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Canlandirmanin Dayanilmaz Pazarlamasi

Unbearable Marketing of'Animating

Selguk Hunerli*

Oz

Kapitalizmin pazarlama tirleri birbirinden farkh 6zelliklere sahiptir. Canlandirma (animasyon), ana
hedef kitlesinin ¢ocuklar olmasi nedeniyle butiin toplumsal katmanlari etkilemekte ve bu yoniyle
pazarlama turleri arasinda dayanilmaz olarak nitelendirilmektedir.

Anahtar Sozcukler: Canlandirma; pazarlama; iletisim; pazarlama iletisimi; buttnlesik pazarlama
iletisimi.
Abstract
Marketing types of capitalism have different characteristics from each other. Animation effects all social

stratums due to the children of the main target audience and from this aspect as considered unbearable
between marketing types.

Keywords: Animation; marketing; communication; marketing communication; integrated marketing
communication.

Canlandirma (Animasyon); Toy Story filminin en 6nemli ilk drneklerden birini varsayacak
olursak dzellikle son 20 yilda yeni bir teknikle birlikte tekrardan yayginlasmaya, hatta ikinci
baharini yasamaya baslamistir denilebilir. Bilgisayar, girdigi her alanin disinme ve dretim
bicimini degistirip gelistirdigi gibi canlandirma alaninda da yasamsal ve yapisal degisimlere
neden olmustur. Bilgisayar, u¢ boyutlu modelleme ve animasyon konusundaki gelismelerle
birlikte teknik anlamda yeni bir tlr animasyonun ortaya ¢ikmasina da neden olmustur.

Uc boyutlu bilgisayar animasyon teknigiyle cekilmis kisa cevrimli filmler cok ilgi
gorince, ilk uzun gevrimli film 6rnekleri de hemen arkasindan gelmeye baslamis ve oni
actimistir. Animasyonun son derece zahmetli ve uzun suren yapim surecini kolaylastiran ve
kisaltan bu yeni teknikle film yapan ilk firmalardan biri gunimuzin devlerinden biri olan
Pixar’dir. Pixar’m, ilk filmi olan Toy Story/Oyuncak Hikayesi (Toy Story, 2015) gosterime
girdiginde cekecegi ilginin bu kadar yiiksek olacagi tahmin edilmemis olabilir. Pixar’dan sonra
Disney, Dreamworks, Blue Sky, Aardman gibi yapimevlerinin filmleri ardi ardina gelmis ve
her yil ylzlerce ayni teknikle hazirlanmis animasyon filmleri tretilmeye baslanmistir. Boylece
animasyona dogan ilgi yeniden ortaya ¢ikmistir.

Bu noktada canlandirma (animasyon) filmlerin cocuk ve aile ekseninde nasil pazarlandigi
ve baska tlrden Grlinlere nasil donlstirildigu konusunu anlamak icin pazarlama kavramina
kisaca g6z atmak gerekmektedir. Pazarlama “isletmenin amacina ulasmasi ve miisteriyi tatmin
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icin, mal ve hizmetlerin Ureticiden tiketiciye dogru olan akisina yon verilmesini saglayan
isletme faaliyetidir. Satis, dagitim, reklam gibi dogrudan, Grtn farkhlastirilmasi, pazar
arastirmasi gibi dolayl faaliyetleri kapsar.” (Pazarlama, 2012). Animasyon Ureticileri de bu
baglamda bakildiginda benzer bir strateji uygularlar ve bunun sonucunda film izlenildigi kadar,
filmle ilgili Grinlerin tuketildigi de anlasiimaktadir.

Ozellikle animasyon alaninda yapilan pazarlama faaliyetlerine bakildiginda biitiinlesik
pazarlama iletisiminin son derece dikkat cekici bir bicimde kullanildigi anlasiimaktadir.
“Geleneksel iletisim stratejileri kitle iletisimine, islem y6nelimli genel mesajlarin iletilmesine
dayanmaktadir. Butlnlesik iletisim daha 6zel, musteri odakli, iliskisel temelli ve etkilesimlidir.
Sadece bilinirlik ve tutumlardaki degisiklikleri degil, ayni zamanda davranislari da dogrudan
etkilemeyi amagclamaktadir.” (ilgazi, 2007).

Canlandirma filmleri tasarlanirken hedef kitlenin bu filmi dncelikle sinemada izlemesi
ongorilmektedir. Canlandirma filmleri genelinde bakildiginda hedef kitlenin ¢cocuklar oldugu
ve cocuklarini sinemaya gotiren yetiskinlerin icerikten dolayi sikilacagi disundlebilir. Ancak,
canlandirma filmleri yapimcilari; artik gocuguyla ya da torunuyla sinemaya gelen yetiskinlerin
de filmden zevk almasini saglayacak turden icerik ve gorintl gelistirmeye baslamislardir.
Canlandirma filmlerinde icerik gelistirmede inovasyon olarak adlandirabilecegimiz bu durum,
izleyici sayisini (cocuklari ile birlikte gelen yetiskinler ile) ikiye katlama amacini tasimaktadir.

(Gorsel 1): Mc Donald’s tarafindan verilen Kung Fu Panda filmi oyuncagi

Cocuguyla birlikte filmi izleyen ve gergekten keyifli zaman geciren yetiskinler artik
filmle ilgili baska tiirde pazarlama saldirilarina maruz kalmaktadir. Ornegin, sinema disinda
hemen c¢ikisin yaninda bulunan fast-food (hazir/hizli yemek) firmasi sinemada oynayan
filmlerin oyuncaklarini cocuk menustine koymustur. Ebeveyn bu durumda gocugunun istedigi
oyuncaklari almak adina kendisi de ¢ocuk menusi yiyebilir, ya da oyuncaklari ekstra satin
almak zorunda kalabilir.
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(Gorsel 2): Ben 10 filminin giysi tasariminda kullaniimasi

Alisveris merkezinde alt katlara dogru inerken giyim firmalarinda ayni filmin
karakterlerinin bulundugu giysiler ayakkabilar vb. triinlerle karsilasmak ve bunlari almak igin
cocuklardan gelecek baskiyi kabullenmek gerekir.

(Gorsel 3): Wall-E filmi kalem kutusu

Kitapgl ya da kirtasiyeciye girdiginizdeyse tam bir kaos baslayacaktir. Ayni filmle
ilgili bilgisayar oyunlari, boyama Kkitaplari, ¢izgi romanlar, kirtasiye malzemeleri, cantalar,
cuzdanlar... Ebeveynler yine ciddi bir sikinti altina gireceklerdir. Cocugun drlnleri alma
konusundaki baskisi yetiskinin cocugunun Kisilik egitimiyle ilgili kaygilarinin 6niine gecebilir.
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(Gorsel 4): Spider Man filmi bisikleti

Tum bunlarin ardindan oyuncakc¢iya gitmek elbette yetiskinler igin en son istek
olacaktir. Ancak burada da filmle ilgili cesitli yeteneklere sahip karakter figurlerinden tutun,
top, hatta bisikletlere varincaya kadar ciddi bir trlin yelpazesiyle karsi karsiya kalinacaktir.
Ustelik cocugun bu driinlere ilgisi bir kag hafta sonra gelecek bir diger filmle bitecektir. Ayni
stire¢ buyuk olasilikla tekrar tekrar yasanacaktir.

(Gorsel 5): Cocuk Urtnleri ve Looney Tunes karakterleri

Bitin bu pazarlama saldirilarini kismen atlatan yetiskin evi icin biraz aligveris
yapmaya karar verip markete de girerse, iste 0 zaman daha da sasiracaktir. Unlu mamullerden
stt Urunlerine, cikolatalardan sekerlemelere kadar turlt drindn Gzerinde yine ayni filmin
karakterleri. EQer yetiskin akilli davranacak olursa, ¢ocugunun ilgi duymadigi kimi yiyecek
maddelerini filmin kahramani araciligiyla yedirebilir.

Yetiskinler icin ¢ok avantajli goriinmese de canlandirma filmi yapimcilari ve degisik
sektorlerden Ureticilerin ortak bir paydada birleserek gerceklestirdigi bu trin yelpazesi ve
pazarlamateknigi oldukca yaraticidir. “isletmelerin pazara sunduklari mal ya da hizmet ne kadar
iyi olursa olsun, pazarlama faaliyetleri sirasinda kabul gérmds etik standart ve davranislardan
uzaklasiimasi ve durustligin olmamasi, tim beklentilerin olumsuz etkilenmesine, sonucunda
ise misteri tatminsizligine neden olmaktadir.” (Korkmaz, Eser ve Oztiirk, 2009, s. 566).



72 Okuyucu Mektuplari / Readrr Letters Selcuk Hunerli

Cok tutan bu tdr Grin satma olgusu, canlandirma filmi yapimcilarini dretici sirketler
Uzerinde baski yapmaya kadar goturmastir. Disney Mc DonNVs’in oyuncaklarini gocuk
menusuyle verebilmesi icin hamburgerdeki yad oraninin dasirilmesini sart kosmustur. Mc
Donald’s bu istege boyun egmekten baska bir sey yapamamistir. Canlandirma filmi yapim
sirketleri diger Ureticilerin Uretim Kalitelerini de iyilestirme cabasi gostermektedirler. Ancak,
elbette telif 6demeden kagak Uretilen Urlnler hari¢c. Bu konuda da yapimcilarin engelleme
cabalari devam etmektedir.

Sonug

Canlandirma filmleri ve pazarlama; her ikisi de yaraticihgin sinir tanimadigi alanlardir.
Cocuklar ailelerinden 6tlru biylk bir pazar olusturmaktadir. Aileler ise bu pazarda tliketen
kesimin alicisi durumundadir. Cocuklar ailelerine baski yapsin ve (rlin alsin diye pazarlamacilar
yaraticiliklarini zorlamaktadirlar. Nasil canlandirma yapimcilari aileleri salonda tutmak igin
icerik konusunda calisiyorlarsa, benzer bir ¢alisma da trunlerini pazarlayan ve genis aralikta
urtnler Ureten sirketler tarafindan da strdiirtilmektedir. Umarim bu acimasiz ve yaraticl pazarda
aileler ve cocuklar karsi karsiya gelmezler. Yaratici pazarlamanin ne denli etkin sonuglari
oldugu ortadadir.
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