ORTAK PAZARIN FRANSIZ TUKETICILERI
UZERINDEKI ETKILERI (%)

Ceviren :
Ass, Dr. Aykut HEREKMEN

I. ORTAK PAZAR VE TUKETICI.

Uye iilkeler, Avrupa Ekonomik Toplulugunu kurarken, Ro-
ma Antlagmasimn girisinde de bahsedildigi iizere, «halklarinim
hayat ve istihdam sartlarinin devamli olarak ylikseltilmesinin
esas gaye edindiler ve bu gayeye ulasmak icin de ortakliga «ha-
yat seviyelerinin daha siiratli olarak yiikselmesi» (Md. 25) ve
«Tiketiciye uygun fiyat saglanmasi» (Md. 39) gibi gOrevler yiik-
lediler.

Ortak Pazarin, Fransiz tiiketicilerinin Ozellikle davranislari
ve hayat seviyeleri lizerindeki etkilerini incelerken bu etiidiimiiz-
de su konular lizerinde durulacaktir:

— Uye iilkeler arasinda giimriik birliginin yaratilmasi ve or-
tak bir iktisadi politika meydana getirilmesi Avrupa tiiketicile-
rine prensip olarak ne gibi yararlar saglamaktadir.

— 1958 ve 1966 seneleri arasinda Ortak Pazarin Fransiz eko-
nomisine ne gibi etkileri olmustur.

Ortak Pazarin, Fransiz ailesi tarafindan tiiketilen:

— Sanayi sektdorii mallari, elektrikli ev hizmet araclar:, gi-
yim, otomobil v.s. ile

— Tarimsal iriin ve gida maddeleri {izerindeki etkileri ne-
lerdir.

) Avrupa Ekonomik Toplulugu basin ve yaywmn servisinin sorumlulugu al-
tinda hazirlanarak ozel bir fasikiil halinde yayinlanan bu arastirma, ta.
rafimizdan kisaltarak terciime edilmistir.
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Genel olarak, Ortak Pazarin tiiketim iizerindeki etki payin:
tam olarak belirtmek ¢ok zordur. Ciinkii, bir yandan faktorler
cok fazladir (1) ve bunlart birbirinden ayirmak zordur, diger
yandan illet netice baglantis1 zaman igersinde degismekte ve de-
neyler baz1 isletme seflerince verilen kararlarin ©ne alinmasma
sebep olmaktadir.

Bununla beraber bu konuda AET Komisyonunca, senelerden
beri yapilan pek cok anketlerin, gtzlemlerin tiiketici kurulusla-
riyla olan temaslarin burada incelenmesinde fayda vardir.

1. Ortak Pazarmn Prensipleri.

Ortak Pazarmm amaci, Alman, Belcika, Fransa, Italya, Liik-
semburg ve Hollanda ekonomilerini birlestirmek suretiyle, 180

dir.

Yillardan beri, gilimrilk duvarlariyla cevrili koruyucu bir
ekonomi politikas1 izleyen milli ekonomilerin gelisemiyerek ca-
gimzin geregine uyamadigl ve ekonominin potansiyel kapasite-
sinin acilmasma bir engel teskil ettigi, gbzlenmekteydi. Milli
piyasalarin bu darligi, rekabeti engellemekte ve modern metod-
larin iiretime uygulanmasmmi uyarmamakta bu da ekonominin
gelismesini onlemektedir.

Ortak Pazarin Gelismesi, yani:

Insanlarin

Hizmetlerin

Mallarin

ve Sermayelerin
tek ve genis bir piyasada serbestce miibadelesi icin iki etab kabul
edilmistir.

— Birinci etabda iiye iilkeler arasinda miibadele engelleri
progresif olarak kaldirilmak suretiyle bir giimriik birligine gidil-
mekte boylece de 3 ncii iilkelere kars: harmonise edilmis bir or-
tak gilimriik birligi tesis edilmektedir. Alt1 milli piyasanin fiiz-
yonu hemen gerceklesemiyecegi nedeniyle antlasma 12 senelik

(1) Diinya piyasalarindaki fiyatlar, milletlerarasi ekonomi politikasi, iiretim-
deki cesitli artiglar v.s.
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bir gecis devresi tanmmistir (1958 - 1970). Bu miiddet sonradan
1,5 sene kisaltilarak 1 Temmuz 1968’e indirilmistir.

— TIkinci etabda, iilkeler daha ziyade tarimda, ulastirmada,
lglincli {ilkelerle ticari iligkilerde, rekabeti diizenlemede ortak
bir ekonomi politikas1 tesis edeceklerdir. Sayet, her iilke kendi
ekonomisini ortaklariyle birlikte harmonize etmezse Ortak Pa-
zar bos bir ¢abadan ileriye gidemiyecektir.

2. Tiketici Ortak Pazardan Ne Bekliyor?

Genislemis bir ekonomide, tiiketici ile ireticinin kendiligin-
den karsilasmalar1 biiylik sonuclar doguracaktir.

Fransiz iiretici 1957'de 44 milyon tiiketici igin iiretimde bulu-
nuyordu. Genisletilmis bir piyasada ise, iiretici daha genis bir tii-
ketici ile karsilasacagindan yeni modern metodlar bularak rasyo-
nalizasyon ve otomasyon tesiriyle kir etme yollar1 arayacak ham
madde kaynaklarina (bunlarin igerisinde isgiicii ve sermaye de da-
hildir.) daha genis bir rekabet imkidnindan yararlanmak suretiyle
basvuracaktir.

Bu gelismeden haliyle tiiketici kar elde edecektir. Baskan
Walter HALLSTE, Ortak Pazar Uye Ulkeleri Hiir Sendikala-
rinin 5 inci genel toplantisinda, yapmis oldugu bir konusma ile
tiiketicinin elde edecegi bu avantajlardan 7 sini su sekilde say-
migtir:

— 11k olarak, iiye iilkelerin birbirlerinden aldiklar1 mallarin
fiyati, aralarndaki giimriik tarifelerinin indirilmesi nedeniyle,
mutlak olarak ucuzlayacaktir. Bu fiyat diismesi tabiatiyle genel
fiyat yiikselisleriyle ilgilidir. Sayet genel fiyat seviyesi sabit kalir
veya diisiisten daha az ylikselirse ancak giimriik tarifelerinin in-
dirilmesinden dogacak bir fiyat diislisiinden yararlanabilinir. Bu-
rada bahis konusu olan giimriik tarifelerindeki indirim hakika-
ten biiylik bir miktardir ve hazinenin bildirdigine gore senede
yaklasik 500 milyon Franki bulmaktadir.

— 1Ikinci olarak, Avrupa ekonomisinin rekabeti Ortak Pa-
zar Uzerinde hizlanacak ve genisliyecek, bdylece, fiyat avantajla-
rinin tiiketici iizerine tesir sansi da kendiliginden artacaktir. Ko-
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misyon, kartel ve monopoller seklinde saticilarin birleserek bu re-
kabeti kisitlamamasi i¢in, kendisine diisen gérevde uyanik ola-
caktir,

— Uclincii olarak, Avrupa piyasasi, iiriin ve Kkalite iizerine
ihtisaslasmayl ve rasyonalizasyonu zorunlu kilmakta bu yiizden
de, ortak politika ihtisaslasmis Avrupa sirketlerini tesvik et-
mekte bu durumdan da yine tiiketici yararlanmaktadir.

— Doérdiincii olarak, Ortak Pazar tiiketiciye iiriin arzi baki-
mindan genis bir tercih hakki yaratmakta bu da tiliketicinin sah-
si ihtiyaglarini kolayca tatmin edebilmesini saglamaktadir.

— Besinci olarak, iiye iilkelerin gilimriik duvarlarim indir-
meleri, bir nevi emniyet siibab1 vazifesi gbrmek suretiyle inflas-
vonist baski altinda olan bir ekonomide ithalat stabilizasyonunu
tahrik etmekte ve fiyatlarin yiikselmesini engelleyici bir rol oy-
namaktadir.

— Altinc1 olarak, Ortak Pazarin ekonomik gelismeyi uyar-
masi, milli glirlerin daha siiratli artmasina sebep olmaktadir. Ni-
tekim, tiiketiciler karhh bir hareket yarattiklarinda, iiretim pro-
sesiinlin aktif faktorii, biitiin bir ekonomiyi uyarmakta, bodylece
iiretim, miibadele, piyasa ve yatirimlar canlanmaktadir. Bunun
yanisira Avrupa Sosyal Fonu tarafindan iscilere saglanan men-
faatleri de AET nin ¢alismalari icersinde saymak icap eder.

— Yedinci olarak, Ortak Pazar liberal ekonomiyi tesvik et-
mektedir. Yani kollektif ihtiyaclara gore devlet tarafindan idare
edilen bir ekonomi degil tiiketici tarafindan idare edilen bir eko-
nomi Ortak Pazarin Fransiz tiiketicisi iizerine yapmis oldugu
tesirlere gecmeden Once 1958 den beri Fransiz ekonomisinin ve
tiiketiminin gelismesini inceliyelim.

II. 1958'den 1966’ya KADAR FRANSIZ EKONOMISI.

1. Bir Acilis Politikasi.

ikinci diinya harbinden bu yana Fransiz ekonomisi gegir-
mis oldugu buhranlar sonucu ii¢ stabilizasyon devresi gecirmis-
tir. Bunlar: 1952 - 53, 1958 - 59 ve 1964 - 65 @ senelerine rastlar.

(2) Rapport sur les comptes de la Nation de l'anneé 1965 — I.N.S.EE, s. 9
ve devamui.
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Bu devreler zarfinda Fransa'da 5 ayri plan yapilmistir. Bi-
zimle ilgili olanlar IITI ve IV iincii planlara ait devrelerdir. V inci
planin son senesi Ortak Pazarin ge¢is doneminin son senesine
rastlamaktadir.

Bahse konu seneler zarfinda Fransiz ekonomisinde genisle-
me, buhran ve stabilizasyon gibi muhtelif konjonktiir devreleri-
ne rastlanmaktadir. 1966 senesinde bazi duraklamalar, ekonomik
aktivite iizerindeki stazilizasyon planinin etkilerini tashihe ihti-
yag¢ gOstermistir.

Bu devrede Fransiz ekonomisi lizerinde birbirinden ayri ka-
rakterde iki 6nemli sok meydana gelmistir.

Birinci sok, Ortak pazarm kurulmas: neticesi ekonominin di-
sariya acilmasidir.

1958 devaliiasyonun fiyatlar iizerinde saglamis oldugu avan-
tajlar ve devalilasyondan oOnceki ve sonraki iki genisleme devre-
sinde yapilan yatirimlar sayesinde Fransa’da ihracat bir ka¢ sene-
den beri bir gelisme kaydetmisdi. Bu ylizden ekonomi bu yeni
duruma kolayca adapte olabilmigstir.

Fakat, ekonominin dise acilistmin miisbet yonii disinda bir
ikinci yonii vardir: Dis alimlar yapilan ihracattan daha fazla ge-
lisir; dis denge daima giivenilmez bir durum arz eder ve disa
kapali bir ekonomiye nisbeten disa acik bir ekonomide sikinti
kendini daha fazla hissettirir.

Fransiz ekonomisinin ise rekabeti zedeliyecek ne ortaklari-
ninkinden daha fazla bir fiyat ylikselmesine ne de ticari ve tek-
nik uygulamada bir gecikmeye tahammiilii vardi.

Ikinci sokun tesirleri ise kisa devrede beklenmedik ve daha
agirdir. Ani niifus artis1 tiikketim mallar1 talebini ve ayni zaman-
da sermaye ve gelir transferlerini artirir, bu artis i¢ mali dola-
sim1 lojman ve tiiketim mallar1 sahasina genis olarak kaydirir.
Vatanlarina iade edilen aktif niifusda toplam aktif niifusu artti-
ricl nitelikte olup calisma piyasasim genisletici bir faktor ol-
maktadir.

Fransa’da bu iki sok ekonomi tarafindan gayet iyi kaldiril-
d1 ve neticeleri miisbet oldu. Roma Antlasmasinin imzalandigi si-
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ralarda Fransiz ekonomisi, Italyanlarmki gibi, altilarin icersinde
en cok himaye goren bir ekonomi karakterindeydi. Disariya aci-
lis ve beynelminel rekabetin gelismesi, bazi cevrelerin gostermis
olduklar1 endisenin tam tersi i¢ enflasyonis baskinin azalmasi
gibi bir netice dogurdu.

Ayn1 zamanda, V inci planin baslangicinda, ortak pazarin
birinci orta devre ekonomi politikas1 programi da, ekonomik du-
rumu rahatlatici bir faktor oldu; genisleme daha hizli bir tem-
poya girdi, fiyat yiikselmeleri azaldi, ihracat ithalati kapatti ve
dodviz rezervleri artti.

Bununla beraber hemen isaret edelimki bu gibi sonuglara
hemen gilivenmemek icap eder. Nitekim, bazi problemlerin ¢o-
ziimii halen durmaktadir. Ekonominin mobilitesinin yetersizligi
dolayisiyle bazi boOlgelerin kalkimmaya katilamamasini bu prob-
lemlerin belli baslilarindan biri olarak gosterebiliriz.

2. Hakiki Gelisme ),

Fransa’da briit is hasilasinin senelik artist % 5,8’'e ulasti.
Yani 1958 senesini 100 olarak alirsak 1965 de indeks 142 ye yiik-
seldi (RBiitiin ortak pazarda bu indeks 145 dir). Kalkinma hizi
orani ise 1V iincii planin on gordiigii 1959 - 1965 devreleri kalkin-
ma hizi olan % 5,5 den daha yiiksektir.

Toplam niifus 1959 - 1965 devresinde 09,5, istihdam edilen
aktif niifus 1961 - 1965 devresinde % 4 arttl. Ziraatteki aktif niifus
ise tahminlerin iizerinde bir azalis kaydederek % b5’ kadar
ciktr (bazi seneler ortalama: — % 3,4 diir).

Prodiiktiviteyi Olcmeye yarayan istihdam edilen aktif niifus
basina kKiymet artisinda oldukca hizli bir gelisme oldu. Bu gelis-
me endiistride, licretli senelik izinler de dahil, senede % 6 dir.

Ozel tiiketim senede % 5,6 oraminda artti. 1958 = 100 kabul
edilirse 1965 de artis indeksi 140’a yiikseldi (AET de 143, Ingil-
tere’de 126, Amerika Birlesik Devletlerinde 137). Hayat seviye-
sini belirtmek icin de fert basina tiiketime bakacak olursak: Se-
nelik % 4, biitlin bir devre zarfinda ise 1/4 oraminda (% 26,2)
arttiginl goriiriiz.

(3) Comptes nationaux — O.S.C.E. 1866
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1961 den beri aile tiiketimi % 23,2 oraninda genislemistir.
Harcanabilir gelirlerdeki artis ise % 25,8 oranindadir. O halde
aileler tiilketimden daha ziyade tasarrufu artirmislardir.

1965 de Fransiz ailesi harcanabilir gelirinin % 86,5 ini tike-
time ayirmis, % 13,56 ni tasarruf etmistir. 1959 da bu oranlar
% 88,8 ile % 11,2 idi. Tiiketim indeksinin 169,5, tasarruf indeksi-
nin 210,1 olmasi bilhassa kayda deger bir durumdur. Memleket
ici briit gelirlerdeki {icretin net payi, vergi ve sosyal sigorta prim-
leri haric, % 40,8 den % 43’e ylkselmistir. Bu licret ve tasarruf
artislar1 Fransiz ailesinin, hayat seviyesinin arttigina dair en gi-
zel delilleri teskil etmektedir.

Bunlardan baska briit milli hasila 1958 fiyatlariyle 245 mil-
yon frankdan 1965 de 384 milyon franka yiikselirken ozel tiike-
tim de 161 milyondan 226 milyon franka yiikselmistir.

Ozel tiiketim artiglarimn, tiiketim mallar1 ve seneler itibariy-
le dagilislar1 asagidaki tablolarda gosterilmistir (Tablo I, II, I11).

TABLO I

ULKELER VE YILLAR ITiBARIYLE TUKETIM MALLARI TUKETIiMi

Fransa AET ingiltere AB.D.

1958 1956 1964 1964 1964
Gida Maddeleri 42.7 375 38.3 388 24.8
Giyecek egyasi 11.5 10.9 — 10.5 9
Lojman 175 19.2 — 244 29.5
Saghik hizmetleri 7.4 104 6.6 2.3 8.0
Ulasim ve muhabere 7.5 8.7 8.2 11.8 14.6
Egitim ve eglence 5.2 6.0 - 6.9 54
Diger 7.0 7.5 o 4.5 79
Fark (*) 1 0.1 — 0.8 0.8
(*) iilke disindaki va
tandaglarla iilke icinde-
ki vatandas olmiyanla-| 100 100 - 100 100
rin yaptiklari masraflar
arasindaki fark.
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TABLO II
1970 DE FRANSA’DA TUKETIM ARTISI

(1962 = 100)
Fert basina Toplam
Ekmek 83.7 91.9
Un ve Unlu maddeler 103.5 1139
Biiskiivit, Pasta 1275 140.4
Sebze konservesi 130.8 143.8
Meyva konservesi 115.2 126.6
Balik ve balik konservesi 114.8 126.3
Siit ve siit tozu 97.7 107.3
Peynir 1154 126.8
Yag 106.5 117.1
Margarin ve nebati yag 114.3 125.5
Zeytin yag 112 1229
Hayvansal yag 50 54.7
Seker 1219 133.9
Cukulata, Recel, Dondurma 133.9 147.1
Diger 115 126.1
KAYNAK : V inci PLAN,
TABLO III
1950 — 1985 DEVRESINDE TUKETIM ARTISI
1950 1962 1970 1985
0/0 0/0 0/0 0/0
Gida 49 352 30.5 217
Giyecek 149 12.1 12 10
Mesken 13.3 17 184 19.2
Saglik ve hijyen 58 16.3 12.1 152
Ulastirma ve muhabere 54 8.4 94 12.9
Egitim 6.5 8.1 89 114
Otel, kahve, restoran ve digerleri 5 8.9 8.7 96

1950, 1962, 1970 Rakkamlari: Rapport Comission du Commerce Ve Plan.
1985 Rakkamlari: Commité réflexion pour 1985.
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Tablolarin incelendiginde goriildiigii gibi gida ve giyecek
masraflarmda saglik, ulasim ve eglence giderleri lehine bir azal-

ma olmustur. Bu durum da hayat seviyesindeki yiikselisin en gii-
zel bir ifadesidir.

Bundan baska icretler 1958 yilindan 1965 yilina kadar yak-
lasik olarak iki misli artmistir. Bilhassa imalat sanayiindeki iic-
ret artisi ¢ok yliksektir (Tablo IV). (8,8 milyon frank iken 1965
de 20,2 milyon franka ylikselmistir).

TABLO IV
FRANSA’'DA SANAYi KOLLARI ITIBARIYLE UCRET ARTISLARI

Milyar Frank

1959 | 1965

Tarim 349 4.65
Sanayi 4.19 6.25
Agir sanayi 4273 76.99
ingaat 8.82 20.26
Elektrik, gaz, su 1.71 348
Ulasim ve muhabere 10.89 21.76
Toptan ve perakende ticaret 10.38 21.88
Banka ve sigorta servisler 3.18 5.99
Diger 11.56 23.88
Kamu idareleri 23.96 40.39
Fark (*) — 021 — 039
120.70 225.14

(*) Fransiz iscilerinin yabanci iilkelerde aldiklar iicret ile yabanci iscilerin
Fransa’da aldiklar1 iicret fark.
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Diger {ilkelerde de (Tablo V) de goriildiigi gibi licretler
(milli paralar: esas alinmak iizere) ayni derecede artmistir.

TABLO V

ULKELER VE SANAYiI KOLLARI ITIBARIYLE UCRET ARTISLARI

1958 1965 indeks
Almanya
(Milyon DM) 108.99 69'622 207
italya
(Milyon Lires) 7.6562 | 17.054 222
Hollanda
(Milyon FL) 17.100 | 36.000 210
Belgika
(Milyon ¥B) 2434 |4121 170
Lilksemburg
(Milyon FbLg) 10.5 13.8 (1963) —

Tiiketim mallarindaki fiyat artisi % 23,2 dir.

Bu artiglar her tiikketim malinda oldukcga degisiktir. Gida mad-
deleri fiyatlari yaklasik olarak diger fiyat indekslerine yakin art-
mistir. Hizmet ve sanayi mallar: fiyatlar ise digerlerinden ¢ok faz-
la artmistir. Enerji, mekanik ve elektrik endiistrisinde fiyatlar
daha az bir artis gdstermis hatta bazan da diismiistiir (Bak. TAB-
LO VI).
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TABLO VI

URUNLER ITIBARIYLE FiYAT INDEKSLER{

TUKETIM | piyar INDEKSLERi: 1959 = 100

(Milyon)

Frank)

1959 1965 1960 1961 1962 1963 1964 1965
01 ve 02. Tarimm, Cida ve
Tarim Endiistrisi 67.721| 100.220] 102.5| 105.3| 116.9] 116.9] 120.3] 1229
08 ve 05. Enerji 9.263 1571 996 99.8) 985 986 987 978
09. Hlektrik ve Mekanik ) 6 ‘ )
Endistrisi 10,025 19.1d 99.8 99.5| 100.2|  100.6] 1007 1013
10. Kautguk ve Kimyasal " o . ,
Urtinler 4.939) 9,954 102.6)  104.2] 104.7 106.2] 106.7 108.3

ar @& c 3 109.8 P P
11, Deri, Tekstil, giyecek | 2--745| 3a.676( 103.8 106.6) 109.3) 1133 1167 119.1
06. 12. ve 13. odun, kagit
ve gegitli endUstri Uiriinle-
ri, cam ve vapi malzeme-
si, kamu cahgmalar ve in-
saat 13.019] og.027 102.8 108.0| 1105 1154 1194 1218
03. - 13. Sanayi mamulleri | 55981 208.531 1023 1038 105.6| 1083 110.0] 1112
14. Ulasmu ve telli muha- 4.276| 6777 104.3[ 1088 112.2| 118380 119.9] 1242
bere hizmetleri
16 ve 16. Lojman ve i-
Fer hizmetler 36.649| 73.670] 107.8| 113.0] 1202} 1300 138.7] 145.4
14 ve 16, Hizmetler 40.925] 80.447 107.0 112.5) 119.4 128.6 136.8]  143.3
Toplam Tiiketlm 167.627| 284.198 103.5] 106.5 110.9 116,1 120.1 123.2
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Fransanin diger Ortak Pazar iilkeleriyle olan dis ticareti on-
larin toplam dis ficaretlerinden daha hizli bir tempoda gelismis-
tir. Nitekim 1959 a nazaran 1965 de AE.T. den ithalati iki misli-
me, ihracati ise ii¢ misli artmistir (TABLO VII).

TABLO VII

FRANSA’NIN ITHALAT VE THRACAT1

Fransa'min Ithalatindaki AE.T. Almanya
Payr (%)
1959 28.1 159
1965 38.5 182
- — l._.._,,._v.,_,_»
Fransa’nin Ihracatindaki
Pay1 (%)
1959 29.1 15
1965 40.6 19

italya |Hollanda| U.E.B.L.
3.5 34 5.3
U 5 8.3
48 2.6 6.7
7.3 4.6 917

Ticaret bilangolar: da 1962 - 19964 seneleri hari¢ daima miis-
bet kapanmistir. (TABLO VIII)

TABLO VIII

FRANSA’NIN YILLAR ITIBARIYLE TiCARET BILANCOSU

Milyon Frank

Ticaret Gegen yila oranla
bilincosu degismeler
1961 + 1986 —
1962 + 1600 — 386
1963 — 367 — 1233
1964 — 876 — 1243
1965 + 845 + 1721




Toplam ihracatindaki artis % 76, AE.T. iilkelerine yapmis
oldugu satis miktarindaki artis ise % 145 dir.

Fransanin toplam dis ticaretinde Ortak Pazarin gittikce payi
artarken her bir liye iilkeyle olan dis ticaret miktarinda ise bazi
degismeler olmustur. Almanya ile olan dis ticareti ¢ok gelismis ve
frank sahasina dahil iilkelerle olan toplam dis ticaretinden daha
biiyiik bir yer isgal etmeye baslamistir. Bunun yarusira Italya,
Belcika ve Holanda ile olan dis ticaretinde de onemli gelismeler
kaydedilmistir. (Bak. TABLO IX, X)

TABLO IX

AET. ULKELERININ IiTHALATLARINDA FRANSA’NIN PAYI
%

1959 | 1960 | 1961 | 1962 | 1963 | 1964 | 1965
Almanya 93 |94 (105 |107 |106 [107 |111
italya 77 | 84 | 92 8.8 9.7 99 (101
Belcika - Liiksemburg 126 (137 |146 |144 |150 (148 |158
Hollanda 3.6 3.8 4.6 4.7 52 5.3 6.3

KAYNAK : Statistiques O.CDE.

TABLO X

TOPLULUK iCi MUBADELELERDE FRANSA’'NIN PAYI
Ayhk ortalama Milyon $

I 965
1959 | 1960 | 1961 | 1962 | 1963 1964 | 1965 en'dleksi
964 =100
AET'nin
| F'ransa haric
ithalaty 546.88 (690.46 |799.50 |905.94 |1050.06 {1.191.50 |1.353.32 113.5
AET’nin
Fransa’dan
ithalaty 134.01 [171.36 |206.18 [229.19 | 265.92 | 254.96 | 343.01 116.4
Fransa'min
Pay:r % 2450 | 24.82| 25.79| 25.30 | 25.32| 24.74] 2536 116.4

Endistri mallarimin ortaklik ici miibadeleleri, devamli olarak
gliimriik tarifelerindeki indirimler sayesinde, ¢ok gelismistir (Bak.
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TABLO XI). Nitekim, 1 Ocak 1959 dan itibaren her sene endiistri
mallarmma uygulanan gilimriik tarifelerinde iiye iilkeler % 10 bir
mdirim yapmaktadir. I Temmuz 1961 ve 1 Temmuz 1962 tarihle-
rinde yapilan % 10 luk iki suplemen indirim gilimriik duvarlari-
nin kalkmasini hizlandirmistir. I Temmuz 1967 de % 5 ve I Tem-
muz 1968 de % 15 oraninda yapilmasi kararlastirilan indirimler
ise bu gidisi daha da hizlandiracaktir.

Tarmmsal iiriinlerin % 90 nina uygulanan piyasalarin ortak
organizasyonu da tarimsal iriin miibadelelerini ortaklik icersin-
de arttumistir (TABLO XI). Fakat bazi ¢ok 6zel hallerde halen
daha tarim sektoriinde himayeci bir politika izlenmektedir. Miktar
tahditleri ise yavas yavas kaldirilmaya calisiimaktadir.

TABLO XI

URUN GRUPLARI ITIBARIYLE UYE ULKELER ARASI
TiCARETIN GELISMES]

1963 oranla
1962 1963 1964 1965 1966 | 1966 daki
gelisme

1959 1960 1961

Milyon hesap iinitesi

Gida Maddeleri,

Megrubat, Titlin 753,61 942,4| 1.030,1] 1.194[ 1.355 1.558| 1.883( 2.082 -+ 10,6
Enerjl Urlinleri 647,0) 616.1| 603,3 642 17 741 689 743 -+ 7.8
Ham Maddeler 650,01 738,89 17677 834 865  1.002| 1116 1.272 -+ 14,6
Kimyasal Uriinler 417,4] 548,56 622.2 697 824 1008 1.18¢ 1.407 -+ 18,6
Ulagtirma Arag ve

Geregleri 1.640] 2.181 2.682| 38.185 3.643] 3.835 4.505 - 17,4
Diger 2.100,3| 2.895,6| 8.283,8| 3.621| 4.191| b5.088[ ©6.637| 6.635 -+ 17,7

KAYNAK: O.8.CE.: Statistique mensuelle du commerce extérieur.

Avrupanin biitiinlesmesi Fransiz ekonomisi lizerinde ayrica su
etkileri meydana getirdi: Yeni ihtiyaglarin yaratilmasi ve tiiketi-
cinin tercihlerindeki siiratli degismeler, disardan mal ve hizmet
alimlarimin artmasina sebep oldu; prodiiktivitelerin artmasi ve
genisleme de Fransa genel ekonomisine teknik gelismeyi ve refa-
hi1 getirdi.
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Tiiketici yoniinden biiylik kazanclar saglayacak bu ekonomik
gelisme, ortaklik ici ticaretin devamli ve pek cok manialarla kar-
silasmas1 nedeniyle, bazen aksamaktadir.

Ortaklik icinde uygulanan c¢esitli vergi rejimleri bu maniala-
rin en biiyliklerinden birini teskil etmektedir. Burada bu vergi-
lerden hilhassa muamele vergisini isaret etmek isteriz. Fakat, kon-
seyin 11 Nisan 1967 tarihli direktifiyle 6 iilke, Fransada uygula-
nan modeli uygulamak suretiyle aralarinda bir vergi harmanizas-
yonu kurmaya calismaktadirlar.

Baz1 sektorlerde de, teknik kalite ve markalar ile ilgili hii-
kiimler miibadeleleri aksatmaktadir. Mevzuattaki farkhilik, it-
halatta bir engel teskil ettigi gibi, bu farklilik miitegebbisleri her
iiye iilkeye yapacag: ihracat icin ©Ozel sekilde imalatta bulunma
zorunlugu altina da sokmaktadir.

Bilhassa gida mamulleri imalatina iliskin mevzuatin ¢esitli
olusu, saklanmasi zaruri gida maddelerinin geregi sekilde hazir-
lanmasmda Onleyici bir rol oynamaktadir. Ancak, mevzuatin ve
mali yardim politikasinin ahenklestirilmesi, iiye iilkelerin serbest
ticaret neticelerinden tam manasiyle yararlanmasma imkan ve-
recektir.

III. ORTAK PAZARIN INDUSTRI MAMULLERININ TU-
KETIMI UZERINDEKI ETKILERT.

1. Genel Durum.

1959 - 1966 devresinde Fransiz Ekonomisi, giimriik duvarla-
rimin kaldirilmasiyla sadece Ortak pazara ayak uydurmakla kal-
mamis aynl zamanda gelecek seneler i¢in de durumunu kuvvetlen-
dirmistir.

Miitesebbisler baslangicta, glimriiklerin indirilmesini sliphe
ile karsilamisdi. Almanya’dan potonsiyel giic bakimindan kuvvet-
siz durumda olan Fransiz endiistrisi diger iiye iilkelere oranla el-
verissiz bir duruma diisebilirdi.

Roma antlasmasinin hazirlanmasi sirasinda buna benzer endi-
selerin giderilmesi i¢in baz: careler bulunmaya c¢alisilarak Avru-
panin tam rekabetine girmeden Once, sinai biinyenin 1slahi, teseb-
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biisler lizerindeki vergilerin ve is¢ilerin sosyal yliklerinin hafifletil-
mesi, yatirmmlarin tesviki, biiyiik bolgesel farklarin giderilmesi
ve ticaretin gelistirilerek dis piyasalara hakim olabilme imkanlari-
nin saglanmasi, gibi tedbirlerin alinmasi kararlastirildi.

Bu giin artik bu endiseler unutuldu ve baz ¢evrelerce baslan-
gicta basit bir giimriik birligi olarak kalmasi temenni edilen Or-
tak pazarin ,simdi ¢ok cgesitli sektorleri kapliyacak genis bir or-
tak politikaya gitmesi istenmektedir.

AE.T. Komisyonu bir ka¢ seneden beri Ortak pazarin tiike-
tici lizerindeki etkilerini cesitleri gozlemleri toplamak suretiyle
incelemeye calismaktadir. Komisyonun bu calismalari ii¢ esas
analize dayanmaktadir:

— Tiiketime ayrilmis 300 mamul veya gurup mamuliin, miiba-
delelerin tabii gelisiminin tiikketim ve tiiketim fiyatlar: {izerindeki
tesirleri gtz oniine alinmak suretiyle, ortaklik i¢i ticaretinin gelis-
me analizi;

— Biiylik magazalarda satilan tiilketim mallarinin, senede iki
defa fiyatlarinin relevesini almak suretiyle Ortak pazarmm fiyat-
lar {izerindeki tesirlerinin analizi;

— Devamli olarak kullanilan {irtinlerin miihim bir kismini
ornek almak suretiyle Ortak pazarin mal arz lizerindeki fiyat, ka-
lite ve miktar bakimindan tesirlerinin analizi. Otomobil sektorii
ve giyecek egyasi ile halen elektrikli ev hizmet araclari hakkinda
bu ii¢ esasa gore yapilan arastirmalari burada ornek olarak gos-
terebiliriz.

Calismalarin neticeleri, Ortak pazarin c¢alismalari ile ilgili ye-
dinci (1964), sekizinci (1965), dokuzuncu (1966) ve onuncu (1967)
genel raporlarinda gosterilmistir.

Ortak pazarin ozel sektorler lizerindeki etkilerini incelemeden,
cesitli sektorlerce iiretilen ve aile tiiketimine tahsis edilmis ma-
mullerin:

----- Tiiketicilerin ihtiyaclar: bakimindan gelismesini ve
— PFiyatlarin diismesini inceliyelim.
300 mamul iizerinden yapilan arastirmada, ortaklik ici iiriin

miibadelelerinin asgari olarak senede 500.000 civarinda arttig1 ve
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1960 dan bu yana bu artisin italya icin % 34, Fransa i¢cin yakla-
sik % 75 ve Almanya icin % 103 oldugu tesbit edilmistir.

Bu mamullerin ortaklik ici miibadele artismi % 90 olarak
almalk icap eder.

1960 ile 1964 seneleri arasinda, sanayi mamullerinin miibade-
lesi tarimsal mamulierin miibadelesinden daha hizl1 gelismis. Fa-
kat 1965 den itibarende bu durum tam tersine degismistir. Bu-
nun sebebini, son senelerde ortak pazar iilkelerinin ekseri bol-
gelerinde iyi iirlin elde edilemeyisinde aramak icap eder.

Fransa’da en hiiyilk gelisme otomobil, giyecek esyas1 ve ev
hizmet araclari1 ithalinde gGze carpmalktadir.

Bilhassa elekfrikli ev hizmet araclarinin fiyatlarinda bu yiiz-
den biiyiik bir diisme olmus; camasir makinasi, buz dolab1 ve
radyo - televizyon gibi bazi maddelerde bu diislis % 50 yi bul-
mustur.

Sonu¢ olarak, bilhassa ortak pazarin tilketim mallarmin fi-
yatlarindan ziyade kalite ve miktar1 iizerinde miisbet bir etki
yarattigin soyleyebiliriz.

2. Ortak Pazar ve Fransa'daki Otomobil Piyasasi.

1958 den beri Ortak pazar, Fransa’da otomobil piyasasimin
gelismesi lizerinde Gnemli bir rol oynamistir.

Bu etki yabanci arahalarin iyi kalite ve ¢ok degisik modeller
getirmesinderi ileri gelmis; Fransiz tiiketicisinin talebine arz edil-
mis yabanci arabalarin miktarindaki artis da (bilhassa Italyan
ve Alman (AET den ithal edilen araba fiyatlarinda bir diisme mey-
dana getirmistir.

Harp sonrasi otomobil endiistrisi (1946 - 1957) milliyet¢ilik
ve himayecilik yiiziinden Fransa’da oldugu gibi Almanya ve Ital-
ya'da da geri kalmisti.

Piyasanin genislemesi, difer bir ifade ile tam rekabet piyasasi,
otomobil endiistrisi tizerinde iki tiirlii etki yaratti:

Birincisi, her sanayici biiylik bir rekabetle karsilast:.

Bu nedenden olmak iizere, Italyada Fiat, Fransada dort bii-
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ylik marka, satig sartlar1 ve fiyatlar lizerindeki monopol imkan-
larin1 kaybettiler. Zayif olan markalar da bu yeni diizene giris-
de biiyilik risk altinda kaldilar,

Ikincisi, miisteriler kendilerine:
— Gerek fiyat yoniinden

-— Gerek bakim ve Odeme yoniinden
bliylik kolayhik gosteren bir tam rekabet zihniyetiyle karsilasti-
lar.

Simdi, Fransiz. otomobil sanayiine ortak pazarin etkileri ve
kisaca Fransa’da otomobil sanayiinde, iiretim, ticaret ve beynel-
minel miibadeleler konular: iizerinde duralim.

A — 1959 - 1965 devresinde Fransiz otomobil sanayii % 34
oraninda bir gelisme gostermistir. Fransa Ortak Pazarda, yak-
lasik 1,5 milyon otomobil iiretimi ile Almanyadan sonra (2,5 mil-
yon) gelmekte ve ortak pazar iiretiminin % 30 unu elinde tut-
maktadir. Dort biiylik markanin (Renauld, Citroén, Simca, Peu-
geot) bu gelismede aralarindaki iiretim oraninda bir degisme ol-
mamis fakat gelisme daha ziyade kii¢iik silindirli arabalardan or-
ta silindirlilere, orandan da biiyiik silindirli (1500 cm*den biiyiik))
arabalara dogru olmustur.

Ortak Pazar sayesinde bir takun teknik ilerlemeler, arabala-
rm saglamligl, konforu, emniyeti, goriiniisii, benzin tasarrufu, iize-
rine etki ederek ihracatinin gelismesine sebep olmustur.

Ortak Pazar aynm zamanda yeni modellerin de piyasaya siiriil-
mesinde Onemli bir rol oynamistir (Renaut R8 ve R16; Citroén
Ami 6; Simca 1000, 1300, 1500; Peugeot 204).

Netice olarak diyebilirizki, konjoktiire ve zor denge bulan
arz ve talebe bagli olarak Ortak Pazar, Fransa otomobil iiretimi-
nin biinyesi ve global hacmi iizerinde etkili olmus, bu rekabet
sonucu olarak da Fransiz otomobil sanayiinde cesit ve kalite art-
mistir,

B —- 1960 dan beri Fransa’da otomobil ithalat1 gelismis ve ig
iiretimin % 10 ununu asmistir (1958 de % 1 ile % 2 idi). Ortak
Pazarin Fransa’nin ithalatindaki payr kontenjanlrain kaldirilmasi
(Ocak 1960) ve giimriik resimlerinin indirilmesi ile (TABLO XII)
% 15 den % 80 ne ¢ikmustir.
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TABLO XII
GUMRUK RESIMLERININ AZALISI TABLOSU

1 Temmuz 1957 30 %
1 Ocak 1959 : 27 %
1 Temmuz 1960 : 25 U
1 Ocak 1961 21 %
1 Nisan 1961 : 18 %
1 Temmuz 1962 15 %
1 Temmuz 1963 12 "%
1 Ocak 1965 : 9 %
1 Ocak 1966 6 0%
1 Temmuz 1967 : 4,5 %
1 Temmuz 1968 : 0 %

Bilhassa, 1962 den sonra giimriiklerdeki azalis kendini gos-
termis ve AET den ithal edilen otomobil miktar::

1959 da 5680 iken
1962 de 76230
1963 de 126.800 e yikselmistir.

Fransmmin otomobil ihracati ise alt1 senede ancak % 12 ora-
ninda artmistir. Bu ig¢ iliretimin % 35 ini teskil etmektedir. Or-
tak Pazar iilkelerine olan ihracatindaki gelisme ise asagidaki se-
kildedir:

1958 == 53.200 adet AET iilkelerine, Toplam ihracatinin %
16 s1

1963 — 270.000 adet AET iilkelerine, Toplam ihracatini %
54 ii.

AET iilkelerine olan bu ihracat artisimnin sebepleri su sekilde
siralanabilir:

— Topluluk i¢i giimriik duvarlarinin indirilmesi.

— Genis bir piyasanin sanayicilere vermis oldugu psikolojik
cesaret.

— Is veya tatil amaciyle topluluk ici turizmin artmasi ve boy-
lece diger iilkelerin arabalarinin tanminmasi.
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— Ve nihayet «Avrupa esprisinin» bazi iilkelerde «tiiketim-
de milliyetgilik» fikrini gelistirmesi.

Bu durumda diyebiliriz ki Fransiz tiiketicisi, Ortak Pazardan
dogrudan dogruya Italya veya Alman arabalarini alabilme imka-
ni bakimindan ve Fransiz arablarinin da kalitesinin diizelmesi yo-
niinden yararlanmaktadir.

C. Fransa’da son senelerde otomobil tiiketimi de cok art-
mistir.

1959 senesinde 565 bin olan hususi otomobil miktar: 1965 se-
nesinde 1.037.000 cikmistir.

ithalat ve ihracat bakiyesi alinmak suretiyle toplam otomo-
bil tiretimi asagida gosterilmistir:

1959 : 550,7 Milyon hesap tlinitesi
1960 : 6510 » » »
1961 : 6986 » » »
1862: 9255 » » »
1963 : 1.0742 » » »
1964 : 1.052,0 » » »
1965 : 9750 » » »

Otomobilin toplam ev hizmet mallar1 icersindeki orani 1959
da % 28,4 iken 1965 de % 46,3 e yiikselmistir.

Fransiz tiiketicisinin yabanci marka otomobillere karsi olan
talebinde de bir artma olmustur (TABLO XIII).

TABLO XIII
FRANSA’'DA YABANCI MARKA OTOMOBIIL MIiKTARI

Yabanct marka otomobillerin
toplam otomobile oram (%)

1958 10

1959 1,6

1960 36

1961 10,0

1962 10,5

1963 12,0

1964 14,0

1965 14,7
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AET den ithal edilen otomobillerin orani da 1958 de % 0,61
iken 1964 de % 11 e ylikselmistir. Fransa'da satilan her yliz oto-
mobilden:

% 87,9 Fransiz markal

% 6,15 Alman »

% 2,56 Italyan »

% 0,2 Hollanda »

% 2,87 Ingilitere »

% 0,24 Amerikan »

% 0,04 Isvec »

% 0,04 Muhtelif » arabalardir.

D. Ortak Pazarin otomobil fiyatlari lizerindeki tesiri aciktir.

Asagidaki tabloda 1958 Ekim - 1963 Ekim devreleri arasmda
otomobil fiyatlarimmdaki degismeler gosterilmistir (TABLO XIV).

TABLO XIV

OTOMOBIL FiYATLARI INDEKSI

Fransiz Otomobilleri indeks
Citroen 2 CV 1184 1958 -= 100
Citroen DS 19 1284 Fabrika ¢ikis fiyati, ge-
Peugeot 403 1145 sitli harclar ve mahalli
Renault Dauphine 102,7 vergiler harig.
Simca Aronde 120,3

AET otomobilleri

Taunus 17 M 87,3
Volskswagen 1200 92,7
Fiat 500 94 6
Fiat 1100 103,1

Yabanci otomobiller
Anglia 87,2
Vauxhall 9 116,6

Tablonun incelenmesinde anlasilacagl lizere Dauphine haric
Fransiz arabalarindaki fiyat artislar1 % 14 ile % 18 arasinda de-
gismistir (Ortalama % 18,5).
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AET otomobilllerinin biiylik bir ¢ogunlugunun fiyati % 6,3 ora-
minda diismiis, Ingiliz arabalarmn toplam fiyati ise % 3,16 art-
mastir.

AET fiyatlarina gére Fransiz arabalarmnin fiyatlari % 26,5
oramnda artmis ve AET araba fiyatlar1 ise % 20 oraninda diis-
miistiir:

Fransiz fiyatlar 100
Oran = ——————— = —— 1953 senesinde
AET fiyatlar 100

126,5 100
=z -—~—— veya —— 1963 senesinde
100 79,7

Ozet olarak diyebilirizki: Ortak Pazar biitiin isletmeleri fi-
yat, kalite, model degistirme, 6deme siiresi vs. gibi seylerde ayni
seviyede dengeye zorlayacak bir rekabetin gelismesine sebeb ol-
mustur.

Miitesebbis rasyolizasyon ve yatirim imkanini genisletmis ve
hatta ticari muamele ile satistan sonraki servisi de gelistirerek mo-
dernize etmistir.

arabalardan arzusuna uygununu secebilme imkaninin genislemesi
olmustur.

3. Ortak Pazarin Giyim Esyas1 Uzerindeki Etkileri.

Ortak Pazar giyim esyasi iizerinde genis bir etki yaratmis ve
iiye iilkeleri bu sanayi kolunda ihtisaslasmaya yoneltilmistir.

Fransa’daki bu gelismeyi su sekilde siralayabiliriz:

— 1959 - 1965 devresinde tiiketim % 35 oraninda yiiksel-
mistir.

— Dis ticaretteki acik azalmis; ihracat, giyim ve tekstil esya-
sinda % 40, iplik ve kimyevi iplikde % 143, tuhafiye esyasinda
% 82 artmistir. Buna mukabil ithalat, kimyevi tekstilde ve do-
kumada alti misli, tuhafiye esyasinda dokuz misli artmistir.

Q‘)
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— Sentetik mamullerin kullanilmasi artmistir. Bu artis yiin-
den ziyade ipek ve pamuk sanayiinde daha ¢ok goze carpmaktadir.

Agagidaki tabloda seneler itibariyle Fransiz tiiketicisinin geli-
rine oranla tlikettigi giyim esyas1 gosterilmistir.

(Fert basina tiiketim, 1858 fiyatlariyle)

1958 1859 1960 1961 1962 1963
Tiiketim 100 99,8 105,5 111 117,3 125,8
Gelir 100 100,5 106,8 110,1 115,7 1184

Ayni donemde, genel tiiketim mallar1 fiyat seviyesi 100 den
125 e yiikselmis, giyim esyalar: fiyat seviyesi ise 115 e ¢itkmistir. Bu
artis Ortak Pazarmn 1958 den beri genel ekonomisindeki gelisme-
den ileri gelmektedir.

1960 yilindan beri genel fiyat seviyesindeki c¢ok hassas fiyat
farklari, iireticiyi, genis bir piyasa i¢in yapacag: liretimde, ihtisas-
lasmaya gitmek igin cesaretlendirmektedir.

Erkek giyim egyalarmn fiyatlar: ve satis miktarlar: iizerinden
bir mukayese yapildiginda bu ihtisaslasmaya gidis daha da kolayca
goriilmektedir. Gergekten 1958 - 1963 devresinde Fransa’nin Ortak
Pazar iilkelerine yaptigl ihracati artmis bura mukabil ithalati
azalmistir. Ayn1 devrede Italya’dan yaptigi ithalat gelismis, ihra-
cat1 ise diismiistiir. O halde, diyebilirizki bilhassa Italyan rekabeti,
Fransiz lireticilerini kalitesi yliksek olan imalata gitmeye zorlamak-
tadir.

ihtisaslasma birim maliyetini azaltmis ve bunun neticesi ola-
rak da tiiketici iizerindeki perakende fiyatlarda bir diisme olmus-
tur. Bilhassa giyim esyas1 sektoriinde, fiyatlara oranla talebin
elastik olmayis1 piyasalarin gelismesiyle birlikte fiyatlar {izerinde
genis Olciide bir etki meydana getirmigstir.

Uclincii iilkelerle olan miibadelelere oranla topluluk ici mii-
badelelerin ¢ok artmas1 (1958 - 1963 de senelik artis orami % 29,
1953 - 1957 de % 17 idi) tiiketicilere genis bir mamul arz1 icer-
sinden ihtiyaclarini secebilme imkém saglamistir.

Bununla beraber topluluk ici miibadeleler daha bir takim
engellerle kargilasmaktadir. Bu engelleri su sekilde siralayabiliriz:
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— Idari muamelelerin zorlugu ve karisikligt miibadeleleri
aksatmaktadir. Bilhassa bu zorluk kendisini reklam ve esantiyon
islerinde hissettirmektedir.

— Vergilerin ahenklestirilmemesi, Ortak Pazarin tesirlerini
hafifletmektedir.

— Nihayet, liye lilkeler arasindaki normlarin (meseld konfek-
siyonda elbise olciileri) ve markalarin gesitli olusu iiye iilkeler
aras1 miibadelelerde birtakim giicliikler ortaya c¢ikarmaktadir.

4. Ortak Pazarin Diger Sanayi Mamuller Uzerindeki Etkileri.

Ayakkab1 sektoriinde, bilhassa Fransa ve Italya’dan yapilan
ithalat Beneliiks ve Almanyanin fiyatlar1 iizerinde etki yapmak-
da ve yerli sanayicilerin iiretim fazlaligini fiyatlar ilizerine inikas
attirmesinin Oniine gecmektedir.

(Milyon hesap iinitesi)

Ayakkabi ithali
1960 1965
Almanya 29 83
Belcgika 11 27
Hollanda 7 23

Buz dolab1 ve camasir makineleri sanayi sektoriiniin durumu,
italyanin, diger iiye iilke piyasalarina cok kuvvetli bir sekilde gir-
mesiyle 6zel bir sekil almistir. Italyarun, 1960 da 9.000.000 hesap
lnitesi olan ihracati 1965 de '78.000.000 hesap iinitesine yiikselmek

suretiyle ortaklik ic¢i ithaldtin % 50 sine ulasmistir (1960 da %
26 idi).

Fransa’da 1960 dan 1963 e kadar ithalat 10 misli artmis 1963
den 1965 e kadar ise sadece % 50 artmistir (1,5 misli).

Bu azalisin mutlak sebebi fiyatlardaki diismeden ileir gel-
mektedir. belirli bir markadaki satig fiyatinin litresi 9 Frank iken
asagida goriildiigii sekilde bir diisme olmustur.
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Kii¢iik boy Biiyiik Boy

F. F.
1963 de 5,60 4,50
1965 de 3,35 4 ile 4,20

Bu fiyat dilsmesi Fransiz sanayicisinin, rakiplerinin fiyatla-
rina uyabilmek igin sarf etikleri gayretten ileri gelmektedir.

Mobilya, radyo ve televizyon gibi diger mal fiyatlarinda da
bir diisme gbze carpmaktadir. Bilhassa Fransanin sinir sehirle-
rindeki mobilya fiyatlar: diisiislerine burada isaret etmek gerekir.

1959 a oranla 1965 de Toplam tiiketim

tiikketimdeki artis mallan icindeki

(Hacim endeksi) tiikketim oram (%)
1959 1965
Buz dolah: 179,3 20,5 54,0
Televizyon alicist 319,5 9,5 40,8
Camasir makinesi 180,0 21,4 38,5

Cok cesitli baz1 mallarda (sigara, plastik maddeler, miicev-
her esyas1 vs. gibi) Ortak Pazarin etkisi, gerek tiiketicinin terci-
hi gerekse arz edilen mallarin fiyati bakimindan oldukg¢a Onem-
lidir. Fransa’da bu giin sigara tiiketiminin % 1,8 ini diger {ilke-
lerden ithal edilen sigaralar teskil etmektedir (1960 da % 0,3
idi).

Avrupa Ekonomik Toplulugu Istatistik Dairesinin yapmis
oldugu bir anket neticesinde (O.S.C.E. Bulletin Général de Statis-
tiques 1967, No. 4) biiyilk magazalarda satilan perakende malla-
rin fiyatlarinda soOyle bir oOzellik ortaya cikmistir: Bazi mallar,
kendi memleketlerine nazaran ihra¢ edilmis olduklari memle-
ketlerde daha ucuza satilmaktadir. Bundan baska yine ayni an-
ketten elde edilen sonuclari su sekilde siralayabiliriz:

— Genellikle bir iilkeden diger iilkeye, fiyat seviyelerinde bii-
yik farklar miisahede edilmektedir.

Bazan bu farklar ortalama % 58 i bulmaktadir. Bu gibi mal-
lara ornek olarak elektrikli ev hizmet araclarini, radyo - televizyo-
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ru sayabiliriz. Ekseriyetle Alman mallarimin fiyatlari diisiik Fran-
siz mallarmin ise yliksek olmaktadir.

— Aslinda mallarin iretilmis olduklari iilkelerde fiyatlari-
amn ihrac edilmis olduklar: lilkelere nazaran daha diisiik olmasi
gerekirken anket bunun tam aksini ortaya cikarmaistir.

— Fransa’da en diisiik fiyatlar gida maddeleri fiyatlar:
(siitlii mamiiller ve yumurta Italya’ya oranla Fransa’da % 40 ora-
ninda daha ucuzdur) ile kagit ve fotograf filmi fiyatlaridir. Bu-
na karsilik tuvalet esyasi, ilag, tekstil ve oyuncak fiyatlar: yiiksek-
tir (Almanya’ya oranla % 70). Fotograf malzemesi fiyatlar1 asag:
yukar: biitiin ilkelerde aynidir.

Ortak Pazarin Fransiz ekonomisi iizerine kalite, moda ve fi-
yvat bakimindan yaptig: etkileri boylece ortaya koyduktan sonra
simdi buraya kadar yapmus oldugumuz agiklamalardan Ortak Pa-
zarin Fransiz tiliketicisi lizerindeki tesirlerini kisaca su sekilde
Ozetleyebiliriz:

------ Uretim kalitesi ve pazarlamasi diizelmistir.

— Tiiketicinin talebine tahsis edilen mamullerin cesidi art-
mastir.

— Baz1 mamullerin fiyatlarinda dis rekabet dolayisiyle tiike-
tici yoniinden avantaj saglanmistir.

VI. ORTAK PAZARIN GIDA VE TARIMSAL URUN TUKE-
TiMI UZERINE ETKILERI.

1. Tarim Sektoriinde Orfak Pazar.

Ortak Pazar prensiplerini diger bir ifade ile serbest miibade-
le rejimini, liye iilkelerin bu giline kadar tarmm sahasinda uygu-
ladiklar: koruyucu ve miidaheleci politikalar nedeniyle, tarim sek-
toriinde gerg¢eklestirmek oldukca zordur. Bu yiizden R.A. Ortak
Pazar da «Ortak tarim politikasi» adi altinda yeni ve 6zel bir re-
jim uygulanmasini 6n gordi (Bak. R.A. Md. 38-47).

Bu rejime gore, asagidaki tabloda gosterilen her tarimsal tirlin
ayr1 ayn tarihlerde miisterek piyasa diizenine girecek ve muayyen
hir devre sonra tarmmsal iiriinlerin hepsinde tek bir piyasa ve tek
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bir fiyat uygulanacaktir. Goriildiigii gibi tarim sektoriinde ortak
bir piyasaya gecis, agir yiirliyen bir sisteme baglanmistir.
10 Kasmm 1 Ocak |1 Temmuz | 1 Eyliil 1 Nisan |1 Temmuz |1 Kasim
1966 1967 1967 1967 1968 1968 1969
Zeytn yag1 | Meyve ve |Hububat Piring Siit ve Meyva ve |bagcilik
Sebzeler domuz eti Siitli Sebze ve sarap-
(Smif I) yumurta Mamuller | (Smmf II) | ¢cilik sekto-
ve kiimes Sigir eti Seker bag- [rii II.
hayvanla- cilik ve ga- | (sarap
r1, yagh to- rapcilik Tiiketimi)
humlar sektori
Tiitiin de-
niz avecili-
g1 iiriinleri
Sebetci
otu vs.

2. 1968 den Beri Fransa’da Gida ve Tarim Ekonomisi.

A — Uretim.

IV iincii plan doneminde ortalarma olarak tarimsal iiretim
yvilda % 3,9 oraninda artmistir, Fakat, Nebati liretim, hayvansal
liretime oranla (% 4,9) daha hizh gelismistir.

1959 = 100 Kabul edilirse iiretim miktar: indeksi styledir:

Nebati iiretim 133,5
Hayvansal » 122
Toplam » 126

Is glicii basina ilave deger artisindaki gelisme yiizdesi yilda
% 4,5 dir.

Nebati iiretim tahminlerin {izerine g¢ikmigtir. Bilhassa hubu-
batta liretim 1958 de 20,8 kental hektar iken 1965 de 31,9 a ¢ik-
mis, ihracat1 toplam ihracatin % 40 na yiikselmistir (1959 da %
22,8 idi).

Seker pancari iiretimindeki artis da yilda % 13 diir. Piyasa-

nm genislemesi nedeniyle de seker pancari ekim sahasi genigletil-
mektedir.
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Sarap tiretimi de artmigstir. Eskiden 58 il 60 milyon hektolitre
iken simdi 67 milyon hektolitreye ylikselmistir. Bununla beraber
ekim sahasinda bir daralma miisahede edilmektedir. Sebze ve
meyvs liretimi yi1lda % 3 oraninda artmis taze meyva iiretiminde-
ki artig ise talebinin artmas: nedeniyle daha da yiikselerek % 6,6
ya ¢ikmistir.

Hayvansal liretime gelince ancak i¢ tiiketimin bir kismini kar-
silayabilmekte, geri kalan i¢ talep ise ithalat ile teladfi edilmekte-
dir. Bu yiizden 1965 senesindeki dis ticaret agigi 635 milyon franki
bulmustur.

Hayvansal iretim, bilhassa domuz ve sigir iiretiminin ¢ok zor
artmas1 nedeniyle i¢ tliketimi karsilayamamaktadir. Oysa kiimes
hayvanlar: iiretimi yilda % 4,6, yumurta iiretimi % 1,1 ve siit iire-
timi % 4,9 oraninda artmaktadir.

1959 - 1965 devresinde tarm ve gida endiistrisindeki artis: Et
konservesinde % 3, siitli mamullerde % 4,3 diir. 1959 = 100 ka-
bul edilirse toplam iretim artisi indeksi 129 dur.

Konserve endiistrisi ¢ok yavas gelismektedir. 1959 dan 1965
e kadar ancak 1/3 oraninda bir artis saglanabilmistir. Bunun ne-
deni konserve talebindeki (bilhassa balik konservesi) artis hi-
zinin ¢ok yavas olmasinda aranabilir.

Mesrubat ve alkol Uretimi ise ¢ok hizli bir tempoda gelismis,
gazoz ve maden sularinda gelisme hizi 64,5 e, alkollii ickilerde
% 22,9 yikselmistir.

B — Tiiketim ve Fiyatlar.
1958 den beri Fransa’da tarimsal iiriin tiiketimi ve fiyatlar:
hakkinda asagidaki hususlar tesbit edilmistir.

— Ev biitgesi icersinde gida tiiketim giderlerinin nisbhi pay:
azalmigtir (1958 de % 42,7, 1965 de % 17,5 dir).

— Tarimsal iiriin ve gida maddeleri fiyat indeksleri ile genel
fiyat indeksi asag1 yukari aym seyri takip etmiglerdir (TABLO
XV).
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TABLO XV
FIYAT INDEKSLERI 1959 = 100

1969 1961 1962 1963 1964 1965

Tarim, tarim ve gida
endiistrisi 102,5 105,3 110,9 116,9 120,3 122,9
Toplam tliketim 103,5 106,5 110,9 116,1 120,1 1232

Gida maddeleri tiiketimi (TABLO XVI) da gosterildigi sekil-
de artmistir.

TABLO XVI
GIDA MADDELERI TUKETIMI

Tiiketim | 1965 indeksi |Ylk fert basna
ortalama artiy =
1965 1959 = 100 1859/65
Tahil 39 116,5 1,1
Sebze ve meyva 43 121,4 1,8
Et, yumurta balik 12,4 120,5 17
Siit, peynir, yagh 5,1 118.7 14
Cesitli gida maddeleri 18 1337 34
Mesrubat 556 120,4 17
Toplam gida maddeleri % 33 120,6 % 1,7

Yukaridaki tablonun incelenmesinde goriilecegi lizere gida
maddeleri tiiketiminin fert bagmma yillik artis hiza % 1,7 dir. Son
senelerde et tiiketiminde biiyiik bir yiikselme olmus ve 1963 yilin-
dan 1965 yilina kadar fert basina et tiiketimi % 2,2 oraninda art-
mistir. Miiteakkip sayfada (TABLO XVII, XVIII, XIX) Fransa'da
bazi gida maddelerinin fert basina tiiketim miktar: ile fiyatlar:
ayrintili sekilde gosterilmistir,
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BAZI URUNLERDE FERT BASINA TUKETIM VE FiYAT ARTISI

TABLO XVII
Siit Tere Yag Peynir
Tiiketim | Perakende | Tiiketim Toptan Tiiketim
(Fert bagi- Fiyat1 (Fert basi- fiyat1 (Fert bagi-
na/kg) (Litresi) na/kg) |(kilogrami)| na/kg)
1958 107,1 0,52 7.3 — 9.18
1859 105,0 0,54 —_ — —
1960 113,9 0,66 8,3 7,42 9,8
1961 117,3 0,70 7.7 7,46 9.9
1962 116,2 0,70 8,1 7,95 10,6
1963 113,3 0,70 8,3 8,55 10,7
1564 1112 0,70 8,3 8,70 11,0
1865 1084 0,70 8,7 8,61 12,3
1966 107,4 0,76 93 | — 12,3
1837 e 0,78 — —— —
TABLO XVIII
Sigir Eti Dana Eti Domuz Eti
Tiiketim | Perakende | Tiiketim | Perakende | Perakende
(Fert bagsi- Fiyat1 (Fert bagi- Tiyatr, Fiyats,
na/kg) |(62 = 100)| mna/kg) (62 = 100) (62 = 100)
1958 20,1 — 7.3 — —
1959 20,7 87 (N 85 83
1960 21,8 91 85 90 84
1961 229 96 87 95 97
1962 236 100 88 100 100
1963 24,3 107 8,8 115 110
1964 24,5 116 8,56 127 121
1965 24,6 120 85 134 106
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TABLO XIX

Fert basma/kg
Kiimes Ekmek :Taze Sebze| Konserve \yag Meyva
hayvanlar: ‘ Sebze
1958 7,9 110,5 49,1 7,1 19,9
1959 —_ — — — —
1960 8,6 106,0 64,6 72 229
1961 89 | 1028 63,1 82 33,1
1962 8,8 101,6 63,3 8,1 34,5
1963 9,0 98,9 62,8 9.6 36,4
1964 10,6 95,8 61,2 10,9 36,6
1965 11,3 -— — — —

3. Ortak Pazarm Etkileri.

Fransa’nin diger iiye iilkelere tarim {iriinleri ve gida madde-
leri ihracati:

1959 da 3770 milyon frank iken
1966 da 10.410 franka yiikselmistir.

Bu gelismeyi her iiriin agisindan, piyasalarin ortak organizas-
yonu tarihleri itibariyle ayri ayri inceleyelim.

A — Miibadelelerdeki Gelisme.

Topluluk ici ticaret, piyasalarin ortak organizasyonu tarihin-
den itibaren (1958 - 1965) % 185 oraninda artmistir. Fransa’nmn
tarimsal iiriin miibadelelerindeki artis (TABLO XX, XXJI, XXII)
de gosterilmistir.

TABLO XX
TARIMSAL URUN TICARETI
Milyon $
AET iilkelerinden AET iilkelerine
ithalat ihracat

1958 92,1 122,0
1961 1454 350,0
1964 175,6 405,5
1965 185,1 491,1
1966 1815 550,1
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TABLO XXI

BAZI TARIMSAL URUN MUBADELELERI Milyon $
kiitmes . . sebze ve
D Eti sigr eti
oz hayvanlar B meyva
ithalat| ihracat | Ithalat | Ihracat | Ithalat | fhracat! Ithalat | Ihracat
1958 36 11,1 0,4 0,0 9,8 0,3 213 84
1961 24,9 15,3 0,8 12 10,2 4.4 29,5 19,6
1964 87,1 16,5 1.2 11,5 418 70,5 62,4 25,2
1965 86,3 217 057 11,4 19,4 75,5 58,1 61,3
1966 799 272 09 82 55 810 70,6 a0
TABLO XXII
BAZI TARIMSAL URUN MUBADELELERI Milyon $
Yumurta siit ve siitli mamuller
Tthalat ihracat ithalat ihracat
1958 7.9 02 66 57
1961 46 | 26 41 37,1
1964 0,9 44 22,8 61,3
1965 45 4,1 31,9 78,2
1966 47 J 3,2 28,4 129,4

Tablolarin incelenmesinde goriilecegi lizere Fransa’nin tarim
lirtin miibadeleleri diger iiye iilkelere oranla ¢ok gelismistir. Ge-
nellikle bu artis daha ziyade ihracatta gbze carpmaktadir.

Fransiz tiiketicisi bu durumdan iki sekilde yararlanmaktadir:
— Tatmin imkanlar1 genislemis

ithal edilen salatalik yiyebilmektedir).
—— Fiyatlardaki artisin oniine gecilmis (Bilhassa boylece tur-
fanda pahali olan mallar1 ucuza temin edebilme imkanina kavus-
mustur).
Boylece tliketici gida maddelerine tahsis etmis oldugu harca-
malarmin bir kismim diger sektorlere kaydirabilmigstir.

B — Ortak Pazarin Diger Baz Uriinlere Etkisi.

(Mesela kisin Hollanda’dan

Kiimes hayvanlari {iretiminin artmasina iiretim metodlarinin
gelismesi sebeb olmus, boylece de fiyatlarda biiyiik bir diisme mey-
dana gelmistir (TABLO XXIII).
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TABLO XXIII

TUKETIM VE URETIM FiYATLARE {(Frank)
Piling Yumurta
(Kilogram) {100 adedi)
firetim titketim tiretim tiiketim
fiyats fiyati fiyats fiyaty
1958 6,00 6,75 18,51 249
1960 4,52 6,565 16,36 23,9
1962 4,08 6,21 19,73 25,2
1964 3,92 6,91 16,94 238
1965 3,82 5,51 22,32 29,1

Yukaridaki tablonun incelenmesinde enteresan bir nokta go-
ze carpmaktadir. Uretim fiyatindaki diisiis tiiketim fiyati iizerine
pek tesir etmemistir. Bu durum, inek ve domuz eti yerine daha
ucuz olan kiimes hayvanlar1 etinin ikame edildigi ve bodylece ar-
tan talebin fiyatlar1 diislirmedigi, seklinde yorumlanabilir. Yu-
murta tiiketim fiyatinda ise, iretim fiyatina oranla daha hizli bir
viikselis goze carpmaktadir.

Domuz eti piyasasinda, topluluk ic¢i liberasyon neticesi fiyat-
larda, son senelerde artan alimlara ragmen (1961 de 24,9 milyon
1965 de 86,3 milyon $) ilk senelerde oldugu gibi bir istikrarsizlikla
karsilasiimamistir (1962 ye oranla 1965 de fiyat indeksi 106 dir).

Baz1 gida maddeleri fiyatlarimda da tarimsal iirlin fiyat: ile
mamul fiyatimin arasinda bir iliski olmadigl gdze ¢arpmaktadir.

Mesela (TABLO XXIX) da goriilecegi lizere bugday fiyati ile
un ve ekmek fiyatlari arasinda hemen hemen bir iliski yok gibidir.

TABLO XXIX
FIYATLARDAKI GELISMELER

Bugday Un Ekmek

{Kintal) (Kilogrami) {Kilogram)
1958 36,94 0,98 0,76
1960 37,69 1,09 0,83
1962 40,28 1,21 0,90
1964 50,51 1,28 0,98
1965 — 1,29 —
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Bugday fiyatlari yillar itibariyle olduk¢a hizli bir tempoda art-
tin halde un ve ekmek fiyatlarindaki artis ¢ok yavastir. Bunun
nedenini, bilhassa alinan c¢esitli hitkiimet kararlari gibi, Ortak Pa-
zar politikasimin disinda kalan baz1 faktorlerde aramak icap eder.

Sebze ve meyva ticareti, kalite ve normlarin diizenlenmesi ile
fopluluk ici miibadelelerde piyasa sefafligina, artik kavusmus du-
rumdadir.

' — Ortak Fiyatlarin Tesirleri.

Onemli tarimsal iiriin fiyatlarinin ortak bir seviyeye getiril-
inesi, Fransa’da gecinme indekslerini 0,67 artirdi.

Diger iiye lilkelere oranla bu artis yliksek olmakla beraber as-
hnda c¢ok diisiiktiir (2 senede % 0,7 den az). Ayrica gec¢inme in-
deksleri iizerine diger baz1 faktorlerde onemli derecede tesir et-
mektedir.

~Bununla beraber burada ge¢inme indeksine tesir eden su hu-
suslara kisaca deginelim:

— Ekseri tarmmsal liriinlerde, Fransiz fiyatlar1 diger iilkelere
oranla diislik oldufundan, ortak bir fiyatin tesbiti, iiretim maliye-
tini diisiirmekte ve boylece de cift¢ilerin gelirlerinde bir artis mey-
dana gelmektedir.

— Komisyonun teklifi ve Bakanlar Konseyinin karariyle ortak
fivat tesbitinde daha ziyade politik faktdrler rol oynamakta ve or-
takligin menfaatleri ikinci planda kalmaktadir.

Komisyon da ortak fiyatlarin tesbiti ile ilgili tekliflerini (Bug-
day fiyat1 1964 senesinde, siit ve siitlii mamuller, domuz eti, piring,
seker, yagh tohum ve zeytin yagi fiyatlar1 1966 da) hazirlarken or-
tak fiyatlarin Fransa lizerinde meydana getirebilecegi tesirleri su
sekilde belirtti:

— 1964 - 1967 yillarn arasinda bugday fiyatinin % 8 oraninda
artmas1 ekmek fiyatlarini % 1 ile % 1,5 oraninda yiikseltecektir,

— Domuz eti fiyatinda % 3
- Kilimes hayvanlar: fiyatinda "% 1

— Yumurta fiyatinda % 2,7 olmak lizere ortalama bu tip gida
maddeleri fiyatlarinda % 2, hububattan elde edilen mamul fiyat-
Iarimin genel indeksinde de % 0,19 oraninda bir artma olacaktir.
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— 1967/1968 devresi, diger gida maddeleri fiyat indeksleri

S1g1r ve dana eti 104
Seker 108,8
Piring 57
Siit 103
Kaymak 102
Yagh siit 100
Cesitli peynir 103

Saymis oldugumuz bu tesirlerden anlasilacagi lizere tarim
tirlinlerinde ortak fiyat politikasinin hayat pahalilig1 iizerinde ¢ok
bliylik bir etkisi olabilecegi stiylenemez.

D — Gida Maddeleri Endiistrisi.

Fransiz gida maddeleri endiistrisinin Ortak Pazar sartlaring
uyup uymadigy lizerinde burada kisaca durulacaktir.

Gida maddeleri endiistrisi senede 45 milyarlik bir muameleyi
gerceklestirmekle Fransa’da biiyiik endiistri kollarindan biri du-
rumuna gecmistir. (Kimya sanayi 21 milyar, otomobil sanayi 25
milyar).

Fransa’da gida sanayinin bu kadar ¢nemli bir durumu olma-
slna ragmen, gerek tarumla cok yakin iliskisi olmasi, gerekse
gida maddeleri titketimindeki aliskanlhiklarin cok cabuk degisme-
si ylizlinden, pek ¢ok da problemleri vardir.

Fransa’da gida maddeleri isletme adedi ile muamele hacim-
leri soyledir:

Muamele hacmi Isletme adedi
-—Milyar—

Siit sanayi 12 4500
Alkollili ickiler sanayi 7 2,200
Biskiivit, sekercilik vs. sanayi 6,2 3,500
Hububattan elde edilen gesitli
mamuller sanayi 5,2 4000
Konserve sanayi 4,2 4000

Et 2300 milyon

Sebze 1200 »

Balik 350 »

Meyva 300 »
Seker sanayi 3,2 62
Hayvan yemi sanayi 3,5 900
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Yag gida sanayi

Alkolsiiz ickiler sanayi

Frigorifik sanayi

Muamele hacmi
—Milyar—

2,5
0,75
0,2

Isletme adedi

40
2400
2400

Gida sanayinin Fransa'ya oranla Almaya’daki ortalama muamele hac-

mi ise :

Degirmen sanayiinde
Et mamulleri sanayiinde
Hayvan yemi sanayinde

Siit sanayiinde

12 misli

»
»

2 misli genistir.

tini arttirmada ortaya cikmaktadir.

Gida endiistrisinin en 6nemli rolii, tarimsal iiriinlerin kiyme-

Bununla beraber burada bahse konu her gida endiistrisinin

raritabilitesi ile ilave deger ylizdesi arasindaki korrelasyonu da

dikkate almak gerekir. Clinki ham madde olarak tarimsal {iriini
az isleyen (mesela degirmen sanayi) endiistri koluna oranla fazla

isleyenin (pasta,
(Bak. TABLO XXX).
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biskiiit gibi) briit kar ylzdesi

TABLO XXX

daha diisiiktiir

GIDA SANAYI IS KOLLARI ITIBARIYLE BRUT KAR

is kollan

Biiskiiit

Perhiz yemekleri
Seher

Cikolata

Nisastali maddeler

Margarin
Seker
Konserve
Yufka

Zeytin yag

Et konservesi
Siit

Kahve ve cay
Peynir
Hayvansal gida
Seker rafinerisi
Degirmen
irmik

Tereyag

Bira ve Malt sanayi
Corba ve et suyu

»

Briit kir yiizdesi



Tarim ve gida endiistrisi, bu gin icin Fransiz ekonomisinde
biiylik bir yer isgal ediyorsa da, yakin bir gelecekde bazi prob-
iemlerle karsilagabilecektir. Clinki bu endiistri kolunda otofisman
orami diigiiktiir (% 65) oysa diger iilkelerde bu oran daima bir
artma temayili icersindedir (Meseld halen Almanya ve Belgikada
gida endiistrisinin otofinansman orani % 70 in {istiinde, A.B.D.
de ise % 92 dir). Bu ylizden Fransa’nmin yakin bir gelecekte tarum-
sal iirinlerini islemeden diger iilkelere satma zorunda kalacagi
endisesi yersiz degildir. Boylece Fransa yabanci piyasalardaki ha-
kimiyetini kaybedebilecegi gibi ic piyasasimida kaybedecek ve ken-
di tiiketicisi dahi ithal mali gida maddeleri alacaktir.

Bu kisimdan kisaca degindigimiz bazi problemlerinde ortadan
kaldirilmasiyle neticede, uzun calismalar sonucu olarak Ortak Pa-
zar kapsami icersine alinan tarum sektorii tiiketiciye biiyiik fayda-
lar saghiyacaktir.

SONUC

Ortak Pazarin, Frangiz tliketicisi lizerindeki biitiin etkilerinin
analizini bu etiidiin cercevesi icersine sigdirmaya imlkan yoktur.
Bununla beraber etiidden bazi neticeler cikartmak miimkiindiir.

AET iiye ilkeleri arasinda kurulan iktisadi birlik Fransiz tii-
ketici iizerinde bilhassa ilic yonden etki yaratmaistir:

— Altilar aras1 giimriiklerin kaldirilmasiyle iiriin g¢esidinin co-
galmasi tiiketicinin tercih imkénini arttirmais.

— Uretici ve dagitict arasindaki rekabetin gelismesi iiriiniin
kalitesini islah etmis.

— Ekseri trinlerin fiyatlari diismiis.

Bu ii¢ etkinin birlesimi Fransiz tiiketicisinin tiiketim biinye-
sini, hayat seviyesinin yiikselmesi yoniinden, islah etmigtir.

Bu etkilerin disinda Ortak Pazarin Fransiz tiiketicisi iizerin-
deki etkilerini daha genis bir sekilde incelemek heniiz erkendir.
Clinki:

— Ekonomik entegrasyon yavas yavas gerceklestigi icin etki-
leri daha heniiz tam anlamiyle ortaya cikmamistir.

— Altilar aras1 ekonomik gozlemler heniiz gelisme halindedir.
Bu yizden de bu giin i¢in ortak piyasanin genisligi hakkinda kKesin
bir bilgi elde etmek giictiir.
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~— Nihayet, Ortak pazarin

Ailenin geliri
Tiiketimin biinyesi
Tiiketim mallariin fiyat:

olmak tizere lic sahadaki etkisi ayri ayridir. Bunlara bir de tii-
keticinin psikolojik davranislarini eklemek icab eder.

Biitiin bunlara ragmen, su anda ¢ikan netice sudur ki: Fran-
s1z tiiketicisi lizerinde Ortak Pazar olumlu bir etki yaratmis ve

1958 den itibaren Fransa’da hayat seviyesi biiylik bir gelisme gos-
termigtir.
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