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TEORiK A9IKLAMALAR 

i~letmelerin sattIklan mal ve hizmet degerlerinin para ile Hade 
edilmesi, 0 mal ve hizmetin fiya,tml olu~turur. SatICllan heman­
gi bir mal ve hizmeti satmaya iten enonemli faktor, fiyattlr. ate 
yandan, allCllarm mal ve hizmet alma veya almama kararlan, go .. 
gunlukla fiyata gore verilir. ~u halde, fiyat, allcllar ve satlCllar 
yoniinden son derece onemlidir. 

i~letmeler imal ettikleri veya araClhk yaptlklan maHan, ken­
dilerine en iyi gelirgetirecek ~ekilde satabilmek ve bunlarm pa­
zarda ,tUketiciler tarafmdan tutulmaslm saglayabilmek ic;in, SlOZ 

k:onusu mallarma en iyi fiyatl kaymak zorundadlrlar. Bu fiyatla­
rm belirlenmesi ise gok onemli ve karma~lk bir sorundur. Sozlge­

limi, herhangi bir i~letme, pazarda rakibi gok alan bir mamul 
iC;in, rakiplerin uyguladlgl fiyatl segerse, smlrh bir kar elde etmek 
veya zarara ugramak gibi durumlarla kar~l kar~lya kalabilir. ate 
yandan, mamuller ic;in uygun alan fiyatlan belirleyebiImek, i~let­
melerin tizerinde dikkatleQah~malan gereken zor bir kanu 01-
mak;tadIr. 

II - i$LETMELERiN FiYATLANDIRMADA UYGULADIK­
LARI GENEL POLiTiKALAR 

:i:~letmeler belirli fiyat politikalan izleyerek, uzun bir sUre 
ic;inde en uygun geliri elde etmek isterler. Klsa sUreli amaglar 
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igin gegici politikalara ba~ vurmak, i~letmelerin uzun stireU ya~a­
mmi tehlikeye, sokahilir. 

Herhangi bir i~letme, mamullerini fiyatlandInrken, a~agIda-
ki tic; yoldan birisini segehilir: 

1. Kahul edi1mi~ pazar fiyatmm altmda satI~ yapmak 

2. Pazar fiyatmm oldukga tisttinde satI~ yapmak 

3. Pazar fiyatlyle satr~ yapmak 

Bu yollarm hangi dururp.larda ve kimler tarafmdan ne ~ekil­
de uygulanacaglm, kisaca inceleyelirn. 

1 - DU$uk Fiyatla Satt$ Yapmak 

BaZI satIcllar pazarda olu~rnu$ fiyatm altmda hir fiyatla sa· 
tl~ yapma yolunu segerler. Bu yolu tutan i~leltmelerin fiyatlan, 
aym smifa giren rnamulleri satan diger i~letmelerle kar~lla~tInl­

dlgmda, daha dti~tik fiyat dtizeyleri soz konusu oiacaktir. Dli~iik 
fiyatlarla satl~, yalmzca perakendeciler tarafmdan degil, toptal1-
b11ar tarafmdan da uygulanabilir. Aynca, hazi imalatgllar da, pa­
zar fiyatmdan dii~iik hir fiyatla satl~ yapmanm gerekliligine 
inanm1:~lardlr. Pazar fiya,tmm altmda bir fiyatla satl~ yapmak, 
gogunlukla mamul fiyatlarmm kararSIZ hir yoI izledigi ve i~letme­
lerin mti$teriIerine Qe~itli ayncallklar (imtiyazlar) tamdigi pazar­
larda daha kolayllkla uygulanahilir. SozgeIimi, indirimler yoluy­
Ie, mU~terilere hazi ayrlCal1klar tamnabilir. 

Belirli hir zamanda elveri~li oldugu samlan dti~iik fiyatlarm, 
hangi dtizeylerde oimasi Igerektigini kestirebilmek, pek kolay bir 
i~ degildir. Eger yapilmasl dti~tiniilen fiyat indirimini, rekabet 
nedeniyle uygulamak geregi yokisa, ha~ka hir dey~le, kuvvetli hir 
rekabet soz konusu degilse, bu yola ba~ vurmak yanh~ olur; gUn­
kti fiya,t dti~tiklUgu dolaYlsIyle, satI~ hacminde ve karda onemli 
hir artI~ kaydedilmeyebilir. 6zde~ (homojen) mall arm belirli hir 
zamandaki fiya!tlan degi~mez oldugundan, hig hir i~letme, uzun 
stire pazar fiyatImn altmda satl~ yapmak istemez. Burada sozti 
edilen pazar ~artlan, tam rekahet paza.rmm ozelliklerine uygun­
duro Yani, mallar ozde~tir, pazara ,giri~ ve C;lkl~ serhe'sttir, endtist­
rideki i~letmelerin ve tiiketicilerin saYISI son derece goktur, tire· 
tim faktorlerinin degi:~tirilme irnkamvardir ve pazardaki olay-
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lar, ahellar ve satIellar >tarafmdan kolayhkla, izlenebilir. Boyle 
bir pazarda, oneeden belirlenmi~ fiyatlarm altmda satI~ yapmak, 
i~letmelerin zarara ugramasma sebep olur. Aynca, pazardaki i~­

letmelerin Qogunlugu dli~lik fiyatlar uyguluyorsa, eski fiyat dlize­
yi a~agIYa kayarak, bu fiyatlarda duraganla~abi1ir. 

2 - Yilksek Fiyatla Satt.~ Yapmak 

Bazl i~letmeler igin, pazar fiyatmdan oldukga yiiksek hir fi­
yatla satI~ yapmak imkam vardlr. t~letmenin pazarda kuvvetli 
bir yeri yoksa, pazar fiyatmm listlinde bir fiyaUa satI~ yapmak 
imkam gok slmrlIdlr. 

MaIm kalitesinde veya i~levinde (fonksiyonunda) onemli 
farkl1hklarm olmasl, ya da maIm karma~lk bir yaplda bulunma­
Sl, ba~kalarmca taklit edilmesinin zor olmasl ve bunlarm patent 
haklariyle korunmasl haUerinde, i~letmenin pazardaki durumu 
kuvvet kazamr. Ote yandan :i:~letmeler, geni~ gapta reklam ve ma­
Im satI~ml arttIrlCl diger eylemlere giri~ebilirler ve tliketici uze­
rinde psikolojik olarak kuvvetli bir etki blrakahilirler. Dayamr 
maHar igin iyi bir baklm ve hizmetorglitli kurmak ve bunlan at­
ken bir ~eki1de gal1~tIrmak, mallarm yliksek fiyatlarda tereih 
edilmesine sebep olur. 

Yeni bir mall pazara slireni~letmelerin, yiiksek fiyaitlarl 
slirdlirmesi hazen imkanslZ alabilir. Diger ki~ilerin zamanla bu 
maIm benzerini imal etmeleri ve dli~lik fiyatlarla pazara sunma­
lan, yliksek fiyatlar uygulayan ilk i~letmenin mallarlna karl;ll 
alan talebi azaltIr . 

.3 - Pazar FiyattyZe Satt$ Yapmak 

i~letmelerin bliyUk gogunlugu, satacaklan maHar iGin uygula­
yaeaklan fiyatlan belirlemede, kolay yollan terem ederler. Bir 
qok toptanCl ve perakendeci i~letmeler, kendi mallarlyle aym Slm· 

fa giren maHar igin diger i~letmelerin uyguladlklan fiyatlan kabul 
stmek egilimindedirler. Rakiplerin fiyatlan degi~tirmesi ha.Iin­
de, anlar da aym degi~ikligi yaparlar. Boyle bir durumda, mli~­
terileri «ekebilmek ve satI~ haemini arttIrabilmek igin reklam ve 
satl~l arttlrlCl diger eylemlere giri~i1ir ve deg;i~ik pazarlama po­
litikalan uygulanarak rekabetin etkisinden kurtulma yollan ara­
mr. 
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III - REKABET VE FiYATLANDIRMA 

Pazarda mallarm kalitesiyle uyumlu <;e~;it1i fiyat dUzeyleri 
vardlr. Rakip i~letmeler, bu fiyat ve kalite farklarma dayanarak 
rekabet ederler. Fiyat kararlan ahmrken, rakiplerin Kimler oldu­
gunu ve mamullerinin ne gibi ·ozellikler ta~ldlgml ibilmek gere­
kir. Kalite ve hizmet baklmmdan rakiplerle aym olan mamulle­
ri satan i~letmeler, fiyatlanm yiikseltebilmek igin rakiplerinin tis­
ttinde bazl <;abalara giri:;;meleri gerekir. Kalite farkhhklan, ma­
mullin hacim ve bigimindeki degt~iklikler, i:;;letmelerin ittiketici 
tizerinde biraktlklan izlenim, fiyatlarm rakiplere gore ytiksek ve­
ya dti~tik olarak saptanmasma yardlmcl olur. Bu farkhhklann da 
belirli bir Slmn a$amayacagml gozden uzak tutmamak gerekir. 

Rakiplere gore dti~tik fiyat uygulamak, maliyet giderlerinin 
elveri~li olmasl halinde iyi bir politika olur. Bazen de dti:~tik fi­
yatlarla satl~ yaparak stirtimden kazanma gareleri aranabilir .. Fa­
kat, dti:;;tik fiyatlan rakiplerin de uygulamasl, satl~larm artma 
imkamm smular. Bu nedenle i;;letmeler, fiyat dU;il rekabet, arag­
lanna daha gok ba~ vurmak egilimindedirler. I~letmelerin ytik­
sek fiyatlan stirdtirmeleri, ytiksek maliyet giderleriyle gah~an 

f~letmeler bakllmndan elveri~li olur. Boyle bir durumda, dti;;tik 
maliyetlerle gall:ljlan iljlletmeler, ytiksek maliyetlerle <;alu}an i~let­

meleri koruyucu bir duruma girerler. 

Perakendeciler rekahet fiyatml uygularken daha dikkatli 
davranmak zorundadlTlar. Geni:~ <;;apta rekabetinbulundugu pa­
zarlarda, her i:;;letmenin ancak pazar tarafmdan helirlenen fiyat­
larda rekabet etme imkam vardlr. I:;;letmelerin irili ufakh pek 
(,ok rakipleri vardlr. Boyle hir durumda degiljlir giderlerin Uzerin­
de hir fiyatla satl:;; yapmak elveri~li hir yol olur. Pazar fiyatmda 
giderler gelirleri a:;;maya ba:;;laml;;sa, i~letmenin yaljlamaSl gtigle­
:;;ir. Dalla yUksek bir fiyat uygulanmazsa, ya satl~lan arttlnCl ey­
lemlere giri~ilerek gelirler yti:kseltilir ya da pazardan <;ekilmek 
zorunlugu ortaya glkar. 

IV - TEK FjYAT VE DEGi$iR FiYATLAR 

I:;;letmeler rekabet, ahljlkanhk VB devletin etkisiyIe, aym ~art­
larla allr;; veri:;; yapan bUttin mti:~terilerine, aym fiyah uygulamak 

103 



yolunu segebilirler. Bu uy!gulama, i~letmelerin fiyat politikalan 
baktmmdan da bazl amaglarma hizmet edebilir. 

Tek fiyat politikasma Igore, kalite miktar, satm alma ~art1an 

baklmmdan aym dogrultuyu izleyen hiittin mii~terilere aym fi­
yatlar uygulamr. Mii~teriler arasmdaki adaletin 'korumnasl, i~let­
meye kar~n IgUven saglanmasl ve buna benzer nedenler satlcllan 
tek fiyat politikasma iter. 

Tek fiyatlarm iisttinliikleri yanmda, onemli sakmcalan da 
vardlr. Pazar ~artlarma uyan esnek bir fiyat politikaSl uygula­
mak, rakiplerin davram~larma uymak, kredi riskleri degi~ik 

olan ahCllara degi~ik ~artlarla satI~ yapmak Igibi imkanlar, bu po­
litika He klsltlanmaktadlr_ 

Bu sakmcalarm oniine gegmek isteyen i~leltmeler, tek fiyat­
lar yerine degi~ebilen fiyatlan daha gok tercih ederler. Degi~ir 

fiyat politikasmagore, aym mamulleri satm alan mii~terilere, ge­
~ttli nedenlere bagh olarak ba~ka ba~ka fiyatlar uy!gulamr. AhcI­
larm ve satlCllarm pazarllk .gUcii, ahm miktarlan, ii}letmeye bag­
lIhk derecesi, odeme siireleri gibi etkenler, fiyatlardaki degi~ik­
liklere sebep olur. 

Degi~ir fiyatlan uygulamak igin ba~ vurulan en onemli arag­
lardan birisi indirimlerdir. A~agldaki boIiimlerde, indirimin an­
laml, ge~itleri ve uygulanmasl ay:r:mtIh hir ~ekilde incelenmi~tir. 

v - iNDiRiMLi FiY ATLAR 

indirimli fiyatlan incelemeden once liste fiyatmm (list pri 
ce) ne demek oldugunu bilmemiz gerekir. Qiinkii indirimlerin 
gogunlugu, liste fiyatla.n i.izerinden yapllmaktadlr. 

En basit anlamlyle liste fiyaltlan, temel olarak kabul edilen 
ve maIm tiiketici veya toptanci ya da perakendeci igin satI~ dege­
rini gosteren fiyatlardlr. Bu liste fiyatlan, endiistriden endiistri 
ye ve ge~ttli zamanlara gore degi~ir. Fiyatlar bir katalog ya da 
listeye baslh olarak helirtilmi~tir. i~letmelerin degi~ik ~rtlara 
gore verecegi kararlara gore liste fiyatlarmda da bir taklm degi­
l?iklikler soz konusu olabilir. Bu liste fiyatlan degi~ir liste fiyat­
larl adml ahrlar. Bir de degi~meyen liste fiyatlan vardlr. Listede 
Han edilen fiyaUar kolay kolay degi~tirilmez; ancak fiyat degi~ik-
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likleri zarunlu aldugu zaman, eski liste fiyatlarl tizerinde aynama­
lar yapllarak yeni fiyatlara uyulabilir. Sozgelimi, degi~j;iklik lis,te­
deki fiyattan % 10 veya 1 lira tutarmdadlr ~eklinde ... 

Bu yontem <.;agunlukla, slk slk fiyat degi~iklikleri DIan en­
diistrilerde uygulamr. Boy1ece temel liste fiyatlan degi~mez a1a­
rak toptanCl veya diger aracllar tarafmdan bilinir. AyrlCa yeni 
durumda, belli bir miktar degi~iklik yaplldlgl ve fiyatlarm buna 
gore hesaplanaeagl unutulmaz. Fiyat diiljime1eri de, bu itemel liste 
fiyatlarmagore belli bir indirimle hesaplanlr. Liste fiyaUarmda­
ki degiljiiklikler, ayn ayn kalemler igin belirienebileeegi gibi, 
faflkh mamulleregore yapIlan smlflandlrmaYl g6z ,oniinde tuta­
rak da belirlenebilir. 

indirimlerin soz konusu aldugu bir Qak aJanlarda, ternel a1a­
rak liste fiyatlan a11mr. GerQckten bir gok miiljiteri, fiyatm ken­
disindel1 Qak yapl1an indirim miktarma dikkat eder. Bu naktaYl 
goz oniinde bulunduran baZl perakendeeiler, liste fiyatlanm ytik­
sek olarak belirierier ve mii§ilterilerine liste fiyatlarmdan gok bii­
yiik aranlarda indirim yaptIklanm ilan eder1er. Gergekte, nor­
mal fiyattan daha, gak odeyen tUketieiler, 0 mall biiyiik bir indi­
rimle ueuz olarak aldlklanm samr1ar. 

Otamabil endtistrisinde, san zamanlara kadar bu ljiekilde 
dtizenlenen liste fiyatlan, yaygm olarak uygulamrdl. Liste fiyat­
lannm uygulanmadlgl ve pazarllgm narmal saYl1dlgl iilkelerde, 
fiyatlar genellikle, tUketicinin almaYl umdugu dUzeyden daha 
yUksek olarak belirlenir. 

Liste fiyaUan, cogrcfik fiyatlandtrmada da gok onemli bir 
rol oynama~ta:dlr. Qeljiitli bOllgelere gore uygulanacak geljiitli fJ.­
yatlarda, liste fiyaUan esas almarak bazl ayrlCalrklar ya.ratlla­
bilmektedir. 

indirim, herhangi bir sabel tarafmdan, kendi ihtiyaglan iQin 
veya diger ki~ilere satmak iQin allm yapan ki~ilere, liste fiyatt ve­
ya temel fiyat Uzerinden yapllan ve Qe~itli~ekillerde uygulanan 
ozendiriei bir aragtlr. 

Belirli bir mal iQin tek bir fiyat uygulamak, ima1atQl ve pera­
kendeeiler igin bir Qok kalayhklar saglarsa da, indirimler yoluyla 
satl~lan daha yliksege Qlkarmak miimklin olabilmektedir. 
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Liste fiyatmdan indirim yapmak, toptan tiearette «ok yay;gm­
dlr. OzeIlikle imal edilmi~ mallan satm alan araCllara, imalatgl­
lara ve devlet kurulu~larma toptanCllar tarafmdan indirimli sa­
tI9lar yapllIr. 

indirim, rniktar indirimi, ticari indiriTn, tonksiyonel indirirn, 
pe~5in oderne indirimi ve rnevsimlik i.ndj,rirn olmak lizere be$ bo­
lilrne aynlurak incelenebilir. Bu indirimGel;'itlerini ayn ayn inee­
leyeUm . 

. 1 .... Milctar .tndirimi 

Genl;;; miktarda ainn yapun mi.i~'Lerilere, satlCllar tarafmdan 
uygulanan bir indirim :;;eklidir. Bu indirim, belirli bir zamanda 
ulman mall arm top lam degeri lizerinden uygulanabilecegi gibi, 
bir kerelik allmlarm toplam degeri lizerinden de uygulanabilir. 
Bu nedenle miktar indirimi, birikmeli (cumulative) ve birikme­
siz (noncumulative)olmak lizere iki htillimeaynlarak incelene­
bilir. Her iki indirim ge;:;idi de her gel;'it mal igin, degi~ik dtizey­
lerdeki sabcllar tarafmdan uygulanabilir. 

A .- .. Birilcmesiz Miktar hldirimi 

Eu indirim bir kerelik ahmlann fiziksel miktan tizerinden 
veya Itoplam para degeri tizerinden uygulamr. Bi)ylece, geni~ 

Gaph allmlarm ozendirilmesi amacma ula~almak istenir. Alman 
veya sipari~ edilen belirli bir miktardaki mal lizerinden belirli 
bir indirim uygulamr. AbcI ve satlCmm bu ah~ veri~ dl~mda bir­
birlerine kar$l herhangi bir yUklimleri yoktur. 

Birikmesiz miktar indirimi, ge~itli ~ekillerde yapllabilir. En 
yaygm olan uYlgulama ~ekillerini 170ylece inceleyebiliriz: 

1. indirim, bUtUn ahmlann toplam para degeri tizerinden 
uygulanabilir. Sozgelimi, 10.000 TL'hlc bir allm yapllml~sa, bunun 
tizerinden uygulanan % I()'luk indirim, maIm 1.000 TL eksigine, 
bar;;ka hir deyi~le, 9.000 TL'ya sahlmasml gerektirir. Boylece, 
ahcl 1.000 TL'hk bir indirimden yararlanmu;; olur. 

2. Satm alman birim [;aYlsma gore, birikmesiz miktar In­
dirimi uygulanabilir. Si5zgeJirni, bir gomlegin fiyab 40 TL iS8, bir 
tane gomlek alan Id~i, bu fiyatl odemek zorundadll'. Fakat, ba· 
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zen 3 gomlek birden alana, 3 tanesi 100 TUya satllabilir. Boylece, 
3 gomlekte 20 TL indirim yapllmu;; olur. 

Makine ve yedek par<;a imal edip satan bir imalat<;{l, a~agl­
daki gibi bir indirim tablosu diizenleyebilir: 

Bir kcrcde satll1 
rdman miktar 

1--24 
25---49 
50 ve daha fazlaSl i<;in 

TABLO (1) 

Liste fiyatmdau 
i11ldirim yiizdesi 

°i' 4.1 
% 47 
% 51 

Satl~ miktanm diizineye baglayan bir sahel iGin Tablo (2), 
elveri1;'li olabilr. 

Bir kerede satm 
dIna" mlktar 

1 diizinedcn az 
1- 12 dUzinc 

12- 120 dlizine 
120-600 dLizinc 
600-1200 dlizinc 

1200 dUzinedcn <;ok 

TABLO (2) 

Liste fiyatmdan 
indirim yiizdesi 

l)!() 0 
l?"iJ 
0-0 2 
~'h ? e---.:) 
l}b :\ 
% 3:.1 

3. Bir~kmesiz miktar indirimi. sat~n alman maIm fiziksel 
miktan iizerinden de uygulanabilir. Sozgelimi, belirli bir mik,tarda 
al1m yaplllI'sa, % 40 indirim uYlgulamr. Eger allm bu miktara ula­
~lamaml~Sa ve satlCmm saptadlgl ba~ka bir indirim Ger<;evesino 
giriynrsa, ahcl sahcmm son durum igin uyguladlgl indirimdcn 
yararianabilir. Bu da ornegin, % 26 oiabilir. Yag toptanCll1g1 ya­
pan bir ki~i, indirimi esas olarak tenekeyi alml~sa, tam dolu tene­
ke yag aianiara indirim yiizdesini uygulayarak dti~iik bir fiya tla 
satlm yapacaktlr. 

Birikmesiz. miktar indiriminin ana hedefi, ahCllan geni:;; 
miktarlarda ahm yapmaya te~vik etmektir. Biiyiik hacimdeki 
sipari~ler, klrltasiyeciligi azaltaeagl gibi,kiiglik hacimli sipari::;"" 
lerin ortaya <;lkaracagl zaman ve enerji kaYlplanm da onler. btn 
yandan, allCl ahmlanm ge~itli kaynaklara bOlmemi~ olur. F'azIa 

107 



imalat, degi.~mez giderlerin birim ba~ma d~en miktarlanUl azal­
trr ve kapasttenin tam olarak kuIlamlmaSInl saglar. 

Bu indirimden yararlanmak amaClyIe, ~ln stok yapma tah­
likesinin bas,gi:>stermesi, allCllar i«in bir «ok saklllcalar yamtir. 

B - BirikmeZi Miktar indirimi 

BeHrli bir zaman stiresi i«inde, satm alman mal miktarmm 
topIami tizerinden uygulanan indirim, birikmeli miktar indirimi 
(Cumulatve Quantitiy Discount) adml allr. Burada hir kerelik 
allmlar yerine, belirli bir donemdeki ahmlarm toplami goz ouiin­
de tutulur. Bu donem igindeki ahmlar ne kadar fazla ise, uygula­
nacak miktar indirimi 0 kadar ytiksek olur. 

Ayhk allmlarm toplam degeri tizerinden uygulanan birikmeli 
indirime i1i1;'kin olarak, Tablo (3)'deki omegi verebiliriz. 

Ayhk toplam 
ahmlar 

150 TL'dan az 
160- 300 TL 
310- 600 TL 
610-~1200 TL 

1210---2500 TL 
2510-5000 TL 
5000 TVdan yok 

TABLO (3) 

Liste fiyatmdan 
indirim yiizdesi 

% 0 
% 5 
% 7,5 
%10 
% 12,5 
% 15 
% 17,5 

Birikmeli miktar indirimi, genellikle ayhk, alb ayl1k veya bir 
YIlhk bir stireyi kapsar. indirimlerin uYlgulanmasl i«in iki yol soz 
konusu olur. Herhangi bir i~letmenin stirekli mti~terisi olan bir 
ahClya, ge«mi~ donemdeki ahmlarma gore UYlgulanml~ olan aylIk 
ya da YlllIk indirim miktan, 0 ahm YIh i«in de -ahmIar1lll ttimti 
yapllmadan- uygulanabilir. Qogunlukla uyigulanan .diger bir yol 
da, belirli olan indir,im stiresi sonunda, bir mU~terinin yaptIgl 
allmlar'm toplaml tizerinden, belirtilen indirimin yapllmasldlr. 
Birinci ~ekilde, onceki indirim stiresindeki al1mIar esas alma­
rak indirim yapillr; ikinci ~eki1de iS8, indirime esas alan stirenin 
sonunda ahmlar toplanaral{ indirim, bu toplam tizerinden yapll­
maktadlr. 
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Birikrneli miktar indiriminin amaCl, yapllan ahmlarm sU­
rekliligini saglamaktIr. Ek ahmlaxm indirimden daha fazla yarar­
lanmalarl, h;;l~tmelerin bir Qok mti~teri <;ekmesine sebep olur. 

Birikmeli ve birikmesiz indirimin uygulanmasmda ama<;lar 
degi~ik olabilir. Eger indirim, bir imalat<;mm yaptIgl iki veya da­
ha <;ok mal igin uygulamyorsa, her mala konan degi9ik indirim 
oranlan ile, dengeli bir kar elde etme amaCl gergekle:;;tirilebilir. 

iki ge9it indirim de, satI9ta bir taklm artInmlar sagladlgl gi­
bi, imalat giderlerinin azalmasl sonucunu da dogurur. Aynca mik­
tar indirimi, satICllarm birine baglanma zorunlugunu dogurur ve 
boylece ahcllarm ge~itli kaynaklardan ahm yapmasl ihalinde ug­
rayacaklarl gugltik1eri de onler. Bu giiglUkleri kaldlrmak isteyen 
ahCllar, ahmlarml ,tek kaynaktan yaparlar. Bundan yararlanan i9-
letme sahipleri, kapasitelerinin tumunu· kullamrlar ve tiretim un­
surlarmdan bir taklm artInmlar saglarlar. 

Miktar indirimi, belirli bir mall tamtmak amaClyle de uygula­
nabilir. 

C - Miktar indiriminin Etkileri 

indirim yontemlerinin tiimu, buyuk Qapta ahm yapanla­
!'3. -ucuz bir fiya:t uYlguiarm19 gibi- daha dU9tik maliyetlerle mal 
elde etmelerini saglar. Ozellikle birikmesiz indirimde, fazla Iillk­
tarda mal ahmma ytiksek indirim oranlarmm u'YIgulanmasl, bazl 
ahCllarm futiyaglarmdan Qok daha fazla allm yapmalarma se­
bep olur; hoylece mU9iteri bir taklm kaYlplara ugrayabilir. Bazl za~ 
maniar imalatQldan kiigiik Qapta ahm yapan perakendeciler, ytik­
sek indirim oranlarmdan yararlanmak amaclyle, satabileceklerin 
den daha fazla mal ahrlar ve boylece akIn stok yapmak zorunda 
kahrlar. Bu durumda a9In stok yapmanmbUtiin risklerine pera­
kendeci ikatlanm19 olur. 

Miktar indiriminin diger bir etkisi de, aynl mall satan rakip 
l~letmeleri.izerinde gorulUr. indirimin gegerli oldugu alanlarda, 
i91etmeler ya digerlerinin uyguladIgl gibi bir indirim politikasl gil­
derler ya da hig bir indirim uYlgulamadan, net bir fiyatla sat~ ya­
parlar. Bu net fiyat, indirim yapan rakiplerin fiyatlarmdan da­
iha UCUZ olur. Boylece arada bir denge saglanml:9 olur. Mik:tar 
indirimi uygulamak ya da dU9lik bir net fiyatla satI9 yapmak, sa· 
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twmm i<;{inde bulundugu pazar durumuna ve mii~terilerin tutumu­
na gore segilecek bir politikadlr. 

2 - Ticari indirim 

Herhangi hir maIm gergek satl~ fiyatl belirlenmeden once, 
imalatgllar, toptancllar ve perakendeciler m~terilerine liste fi­
yatlarmdan belirli bir oranda indirim yaparlar. Qe~itli etkenlere 
bagh olarak uygulanan indirimler, liste fiyatlarmm gergek satlE;> 
fiyatlanm goz onUnde tutarak, dikkatli bir ~ekilde hazlrlanmasl­
m gerektirir. Ticari indiriminasll amaCl, maIm dag1tlmml yap an 
ki~ilere, belirli bir kar b1rakarak, dag1t1mm dU:renli bir :;;ekilde 
yap1lmasm1 saglamaktlr. Genellikle uygulanan yontem, liste fi­
yatmdan tek bir indirim yapmak yerine,ge:;;itli indirimler yap­
makMr. Ba~ka bir deyi:;;le, dagltlm kanalmda yer alan allcllara, 
yapacaklan eyleme gore liste fiyatmdan belirli bir indirim uygu­
lamr. 

Sozgelimi, bir imalatgl, perakendecilerine, onlann giderlerini 
kar~;nlayarak net bir kar blrakan indirim Dram olarak, % 30'luk 
bir miktar uygulamaYl kararla:;;tlrsm. Aym ~ekilde, toptancllar 
igin de % 30 oranmdaki bir indirimin elveri:;;li olduguna karar ver­
sin. Boyle bir durumda, toptancllarm ekleyecekleri kar marjI, sa­
t1[;, fiyatt iizerinden % 10 ve perakendeciye uygulayacaklan indi­
rim oranI ise, % 30'dur. Perakende fiyatm 100 TL oldugunu var 
sayal1m. Yukardaki ~artlar geregince, ,toptancllarm perakendeci­
lere satl~ fiyatl 70 TL (100 TL'nin %70'i) ve imalatgmm toptan­
Clya sahli! fiyatl, 63 TL (90 TL'nin % 70'i olacaktlr. 

Eger imalatgl, 40, 10 ve 5 ~eklinde bir indirim zinciri uygu­
larsa, yapacagl toplam indirim % 55 olmaz. QUnkii, bu indirimler 
ilk liste fiyatmdan yapllmamaktadlr. Liste fiyatt 100 ise, 
100x%40=40 TL ilk indirim tutandlr. 100-40 = 60 TL net fiyattlr. 
Bu fiyat iizerinden ikinci indirimi uygularsak, 60x % 10 = 6 TL 
ikinci indirim ,tutandlr. 60-6 = 54 TL ikinci net fiyattlr. Bu fiyat 
iizerinden iigUncii indirim tutanm uy;gularsak, 54x % 5 = 2,70 TL 
iigiincii indirim tutarl olarak bulunur. 54-2,70 = 51,30 TL son fi­
yattlr. Ba:;;tan beri yapllan indirimlerin toplam1m bulur'sak, 
40+6+2,70 = 48,70 TL veya % 48,7 oramnda bir indirim ortaya gl­
kar. Demek ki, 40, 10 ve 5 olarak uygulanan bir indirim zincirin­
de, yapllan Itoplam indirim oram % 55 degil, % 48,7 olmaktadlr. 
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indirim zinciri uy;gulamrken, imalatC;l % 48,7 oranmdaki bi! 
indirimle ilk toptanclya satI~ yapar. Toptancl kendisine 
100-48,7 = 51,30 TL'ya mal olan mamulti ikinci indirim oramm 
uygulayarak (60 TL uzeri.nden % 5) perakendeciye 54 TL'ya sa­
tar. Perakendeci 54 TL'ya satm aldlgl mall (60 TL uzerinden % 10 
oranmda indirimli) 60 TL'ya satar. 

Ticaret indirimi Ge~;itli$ekillerde yapllahilir. Bu indirime 
ili$kin hir kaG ornek verelim. 

1. ISltma techzatl yapan hir imalatGmm uyguladlgl indirim 
~oyledir: 

2000 TL ve daha fazla ahm yapan toptancllara % 50, 2000 
TL'dan az degerde allm yapan toptanCllara % 45 indil'im uYlgulan­
makitadlr. Boylece miktar ve ticaret indirimi bir mada uygulan­
ml$ oIur. Adl geGen malIarm per .kendecilerine, ahm hacmine bak­
makslzm % 35 indirim yapllmaktadlr. 

2.\ ElJ,ektr!ik malzemesi yapan ibirimallitgl, ItoptanCllanna 
% 50 indirim yapmakta, radyo malzemesl. de satan toptanCllar 
iqin, 60, 10 ve 10 ~eklinde bir indirim zinciri uygulamaktadlr. 

3. Yedek parGa imal.atQlsl, toptancllarma % 50, perakende­
cilere % 40 ve son alIcllara ise % 30 ol'amnda bir indirim uy­
gulamaktadlr. 

A - Ticari indirim Uygulama Nedenleri 

Ticari indirim belli ba$h 4 nedenle uygulanabilir. Bu neden­
leri klsaca inceleyelim. 

1. N eden: SatlCllar geni$ ve pahah katalOiglarla liste fiyatIa­
rml bastlnrlar. Bunlan degi$tirmek uzun bil' zamam kapsar. Fa· 
kat, liSite fiyatmm hu §'ekilde degi9mez olmasI, hie; hil' zaman in­
dirimleri belirtmemesi baknmndan, sakmcah saYllmamahdlr. 
Belirli mallar ie;in uygulanan gere;ek fiyatlan gostermeyen bu lis­
te fiyatlanm, gerQege indirgeyebilmek iQin, indirim tablolan duzen­
lemak gug bir konu olmama:ktadll'. SatlCllarm ve diger mU$teri­
lerin, mala kar9I ,taleplel'ini arttlrabilmek igin indirimIel' onemli 
bil' 1'01 oynarlal'. Indil'imli olal'ak alman mallar igin, ucuz fiyatlar 
uYlgulandlgl izlenimi bu konuda olumlu bil' etki yal'atlr. 
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2. Neden: Liste fiyatlan araCl ve ttiketicilere mall arm hangi 
fiyatlarla satllacagml gosterir. Boylece satlcllarm istegi olan, 00-
lirli mallara belirli fiyatlar uygulamak ilkesi, liste fiyatlan ar'aCl­
llgl ile ,gergekle~tirilmi~ olur. Boyle mallar igin uygulanan ticaret 
indirimininslllriandlnimasl yoluyle, OOlirli mallar iginbelirli fi­
yatlar saptanabilir. Bunun b~anll olabilmesi, bUttin allcllar igin 
olitalama bir kar hacmi saglanmaslyle mtimkUndtir. imalatgldan 
mall ahp ba~kalarma satacak olan k~ilerin hepsine, gergek bir 
kar hacmi saglayacak kesin fiyatlan belirlemek, kolay bir i~ de­
gildir. Aynca ahCllarm bu yolda ikna edilmesi de b~ka bir zor­
luk yaratlr. AllCllara, belirlenen indirim oranlanyle, giderlerini 
kar~llama ve aynca kar elde etme imkam saglanmazsa, 0 maIm 
satlCllan gok sllllrll olur ve ahCllar bu mallsatmaktan vaz g& 
gebilirler. 

3. Neden: i~letme degi~en bir fiyat politikasl uYlgulamak 
istiyorsa, liste fiyaUarml kullanmak iyi bir yol olur. Mal almak is­
teyen toptancl veya perakendeci, gergek satI~ fiyatml bulmak 
igin, liste fiyatmm yamnda indirim tablosunu da goz ontinde bu­
lundurur. Son duruma gore dtizenlenmi~ indirim oranlarma go­
re,almacak maIm gergek fiyatl kolayhkla bulunabilir. i~letme, de­
gi~en bir fiyat politikasl uyguluyorsa, indirim oranlarllll kendisi 
igin en karll ve satl~lanlll arttlrlCl hir dtizeyde belirlerken degi­
~ik durumlan goz oniinde tutarak, rakiplerinden iistiin gelebilir. 
indirimli fiyatlarm uygulanmasl, gergek fiyatlarm rakiplerden 
gizli tutulmasml da saglayabilir. 

4. Neden: Perakendeci herhangi bir mii~teriye, imalatgmm 
ya da toptancmm fiyat listelerinigosterdiginde, m~terinin pe­
rakendecinin odemi9 oldugu Igergek fiyatl anlamasma irnkan yok­
tur. Qiinkii, perakendeci, imalatgl veya toptanCldanallm yapar­
ken, liste fiyatl tizerinden edeme yapmaml~, indirimlerden ya­
rarlanarak daha d~iik bir fiyat odemi~tir. Bundan haberi olma­
yan mii~teri, '0 maIm fiyatml daha yiiksek alarak geriir ve allm 
yaparken perakendecinin Qok az~ir kar elde ettigini sanlr. 

B - Ticari indirimin Saktncalan 

Ticari indirimin son allCllar baklmmdan bir taklm sakmcala­
rl vardlr. Allcl l<;e~itli satlCllarm uyguladlgl fiyatlan dogrudan 
dogruya kar~lla~tlrmak isterse, yarucu i~lemler yapma:k ,ve zaman 
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harcamak zorunda kahr. Aynca bu i~lemlerin yapllmasl sabci­
lar i<;in de ziOrunlu oldugundan, onlar da bu gUgllikle kar~ala~abi­
Urler. Ancak, indirim tablolarmm iyi bir ~ekilde dUzenlenmesi, bu 
zorluklarm onUne gegmektedir. SozU edilen sakmcalan olmayan 
net fiyatlar, ticaret indiriminin uygulandlgl liste fiyatlanndan ({ok 
daiha elveri~1i olmaktadlr. 

Indirim oranlarmm gekici bir ~ekilde kararl~,tlnlmasl, gok 
onemli bir konudur. 

3 - Fonksiyonel indirim 

Belirli bir smlf mU~teri yerine, <;e~itli mti~teri smlflarma sa­
tI~ yapan i~letmeler, bu allcllarm dagltIm kanalmda aldlklan yer­
lere gore fiyat aylnml yaparlar. DagltIm kanalmdaki degi$ik yer­
ler, degi$ik fonksiyonlarm yerine getirilmesini gerektirir. Orne­
gin, eger bir imalatgl, kendi mamullerini toptancl ve perakende­
ciye kendisi dagl:tlyorsa, her ikisine kar$l ayn ayn fiyatlar uy­
gular. Aynca imalatgl son tUketicilere de satl$ yaplyorsa, uy,gula­
nacak fiyatlar Ug ayn dUzeyde belirlenmi$ olmalldlr. Ba~ka bir 
deyi1;ile, toptancl, perakendeci ve son tUketici igin Ug ayrl fiyat 
dUzenlenecektir. 

Bazl imalatgllar, imal ettikleri mallan gok degi$ik ahmlara 
satabilir. Ornegm, mamullerinin bir klsmlm, bunlan kendi imalat­
larmda kullanacak DIan diger imalatgllara satar. Diger bir klslm 
mamulUnU, ,toptancllara satI$ yapan ana dagltICllara satar. Ayn­
ca, perakendecilere satl$ yapan yan toptanmlara ve dogrudan 
dogruya perakendecilere de satIl) yapabilir. Boyle bir durumda, 
imalatgmm 4 ayn satJ:l} fiyatI uygulamasl gerekli Qlur. Gergekte 
de, boyle bir il}letmenin bal}anSml sUrdUrebilmesi igin, bu yolu 
lzlemesi l}arttlr. Bir toptanci hem perakendeciye, hem de son tU­
keticiye satll} yaplyorsa, aym l}ekilde bir fiyat aYlnml yapacak 
ve her degi$ik ahcl i<;in ayn bir fiyat uygulayaca~tIr. 

Yukarlda anlatIlan durumlar igin liste fiyatlan tizerinden in­
dirim yapllabilir. Eger bu indirim, dagltIm kanalmda yer alan 
<;e$itli ahcllar i<;in uygulanlYorsa, (son tUketiciler indirim dl:$m­
da kahr; fakat bazen son tUketici olan il}letmelere de bu indirim 
uygulamr) bu Qel}it indirim, ticaret indiriminin bir tUrn olur ve 
!onksiyonel indirim adllli allr. 
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indirim yukarda anlatilan $ekilde olursa, fonksiyonel indi­
rim ve ticari indirim aym anlamlara geUr. Bu indirim, maIm da­
gLtimml yapan ki9ilerin aym ¢Uizeyde tatminini saglayan, gele­
neksel bir fiyatlandlrma teknigidir. Fonksiyonel indirim, birik­
meli veya birikmesiz miktar indirimi ile birlikte uygulanlrsa, da­
ha da elveri91i sOllu<:;lar elde olunur. Boylece, uygulanacak indi­
rimlerle, hem satlCmm dagIbm kanalmdaki yerine ve fonksiyonu­
na gore beUrli mallar iGin belirli miktarlarda fiyat dU$meleri ya· 
pllacak, hem de allm miktarlarma bakllarak, indirim tutarlan 
degi~tirilebilecektir. Birikmesiz miktar indirimi He birlilde uygu­
lama yoluna gidilirse, bir kerede alman mal miktarma Igore ge­
rekli DIan indirim yapillr; eger birikmeli indirim yontemi ile 
birlikte uygulama yapillyor,sa, belirli bir slire sonundaki allm­
larm .toplamma gore, indirimden yararlanma esnekligi saglamr. 

Toptan sab9 yapan toptancl ve diger ki9iler dilzeyinde uygu­
lanan fonksiyonel indirim, imalatgmm da toptanci gibi dagltlm 
yapmasl halinde elveri~li olabilir. imalatgmm maliyet giderleri­
nin yuksek oimasl nedeniyle, daha fazla indirim yapmamak zo­
runlugu, imalatg1l1m toptan satl9 fonksiyonuna kaymaslm gerek­
itirir. Boyle bir durumda, dana az indirim yapma imkaru elde 
olunur. 

Ticari indirim perakendeciler dUzeyinde uygulamrken, pera­
kendecilerin bu fonksiyonlaTlm yerine getirmek igin uzun donem­
de iyi bir kar elde etmek yolundaki istekleri, imalatQIYI etkilemek­
tedir. Aym ~ekilde, toptancllarm istekleri olan uzun dc)nemli kar 
miktarlan da, indirim hacmini belirleyen onemli bir etkendir. 

Belirtilmesi gereken diger bir nokta da, allm miktarlarmm az 
veya gok olmasmm toptanCl ve perakendeci tizerinde etki.1i oldugu­
duro Genellikle, toptanCllar bUyUk miktarlarda allm yaparlar ve in­
dirimden yararlanma olanaklan da fazla olur. Fakat, baZl peraken­
deciler, toptanCllar kadar, hatta onlardan daha <:;ok ahm yapmak­
tadlrlar. Boyle bir perakendeciye, toptancldan daha dti9tik bir 
indirim oram uygulanmaSl, perakendeciyi imalatgldan uzakla9tIra­
bilir. Perakendecilik fonksiyonunun, toptancllIk fonksiyonundan 
daha onemli oldug·u pazarlama kanallan iQin, imalatgllarm daha 
degi9ik bir indirim politikasl uygulamalan gerekir. Yukarda be­
lirtilen durumda, perakendecinin, toptancldan daha dU9Uk fiyatlar-
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la ahm yapmasl, ba$ka bir deyif;>Ie, perakendecinin indirimden da­
ha gok yararianmasl gerekir. 

BaZl satlCllar, ahcllanm yalmzca yukarda anlatllan paz arla­
rna kanalmdaki fonksiyonlarma gore deg-il de, yapllan ticaretin 
ge9idine gore de bOltimlendirirler. Orneg-in, perakendeciler; dtik­
kanIar, departmanh mag-azlar, ge9it mag-azalan, a1l9 veri$ merkez­
leri gibi bOlUmlere aynllr. Bunlara belirli bir mamulti satan ima­
IUtQl, aym mamul igin deg-if;>ik fiyatlar uygular. Hepsi perakendeci 
olduklan halde, mal satl$mda degif;>ik roHere sahip olduklan igin, 
yararlandlklan indirim oram degi$ik miktarlarda olur. 

Fonksiyonel indirimin, aniattIglmlz $ekilde, genii? olarak Uj­

gulanrnasl, tilke kanunlarmm elveri$1i oimaSI halinde mUmktin­
dlir. A~ln aYlnmlar gogunlukla, kanunlarla onlenmekte ve bu in· 
dirim sm1r11 olarak uygulanmaktadlr. 

4 - Pe$in Odeme indirimi 

Pe9in odemeleri ozendirmek amaClyle uygulanan bu indirim 
ge9idi, degif;>ik dlizeydeki allCllara, deg-i9ik f;>ekillerde dlizenlenen 
f;>artlarla, dU9lik fiyaUurla satlf;> yapmaYl gerektirir. $imdi bunlun 
inceleyelim. 

A - Pe:jin Odeme indiriminin Son Tuketicilere Uygulanmast 

Perukende ahmlar, pef;>in veya veresiye olarak yapillr. Veres i­
ye ahm yapmak tilketicilere bir gok kolayhklar saglar, ihtiyag za­
mamnda elinde gerekli parasl olmayan ki~ilerin bir gok ihtiyac;;­
lanm karf;>Ilar. Bu durumda aym mall pe9in olarak satm alan til­
keticinin, veresiye ahm yapan tliketiciye gore bazl Usttinltiklere sa­
hip oimaSl gerekir. 

Veresiye satlf;> yaygmla9tIkga, bu gekli uygulayan i9letmeler, 
alacaklanm odettirme baklmmdan bir talum gliglUklere ugra­
maktadlrlar. Veresiye satIf;> yapmak satIClya bir c;;ok giderler ylik­
ler. Veresiye satl9larm kaYltlarml tutacak bolUm-lin giderleri, ode­
timi yapllamayan alacaklardan dogan kaYlplar, borglanm odeme­
yenler hakkmda kovw;;turma yapmak ic;;in katlamlan giderler, bor­
cunu odemeyen mlif;>teriden geri alman maIm ba~kasma yeniden 
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sahlmasl igin yapllan onanm giderleri ve kullamlmu;; maIm ucu­
za satIlmasmdan dogan fiyat farklan, satlCmm 0 mala yatIrdlgl 
sermayenin faizleri vb. giderlere veresiye alls. veris.te rastlamr. 

Btittin bu giderleri gerektirmeyen pes.in satls.la, bu giderleri 
gerektiren veresiye satIs. arasmda bir fiyat farln bulunur; is.te buna 
pe$in odeme indirimi (cash discount) adl verilir. 

B - Pe$in Ddeme indiriminin Dagtttm Kanaltndaki Diger 
Ki$ilere Uygulanmast 

DagltIm kanalmda yer alan diger alIcllarm gogunlugu, ve­
resiye olarak allm yaparlar. Bu allcllar normal bir galls.ma kapa­
sitesine sahiptirler; fakat gene de bazl nedenlerden dolaYI allmla­
rml veresiye yaparlar. Qtinkti, veresiye aldlklan mallardan kazan­
dlklan paraYI, kendi galls.ma sermayelerine eklerler ve bununla 
karll is.ler yapabilirler. Bu indirimin stiresi, satllan mall arm ge­
s.idine, izlenen dagltIm kanalma ve dagltIm kanalmm ges.itli du­
zeylerinde yer alan ahCllar He ticari geleneklere gore degis.ir. 

Dayamkslz ttiketim mall an satan magazalara aQllan kredinin 
stiresi, normal olarak 7 He 10 gtin masmda degis.ir; gtinkti bu ma­
gazalarda maIm donme gabuklugu hlzlldlr. Kuyumculukta ise bu 
stire 120 gtine kadar glkmaktadlr. 

Bu ges.it stireli odemeler igin de indirim uygulanabilir. Genel­
likle ticari hayatta soz konusu olan bas.llCa pes.in odeme indirim­
lerini inceleyelim. 

a- Net 

Bunun anlaml, satIlan maIm bedelinin pes.in olarak odenece­
gidir. Pes.in ahs. veris.in yam slra, veresiye allmlarda da net fiyat­
larm uygulanmasl soz konusu olabilir. Sozgelimi, «net 10» ya da 
«net 30» s.artIyle satIlan bir mal igin odeme tarihi ahm tarihinden 
itibaren birincide 10 gtin, ikincisinde 30 gtindtir. Gori.Udtigti gibi, 
odemelerin yapllmasl halinde herhangi bir indirim uygulanma­
maktadlr. Bu stireler as.lhrsa, anlas.ma s.artlarma gore satIcmm 
belirli bir paraYI odemesi gerekir. 
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b - indirimli Net 

Alman mal bedelinin odenmesi igin allclya belirli bir sUre ta­
mmr ve odeme bu sUre iginde yapllirsa, belirli bir indirim de soz 
konusu olur. Sozgelimi, allm «1/10 Net 30» ~artIyle yapllml~sa, ma­
Im bedeli allm tarihinden itibaren 10 gUn iginde odenirse % l'lik 
bir indirim yapllmaktadlr. Bu bedel 10 gUn iginde odenmedigi tak­
dirde, allcl indirimden yararlanma hakkml kaybeder. Gerekli bedel 
igin zorunlu olan odeme sUresi, 30 gUndUr. 

Bunu bir ornekle inceleyelim: Sozgelimi, herhangi bir pera­
kendeci, 2 Nisanda 1000 TL'hk mal alml~ olsun. Satlcmm bu allm 
igin uyguladlgl odeme ~artI «2/10 Net 30» ~eklinde olsun. Eger 
allcl., maIm bedelini 12 Nisan tarihine kadar oderse, fatura bede­
linden % 2 oranmda bir indirim yapllarak mal, 980 TL'ya satII­
ml~ olacaktIr. Allcl bu tarihe kadar odeme yapmazsa, MaYls aYl­
nm 2'sine kadar bedeli odeyecek ve indirimden de yararlanamaya­
caktIr. 

Bu ~ekildeki odeme I?artlan gok degil?ik I?ekillerde dUzenlene­
bilir. tndirim miktan ve son odeme tarihi allcllara gore degi~ik 
olarak belirlenebilir. Ornegin, «3/15 Net 40»; !1/20 Net 40»; «4/10 
Net 30» gibi... 

c - EOM (End of Month) 

Bu ge~it indirimde, satIlan bir mal bir sonraki aym ilk gU­
nUnde satllml~ gibi kabul edilir ve odeme ~artlan buna gore il?le­
meye ba~Iar. Ba~ka bir deyi~le, bir aracl, 4 Ocak ve 31 Ocak tarih­
leri arasmda ahm yapml~sa, bu mal 1 $ubatta almml~ olarak ka­
bul edilir. Bu uygulamaya ili~kin bir ornek verelim. Sozgelimi, sa­
tlCmmodetim ~artI, «2/10 Net 30 EOM» ~eklinde ise ve maIm 
almma tarihi 7 Ocaksa, normal olarak yukarda gordUgUmUz indi­
rim I?artlan uygulandlgmda, 10 gUnli.ilc sUre iginde bedel odendigi 
takdirde, % 2 oranmda bir indirim soz konusu olur. Fakat, bura­
daki EOM ~artI durumu degi~tirmektedir. Boylece, «2/10 Net 30 
EOM» I?eklindeki bir odeme I?artmda, sUre, allm tarihi olan 7 Ocak­
tan itibaren i~lemeye ba~lamaz. Allm tarihi sanki 1 $ubatmll? gi­
bi i~lem yapillr. Oyleyse, bu durumda ahCl aldlgl maIm bedelini, 
10 $ubat tarihine kadar oderse, % 2 oranmda bir indirimden ya-
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rarlanabilir. EoyIece indirimden yararlanabilmek iQin bil' aydan 
daha fazla bir sUre tamnm1~ olmaktadlr. Bu slire geQirilirse, incH­
rimin uygulanmas1 soz konusu degildir ve maIm bedelini 2 Mart 
tarihine kadar odeme zorunlugu vardlr. 

Q - MOM (Middle of Month) 

Eu terim de hemen hemen aym yukardaki anlamda kullaml­
maktad1r. Aym biri He onbe~i arasmda yapllan al1mlal' aym onbe­
:;;inde yap1lml~ gibi kabul edilir ve indirim ~artl aym onbe~ine go­
re i91er. Eger allm aym 16's1 He son gunti arasmda yap11m19sa, ah~ 
aym1 izleyen ilk aym ilk glinti mal almml~ gibi indirim i~lemine 
giri9i1ir. Ornegin, 3 Mart tarihinde 20.000 TL'hk mal almmu;; ve ode­
me 9artI, «2/10 Net 30 MOM» olarak kararla:;;tInlml:;;tlr. Bu duru­
rna gore, allcl mal bedelini 25 Mart tarilline lmdar ()derse, 400 
TL'lIk bir indirimden yararlanarak, 19.600 TL's! verecektir. Eger 
aYl1l mal 16 Mart tarihinde almsaydl, bu mal 1 Nisan tarihinde 
aImml~) gibi kabul edilecek ve yukardaki :;;arta gt)re 10 Nisan ta­
rihine kadar odeme yaplldlgmda, 400 TL'lIk indirimden yararlan­
rna 01anag1 dogacakt1r. 

Bu indirim, alICllarm ayda bir kez veya iki kez yapacaklan 
ahmlarm ttimUnUn bir satIclya yonelmesini Gaglar. Ba:;;lm bir de­
yii?lo, bu indirim allmlarm hep aym satlcldan yapllmasml sagla­
rnak bakl.mmdan, ozendirici bir rol oynamaktadu. 

d - ROG (Receipt of Goods) veya AOG (Arrival of Goods) 

Bu terimler, maim allm:;mu veya ahclya ulal?maSllll on planda 
tutan satlcllar tarafmdan daha gok kullamllr. Bilindigi. gi.bi, tica­
retin goni9 alanlara yaY1lmasl, fatura tarihi He nhcmm mall tes­
lim alma tarihi arasmda bir fark dogmasma sebep olur. Egor 
ahel, eline mal gec;tikten sonra indirimden yararlanmak istiyorsa, 
ROG veya AOG terimlerinin indirim :;;artl olarak berirtilmesi gere­
ldr. Bu durumda, alIcl mah teslim aldlktan sonra indiri.m !;lartm­
daki sUre iginde odemeyi yaparsa, gerekli indirimden yararlanabi­
IiI'. Ornegin, «2/10 Net 30 ROG» ~artlyle 3 Nisan tarihinde 10.000 
TL'hk mal almmu;;sa ve bu mal ahClya ancak 11 N isan tarihinde 
ula:;;mls,sa, indirimden yararlanma stiresi 11 Nisan tarihinden iti­
baren ba~;lar. Eger ahCl, 21 Nisan tarihine kadar mal bedelini oder­
se, 200 TL'hk indirimden yararlanarak, 19.800 TL. odeyecektir. 
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e -- Ekstra 

Allci iGin ddeme stiresini uzatmak ve aym zamanda cia indirim­
dep. yararlanmaSllll saglarnak igin uygulanan bir satl:;; ~eklidir. $art 
olarak belil'tilen ekstra sUrenin somma kadar odeme yapllmaSl 
zorunludur. Odeme yaplhrken, onceden belirtilen indirim oram da 
uygulanarak, fiyat dti~tirme yo luna gidilir. Ornegin, Gogunlukla 
toptan ticarette uygulanan «2/10 - Ekstra» i}artl ile mal alan bir 
toptancl, fatura tarihinden itibaren 70 gUn ic;;inde odeme yaparak 
% 2 oranmda bir indirimden yararlamr. 

Bu Gel;>it bir ahm satnn ahcl igin gal\: karhdlr. CUnkti, burada 
allcmm satlci tarafmdan finanslanmasl soz konusudul'. Bu uzun 
sUre iginde allCl, alml:;; oldugu mallan satar ve sat1Clya mal bede­
Hni kolayhkla oder. Bu arada belirli bir indirimden de yararlan­
mlr;; olur. 

C - Pe$in Odenle indiriminin Uygulanma Nedenleri 

Yoncticiler pe~:;in odem indirimini uygulayarah::, mal bedeHni 
hemen veya kl8a bir sUre iQinde odettirme amaClm gUderler. Aynca 
veresiye satIr;;m daha once se)ztirrU ettigimiz, risklel'inden kurtul­
mur;; olurlar. Sattlgl mal bedel.ini Qok lnsa bir sUre iginde odetti­
ren i$letmeci., bu parayl.a i$letmenin faaUyeUerini daha emin biT 
:;;ekilde kullanabilir. 

Pe9in (:ideme indiriminin ana amacJ, ahCllann mal bodeUni ga­
bucak odemelerini saglamaktlr. SatlClTIlTI uyguladlgl indirim, bu 
sUreyi kapsayan faiz haddinden gogunlukla yUksek olmaktadlr. Bu 
nedenle allcilar, satlcrya indirim sUresi igorsinde odemede buIu­
nabilmek igin kredi kurumlarmdan borg para almaktadlrlar. 

Ornegin, sat1Cl, «2/10 Net 30» ~artryle, mal satml~tlr. Allcl 10 
gUn iGersinde mal bedelini odedigi zaman, % 2 oranmda bir incU­
rimden yararlamr. BijyJece ahcI geri kalan 20 gUn it:;ersinde, sab­
cmm bu paraslm kullanmaktan vazgogmektedir. Eger alIcl indi­
rim sUresi iginde borg alarak mal becielini oderse, karll bir duru­
ma girebilir. 20 gunde % 2 oranmda bi! kazancl saglayan odeme­
nin, YlllIk oramm bulursak, ahcmm k.arlI olacaglm daha iyi anla­
yabiliriz. Bir Yll iginde 13 tane 20 gUnlUk zaman sUreleri vardlf. 
Oyleyse, 360 gUn olarak kabul odi.len bir Yl1da 20 gUnUn geliri % 2 
ise, bUttin bil' Yll igin bu geUr % 36 olmaktachr. 
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Bu paramn ahCl tarafmdan saglanma maliyeti, karlIlIk duru· 
munu belirleyecektir. Banka veya dig-er kredi kurumlarmdan borg 
olarak alman paramn YllIk faizi % 36'dan daha dli~likse, ahcl borg 
almakta hig bir sakmca gormez. Eger banka faizi % 20 ise, ahcI 
% 16 oI'anmda bir kar elde edebilir. 

Bazl ticaret dallarmda, pe~in odeme indirimi gok gekici bir 
duruma getirilmi9tir. Gyle ki, 10 glinllik slire iginde odeme yapll· 
dlgl zaman, % 10 oramnda indirim yapan sabcllar vardlr. Bu 
indirimlerin yliksek tutulmasl, satlcllarm liste fiyatlanm abart· 
mall olarak dlizenlemeleri nedenine dayamr. Yliksek olan liste fi· 
yatlarmdan, yuksek oranlarda indirimler yapIlabilmektediI'. 

«5/10 Net 30» geklinde olan bir odeme 9artmda, ahcmm sag· 
layacagl Yl1hk indirim oram % 90 olmaktadlr. «10/10 Net 30» ~ek­
lindeki odeme 9artmda ise Yllhk indirim oram % 180 olmaktadll'. 

Pe~in odeme indirimini slirekli olarak uygulayan i~letmelerde, 
al1i,>llml~ bazl indirim ~artlan He mallar sabhr. Fakat, nakit bakl­
mmdan slkmtIslz i:;;letmeler, bu indirimi uygulamayabilirler. Ra­
kip i~letmelerin de aym ~ekilde pe~in odeme indirimine ba:;; vur­
maSl, bu indirimin satlClya sagludlgl yararlan azaltmaktadlr. 

5 - Mevsimlik indirim 

Herhangi bir maIm normal mevsimi dl~mdaki zamanlar igin­
de yapllan ahmlar igin uygulanan indirimler, mevsimlik indirim 
adml alII'. Bu indirim ahCllaI'I, mallan normal mevsiminden once 
veya sonra almaya ve depo etmeye te~vik eder. Eger mevsimlik in­
dirim oram yliksekse, dagltlm kanalmda buhman ahCllar, 0 maIm 
almdlgl glinlerde satllmayacagull bildikleri halde, bliylik miktar­
larda ahm yaparlar. Boylece, satlCmm deposunda bekleyen mal, 
allCmm deposunda beklemeye ba~lar. Sozgelimi, komUr veya odun 
satI~mda yaz aylarmda mevsimlil';: indirim soz konusudur. Yaz ay· 
larmda komtir ve odunun yakacak olarak kullamlma imkam 01-
dukga smlrhdlr. Mahm satmak isteyen satIcl bu aylarda mevsim· 
lik indirim uygularsa, bir gok alIcl bu indirimden yararlanmak 
i<;in ahm yapacaklardlr. 

Depolama fonksiyonunun, satlCldan ahclya gegmesi, satl~ ya· 
pan ii,>letmeler i<:;in olu mevsimde kann dli9memesini saglar. Pazar 
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yoneticisi mevsimlik indirimi kullanarak, Yl111'1 beli1'li zaman1armda 
satI~ yapmak ye1'ine, biittin Yll satI~ yapmak olanagma kavu~ur. 
SatI~lar biitiin Ylla dagltIlIrsa, i~letme bi1' Qok yara1'lar saglar. Bi­
lindigi gibi, degi~mez giderler biitiin Yll devam ede1'ler. SatI~larm 
durakladlgl mevsimlerde, degi~mez giderler nedeniyle, bir Qok so­
runlar o1'taya Qlkar. Mevsimlik indirimi uygulayan h;;letmeler, fi­
yatlan dii~mii~ olsa bile, olii mevsimlerde de karl! olarak Qall~abi­
lirler. 

i~letmeler ellerinde satI~a hazlr olan; fakat mevsimi gelmedi­
gi iQin satIlamayan mallar nedeniyle daha bir Qok kaYlplara ugra­
yabili1'ler. Mevsimlik indirim uygulandlgmda, bu zara,rlar satIel­
dan ahclya aktanlml~ olur. Envanter giderleri, faiz, a~mma, yIp-
1'anma, eskime, modanm gCQmesi, depo giderle1'i vergile1' biiylik 
zararlar dogurabilir. Aynca uzun bir depolama doneminde, riske 
katlanma ve fiyat degi~ikliklerinden zarara ugrama ihtimalleri sa­
tICI baknnmdan Qok onemlidir. Mevsimlik indi1'im dolaYlslyle, 
mal alan ahcllar, biittin bu 1'iskleri iizerlerine alIrlar. 

Mevsimlik indirimden yararlanacak alICllarm diizenli bir 
odemede bulunmalan gerekir. Bunun saglanmasl iQin aynca pe~;in 
octeme indiriminden de yararlamlabilir (1) 

6 - indirime Benzer DitJer Kavramlar. 

tndirime benzer olan veya 80zii edilen indirimleri ba~ka bi­
Qimierde uygulamaYI gerektiren, kavramlardan ikisi onemli bi1' 
yere sahiptir. Bu baklmdan, a~aglda gizli indirim ve damping kay.· 
ramI an incelenmektedir. 

A - GizZi indirim (Secret Discount) 

Gizli indirim, i~letmeler ta1'afmdan seQilen bazl allcllan mem­
nun etmek amaclyla uygulamr. Bu indirim ya daha once anlatl-

(1) Kendileri i<;:in olii olan mcvsimlcrde perakendc satIi;> magazalanmn uy­
guladIklan ijzel indirimler de vardir. Ayakka!bI, elbise, gomlek gibi e~­

yalar, lbelir1li zamanlarda indirimlerle satIla!bilir. Bu <;ci;>it magazalann 
alii zamanlan, YilIn belirli haftalannda veya bclirli aylannda 01 abilir. 
Bunlann yaptIiklan indirim, her ne -kadar mevsimlik indirim adlyle 
amlmazsa da, aslmda bunlar dar anlam!lJ mevsimlik i.ndirim kavranu 
i<;:inc girerler. 
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Ian indirim ~ekil1erinden birine gore --miktar!jndirimi, ticari 
Indirim, fonksiyonel indirim, pe:;;in odeme indirimi, 'mevsimlik 
indirim- yaplhr, ya da kan;ahkh pazarhga girh"ilerel(, ahCllara 
saglanan bir taklm oncelikler ~eklinde oIuI'. indirimlerin uygu­
lanmasl belli bar,;h tiC; ~ekle gore olur. Birinci dUIumda, uygula­
nacak indirimlerin kimlere yapllacagl ve hangi ~artlara gore ge­
c;erH oldugu aC;lk aglk Han edilir ve liste fiyatlarmm yanmda indi­
rim cetvelleri de baslll oJ.arak bulunur. i 91etmelerin btitUn mti~­
terileri -perakendeciler, toptancllar, diger ahcllar- uygulanacak 
olan indirimleri ve ~artlanm bilirler. 

ikinci olarak indirim, gizli olarak yaplhr ve bunu indirimi 
yapan ve indirimden yararlanan taraftan ba~lm hig kimse bilmez. 
Gizli indirimin igersinde incelenebilen diger bir indirim c;e~idi 

de, pazarlIk yoluyle indirim saglamaktIr. Bu satIcl ve ahcmm 
pazarhkta gosterecekleri yeteneg'e bagh olarak, degi:;;ik miktarlara 
ula:;;abilir. 

Gazete veya dergilerde Han edilmi~ olan fiyatlar, son ild du­
rum igin soz konusu olmazlar. Bu li.ste fiyatlan, gizli indirim 
veya pazarhk yoluyle degi:;;tirilirse, incelenen indirim geklinin 
kapsamma girilmi:;; olunur. Bu durum c;ogunlukla, kuvvetli bir 
I'ekabetin bulundugu pazarlarda veya ekonorninin bunahm do­
nemlerinde gortiltir. Aynca, ticaret birliklerinin ve kanunlarm 
indirimleri slmrlamasl halinde de bu yollara ba:;; vurulur. 

B - Damping (Dumping) 

Ba:;;ka tilkelerin pazarlarma satl9 yapan i~letmeler, bu satl-
9m maliyet giderlerini kar:;;11amasma ve aynca bir mil-dar kar da 
saglamasma dikat ederler. i~letme mallan iQin kendi tilkesinde 
uyguladlgl fiyatm daha dti~tigUnti dl:;; tilke pazarlarmda uygula­
yabilir. Buralarda kuvvetli bir rekabetle kar:;;lJa$ma tehlikesinin 
ontine dti$tik fiyatlarla geQilmeye Qah~lhr. i:;;te dl~ tilke pazarla­
rma satl~ yapan bir i~Ietmenin, bu mall kendi tilkesinden daha 
dti~tik fiyatlarla satmasma damping adl verilir_ 

Kendi markasml ucuzlugu dolaYlslyle dl~ tilkelerde tamtan 
i~letmeler, mti~teri1eri mallanna kolayllkla c;ekebilirler. Fiyatla­
I'm ucuz oImaSI, imalat ve dagltIm giderlerinin en aza inclirilmesi 
nedeniyJedir. SUrtimden kazanma ilkesinin uygulandlgl bu du-
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rumlarda, tam kapasiteyle Qall:;ahr ve boylece degh;;mez giderle· 
rin birim ba~ma dti~en miktan en dti~tik dtizeye inebilir. 

Dampingli satl~lar, imalatQl tarafmdan degil de genel bir da­
gItlCl tarafmdan yaplhyorsa, imalat<;;lya olan talep bUyUk mik 
tarlarda artacaktlr. Bu durum kar~lsmda, imalatQl da dagltlCllara 
bir Qok oncelikler ve indirimler saglayarak, btittin gUciinU bu mU~­
terisine verir. 

Burada onemli olan konu, fiyatlarm dU~mesi ve buna bagh 
olarak ahcllarm artmasml saglayacak dU~iik maliyetli arz kay­
naklarmm bulunmasldlr. Aynca, imalatQldan alman mal miktan 
arttlk<;a, imalat giderlerinin gittikGe dii~ecegini goz onUnden uzak 
bulundurmamak gerekir. 

Demek ki, etkili bir dampinge gidebilmek ic:;in, imalatgmm da­
gltlCl olmadlgl alanlarda, imalat,a ve allel arasmda bir i~birlilti 

saglanmasl ve kar~lhkh olarak maliyet giderlerini dU~tirecek ted­
birlere ba~ vurulmasl gerekir. 

ikinci Bolilm 

SUMERBANK ALIM VE SATIM MUESSE­
SEsiNDE iNDiRiMLi FiYAT UYGULAMASI 

imalatQl Stimerbank mtiesseselerinin yaptlgl tekstil mamul­
lerini satmak Uzere i)rgtitlenmi~ olan Stimerbank Allm Satlm 
MUessesesi, Pazar ~mrtlarmm gerektirdigi tedbirleri alarak, bu 
mamullerin satl~lm hlzlandlnnak zorundadlr. Sat1~lan arttrrmal<:: 
~maClyle uygulanan onemIi bi1' politika, indirimler alamnda 01'­

taya <;lkmaktadlr. 

Stimerbank Allm ve Satlm Mtiesseseleri He Tekstil MUessese­
leri Satl~ Yonetmeliginin 40. maddesine gore: «Serbest satH~lar, 
bilumum allcllara fabrikalardan fabrika fiyatl; magazalardan ma­
gaza maliyeti veya toptan satl~ fiyatl tatbiki suretiyle yapllan 
(toptan) satl~lar ile magazalarda perakende satl~ fiyatl ile yapl­
Ian (perakende) satl~lardlr.» 

Aym yonetmelikte, indirimli satlE} yapma yetkisinin yeri ~oy­
Ie beli.rlenmektedir: «Piyasa icap ve zaruretleri muvacehesinde : 
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a) Toptan satu;;larda 

Muhtelif prim sistemleri 

Kredili satI~lar 
Odeme kolaylIklan 
Fiyat garantileri 
Kademeli fiyat uygulanmasl 
V.S. gerekli tedbirler 

b) Perakende satI~larda 

Taksitli satl~lar 
TenzilatlI satI~lar 
Hediyeli satl~lar 
V.s. gerekli tedbirler 

Ahm ve Satlm Mtiessesesinee alImr ve i~ bu tedbirlerin esas­
Ian mtiessenin Yonetim Komitesinee tespit ediIir .... » 

Eu yonetmelikten de anla~Ilabileeegi gibi, toptan ve perakende 
satI~larda indirimli fiyat uygulanabilir ve bu uygulamanm ~ekli 
Stimerbank Ahm ve SatIm Mtiessesesinee kararla:;;tlnlIr. 

I - LjSTE Fjy ATLARI 

Mtiessesede oneeki bOltimde anlattIglmlz liste fiyaUarma ben­
zer bir uygulam soz konusu olmaktadlr. Bu liste fiyaUan, fabrika, 
toptan ve perakende satI~ fiyaUanm gostermek amaelyle dtizen­
lenmi~tir. 

Fabrika sat!:;; fiyaUan, imalatgl Stimerbank mtiesseselerinden 
Ahm ve SatIm Mtiessesesine yapilaeak satI:;;larda uygulanan fi­
yaUan gostermektedir. Toptan satI:;; fiyatlarl ise, AlIm ve SatIm 
Mtiesseselerinin, top tan satI:;;larda uygulayaeagl fiyaUan goster­
mektedir. imaiatgi mtiessese «kalite igi» olarak adlandlnlan ma­
mulleri, toptanCllar ve perakendeeilere satamaz. Listede gosteri­
len bu mamulleri satma yetkisi, Stimerbank AlIm ve SatIm 
Mtiesseselerine verilmi~tir. Liste fiyaUarmdaki tigtincti kalem, 
mtiesseselerin sat!:;; fiyatlarml gosterir. 
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'I'ablo (1) 'de Stimerbank Ahm ve Satlm Mtiesseselerinden, Es­
ki:;;ehir Basma Sanayii Mtiessesesi mamulleri iC;ip 'lygulanan liste 
fiyatlan gortilmektedir (1). 

IV1amuliin Fabrika Satl~ Toptan Sat. Perakende Sat. 
Cinsi :FiyatlarI Fiyatlarl Fiyatlal'l 

------~ , .. ~~ ._-------_.- -_._. -------- -_._---------
A 275 295 315 
B, 325 340 575 
B. 318 :335 369 
B" 312 330 363 
C t 545 560 GOO 
C" 534 552 591 

C" 523 544 582 
vJ 245 260 275 
G2 240 256 271 

v" 235 252 267 
Dl 315 330 375 
D2 309 325 369 
D. 303 320 363 
El 900 950 1050 
E2 882 936 1034 

E" 864 922 1018 
F·, 900 950 1050 
F2 882 936 1034 
Fa 864 922 1018 
G, 400 412 455 
Go 392 406 448 
G" 384 400 441 

TABLO (1) 

Liste FiyatlarI 

Tablo (1) 'den de anla:;;llabilecegi gibi, belirli bir mamul ic;in 
3 ayn fiyat soz konusudur. AyrlCa, bir mamul 3 degi:;;ik kalitede 
olmakta ve bunlar ic;in ba:;;ka ba:;;ka fiyatlar uygulanmaktadlr. 
Sozgelimi, B mamulti Bt, B2 ve Bn olmak tizere 3 ayn kalitededir. 
Bu tic,; ayn kalite ic,;in toptan satl:;; fiyatl olarak 340, 335 ve 330 
Kuru:;;luk fiyatlar uygulanmaktadlr. 

(1) A<;:lklanmaSl sakmcah olabilecegi iyin, mamullerin adlan yerine harfler 
konmu~tur. Bu liste fiyatlarmm zamanla degi~ebilccegini de unutma­
mak gerekir. 
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11 - UYGULANAN 9E$iTLi iNDiRiMLER 

Bilindigi gibi indirimler, liste fiyatlan iizerinden yapllmakta­
dlr. Oyleyse, bir ahcI indirim igin gerekli ~artlan yerine getirirse, 
mamulii listedeki fiyattan daha dii~iik bir bedelle satm alabilecek­
tiro 

Siimerbank Ahm ve Satlm Miiessesesinde uygulanan indirim­
leI' ic;in deg'i~mez bir i~leyi~ten soz etmek yanll~ alur. Ctinkti, 
pazar ~artlanmn gosterdigi degif;dklige mamullere olan talebe 
gore indirim miktarlan ve indirim ~eki11eri degi~ebi1mektedir. 

Rekabetle kar~l kar~lya bulunan mamullerle, rekabeti gok az his­
seden mamuller igin uygulanacak indirimler ba~kal1k gosterir. 
A~aglda, Siimerbank Ahm ve Satlm Miiessesesinin uyguladlgl in­
dirim ~eki1leri Insaca incelenmi~tir. 

1 - Miktar indirimi 

Birikmeli veya birikmesiz olmak iizere iki boliimde incelenen 
miktar indiriminin birinci :;;ekli Miiessese tarafmdan on planda 
tutulur. Boylece, Siimerbank Allm ve Satlm Miiesseselerinden 
ahm yapanlar, belirli bir donemde belirli bir miktara ula~abilir­
lerse, miktar indiriminden yararlanabilirler. 

Tablo (2)'de miktar indiriminin birikmeli bigimine ili~kin 
genel uygulam yer almaktadlr. 

Y Ilhk AllDl Miktarlarl indirhn Oranlarl 

125.000-500.000 TL .............................................................. . 
500.000-1.000.000 TL .................... "."." .................................. . 
1 Milyon TL'dan Qok 

TABLO (2) 

Birikmeli Miktar indirhni Uygulamasl 

'!Io 1 
'Vo 1,5 
% 2 

ToptanCllarm bir Yll iginde satm aldlklan miktarlar Tablo 
(2) 'de goriilen miktarlara ula:;;lrsa, birikmeli miktar indirimin­
den yararlanma imkam ortaya glkar. Demek ki, Stimerbank Ahm 
ve SatIm Miiessesesinde miktar indiriminin birikmeli :;;ekli uygu­
lanmaktadlr. Birikmeli miktar indiriminden yararlanmak igin geg-
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lnesi gereken sUre bir yIldlr. Bir toptanCl bu sUre igersindeki ahm­
larmm toplamma gore, gittikge artan miktarda indirimden yarar· 
lamr. Boylece, ahCllarm daha fazla allm yapmalanm ter;;vik et­
mek amaCl gergekler;;tirilmeye gahr;;lhr. Ahcl ytiksek indirim ora­
mndan yararlanmak igin daha fazla allm yapmak zorunda kahr. 

2 -- Fonks'iyonel indirim ve Ticari indiri1n 

SLimerbank Allm ve Satlln Miiesseseleri He Tekstil Sanayii 
Mtiesseseleri SatIr;; yonetmeligi, fonksiyonel indirimin nasil uy­
gulanmasl gerektigini belirtir. Yonetmeligin 34. maddesine gore: 
«Fabrika satI~ fiyatlan, cari imalat igin smai maliyet taktirna­
mesindeki maliyetine, imalatI durmu~ stoklar igin ktimtilatif 
fiili maliyetlerine, mtinasip bir kar yiizdesi suretiyle, fabrika tes­
limi olarak tespit olunur ... » 

Aym YC'metmeligin 37. maddesi r;;oyledir : «Toptan satI~ fiyat­
lan, Allm ve SatIm Mtiessesesi Yonetim Komitesince tespit oIu­
nacak nakliye ve sigorta kar~llIgmm fabrika fiyatlarma ilavesiyIe 
bulunan magaza maliyet fiyatlarma, piyasa icaplan dahilinde 
toptanCl kan ilavesi suretiyle tespit olunur.» 

38. Madde perakende satI~ fiyatlarmm belirlenmesine ili~­

kindir. Bu maddeye gore: «Perakende satl~ fiyatlan, toptan satI~ 
fiyatlarma piyasa imkan ve teamtillerine gore tespit olunacak 
perakende karlarmm ilavesiyIe ter;;ekktil eder.» 

39. Madde btittin fiyatlar hakkmda genel bir kural koyar. 
Bu madde ~u :;;ekildedir: «Sab~ fiyatlarmm yukardaki maddelerde 
umumi tarif ve tespit ~ekilleri kaydedilmi~ oIup, aslolan prensip, 
bulunacak fiyatlarm piyasaca kabul imkamna sahip olabilmesi­
dir. Bunu temin igin piyasa istekleri ve rakip mamullerin fiyat· 
Ian goz ontinde tutularak evveIa, toptan sab~ fiyatlan tayin edi­
lir. Bu baz fiyattan hareketle, gerekli nakliye ve sigorta kar~lllk­
Ian da nazara aimarak toptanCl ve perakendeciyi gall~tIrabi1ecek 
kat marjIarl iginde a:;;aglya dogru fabrika sab:;; fiyatlan ve yuka­
rlya dogru perakende sab:;; fiyatlarl tespit edilir ve ayariamr.» 

Stimerbank Allm ve Sabm Mtiessesesinden allm yapaniara, 
toptan satI:;; fiyatlarmm uygulanabilmesi igin, ge:;;itli mamuller 
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i<;;in degi~ik ahm miktarlan aramr. Eger ahCl bu miktarlara ula­
~amazsa, mall perakende fiyattan almak zorunda kahr. 

Yukardaki maddelere gore, toptancl ve perakedencilerin bu 
fonksiyonlanm gerektigi gibi yerine getirebilmeleri ic;in, Mtiessese 
btiytik bir gaba gostermek ytiktimti altmdadlr. Toptan satl~ fi­
yatull temel olarak alan Mtiessese, toptanCllara ve perakendeci­
lere rahatga gah~ma olanagl saglayacak bir kar marjml da goz 
ontinde tutarak, toptan ve perakende fiyatlan saptar. 

Stimerbank Ahm ve SatIm Mtiessesesi btiytik toptancllara da­
ha gok satI~ yaptIgl ic;in, top tan satI~ fiyatlan daha dti§itik olarak 
belirlenmi~tir. Bir alIClya toptan satI§i fiyatlan uygulanabilmesi 
igin, almmasl gerekli olan en dti~tik mal miktarmm degi~ik mamul 
tiplerine gore saptandlglm belirtmi~tik. Buna ili~kin bu gtinkti 
uygulama pamuklu ve ytinlti mamullere gore ~oyle olmaktadlr : 

Pamuklarda en az 1.000 TL'hk veya 5 topluk allm yapmak 

Ytinltilerde en az 2.500 TL'hk ahm yapmak 

Fonksiyonel indirimin diger indirim <;;e~itleriyle birlikte uy­
gulanmasl, allcl yontinden bUytik yararlar saglamakta ve allCllan 
gekmektedlr. 

3 - Pe$in Odeme indirimi 

Stimerbank Allm ve SatIm Mtiessesesinde yapllan satI§ilar, hem 
pe~in hem de stireli (vadeli) olabilmektedir. Stireli satI~lar igin 
tamnan mti~terilerden banka teminat mektubu istenir. Aynca, 
bonoya dayanan satl~lar da yapllmaktadlr. 

Mtiesseseden pe~in olarak allm yapan toptancllara, alman 
miktar tizerinden % 2 oranmda bir pe~in odeme indirimi yapillr. 
Mal bedelini pel}in olarak odemeyen toptancllar bu indirimden 
yararlanamazlar. Ancak, tanman stire 60 gtinse ve alIcl bu stire 
iginde mal bedelini oderse, kendisinden faiz ve gider kar~lhgl 
olarak hig bir bedel almmaz. Aynca, toptancmm mal bedelini 30 
gtin iginde odemesi halinde, % 1 oramnda bir indirim de yaplhr. 
Demek ki, 60 gUne kadar olan stireli satI~larda, ahcl yalmzca % 2 
oramndaki pe~in odeme indiriminden yoksun kalmaktadlr. 
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MUessesenin uyguladlgl bu indirim politilmsl ahCllar baklmmdan 
gok elveri:;;li ve te~vik edicidir. 

YapIlan anla~maya gore odeme sUresi 60 veya 90 gUnti a~hgl 
taktirde, bonolu satI~ yapllmaktadlr. Bu ge:;;it satI~larda, mal be­
deline onemli bir miktarda faiz eklenmektedir. 121 gUn sUreli 
alunlarda fiyata eklenen bu miktar bedelin % 12'si oramndadIr, 
Bu mal bedelinin % 25 oranmdaki bir klsml, 90 gUn iginde ode­
nirse, allcl sUreyi 90 gUn daha uzatma hakkma sahip 01ur. An­
cak, bu zaman fiyata eklenen miktar kalan tutarm % 13,80'1ne 
glkar. Mal bedelinin % 25'inin odenmesi ~artma bagh olarak, 
odeme sUresi bir Ylla kadal' glkanlabilir. 

4 - Mevsimlik indirim 

Mamullerin satl$larmm aglrla~tIgl donemlerde, satl~lan hlZ­

laEdlrmak igin onemli bil' arag olan mevsimlik indirim, SUmer­
bank Allm ve Satlm MUessesesi tarafmdan bazl ge~itler igin za­
man zaman uygulanmaktadlr. Bu uygulama satu~lan dU~en ma­
mullere ek bir prim vererek fiyaUan dU~Urme ~eldinde olmak­
tadlr. Pazar :;;artlarmda gortilen degi:;;iklik nedeniylc bazl ma­
mullerin satl:;;lan azalabilir. Diger taraftan MUessese igin karll 
olmayan bazl ge:;;iUerin satI:;;ma son vermek amaClyle, elde kalan 
malIarm dU~Uk fiyatlarla satllmasl zorunlugu ortaya Qlkabilir, 
DU:;;Uk fiyatlarla satI:;;l gergekle:;;tirebilecek en elveri:;;li arag olan 
indirimler, mUessesenin ba:;;ta gelen yardlmclsldlr. Bazl mallar 
iQin mevsimlik indirimin uygulanmasl veya ekstra prim verilme­
si, bu mallarm elden hlzla glkanlma amacma dayanmaktadlr. 
Sozgelimi, aglr satllan Kayseri mamulleri igin boyle bir indirim 
soz konusu olur. Buna gore, 720 Metre (bir balya) allm yap an­
lara, metre ba:;;ma 5 ile 8 Kuru:;; arasmda degi:;;en bir indirim 
yapllu. 

Stimerbank Allm ve Satlm MUessesesi, degi:;;ir bir fiyat poli­
tikasl izleyebilmek igin indirimlerden, geni:;; gapta yararlanmak 
zorundadlr. Mtiessesede, miktar indirimi, fonksiyonel indirim, 
pef.)in edeme indirimi ve mevsimlik indirim uygulanmaktaysa da 
JJunu yeterli oldugu seylenemez. Uygulamalarm allCllan daha 
fazla ahm yapmaya te:;;vik edecek bir :;;ekilde gekici bir hale so­
kulmasl gerekmektedir. 
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