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Arastirma Makalesi

KAM SPIKER TURLERI ACISINDAN GENEL KANALLAR iLE HABER
KANALLARI KARSILASTIRMASI

Gokmen Hakan KARADAG"
Oz

Bu ¢alismamin amaci televizyon kanallarimin izlenme orani (rating) yarisinin
haberlerin sunum sekillerinden biri olarak kam spiker tercihlerine etkisini arastirmaktir.
Calisma, izlenme oram baskisimin televizyon haber editorlerini daha sansasyonel bir tarza
sevk edip etmedigini, sevk ediyorsa bunun derecesini ortaya ¢ikarmak bakimindan dnem
tasimaktadir. TV haberciligi literatiiriinde kam spiker’ler ii¢ tiirde swiflandirilabilir:
dogrudan ve sert girisli kam spiker (hard lead), dolayli girisli ve merak uyandiran kam spiker
(soft lead), ¢arpici bir alintiyla baslayan kam spiker (quote lead). Bu kam spikerlerden
hangisinin ne oranda kullanilacagina iliskin editoryal karar alirken ¢esitli kriterler géz
ontinde tutulur: kanalin tiirii, yayin kugaginin tiivii, haberin tiirii. Caltsmada Tiirkiye 'de genel
TV kanallar ile tematik haber kanallar: arasinda kam spiker tiirii tercihi ve kullamim agirligi
karsilastirmalr olarak incelenmektedir. Genel TV kanallari olarak Show, Star ve ATV, haber
kanallart olarak da NTV, Haber Global ve HaberTiirkiin ana haber biiltenlerinin icerik
analizi yapilmigtir. Gorece daha yogun “‘izlenme orami baskisi” altinda ¢alisan genel
kanallarin ana haber biiltenlerinde, tematik haber kanallarimin ana haber biiltenlerine gore
‘dolayli ve merak uyandiran kam spiker’lerin daha fazla tercih edilmesi beklenebilir.

Calismamn sonuglart bu varsayimi desteklemistir.

Anahtar Kelimeler: Kam Spiker, Genel Kanal, Haber Kanali, Televizyon Haberi.

COMPARISON OF GENERALIST TV AND NEWS TV IN TERMS OF TV
NEWS LEAD TYPE

Abstract

This study aims at research of effects of rating competition of television channels on
news lead choices as a news presentation style. The importance of the study is to determine
whether rating pressure leads editors to a more sensational style, and if so, how strong this
tendency is. In broadcast announcing leads can be classified in 3 types: hard leads, soft leads
and quote leads. When making editorial decisions on which of them and how much to use,
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there are some criteria to be considered: type of television channel, type of slot, type of news.

In this study news lead choices and use rates are analyzed comparatively between generalist
channels and news channels in Turkey. Content analysis of night newscasts of Show, Star,

ATV (as generalist channels) and NTV, Habertiirk, Haber Global (as news channels) was

accomplished. Generalist channels under heavy rating pressure are expected to give more
place for soft leads in their newscasts compared to thematic news channels. The results of
this study supported this thesis.

Keywords: Television News Lead, Generalist Channel, News Channel, Television
News.

GIRIS

TV yaymciligmin rekabet kulvarlarimin 6nemli bir ayagini haberler
olusturur. Diziler, sabah kusaklari, kadin kusaklari, yarigma programlari, eglence
programlar1 ve sovlarda izlenme orani (rating) yarigina giren kanallar ana haber
biiltenleri ve haber programlarinda da birbirlerine {istiinliik saglamak igin haber
kadrolarma ve sunucularmna (anchor’larina) yatirnm yapmakta ve haber sunum
sekillerini dnemsemektedirler. Ozellikle ana haber biiltenleri, “prime time”da yani
ekran basinda en ¢ok izleyicinin bulundugu bir zaman diliminde yayimlandigi ve bu
zaman dilimi reklam veren i¢in biiyiik 6nem tasidigi i¢in kanallar arasi rekabet daha
da kizigmaktadir. Bu rekabetin haber biiltenlerine bigim ve igerik olarak yansidigi
boyutlardan biri de haberin sunum metnidir.

Kam spiker denilen bu metnin tarzi, igerigi ve anlatim yapisi, haberin
izleyiciyle kurdugu bagi etkileyebilmektedir. Gorece daha yogun “izlenme orani
baskis1” altinda ¢alisan genel kanallarin ana haber biiltenlerindeki kam spikerlerin,
tematik haber kanallarinin ana haber biiltenlerindekilere oranla daha dikkat ¢ekici ve
merak uyandirici olmast beklenebilir. Bu editoryal tercih genel kanallarin tematik
kanallara oranla daha sansasyonel bir sunum pesinde oldugunun tezahiirii sayilabilir.
Ayrica belli haber tiirlerinin, merak uyandiran ve dikkat ¢eken kam spikerler igin
daha uygun bir materyal olusturdugu da sdylenebilir. Bu ¢alismada bu varsayimlarin
Tirkiye televizyon yayinciligi sektoriinde fiili duruma ne Olgiide yansidig
incelenmektedir.

Kullanimlar ve doyumlar kuramina gore televizyon izleyicileri belli
psikolojik ihtiyaglarmi televizyon ekranina tagimaktadir (Parsa, 1993: 146).
Insanlarin  kitle iletisim araclariyla giderdikleri ihtiyag gruplar1 iginde
enformasyonun yani sira zevk alma ve kacis da bulunmaktadir (Katz vd., 1973: 166).
Izleyici tercihleri ve onun dogrudan ifadesi olan rating’ler konusunda belli dlgiide
teorik kavrayisa ve biiyiikk Olglide saha birikimine sahip olan televizyon igerik
iireticileri de farkinda olarak ya da olmayarak bu ihtiyaclara hitap eden igerikler
iiretmektedirler. Televizyon yayinciliginin tarihi i¢inde haberlerin ve haber
programlarinin giderek tabloid tarza ve habeglence (infotainment) tarzina déniigmesi
de bu minvalde gerc¢eklesmistir (Karadag, 2000: 76-80).
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Izleyicilerin aradiklar1 doyumlar1 karsilamak igin televizyon habercilerinin
benimsedigi sansasyonel tarz, haberin sunum seklinde de kendini gostermektedir.
Her kam spikerde kasinan bir merak duygusu, ardindan bu merakin giderilmesi ve
bu serinin biiltendeki pek ¢cok haber i¢in devam etmesi, izleyicileri, bir gergekler ve
olgular biitiiniinii izlemekten ziyade bir gosteri izleme durumuna sokabilir.

Bu c¢alisma izlenme oranlarimi artirabilmek i¢in haberin daha garpict bir
sekilde sunumu egiliminin Tiirkiye’de genel televizyon kanallar ile tematik haber
kanallarina ne oOlgiide yansidigimi karsilagtirmali olarak arastirmaktadir. Bu
karsilastirma izlenme orani baskisinin televizyon haber editdrlerini daha sansasyonel
bir tarza sevk edip etmedigini, sevk ediyorsa bunun derecesini ortaya g¢ikarmak
bakimindan O6nem tasimaktadir. Karsilastirma televizyonlarm ana haber
biiltenlerindeki kam spiker’lerin igerik analizi lizerinden yapilmaktadir. Tiirkce
literatiirde kam spiker tiirleriyle ilgili bu yonde bir ¢aligmaya rastlanmamustir.

ANA HABER BULTENLERININ TV KANALLARI IiCIN ONEMi VE
ISLEVI

Ulusal, uluslararasi ve yerel; giincel, toplumsal, siyasal, kiiltiirel, ekonomik
olay, konu ve gelismelerin énem siras1 gozetilerek sunuldugu ana haber biiltenleri
genel olarak, izleyicinin ekran bagmda en ¢ok bulundugu saatlerde kapsamli bir
sekilde izleyiciyle bulusur (Ugurlu, 2012: 49). Ana haber biilteni “prime time”da
yayimlanan dizi ya da sovlara gore daha diisiik maliyetlidir ve haber izleyicisi reklam
veren i¢in caziptir (Postman & Powers, 1996: 13-14). Ancak konunun karliligin
Otesinde boyutlar1 da bulunmaktadir. Bir kanalin ana haberdeki izlenme orani
basaris1 hem kanalin genel olarak “prime time” performansini etkilemekte hem de
etkinligini ve giiclinii artirmaktadir (Ugurlu & Oztiirk, 2006: 62). Ana haber
biiltenleri, televizyonlarin bayrak gemileridir (Sagnak, 2011: 75). Bu durum en ¢ok
genel kanallar i¢in gegerli olsa da haber kanallarini da etkilemektedir.

Genel yayin kanallar1 ve tematik kanallar i¢in ¢esitli tanimlar mevcuttur.
Genel kanal, spesifik tematik igerigi olmayan genel eglence kanali olarak; tematik
kanalsa, belli bir tiir programlamada uzmanlasan spesifik bir tiire veya konuya
adanmis ve spesifik bir hedef kitleye yonelmis TV kanali olarak tanimlanmaktadir
(Akt. Karadag ve Algiil, 2018: 709). Ana haber yarisi, genel kanallar arasinda ¢ok
daha goriiniir olsa da tematik haber kanallari arasinda da stirmektedir. Haber
kanallar1 glin boyu haber vermelerine ragmen ana haber biilteni de hazirlamaktadir.

ABD’de pek ¢ok televizyon kanali bir kismi 30 dakika, digerleri bir saat
stiren, aksam 10.00 ya da 11.00’de yayimlanan giinliik iki veya ii¢ haber program
iiretir (Hyde & Ibrahim, 2016: 162). Amerikan sebeke kanallarinda (CBS, NBC ve
ABC) yerlesmis aksam haberlerine ayrilan stire 30 dakikadir (Kars, 2013: 164). TV
aksam haber biiltenleri diinyanin her yaninda birinci kusak yayin saatlerinde izleyici
sayisinin en fazla oldugu saat diliminde yayina girmekte 15 dakika, yarim saat ya da
1 saat siireyle devam etmektedir (Parsa, 1993: 25). Tiirkiye’de televizyon ana haber
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biiltenleri “prime time” televizyonlarinda, hemen ayni saatte, yaklasik 45 dakikada,
ortalama uzunlugu iki dakikay1 bulan bir¢ok haberi kapsamaktadir (Sagnak, 2011:
73).

Televizyon haberlerinde asil sunum bigim siirekli konugsmadir: spiker haberi
okur, karsilikli goriismeler yapilir, sorular sorulur, canli baglantilar yapilir, stiidyoya
konuk cagrilir (Kars, 2013: 155). Ana haber biiltenleri haberi hikayelestirerek
izleyicilerle bir diyalog halinde sunar. Aslinda ana haber biilteninde yasanan sey
tarzlari, goriiniisleri ve kisilikleriyle etki yaratan anchor’lar, muhabirler ve izleyici
arasinda bir diyalogdur (Cramer vd., 1996: §84).

TV HABER METINLERININ OZELLIiKLERIi

XX. yilizyillda radyo ve televizyon gibi iki yeni kitle iletisim aracinin
gazeteler yaninda etkinlik kazanmas1 haber dilini degistirmis, haber yazma kurallari
radyo ve televizyonun yapisal 6zelliklerine gore uyarlanmistir (Tokgoz, 1994: 297).
Kitle iletisiminin yeni habercilik modeli olan televizyon gazeteciligi; radyo
haberciligi, yazili basmin roportaj teknikleri ve film tekniklerinin bir sentezidir
(Cereci, 2001: 157). TV metni net ve basit olarak yazilmalidir ve ifadeler siradan
insanlar1 hedeflemelidir (White & Barnas, 2010: 102). Yazili ifade anlagilmadiginda
tekrar okunabilir ancak videoda izleyicinin kavramak i¢in tek bir sansi olacaktir
(Heist, 2013: 179). Dinleyicilerin haberdeki bilgiyi duyduklari veya gordiikleri anda
anlayabilmeleri i¢in metnin, yazili basinda oldugu gibi goz i¢in degil kulak i¢in
yazilmasi gerekir (Telg, 2018: 1). Gozden ziyade kulak i¢in yazmak olarak ifade
edilen tarz, konusma tarziyla yazarak saglanir (Stephenson vd., 2009: 150). Radyoda
da televizyonda da gegerli olan bu tarz, haberi dinleyen ya da izleyen insanlarla
konusuyormus gibi yazma temeline dayanir (Vural, 2012: 151). Karmasik bir climle
yapis1 hem metni seslendirecek sunucu i¢in okuma zorluguna neden olur hem de
izleyicinin sdylenmek istenen seyi kavramasini giiglestirir (Kapakli, 2010: 82).
Haber gazetede yazilir, radyoda okunur, televizyonda ise anlatilir (Kaptan, 1999:
79).

Televizyon haberciliginde biilten siireleri kisith oldugu igin haberler genis
ayrintilariyla ele alinamaz (Cereci, 2001: 158; Parsa, 1993: 25). Cok fazla olguyu
kapsayan bir haberi bir seferde anlamak zor olacaktir (Stephenson vd., 2009: 151).
Televizyon haberi ¢ok fazla bilgiyle sisirilmemeli, haber metninin paragraflar1 ve
ciimleleri kisa olmalidir: en fazla 4-5 ciimlelik paragraflar ve en fazla 15-16
sozciikliik climleler (Dileklen, 2005: 100). Bu limitlerin daha agagisini savunanlar
da vardir: ideal olarak 6-7 sdzciikten, en fazla 8-9 sdzciikten ibaret ciimleler (Sagnak,
2011: 143).

TV haberlerinde haber igerigini anlatan metin dili ile olay1 gdsteren goriintii
dilinin birbiriyle tutarli olmasi gerekmektedir (Vural, 2012: 150). Ust ses ya da
perfore olarak da adlandirilan bu metin, goriintiilerin iletmedigi bilgi bosluklarim
doldurmali ve programa ek deger katmak icin ekstra materyal katkisinda
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bulunmalidir (Chapman & Kinsey, 2009: 111). Goriintii so6zle tekrar edilmemeli,
gOoriintii olay1 anlatmali, sozciiklerse olay hakkinda bilgi vermek i¢in kullanilmalidir
(Kaptan, 1999: 80). izleyicilere zaten gérdiiklerini anlatmaktansa gériintiilerin
ortaya ¢ikarmadigi veya cikaramadigi seyleri anlatarak video desteklenmelidir
(White & Barnas, 2010: 207). Metin ekranda gosterilenleri netlige kavusturmali, bir
baglama oturtmali ve aciklamalidir (Boyd, 2001: 345). Ornegin haber,
kayaliklardaki bir tanker cekimleriyle bagliyorsa, “Gemi kayaliklarda enkaza
doniistd...” yerine “Elli bin ton ham petrol yiiklii Panama bandiral tanker...” diye
yazilmalidir (Thompson, 2005: 128).

Yazil1 basinda haberlerin piramit tarzinda yazilmasi ¢ok eski bir gelenektir.
Televizyon haberinin de piramit tarzinda yazilmasi gerektigini savunanlar oldugu
kadar televizyon haber metnine farkli bakanlar da bulunmaktadir. Televizyon haber
metninin de haberin en 6nemli noktalarmi 6zet bir girig climlesiyle sunmasi ve kalan
detaylar1 6nemine gore azalan bir diizen i¢inde sunmasi gerektigi dile getirilmektedir
(Stephenson vd., 2009: 151). Ancak televizyon haberleri dogrusal bir bigimde de
diistiniilebilir. Haber dikkat ¢ekerek baglar, hizla ilgi yiikseltilir, bir kapanisa ya da
sonraki boliimde neler olacagiyla ilgili bir soruya dogru ilerler (Thompson, 2005:
113).

TV HABER METINLERININ BOLUMLERIi: KAM SPIKER VE PERFORE

Televizyonlarin haber biiltenlerinde temel olarak {i¢ ¢esit haber sunumu
gergeklestirilir: 1) Cogunlukla son dakika haberlerinde kullanilan, goriintiiyle
desteklenmeyen, sadece sunucunun kameraya okudugu stiidyo haber (STD); 2)
Sunucunun, haberin girigini kameraya okuduktan sonra ekrana gelen goriintii lizerine
stiidyoda yaymn sirasinda seslendirme yaptigt DSF (dogal ses fonda) haber; 3)
Sunucunun girigi okumasinin ardindan haber bandimin yayma girdigi paket, beta,
VTR veya sesli haber denilen haber (Sagnak, 2011: 150-154). Beta ve VTR terimleri
kisaltmalardir: Beta, elektronik haberciligin 6nemli bir donanimi olan Betacam ses,
goriintli, kayit formatinin kisaltilmisidir; VTR de Video Tape Recorder’in (video
bant kaydedici) kisaltmasidir. Televizyon haberinde sunucunun kameraya okudugu
boliime ise Kam SPK denilmistir ve bu terim de bir reji komutu olan “Kamera
Spikerde”nin kisaltilmig halidir. Paket haberde sunucunun kam spikeri okuduktan
sonra yayina giren videonun metnine ise perfore ya da iist ses (V/O yani voice over)
denilmektedir.

Gazete, radyo ve televizyon haberlerinin girisi i¢in ortak noktalar oldugu
gibi ayirt edici unsurlar da bulunmaktadir. Giriste, tek bir odak noktasi, tek bir baskin
nokta vurgulanir, sonra giris onu izleyen climlelerle desteklenir ve genisletilir (Fang,
1991). Girigler, televizyonda, gazeteler diinyasindaki anlamlarindan biraz farklidir.
Amerikan yayicilik geleneginde “lead” veya “cue” denilen giris (bizde kam spiker)
bir sunucu tarafindan okunur ve bir haberi veya canli réportaji tamtir (Thompson,
2005: 101). Yani yazili basm haberciliginde okurun haberle ilgilenmesini saglayan
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bashik, iist baslik, alt baslik, spot gibi ifadelerin (Girgin & Ozay, 2013: 88-89)
islevini, televizyon haberciliginde kam spiker ve perforenin ilk kismi gérmektedir.

Her haberin bir giris boliimii ve bunu izleyen govde diye adlandirilan diger
boliimleri bulunur (Tokgdz, 1994: 181). Haberin girisi, haberi tanitan, 6nem ve
ilgingligini vurgulayan boliimken gdvde ise habere iliskin bilgilerin daha detayli
olarak belirtildigi ve ek bilgilerle gelistirildigi bolimdiir (Uygu¢ & Geng, 1998:
121). Giris denilince kabul goren anlayis daha ¢ok zaman dizimsel bir anlatimdir
oysa televizyon haber metninde zaman dizimsel siirece miidahale edilir (Aslan,
2002: 147-148). Televizyon haberinde bu bolimleme kam spiker ve perfore olarak
adlandirilir. Bu iki metni bir biitiin olarak ele almak gerekir. Aksi takdirde kam
spiker’i, perfore metninin ilk satirlarinda tekrar etmek gibi bir hataya diisiiliir ki
televizyon haberlerinde buna sik rastlanir (Trewin, 2003: 80). Iyi yazilmis bir kam
spiker haberin 6ziinii yakalamali, konusma diliyle yazilmali ve haberin en énemli
gerceklerini igermelidir (Abrahamsen, 2017). ideal olarak 3 ila 6 satirhk kam spiker,
vurucu ve haberin algilanmasini saglayacak nitelikte olmas1 gerekir (Sagnak, 2011:
150). Kam spiker izleyiciyi gelmekte olana hazirlamanin yoludur (Boyd, 2001: 343).

Haber girisinin biitiin SN 1K sorularma (kim, ne, nerede, ne zaman, neden ve
nasil) cevap vermesi, gegmisi ¢cok eskiye dayanan bir beklenti de olsa hala bazi
gazete editorlerince savunulmaktadir. Ancak televizyon yayinciliginda bu kural
islemez. Kam spiker ve perfore bir biitiin olarak ele alinir ve sorularin tamami ancak
haber bittiginde yanit bulur (White & Barnas, 2010: 131). Cogunlukla haberin
flasinda ne sorusunun yaniti yer almalidir. Ni¢in ve nasil oldugu ise govde
boliimiinde yanitlanarak yazilir (Uygu¢ & Geng, 1998: 122; Fang, 1991).

KAM SPiKER TURLERI VE KULLANIM ALANLARI

Kam spiker haberin en 6nemli unsurudur. Gelmekte olanlarin tonunu
belirlemeli, izleyici merakta birakmak i¢in yeteri kadar bilgi saglamali ve degerli
saniyeleri ¢ok iyi kullanmalidir ¢iinkii izleyici baska bir kanala gegebilir (White &
Barnas, 2010: 131). Kam spiker haberi yapilan olaylarm en 6nemli unsuruyla agikca
iligskilendirilecek ayrmtilarin en azmi igerir. Kam spikeri kisa ve basit tutabilmek
i¢in, tarih ve diger baglamlar sonraki paragraflara birakilmali (Fang, 1991). Klasik
veya geleneksel kam spiker 12 ila 20 soézciik uzunlugundaki bir giris climlesinden
sonra izleyiciyi en ¢ok etkileyecek unsurlarla devam eder ama tiim haberi anlatma
girisiminde bulunmaz (Thompson, 2005: 101).

Bir kam spikerin uzunlugu, onu takip edecek haberin uzunluguyla orantili
olmalidir. ITN’nin haberlerinde standart olan 1 dakika 40 saniyelik haberin kam
spikeri 25 saniye olabilirken BBC Newsnight’taki 6 dakikalik bir videonun kam
spikeri yaklagik bir dakikalik uzunluga ulasabilir (Thompson, 2005: 103).

Yazili basinda haber giris tiirlerine iliskin gesitli simiflandirmalar vardir.
Tokgoz haber girisi siniflandirmasini sekil bakimindan (tek olayli giris / ¢cok olayl
giris), SN 1K kurali bakimindan (yani bu sorulardan birinin éne ¢ikarildigi giris
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cesitleri) ve Uslup bakimindan (dogrudan dogru anlatimli giris / dolayli anlatiml
giris / kapal girig / yigma giris / hikaye girisi / alintil giris / sorulu giris / olumsuz
giris / flas girig) yapmaktadir (Tokgoz, 1994: 187-195). Televizyon haberlerinin kam
spiker tiirleriyle ilgiliyse literatlirde farkli siniflandirmalar bulunmaktadir. Tiirkge
literatiirde en ayrintili siniflandirma Kemal Aslan (2002) tarafindan yapilmustir.
Aslan, Kam Spikerleri; 1) sekil bakimindan, 2) 6N1K kurali bakimindan, 3) dil
bakimindan, 4) uslup bakimindan siniflandirir. Sekil Bakimindan yapilan
simiflandirmada tek mesajli ve agimlamali kam spiker vardir (Aslan, 2002: 150-156).
6N1K (Aslan habercilik sorularma “nereden”i de eklemektedir.) kurali bakimindan
yapilan siiflandirmada bu sorulardan birinin 6ne ¢iktig1 kam spiker tiirleri (kim ile
yapilan kam spiker, ne ile yapilan kam spiker vb.) siralanmaktadir (Aslan, 2002:
162-171). Dil bakimindan yapilan smiflandirmada gegisli fiillerle, gegissiz fiillerle,
etken fiillerle ve edilgen fiillerle yapilan kam spiker tiirleri vardir (Aslan, 2002: 172-
173). Uslup bakimindan ise alintils, kiyaslamali, durum odakly, kaynak odakli, olay
odakli, ataséziiyle yapilan, deyimle yapilan, soru sorarak yapilan, tanimla yapilan
ve karma kam spiker tiirleri bulunmaktadir (Aslan, 2002: 172-177).

Bu ¢alismadaysa bu kadar detayli bir kam spiker siniflandirmasi yerine daha
genis bagliklara dayanan bir smiflandirma secilmistir: “hard lead”, “soft lead” ve
“quote lead” (White & Barnas, 2010). “Hard lead” haberin ayrintilarin izleyiciye
derhal soyler. “Soft lead” izleyiciyi 1sitir, haber videosuna ilgi ve merak duymasini
saglar. Bazen de bir alinti, haber videosu i¢in iyi bir kanca olusturabilir ve bu
durumda “quote lead” yani alintili kam spiker segilebilir (White and Barnas, 2010:
134-135). Hard lead tarzinda yazilan kam spikerde dolgulara yer yoktur. Bilgi gii¢lii
etkiyle verilmeli ve ilk climlesiyle birlikte izleyiciyle bag kurmalidir (Boyd, 2001:
68) Quote lead’in Tiirkge karsiligi olarak alintili kam spiker denilebilir. Hard lead ve
soft lead iginse tek sozciikliik Tiirkge karsilik bulmak giictiir. Ama s6zii edilen kam
spiker tiirlerinin 6zellikleri dikkate alindiginda “hard lead” igin “dogrudan ve sert
girigli kam spiker”; “soft lead” i¢in “dolayli ve merak uyandiran kam spiker”
denilebilir. Tablo 1’de ge¢mis gindemli bir uluslararasi politika haberinin
sunulabilecegi 3 kam spiker 6rnegi yer almaktadir.
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Tablo 1: Ayn1 Habere Farkli Kam Spiker Secenekleri ve Ozellikleri

Haberin Ham Bilgisi

Kam Spiker Tiirii

Kam Spiker Tiiriiniin
Ozellikleri

Iran, Birlesmis Milletler'den,
ABD'nin durmadan ran'a saldiri
tehdidinde bulunmasini 6nlemesini
istedi. fran Resmi Ajanst IRNA'nin
haberine gére, Iran'in BM Daimi
Temsilcisi Cevad Zarif, BM Genel
Sekreteri Kofi Annan'a gonderdigi
mektupta, ABD'li yetkililerin
"yasadis1 ve pervasiz" tehditlerine
kars1 derhal 6nlem alinmasim
istediklerini bildirdi. Mektupta,
"Birlesmis Milletler'in gegmiste bu
yasadis1 ve haksiz tehditlere yanit
vermedeki ihmalkarlig1 tiziintii
vericidir. Bu tutum, iist diizey
ABD'li yetkililerin daha da kiistah
olmalarina ve hatta bir secenek
olarak niikleer silah kullanmayi
diisiinmelerine yol agmustir" denildi.
Zarif, mektubunda, bazi tist diizey
ABD'li yetkililerin, temelsiz
bahanelerle fran'a kars: gii¢ kullanma
tehdidinde bulunmak suretiyle,
uluslararasi hukuku ve BM
sOzlesmesinin temel ilkelerini

Hard Lead (Dogrudan ve sert girisli
kam spiker):

Iran, Birlesmis Milletler’den, ABD nin
tilkesine yonelik saldir1 tehditlerini
dnlemesini istedi. iran’m, Birlesmis
Milletler Genel Sekreteri Kofi Annan’a
gonderdigi mektupta, uluslararasi
hukukun ¢ignendigi belirtildi. iran,
BM’nin ihmalkarligiyla, ABD’nin giderek
daha kiistahlastigint one siirdii.

Dogrudan giris yapiyor.
Haberin en 6nemli
kisimlariyla basliyor.
5N1K konusunda
comert davrantyor
(makul televizyon
ciimlesi uzunlugunu
asmamak kaydiyla).

Soft Lead (Dolayl ve merak uyandiran
kam spiker):

iran’dan Birlesmis Milletler’e tepki
mektubu... Genel Sekreter Kofi Annan’a
gonderilen mektupta, ABD’nin saldirt
tehditleri ele alind1. fran’in elestiri oklar:
hem ABD’ye hem de BM’ye yoneldi. (Ya
da: Bakin Iran, ABD ve BM’yi neyle
sucladi?)

Dolayl giris yapryor.
5N1K konusunda cimri
davraniyor. Haberi ima
ediyor, izleyiciyi
1sitryor, merak
uyandirtyor ve merakin
giderilmesini videoya
birakiyor.

Quote Lead (Alintih kam spiker):
“Birlesmis Milletler’in tutumu ABD’nin
daha da kiistah olmasina yol agiyor.”
Iran’1n Birlesmis Milletler’e gonderdigi
mektupta bu ifade yer aldi. Iran, Birlesmis
Milletler’den, ABD’nin saldir1 tehditlerini

Carpict bir alintiyla
basliyor, hemen ikinci
ciimlede bu sozlerin
kime ait oldugunu
belirtiyor ve son bir
ciimleyle bitiriyor

¢ignediklerini savundu. 6nlemesini istedi.

Thompson, ‘dolayli ve merak uyandiran kam spiker’e yakin bir
tanimlamayla nitelendirdigi kam spiker tiiriinii davetkar kam spiker olarak
adlandirir. Haberin daha ilk climlede ozetlendigi klasik kam spikerlere gore daha
yaratici bir yaklagim sergileyen, daha sohbete dayali ve davetkar olan bu egilim daha
cok ABD yayinciligina yoneliktir (Thompson, 2005: 101). Davetkar kam spikerde
bazen dikkat ¢ekmek ve izleyici ile haber arasinda bag olusturabilmek igin sorular
ise yarayabilir. Ornegin “Cocuklarimizin uyusturucu kullaniyor olabilecekleri sizi
endigelendiriyor mu? Genglerle yapilan bir aragtirmaya gore ergenlik cagindaki her
ti¢ ¢ocuktan ikisi uyusturucuyla karsilagiyor...” (Thompson, 2005: 106) seklindeki
bir kam spiker ebeveynlerin habere olan ilgisini daha ilk climleden yiikseltmis olur.

Boyd ise ‘dolayli ve merak uyandiran kam spiker’e yakin bir girisi “feature
opener” olarak tamimlar: Haberin 6ziiniin ilk ciimlede verilmesi yerine izleyicinin
duygularina hitap ederek, onlar1 haberin i¢ine ¢eken bir iislup (Boyd, 2001: 73).
Ornegin: “Eger iirkiitiicii siiriingenlerle ilgili korkunuz varsa ve bir yilamn iistiine
basma diisiincesi bile sizi hasta ediyorsa, o zaman Canberra’dan Jeb Winston igin
bir an durun ve diisiiniin. Jeb’in etrafi yilanlarla sarilacak ... Bunlarin bir¢ogu
zehirli ... Bunu iki hafta boyunca siirdiirecek. Jeb, diinya yilanlarla oturma rekorunu
kirmaya hazirlaniyor.” (Boyd, 2001: 73).

) Hangi tiirde kam spikerin kullanilacaginin karar1 bir dizi faktére baglidir:
Ozel bir haber mi flas bir haber mi; haber liziici mii sevindirici mi; insanlarla mi1
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yoksa bir olayla mu ilgili; haber, siyasetle mi, savasla m1 yoksa tibbi bir gelisme veya
bir ¢ocugun kagirilmasiyla mu ilgili; haber yeni bir gelisme mi devam eden bir
gelisme mi (White & Barnas, 2010: 131)? Hangi durumda hangi tiir kam spikerin
kullamlacagina dair kesin ve belirleyici bir kural arayisina girmek editoryal karar
stireclerinin dogasina aykir1 kagabilir. Yine de belli durumlarda hangi kam spiker
tiriinii kullanma egiliminin daha 6ne ¢ikabilecegine iligkin tespit ve ongdriilerde
bulunulabilir.

Flas bir gelismeyi aktarirken ‘dogrudan ve sert girisli kam spiker’
kullamlmas1 mantikhdir. Ornegin trajedilerle ilgili haberler: “Meksika daki
depremde odlenlerin  sayisimin 50°yi  agtigi  belirtiliyor.” Ancak insani ilgi
haberlerinde ve son dakika niteligi tasimayan gelismelerde kam spiker segiminde
daha esnek davranilabilir (White & Barnas, 2010: 133-134). Haber biilteninde bir
muhabirin canli baglantiyla aktaracagi haberin kam spikerinde sunucular cogunlukla
‘dolayli ve merak uyandiran kam spiker’ kullanir: “Yeni futbol stadyumunun nereye
yapilacagiyla ilgili haftalar siiren gériismeler bugiin dgleden sonra sona erdi.
Ayrintilar Bill Winter'da...” (Fang, 1991). Hangi kam spiker tiirliniin kullanilacagi
bazen de haberin biiltendeki ya da haber programindaki sirasina gore bile degisebilir.
Programin basindaki ciddi, trajik veya endise veren haberlerin kam spikerleriyle ¢ok
fazla oynanamazken sonlara dogru editorler izleyiciyi daha angaje eden bir tarz
kullanabilir (Thompson, 2005: 105-106). Bu bdliimde yer alan haberler i¢in daha
rahat ve gayriresmi bir yaklasim sergilenebilir (Boyd, 2001: 73).

Kam spiker tiirlerinin bir biilten i¢inde ne oranda kullanilacag: televizyon
kanalinin tiirline de bagh olabilir. Genel televizyon kanallarindaki izlenme oram
yarigl, haber kanallarindakine goére daha sert geger. Ayrica genel televizyon
kanallarmin  izleyici  kitlesinin  sosyoekonomik  statii ~ gruplar1  haber
kanallarminkinden farklilik gosterebilir. Genel televizyon kanallar1 haberi aktarirken
haber kanallarina goére hikayelestirmeye daha ¢ok basvurabilirler. Bu ve benzeri
unsurlar nedeniyle genel televizyon kanallarinin ana haber biiltenlerinde tematik
haber kanallarininkine oranla daha fazla ‘dolayli ve merak uyandiran kam spiker’
kullamimi goriilebilir.

YONTEM

Bu calismada Tiirkiye’de genel TV kanallari ile tematik haber kanallar
arasinda kam spiker tiirii tercihi ve kullanim agirligi, nicel i¢erik analizi yontemiyle
karsilagtirmali olarak incelenmistir. Caligmanin evreni Tiirkiye’de ulusal ¢apta yayin
yapan ve ana haber kusagi rekabetinde varlik gosteren genel TV kanallar1 (Fox, atv,
Show, Star, Kanal D, TRT1) ve ulusal ¢apta yaym yapan ve Digitlirk ve D-Smart
gibi popiiler yaym platformlarinda izlenebilen haber kanallaridir (Habertiirk,
CNNTiirk, NTV, ahaber, TRT Haber, TGRT Haber, Ulke TV, TV Net, Haber
Global). Calismanin smirliliklar1 agisindan bu evren i¢inden 3 genel ve 3 haber
kanal1 se¢ilmis ve bu kanallarm 3 giinliik ana haber biiltenleri incelenmistir. Genel
TV kanallar1 olarak Show, Star ve atv; haber kanallar1 olarak da NTV, Haber Global
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ve Habertiirk’iin 7 Ocak — 9 Ocak 2019 arasindaki 3 giinliik ana haber biiltenlerinin
icerik analizi yapilmustir. Biiltenlerdeki biitiin haberlerin kam spikerleri, tiirlerine
gore (hard, soft veya quote) siniflandirilmistir. Ayrica bu kam spikerlerle duyurulan
haberler de tiirlerine gore tasnif edilmis ve belli tiirdeki haberlerin belli tiirde kam
spikerlerle duyuruldugu yoniinde editoryal bir egilim olup olmadig: arastirilmisgtir.

BULGULAR

Orneklemdeki kanallarmn Habertiirk hari¢ hepsinde ana haber biilteni
19.00’da baslamakta ve icindeki reklamlarla birlikte yaklagik 1 saatlik bir yayin
dilimini doldurmaktadir. Habertiirk ana haber biilteni ise 19.00’da baslamakla
birlikte i¢inde reklam ve bagka yaym kusaklariyla birlikte yaklagik 2 saat
stirmektedir. Biiltenin 20.00’de baglayan kisminda ilk dilimde yayimlanan bazi
haberler (¢cok az sayida da olsa) aynen veya degistirilerek tekrar yayimlanmaktadir.
Ornegin 7 ve 8 Ocak’ta Habertiirk ana haber biilteninin ilk diliminde (19.00-20.00)
yaymmlanan 5’er haber, biiltenin ikinci diliminde de (20.00-21.00) yayimlanmistir.
Orneklemdeki kanallarin 3 giinliik ana haber biiltenlerinin analizinde 259’u genel
kanallarda 331°1 haber kanallarinda olmak {izere toplam 590 haber incelenmistir. Bu
sayimin kanallara gore dagilim Tablo 2’de goriilmektedir. Habertiirk ana haber
biilteninin sadece 19.00-20.00 arasi1 olan kismu dikkate alinsaydi bu kanalin ii¢
giinliik toplam haber sayis1 90 olacakti.

Tablo 2: Orneklemdeki Kanallarm Ana Haber Biiltenlerindeki Haber Sayisi

7 Ocak | 8 Ocak | 9 Ocak
Show (117) 39 41 37
Genel Kanallar (259) Atv (64) 22 19 23
Star (78) 25 28 25
NTV (91) 30 26 35
Haber Kanallar1 (331) Habertiirk (147) 49 51 47
Haber Global (93) 30 29 34

590 haberin kam spikerleri tiirlerine ayrilmistir. Bazi kam spikerler i¢in bu
ayrim ¢ok net yapilabilmistir. Bazi kam spikerlerinse bu siniflandirmadaki kam
spiker tiirlerinin herhangi birinin biitiin karakteristiklerini yansitmadigi goriilmiistiir.
Bu durumda en yakin durduklar1 kategoriler tercih edilmistir. Kam spiker tiirlerine
tipik olarak uyan ve yakin duran metin 6rnekleri Tablo 3’te verilmistir.
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Tablo 3: Kam Spiker Tiirii Smiflandirmasi: Tipik ve Yakin Ornekler

Hard (Dogrudan ve sert girisli kam spiker)

Tipik

Yakin

ADALET VE KALKINMA PARTISI MECLIS
BASKANLIGINA 18 MADDELIK TORBA
KANUN TEKLIFi SUNDU. TEKLIF, PERSONEL
SAYISI 500°UN UZERINDE OLAN i$
YERLERINE 150, USTUNDE OLANLARAY SA
100 LIRA ASGARI UCRET DESTEGI
VERILMESINI ONGORUYOR. EV
KADINLARININ URETIP SATTIGI URUNLERE
DE VERGI MUAFIYETI GETIRILIYOR (Habertiirk
TV Ana Haber Biilteni, 9 Ocak 2019)

SOSYAL MEDYAY A BAKINIRKEN TEHLIKE
VAR AMA SOSYAL MEDYA ICIN BAKINIRKEN
DAHA BUYUK TEHLIKE VAR! DENIZLI'DE
SEYIR TEPESINE CIKAN BiR GENC, SELFIE
CEKMEK ISTERKEN ASAGI DUSTU. BACAGI
KIRILAN TALIHSIZ GENC, DONMAK
UZEREYKEN KURTARILDI. (Show Ana Haber
Biilteni, 8 Ocak 2019)

Soft (Dolayli ve merak

uyandiran kam spiker)

Tipik

Yakin

MECLIS CATISI ALTINDA BUGUN DE KAVGA
VARDI. CUMHURBASKANI ERDOGAN SEREF
HOLUNDE PARTILILERLE SOHBET EDERKEN
KORUMALARI GIRISLERI KAPATTI. TAM O
SIRADA DA HDP'Li VEKILLER GRUP
TOPLANTISINI TAMAMLAMIS, HOLE
CIKMISTI. ISTE O AN ORTALIK KARISTI. (Star
Ana Haber Biilteni, 8 Ocak 2019)

INATCI TUKETICI, BOZULAN BULASIK
MAKINESI iCIN MAHKEMEDEN EMSAL BiR
KARAR ALDIRDI. FIRMA, "GARANTI SURESI
DOLDU" DIYEREK TAMIRE YANASMAMISTI
ANCAK MAHKEME, "MAKINENIN PARASI
FAIZIYLE BIRLIKTE ODENSIN" DEDI.
DEDIGIiMiZ GiBi KARAR HERKESI COK
YAKINDAN ILGILENDIRIYOR, BAKIN HANGI
GEREKCEYLE? (atv Ana Haber Biilteni, 7 Ocak
2019)

Quote (Alint1

I kam spiker)

Tipik

Yakin

"OLEN KADINLARDAN BIRI OLMAK
ISTEMIYORUM". BU iC ACITAN CUMLEYI
KURAN KADIN YILLARCA SIDDET GORDU.
SONUNDA DAYANAMAYIP BABASININ EVINE
SIGINDI. AMA ESIM, COCUKLARIMIN BABASI
DEDIGI ADAM, ORADA DA RAHAT
BIRAKMADI. HAYATINI CEHENNEME
CEVIRDI. (Show Ana Haber Biilteni, 8 Ocak 2019)

ABD BASKANI DONALD TRUMP SURIYE'DEN
CEKILMEYLE ILGILI YENI BiR ACIKLAMA
YAPTI. TRUMP, "CEKILME PLANINDA
DEGISIKLIK YOK " DEDI. (Haber Global Ana
Haber Biilteni, 7 Ocak 2019)

Tablo 3’teki gibi bir yol izlenerek 590 haberin kam spikeri siniflandiriimig

ve hangi kam spiker tiiriiniin ne agirlikta

kullanildig1 yiizde olarak hesaplanmustir.

Cikan sonuglar Tablo 4’te listelenmektedir. Tablo 4’teki veriler bir de genel
kanallar/haber kanallar1 olarak olusturulmustur. Bu yapilirken her iki kategoriye

giren 3’er kanalin biiltenlerindeki ka

m spiker tirli agirliginin ortalamalari

hesaplanmustir. Cikan sonuglar Grafik 1°de yer almaktadir.

Tablo 4: Orneklemdeki Kanallarin Ana Haber Biiltenlerindeki Kam Spiker

Tird Oranlari

7 Ocak 8 Ocak 9 Ocak
Hard | Soft | Quote | Hard | Soft Quote | Hard Soft Quote

Genel Show %28 | %72 - %22 %63 %15 %38 %51 %11
Kanallar Atv %46 | %50 %4 %21 %58 %21 %36 %55 %36

Star %76 | %24 - %54 %43 %3 %64 %36 -

NTV %70 | %30 - %50 %50 - %60 %34 %6
Haber Habertiirk %72 | %20 %8 %82 %8 %10 %72 %21 %7
Kanallarn | Haber %82 | %18 - %59 %34 %7 %62 %29 %9

Global
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Orneklemde en yiiksek ‘dolayli ve merak uyandiran kam spiker’ kullanim
orant %62 ortalamayla Show televizyonunun ana haber biiltenindedir. Bu say1 atv
ana haber biilteni i¢in %54, Star ana haber biilteni i¢in %34’tlir. Genel kanallarin
ortalama ‘dolayli ve merak uyandiran kam spiker’ kullanim oram %51 iken haber
kanallarinda bu oran %27’ye diismektedir. Buna karsilik haber kanallarinda ortalama
‘dogrudan ve sert girigli kam spiker’ kullanim oram %68 iken genel kanallarda bu
oran %43’e diismektedir. Alintii kam spiker kullanimi orami agisindan genel
kanallar ile haber kanallar1 arasinda belirgin bir fark yoktur.

Grafik 1: Orneklemdeki Genel Kanallarin ve Haber Kanallarmin Ana Haber
Biiltenlerinde Kullandiklar1 Kam Spiker Tiirleri Oranlari

GENEL KANALLAR HABER KANALLARI

ESoft ®WHard ®Quote ESoft ®WHard ®Quote

Calismada haber tirleri ile kam spiker tiirleri arasindaki iligski de incelendi.
Aslinda her tiirlii haber 3 farkli kam spiker tiirlinden herhangi birinde sunulabilir.
Ama editorlerin belli haber tiirlerinde daha ¢ok yoneldikleri bir kam spiker tiirii
olabilir. Boyle bir egilim olup olmadigini ortaya ¢ikarmak igin drneklemdeki 590
haber, tiirlerine gére siniflandirildi. Orneklemdeki 590 haber incelendikten sonra
yapilan simiflandirmanin detaylar1 Tablo 5°te gosterilmektedir.

Tablo 5: Haber Tiirleri Simiflandirmasi ve Tiirlerin Kapsamlari

Haber Tiirii |Tiiriin Kapsama Alam

I¢ siyaset Partilerin faaliyetleri, segim kampanyalari, se¢imle ilgili gelismeler, siyasilere yonelik davalar, grup
konusmalar, siyasilerin demegleri ve polemikleri, siyasi davalar, ifade 6zgiirligii davalar1 vb.

Dis siyaset Tiirk dis siyaseti, Tiirkiye’yi ve yakin cografyasini dogrudan ilgilendiren uluslararasi siyaset vb.
Polis adliye  |Giivenlik operasyonlari, cinayet, hirsizlik, soygun, siddet, hayvanlara k6t muamele, trafik kazalar,
yanginlar, ¢cokme, enkaz, kurtarma caligmalar1 vb.

Ekonomi Makroekonomik kararlar, biitce idaresi, tesvik paketleri, mikroekonomik gelismeler, yakit, enerji,
konut, gida fiyatlari, ev kiralari, koprii gegis ticretleri, kredi kart1 borglar, tiiketici haklari, ¢alisma
hayati, kidem tazminati, is bagvurulari, grev vb.

Diinya Diinyanin gesitli noktalarinda yasanan gelismeler, eylemler, catismalar, darbeler, festivaller, ilging
insan Oykiileri vb.

Saglik Halk saglig1, obezite, saglik skandallari, bebek oliimleri, grip, zayiflama, gida giivenligi vb.

Hava Kar, saganak gibi olumsuz hava kosullarmmn yasam iizerindeki etkileri.

Insani ilgi Teknoloji, 6rnek yardimlagmalar, kopegi kaybolan bir turist, ¢arpict organ nakli hikayeleri, kedi

besleyen 6grenciler, ev kiralayan kopekler, ilging bilgisayar oyunlar, ilging sosyal medya vakalari,
hayvan kurtarma operasyonlari, kardan adama saldiran adamlar, annesinin sesini ilk kez isiten
bebek, iinliilerin diinyasi, vizyona giren filmler vb.

Haber turu Icte ve dista cesitli haberlerden derlenen turlar.
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Bu smiflandirmanin ardindan 6rneklemdeki biitiin kanallarin toplam 590
haberi i¢in, hangi haber tiiriinde hangi kam spiker tiiriiniin ne oranda kullanildig:
Tablo 6’da yer almaktadir. 590 haber i¢inde sadece 7 adet var olan ve hepsi ‘dolayli
ve merak uyandiran kam spiker’le duyurulan haber turlar1 bu tabloya dahil
edilmemistir. En yiiksek ‘dolayli ve merak uyandiran kam spiker’ kullanimi %65’le
insani ilgi haberlerinde, en yiiksek ‘dogrudan ve sert girisli kam spiker’ kullanimi
%76’yla hava kosullar1 haberlerinde ve en yiiksek ‘alintili kam spiker’ kullanim1
%?34’le dig siyaset haberlerinde goriilmiistiir. ‘Dolayli ve merak uyandiran kam
spiker’in %60’ tizerinde baskin kullanildig1 baska bir haber tiirii yoktur. ‘Dogrudan
ve sert girisli kam spiker’in ise %60’ iizerinde baskin kullanildig: diger haber
tiirleri ekonomi ve polis adliyedir. Tiim haber tiirleri i¢inde kullanim oran1 nispeten
cok diisiik olan ‘alintili kam spiker’ en ¢ok dis ve i¢ siyaset haberlerinde
kullanilmistir. Bu da, bu kam spiker tiiriinii etkin bir sekilde kullanabilmek i¢in
eldeki haber materyalinde ¢arpici bir beyan olmasi gerekliligiyle uygun ¢ikmustir.

Tablo 6: Orneklemdeki Tiim Kanallarmn, Haber Tiirleri Smiflandirmasina
Gore Ana Haber Biiltenlerinde Kullandiklar1 Kam Spiker Tiirlerinin Oram

Haber Tiirii Hard Soft Quote
Insani ilgi %35 %65 -
Dis siyaset %47 %19 %34
Saglik %48 %352

Diinya %356 %44 -

I¢ siyaset %59 %24 %17
Polis adliye %63 %34 %3
Ekonomi %71 %29

Hava %76 %24

Orneklemdeki genel kanallarin ve haber kanallarinin hangi haber tiirlerinde
hangi kam spiker tiiriinii ne oranda kullandigina dair bir karsilagtirma da yapilmigtir.
Sonuglar Grafik 2’de gorsellestirilmistir. 590 haber i¢inde sadece 7 adet var olan ve
hepsi ‘dolayli ve merak uyandiran kam spiker’le duyurulan haber turlar1 bu grafige
dahil edilmemistir.
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Grafik 2: Haber Tiirlerine Gére Orneklemdeki Genel Kanallarm ve Haber
Kanallarmin Ana Haber Biiltenlerinde Kullandiklar1 Kam Spiker Tiirleri Oranlar1

Genel Kanallar Haber Kanallari
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Genel kanallarm ortalama ‘dolayli ve merak uyandiran kam spiker’ kullanim
orani %51°dir. Bu ortalama degerin {izerinde bir oranla ‘dolayli ve merak uyandiran
kam spiker’ kullanilan haber tiirleri soyle siralanmaktadir: insani ilgi (%77), diinya
(%69), ekonomi (%67) ve saglik (%58). Haber kanallarinda ortalama ‘dolayli ve
merak uyandiran kam spiker’ kullanim oran1 %27’dir. Bu ortalama degerin iizerinde
bir oranla ‘dolayli ve merak uyandiran kam spiker’ kullanilan haber tiirleri soyle
siralanmaktadir: insani ilgi (%51), saglik (%46) ve diinya (%33).

Genel kanallarin ortalama ‘dogrudan ve sert girigli kam spiker’ kullanim
orani %43’tlir. Bu ortalama degerin {izerinde bir oranla ‘dogrudan ve sert girigli kam
spiker’ kullanilan haber tiirleri s6yle siralanmaktadir: polis adliye (%46), dis siyaset
(%53), i¢ siyaset (%54) ve hava kosullar1 (%57). Haber kanallarinda ortalama
‘dogrudan ve sert girigli kam spiker’ kullanim oram %68°dir. Bu ortalama degerin
iizerinde bir oranla ‘dogrudan ve sert girisli kam spiker’ kullanilan haber tiirleri s0yle
siralanmaktadir: ekonomi (%85), hava kosullar1 (%85) ve polis adliye (%83).

SONUC

Kullanmimlar ve doyumlar kuramina gore yapilan pek ¢ok arastirma
insanlarin televizyonda hangi ihtiyaclarimt doyuma ulastirdiklarina dair sonuglar
ortaya ¢ikarmustir. Bu konuda belli 6lgiide teorik kavrayisa ve biiylik 6l¢iide saha
birikimine sahip olan televizyon igerik iireticileri de farkinda olarak ya da olmayarak
bu ihtiyaclara hitap eden igerikler iiretip izlenme orani rekabetinde 6ne ¢gikmaya
caligmaktadirlar. TV yaymeciligimin rekabet kulvarlarinin énemli bir ayagini haberler
olusturur. Bu rekabetin haber biiltenlerine bigim ve igerik olarak yansidig
boyutlardan biri de haberin sunum metnidir. Bu c¢alisma izlenme oranlarini
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artirabilmek i¢in haberin daha c¢arpici bir sekilde sunumu egiliminin Tiirkiye’de
genel televizyon kanallar1 ile tematik haber kanallarina ne 6l¢lide yansidigini
kargilagtirmali olarak arastirmaktadir. Karsilagtirma, televizyonlarin ana haber
biiltenlerindeki kam spiker’lerin i¢erik analizi lizerinden yapilmaktadir.

Izleyicilerin aradiklar1 doyumlar1 karsilamak icin televizyon habercilerinin
benimsedigi sansasyonel tarz kam spiker tiirii tercihinde de kendini gostermektedir.
Her kam spikerde kasinan bir merak duygusu, ardindan bu merakin giderilmesi ve
bu serinin pek ¢ok haber i¢in devam etmesi, izleyicileri, bir gergekler ve olgular
biitiiniinii izlemekten ziyade bir gdsteri izleme durumuna sokabilir. Konu televizyon
haberciliginin kalitesi ve haberin izleyicilerle kurdugu iliskinin nesnellik ve
rasyonellik boyutuyla da yakindan ilgilidir.

Kam spiker tiirleriyle ilgili ¢esitli detayli simiflandirma bigimleri vardir.
Ancak bu ¢alismada, ¢alismanin ortaya ¢ikarmaya c¢alistig1 sonuca daha yalin bir
sekilde ulasilmasma katkis1 olacagi i¢cin White ve Barnas’in (2000) igli
siiflandirmasi kullanilmustir: “hard lead” (dogrudan ve sert girisli kam spiker), “soft
lead” (dolayli ve merak uyandiran kam spiker), “quote lead” (carpict bir alintiyla
baslayan kam spiker). “Hard lead” haberin en 6nemli kismini ilk climlede verir,
makul televizyon climlesi uzunlugunu agmamak kaydiyla SN1K yanitlar1 konusunda
comert davranir. “Soft lead” habere dolayli giris yapar, SN1K konusunda cimri
davranir, haberi ima eder, izleyiciyi 1sitir, merak uyandirir ve merakin giderilmesini
videoya birakir. “Quote lead” ise carpici bir alintiyla baglayarak izleyiciyi sasirtir,
bu sozlerin kime ait oldugunu gecikmeli olarak bildirir.

Genel televizyon kanallarindaki izlenme orani yarisi, haber kanallaridakine
gore daha sert gecer. Ayrica genel televizyon kanallarmin izleyici kitlesinin
sosyoekonomik statli gruplar1 haber kanallarininkinden farklilik gosterir. Genel
televizyon kanallar1 haberi aktarirken haber kanallaria gore hikayelestirmeye daha
cok bagvurabilirler. Bu ve benzeri unsurlar nedeniyle genel televizyon kanallarinin
ana haber biiltenlerinde, tematik haber kanallarininkine oranla daha fazla ‘dolayli ve
merak uyandiran’ kam spiker kullanimi goriilebilir. Caligmanin sonuglari bu
varsayimi desteklemistir. Genel TV kanallar1 olarak Show, Star ve atv; haber
kanallar1 olarak da NTV, Haber Global ve Habertiirk’iin 7 Ocak — 9 Ocak 2019
arasindaki 3 giinlik ana haber biiltenlerindeki toplan 590 haberin icerik analizi
yapilmustir.

Genel kanallarin ortalama ‘dolayli ve merak uyandiran kam spiker’ kullanim
oran1 %51 iken haber kanallarinda bu oran %27 c¢ikmustir. Buna karsilik haber
kanallarinda ortalama ‘dogrudan ve sert girisli kam spiker’ kullanim oran1 %68 iken
genel kanallarda bu oran %43 olarak gerg¢eklesmistir. Alintili kam spiker kullanimi
oram acisindan genel kanallar ile haber kanallar1 arasinda belirgin bir fark
bulunmamustir.

Calismada ayrica belli haber tiirlerinde belli kam spiker tiirii tercih etme
yoOniinde editoryal bir egilim olup olmadigi da arastirilmistir. Boyle bir egilim,
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editorlerin ana haber biiltenleri i¢in haber se¢imi yaparken, merak uyandiran sunum
sekillerine uygun -sansasyonel sunum potansiyeline sahip- tiirdeki haberleri tercih
etmesinin bir isareti olarak da yorumlanabilir. Genel kanallarda ortalama ‘dolayli ve
merak uyandiran kam spiker’ kullaniminin tizerinde bir oranla bu kam spiker tiiriiniin
tercih edildigi haber tiirleri; insani ilgi, diinya, ekonomi ve saglik haberleridir. Haber
kanallarinda ortalama ‘dolayli ve merak uyandiran kam spiker’ kullanim oraninin
iizerinde bir oranla bu kam spiker tiiriiniin tercih edildigi haber tiirleri; insani ilgi,
saglik ve diinya haberleridir. Genel kanallar ile haber kanallarinda ‘dolayli ve merak
uyandiran kam spiker’ kullanma egiliminin gii¢clendigi haber tiirleri biiyiik Ol¢iide
ortiismektedir.

Genel kanallarda ortalama ‘dogrudan ve sert girisli kam spiker’ kullaniminin
iizerinde bir oranla bu kam spiker tiiriiniin tercih edildigi haber tiirleri; polis adliye,
dis siyaset, i¢ siyaset ve hava kosullar1 haberleridir. Haber kanallarinda ortalama
‘dogrudan ve sert girisli kam spiker’ kullaniminin iizerinde bir oranla bu kam spiker
tiriiniin tercih edildigi haber tiirleri; ekonomi, hava kosullar1 ve polis adliye
haberleridir. Genel kanallar ile haber kanallarinda ‘dolayli ve merak uyandiran kam
spiker’ kullanma egiliminin gii¢clendigi haber tiirleri yar1 yariya ortiismektedir.

Tiim haber tiirleri iginde kullanim orani nispeten ¢ok diisiik olan ‘alintili kam
spiker’ en ¢ok dis ve i¢ siyaset haberlerinde kullanilmistir. Bu da, bu kam spiker
tiriinii etkin bir sekilde kullanabilmek i¢in eldeki haber materyalinde ¢arpict bir
beyan olmasi gerekliligiyle uygun ¢ikmustir.

Bu c¢alisma, sektordeki kam spiker tlrleri kullaniminin oranlari ile
televizyon kanallarinin ve haberlerin tiirleri arasindaki iliskiyi ortaya g¢ikarmay1
amaclamasi itibartyla literatiire bir katki sunmaktadir. Ancak sonuglarda 7-9 Ocak
2019°daki Tiirkiye glindeminin ve sec¢ilen kanallarin etkisi gériilmiis olabilir. Bu ve
benzeri ¢alismalarin farkli tarihlerde farkli kanallarla da yapilmasi, farkli
giindemlerde ve farkli kanallarda da benzer sonuglarin ortaya ¢ikip ¢ikmayacagina
dair onem tasimaktadir. Ayrica televizyon haber editorleriyle sormaca ya da
goriisme yontemleriyle yapilacak calismalar da kam spiker tiirii kullanimindaki
editoryal egilimleri daha iyi anlamaya katki saglayacaktir.
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