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Oz

Her zaman biraz gizli, kapali ve sinsice bir durum olmas: nedeniyle, propaganda kavramini tammlamak
samldigr kadar kolay degildir. Propagandamn temel islevi belirli bir goriisii anlatip benimsetmek ve o goriis
etrafinda olabildigince kalabalik bir taraftar kitlesi olusturmaktir. Propagandanin hedefinde bireyler yoktur.
Onun amaci, hedefindeki kitlenin dikkatini cekmek, onu etkilemek ve yonlendirmektir. O yiizden anlasilir bir
dil kullanmak ve akildan ziyade duygulara hitap etmek zorundadir. Propagandamn basart diizeyi, iceriginin
yalinhig1 ve kitlenin duygularim ne kadar harekete gecirdigine baghdir. Tek amac, hedefe bir sekilde ulasmak-
tir. Propaganday: ozetlemek gerekirse, belirli diisiince ve soylemlerin manipiilasyonu yoluyla kitlenin davra-
msint etkileme teknigi oldugunu séylemek yerinde olacaktir. Bu makalenin amaci, propaganda kavram ile
etik kaygt ve kurallar arasindaki iliskiye 151k tutmaya yarayacak miktarda bir bilgi demeti sunabilmektir.
Icinde yasadigrmiz demokratik, teknolojik ve post-endiistriyel toplumda, propagandamn eski Grneklerine
kwyasla daha sistemik, kurnazca ve sinsice isledigi kesindir. Kitle iletisiminin yeni araglar: olan reklamcilik,
halkla iliskiler, alg1 yonetimi ve diger bazi araglarin, kitlelerin iknast konusunda eski zamanlarin diktatorle-
rinin kullandigr geleneksel ara¢ ve yontemlerden cok daha etkili olduklarinda hicbir kusku yoktur. Gegen
onca zaman icinde, propagandanin isleyisi ile ilgili olarak degisen tek sey budur. Literatiir taramas: yonte-
miyle hazirlanmig olan bu makalede, “Propagandada etik kayg: ve kurallara yer var mudir?” sorusu masaya
yatirlmig ve olgunun 6ziine odaklamlarak yeterince ayrintili bir bicimde tartisilmigtir.

AnahtarKelimeler:  Propaganda, Ahlak, fleti;sim, Kitle iletisimi, Politika
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Ethical Concern in Propaganda

Abstract

The concept of propaganda is not as easy to define as it is usually assumed because it is not something very
explicit. The main function of propaganda is to make a mass believe a certain opinion and unite it around
that. There are no individuals in the target of propaganda. Its purpose is to attract the attention of its target
mass and to influence it. That’s why, it hasn’t got much to do with the mind and intelligence. On the cont-
rary, it has to use a plain language and to adress the emotions of the target mass as much as possible. The
level of achievement of propaganda depends on a large scale on how much successful it is in forming the
general viewpoint and particularly impressing the emotions of the crowd in target. The only goal here is to
achieve the goal in some way as soon as possible. To shed light on the essence of propaganda, it can be said
that it means affecting the feelings and actions of the mass deeply through the manipulation of specific ideas
and discourses. The purpose of this article is to offer a considerable amount of information so as to clarify the
relation between the concept of propaganda and ethics in general. Nowadays, in democratic, technological,
post-industrial information society, propaganda seems to be more systemic, furtive and insidious. The new
instruments of mass media such as advertising, public relations, perception management, and other tools of
persuasion are much more propagandistic than the tools used by totalitarian dictators of days gone by. The
thing that has changed owing to propaganda through time is this alone. In this article, the question “Is there
any place for ethical concern in propaganda?” was discussed at full lenght. Besides, the study was prepared
and written by means of the method of literature review.

Keywords:  Propaganda, Ethics, Communication, Mass communication, Politics.
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Propagandada Etik Kayg1

Giris

Insanlarin duygu ve diisiincelerini degistirme yoniindeki calisma ve
girisimlerin insanlik tarihi kadar eski oldugu soOylenebilir. Bu acidan,
propagandanin tarihsel siirecte ortaya ¢itkan savas donemleri ve iktidar
kavgalari sirasinda yogunlastigini sdylemek yanlis bir yaklasim olmaya-
caktir. Zira savaglar ve iktidar catismalar1 kendini hakli ¢ikarmak ve ra-
kiplerini itibarsizlagtirmak amaciyla yapilan alg1 calismalariin zirveye
¢iktigr zaman dilimleridir. Bir tiir psikolojik savas olan propagandanin
en etkili bigimde kullanildig1 donem ise, I. Diinya Savas1 yillaridir. Kav-
ramin uygulamasi s6z konusu oldugunda ise, yine ayn1 dénemin baglica
figtirleri olan Adolf Hitler, Joseph Goebbels, Lenin, Stalin ve Mussolini
gibi figiirler gelmektedir. Genel olarak o donem ve donemin baglica ak-
torleri olan bu kisiler, diinya kamuoyunda agirlikli olarak kitlesel gogler,
biiyiik yalanlar, manipiilasyonlar, dur durak bilmeyen c¢atismalar, fela-
ketler, kitlik ve katliamlarla birlikte anilmaktadir. Savag doneminin olan-
ca dehgeti ve iri yar1 yalanlariyla 6zdeslesmis olan “propaganda” terimi,
dogal olarak izleyen siiregte insanlarin bilingaltinda hep olumsuz ve itici
bir ¢cagrisim yapmuastir.

Iste bu baglamda, propagandada ahlaki kaygilara yer olup olmadig
sorusu akla gelmektedir. Bu nokta gesitli akademik mahfillerde yer yer
tartisilmis, konu tizerine mubhtelif ¢alismalar yapilmistir. Yapilan galis-
malar ezici bir ¢ogunlukla propaganda ile etik kaygilarin uzlasmazhig:
noktasina varip dayanmaktadir. Propaganda ile ilgili olarak boylesine
negatif bir alginin olusmus olmasinda s6z konusu kavramin ilk donem
pratisyenlerinin biiyiik bir etkisinin oldugunda kusku yoktur.

Bu makale, propaganda terimi ve terimi kavramsallagtiran teorisyen
ve biiyiik aktorlerinin sdylem ve uygulamalari temelinde propaganda ile
ahlak kavraminin iligkisini incelemeyi ve sorgulamay1 amaglamaktadir.

Propaganda'nin Kavramsal Ve Tarihsel Cercevesine Genel Bir Bakis
1842'de W.T. Brande propaganday1 “cogu hiikiimet tarafindan hosnut-
suzlukla karsilanan diisiince ve ilkelerin yayilmasi igin tasarlanan gizli

cagrisimlara yonelik bir kinama terimi olarak modern politik dile uyar-
lanmis bir ara¢” olarak tanimlamistir (Qualter, 1962, s.4). Propaganda,
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bir kitlenin belirli bir konudaki kanaat, tutum ve hareketlerini yonlen-
dirmek icin tasarlanan fikirlerin bilingli olarak paylasilmasin igerir. Ge-
nel olarak propaganda tarihsel bir terim olarak diisiiniilse de, beseri ve
sosyal bilimlerde fikir {ireten sosyal bilimciler, s6z konusu terimin felsefi,
psikolojik, retorik ve sosyolojik bir kavram oldugunu kabul etmektedir-
ler (Hobbs ve McGee, 2014,5.57).

Terim olarak “propaganda” ilk olarak 20. Yiizyil'in baslarinda etki ve
ikna taktiklerini anlatmak amaciyla kullanilmaya baslamis, daha sonra
agirlikli olarak diktatorliik rejimleri tarafindan kullanilmistir. Zaman
icinde propagandanin hiikiimetin politikalarin1 topluma benimsetip kit-
leleri yonlendirmek icin kullanilabilecegi fikri ortaya ¢ikmis ve izleyen
stiregte kavram sistemli bir sekilde gelistirilmistir. Bu acidan, diger bii-
tiin araglar gibi propaganda da bir ihtiyactan dogmustur.

Diinya Savaglar1 sona erdikten sonra propagandanin ilkeleri belirgin-
lestikge hiikiimetler basartya giden yolun mutlaka fiziksel gii¢ ve siddet
kullanimindan ge¢gmek zorunda olmadiginin, propagandanin toplumu
degistirme konusunda kaba gii¢ ve siddetin yapabileceginden ¢ok daha
fazlasina muktedir oldugunun farkina varmislardir (Kuruoglu, 2006: 9).
Boylelikle ilerleyen siirecte propagandanin baslica teknikleri sadece tota-
liter diizenlerde degil, demokratik yonetimlerde de biiyiik bir hizla gelis-
tirilerek zariflestirilmis, saldirgan tepkiler yerine toplum genelinin 6zel-
liklerini, egilimlerini ve bagimliliklarini kullanan yeni bir etki ve ikna
yontemi gelistirilmistir (Ates, 2000,s.119). Bu nedenle bir siyasal iletisim
aygit1 olarak propagandanin akil dis1 ve aldatic1 bir ikna yontemi oldu-
guna iliskin inang yayildik¢a cagdas demokratik yonetimlerde devletle
halk arasindaki bilgi ve etki akisinda daha yumusak ve insancil araglara
gereksinim duyulmaya baglamis, zamanla ¢ogu yerde propagandanin
yerini reklam, tanitim, imaj yapimi ve algi yonetimi gibi araglar almaya
baslamistir. Nitekim iletisim teknolojisindeki gelismelere kosut olarak
propagandaya etik kaygilar ve kiiltiirel degerler agisindan yoneltilen
elestiriler de, ayn1 sekilde geleneksel propaganda tekniklerinde belli bir
yumusamanin meydana gelmesine énemli katkilar sunmustur (Oztug,
1999,5.13).

Oziinde, propaganda iletisimin bir pargast ve fonksiyonu olarak gorii-
lebilir. Bir gesit iletisim becerisi oldugu kesindir. Hig siiphe yok ki, pro-
pagandanin tarihi insanli$in ilk donemlerine kadar uzanmaktadir. Pro-
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paganda dillerle dogmus, iletisim becerileri ile yiikselmis ve savaslarla
zirveye ulagsmistir; fakat yukarida belirtildigi gibi, diinyada barisin ege-
men olmastyla birlikte iletisim bilimciler propagandaya daha birgok sa-
natsal ve miizikal unsurlar ekleyerek bir anlamda onu demokratikles-
tirme ¢abasina girmislerdir.

Propaganda kavramini anlamak i¢in bir parga da insanlik tarihinin ilk
donemlerine bakmak 6nemlidir.

Ornegin Cro-Magnon adami tarafindan yapilan magara cizimleri ilkel
ritiiellerin ve geleneklerin kutlanmasimi 6nermektedir; ancak bunlar ge-
nellikle hayvanlar1 veya av sahneleri gibi fiziksel ortamlarin 6zelliklerini
tasvir eden tamamen dekoratif amagh resimlerdir. Bunlar, ayn1 zamanda
kutlama amacina yonelikti. Sayet bu resimler ayni kdyden birilerini veya
cevredeki yerlesim birimlerinde yasayan baska birilerini etkilemek igin
tasarlanmiglarsa, elbette bir propaganda sekli veya araci olarak deger-
lendirilebilirler. M.O. 7000 yillarindaki Neolitik magara cizimlerinde
goriilen birbirlerine karg: silah kullanan insan resimleri muhtemelen en
eski savas propagandasidir (Taylor, 2003,s.20).

Olguya bir bagka tarihsel gercek acisindan bakildiginda, Eski

Mezopotamya’dan soz etmekte yarar vardir. S6z konusu bdlgede
kentler arasindaki savaslarin yiikselisi, tas ve diger anitlarla kutlaniyor-
du. Krali tanrisiyla veya boyun egdirilmis bir diismanla, ¢ogunlukla
uzun yazitlarla tasvir eden uzun ve dikdortgen tas anitlar, sehir kapila-
rinda veya smirlarda insa edilmisti. O tas anitlarda Kral Eannatum diis-
manlarmi yenip ezerek ilerleyen bir piyade birliginin baginda ilerlemek-
te, aslanlar ve akbabalar geride kalan diigman oliilerinin cesetlerini par-
calayip yemektedir. Kalan diismanlari onun oniinde siiriiler halinde
kagmakta ve Umma'nin maglup kralina oliim cezas: verilmektedir. Hig
kugkusuz, bu tiir eserler savas sonrasi kutlamalar sirasinda ortaya ¢ikan
propaganda bilincini gostermektedirler (Taylor, 2003,s.21).

Boylece propaganda tarihsel siirecte savaslar yoluyla giderek giic-
lenmis, I. ve II. Diinya Savaglar1 sirasinda ise bu siire¢ hi¢ olmadig: kadar
kurnazca yontemlerle yeni bir ivme kazanmustir.

Birinci Diinya Savas! sirasinda, modern propaganda tekniklerine 6n-
cliliikk eden {ilke ingiltere olmustur (Ibhawoh, 2007,s.224). Birinci Diinya
Savagi sirasindaki “Ceset Fabrikasmin Oykiisii”ne dayanarak Almanlara
karg: ytritttiikleri propaganda faaliyetleri bu gercekligin bir bagka orne-
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gidir. 1915’te Bryce Raporu’'nda bildirilen bir¢ok vahsete dayanilarak
Almanlarin seytanlastirilmasi, I. Diinya Savasi'min ilk propaganda faali-
yeti oldu; ancak 1917 Nisan'inda LordNorthcliffe basini, 6zellikle The
Times andThe Daily

Mail tarafindan tirkiitiicii bir hikayeye yer verilmisti. Bu yazilar, Al-
manlarin yag, kemik unu, domuz yemi ve benzeri faydal iiriinler tiret-
mek amaciyla kendi askerlerinin cesetlerini kaynattiklarina iliskin inan-
diric1 birer kanit gibi goriintiyordu. Hikaye iyi bilinmektedir. Ne var ki,
bu kadar yaygin sekilde inandiric1 gériinmeyi nasil basardiklar1 konu-
sunda onemli baz1 detaylarin gizlenmis ya da yanlis yorumlanmus oldu-
gu sanilmaktadir (Neander ve Marlin, 2010,5.67).

Yakin tarihte propaganda kavramiyla adeta 6zdeslesmis en {inlii
isimler, Adolph Hitler ve onun propaganda bakani Joseph Goebbels ol-
mustur. Propaganda kavraminin anlasilmas: igin kesinlikle arastirilmasi
gereken bu iki kisinin uluslararasi kabul goérmiis etik kurallardan miim-
kiin oldugunca uzak olduklar1 diisiiniilmektedir.

Adolf Hitler, 1925 yilinda yayinlanan “MeinKampf” adl inlii kita-
binda propaganda kavramu ile ilgili kontrolsiiz ve etik dis1 bir bakis acist
tretmistir. Kitaptaki 6. Boliimde anlatilanlara bakilirsa, propagandaya
iliskin ilkelerin savag sirasinda Ingiliz ve Amerikan drneklerinden &gre-
nilmis olduklar1 anlagilmaktadir. Hitler s6z konusu eserinde tanitim tek-
nikleri tizerine karanlik emelleri ile tamamen Ortiisen sinsi, kurnaz ve
ahlakdis1 bir goriis 6ne siirmektedir: “Tiim propaganda faaliyetlerinin
ilk aksiyomu, konuyu temelde zekice, siibjektif ve tek tarafli tavirla ele
almaktir. Ornegin, yeni bir sabunu tanitmak igin hazirlanan, fakat diger
sabunlar1 ‘iyi” olarak nitelendiren bir afis hakkinda ne disiintirdiiniiz?
Propaganda sanat1 o kadar ustaca icra edilmelidir ki, herkes 6ne siiriilen
olayin gercek olduguna ve yiiriitiilmesi gereken belirli bir siirecin gerekli
olduguna ikna olmalidir. Kitleler yavas hareket eder, bir seye dikkat
kesilmek igin her zaman belli bir zamana ihtiya¢ duyar ve en basit fikir-
leri kavray1p igsellestirmek igin bile onun binlerce kez tekrar edilmesine
ihtiya¢ duyarlar. O nedenle bir slogan daima farkli acilardan da sunul-
malidir; ancak biitiin sdzlerin nihai hedefi, hangi yolla olursa olsun dai-
ma ve kesinlikle sloganin kendisini kitlenin zihnine yerlestirmek olmali-
dir. Propaganda, yalmizca bu sekilde biitiinciil ve kusursuz bir etkiye
sahip olabilir (Murphy ve White, 2007,s.20).
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Glintimiizde propaganda ve dezenformasyon, insanlik tarihinin daha
onceki hi¢bir doneminde olmadig1 kadar i¢ ice ge¢mis ve yaygin hale
gelmistir. D1s politikada yayilmaci emelleri olan saldirgan devletler tara-
findan potansiyel hedefler konularak ¢ok sayida kanaldan yiiriitiilen
propaganda faaliyetlerinin bugiiniin ¢agdas diinyasinda daha sert bir
tepki ve direnisle karsilanmasi gerekmektedir. Enformasyon ortaminin
her gecen giin daha fazla bilgiyle dolmas1 nedeniyle, bireyler ve toplu-
luklar dogru olani yanlis olandan ayirt etmede daha fazla zorluk cek-
mektedir. Sonug olarak daha kolay uygulanabilir hale gelmis olan mani-
piilasyonun biitiin amaci bilgi kiitlelerini ¢arpitmak degildir. Daha ziya-
de, belirli bir bilgiyi ayricalikli kilmak ve kendi lehine kullanmak igin
hedef alinan bir sahs1 veya devleti “yeniden yonlendirme” stirecini plan-
lamaktadir (Fitzgerald ve Brantly, 2005,s.235-236).

Mevcut ortamdan agiga ¢ikan en anlaml sonuglardan biri, bilisim ¢a-
ginda propagandanin evrensel etik degerlerden biraz daha uzaklasmis
oldugudur.

Propagandada Etik Kayginin Amactan Daha Onemli Olma Olasilig
Var Midir?

Kavram olarak ¢ok eski olsa da, “propaganda” yasadigimiz diinyanin
her tarafina niifuz etmistir. Ticari, politik ve kiiltiirel propaganda artik
her yerdedir. Igindeki asilsiz beyanin dozu tam olarak ayarlanamadig:
icin yagsanan onca sikintiya karsin, drnegin Amerika Birlesik Devletle-
ri'nde propaganda bir cesit konusma ozgurligii kihginda yalan ve al-
datma noktasina dek muhafaza altina alinmis goériinmektedir Diisiince
ozgurligliniin ortadan kaldirilmasi veya kisitlanmasi s6z konusu ola-
maz; ancak propaganda siirecinde ortaya ¢ikan ¢arpitma, manipiilasyon
ve yalanin araglar1 da hosgoriiyii kesinlikle hak etmemektedir (Brunello,
2014,5.169-172).

Diger bir bakis acistyla etik kavraminin “daha iyi bir varolusa katkida
bulunacak ve bulunmayacak olan kurallarin incelenmesi” olarak da ta-
nimlanmis oldugu goz oniine alindiginda, meta-etik ile normatif etik
arasindaki ayrim kisaca ¢izilmekte ve ardindan “uygulamali etik” den
bahsedilmektedir. Burada baslayan tartisma ise, cok ge¢meden “yalan
sOyleme ahlaki” konusuna dogru ilerlemektedir (Marlin, 2014,5.429).

OPUS © Uluslararasi Toplum Arastirmalari Dergisi ¢ 2669



Mahmut Mert Aslan

“Yalan soyleme ahlaki” kavramina iliskin sorular, propagandanin
ayrilmaz bir parcasidir. Ciinkii propaganda siirecinde ilk unutulan etik
kaygi, temel insani degerler listesinin tist siralarinda yer alan “yalanin
kotiiciilliigii” ilkesidir. Ote yandan, biitiin bir propaganda tarihi yalanin
olaganlastirilmasina, hatta umursamaz bir tavirla aragsallagtirilmasma
taniklik etmektedir. Bunu anlamak i¢in, standart propaganda tiplerine ya
da renklerine genel hatlariyla goz atmak yeterlidir.

Jowett ve O’Donnell beyaz, gri ve siyah renklerini kullanarak bilginin
kaynagi, gorece gercekligi ya da dogruluguna dayal1 olarak propaganda
tiirlerini karakterize etmislerdir. Beyaz propaganda bilinen bir kaynaga
dayal olarak bilgi verir ve verdigi bilgi izler kitlede giiven duygusu insa
etmeye yarayacak derecede dogruya yakindir. Kara propaganda yanlis
ve/veya aciklanmayan bir kaynaga dayali olarak yalan ve yaniltic1 bilgi-
ler yayar. Kotii niyetli ve aldaticidir. Gri propaganda, kaynagin belirgin
olarak goziikmedigi siyahla beyaz arasinda bir yerdedir. Burada sunulan
bilginin niteligi mantiksal agidan dogru goriinebilir ya da sorgulanabile-
cek nitelikte olabilir. Sosyal bilimciler gri propaganda igindeki birgok
golgeyi taniyabilir ve farkliliklar zamanla daha agik ve yararli olabilir.
Acikgasi bu anlamda kara propaganda anlagilabilir ve kabul edilebilir bir
sey degildir; fakat gribeyaz araliginda belirsizlik igin ¢ok genis bir alan
birakmaktadir. Beyaz, gri ve kara propaganda, oncelikle yayilan kaynak
ve goreceli dogrulukla iligkileri acisindan anlagilmaktadir (Brunello,
2014,5.175). Anlasilan odur ki, propaganda faaliyetlerinde yalan etik bir
sorun olarak degil, amaca giden yolda vazgecilmez bir arag olarak deger-
lendirilmektedir. Bu durum propagandanin ahlakla iliskisi acisindan
yeteri kadar sorunsal bir alan olusturmaktadir.

Aslina bakilirsa, en basindan beri birtakim ahlaki ya da politik onctil-
lerden kaynaklanan olgunun kendi iginde biiyiik bir belirsizlik tasidig1
bilinmektedir. Dogrusu, propaganda genellikle bir tiir “kotiiliik” olarak
gortiliir. Tek basina bu yaygin alg1 ve kani bile konuyla ilgili aragtirmala-
1 yeterince zorlastirmaktadir. Bununla birlikte, bir seyi enine boyuna
incelemek igin etik kararlar1 bir kenara birakmak gerektigi bellidir. Ob-
jektif bir calisma, kisiyi etik kural ve kaygilara muhtemelen geri gotiire-
cektir; ancak bunun sonradan gergeklerin tam olarak farkina varildigin-
da gerceklesmesi beklenir. Kafa karisikliginin ikinci nedeni, ge¢mis de-
neyimlere dayali olarak propagandanin ¢ogunlukla yalanlarla yayilan
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“uzun hikayelerden” olustugu yoniinde sekillenen inangtir. Kisi bu ka-
niya baglandig1 zaman, artik eskisi gibi olmayan gercek fenomen hak-
kinda iyi bir fikir edinmesi zorlagsmaktadir (Ellul, 1973,s.1).Nitekim ulus-
lar ¢atismaya girdiginde ortaya c¢ikan kargasa, gercegin tizerindeki sisi
kalinlastirmakta, bdylece propaganda bagimsiz diisiincenin diismani ve
insanligin “baris ve hakikat” arayisina yardimct olacak serbest bilgi ve
fikir akisina miidahale eden bir tiir manipiilatére doniismektedir. Bu
nedenle, en azindan demokratik yonetimlerin egilim gostermemesi gere-
ken bir ara¢ oldugunda kusku yoktur. Ciinkii bireyler iizerinde kontrol
saglayan biirokratik mekanizmalarca ytiriitiilen miicadele icinde, heye-
can ve coskunun akil {izerinde belirli bir zafer kazanmas gerektigi dii-
stintilmektedir. Bu durum, tipki Orwell’in “Biiyiik Biraderler” adli ese-
rinde oldugu gibi, “gizli iknacilar”, “zihin manipiilatorleri” ve “beyin
yikayiclar” tarafindan bizim ¢ikarlarimiz igin olmaktan ziyade, kendi
cikarlar1 dogrultusunda bilingaltimiz1 ve davranmislarimizi kontrol edip
yonlendirme amaciyla planlanan kirli bir oyun olsa gerektir (Taylor,
2003, s.1-2).

Gergek su ki, propaganda etik olmayan haksiz reklamlarla bulusma
potansiyeline her zaman sahiptir. Bilindigi iizere, bugiin etkili reklamci-
lik her zamankinden daha pahalidir. Yillar 6nce {tilkelerin heniiz kiigiik
oldugu ve muazzam bir reklam mekanizmasimin olmadig1 donemlerde
bir iirtini tilke ¢apinda tamitmak c¢ok daha kolaydi. Seyyah bir tiiccar
grubu, perakendecileri hediyelik birkag puro ve komik bir hikaye reper-
tuariyla ikna edebiliyor ve tiriintinii ulusal ¢apta tanitabiliyordu. Giinii-
miizde ise biiyiik isletme ve firmalar diger firmalarla ortak reklam ve
tanitim calismalar1 ve rekabet yoluyla tiriinlerini piyasalara kolayca yer-
lestirirken, kiigiik 6lgekli endiistriyel isletmeler batakliga saplanabilmek-
tedir (Bernays, 1928,5.80-81). Aymn sekilde, propagandanin ticaret veya
politika ile olan iliskisini etik anlamda egitimle de siirdiirdiigii bellidir.
Baska bir deyisle, propaganda cgesitli sekillerde ve kolayca kotiiye kulla-
nilabilecek nitelikte bir ara¢ olmasi1 nedeniyle, herhangi bir kurumu abar-
tili sekilde reklam etmek ve kamuoyunun aklinda yapay degerler yarat-
mak amaciyla kullanabilmektedir; ancak yazik ki propagandanin istis-
marma kars1 saglam bir garanti bulmanin igerdigi zorluklar ortadadir
(Bernays, 1928,5.133). Bu baglamda propaganday1 gercekten tanimlayan
sey, lstlin epistemik degerlere ve onlarin giivencelerine olan kayitsizli-
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g1dir. Dahasi, bu epistemik bozukluklar biitiin propaganda stirecini etik
dis1 bir durum haline getirmektedir. Dogustan etik dis1 bir dogaya sahip
olan propagandayla etkin bir sekilde basa ¢ikabilmek, ona etik olarak
bi¢cimlendirilmis bir iletisimle kars1 koymay1 gerektirmektedir. Propa-
gandanin olumsuz etkilerine yanit vermek, mutlak ve kaginilmaz sekilde
etik bir girisimdir (Cunningham, 2001,s.139-140).

Ornegin, Marlin giiglii bir azinligin yapmis oldugu isler konusunda
cogunlugu yanhs bir algiya ya da ilgisizlige yonlendirmesinin ne denli
kolay oldugunu 6grenme riskini goze almak igin uyanik bir yurttaghk
bilincinin gelismesine gereksinim olduguna vurgu yapmakta, bu agidan
baz1 politik ve toplumsal hedefler ugrunda etik standartlar gérmezden
gelinerek ya da minimum diizeye indirgenerek girisilen biitiin aldatici
ve yaniltict cabalarin Onlenebilirligine isaret etmektedir (Ayish,
2014,5.94). Diger taraftan, Black propaganda kavramu ile ahlak kaygilar:
arasindaki iliskinin agiklanmasi agisindan propaganda ve egitimi karsi-
lastirmanin hayati bir 6nem arz ettigini belirtmektedir. Ona gore egitim
yargt bagimsizligin1 amaglamakta, buna karsilik propaganda diistinme-
yen bir kitle i¢in hazir fikirler sunmaktadir. Egitim ve propaganda, hem
amag hem de yontem agisindan dogrudan bir celiski halindedir. Egitimci
insanlara nasil diisiineceklerini anlatmaya calismakta, propagandist ne
diistinmeleri gerektigini empoze etmektedir. Egitimci bireysel sorumlu-
luklar gelistirmeye calismakta, propagandist kitlesel etkiler olusturmaya
ugrasmaktadir. Egitimci gorece olarak agir bir gelisim siireci, propagan-
dist hizli sonuglar alma pesindedir. Egitimci acik fikirli olmadig1 zaman,
propagandist ise kapali bir zihne hitap edemedigi zaman basarisiz ol-
maktadir (Martin’den aktaran Black, 2001,s.122). Bu yiizden, propaganda
terimi zaman iginde gittikce daha olumsuz ¢agrisimlar iistlenmis, seman-
tik anlamda igerigi dolarken etik anlamda ici bosalmustir.

Biitiin bu ifadeler, propaganday1 yalanin bir tiirti ya da kisinin dogru
olduguna inanmadig: bir fikri dogruymus gibi savunmasi seklinde orta-
ya koymaktadir. Kusku yoktur ki, bu yaklasim propagandanin diiriist-
likkle bagdasmayan, aldatic1 bir savunma bicimi oldugunu gostermekte-
dir; fakat propaganda mutlaka samimiyetsiz veya aldatici olmak zorun-
da degildir.

Clinkii propaganda yapan kimse kendi fikirlerine gercekten inaniyor
olabilir. Bu anlamda, propagandistin inandig1 ve one siirdiigii fikirler
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her zaman yanlis ve igtenliksiz olmak zorunda degildir. Propagandanin
aldatic1 yiiziiniin nerede agiga ¢iktigina gelince, bu yanlhs oldugu bilinen
ya da sanilan ifadeleri tasima faaliyetinde ortaya ¢ikmamaktadir. Ger-
cekte, “aldaticilik” denilen sey propagandada asilanmak istenen fikirle-
rin sunum sekli ile ilgilidir. Ornegin Nazi Almanya’st dénemindeki ha-
ber biiltenleri 6ziinde propagandist bir tabiattaydi. Ciinkii verilen mesaj-
larda giivenilirligi artirmak amaciyla gercek haberin igine yalanlar ve
carpitmalar da yerlestiriliyor ve dogrusu bu sunum tarzi fanatik parti-
zanlar tarafindan pek sorgulanmiyordu (Walton, 1997,5.406-407).

Bugiin iletisim araclarina kolay erisim, herkesin bir tiir propaganda-
ciya doniismiis olmasi, mesajlarin eglence ve kazang amaciyla kolayca
manipiile edilebilmesi gibi unsurlar nedeniyle, “diinyay1 aldatma” yete-
negi ile iligkili haz ve gii¢ daha yaygin hale gelmis goriinmektedir; ancak
bu ortamda bazi kimseler 6zellikle sosyal medyada iletisim kurduklar:
kimselerin arkadaslari, eglence sektoriinden insanlar ve farkli alanlarda
s0z sahibi uzmanlar olduklarii diisiinerek aldatilma riskini goz ardi
etmekte, propaganda ile ilgili ¢alismalar1 eski moda bir ugras olarak
gormenin bir sonucu olarak bazi olumsuz etkilere hazirliksiz yakalani-
yor olabilirler. Bunun ciddi bir risk oldugu agiktir. (Hobbs ve McGee,
2014,s.57).

Sonug

Propaganda, baslangigta baskalarini etkilemekle ilgili bir faaliyet olarak
goriilmekte, bu ylizden genellikle savas zamanlar1 ve vahsi gii¢ miicade-
lelerine atifta bulunmaktaydi. Boylesi durumlarda, her iki tarafta yer
alan kimselerin galip gelmek i¢in her tiirlii aracin mesru oldugunu dii-
stinme egilimine girecekleri kolayca tahmin edilebilir. Zira savas ve giig
miicadeleleri bir tiir ¢ilginlik ve cinnet ortam1 yaratmaktadir. Dogal ola-
rak “propaganda” kelimesi zamanla diinya kamuoyunun vicdaninda
kurnazlik, yalan ve aldatma ile 6zdeslesmis goriinmektedir.

Kavram bu bakis agisiyla degerlendirildiginde, sorumluluk, fedakar-
lik ve diiriistliik gibi evrensel ahlaki degerlerin 6nemli oldugunu diisii-
nen herkes propagandada kayda deger miktarda ahlak ve etik kaygi
bulmanin neredeyse olanaksiz oldugunu takdir etmektedir. Propaganda
faaliyetlerinde seffaflik ve diiriistliik gibi erdemli ilkelere tiimiiyle sadik
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kalmanin zorlugu ortadadir. Bu baglamda basarili bir propaganda faali-
yeti yiirtitmek isteyen biri, en azindan gercegi bir sekilde ve bir dlciide
carpitma zorunlulugu ile yiizlesecektir. Diinya kamuoyunda ¢ok iyi bili-
nen Hitler ve Lenin tiirii propagandada, s6z konusu yan etkileri gozlem-
lemek olasidir. Bunlar dikkate alindiginda, propaganda kavramiin za-
man iginde yiiklenmis oldugu olumsuz ¢agrisimlarin nedensiz olmadig:
anlasilabilir.

Elbette hi¢ kimse propaganda faaliyetlerinin tiimiiyle etik dis1 bir ige-
rik tagidigl ya da propaganda faaliyetlerinde etik kayginin siirekli sifir
noktasinda seyrettigini sdyleyemez; ancak sozciik ve kavram olarak pro-
pagandanin etik kaygilardan uzak oldugu konusunda fazlaca bir kusku-
ya yer olmadigini sdylemek miimkiin goriinmektedir. Nitekim bu calis-
mada konuyla ilgili olarak literatiir taramas1 yontemiyle elde edilen veri-
lerin biitiinliigii icinde bakildiginda, propaganda faaliyetlerinde amaca
giden yolda kullanilan arag ve sdylemlerin islevsel yoniiniin etik kayg-
lardan daha baskin oldugu yoniindeki anlayisin belirgin bir sekilde 6ne
¢iktig1 sonucuna ulagilmaktadir.
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EXTENDED ABSTRACT

Ethical Concern in Propaganda

*

Mahmut Mert Aslan
SelgikUniversity

The concept of propaganda has always been a little implicit since it was
found out. It is still a bit ambiguous and difficult to be defined although
there are lots of definitions of it in related books and articles.

The principal function of propaganda is to convince society of the cor-
rectness of a particular belief or idea and and integrate society around it.
So there are no individuals in the target of propaganda, but society. It
alwyas tries to change the masses. While doing it, the mechanism of
propaganda uses some technics that are pretty much specific to itself.
Above all, it has hardly anything to do with the mind and intelligence
and particulars as well. It fully addresses people's feelings and emotions
as much as possible from above. For that reason, it has to use a clear lan-
guage and address emotions rather than reason. The achievement of the
propaganda depends on the plainnesss of its content and the extent to
which it activates the emotions of the masses. The only goal is to achieve
the goal in some way. To summarize the propaganda, it would be ap-
propriate to say that it is a technique to influence the behavior of the
masses through the manipulation of certain thoughts and discourses.

The aim of this article is to provide a sufficient amount of information
to shed light on the relationship between the concept of propaganda and
ethical concerns and rules. In the democratic, technological and post-
industrial society we live in, it is certain that it works more systemically,
subtly and insidiously than the old examples of propaganda. There is no
doubt that advertising, public relations, perception management and
some other tools, which are the new tools of mass communication, are
much more effective in the persuasion of the masses than the traditional
tools and methods used by the dictators of old times. This is the only
thing that has changed over the course of time in relation to the function-
ing of propaganda.
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In this article, which is prepared with the literature review method,
the question “Is there any place for ethical concerns and rules in propa-
ganda?” is discussed on the table and discussed in detail with a focus on
the essence of the phenomenon.

Recent evidence that were obtained with regard to the issue has sug-
gested that the available technics of propaganda are not very much com-
patible with the internationally acknowledged ethical values and con-
cerns because propaganda focuses on results alone. Traditionally, the
idea of achieving the target as soon as possible in propaganda is above
all moral concerns. Propaganda is deemed to have failed if the desired
results have not been achieved.

From this perspective, anyone who considers universal moral values
such as responsibility, sacrifice and honesty appreciates that it is almost
impossible to find significant moral and ethical concern in propaganda.
The difficulty of fully adhering to the virtuous principles of transparency
and honesty in propaganda activities is evident. In this context, someone
who wishes to carry out a successful propaganda activity will at least
face the obligation to distort the truth in some way and to some extent. It
is possible to observe these side effects in Hitler’s and Lenin’s way of
propaganda, which is well known in the world public opinion. Consider-
ing these, it can be understood that the negative connotations that the
concept of propaganda has been imposed over time are not without rea-
son.

Of course, no one can say that propaganda activities have a purely
unethical content or that the ethical concern in propaganda activities is
always at zero point; however, it is possible to say that there is not much
doubt as to whether propaganda as a word and concept is completely
independent from ethical concerns. As a matter of fact, when we look at
the integrity of the data obtained through literature review method in
this study, it is concluded that the understanding that the functional as-
pect of the means and discourses used in propaganda activities is more
dominant than ethical concerns is fairly prominent.

On the other hand, the pleasure and power associated with the ability
to deceive the world seem to become more widespread due to factors
such as easy access to the means of communication in today’s world. The
fact that everyone has become a propagandist in this way, and that mes-
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sages can be manipulated for entertainment and gain. In this environ-
ment, some people ignore the risk of being deceived because they think
that they are friends of people they communicate with on social media,
people from the entertainment sector and experts who have nice words
to say in different fields, and may be caught unprepared for some nega-
tive effects as a result of seeing propaganda going on working as an old
fashioned occupation. It is clear that this is a serious risk and is really far
away from ethical concerns again.

Kaynakga / References

Ates, S. (2000). Bir siyasal iletisim tarzi olan propagandanin taninmasi ve
propaganda metinlerinin ¢6ztimlenmesi, Bilig, 13, 117-120.

Ayish, M. (2014). Review of thebook “propaganda andtheethics of persua-
sion”. Global Media Journal-Canadian Edition, 7(1), 93-95.

Bernays, E. L. (1923). Crystallizingpublicopinion New York,
USA:BoniandLiveright.

Bernays, E. L. (1928). Propaganda.New York, USA:H.Liveright,

Black, J. (2001). Semanticsandethics of propaganda.journal of Mass Media
Ethics, 16(2-3), 121-137.

Brunello, A. R. (2014). A moral compassand modern propaganda? Chartin-
gethicalandpoliticaldiscourse. Review of HistoryandPoliticalScience,
2(2), 169-197.

Cunningham, S. B. (2001).Respondingto propaganda: An ethicalenterpri-
se.Journal of Mass Media Ethics, 16 (2-3), 138147.

Cunningham, S. B. (2002). Theidea of propaganda: A reconstruction. Westport,
CT, USA:Praeger Publications.

Ellul, ]. (1973). Propaganda-Theformation of men’sattitudes.New York,
USA:VintageBooks-A Division of Random House.

Fitzgerald, C. V. andBrantly, A. F. (2005). Subvertingreality: The role of pro-
paganda in 21st centuryintelligence, International Journal of Intelligen-
ceand CounterIntelligence, 18(3), 235-236.

Hobbs, R. andMcGee, S. (2014). Teachingabout propaganda: An examination
of thehistoricalroots of medialiteracy, Journal of Media LiteracyEduca-
tion, 6(2), 56-67.

OPUS © Uluslararasi Toplum Arastirmalari Dergisi 2677



Mahmut Mert Aslan

Ibhawoh, B. (2007). Second World War propaganda, imperialidealismand
anti-colonialnationalism in British West Africa.NordicJournal of Afri-
canStudies, 16(2), 221-243.

Kuruoglu, H. (2006). Propaganda ve 0zgiirliik aract olarak radyo. Ankara:Nobel
Yaym.

Marlin, R. (2014). Propaganda andtheethics of persuasion. USA:BroadviewPress.

Murphy, D. M. ve White, J. F. (2007). Propaganda: Can a worddecide a
war?.Parameters, 37(14), 18-22.

Neander, ]. ve Marlin, R. (2010). Media and propaganda: TheNorthcliffeP-
ressandtheCorpseFactoryStory of World Warl, Global Media Journal-
Canadian Edition, 3(2), 67-82.

Oztug, F. (1999). Siyasal marka, secim kampanyalart ve aday ima-
ji.Ankara:MediaCat Yaymlari.

Qualter, T. H. (1962). Propaganda andpsychologicalwarfare New York,
USA:Random House.

Taylor, P. M. (2003). Munitions of themind:Ahistory of propaganda-fromthe Anci-
ent World tothePresentEra. 3th Edition, Manchester, United King-
dom:ManchesterUniversityPress.

Walton, D. (1997). What is propaganda, andwhatexactly is
wrongwithlt?, PublicAffairsQuarterly, 11(4), 403-409.

KaynakgaBilgisi / Citation Information

Aslan, M. M. (2019). Propagandada etik kayg1.OPUS-Uluslararas: Toplum
Arastirmalart - Dergisi,  13(19), 2663-2678. DOIL:  10.26466/
opus.566782

2678 ¢ OPUS © Uluslararasi Toplum Arastirmalari Dergisi




