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TURKIYE’DE PAZARLAMA ALANINDA YAPILAN LiSANSUSTU
TEZLERIN ANALITIiK INCELEMESI (2013-2018)

AN ANALYTICAL INVESTIGATION OF POSTGRADUATE
THESES IN MARKETING FIELD IN TURKEY (2013-2018)

Elif Tugba SAHIN"
Funda KARAASLANOGLU?
Mert AKINET?

Oz

Bu ¢alismada, 2013-2018 yulart arasinda Yiiksekogretim Kurulu Baskanhgr Ulusal Tez Merkezi’'nde kayith ve pazarlama
alaminda hazirlanmis olan lisansiistii tezler icerik analizi yontemi ile ¢ok boyutlu olarak incelenecektir. Calisma kapsamina
236 doktora, 914 yiiksek lisans tezi olmak tizere toplamda 1150 adet lisansiistii tez déhil edilecektir. Bu ¢alisma neticesinde,
Yiiksekogretim Kurulu Baskanligi Ulusal Tez Merkezi 'nde yer alan ve pazarlama alaninda hazirlanmis olan lisansiistii tezler;
konu dagilimi, analiz tirii, calisma yontemi, iiniversite, sehir ve bélge dagilimi, tez yayim dili ve kaynakga agirligr gibi ¢esitli
boyutlarda incelenerek mevcut durumun ortaya konulmasi, var olan bosluk ve eksikliklerin belirlenmesi ve gelecekteki
calismalara yol gosterici olmasi hedeflenmektedir. Calisma neticesinde; yiiksek lisans tez ¢alismalarimin doktora tez
calismalarina oranla daha fazla oldugu; devlet iiniversitelerinde daha fazla tez ¢calismast yapildign; tezlerin en cok Istanbul da,
Marmara Bélgesi 'nde, en az ise Giineydogu Anadolu Bélgesi’'nde hazirlandigi; lisansiistii tezlerin daha fazla nicel yontemlerle
calisildig ve en ¢ok tiiketici davranisi, biitiinlesik pazarlama iletisimi ve yesil pazarlama konularimn ¢alisildig belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Pazarlama, lisansiistii tezler, trend analizi, icerik analizi.

JEL Kodlari: M10, M31, 121, 123

Abstract

In this study, the post graduate theses, registered in the National Thesis Center of Higher Education Council of Turkey prepared
in marketing field and between the years of 2013-2018, will be examined multidimensional with content analysis method. A
total of 1150 master's theses, including 236 PhD and 914 master thesis, will be included in the study. As a result of this study,
it is aimed to determine the current situation, the existing gaps and deficiencies and to guide future studies by examining the
postgraduate theses in the field of marketing included in the National Thesis Center of the Council of Higher Education, in the
context of subject distribution; type of analysis, method of study, university, city and region distribution, dissertation language
and weight of bibliography. As a result of this study, it is seen that; master thesis studies are more than doctoral thesis studies;
more dissertations were conducted in public universities; theses were mostly prepared in Istanbul, at Marmara Region and at
Southeast Anatolia Region; postgraduate theses were studied with more quantitative methods and mostly studied subjects were
consumer behavior, integrated marketing communication and green marketing.

Keywords: Marketing, graduate theses, trend analysis, content analysis.
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1. GIRIiS

Universitelerde lisans diizeyinde elde edilenden daha yiiksek diizeyde ogrenmeyi tanimlamak igin
kullanilan “Lisansiistii” kavrami sadece kronolojik olarak degil ayn1 zamanda &grenmenin kalitesini de ifade
etmektedir (Gosling, 1997: 131). Yani bir iilkede lisansiistii egitime egilim arttikga alinan egitimin Kalitesi
artmakta ve dolayis1 ile akademik olarak gerceklestirilen g¢aligmalarin nitelik ve nicelik olarak gelistigi
goriilmektedir. Tiirkiye’de Universitelere bagh enstitiilerce yiiriitilmekte olan lisansiistii egitim, bilgi iireten,
kullanan, elestiren ve iiretken bir diislince tarziyla nitelikli insan giicii yetistirmeyi hedeflemektedir (Karaman &
Bakirci, 2010: 95).

Isletmeler varliklarim siirdiiriirken, amaglarim elde etmelerinde &nemli yere sahip olan pazarlama
fonksiyonuna yonelik yapilan bilimsel aragtirmalar hem isletmeler hem de llkeler agisindan 6nemli faydalar
saglamaktadir. Pazarlama alaninda yapilan calismalar, isletmelerin tiiketicilerin istek/ihtiya¢larimi ve bu
istek/ihtiyaglar1 nasil kargilayacaklarmi anlamalarina yardimer olmaktadir. Ayrica yapilan ¢aligmalar ilkelerin
egitim kalitesinin artmasina yardimc1 olmaktadir.

Lisansiistii caligmalarin bilimsel arastirmalardaki éneminden yola ¢ikarak; bu calisma ile Tiirkiye’de
pazarlama alaninda son 6 yilda hazirlanmis olan lisansiistli tezlerin igerik analizi ile incelenmesi ve mevcut
durumun belirlenmesi amaglanmistir. Mevcut durum ortaya konulduktan sonra tespit edilen eksikliklere yonelik
Oneriler sunulmustur.

2. CALISMANIN AMACI
Bu caligmanin amaci; 2013-2018 yillar1 arasinda Tiirkiye'de pazarlama alaninda yapilmis olan lisansiistii
caligmalari; caligma tiirli (nitel/nicel/karma), tezin konusu, tezin bagli oldugu iiniversite, sehir ve bolge, tez yayim
dili ve kaynakca agirlig1 acisindan ele alarak ¢caligmalarin dagilimlarini ortaya koyarak eksiklikleri belirleyebilmek
ve ¢ozlim Onerileri sunmaktir.

Calisma amacina yonelik olarak belirlenen temel arastirma sorusu “2013-2018 yillar1 arasinda pazarlama
alaninda hazirlanan lisansiistii tezlerin tematik ve metodolojik egilimleri nelerdir?”’ seklindedir. Bu kapsamda,
temel aragtirma sorusuna bagli olarak belirlenen arastirma sorulari agagidaki gibi olusturulmustur;

AS-1. Pazarlama alaninda hazirlanan lisansiistii tezlerin yillara gore dagilimi nasildir?

AS-2. Pazarlama alaninda hazirlanan lisansiistii tezlerin tiniversitelere gére dagilimi nasildir?

AS-3. Pazarlama alaninda hazirlanan lisansiistii tezlerin sehir ve bolgelere gore dagilimi nasildir?

AS-4. Pazarlama alaninda hazirlanan lisansiistii tezlerin yayim dili ve kaynakga agirhgma gore dagilimi
nasildir?

AS-5. Pazarlama alaninda hazirlanan lisansiistii tezlerin ¢aligma tiiriine gére dagilimi nasildir?

AS-6. Pazarlama alaninda hazirlanan lisansiistii tezlerin konulara gére dagilimi nasildir?

3. CALISMANIN YONTEMI

Icerik analizi, nitel veri analiz tiirleri arasinda en sik kullanilan metotlarindan birisi icerik analizidir
(Ozdemir, 2010). Igerik analizi ydntemi, bilimsel ydntemler kullanilarak metin ya da baska bigimlerdeki
igeriklerin, mesajlarin 6zetlenmesi, siniflandirilmasi, karsilagtirilmasi ve sayisal olarak ifade edilmesidir (Chen,
Monion, ve Morrison, 2007; aktaran Islamoglu vd., 2015: 163). icerik analizi yontemi ile sorunun sistematik ve
tarafsiz bir bicimde sunumu hedeflenmektedir (Kogak & Arun, 2006: 22). Icerik analizi, arastirmacilara biiyiik
hacimdeki verilerin sistematik bir yolla elenerek sadelestirilmesine olanak saglamaktadir (Stemler, 2001; aktaran
Kaya & Kogak Usluel, 2011: 53).

Calisma agisindan en uygun analiz yontemi olmasindan otiirli; 2013-2018 yillart arasinda Tiirkiye’de
Pazarlama alaninda hazirlanmis ve YOK Ulusal Tez Merkezi veri tabaninda yer alan lisansiistii tezler icerik analizi
yontemi ile incelenmistir. Caligma kapsaminda nitel arastirma yontemlerine uygun olarak igerik analizi yontemiyle
incelenen lisansiistii tezler, yiizde analizi kullanilarak ¢6ziimlenmis ve elde edilen sayisal veriler tablo ve grafikler
halinde sunulmustur.

4. CALISMANIN KAPSAMI VE SINIRLILIKLARI

Caligmanin kapsami; 2013-2018 yillar1 arasinda YOK Ulusal Tez Merkezi veri tabaninda yapilan “Dizin”
taramasinda, “Pazarlama” anahtar kelimesi ile erigsime agik olan 1150 adet lisansiistii tezleridir.
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Calismanin kisit1; YOK Ulusal Tez Merkezi veri tabaninda 2013-2018 yillar1 arasinda erisime agik olmayan
212 adet lisansiistii tezleridir. Bu kapsamda 2013-2018 yillar1 arasinda 146 adet yiiksek lisans tezine, 66 adet
doktora tezine ve toplamda 212 adet lisansiistii teze erisim saglanamamustir.

Caligmada, YOK Ulusal Tez Merkezi veri tabaninda kayith olan lisansiistii tezlerin pazarlama alanindaki
biitlin lisansiistii tezleri kapsadigi, lisansiistii tezlerin elektronik ortamda tam ve dogru olarak yer aldig1 ve var olan
lisansiistii tezlerin bilimsel yontemler kullanilarak hazirlandigi varsayilmistir.

5. CALISMA BULGULARI
Calisma sonucunda elde edilen bulgular grafikler seklinde asagida sunulmustur:

Grafik 1: Pazarlama Alaninda Hazirlanmis Olan Lisansiistii Tezlerin Yillara Gére Dagilimi
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YOK Ulusal Tez Merkezi veri tabaninda kayitli pazarlama alaninda hazirlanan lisansiistii tezlerinin
dagilimi Grafik 1'de verilmistir. Pazarlama alaninda 2013-2018 yillar1 arasinda hazirlanmis olan toplam 1.180 adet
lisanstistii tezin 243 adedi doktora, 937 adedi ise yiiksek lisans tezidir. Pazarlama alaninda en fazla lisansiistii tez,
321 adet ile 2017 yilinda, en az 103 adet ile 2013 yilinda hazirlanmistir. Pazarlama alaninda en fazla yiiksek lisans
tezi 937 adet yiiksek lisans tezi i¢inde 258 adet ile 2017 yilinda, en az 81 adet ile 2013 yilinda hazirlanmistir.

Pazarlama alaninda en fazla doktora tezi 243 adet doktora tezi iginde 63 adet ile 2017 yilinda, en az 20 adet ile
2018 yilinda hazirlanmistir.

Grafik 2: Aragtirma Kapsamina Dahil Edilen Lisansiistii Tezlerin Yillara Gére Dagilimi
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Arastirma kapsamina dahil edilen erisime agik tezlerin yillara gore dagilimi Grafik 2'de gosterilmistir.
2013-2018 yillar1 arasinda hazirlanan ve erigime agik olan pazarlama lisansiistii tezlerinin 177 adedi doktora tezi,
791 adedi yiiksek ise lisans tezidir. Pazarlama alaninda en fazla lisansiistii tez, 968 adet lisansiistii tez iginde 231
adet ile 2015 yilinda, en az 101 adet ile 2013 yilinda hazirlanmistir. Pazarlama alaninda en fazla yiiksek lisans tezi

181 adet ile 2015 yilinda, en az 80 adet ile 2013 yilinda hazirlanmigtir. Pazarlama alaninda en fazla doktora tezi
50 adet ile 2015 yilinda ve en az 14 adet ile 2018 yilinda hazirlanmistir.
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Grafik 3: Pazarlama Alaninda Hazirlannus Lisansiistii Tezlerin Universite Tiiriine Gore
Dagilimi
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Pazarlama alninda hazirlanmis olan lisansiistii tezlerin iiniversite tiirline gore dagilimi Grafik 3'te
gosterilmistir. 2013-2018 yillar1 arasinda hazirlanan pazarlama lisansiistii tezlerinin 582 adedi devlet
iniversitelerinde, 386 adedi vakif iiniversitelerinde hazirlanmistir. Pazarlama alaninda 451 adet yiiksek lisans tezi
devlet iiniversitelerinde, 340 adet yiiksek lisans tezi vakif tiniversitelerinde hazirlanmistir. Pazarlama alaninda 131
adet doktora tezi devlet tiniversitelerinde, 46 adet doktora tezi vakif iiniversitelerinde hazirlanmustir.

Tablo 1: Pazarlama Alaninda Hazirlanmis Olan Lisansiistii Tezlerin Universitelere Gére Dagilimi

. . . Y. DOKTOR TOPLA L. . . Y. DOKTOR TOPLA
UNIVERSITELER LISANS A M UNIVERSITELER LISANS A M
_ Adet Adet Adet _ _ Adet Adet Adet

Bahgesehir U. 65 5 70 Siit¢ti Imam U. 6 1 7
Marmara U. 48 15 63 Tiirk Hava Kurumu U. 7 0 7
Gazi U. 38 8 46 Celal Bayar U. 2 4 6
Beykent U. 35 6 4 Hacettepe U. 4 2 6
Istanbul Ticaret U. 33 0 33 Karabiik U. 6 0 6
Anadolu U. 20 11 31 Nevsehir Hac1 Bektas Veli U. 1 5 6
Maltepe U. 16 8 24 Pamukkale U. 6 0 6
Dokuz Eyliil U. 17 6 23 Ankara U. 3 2 5
Istanbul U. 9 13 22 Gaziosmanpasa U. 4 1 5
Selguk U. 17 5 22 Mehmet Akif Ersoy U. 5 0 5
Istanbul Bilgi U. 18 2 20 Necmettin Erbakan U. 5 0 5
Istanbul Aydim U. 18 1 19 Sitk1 Kogman U. 5 0 5
Siileyman Demirel U. 15 4 19 TOBB U. 5 0 5
Cag U. 15 3 18 Bingdl U. ] 0 Z
Gediz U. 18 0 18 Bozok U. 4 0 4
Atihm U. 15 2 17 Cankaya U. 4 0 4
Istanbul Okan U. 16 1 17 Dogus U. 4 0 4
Yasar U. 12 4 16 Gaziantep U. 4 0 4
Yeditepe U. 13 3 16 Istanbul Gelisim U. 4 0 4
Sakarya U. 9 6 15 Istanbul Kiiltiir U. 4 0 4
Atatiirk U. 1 3 14 Kafkas U. 4 0 4
Dumlupinar U. 9 5 14 Nuh Naci Yazgan U. 4 0 4
Balikesir U. 1 2 13 Usak U. 4 0 4
Akdeniz U. 8 4 12 Bogazici U. 1 2 3
Ege U. 8 4 12 Cumbhuriyet U. 2 1 3
Karadeniz Teknik U. 12 0 12 Diizce U. 2 1 3
Trakya U. 9 3 12 Gebze Yiiksek Teknoloji Enstitiisii 1 2 3
Istanbul Teknik U. 10 1 1 Giresun. 3 0 3
KTO Karatay U. 1 0 1 Karamanoglu Mehmet Bey U. 3 0 3
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Erciyes U. 6 4 10 Kirklareli U. 2 1 3
nénii U. 5 5 10 Toros U. 3 0 3
Uludag U. 8 2 10 Yildiz Teknik U. 3 0 3
Halig U. 3 6 9 Yiiziincii Y11 U. 3 0 3
Nisantas1 U. 9 0 9 Abant Izzet Baysal U. 1 1 2
Kirklareli U. 8 0 8 Avrasya U. 1 1 2
Nigde U. 8 0 8 Bilkent U. 2 0 2
Adnan Menderes U. 6 1 7 Giimiishane U. 2 0 2
Aksaray U. 7 0 7 Hitit U. 2 0 2
Baskent U. 6 1 7 Ordu U. 2 0 2
Cukurova U. 5 2 7 Orta Dogu Teknik U. 1 1 2
Eskisehir Osmangazi 6 1 7 Yalova U. 1 1 2
U.
Firat U. 7 0 7 Acibadem U. 1 0 1
Galatasaray U. 7 0 7 Adiyaman U. 1 0 1
Istanbul Arel U. 7 0 7 Afyon Kocatepe U. 1 0 1
Izmir Ekonomi U. 3 4 7 Harran U. 1 0 1
Izmir Katip Celebi U. 7 0 7 Mustafa Kemal U. 1 0 1
Namik Kemal U. 7 0 7 Ondokuz Mayis U. 1 0 1
TOPLAM 791 177 968

2013-2018 yillar1 arasinda pazarlama alaninda hazirlanan lisansiistii tezlerin tiniversitelere gére dagilimi
Tablo 1°de verilmistir. Pazarlama alaninda en fazla lisansiistii tezi, 70 adet ile Bahgesehir Universitesi’nde
hazirlanmustir. Pazarlama alaninda da en fazla yiiksek lisans tezi 65 adet ile Bahgesehir Universitesi'nde, en fazla
doktora tezi 15 adet ile Marmara Universitesi'nde hazirlanmistir.

Tablo 2: Pazarlama Alaninda Hazirlanan Lisansiistii Tezlerin Sehirlere Gore Dagilimi

_ Y. LISANS | DOKTORA | TOPLAM ] Y. LISANS DOKTORA | TOPLAM
SEHIRLER SEHIRLER
Adet Adet Adet Adet Adet Adet
Istanbul 336 64 400 Adana 3 2 5
Ankara 87 18 105 Karabiik 5 0 5
Izmir 61 19 80 Tekirdag 5 0 5
Eskisehir 28 12 40 Tokat 3 2 5
Konya 31 4 35 Aydin 4 0 4
Mersin 16 1 17 Bingol 4 0 4
Erzurum 12 4 16 Burdur 4 0 4
Sakarya 9 6 15 Kars 4 0 4
Antalya 12 2 14 Yozgat 3 1 4
Isparta 10 4 14 Kirklareli 2 1 3
Mugla 13 0 13 Samsun 2 1 3
Kayseri 9 3 12 Sivas 2 1 3
Kiitahya 7 5 12 Bolu 1 1 2
Kocaeli 8 2 10 Diyarbakir 2 0 2
Malatya 5 5 10 Diizce 1 1 2
Nigde 9 1 10 Giresun 2 0 2
Trabzon 9 1 10 Guimiighane 2 0 2
Balikesir 9 0 9 Karaman 2 0 2
Bursa 8 0 8 Kilis 1 1 2
Edirne 7 1 8 Ordu 2 0 2
Elazig 8 0 8 Sanliurfa 2 0 2
Nevsehir 3 5 8 Van 2 0 2
Aksaray 7 0 7 Adiyaman 1 0 1
Canakkale 4 3 7 Afyon 1 0 1
Gaziantep 6 1 7 Hatay 1 0 1
K.Maras 6 1 7 Kastamonu 1 0 1
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Denizli 6 0 6 Usak 1 0 1
Manisa 2 4 6 TOPLAM 791 177 968

2013-2018 yillar1 arasinda pazarlama alaninda hazirlanan lisansiistii tezlerin sehirlere gére dagilimi Tablo
2’de yer almaktadir. Pazarlama alaninda en fazla lisansiistii tez, toplam 400 adet ile Istanbul’da hazirlanmistir.
Pazarlama alaninda en fazla yiiksek lisans tezi, 336 adet ile Istanbul'da, en fazla doktora tezi 64 adet ile Istanbul'da
hazirlanmastir.

Grafik 4: Pazarlama Alaninda Hazirlanan Lisansiistii Tezlerin Bolgelere Gore Dagilimi
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2013-2018 yillar1 arasinda pazarlama alaninda hazirlanan lisansiistii tezlerin bélgelere gore dagilimi Grafik
4'te yer almaktadir. Pazarlama alaninda en fazla lisansiistii tezi,468 adet ile (%48) Marmara Bolgesi'nde, en az 14
adet ile (%1) Giineydogu Anadolu Bolgesi'nde hazirlanmigtir. Pazarlama alaninda en fazla yiiksek lisans tezi,387
adet ile Marmara Bolgesi'nde, en az 12 adet ile Giineydogu Anadolu Boélgesi'nde hazirlanmistir. Pazarlama
alaninda en fazla doktora tezi, 81 adet ile Marmara Bolgesi'nde, en az 2 adet ile Glineydogu Anadolu Bolgesi'nde
hazirlanmistir.

Grafik 5: Pazarlama Alaninda Hazirlanan Lisansiistii Tezlerin Konularina Gére Dagilimi
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Pazarlama alaninda hazirlanan lisansiistii tezlerin konularna gore dagilimi Grafik 5°te gosterilmistir.
Pazarlama alaninda lisansiistii tezlerde en ¢ok calisilan konu, tiiketici davranisidir. Yiiksek lisans tezlerinde 319
adet ve doktora tezlerinde 78 adet ile tiiketici davranisi en ¢ok ¢alisilan konudur. Yiiksek lisans tezlerinde 286 adet
ile biitlinlesik pazarlama iletisimi; doktora tezlerinde 56 adet ile biitiinlesik pazarlama iletisimi ve pazarlama alt
¢alisma alanlar1 en ¢ok ¢alisilan ikinci konudur.
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Grafik 6: Pazarlama Alaninda Hazirlanan Lisansiistli Tezlerin Calisma Tiirline Gére Dagilimi
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Pazarlama alaninda hazirlanmis olan lisansiistii tezlerin caligma tiiriine goére dagilimi Grafik 6’da
verilmistir. Pazarlama alaninda hazirlanmis olan lisansiistii tezlerin 305 adedi nitel, 610 adedi nicel ve 53 adedi
karma ¢aligmadir. Pazarlama alaninda hazirlanan yiiksek lisans tezlerinin 270 adedi nitel, 498 adedi nicel ve 23
adedi karma ¢alismadir. Pazarlama alaninda hazirlanan doktora tezlerinin 35 adedi nitel, 112 adedi nicel ve 30
adedi karma ¢alismadir.

Grafik 7: Hazirlanan Yiiksek Lisans Tezlerinin Anahtar Kelimelerine Goére Dagilimi
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Grafik 8: Hazirlanan Doktora Tezlerinin Anahtar Kelimelerine Gore Dagilimi
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Pazarlama alaninda hazirlanan yiiksek lisans tezlerinin anahtar kelimelerine gore dagilimi Grafik 7’de,
doktora tezlerinin anahtar kelimelerine gore dagilinu ise Grafik 8’de gosterilmistir. Pazarlama alaninda yiiksek
lisans tezlerinde 107 adet ile doktora tezlerinde 33 adet ile en ¢ok kullanilan anahtar kelime ‘marka’dir. Yiiksek
lisans tezlerinde 104 adet ile tiiketici davraniglari; doktora tezlerinde 31 adet ile sosyal pazarlama, en ¢ok kullanilan
ikinci anahtar kelimelerdir.
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Grafik 9: Pazarlama Alaninda Hazirlanan Lisanstistii Tezlerin Tez Yazim Diline Gore Dagilimi
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2013-2018 yillar1 arasinda pazarlama alaninda hazirlanan lisansiistii tezlerin tez yazim diline gére dagilimi
Grafik 9°da yer almaktadir. Pazarlama alaninda en fazla lisansiistii tezi, 838 adet ile Tiirk¢e dilinde hazirlanmustir.
Pazarlama alaninda en fazla yiiksek lisans tezi 684 adet, en fazla doktora tezi de 154 adet ile Tiirkge dilinde
hazirlanmistir.

Grafik 10: Pazarlama Alaninda Hazirlanan Lisansiistii Tezlerin Kaynakc¢a Agirligina Gore
Dagilimi
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2013-2018 yillar1 arasinda pazarlama alaninda hazirlanan lisansiistii tezlerin kaynakca agirligina gore
dagilimi Grafik 10’da yer almaktadir. Pazarlama alaninda en fazla lisansiistii tezi, 791 adet ile agirlikli olarak
Tiirk¢e kaynaklardan yararlanilarak hazirlanmigtir. Pazarlama alaninda en fazla yiiksek lisans tezi 495 adet ve en
fazla doktora tezi 296 adet ile agirlikli olarak Tiirkge kaynaklardan yararlanilarak hazirlanmistir.

6. SONUC VE ONERILER
2013-2018 yillar1 arasinda pazarlama hazirlanmis olan lisansiistii tezlerin incelenmesi neticesinde birgok
onemli husus belirlenmistir. Oncelikli olarak; pazarlama alaminda hazirlanmis olan lisansiistii tezlerde, yiiksek
lisans tez ¢aligsmalarinin doktora tez ¢aligsmalarina oranla daha fazla oldugu goriilmiistiir. Lisansiistii egitim alanlar
igerisinde, doktora caligmalarinin yiiksek lisans c¢aligmalarina nazaran az olmasinin, akademik galisanlarin
oraninin az olmasindan kaynakladig: diisiiniilmektedir. Tiirkiye’de doktora egitimine genellikle akademik olarak
calisanlar devam etmektedir.

Pazarlama lisansiistii tezlerinin devlet iiniversitesinde daha fazla hazirlandigini belirlenmistir. Pazarlama
lisansiistii tezlerinin hazirladig1 {iniversitelere bakildiginda en ¢ok Bahgesehir Universitesi’nde hazirlandig tespit
edilmistir. Lisansiistii tezlerden yiiksek lisans tezlerinin en ¢ok Bahgesehir Universitesi’nde; doktora tezlerinin ise
en ¢ok Marmara Universitesi’nde hazirlanmis oldugu goriilmektedir. Lisansiistii egitim icerisinde o6zel
iiniversitelerde yiiksek lisans yapanlarin devlet iiniversitelerine oranla daha fazla oldugu goriilmektedir. Bunun
nedeninin yiiksek lisans egitimini hem akademik olarak ¢alisanlarin hem de kurumlarda ¢alisanlarin almasi oldugu
diistiniilmektedir. Ayrica doktora yapanlarin devlet iiniversitesinde daha fazla oldugu goriilmektedir. Bunun
nedeninin ise daha ¢ok akademik alanda ¢alisanlarin doktora egitimine devam etmesi oldugu diigiiniilmektedir.
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Pazarlama tezlerinin hazirlandigi sehirlere bakildiginda tezlerin en gok Istanbul’da hazirlandigi tespit
edilmistir. Bu sehirde hazirlanan tez sayisinin yiiksek olmasinin iiniversite sayisi ile paralel oldugu tespit
edilmistir.

Pazarlama Tezlerin hazirlandig1 bdlgelere bakildiginda tezlerin en ¢ok Marmara Bolgesi’'nde ve en az
Giineydogu Anadolu Bélgesi’nde hazirlandigr tespit edilmistir. Bu bolgelerde hazirlanan tez sayisinin yiiksek ve
diistik olmasinin, bdlgelerde yer alan liniversite sayisi ile paralel oldugu tespit edilmistir.

Hazirlanan pazarlama tezlerinin ¢alisma tiirlerine bakildiginda lisansiistii tezlerin daha fazla nicel olarak
calisildig tespit edilmistir. Ayrica lisansiistii tezler i¢erisinde karma ¢aligmalarin oraninda arttig1 goriilmektedir.

Hazirlanan pazarlama tezlerinin konu dagilimma bakildiginda lisansiistii tezlerde en ¢ok Tiiketici
Davranis1, Biitiinlesik Pazarlama Iletisimi ve Yesil Pazarlama konularinin ¢ahisilmis oldugu tespit edilmistir.
Pazarlama anlayisimin tiiketici odakli olmasi, teknolojide degisim ve gelisim, sosyal medyanin etkin kullanimi,
tiiketici yapisinin degisimi, tiiketicilerin beklentilerinin farklilasmasi gibi nedenlerden 6tiirii bu konulara egilimin
arttigl goriilmektedir.

Hazirlanan pazarlama tezlerinin anahtar kelimeleri incelendiginde lisansiistii tezlerde en ¢ok kullanilan
anahtar kelimenin Marka oldugu tespit edilmistir. Ayrica yiiksek lisans tezlerinde Tiiketici Davranislari, doktora
tezlerinde ise Sosyal Medya en ¢ok kullanilan diger anahtar kelimelerdir.

Hazirlanan pazarlama tezlerinin tez yazim dilleri incelendiginde tezlerin cogunluklu olarak Tiirk¢e yazilmis
oldugu tespit edilmistir. Ayrica yararlanilan kaynaklarinda ¢ogunlukla Tiirk¢e oldugunu belirlenmistir.

Yapilan analiz sonucunda, Tiirkiye’de pazarlama alaninda ¢alisan bireylerin, pazarlama alanindaki ulusal
ve uluslararasi gelismelere paralel olarak ¢aligmalarint yonlendirdikleri diisiiniilmektedir.

Yapilan aragtirmada Tiirkiye'de son alt1 y1l igerisinde pazarlama alaninda hazirlanan lisansiistii ¢aligmalar
detayli sekilde incelenmis ve ileride pazarlama alaninda hazirlanacak olan lisansiistii tezler ve akademik
caligmalara yonelik 6nemli bilgiler sunulmustur. Pazarlama alaninda ¢aligsacak olan arastirmacilara, son alt1 yilda
pazarlama alaninda hazirlanmis olan lisansiistii tezlerin bir biitiin olarak analiz sonuglarini gérme olanagi
saglanmustir.

Yapilmis olan arasgtirmanin gelistirilmesi igin; uluslararas1 lisansiistii ¢caligmalar incelenerek, ulusal ve
uluslararasi lisansiistii galismalar arasindaki benzerlik ve farkliliklarin ortaya konulmasi saglanabilir. Bu sayede,
ulusal/uluslararast literatiiriin bir biitiin olarak goriinmesi saglanarak; bu alandaki literatiir bosluklari agik sekilde
goriilebilir.
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