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Ozet: Arastirmada, Tokat ili kentsel alaninda tiiketicilerin bildircin iiriinleri (et ve yumurta) tiiketim diizey ve
aligkanliklar1 belirlenmistir. Arastirmada kullanilan veriler, 2008 yilinda 96 adet tiiketici ile yapilan anket sonucu
elde edilmistir. Anket sonuglarina gére; goriisiilen ailelerin %33.33”1 bildircin eti (1.13 kg/ay/aile) ve %45.83’1
bildircin  yumurtas1 (30.59 adet/yil/aile) tiikketmektedir. Ailelerin bildircin yumurtasini ¢ok g¢esitli amaglarla
tiikettigi tespit edilmistir. Ailelerin bildircin eti tiikketimleri ile kisilerin egitim durumlari, ailenin aylik geliri, kisinin
kendisinin ve esinin ¢alisma durumlar1 arasinda istatistiki a¢idan bir iligski vardir. Benzer sekilde, ailelerin bildircin
yumurtasi tiiketimleri ile kisilerin egitim durumlari, yas1 ve ailesinin aylik geliri arasinda istatistiki agidan iligki s6z
konusudur.

Anahtar Kelimeler: Bildircin tiriinleri, Tokat ili, tiiketim, tiiketici tercihi

Quiail Products Consumption Levels and Habits in Urban Area of Tokat Province

Abstract: In the present study, quail products (meat and egg) consumption habits and levels were investigated
in urban area of Tokat Province. Data were obtained from the questionnaires conducted over 96 consumers in
2008. According to the results, 33.33% of the households consumed quail meat (1.13 kg/month/family) and
45.83% of the consumers consumed quail egg (30.59 eggs/year/family). The households consumed quail egg a lot
of various reasons. Quail meat consumption was significantly related to the education level and employment status
of family members and monthly household income. The quail egg consumption had also significant relationships
with age and education level of the person, and monthly income of the household.

Key words: Quail products, Tokat province, consumption, consumer preference

1. Giris baslamasi ve yumurta verimlerinin ¢ok yiiksek

Insanlarm en temel ihtiyac1 olan beslenmede, diizeyde olmasi (yilda 250-300 adet), dar alanda
hayvansal kokenli proteinler biiyiik bir 6neme fazla sayida yetistirilebilmeleri gibi faktorler
sahiptir (Karakaya ve Aktimsek 1996). Ancak nedeniyle alternatif bir protein kaynagi olarak 6n
nifusun her gegen giin artmasi ile birlikte plana ¢ikmistir (Kavuncu 1986, Ozcan ve ark.
hayvansal protein ihtiyact da artmakta ve meveut — 2001).
kaynaklar bu ihtiyact karsilamada yetersiz Entansif bildircin tiretimine; 1920°de baglayan
kalmaktadir (Altiel ve ark. 1996, Aksoy 1999).  Japonya’nin ardindan, 1930-1950 yillari arasinda
Bu amagla yeni protein kaynaklari arayisinda  Amerika, Avrupa, Yakin ve Orta Dogu iilkeleri de
ticari bildirein yetistiriciligi; kolay tiremeleri, 5-6  katilmistir. Japonya iiretimine yumurta yéniinde
haftalik besi periyodu sonunda kesim agirhgma  devam ederken, Ispanya ve Fransa turizm
ulagmasi, 6-8 haftalik iken yumurta vermeye bakimindan oldukca faal olmasi ve iilkeye gelen
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yabanci turistlerin  farkli lezzetler arayist
iretimlerine et yoniinde devam etmelerine yol
acmistir (Woodard et al. 1973, Wakasugi 1984,
Minvielle 1998). Tiirkiye’de ise bildircinin av
amagl taninmakla birlikte, yetistiriciligi heniiz
kiigiik aile isletmeleri ile smurl kalip 1970°li
yillardan itibaren kontrolsiiz bir sekilde sadece i¢
pazar igin iretilmekte; damak zevkine yonelik
olarak otel, lokanta ve smirli sayida marketlere
satis1 yapilmaktadir. Gerek pazar darligi ve
gerekse iiretiminin kontrolsiiz olmasindan o&tiirii
de Tiirkiye’nin bildircin varligi konusunda net bir
rakam verilememektedir (Sarica ve ark. 2003,
Anonim 2013a).

Bildircin yetistiriciligi, yumurta ve et olmak
ilizere iki ana iriin ilizerine kurulmustur. Bildircin
yumurtasi, igerigindeki besleyici maddelerin
yogunlugu nedeniyle yaygin olarak tiiketilen
tavuk yumurtasindan farklidir. Agirlik olarak 5
bildircin  yumurtasinin, 1 tavuk yumurtasina
tekabiil etmesine karsin; bildircin yumurtas: tavuk
yumurtasindan 5 kat fazla fosfor, 8 kat fazla
demir, 6 kat fazla B1, 15 kat fazla B2 vitamini
ihtiva etmektedir (Var ve Evliya 1995). Yumurta
denilince ilk akla gelen Kkolesterol ise; tavuk
karsilagtirildiginda,  bildircin
daha diigiik
gozlenmistir (Alarslan 2006). Ayrica bildircin

yumurtast  ile
yumurtasinda seviyelerde
yumurtast kotii kolesterol olarak bilinen LDL’yi
icermemekle birlikte, faydali kolesterol olarak
bilinen HDL agisindan oldukg¢a zengindir
(Anonim 2009). Bildircin yumurtasinin tadi tavuk
yumurtasina  benzemekle  birlikte tavuk
yumurtasinda oldugu gibi klasik olarak rafadan,
kati haglama, kizartma ve yagda omlet seklinde
yapilabilecegi gibi tursu,
tuzlama, meyve aromalariyla tatlandirilma ve

servis salamura,
yumurta tozu seklinde de tiiketilebilmektedir.
Ayrica kii¢ilik ve renkli yumurta kabuklarina sahip
olmalar1 sebebiyle cocuklar i¢in eglenceli bir
deposu gibi
goriintiistinden 6tiirli ¢erez ve salata malzemesi
olarak da tercih edilebilir (Angalet et al. 1976,
Singh et al. 1988, Alarslan 2006).

Bildircin
ozelliklerinin yani sira ampirik bilgilerden ibaret
olan birtakim oOzelliklere de sahip oldugu

protein olabilecegi kiigiik

yumurtasinin,  bu  besleyici
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diisiiniilmektedir. Ozellikle ¢ocuklarm fiziksel ve
zihinsel gelisiminde Onemli rol oynadigina ve
bagigiklik sistemini giiclendirdigine
inanilmaktadir. Oksiiriik, grip, bronsit gibi iist
solunum yolu enfeksiyonu gegiren g¢ocuklarin,
bildircin yumurtas: yedikten sonra hastaliklardan
cok daha kisa siirede kurtuldugu ve istahlarmin
arttig1 sdylenmektedir. Altini 1slatan ¢ocuklara da
bildircin  yumurtasi: yedirilmesi Onerilmektedir.
Ayrica kanser, verem, astim, mide, karaciger,
bobrek, kansizlik gibi ¢esitli  hastaliklarin
tedavisinde ve hastalarin ameliyat sonrasi ¢abuk
sifa bulmasinda, insan bedenini genglestirici ve
kuvvetlendirici 6zelligiyle de bilhassa yashlarin
beslenmesinde kullanilabilecegi diistiniilmektedir.
Bununla birlikte deri rengini diizeltip saglarin giir
ve parlak olmasini saglayacagi ve ses telleri
olumlu etkilerde bulunabilecegi
hususunda da yaygm bir inanig mevcuttur
(Anonim 2009, Anonim 2012, Anonim 2013b).
Bildircin eti ise; koyu renkli ve yumusak bir et

tizerine de

tiiri olup diger kanath etlerinin kullanildigi her
sekilde kullanilabilecegi gibi tiitsiileme ve
salamura seklinde de hazirlanmasi miimkiindiir.
Bildircin karkasi %76 et, %14 deri ve %10 kemik
oranina sahip olup bu oOzelligi itibariyle diger
kanatlilar arasinda en yiiksek et ve en diisiik
kemik oranina sahiptir (Posati 1979, Karakaya ve
Aktiimsek 1996). Ozellikle derisinin ince ve doku
araliginda yag birikiminin diisiik olmasma bagh
olarak yag ve kolesterol bakimindan diisiik
icerikli olmasi nedeniyle tipik bir diyet yemegi
olarak da tiiketilebilmektedir (Alarslan 2006).
Ayrica, bildircin etinin miikemmel bir niasin, B1,
B2, B6 vitaminleri, mineral ve yag asitleri ile
pantotenik asit kaynagi oldugu da belirlenmistir
(Hamm and Ang 1982, Caron et al. 1990, Kogak
ve Ozkan 2000, Anonim 2013c). Zengin besin
icerigine  ilaveten  yapilan  lezzet  testi
caligmalarimin sonuglaria gore bildircin eti, tavuk
etine gore daha lezzetli de bulunmustur. Gégiis ve
but etleri, av kuslarindaki lezzeti aratmayacak
seviyede oldugu bildirilmistir (Sarica ve ark.
2003). Bununla birlikte, mesanede tas ve kum
olusumunu donledigi, eger varsa diislirdiigii, mafsal
agrilarina ve romatizmaya iyi geldigi, kemikleri
giclendirdigi, halsizlik ve yorgunluk gibi
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sikayetleri azalttig1 sdylenmekte (Anonim 2013d),
ancak bildircin etinin sayilan biitin bu 6zellikleri
yine tecriibeden ibaret olup bilimsel bir veriye
dayanmamaktadir.

Yukarida bildircin  eti  ve yumurtasinin
faydalari, kullanilma sekilleri birgok 6zellik genis
bir sekilde verilmis olmasina karsin bu iiriinlerin
tiiketimlerine yonelik olarak herhangi bir bilimsel
aragtirmaya rastlanilmamistir. Bu nedenle, yapilan
bu aragtirma orijinallik arz etmektedir. Bu
arastirmanm amaci, Tokat ili kentsel alanda
yasayan  farkli  gelir  diizeylerine  sahip
tiiketicilerin, bildircin {irlinleri tiiketim diizey,
aligkanlik ve bunlarin nedenlerini belirlemektir.

2. Materyal ve Metot

Calismanin verileri, Tokat ili kentsel alanda
yasayan ve farkli gelir diizeylerine sahip ailelerle
yliz yiize gorisme teknigi uygulanan 96 adet
anketten elde edilmistir. Anketler 2008 yili
Kasim-Aralik aylarinda yapilmistir. Ayrica konu
ile ilgili yapilmis bilimsel c¢aligmalardan ve
istatistiki bilgilerden de yararlanilmigtir.

Omek hacminin (yapilacak anket sayisi)
tespitinde %95 giiven aralif1 ve %10 hata pay: ile
calistlmis olup yapilan hesaplama sonucunda
ornek hacmi 96 olarak tespit edilmistir. Anket
yapilacak 6rnek hacmin belirlenmesinde asagidaki
formiil kullanilmistir (Bag 2008):

2

N N *t * p * q

d**(N-1+t**p=*q

Formiilde; n = Ornekleme almacak birey sayisi
(anket sayis1), N = Hedef kitledeki birey sayisi
(124496 kisi — Anonim, 2008), p = Incelenen
olaym gergeklesme olasiligi (0.50), q = Incelenen
olayin gerceklesmeme olasihigit (0.50), t =
Standart normal dagilim degeri (1.96), d =
Ornekleme hatasi (0.10)’dr.

Aragtirmada Ornek olarak segilen tiim aileler,
aylik gelirleri esas alimarak 2 gruba ayrilmigtir
(Cizelge 1). Elde edilen veriler her gelir
grubundaki aileler ve geneli i¢in ayr1 ayri
degerlendirilmistir. Buna gore aylik 2000 TL’den
kiiciik/diisiik gelirli aileler 1. grup (%56.25), 2001
TL ve daha yiiksek gelire sahip olan aileler ise 2.

grup (%43.75) igerisinde yer almiglardir. Elde

edilen verilerin ortalamalar1 ve ylizde degerleri
hesaplanmustir.

Verilerin analizinde SPSS 13.0 istatistik paket
programi kullanilmstir.

Incelenen ailelerin sosyo-ekonomik dzellikleri
ile bildircin iriinleri (yumurta ve et) tiiketim
aliskanliklar1 arasinda bir iligki olup olmadigini
belirlemek amaciyla ki-kare (veya chi-square)

yontemi  kullamlmistir  (Gujarati 1995, Mirer
1995):
2 _ k (O B E)2 _ *
X _Zi:llTil’ Sd —(I’ —1) (C—l)
Formiilde; O; = Gozlenen frekans, E; =

Beklenen frekans; sd = Serbestlik derecesi; r
Satir sayisi, ¢ = Siitun sayisini ifade etmektedir.

3. Bulgular

3.1. Sosyo-Ekonomik Ozellikler

Anket yapilan kisiler ve ailelerine iliskin
sosyo-ekonomik Cizelge 2’de
verilmistir.

Goriisiilen kisilerin yaklasik %701 erkek olup
genelde 30-40 yas arasindaki kisilerden olustugu
gorlilmektedir. Kigilerin yas ortalamasi; 1.
gruptakilerde 36.96 yil, 2. gruptakilerde 39.79 yil
ve genel ortalamada ise 38.20 yil olarak
hesaplanmustir. Anket yapilan kisilerin
¢ogunlukla lise ve tniversite mezunu olduklar
(%59.38) belirlenmistir.

Ailelerin gelir gruplarma gore farkli oranlarda
olmakla birlikte, genel ortalama itibariyle yaklasik
%90’min evli oldugu, evli olan bireylerden 1.
grupta %30.43, 2. grupta %60.00 ve genel
ortalamada ise %44.19’unun esinin caligtig1 tespit
edilmistir.

Genel ortalama itibariyle, anket yapilan
kigilerin yaridan fazlasinin memur oldugu, bunu

ozellikler

esnaf ve ev hanmmlarinin  takip  ettigi
belirlenmistir.
Incelenen ailelerin  ortalama yaklasik 4

bireyden olustugu saptanmistir. Bununla birlikte,
ailelerde ¢alisan birey sayisinin en fazla olarak 1.
grupta %70.37 ile 1 kisi, 2. grupta %57.14 ile 2
kisi ve genel ortalamada ise %56.25 ile yine 1 kisi
oldugu belirlenmistir. Sonugta, genel ortalamada
itibariyle ailelerin ortalama aylik gelirlerinin
2224.27 TL ve ortalama aylik gida harcamasinin
ise 643.13 TL oldugu hesaplanmustir.
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Cizelge 1. Incelenen ailelerin gelir gruplarina gore dagilimi
Table 1. The distribution of family groups based on income

GRUP NO GRUP ARALIGI (TL) ANKET SAYISI (adet) ORAN (%)
1 <2000 54 56.25
2 2001 + 42 43.75
TOPLAM 9% 100.00

Cizelge 2. Anket yapilan kisi ve ailelerinin sosyo-ekonomik 6zellikleri
Table 2. Socio-economic characteristics of the surveyed people and their families

GELIR GRUPLARI
L. Grup (54) 2. Grup (42) Genel (96)
Frekans % Frekans % Frekans %

Erkek 37 68.52 30 71.43 67 69.79

Cinsiyet Bayan 17 31.48 12 28.57 29 30.21
TOPLAM 54 100.00 42 100.00 96 100.00

<30 17 31.48 9 21.43 26 27.08

31-40 22 40.74 14 33.33 36 37.50

Yas (vil) 41 -50 8 14.81 15 35.71 23 23.96
51> 7 12.96 4 9.52 11 11.46

TOPLAM 54 100.00 42 100.00 96 100.00

Ortalama 36.96 39.79 38.20

ilkokul 9 16.67 3 7.14 12 12.50

Ortaokul 5 9.26 2 4.76 7 7.29

Lise 18 33.33 4 9.52 22 22.92

Egitim Durumu Universite 18 33.33 17 40.48 35 36.46
Yiiksek lisans 1 1.85 2 4,76 3 3.13

Doktora 3 5.56 14 33.33 17 17.71

TOPLAM 54 100.00 42 100.00 42 43.75

Evli 46 85.19 40 95.24 86 89.58

Medeni Hal Bekér 8 14.81 2 4.76 10 10.42
TOPLAM 54 100.00 42 100.00 96 100.00

Eginin Calisma Evet 14 30.43 24 60.00 38 44.19
Durumu Hayir 32 69.57 16 40.00 48 55.81
TOPLAM 46 100.00 40 100.00 86 100.00

Memur 24 44.44 31 73.81 55 57.29

Isci 6 11.11 1 2.38 7 7.29

Serbest meslek 2 3.70 0 0.00 2 2.08

Meslegi Esnaf _ 10 18.52 4 9.52 14 14.58
Emekli 2 3.70 2 4.76 4 4.17

Ev hanim 10 18.52 3 7.14 13 13.54

Issiz 0 0.00 1 2.38 1 1.04

TOPLAM 54 100.00 42 100.00 96 100.00

1-2 5 9.26 3 7.14 8 8.33

Ailedeki Bi 3-4 32 59.26 28 66.67 60 62.50
Sz:;ls]e (liisil)rey 5< 17 31.48 11 26.19 28 29.17
TOPLAM 54 100.00 42 100.00 96 100.00

Ortalama 4.02 4.05 4.03

1 38 70.37 16 38.10 54 56.25

. . 2 12 22.22 24 57.14 36 37.50
gi’izseé‘;ycl:l“(ﬁ‘;) 3< 4 7.41 2 4.76 B 6.25
TOPLAM 54 100.00 42 100.00 96 100.00

Ortalama 1.35 1.67 1.49

Ailenin Aylik Geliri (TL) 1549.63 3091.67 2224.27
Ailenin Aylik Gida Harcamasi (TL) 504.44 821.43 643.13

3.2. Bildircin Eti Tiiketim Durumu
Anket yapilan ailelerin bildircin eti tiiketim
Cizelge 3’te

kisi bagina
strastyla; 1. grupta 1.00 kg ve 0.28 kg, 2. grupta

aylik bildircin eti tiiketim miktar,

durumlarma iligkin  &zellikleri

verilmigtir. Anket yapilan ailelerden; 1. grupta
%24.07’sinin, 2. grupta %45.24’linlin ve genel
ortalamada ise %33.33 liniin bildircin eti tiikettigi
tespit edilmistir.

Diger kirmizi beyaz
kiyaslandiginda, bildircin eti tiiketiminin gerek
aile ve gerekse ailedeki kisi basmna cok diisiik
diizeylerde oldugu belirlenmistir. Aile ve ailedeki

ve etler ile
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1.21 kg ve 0.31 kg, genel ortalamada ise 1.13 kg
ve 0.30 kg’dir. Aile geliri ile bildircin eti tiiketimi
arasinda dogru yonde bir iliski s6z konusudur.
Ailelerin tiikettikleri bildircin etini, daha ¢ok
tavuk satis merkezleri ve iireticiden olmak tizere
kisi/av sonucu ve silipermarketten satin aldiklari
belirlenmistir. Bu durum, bildircin etinin belli
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yerlerde  bulunabildigini da
gostermektedir.

Ailelerin bildircin etini ¢ogunlukla farkli bir
olmast nedeniyle tiikettikleri tespit
edilmistir. Bildircin etinin tiim aileler tarafindan

cok seyrek olarak tiiketildigi saptanmustir. Genel

ya satildigini

lezzet

ortalama itibariyle, ailelerin %71.87’sinin yilda 1
kez, 9%25.00’inin yilda birden fazla ve
%3.13’1inlin de haftada 1 kez bildircin eti tiikettigi
saptanmigtir.

Bildircin etinin bazi aileler tarafindan farkli
Oglinlerde (tiim aileler itibariyle %350.00’sinin
sadece aksam ve %28.12’sinin sadece 0Oglen)
tilketildigi belirlenmistir. Buna karsin, %21.881
icin ise bildircin eti tiiketmelerinde 0giin fark
etmemektedir.

Bildircin eti; daha ¢ok 1zgara olmak iizere
yemekte et olarak (pilav iistii, dolmasi, patlican
vb. yemeklerin yapilmasinda) ve firinda pigirme
usulii tiiketilmektedir.

Bildircin etinin en ¢ok tiiketildigi mevsim yaz
olup, bunu sirastyla kis, sonbahar ve ilkbaharin
takip ettigi belirlenmistir.

Bildircin etinin, tavuk eti ile kiyaslandiginda,
birgok farkli ve olumlu &zelliklerinin oldugu

belirtilmistir. Ayni zamanda bu etin baz
tiketiciler agisindan da ayrt  bir  Onemi
bulunmaktadir. Bu  kapsamda, tiiketiciler

acisindan bildircin etinin ne anlama geldigi tespit
edilmeye calisilmistir.

Cizelge 3. Anket yapilan ailelerin bildircin eti tiiketim durumu ve 6zellikleri
Table 3. Quail meat consumption status and characteristics of the surveyed families

GELIR GRUPLARI
1. Grup (13) 2. Grup (19) Genel (32)
Frekans | % Frekans | % Frekans | %
Tiiketen Aile Sayisi 13 | 24.07 19 | 45.24 32 | 33.33
Tiiketim Aile basina (kg/ay) 1.00 1.21 1.13
Miktar1 Kisi bagina (kg/ay) 0.28 0.31 0.30
Siipermarket 2 15.38 2 10.53 4 12.50
Etin Temin "gavuk Satig Marketi 5 38.46 5 26.31 10 31.25
Yeri Uretici 4 30.77 8 4211 12 37.50
Kisgi/Av 2 15.39 4 21.05 6 18.75
TOPLAM 13 100.00 19 100.00 32 100.00
Etin Tercih Farkl1 bir lezzet olmasi 13 100.00 18 94.74 31 100.00
Nedeni* Besin degeri 1 7.69 0 0.00 1 3.13
Haftada bir kez 0 0.00 1 5.26 1 3.13
Tiiketim Yilda birden fazla 4 30.77 4 21.05 8 25.00
Siklig1 Yilda 1 kez 9 69.23 14 73.68 23 71.87
TOPLAM 13 100.00 19 100.00 32 100.00
Sabah 0 0.00 0 0.00 0 0.00
En Cok Oglen 4 30.77 5 26.32 9 28.12
Tiiketilen Aksam 5 38.46 11 57.89 16 50.00
Ogiin Fark etmez 4 30.77 3 15.79 7 21.88
TOPLAM 13 100.00 19 100.00 32 100.00
Tiketim Firinda 1 7.69 1 5.26 2 6.25
Sekli* lzgara 10 76.92 15 78.95 25 78.13
Yemekte et olarak 5 38.46 5 26.32 10 31.25
Kis 5 38.46 5 26.32 10 31.25
En Cok ilkbahar 0 0.00 4 21.05 4 12.50
Tiiketilen Yaz 6 46.15 7 36.84 13 40.63
Mevsim Sonbahar 2 15.38 3 15.79 5 15.62
TOPLAM 13 100.00 19 100.00 32 100.00
Lezzetli 29 53.70 14 33.33 43 44,79
Besleyici 16 29.63 6 14.29 22 22.92
Protein ve vitamin deposu 12 22.22 3 7.14 15 15.63
Yag ve kolesterolii dilsik bir 11 20.37 7 16.67 18 18.75
o .. urun

Tiketiciye Bobrek tagina iyi gelir 5 9.26 0 0.00 5 5.21

gt(-)ie Bildiren Cocuklarda beyin gelisimine
1 yardimet olur 3 5.56 1 2.38 4 4.17
Viicuttaki agrilara iyi gelir 3 5.56 0 0.00 3 3.13
Farkli bir lezzet 9 16.67 4 9.52 13 13.54
F_arkll tadindan dolay1 alternatif 3 556 2 476 5 591

bir beyaz et

*Birden fazla cevap verildiginden dolay, toplam %100.00#i agmaktadir.
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Cizelge 4. Sosyo-ckonomik 6zellikler ile bildircin eti tiiketimi arasinda iligki durumu
Table 4. The relationship between socio-economic status and quail meat consumption

BILDIRCIN ETi Ki-kare
Tiiketen (32) Tiiketmeyen (64) Genel (96) Analizi
Frekans % Frekans % Frekans % Sonucu
<30 9 28.13 17 26.56 26 27.08
31-40 12 37.50 24 37.50 36 37.50 x 2=20.223
Yas (y1l) 41 -50 8 25.00 15 23.44 23 23.96 P=0.974
51> 3 9.38 8 12.50 11 11.46 df=3
TOPLAM 32 100.00 64 100.00 96 100.00
Erkek 25 78.13 42 65.63 67 69.79 x2=1.581
Cinsiyet Bayan 7 21.88 22 34.38 29 30.21 P =0.209
TOPLAM 32 100.00 64 100.00 96 100.00 df=1
ilk+Ortaokul 2 6.25 17 26.56 19 19.79
Lise 6 18.75 16 25.00 22 22.92 x 2=11.225
Egitim Durumu Universite 12 37.50 23 35.94 35 36.46 P=0.011
Lisansiistii 12 37.50 8 12.50 20 20.83 df=3
TOPLAM 32 100.00 64 100.00 96 100.00
Evli 27 84.38 59 92.19 86 89.58 x> =1.395
Medeni Hal Bekér 5 15.63 5 7.81 10 10.42 P =0.238
TOPLAM 32 100.00 64 100.00 96 100.00 df=1
Esinin Calisma Evet 8 29.63 30 50.85 38 44.19 x2=3.381
Durumu Hayir 19 70.37 29 49.15 48 55.81 P =0.066
TOPLAM 27 100.00 59 100.00 86 100.00 df=1
Calisan 29 90.63 49 76.56 78 81.25 x2=2.769
Calisma Durumu Caligmayan 3 9.38 15 23.44 18 18.75 P =0.096
TOPLAM 32 100.00 64 100.00 96 100.00 df=1
1-2 5 15.63 3 4.69 8 8.33 2
Ailedeki Birey | 3-4 18 56.25 22 6563 60 62550 Ko
Sayisi (kisi) 5< 9 28.13 19 29.69 28 29.17 df:l 2
TOPLAM 32 100.00 64 100.00 96 100.00
1 18 56.25 36 56.25 54 56.25 2_
Ailedeki Cahisan | 2 13 40.63 23 35.04 3% 37.50 x :‘(?'565
Birey Saysi (kisi) | 3< 1 3.13 5 7.81 6 6.25 df:. 2
TOPLAM 32 100.00 64 100.00 96 100.00
Ailenin Aylik <2000 13 40.63 41 64.06 54 56.25 X 2=4.762
Geliri (TL) 2001 > 19 59.38 23 35.94 42 43.75 P =0.029
TOPLAM 32 100.00 64 100.00 96 100.00 df=1
- <500 15 46.88 31 48.44 46 47.92 2
adlenin AVl 7501 750 9 28.13 16 25.00 25 26.04 Ko
(TL) 751> 8 25.00 17 26.56 25 26.04 df=2
TOPLAM 32 100.00 64 100.00 96 100.00

* Cok 6nemsiz=1, Onemsiz=2, Belirsiz=3, Onemli=4, Cok 6nemli=5

ortalama

tiikketicilerin

Genel itibariyle,
%44.79’u bildircin etini lezzetli bir et olarak
nitelendirirken, %22.92’si  besleyici bir et,
%18.75°1 yag ve kolestrolii diisiik bir et, %15.63’1
protein ve vitamin deposu, %13.54’t farkli bir
lezzet, %5.21°1 bobrek tasina iyi gelen bir et,
%S5.21°1 farkli tadindan dolay1 alternatif bir beyaz
et, %4.17’si gocuklarda beyin gelisimini yardimci
olan bir et ve %3.13’ii ise viicuttaki agrilara iyi
gelen bir et oldugu ifade etmislerdir. Tiim bu
veriler, tiliketiciler i¢in bildircin etinin ne kadar
onemli ve alternatif bir et oldugunu
gostermektedir.

Ailelerin bazi sosyo-ekonomik o6zellikleri ile
bildircin eti tiiketimleri arasinda iliski olup
olmadigin1 saptamaya yonelik yapilan ki-kare
analizi sonucuna gore (Cizelge 4);

-Ailelerin bildircin eti tiiketimleri ile anket
yapilan kisilerin yaslari, cinsiyetleri, medeni
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halleri, ailedeki birey sayisi, ailedeki ¢alisan birey
sayisi ile ailenin aylik gida harcamasi arasinda
istatistiksel acidan bir iligki s6z konusu degildir.
-Ailelerin bildircin eti tiiketimleri ile kisilerin
egitim durumlar1 ve ailenin aylik gelirleri arasinda
%5 diizeyinde iligki
bulunmaktadir. egitim

istatistiksel agidan Dbir
Diger bir ifadeyle,
diizeyleri yiiksek kisilerin veya aylik gelirleri
daha yiiksek olan ailelerin bildircin eti tiikettikleri
sOylenebilir.

Ailelerin bildircin eti tiikketimleri ile kiginin
kendisinin ve esinin ¢alisma durumu arasinda
%10 diizeyinde istatistiksel ac¢idan bir iliski
vardir. Bir bagka ifadeyle, anket yapilan kisilerden
kendisi veya esi
tilketmektedirler.

calisanlar  bildircin  eti
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Anket yapilan ailelerden 1.
%76.92’sine, 2. gruptakilerin %73.68’ine ve genel
ortalama itibariyle ise %75.00’ine gore bildircin
eti tliketiminde koku, tat ve besin degerinin
etkisinin oldugu tespit edilmistir.

Anket yapilan  ailelerin
tiiketimlerine bir¢ok faktoér olumlu veya olumsuz
etki yapmaktadir (Cizelge 5).

Genel ortalama itibariyle, ailelerin bildircin eti
titketimlerinde; {iriiniin “taze olmas1” ve “saglikli
olmas1” faktorleri ¢ok onemli, “firmanin adi veya

gruptakilerin

bildircin  eti

markas1”, ‘“ambalaj durumu”, “goriinlisii” ve
“rengi” faktorleri énemli iken “fiyat1”, “agirhg”
ve “koy tiriinli olmas1” faktorleri ise belirsizdir.

3.3. Bildircin Yumurtasi Tiiketim Durumu

Ailelerin  bildircin  yumurtas: tiiketimlerine
iligkin bilgiler Cizelge 6’da verilmistir.

Anket yapilan tiim ailelerden; 1. grupta
%35.19’unun, 2. grupta %59.52’sinin ve genel
ortalamada ise %45.83’{inlin bildircin yumurtasi

tiikettigi belirlenmistir. Ailelerin aylik gelirleri ile

bildircin yumurtas: tiiketimleri arasinda dogru
yonlii bir iligki vardir.

Aile bagma bildircin  yumurtas: tiiketim
miktari; 1. grupta 23.89 adet/yil, 2. grupta 39.28
adet/y1l ve genel ortalamada ise 30.59 adet/y1l’dur.
Kisi bagina bildircin yumurtast tiikketimi ise,
sirastyla; 6.14 adet/yil, 9.72 adet/yil ve 7.69
adet/y1l’dur.

Bildirein  yumurtasinin  ailelerin  biiyiik
cogunlugu tarafindan (genel ortalamada %88.64)
stipermarketlerden satin alindigi, bununla birlikte
oransal olarak az olmakla birlikte tavuk satis
merkezleri, bakkal ve iireticiden de temin edildigi
saptanmistir.

Cizelge 5. Anket yapilan ailelerin bildircin eti tliiketimini etkileyen faktorler (%)
Table 5. Factors affecting the quail consumption of families surveyed(%)

OZELLIKLER
GELIR ONEM : . - Koy
GRUPLARI |DURUMU Fiyan | FyMa | AmDala) | T2 | pe | Gorniga| o2k Urna | Rengi
Cok bnomsiz 760 | 000 | 000 000 769 000| 000| 000] 769
Onemsiz 1538 | 000 | 760 | 000 | 760 | 769 | 000 | 3846 | 23.08
L Grup(1s) |BeSiZ 769 | 1538 | 1538 | 000 | 7.69 | 000 | 000 | 2308 | 769
: Onemli 5385 | 6154 | 46.15 | 30.77 | 5385 | 3077 | 1538 | 1538 | 23.08
Cok onemli 1538 | 2308 | 30.77 | 69.23 | 2308 | 6154 | 8462 | 23.08 | 3846
TOPLAM 100.00 | 100.00 | 100.00 | 100.00 | 100.00 | 100.00 | 100.00 | 100.00 | 100.00
Ortalama* 354 | 408 | 400 | 469 | 377 | 446 | 485 323| 362
Cokonemsiz | 1579 | 526 | 1053 | 526 | 1579 | 526 | 526 | 000 | 526
Onemsiz 2632 | 000 | 000 | 000| 1579 | 000 | 000 | 1053 | 526
2 Grup (19) | BEIISEZ 2632 | 3684 | 2632 | 1579 | 3158 | 21.05 | 1579 | 4211 | 2105
: Onemli 2632 | 4211 | 2632 | 526 | 3158 | 3158 | 1053 | 2105 | 36.84
Cok onemli 526 | 1579 | 3684 | 7368 | 526 | 4211 | 6842 | 2632 | 3158
TOPLAM 100.00 | 100.00 | 100.00 | 100.00 | 100.00 | 100.00 | 100.00 | 100.00 | 100.00
Ortalama* 279 | 363 | 379| 442 | 295 405| 437 | 363| 384
Cokonemsiz | 1250 | 348 | 625 | 343 | 1250 | 343 | 343 000 | 625
Onemsiz 2188 | 000 | 313| 000 | 1250 | 313 | 000 | 2183 | 12.50
Gonel (32 |BeISEZ 18.75 | 2813 | 21.83 | 938 | 2188 | 1250 | 938 | 34.38 | 1563
Onemli 3750 | 5000 | 34.38 | 1563 | 4063 | 3125 | 1250 | 1875 | 3L25
Cok énomli 938 | 18.75 | 34.38 | 71.88 | 1250 | 50.00 | 75.00 | 2500 | 3438
TOPLAM 100.00 | 100.00 | 100.00 | 100.00 | 100.00 | 100.00 | 100.00 | 100.00 | 100.00
Ortalama* 300 | 38| 388 | 453 | 328 422 456 | 347 ] 375

* Cok 6nemsiz=1, Onemsiz=2, Belirsiz=3, Onemli=4, Cok onemli=5
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Cizelge 6. Anket yapilan ailelerin bildircin yumurtasi tiikketim durumu ve 6zellikleri
Table 6. Quail egg consumption status and characteristics of the surveyed families

GELIR GRUPLARI
L. Grup (19) 2. Grup (25) Genel (44)
Frekans | % Frekans | % Frekans | %

Tiiketen Aile Sayist 19 | 35.19 25 | 59.52 44 | 45.83
e . Aile bagina (adet/y1l) 23.89 39.28 30.59
Tiketim Miktar1 = asina éadet/;lll) 6.14 9.72 7.69
Siipermarket 16 84.21 23 92.00 39 88.64
Bakkal 1 5.26 0 0.00 1 2.27
Temin Yeri Tavuk Satig Marketi 1 5.26 2 8.00 3 6.82
Uretici 1 5.26 0 0.00 1 2.27
TOPLAM 19 100.00 23 100.00 44 100.00
. . Cocuklara faydali olmasi 17 89.47 25 100.00 42 95.46
Tercih Nedeni Goriintiisii 2 10.53 2 8.00 4 9.09
Haftadan birden fazla 0 0.00 1 4.00 1 2.27
Ayda bir kez 1 5.26 1 4.00 2 4.55
Tiiketim Sikhig1 Yilda birden fazla 7 36.84 9 36.00 16 36.36
Yilda 1 kez 11 57.89 14 56.00 25 56.82
TOPLAM 19 100.00 25 100.00 44 100.00
Sabah 13 68.42 20 80.00 33 75.00
En Cok Tiketilen Aksam 1 5.26 1 4.00 2 4.55
Ogiin Fark etmez 5 26.32 4 16.00 9 20.45
TOPLAM 19 100.00 25 100.00 44 100.00
Cig 8 4211 5 20.00 13 29.55
Rafadan 8 42.11 4 16.00 12 27.27
Tiiketim Sekli* Haglama 9 47.37 15 60.00 24 54.55
Yagda kizartma 3 15.79 1 4.00 4 9.09
Cerez 5 26.32 4 16.00 9 20.45
Biiyiikliik/ Evet 9 47.37 11 44.00 20 45.45
Agirliga Dikkat Hayir 10 52.63 14 56.00 24 54.55
Etme TOPLAM 19 100.00 25 100.00 44 100.00
Kiigiik 0 0.00 2 8.00 2 4.55
Biiyiikliik/ Orta 6 31.58 6 24.00 12 27.27
Agirhiga  Dikkat | Bilyiik 3 15.79 3 12.00 6 13.64
Edilen Hususlar Fark etmez 10 52.63 14 56.00 24 54.55
TOPLAM 19 100.00 25 100.00 44 100.00
Lezzetli 10 52.63 9 36.00 19 43.18
Besleyici 12 63.16 10 40.00 22 50.00
Protein ve vitamin deposu 12 63.16 18 72.00 30 68.18
Diger yumurtalardan pahali 3 15.79 1 4.00 4 9.09
gl(l);;uklarda beyin gelisimine yardime1 8 211 12 48.00 20 45.45
Bobrek tagina iyi gelir 1 5.26 1 4.00 2 4.55

Tiiketiciye Gore | Tavuk yumurtasina gére daha uzun
Bildrom saklanabili g 1 5.26 1 4.00 2 455
Yumurtast* Giig ve zindelik verir 7 36.84 1 4.00 8 18.18
Dogal bir antibiyotik 8 42.11 5 20.00 13 29.55
Salatalarn siisii 2 10.53 4 16.00 6 13.64
Cocuklar igin eglenceli 15 78.95 13 52.00 28 63.64
Bagigiklik sistemini gii¢lendirici 6 31.58 4 16.00 10 22.73
Oksiiriige iyi gelir 6 31.58 5 20.00 11 25.00
Altini 1slatan ¢ocuklara iyi 2 10.53 0 0.00 2 4.55
Fikri yok 10 52.63 3 12.00 13 29.55

*Birden fazla cevap verildiginden dolay, toplam %100.00i asmaktadir.

Anket yapilan ailelerden 1. grupta %89.47, 2.
grupta %100.00 ve genel ortalama itibariyle ise
%95.46’s1 bildircin  yumurtasinin ¢ocuklar igin
faydali olmasi (beyin gelisimine yardimct olmast,
eglenceli bir vitamin hap1 olmasi, bagisiklik
sisteminin giiglendirmesi gibi) diigiincesiyle en
titkettiklerini
Bununla birlikte bildircin yumurtasinin gériintiisi

fazla olarak ifade etmiglerdir.
(salata siislemek i¢in uygun olmasi, kiigiik-renkli-
desenli olmasindan dolay1 cocuklarin sevimli
bulmast gb.) nedeniyle de tercih edildigi
saptanmistir. Ailelerin %50°den daha fazlasi yilda
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1 kez ve yaklagik 1/3’ii yilda birden fazla bildircin
yumurtas: tiiketmektedirler. Ailelerin yaklagik
%0 bildircin  yumurtasint en ¢ok sabahleyin
tilketmektedirler.

Bildircin yumurtas: daha ¢ok haslama usulii
tiketilirken, ¢ig, rafadan, ¢erez ve yagda kizartma
seklinde de tiikketen aileler s6z konusudur.
Bildircin  yumurtas: agirhgr 9-13 gr arasinda
degismekte olup (Anonim, 2013e), daha agir
yumurtalara rastlanilabilirse de kabuk kalite
goriintil bir fark
bulunmamaktadir.

acisindan O6nemli
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Cizelge 7. Sosyo-eckonomik 6zellikler ile bildircin yumurtasi tiikketimi arasinda iliski durumu
Table 7. The relationship between socio-economic status and consumption of quail eggs

BILDIRCIN YUMURTASI Ki-kare
Tiiketen (44) Tiiketmeyen (52) Genel (96) Analizi
Frekans % Frekans % Frekans % Sonucu
<30 9 20.45 17 32.69 26 27.08
31-40 22 50.00 14 26.92 36 37.50 x2=8.127
Yas (y11) 41 - 50 11 25.00 12 23.08 33 34.38 P =0.043
51> 2 4.55 9 17.31 11 11.46 df=3
TOPLAM 44 100.00 52 100.00 96 100.00
Erkek 30 68.18 37 71.15 67 69.79 x 2=0.100
Cinsiyet Bayan 14 31.82 15 28.85 29 30.21 P =0.752
TOPLAM 44 100.00 52 100.00 96 100.00 df=1
ilk+Ortaokul 4 9.09 15 28.85 19 19.79
Lise 11 25.00 11 21.15 22 22.92 XZ =15.322
Egitim Durumu Universite 13 29.55 22 42.31 35 36.46 P =0.002
Lisansiistii 16 36.36 4 7.69 20 20.83 df=3
TOPLAM 44 100.00 52 100.00 96 100.00
Evli 39 88.64 47 90.38 86 89.58 x2=0.078
Medeni Hal Bekar 5 11.36 5 9.62 10 10.42 P =0.780
TOPLAM 44 100.00 52 100.00 96 100.00 df=1
Esinin  Calisma Evet 18 46.15 20 42.55 38 44.19 x?=0.112
Durumu Hayir 21 53.85 27 57.45 48 55.81 P=0.738
TOPLAM 39 100.00 47 100.00 86 100.00 df=1
Calisan 37 84.09 41 78.85 78 81.25 x 2=0.061
Calisma Durumu Calismayan 7 15.91 11 21.15 18 18.75 P =0.804
TOPLAM 44 100.00 52 100.00 96 100.00 df=1
1-2 5 11.36 3 5.77 8 8.33 2,
AiledekiBirey | 3-4 2 5455 36 69.23 60 6250 Koo
Sayisi (kisi) 5< 15 34.09 13 25.00 28 29.17 df:I 2
TOPLAM 44 100.00 52 100.00 96 100.00
1 24 54.55 30 57.69 54 56.25 2_
Ailedeki Caligan | 2 19 43.18 7 32.69 3% 3750 5 _‘02'27;’77
Birey Sayis1 (kisi) | 3 < 1 2.27 5 9.62 6 6.25 df=. 2
TOPLAM 44 100.00 52 100.00 96 100.00
Ailenin Ayhk <2000 19 43.18 35 67.31 54 56.25 x 2=5637
Geliri (TL) 2001 > 25 56.82 17 32.69 42 43.75 P =0.018
TOPLAM 44 100.00 52 100.00 96 100.00 df=1
o <500 17 38.64 29 55.77 46 47.92 2
Allenin A 701750 ] 3182 1 2115 25 26.04 K Zoe
T 751 > 13 29.55 12 23.08 25 26.04 df=2
TOPLAM 44 20.45 52 100.00 96 100.00

Ancak, anket yapilan ailelerin yaklasik %45°1
bildircin  yumurtas1 satin alirken biiyiikliigiine
veya agirhigina dikkat ettiklerini ve daha ¢ok orta
boy yumurtalar1 tercih ettiklerini belirtmislerdir.

Bildircin  etinde oldugu gibi, bildircin
yumurtasinin da tiiketiciler agisindan ne anlama
geldigi belirlenmeye ¢aligilmistir. Genel ortalama
itibariyle, tiiketicilerin %29.55’1 bu konuda
herhangi bir fikirleri olmadigini belirtmis iken,
%68.18’1 protein ve vitamin deposu, %63.64’1
cocuklar i¢in eglenceli bir iiriin, %50.00’si
besleyici, %45.45°1 ¢ocuklarda beyin gelisimine
yardimct olan, %43.18°1 lezzetli, %29.55°1 dogal
bir antibiyotik, %25.00’1 Oksiiriige iyi gelen,
%22.73’4  bagisiklik  sistemini  giliglendiren,
%18.18’1 bedene gii¢ ve zindelik veren, %13.64’1
salatalarda siis olarak kullanilan, %9.09’u diger
yumurtalara gore daha pahali, %4.55°1 bdbrek
tasina iyi gelen, %4.55’1 tavuk yumurtasina
kiyasla daha uzun siire saklanabilen ve %4.55’1 de

altin1 1slatan cocuklara fayda saglayan bir iiriin
oldugunu beyan etmislerdir.

Anket yapilan ailelerden 1. gruptakilerin
%89.47’si, 2. gruptakilerin %72.00’si ve genel
ortalama itibariyle ise %79.55’ine gore bildircin
yumurtast tiiketimlerinde koku, tat ve besin
degerinin etkisinin oldugu tespit edilmistir.

Ailelerin bazi sosyo-ekonomik ozellikleri ile
bildircin yumurtasi tiiketimleri arasinda iliski olup
olmadigm tespit i¢in ki-kare analizi yapilmistir
(Cizelge 7).

Ki-kare analizi sonuglarina gore;

-Ailelerin bildircin yumurtasi tiiketimleri ile
anket yapilan kisilerin cinsiyetleri, medeni halleri,
kendisinin ve esinin c¢alisma durumu, ailedeki
birey sayisi, ailedeki c¢alisan birey sayisi ile
ailenin aylik gida harcamasi arasinda istatistiksel
acidan herhangi bir iliski bulunmamaktadir.
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Cizelge 8. Anket yapilan ailelerin bildircin yumurtas: tikketimini etkileyen faktorler (%)
Table 8. Factors affecting the consumption of quail eggs in the surveyed families (%)

: - OZELLIKLER

GELIR ONEM -
. . Ambalaj Taze Agirhigl/ Saglikli Kabuk Yumurta Kabuk
CRUPLARI DURUMU Fiyat Firma Ads DurumuJ Olmas1 Bu;gukligik Olriam Rengi Sekli Kalitesi*
Cok dnemsiz 5.26 0.00 5.26 0.00 5.26 0.00 10.53 5.26 5.26
Onemsiz 5.26 5.26 0.00 0.00 26.32 0.00 15.79 10.53 5.26
1. Grup (13) I?elirsiz 0.00 26.32 5.26 5.26 21.05 5.26 21.05 26.32 31.58
Onemli 63.16 36.84 36.84 21.05 15.79 26.32 31.58 42.11 31.58
Cok dnemli 26.32 31.58 52.63 73.68 31.58 68.42 21.05 15.79 26.32
TOPLAM 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00
Ortalama** 4.00 3.95 4.32 4.68 3.42 4.63 3.37 3.53 3.68
Cok 6nemsiz 0.00 0.00 0.00 0.00 4.00 0.00 0.00 4.00 0.00
Onemsiz 40.00 8.00 0.00 0.00 24.00 0.00 24.00 20.00 8.00
2. Grup (19) Belirsiz 24.00 36.00 24.00 8.00 32.00 16.00 20.00 24.00 20.00
Onemli 32.00 32.00 44.00 20.00 32.00 28.00 44.00 40.00 56.00
Cok dnemli 4.00 24.00 32.00 72.00 8.00 56.00 12.00 12.00 16.00
TOPLAM 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00
Ortalama** 3.00 3.72 4.08 4.64 3.16 4.40 3.44 3.36 3.80
Cok 6nemsiz 2.27 0.00 2.27 0.00 4.55 0.00 4.55 4.55 2.27
Onemsiz 25.00 6.82 0.00 0.00 25.00 0.00 20.45 15.91 6.82
Genel (32) I?elirsiz 13.64 31.82 15.91 6.82 27.27 11.36 20.45 25.00 25.00
Onemli 45.45 34.09 40.91 20.45 25.00 21.27 38.64 40.91 45.45
Cok dnemli 13.64 27.27 40.91 72.73 18.18 61.36 15.91 13.64 20.45
TOPLAM 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 100.00
Ortalama** 343 3.82 4.18 4.66 3.27 4.50 3.41 343 3.75

* Kabugun piiriizsiiz, temiz, seklinin diizgiin ve renginin canli olmas1 gb.
** Cok 6nemsiz=1, Onemsiz=2, Belirsiz=3, Onemli=4, Cok 6nemli=5

- Ailelerin bildircin yumurtasi tiiketimleri ile
anket yapilan kisilerin egitim durumlar1 arasinda

%1 diizeyinde istatistiksel acidan bir iligki
bulunmaktadir. Diger bir ifadeyle, egitim
diizeyleri yiiksek kisilerin veya ailelerinin

bildircin yumurtasi tiikettikleri saptanmustir.

- Ailelerin bildircin yumurtasi tiiketimleri ile
kisinin yas1 ve ailesinin aylik geliri arasinda %5
diizeyinde istatistiksel acidan bir iligki soz
konusudur. Bu durumda, anket yapilan kisilerin
yaslar1 ve ailenin aylik geliri yiikseldik¢e bildircin
yumurtast tiikkettikleri sdylenebilir.

Genel ortalama itibariyle, goriisiilen ailelerin
bildircin yumurtas: tiiketimlerinde; iiriiniin “taze
olmas1” ve “saglikli olmas1” faktorleri ¢cok onemli,
“firma adi1 veya markas1”, “ambalaj durumu”,
“yumurta sekli” ve “kabuk
kalitesi” faktorleri onemli, “agirh@ ve/veya
biiytikligi” faktori belirsiz iken “fiyat1” faktorii

ise onemsizdir (Cizelge 8).

“kabuk rengi”,

4. Sonug¢

Yapilan ¢aligma sonucunda, Tokat ili kentsel
alandaki tiiketicilerde bildircin  eti  tiiketim
aligkanliginim  yaygin  olmadigi,
yumurtasinin ise ete nazaran daha fazla aile
tarafindan tiiketildigi saptanmistir. Ayni sekilde,

bildircin

bildircin yumurtasinin tiiketilme sekli de digerine
kiyasla daha fazladir.
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Bildircin eti ve yumurtasinin piyasada ¢ok
smirli yerlerde satildig1 saptanmustir. Bu

baglamda, iriin satis yerinin ¢esitlendirilmesi,
piyasada daha fazla miktarda ve uygun fiyatta
satisinin ~ gerceklestirilmesi  ve
daha fazla  yapilmasi  yarar
saglayacaktir. Ciinkii gerek bildircin eti ve
gerekse bildircin yumurtasi tiiketiciler tarafindan
¢ok Onemsenmekte ve ¢ok farkli anlamlar ifade
etmektedir.

Aym sekilde, gerek bildircin eti ve gerekse

urin uriniin

tanitiminin

bildircin yumurtasi tiikketimi iizerine birgok faktor
farkli oran ya da diizeylerde etki etmektedir. Bu
faktorlerin dnem diizeylerinin bu iriinleri {ireten
veya satigint gergeklestiren kisiler tarafindan
dikkate alinmasi, triinlerin daha fazla tiiketici
tarafindan talep gérmesine veya tercih edilmesine,
dolayistyla da ticaretine olumlu katki yapacaktir.
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