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Sanhurfa ili Kentsel Alanda Tiiketicilerin Tavuk Eti Tiiketim Diizeyleri ve Tiiketim
Aliskanhiklarinin Belirlenmesi
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Ozet: Bu calisma, Sanhurfa 1li Merkez ilge kentsel alaninda tiiketicilerin tavuk eti titketim diizeylerini ve tiketim davramislarim
incelemek amaciyla yapiimistir. Bu amagla yapilan aragtirma igin gerekli veriler kentsel alani temsil edecek sekilde farkl gelir diizeyine
sahip ailelerden anket yoluyla elde edilmigtir. Anket ¢aligmalart 2000 yili Ocak-Subat aylaninda yiirGtiilmistir. Arastirma sonuglarina
gore, incelenen ailelerde kisi bagina yillik tavuk eti tiiketimi ortalama olarak 13.3 kg, aile bagina yillik tavuk eti tiketimi ise 75.6 kg
olarak bulunmugtur, Tavuk eti tiketim ditizeyinin farkh gelir gruplarinda degisiklik gosterdigi ve tiketicilerin gelir diizeyine bagli olarak
tavuk eti tiketim diizeylerinin de arttif1 belirlenmistir. Tiiketicilerin tavuk eti alim sikhigi incelendiginde, tiiketicilerin % 43.4’tniin
haftada bir tavuk eti satin aldigy gozlenirken, % 34.3°u iki haftada bir, % 13.5%i ayda bir ve % 8.8’inin ise haftadan birden fazla aldig
tespit edilmistir. Tiiketicilerin ortalama % 60.2°si tavuk etini tiim olarak satin alirken, % 39.8°i parga halinde satin aldiklarim
bildirmiglerdir. Tavuk etinde en ¢ok tercih edilen kistm % 50.0 orani ile but eti olurken, bunu % 36.7 orani ile gogiis eti izlemektedir.
Tavuk etini biitiin halinde alanlarin % 46.0’s1 karkasin orta bilyilklitkte olmasmni arzu etmektedirler. Tuketicilerin tavuk eti alim yerleri
onemli olgiide farklilik gostermis ve titketicilerin % 73.32’ lik kismimn tavuk etini marketten satin aldiklar: saptanmigtir.

Anahtar Sozciilder: Tavuk eti, tilketici, pazarlama, $Sanlrfa.

Determination of Level of Chicken Meat Consumption and Consumption Pattern of Consumers in
Sanlurfa Urban Areas

Abstract: This study was designed to investigate the level of chicken meat consumption and consumption pattern of consumers in
Sanlwrfa urban areas. The database of the present study was made up by surveying the people representing different groups of standard
of living. The survey was carried out between January and February, 2000. According to the results obtained among the f amilies
investigated, while the consumption of chicken meat per person was 133 kg, this was 75.6 kg per family. The consumption of chicken
meat varied .depending uponthe people’s standard of living and the increase in the standard of living brought about more chicken meat
consumption. It was also noticed that while 434 percent of the consumers bought chicken meat once a week, 34.3 percent of the
consumers had -once :in every two weeks, 13.5 percent of them purchased once.a month and 8.8 percent of consumers bought more than
once a week. In average, 602 percent of the consumers preferred :to buy chicken as a whole. The ratio of the consumers preferred to
purchase chicken as parts was 36.7 percent. The most preferred part of chicken was legs with preference of 50 percent of consumers.
This was followed by breast with 36.7 percent preference. 46.0 percent of the consumers who favour to buy chicken as a whole, want to
have a medium size carcass. [l was also noticed that there was a remarkable variations between the places where consumers bought
chicken and many of the consumers (73.32 percent) preferred 1o buy chicken from the markets.
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Giris Tirkiye’de ailelerjn gelir dizeyi ile tavuk eti

Saglkli bir yasam. bityiime, beyinsel ve zihinsel
faaliyetlerin siirekliligi yeterli ve dengeli beslenme ile
iliskilidir. Yeterli ve dengeli beslenme igin gereksinim
duyulan enerji, ‘protein, vilamin ve minerallerin
karsilanmasinda hayvansal gidalar ilk swrada yer
almaktadir.

Tavuk eti. kalorisi yilksek olmayan ve protein
bakimmdan vengin olan etlerdendir. Tavuk etindeki
aminoasit degerleri viicudun ihtiyacina uygun durumdadir.
Bu nedenle tavuk etinin protein kalitesi yiiksektir. Bu
nitelikleri nedeni ile, ¢ocuklar, gengler, hamile ve emzikli
anneler ile yaslilar igin ¢ok yararhi olan bir besindir.
Ayrica tavuk etinin hazmedilebilirligi kolay oldugu igin,
sindirim sistemi bozukluklari olan kisilere ve hastalara bu
etlerin yedirilmesi onerilmektedir. Kalorisinin diisiik
olmasi nedeniyle, sisman kisilerin zayiflama diyetlerinde
diger etlerin yerine tavuk eti kullanilmaktadir (1).

Tavuk etinin az yagli, protein ve vitamin
bakimindan yiiksek, mineraller agisindan zengin ve
kirmizi ete oranla fiyatinin ucuzlugu nedeniyle diinya et
tiiketimi i¢inde tavuk etinin pay1 gittikge artan bir egilim
gostermektedir (2).

titketimi arasinda dogrusal bir iliski bulunmaktadir. Gelir
diizeyi ylikseldikge tavuk eti tiikketimi de artmaktadir (1).

Tiirkiye, tavuk eti tiretimi agisindan halen diinya
iilkeleri arasinda 176 iilke iginde 18. sirada olup,
dinyadaki yillik toplam uretilen tavuk etinin yaklasik
%!1’i Tiirkiye’de fretilmektedir. Tirkiye'nin tavuk eti
gretimi 1990 yilindan 1998 yilina kadar % 185°lik bir
artisla  238.764 tondan 619.440 tona ulasmustir.
Uretimdeki artisa paralel olarak kisi basina yillik tavuk eti
titketimi de ayn1 donemde yaklasik % 150'lik bir artigla
385 kg'dan 9.66 kg'a yikselmistir. Kisi basina
tilketimdeki bu artisa ragmen, titketimimiz heniiz olmasi
gereken diizeye gelmemistir. Clinkli bu deger AB iilkeleri
ile hatta tiiketimlerinin bilylik bir kismum ithalat ile
kargilayan Ortadogu iilkelerine gore bile ¢ok disik
diizeyde kalmaktadir (2).

Tiirkiye’de tavuk¢ulugun amaglarindan biri, i¢
tilketim artiginin saglanmasi ve tiretimin artan i¢ tilketime
gore arttirilmasidir. Bugtin tilke tavukgulugunda dretimin
yurtici talebi karstlamada bir sorunu bulunmamakta ancak
iiretimin plansiz bir sekilde arttirilmasi zaman zaman
pazarlama problemlerine neden olmaktadir.
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Tiirkiye’de tavuk eti titketim diizeyi ve tiiketici
davranuglar1  ile  ilgili  yeterli sayida aragtirma
bulunmamakla birlikte, bu konuda yapilmis olan yerel ve
makro diizeyde baz1 aragtirmalar agagida verilmistir.

Yapilan  bir  ¢aligmada, egitim  diizeyi
yitkseldikge biitiin tavuk eti tiketiminden parga tavuk eti
tiiketimine dogru bir tercih oldugu saptanmustir. Aym
arastirmada, gelir diizeyinin yiikselmesi ile parga tavuk eti
tilketimi .arasinda pozitif bir korelasyon oldugu da
belirlenmistir. Ayrica, gelir diizeyi yiiksek olan ailelerin
haftabk tavuk eti tiikketimlerinin de orta ve diigiik gelir
diizeyindeki ailelere oranla daha yiksek oldugu ve gelir
diizeyi arttikca tavuk eti titketimindeki artigin, kirmizi et
tiiketimindeki artistan daha az olduBu bildiritmistir (1).

Civi ve ark. (3), tarafindan yapilan arastirmada,
Tokat 1l Merkezinde kisi basgma yillik beyaz et tiiketiminin
yaklasik olarak 6,2 kg oldugu tespit edilmigtir.

Hamta ve Yurdaksl (4), Adana $i kentsel
alanmda yaptklars galigmada, ailelerin ortalama yilhik
gelirlerinin % 112°sini hayvansal gidalann fiiketimine
ayir-diklarm we aile bagma yillik ortalama 64.14 kg favuk
eti tiikettiklerini saptamigiardir.

Yaldmm we Yalgmkaya 3), Van Tl Ereig
llgesinde yaptiklari galigmada, incelenen ailelerde kisi
‘bagima ortalama tavak eti tiketimini 1130 kg oldufu ve
ailelerde gelir diizeyi arttikga tavik eti tiketiminin de
arthg belirlenmigtit. Ayrica, ailelerin prtalama yallik
gelirlerinin % 3.07sini tavuk efi fiketimine aymdiklar
iespit edilmigtir.

Ulzecak we ark. (6), Kahmmanmaras 11
Merkezinde yaptiklan gahsmada, fitketicilerin, %
48.19°unumn mylk cortalama 3 kg’ dan deha $azla pilic 4
titkettiklerini, % 4286 smm but etini % 1324 “Tnin ise
goBilis etini tercih ettifini, % 91.64° finiin tavuk etini
saglikh, jezzetli, ncoz ve daha besleyici oldugu igin
tiikettiklerini belirtemislerdir. Aynca, tiketicilerin yag,
egitim dommp ve cinsiyet gibi farkidiklan terciblerinde
tnemli diizeyde etkin oldufunu saptamaglander.

Pu amstrmada, Sanhwrfa kenisel aiasmdaki
tavuk eti iiketim yapisinn araghribmas)  fiketici
davramslarmmm belirlenmesi amaglanmegtrr.

T. SENGUL, Y. CELIK, Z. DOGAN

Materyal ve Metot

Aragtirmanin temel materyalini, $anlurfa ili
Merkez ilge kentsel alanda yasayan ve farkh gelir
diizeylerine sahip ailelerden anket yoluyla elde edilen
veriler olusturmustur. Diger taraftan, konu ile ilgili
yapilmig bilimsel ¢alismalardan da yararlanimagtir.

Ormek hacminin belirlenmesinde konu ile ilgili
calismalar da dikkate alinarak gayeli drnekleme yontemine
gore 250 aile ile anket yaptlmstir. Anket yapilacak aileler
belirlenirken, ailelerin dmege esit olarak girme sansii
saglamak amacryla, semtlerin sosyo-ekonomik diizeyleri
dik-kate alinarak il merkezi dort bdlgeye ayrilmuigtir, Bu
bolgelerde yapilacak anket sayisi, badlgelerin  nifus
durumu dikkate almarak belirlenmistir. Anketler 2000 yilt
Ocak-Subat aylarinda yapilmistir. Verilerin, gelir gruplan
ve gruplar ortalamasi olarak degerlendirilmesi Excel
programinda yapilmistir. Istatistiksel analizlerde Khi-kare
testi kullandmstir,

Bulgular
incelenen Ailelerin Gelir Durumu ve -Gelir Graplarma
Gore Dagilm

Incelenen 250 ailedeki aile bagna digen ayhk
ortalama gelir 252.904.600 TL* dir. Ailelerden aylik
gelirleri en diisiik (1-150 milyon TL) olanlarm aylik gelir
ortalamalart 116.786.000 TL, en yiiksek (501 - + milyon
TL) olanlarm ise 778333.600 TL olarak buhmmugtur.
Farkli gelir gruplarma sahip ailelerin toplam Smek hacmi
icindeki durumu incelendifinde, 1-130 milyen gekir
grubunda olan ailelerin oram % 33:6, 151-250 mityon
gelir prubunda -olanlar % 34.0, 251-500 ‘milyon gelir
grubmnda olantar %24.4 ve501- ve daha fazla gelire sahip
olanlar ise % 6.0 ditizeyinde bulunmaktadir (Cizelge 1). B
da incelenen ailelerin %69.6 gibi biiyiik gogunlufunmm 1-
250 milyon aras1 bir gelir diizeyine sahip olduklarni
postermektedir.

incelenen ailelerde ortalama niifus sayist gelir
gruplan itibariyle 5.4 il 5.9 arasmda degismekie olup,
gelir diizeyi arttikga aile bagina diigen niifus sayisi da arhig
postermektedir. Ortalama olarak aile bagma diigen niifns
saysi ise 3,7 kigl olarak saptanmustir (Cizelge 1).

Cizelge 1. Incelenen Ailelerin Gelir Gruplanna Gore Dagilmu

Awlik Gelir Grplan Aille Taplam Ornek Aile Basina Diisen Aylik |  Ailedeki Toplam Birey
(Milyon T1) Sayisi I¢indeki Payi (%) Ortalama Gelir {TL} Sayis1 {Adet)
1-150 89 35,6 116.786.000 54
151250 85 34,0 208:663.000 5,8
253-500 61 244 384.672:000 3,8
501-+ 15 6,0 778.333.000 5.9
Toplam/Ortalama 230 160,0 252.504:000 37

Incelenen Ajlelerin Niifus Gruplarma Gire Dagimm
Anket yapilan ailelerde mniifus sayisma gore

ailelerin dapihm Cizelge 2°de verilmistir. Cizelgeden de

goriildin gibi incelenen ailelerin % 36.8° lik bityiik

boliimil 5-6 aras: niifizsa sahipken, % 32.0” si 3-4 niifuslu,
% 26.8’i 7 ve daha fazla niifuslu ve % 44’0 de 12
niifuslu ailelerden clugmaktadir.

Cizelge 2. Anket Yapilan Ailelerde Niifus Sayisina Gore Ailelerin Dagilimi

Ailedeki Birey Sayist Aile Sayisi Oran Aile Bagina Ortalama Birey
Gruplari (Adet) (Adet) (%) Sayisi
1-2 11 4,4 2,0
3-4 80 32,0 3,6
5-6 92 36,8 57
T+ 67 26,8 8,8
Toplam/Ortalama 250 100,0 5,7
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Cizelge 3. Gelir Gruplarina Gore Ailelerin Niifus Varhigi
Ailedeki Birey Sayisi Gruplarima Gore Aile sayisi Aile Basina
Gelir Gruplari (Milyon 1-2 3-4 5.6 T+ Ortalama Birey
TL) Adet | (%) | Adet | (%) | Adet | (%) | Adet (%) Sayisi
1-150 6 6,7 31 34,8 28 31,5 24 27,0 5,4
151-250 4 4,7 22 25,9 35 41,2 24 28,2 5,8
251-500 1 1,6 22 36,1 24 39,3 14 23,0 5,8
501-+ - - 5 33,3 5 333 5 33.4 59
Toplam/Ortalama 11 4.4 80 32,0 92 36,8 67 26,8 5,7

Incelenen ailelerde niifus sayisi gelir gruplarinda
farklilik arzederken, bi-tiin gelir gruplarinda ailelerin
biytik ¢ogunlugu 3-4 ve 5-6 niifustu aileden olusmaktadir
(Cizelge3).
incelenen Ailelerin Tavuk Eti Tiiketim Durumu

Anket yapilan ailelerde gelir gruplarina goére
tavuk eti titketim durumlar1 hesaplanmig ve Cizelge 4’ te
verilmistir. Cizelge incelendiginde ailelerin gelirleri
arttikca aile basina yillik tavuk eti titketiminin de arttig:

goriilmektedir. Aile bagina ortalama yillik tavuk eti
tilketimi gelir gruplarinda 55.2 kg ile 99.6 kg arasimda
degismekte olup, genel ortalamada 75.6 kg olarak
bulunmustur. Kisi basina yillik tavuk eti tiiketimi de
gelirin artmasima paralel olarak artis gostermigtir. Kisi
basina yilhik tavuk eti tiiketimi, en dusitk gelirli aile
gruplarinda 10.2 kg ve en yiiksek gelirli ailelerde 16.9 kg
olarak bulunmus olup, ortalama 13.3 kg olarak
hesaplanmustir.

Cizelge 4. Anket Yapilan Ailelerde Gelir Gruplarina Gore Tavuk Eti Tiiketimi

Gelir Gruplart Aile Bagina Yillik Tavuk Eti Ailedeki Birey Sayisi Kisi Bagina Yillik Tavuk Eti
(Milyon TL) Tiiketimi (Kg) Tiiketimi (Kg)
1-150 55,2 5,4 10,2
151-250 75,6 5,8 13,0
251-500 97,2 5,8 16,7
501- + 99.6 5.9 16,9
Ortalama 75,6 5,7 133

Anket yapilan ailelerde tavuk eti alim siklig
gelir diizeylerine gore haftada birden fazla. haftada bir, iki
haftada bir ve ayda bir seklinde belirienmistir. Elde edilen
sonuglara gore farkli gelir gruplarinda tiiketicilerin tavuk
eti alim sikhgr farklilik arzetmektedir. Nitekim, Cizelge
5’te gorildiigii gibi 1-150 milyon TL gelir grubundaki
ailelerin % 49.4 gibi buytk c¢ogunlugu iki haftada bir
lavuk cti satin alirken, 151-250, 251-500 ve 501-+ milyon
gelir gruplarinda ailclerin % 46.7 ile % 57.0 gibi biiyiik
cogunlugunun haftada bir tavuk eti satin aldiklan tespit
ediimistir. Ortalama olarak incelenen ailelerin % 8.8° i
hattada birden fazla, % 43.4’0 haftada bir, % 34.3°4 iki
haftada bir ve % 13,5 ininde ayda bir tavuk eti satin

aldiklar1 belirlenmigtir (Cizelge 5). Gelir diizeyleri ile
tavuk eti alim sikiig arasmmda onemli bir iliski
bulunmustur P<0.01). Gelir diizeyi arttik¢a tavuk eti alim
stklig1 da artmaktadir.

Diger taraftan incelenen ailelerin % 60.2’sinin
tavuk etini tiim olarak, % 39.8’inin ise par¢a olarak satm
aldiklar saptanmugtir. Gelir dizeyi ile tavuk etini alim
sekli arasinda analamls bir iligki bulunmamistir (P>0.03).

Tercih edilen tavuk eti rengini ise, tiiketicilerin
% 64,01 beyaz, %4,0’(i sar1 ve % 32.0° si 6nemsiz olarak
cevaplandirmaslardir (Cizelge 6). Gelir diizeyi ile tercih
edilen tavuk eti sekli ve tavuk eti rengi arasinda énemli bir
iligki bulunmamustir (P>0.05).

(izelge 5. Anket Yapilan Ailelerde Tavuk Eti Alim Siklig (%)

Cizelge 6. Anket Yapilan Ailelerin Tercih Ettikleri Tavuk Eti

Gelir Gruplan Tavuk Eti Alim Siklig1
(Milyon TL) Haftada Birden Fazla Haftada Bir Iki Haftada Bir Ayda Bir
1-150 2.3 25,8 49,4 22,5
151-250 11,6 57,0 19,8 11,6
251-500 13.1 49,2 31.1 6.6
501-+ 13,3 46,7 40,0 -
Ortalama 8.8 43,4 34,3 13,5
1’ =37.863 P= 0.000

Sekli ve Rengi (%)

Gelir Gruplari Tercih Edilen Tavuk Eti Sekli Tercih Edilen Tavuk Eti Rengi
(Milyon TL) Biitiin Parca Toplam Beyaz Sari Onemsiz Toplam
1-150 60,0 40,0 100,0 57,3 5,6 37,1 100,0
151-250 58,1 41.9 100,0 64,0 4,6 314 100,0
251-500 64,5 35,5 100,0 71,7 - 28,3 100,0
501- + 56,3 43,7 100,0 73,3 6,7 20,0 100.0
Ortalama 60.2 39.8 100,0 64,0 4,0 32,0 100.0
=07 P=0.864 ¥ =2.433 P=0.488
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Cizelge 7°de parga halinde alinan tavuk etinde
titketiciler tarafindan tercih edilen kisimlar gelir gruplarina
gore verilmigtir. Biitiin gelir gruplarinda ailelerin biiytik
cogunlugunun parga et olarak butu tercih ettikleri ve gelir
gruplar1 ortalamasmda da tilketiciler tarafindan tercih

T. SENGUL, Y. GELIK, Z. DOGAN

edilen tavuk eti kisimlar i¢inde % 50.0 ile but en fazla
tercih edilirken, % 36.7 ile gogiis eti, % 12.0 ile kanat ve
% 1.3 ile i¢ organ tercih edilmektedir. Gelir diizeyi ile
tavuk etinde tercih edilen kisimlar arasinda Gnemli bir
iliski bulunmamustir (P> 0.05).

Cizelge 7. Parca Halinde Alman Tavuk Etinde Tercih Edilen Kisimlar (%)

Tavuk etini biitiin olarak satin alan tiiketicilerin
tercih ettikleri biiyiikliik durumu saptanmugtir (Cizelge 8).
Tiiketicilerin ortalama % 22,0’sinin agir, % 46’smm orta,
% 9,2’sinin hafif karkas tercih ettigi ve % 22,8’inin ise

Gelir Gruplan Tercih Edilen Kisimlar
(Milyon TL) Gogiis But Kanat I¢ Organ Toplam
1-150 - 38,6 50,5 10,9 - 100,0
151-250 32,7 56,4 10,9 - 100,0
251-500 35,2 46,1 14,3 4,4 100,0
501-+ 45,0 40,0 15,0 - 100,0
Ortalama 36,7 50,0 12,0 1.3 100,0
¥2=5326 P=03503

bityiikliige 6nem vermedigi belirlenmigtir. Ayrica tiiketici
geliri ile satin alinan karkas bityiikligii arasinda 6nemli bir
iliskinin olmadi1 belirlenmistir (P>0.05). Fakat genelde
orta ve biiyiik karkaslarin tercih edildigi sdylenilebilir.

Cizelge 8. Biitiin Halinde Alman Tavuk Etinde Tercih Edilen Biiyiiklikk Durumu (%)

Agir karkas almay1 tercih eden tiiketicilere
bunun nedeni soruldugunda, ortalama olarak % 53,5°i
daha lezzetli oldugu icin, % 37,9’u fazla tikettikleri igin
ve % 8,6” s1 da ozel bir nedeni olmadigint soylemislerdir.

Gelir Gruplari Tercih Edilen Tavuk Eti Biiyiikliigii
(Milyon TL) Apir Orta Hafif Farketmez Toplam
1-156 15,7 30,6 10,1 23,6 100,0
151250 25,6 453 7,0 22,1 100,0
251-500 283 23,3 41,7 13,3 100,0
501-+ 333 40,0 - 26,7 100,0
Ortalama 22,0 46,0 9.2 22,8 100,0
¥ =3998 P=0.677

Hafif karkas almayi tercih eden tiketicilerin ise, % 30.0°
si daha lezzetli bulduklar igin, % 26,9 u az tiikettikleri
igin ve % 23,1’i ise az yagl olduBu igin hafif karkasi
tercih ettikleri saptanmistir (Cizelge 9).

Cizelge 9. Afr veya Hafif Karkas Tercih Eden Tiiketicilerin Tercih Sebepleri (%)

Gelir Apir Alma Nedenleri Hafif Alma Nedenleri
Gruplari Daha Fazla Daha Az Az
MILTL) | Lezzetli Tiiketiyorum Bilmiyorum | Toplam Lezzetli | Tiiketiyorum | Yagh | Toplam
1-150 69,2 23,1 7,7 100,0 41,7 50,0 83 | 1000
151-250 65,0 25,0 10,0 100,06 30,0 16,7 33,3 100,0
251-500 294 70,6 - 100,0 62,5 - 37,5 100,09
501-+ 50,0 25,0 25,0 100,0 - - - 1 -
Ortalama 33,5 37,9 8,6 100,0 30,0 26,9 23,1 100,0

Anket yapilan ailelerin tavuk etini satin aldiklar
yerler Cizelge 10°da verilmigtir. Tiiketicilerin ortalama
olarak % 73.3’ iiniin tavuk etini marketten, % 20.4” iiniin
kasaptan, % 5,1"inin bakkaldan satin aldig ve % 1,2’ sinin
ise kendi irettigi belirlenmistir. Gelir diizeyi en yiiksek
olan tiiketicilerin tavuk etini daha ¢ok marketten satmn

aldiklar1 (% 93,3), gelir diizeyi en diigiik olanlarda ise
market payinin daha diisiik oldugu (% 57.8) saptanmustrr.
Gelir diizeyi ile tavuk eti alm yeri arasinda Snemli bir
iliski bulunmustur (P<0.01). Bu da, gelir grubu artiikga,
titketicilerin tavuk etini marketten satin alma egilimlerinin
arttigint gostermektedir.

Cizelge 10. Anket Yapilan Ailelerin Tavuk Eti Alim Yerleri (%)

Gelir Gruplari Tavuk Eti Alim Yerleri
(Milyon TL) Market Kasap Bakkal Kendi Uretiyor Toplam
1-150 57,8 33,3 6,7 2,2 100,0
151-250 78.4 17,1 4.5 - 100,0
251-500 83.8 9,7 4,8 1,6 100,0
501-+ 93,3 6,7 - - 100,0
Ortalama 73,3 20,4 5,1 1,2 100,0
v*=19.128 P=0.001 |
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Algkanliklarinin Belirlenmesi

Anket yapilan ailelere tavuk eti satin alirken
firma adina ve ambalaja 6nem verip vermedikleri
soruldugunda, tiiketicilerin tercih ettikleri hususlar gelir
gruplarinda farklilik arzetmekle beraber en fazla firma ad
ve ambalaj durumuna dikkat ettikleri ~belirlenmistir.
Tiiketicilerin ortalama olarak % 27,3’Uniin firma adini

onemsedikleri, % 12,3° iiniin ambalaja dikkat ettikleri,
hem firma adi ve hem de ambalaja dikkat edenlerin
oraninin % 46,2 ve her ikisine de 6nem vermeyenlerin
oraninin ise % 14,2 oldugu tesbit edilmistir (Cizelge 11).
Gelir diizeyi ile ambalajlama ve firma adini dikkate alma
durumu arasinda 6nemli bir iliski bulunmustur (P<0.01).

Cizelge 11. Anket Yapilan Ailelerin Tavuk Eti Alirken Onem Verdikleri Bazt Hususlar

Gelir diizeyi yiiksek olan tiiketicilerin, gelir
diizeyi diigiik olanlara oranla firma adi ve ambalaj
durumuma daha ¢ok Onem verdikleri ve dikkat ettikleri
saptanmmstir
Sonug ve Tartisma

Incelenen ailelerin 6nemii bir kismmimn (% 69,6)
aylik gelir diizeylerinin 1-250 milyon TL arasinda, daha az
bir kismumn da (% 30,4) 251 milyon TL wve daha fazla
oldugu saptanmgtir. Aile basina diisen ortalama aylik gelir
252.904.060 TL’ dur.

Aile basina diisen ortalama birey sayis1 da 5,7
olarak belirlenmis, bu say: konu ile ilgili galisma yapan
aragtrrmactarm (2, 4) bildirdikleri degerlerden (sirastyla
4.4 ve 5,4 adet) daha yiiksektir. Ailedeki birey says
arttik¢a tavuk eti tiiketimi de artmisur,

Aile basina yillik tavuk eti titketimi 75,6 kg
bulunmus olup, bu deger Giil ve Sahin (8). Hanta ve
Yurdakul (4), Demirulus ve ark. (9), Yidimrmm wve
Yalgikaya (5) ve Uluocak ve ark. (6)’min  bildirdikleri
degerlerden daha yiiksektir. Kisi basina yillik ortalama
lavuk eti tiiketimi 13,3 kg olarak saptanmistir. Bu miktar,
Tiirkiye’nin kigi bagma yillik ortalama tavuk eti tiiketimi
olan 9,66 kg’ dan daha yiiksektir. Sanlrfa’da kisi basina
yillik ortalama tavuk eti tiketiminin, Tiirkiye’nin farkli
illerine ait literatiir bildiriglerinden daha yiiksek oldugu
goriilmigtir (5,6). Arastirma sonuglarina gore tilketicilerin
gelir diizeyi artikga tavuk eti tilketimi de Snemli &lgiide
artmugtir. Bu bulguyu, Demirulus ve ark. (9), Hasipek ve
Aktag (1), Yaldmm ve Yalginkaya (3), Uluocak ve ark.
(6)’nin  bulgulari desteklemektedir. Sonug olarak,
Sanlwrfa il merkezinde tavuk eti titketiminin hizli bir
gelisme gosterdigi soylenebilir.

Incelenen ailelerin tavuk eti alim sikhg daha
ziyade haftada bir veya iki, haftada bir seklindedir. Her iki
siklikta -alim yapan tiiketicilerin toplam oram % 77,7
civarindadir. Geriye kalan % 22,3 liik kisim ise haftada
birden fazla veya ayda bir alim yapmaktadirlar. Sonuglar
Yildinm ve Yalginkaya (5)’nin bulgulari ile uyum
gOstermistir.

Anket yapilan tiketicilerin 6nemli bir kism
(% 60,2) tavuk etini tim karkas olarak almay: tercih
ettiklerini s6ylemislerdir. Tavuk etini parga olarak almayi
tercih edenlerin orami ise daha diisik (% 39.8)
bulunmugtur. Bu oranlar, Uluocak ve ark. (6)nin
Kahramanmarag ili i¢in bildirdikleri oranlardan (sirasiyfa

Gelir Gruplari Dikkate Alinan Hususlar
(Milyon TL) Firma Adi | Ambalaj Firma ve Ambalaj Firma ve Ambalaja Onem
Durumu Durumu Vermeyen Toplam

1-150 25,6 13,3 37,8 23,3 100,0

151-250 242 14,9 47,1 13,8 100,0

251-500 29,5 9,9 55,7 4,9 100.0

301- + 46,7 - 533 - - 100,0

Ortalama 273 12,3 46,2 14,2 100,0
’=16.716 P=0.01

% 37,6 ve % 62,4) olduk¢a farklidir. Tavuk etini parga
olarak alan tiiketiciler iginde but etini tercih edenlerin
oran1 (% 50,0) en yiiksektir. Gogiis eti ve kanat almayi
tercih edenlerin oram ise sirasiyla, % 36,7 ve %12.0°dir.
Tiiketicilerin % 1,3°litk kiigiik bir kismut da i¢ organ satin
almay: tercih ettiklerini belirtmislerdir. Bu konuda farkl
illerde yapilan birgok galismada but etinin diger kisimlara
oranla daha fazla tiiketildigi bildirilmistir (6, 8).

Tiiketicilerin %-46,0’s1 satin aldig tiim karkasin
orta biiyiikliikte olmasim arzu etmektedir. Hafif karkas
isteyenlerin oram ise % 9,2 olup, olduk¢a diigiiktiir. An-
kete katilanlarm % 22,8°i karkas biiyiikliigiiniin kendileri
icin onemli olmadifimi vurgulamuglardir. Agir karkas
tercih edenlerin, tercih nedenleri olarak daha lezzetli
bulmalari ve fazla tiiketmeleri sayilabilir.

Ailelerin % 73.3° liik 6nemli bir kismunin tavuk
etini marketten almakta oldugu ve gelir diizeyi diistiikge
tiiketicilerin kasap veya bakkaldan almay: tercih ettikleri
belirlenmistir. Tikeficilerin % 1,371 ise tavuk eti satin
almadigimi  ve tavuk etini kendilerinin  irettigini
sdylemislerdir. Buntann daha ziyade gelir diizeyi diisiik
aileler oldugu soylenilebilir.”

incelenen titketicilerin % 462" si tavuk eti
alirken, firma ad1 ve ambalaj durumuna dikkat ettiklerini
ve bunu énemsediklerini bildirmislerdir. Bu oran, Yildirim
ve Yal¢mkaya (5) ve Uluocak ve ark. (6)’nin bildirdikleri
orandan daha yilksek bulunmustur. Diger illerde bu
konuda yapilan galismalarda da tiiketicilerin énemli bir
kismimin tavuk eti satin almada markaya ve ambalaja
dikkat ettikleri bildirilmistir (8,9).

Sonug olarak, -Sanhurfa kentsel alaninda kisi
basina yillik ortalama tavuk eti tiiketiminin Tiirkiye
ortalamasinin {izerinde olmasi iimit verici bir gelismedir.
Fakat bu tiiketim diizeyinin yeterli oldugu soylenemez.
Yapilan ¢alisma, Sanlurfa i1 merkezini kapsamaktadir.
Caligmaya ilge ve koylerin de dahil edilmesi durumunda
kisi basina tavuk eti tiiketiminin ¢ok daha disiik diizeylere
inecegi soylenebilir. ildeki tilketimin daha da arttinlmast.
halkin hayvansal protein ihtiyaglarinin en ucuz ve kaliteli
bir sekilde karsilanmasinda son derece etkili olacaktir. Bu
nedenle, Tirkiye’de tavuk eti ireten veya pazarlayan
kuruluglarin y6re halkinin  titkketim davraniglarint  ve
aliskanliklarini dikkate almalari ve onlarin isteklerine
oncelik vermeleri titketimi arttiracaktir.
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