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OZET

Teknolojinin tetikledigi yeni diinya diizeni, eski uygulamalar1 ve aligkanliklar1 tamamen degistirmektedir.
Internetin yarattig ve temel altyapisim olusturdugu yeni medya ve internet teknolojileri, artik ‘eski medya’ olarak
adlandirdigimiz klasik iletisim yontemlerine karst biiyiik bir iistlinlik saglamistir. Calismada, ilk olarak yeni medya ve
eski medya kavramlarinin teorik bakig1 gergeklestirilecek, daha sonra ise eski medyanin yeni medya karsisinda mevcut
pozisyonu iizerinden degerlendirmeler gerceklestirilerek, analizler ve 6ngoriiler yapilacaktir.
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ABSTRACT

The new world order that triggered by technology completely change the past practices and customs. New media
and internet technologies that created and formed the basic infrastructure by the internet has provided a great advantage
against traditional communication methods that called ‘old media’. In this study, firstly the concepts and definitions of
new media and old media will be given. Later on, the advantages of new media will be evaluated over the old media
and will be done analysis and predictions.
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1. Giris

Teknolojik gelismelerin ortaya ¢ikardigi yeni is yapma sekillerini, alternatif iletisim
kanallarini, yenilenebilir ve aligkanliklar1 degistiren uygulamalari, sosyal hayata iliskin degisimleri
sadece tekil bir olay ya da degisimin yarattig1 bir sinerji ile degil, topyekun salt teknolojinin
devinim hiz1 ile agiklamak daha dogrudur. Peki, nedir teknolojinin ilerleme hizinin ve boyutunun
‘akil almaz’ bir siiregcte devam etmesinin sebepleri? Ya da bu sebepleri ortaya cikaran faktorlerin
yarattig1 iletisim ¢aginin gercekleri? Bu sorularin cevaplarini sadece 21. yiizyil ile taglandirilan
hayatin normal akisi ve ‘doganin kanunu’ gibi olduk¢a basit nedenlere dayandirilan ‘siislii’
cumlelerle ac¢iklamak mimkiindir. Ancak, gorilmeyeni gérmek ya da sadece gosterilen ile
yetinmemek i¢in mutlaka bunun arkasinda baska nedenlerin veya gelismelerin oldugu gergegini de
kabul etmemiz gerekir.

Bu noktada verilebilecek en iyi cevap ya da sorularin tatmin edici yanitlarinin ‘mantiki’ bir
zemine oturtulmasini saglayan en iyi yol, oncelikli olarak teknolojinin bu denli hizli bir sekilde
ilerledigi gercegini somut bir gelismeye dayandirmanin gerekliligidir. Iste bu nedenle ortak noktada
bulusulabilecek yegane se¢im ya da konsensiisii saglayabilecek en onemli gelisme internetin ¢ok
hizli bir sekilde tiim teknolojik gelismelerin ya da ‘buluslarin’ mihenk tasini olusturdugu ve
devamindaki her tiirlii yeniligin de zincirleme bir sekilde internetin yarattigi ‘yeni diinya diizeni’
iizerinden sekillendigi ve gerceklestigidir.

Geriye doniip baktigimizda veya kuramsal bilgilerin olusturdugu ‘bilgi havuzunu’
degerlendirdigimizde, belirli bir konunun ya da kavramin teorik bir siirece oturmasi i¢in belirli bir
zaman gerekmekteydi. Bugiin ise, bambagka bir diinya ve o diinyada olusan ¢ok ¢esitli uygulamalar
ile karsilagsmaktayiz. 2-3 sene Oncesine kadar hayatimizda olmayan bir¢cok sey bugiin oldukca
siradan bir sekilde yanimizda durmakta ve etrafinda da kendi diinyasini giinden giine daha bir
sekillendirmektedir. Internetin tetikledigi ve giiniimiizde hayatimizin olaganlar1 haline gelen birgok
‘yagamsal’ olgunun, gelecek giinlerin ve yillarin belirleyicisi oldugu gercegini netlestirmemiz
gerekir.

Yeni medya, sosyal medya, sosyal aglar, ‘e’ harfi ile baslayan ve yanina gelen kelimeler,
dijital uygulamalar gibi onlarcasin1 sayabilecegimiz birgok kavramin ‘cekirdegini’ internet
olusturmaktadir. Ya da su sekilde bir soru da sorabiliriz; “Internetin olmadig1 bir diinyada bu
kavramlar hayatimizin olaganlari haline doniisebilir miydi ya da onlar1 bu kadar i¢sellestirmemizin
en onemli nedeni internet degil midir?”. Bu sebeple, hem bu sorularin cevabinin ortak kesisme
noktasinin internet olmasi1 hem de internetin yarattig1 yeni diinya diizeninin belki de 2. Diinya
Savagi sonrasindaki soguk savag donemini sonlandiran Berlin Duvari’nin yikilmasi benzeri farkl
bir ‘teknoloji devrimi’ yapmasi, internetin altyapisini olusturdugu yeni medya ve iletisim
teknolojilerinin, ‘eskinin’ tiim diizenini ve aligkanliklarmi altiist ettigini ve bambaska bir diinyay1
ortaya ¢ikardigini kabul etmemiz gergegini olusturmaktadir.

Internetin dogas1 geregi olusturdugu hiz, giincellenebilirlik, karsilikli etkilesim, diisiik maliyet
gibi avantajlarinin yaninda multimedya Ozelliklerini de tim unsurlariyla kullanmanm getirdigi
rekabetci stlinliikk, internete paralel olarak diisiinebilecegimiz yeni medya ve iletisim
teknolojilerinin, geleneksel medya veya kitle iletisim araglar1 dedigimiz, bugiin ise ‘eski medya’
olarak konumlandirdigimiz sistemler karsisinda olduk¢a 6nemli bir gii¢ elde etmesine yol agmuistir.

Bu calismada, oncelikli olarak internet ve internete bagli olarak diisiinebilecegimiz yeni
medya kavrami ile artik eski medya olarak adlandirdigimiz geleneksel yontemlere iliskin kavramsal
degerlendirmeler yapilacaktir. Daha sonra ise, yeni medya unsurlarinin sinirsiz avantajlar ile eski
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medyaya iliskin uygulamalarin eksik rekabetc¢i yaklagimlar1 birlikte degerlendirilerek, gelecege
iligkin ¢ift tarafli olarak analizler ve 6ngoriiler yapilacaktir.

2. Yeni Medya ve Eski Medya’ya Kavramsal Bakis

Teknolojik degisimler, hiz kavraminin rekabetin temel O6gesi haline gelmesi ve belki de
bunlarin hepsinin 6tesinde zaman ve mekan kavramlarindan bagimsiz bir sekilde “her zaman ve her
yerde” sloganiin hayatin i¢ine oturmasini saglayan en temel bulus ya da son yilizyilin en 6nemli
‘olay1’ olarak interneti gdsterebiliriz. Nedir internet, nasil ortaya ¢ikmistir, nasil bu derece yaygin
bir hale gelmistir, ne gibi yeni degisimleri beraberinde getirmistir, ne gibi yeni kavramlari
hayatimiza sokmustur ve de kavramlar arasindaki degiskenligi ya da bizlerin kavramlara
bakisimizin degismesini nasil saglamigtir?

Internet, teknik olarak bir¢ok bilgisayarin veya bilgisayar sistemlerinin birbirine bagl oldugu,
diinya capinda yaygin olan ve siirekli biiyiiyen bir iletisim agidir. Bu iletisim aginda bilgisayarlar
birbirlerine fiziksel olarak (kablolar, uydu baglantilari, telsiz baglant1 vb.) baghdir. Gelistirilen baz1
ozel protokollerle (TCP/IP) birbirine baglh bilgisayarlar arasinda bilgi paylasimina dayali dosya
alma ya da gonderme veya sohbet gibi bircok aktivite gergeklestirilebilir. Bilgisayarlarin bilgiyi
saklama (harddisk, fiberoptik vb.), bilgiyi ¢cok hizli isleme (veri tabani programlari, bazi analiz
programlar1 vb.) 0zellikleriyle bilgisayar aglarinin herhangi iki bilgisayar arasinda veri iletisimini
olanakli kilma &zellikleri birlestiginde ortaya muazzam bir bilgi paylasim ortami ¢ikar. Iste
internetin felsefesini olusturan temel altyapi ana hatlariyla boyledir
(http://www.internetdevri.com/internet-nedir/, 25.10.2011).

“Bir baska deyisle bilgisayar aglarmin agi (network) olarak tanimlanan internet, genis
anlamiyla bilgisayar aglarinin birbirine baglanmasiyla olusan ve bdylece tiim diinyay1 birbirine
baglayan ¢ok biiyiik bir internet agidir” (Dinler, 1998: 158). Herkesin, her yerde, zaman ve mekan
sinirt olmaksizin ‘esit’ sartlar altinda var oldugu bir diinya olarak da diisiinebiliriz.

Internetin tarihine gelecek olursak ya da internetin baslangici diyebilecegimiz dénem ise, 20.
yiizyilin ikinci yarisindan itibaren hareketlenmeye baslamustir. Internetin koklerini 1962 yilinda
J.C.R. Licklider'in Amerika'nin en biiyiik tiniversitelerinden biri olan Massachusetts Institute of
Tecnology'de (MIT) tartismaya agtig1 “Galaktik Ag” kavraminda bulabiliriz. Licklider, bu kavramla
kiiresel olarak baglanmis bir sistemde isteyen herkesin herhangi bir yerden veri ve programlara
erisebilmesini ifade etmisti. Licklider 1962 Ekim ayinda Amerikan askeri arastirma projesi olan
Ileri Savunma Arastirma Projesinin (DARPA-Defense Advanced Research Project Agency)
bilgisayar arastirma boliimiiniin bagina gegti. MIT'de arastirmaci olarak ¢alisan Lawrence Roberts
ile Thomas Merrill, bilgisayarlarin ilk kez birbirleri ile ‘konusmasin’ ise 1965 yilinda
gerceklestirdi. 1966 yili sonunda Roberts DARPA'da calismaya basladi ve ARPANET isimli
projenin onerisini yapti. ARPANET c¢ergevesinde ilk baglant1 1969 yilinda dort merkezle yapildi ve
ana  bilgisayarlar  aras1  baglantilar  ile  internetin  ilk  sekli  ortaya  ¢ikt1
(http://www.webhatti.com/genel-sohbet/40903-kisaca-internet-tarihi.html, 25.10.2011).

“ARPANET’in temel gorevleri; uzak makinalara baglanma, dosya aktarimi ve elektronik
posta basliklar1 altinda toplanmaktaydi” (Derebasi, 1999: 13-14). “ilk olarak 1973 yilinda
birbirinden farkli aglarin aralarinda veri iletimi saglayabilecekleri ortak bir dil olusturularak
birlestirilmeleri kararlastirildi” (Kircova, 2002: 16).

ARPANET 1983 yilindan itibaren yerini NFSNET (National Science Foundation Network)
Ulusal Bilim Vakif Agi’na biraktt ve 1990 yilinda ARPANET servisten kaldirildi. CSNET te
NFSNET tarafindan devreden ¢ikarildi. 1987 yilina gelindiginde internette host sayis1 28.000 adede
ulagsmisti. Fakat asil biiylik gelisme bundan sonra basladi. 1989 yilinda o yillarda senator
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makaminda buluna Al Gore’un etkisi ile Yiiksek Kapasiteli Bilgi Islem Kanunu (High Performance
Computing Act) kabul edildi. Bilgi otoyolu ve yeni kusak internet gibi projeler baslatildi. 1990
yilinda host sayist1 300.000, haber grubu sayisi ise 1.000’e ulasmisti. 1991 yilinda NFSNET,
internetin ticari kullanimi iizerindeki sinirlamayi kaldirdi. 1991 yilinda HTML dokiimanlarinin http
protokoliinii kullanarak transfer edilmesi saglayan www kullanici arayiizii gelistirildi. 1993 yilinda
www devrimi gercek manasi ile baglamisti (Civelek, 2009: 10).

“Daha sonra ise ¢ok hizli bir gelisim siirecine girildi ve 1995 yilinda Web iizerinde islem
yapan Netscape yazilimi kullanilir hale geldi” (Uysal ve Tung, 1996: 7). Daha sonra yillar i¢inde
gelisen ve bugiin hayatimizin tiim aliskanliklarin1 degistiren internet, ‘artik’ eski medya olarak
adlandirilan klasik yontemlerin yerine yeni medya dedigimiz bambaska bir diinyayr sokmustur.
Gazete, televizyon ya da radyo temel islevleri anlaminda ayn1 kalsalar da, nedir peki onlar1 ‘eski’
diye damgalandiran gelismeler? Ya da internetin fitilini atesledigi ve ortaya ¢ikardigi yeni iletisim
teknolojileri ve yeni medyayi, eski medya karsisinda bu denli Gstiin hale getiren 6zellikler nelerdir?
Eski medyay1 bu denli kisa siire i¢inde ‘vazgecilebilir’ bir konuma getiren veya savunmasiz birakan
degiskenler ne ile agiklanabilir?

Yeni medya’y agiklamadan Once yeni olmayan, geleneksel medyayi iyi anlamamiz gerekiyor.
Geleneksel medya’da her sey monolog iizerine kuruludur. Biri kalkar bir sey soyler, miimkiin olan
herkes dinlerdi. Fakat dinleyenler kimdi, yaslari, cinsiyetleri neydi, anlatilan hakkinda ne
diisiiniiyorlard1? Bunlar1 6grenmenin gercek bir yolu yoktu. Iste yeni medya tam bu noktada
ayriliyor geleneksel medyadan, bu nedenle yeni medya sizinle diyalog halinde olan medyadir. Biri
kalkar bir sey anlatir, herkes dinler ve sonra herkes bunun hakkinda yorum yapar, begenir, elestirir,
paylasir, onerir. Ustelik bunlari yapanlar hakkinda ¢ok fazlaca bilgi de edinilir ve kim bunlar
dendiginde cevap verebilir (http://yenimedya.co/ornek-sayfa/, 02.11.2011). Kullaniciyi, izleyiciyi,
okuyucuyu ya da dinleyiciyi pasif durumdan ¢ikarip aktif bir duruma sokar. Proaktif bir konuma
gecis yapan kisi de, etki giicii ya da etkileme katsayis1 oraninda konunun i¢ine miidahil olur.

Yeni medya denince ¢ogunlukla diisiiniilen tanim; internet, internet teknolojisiyle beraber
gelen bilgiye erismede kolaylik ve hiz, farkli iletisim yollar1 ve sosyal paylasim aglarinin
hayatimizda edindigi yerdir. Ama yeni medyanin bu tanim1 da igererek daha genis bir agiklamasi
olmalidir. Yeni medyayla ilgili ilk agiklama daha c¢ok bilginin dagitilmasiyla ilgili ama yeni
medyanin i¢inde kullanici da aktif olabiliyor. Bir tanim yapmak gerekirse yeni medya, yeni ¢ikan
teknolojiler ve bunlarin kullanimi ve ayni zamanda eski teknolojiler i¢in gelistirilen yeni
yontemlerdir. Bu yeni yontemlere 6rnek olarak; e-book, internet gazeteleri, dijital olarak Uretilen
animasyon ve 3D filmler verilebilir. 15. ylizyillda Gutenberg’in matbaay: kesfetmesi ve 19. yiizyilda
fotograf teknolojisiyle gelen bilginin dagitilmasi olanagi, yeni medyanin teknolojik gelismeleriyle
farkli bir ortamda dagiliyor ve bize bu teknolojinin ig¢inde aktif olabilme imkani tantyor. Matbaa ve
fotograf ile yasanan medya devrimi kendi kiiltiiriinii dogururken, yeni medya ¢agina girilirken, yeni
medya kendi kilturliyle geliyor. Yeni medyanin getirdigi kiiltiir, eski teknolojilerin kiiltiiriini
degistirmekle beraber, ayni zamanda onlarin yerini de aliyor
(http://aycamanaztvj.blogspot.com/2011/03/yeni-medya-nedir.html,  04.11.2011). Ancak, bu
kiiltiirel degisim ve yer degistirmenin yarattigi yeni iletisim ve teknoloji cagi, aslinda biitiin
altyapisini ve ‘kimligini’ de eskinin yaptig1 binanin iistiine inga ediyor.

Daha somut ve net bir sekilde ifade edecek olursak; gelisen bilgisayar, internet ve mobil
teknolojisi ile ortaya ¢ikan, kullanicilarin zamandan/mekandan bagimsiz bir sekilde interaktif olarak
etkilesimde bulunduklari sanal medya ortamini yeni medya olarak tanimlayabiliriz. Geleneksel
medya dedigimiz, yazili ve gorsel basinda yani gazete, televizyon ve diger araglarda iletim tek
yonliidiir. Ancak, yeni medya araglarinda hedef kitle ile karsilikli etkilesim mevcuttur
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(http://www.mahsumakbas.com/yeni-medya-nedir/, 04.11.2011). Bu etkilesim ise, herhangi bir
konu ya da olay ile ilgili olarak ¢ok farkli ve bambagka agilimlar1 beraberinde getirmektedir.

Belli basl yeni medya araglar1 mobil iletisim, internet tabanli medya ve sosyal network’ler de
denilen sosyal medyadir. Yeni medya kavrami Tiirkiye’de son birka¢ yilda kullanilmakla beraber,
diinyada biraz daha geriye gidiyor. Tiirkiye’de en onemli boliimleri internet gazeteciligi, sosyal
network’ler (facebook, friendfeed, twitter vb.) ve 0&zellikle yeni hizmete giren mobil 3G
teknolojisidir. “Yeni’ olarak belirttigimiz kavram aslinda mesaj degil, ortamdir. Tarih boyunca
insanlar ve toplumlar arasinda bir mesajlasma olmustur. En ilkel magara duvarlar1 yazilarindan
tutalim da ginimuz son sirat teknoloji iletilen bilgiye kadar, temel ama¢ hep mesajin taginmasi
olmustur. Iste bu baglamda bilginin tasinmasi giiniimiiz itibar1 ile ‘yeni’ ortamlar/mecralar ile
tagindigindan dolay1 ‘yeni medya’ kavrami ortaya ¢ikmustir (http://www.mahsumakbas.com/yeni-
medya-nedir/, 04.11.2011).

Yani bir tarafta yillardir kullandigimiz klasik iletisim yontemlerinin en temel halkasini
olusturan eski medya unsurlari, diger tarafta ise yeni medya olarak adlandirdigimiz ve tim
aliskanliklarimizi yerle bir eden yeni uygulamalar. iste asil kritik soru da burada sorulmali, bu yerle
bir etme siireci devamlilik arz edecek ve eski medyayi bir yok olma suirecine mi siriikleyecek yoksa
temel altyapiy1 saglayan eski medya unsurlar1 bir silkinisten sonra tekrar ayaga kalkabilecek mi?

3. Eski Medya’nin Karsisinda Yenisi: Yeni Medya

Internet ve iletisim teknolojilerinin yarattig1 yeni diinya diizeni, birgok alanda oldugu gibi
medya alaninda da biiyiik degisiklikler meydana getirmistir. Geleneksel medya ya da klasik iletisim
yontemlerinin ¢ergeveledigi ve bugiin eski medya olarak konumlandirdigimiz medya, giiniimiizde
yerini bir¢ok tiirevini de iginde barindiran ve yeni medya olarak kavramsallastirilan bir diizeni
yaratmustir. Peki, 2000’1i yillarin basindan itibaren hayatimiza giren internet ve son 2-3 yilda hizl
bir sekilde kendi ¢evresini yaratan yeni medya, eski medyaya kars1 engellenemez bir savasin mutlak
galibi mi olacak yoksa yeni medyanin yegane hazirlayicisi olan eski medya liderlik bayragini teslim
etse de rekabetci Ustlnliklerini kullanarak ayakta kalabilecek mi?

Bu sorularin cevabini bulmak ya da bulmaya ¢alismak icin elimizde bazi ipuglar olsa da,
sorularin net karsiligimi verebilmek adina biraz daha beklememiz gerekiyor. Aslinda etrafimizi
kusatan ve sarmasik gibi saran teknolojik unsurlar ya da teknolojiyi yonlendiren buyik aktorler,
sorularin cevaplarinin bir an 6nce ‘kesinlesmesi’ i¢in ellerinden gelen biitiin gayreti gosteriyorlar.

2011 yilh Ekim ayinda gergeklestirilen iki konferans, aslinda bize medyanin gittigi yonii net
bir sekilde belirginlestirmektedir. 05 Ekim 2011 tarihindeki “Yeni Medya Diizeni Konferansi” ve
13 Ekim 2011 tarihinde gergeklestirilen “Yeni Diinya Diizeni: Tam Seffaflik temali Digital Age
Konferans1” hem isimleri hem de isimlerinin de otesinde katilimcilar ile 21. yiizyilin yeni bir
yiizyll olmanin 6tesinde iletisim ve teknoloji ¢agi olarak yeni bir diinyanin baglangicini ispatlar
niteliktedir.

Wikileaks’in kurucusu Julian Paul Assange, Wikipedia’nin kurucusu Jimmy Wales, diinyanin
en 6nemli ve en blylk e-ticaret sitelerinden alibaba.com’un Bagkan Yardimcisi Brian Wong gibi
‘yeni diinyanin’ 6nemli ve etkili aktorlerinin katildigi 05 Ekim 2011 tarihinde diizenlenen “Yeni
Medya Diizeni Konferans1”, artik giiciin ve etkinligin biiylik binalar ve binlerce ¢alisandan, internet
temelli yeni medya tiirlerine kaydiginin en yakin kanitidir. Konferans’da konusan Assange’in su
sozleri yeni medyanin cogulculuk o6zelligini 6nemle vurgulamaktadir (Yeni Medya Duzeni
Konferansi, 2011): “Asagidan yukariya dogru yapilan habercilik, devlet giidiimiindeki
gazetecilikten farkli olarak, insanlarin kendi deneyimlerini birbirleriyle paylasabilmelerine firsat
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veriyor, teknolojinin de yardimiyla birgok kutuptan perspektifler bir araya getirilebiliyor. Egemen
elitin bakis1 da, iktidara uzak diisen kesimlerin perspektifi de 6nlimiize geliyor.” Aslinda Assange’in
onemle ilizerinde durdugu konu, yeni medyanin eski medyaya kars1 en biiyiik avantaji olan, dikey
bir yapilanmanin yarattig1 hiyerarsik baskinin yerini yatay bir birlesmenin aldigidir. Yani,
kimliklerden ve demografik Ozelliklerden farkli olarak insanlarin ya da kullanicilarin esit sartlar
altinda 6zgiirce fikir tartismasi yapabilmesi ya da goriislerini rahatlikla ifade edebilmesidir.

Dijital is ve kiiltiir dergisi Digital Age tarafindan 13 Ekim 2011 tarihinde diizenlenen ve 0
yilki temast “Yeni Diinya Diizeni: Tam Seffaflik” olan Digital Age Konferanst kapsaminda
Istanbul’a gelen, Huffington Post sitesinin kurucusu, AOL yoneticisi Arianna Huffington ise,
medyanin gecirdigi doniisiim sayesinde hayatimiza giren goniilsiiz seffaflik kavramini anlatirken
eski ve yeni medyanin birbirlerini tamamlayan iki gii¢ oldugunu vurgulamistir. Huffington, yazili
basinin gelecegi olmadigini 6ngoriip kurdugu haber sitesi Huffington Post deneyiminden yola
cikarak, glinimiizde internetin demokratik bir kamusal alana doniisme siirecini anlatarak, yazili
basinin yildizinin diistiigii inanciyla internette kurdugu Huffington Post’un basarisini, insanlarin
gercekte ne istedigini anlayip, onlara istekleri dogrultusunda haberler sunmasina baglamistir ve
“Yeni medyanin eskiye gore degistirdigi en onemli sey insanlarla iliski kurma sekli. Artik herkesin
eskiye oranla anlatacak ¢ok fazla hikayesi var. Rakamlarin arkasindaki gercekleri merak edip,
bunlan tartigmak istiyorlar. Huffington Post’ta 100 bin adet yorum sayisina ulasmamiz bunlarin
sonucudur” demistir (Digital Age Konferansi, 2011). Huffington, genel perspektiften bakinca
Assange’in merkez noktaya koydugu cogulculuk iizerinde goriislerini belirtmesinin yaninda, ayni
zamanda yeni medyanin sosyal medya alt bashig1 iizerinden karsilikli etkilesim ya da bir bagka
deyisle interaktivite 6zelligini vurgulamaktadir. Boylelikle, insanlar sadece kendi ¢evrelerinde olan
olaylarla ilgili degil, diinyanin her kosesinde yasanan her tiirlii gelismeye karsi duyarli bir konuma
gelmektedirler.

Bu noktada Yavuz Baydar’in 03 Ocak 2011 tarihinde Sabah gazetesinde yazdiklar1 son derece
dikkat cekici bir noktaya parmak basiyor. Baydar, “Gelecek, yeni teknolojinin agtig1 ufuklarda.
Gelisen sosyal medya, haberciligi kokten sorgulamamiza, mesleki roliimiizii tartismaya agmamiza
neden oldu. 2010'un son aylarina damgasina vuran Wikileaks olay1, pek ¢cogumuzun uzun yillardir
su veya bu iilkede tarif etmeye ve pratige dokmeye calistigi ‘vatandas gazeteciligi’ni internet ile
bulusturup kiiresel hale getirmeyi basardi. Internetin agtif1 yolda gazetecilik/habercilik, geleneksel
dikey yapilanmadan yatay yayilmalara gecise ¢oktan basladi bile. Bu birey olarak gazetecileri
oldugu kadar onlar1 istthdam eden kurumlari da derinden etkilemeye aday. Geriye doniis artik
imkansiz. ABD gibi, 11 Eyliil sonrasini muazzam bir i¢ ve dis istihbarat biit¢esine ayirmis bir giiciin
Julian Assange ve ekibiyle basa ¢ikamamasi, kiiresel haber ve bilgi akiginin 6niindeki barajlarin
nasil yikilmakta oldugunu gostermekte. Bunu yillar 6ncesinden 6ngdren The Guardian editori Alan
Rusbridger gibi gazeteciler, heyecan icinde, geng meslektaslarina ‘baska bir habercilik i¢in kollari
stvayin’ ¢agrilari  yapmaktalar.” demistir ve “Yeni teknoloji, otomatik olarak herkesi
gazeteci/haberci yapmiyor. Araglar hizla yenilenip, nitelik degistirirken, ‘kiiresel kdy’ her zaman
oldugundan da fazla dogru, giivenilir, hakkaniyetli, katilma agik bir ‘yeni gazetecilik’ talebini
koruyacak. Oyle olmasaydi, Wikileaks ekibi sizdirilmis olan onbinlerce diplomatik kriptoyu
onceden Der Spiegel, The Guardian, El Pais, Le Monde gibi ‘eski medya’nin agir toplarina, saygin
kanallarina vermezdi. Inandiricilik esastir. ‘Eski’sinde oldugu gibi ‘yeni medya’da da denge ve
denetim kadar, neyin nasil kamu yarar1 tasidigina karar verecek birikim, ortak akil, bilgelik,
sagduyu, serinkanli ve bagimsiz muhakeme kabiliyeti belirleyici olacak.” diyerek goriislerini
belirtmistir (Baydar, 2011). Olduk¢a &nemli ve lizerinde durulmasi gereken bir konu olarak
diistinebiliriz, yeni medyanin eski medyaya olan ‘bagimliligini’ ve giiven ya da inandiricilik
noktasinda karsilikli bir etkilesimin gerekliligini. Yeni medyanin teknolojinin sinirsiz diinyasi
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icindeki ¢ok gii¢lii avantajlarinin yaninda, eski medyanin aligkanliklar ve ‘klasik’ yontemler
bakimindan degerliligini de son derece dikkatli bir sekilde kavramak gerekmektedir.

Son olarak Hurriyet ve Habertlrk gazetelerinden iki goriisii de belirtmek yeni medya ve eski
medya arasindaki korelasyonu ve etkilesimi anlamak agisindan faydali olacaktir. Ozkok, sosyal
medyanin bazi Ozelliklerinin giderek, klasik medyaninkine benzemeye basladigini belirtmistir
(Ozkok, 2011). Turgut ise, 6ldi 6lecek denilen gazetelerin yani eski medyanin artik 8lmeyeceginin
belli oldugunu sodyleyerek, bunun sebebinin de okuyucularin kaliteli yazilar1 ve yayimncilig
gazetelerde ve dergilerde bulabileceklerini diistindiiklerine dayandirmaktadir ve okuyucu sayisi ile
reklamin artacagini, bunun tahminlerde goriildiigiini belirtmistir (Turgut, 2011). Aslinda her iki
goriisiin de birlestigi ortak nokta, eski medyanin bayragi devretmek igin sabirsizlanmadigi, yeni
medyanin birgok avantajina ragmen eski medyanin ‘klasik’ yontemlerini kullandigi ve farklilagsmak
icin mevcut sistemin i¢inde bazi aksiyonlar gerceklestirse de, bunun eski medyanin sundugu
oOzellikler sayesinde oldugudur.

4. Sonug

Yirmibirinci yiizyilin ¢ok belirgin bir sekilde ortaya koydugu ve iletisim ve teknoloji ¢agi
olarak adlandirilmasindaki en temel etkenlerin basinda hi¢ kuskusuz internet ve internetin temel
altyapisini olusturdugu iletisim teknolojileri gelmektedir. Bu iletisim teknolojilerinin her gegen giin
bir digerinin iizerine koyarak ilerlemesi ve hatta ondan da 6te her yeni teknolojinin bir éncekinin ya
da oncekilerinin devami niteligini tasiyarak ayni teknolojik altyapidan ‘beslenmeleri’, toplumsal
alginin ve sosyal yasamin bir¢ok alaninda klasik yontemlerin yerini ‘yeninin’ almasina neden
olmustur.

Cok kisa bir zaman dilimi igerisinde genel aligkanliklar, beklentiler ve belki de hayallerin bile
oldukca disina ¢ikilarak, klasik yontemler olarak adlandirdigimiz ve artik bugiin ‘eski medya’
olarak tanimladigimiz gazete, dergi, televizyon ve radyo gibi kitle iletisim araglarina bakis son
derece farkli bir boyuta dogru gecis yapmistir. Bunun bodyle bir ‘evrimsel doniis” ya da
aligkanliklarin terk edilmesi olarak adlandirabilece§imiz bir degisim yaratmasinin ana sebebi de,
yeni medya dedigimiz ve internetin sinirsiz imkanlarindan yararlanan her tiirlii teknolojik yeniligi
icine sigdirabilecegimiz bir ¢er¢eve ¢izmis olmasidir.

Yeni medya olarak kavramsallastirdigimiz ve icine her tiirlii internet tabanli iletisim
teknolojisini koyabilecegimiz yenilik, bu cergevenin i¢inde kendine yer bulabilir. Son 3-4 yil
icerisinde hayatimiza giren akilli telefonlarin 6zellikle 3G teknolojisi ile sagladig: her tiirli 6zellik,
Apple’mn tiim diizeni alt list eden iPod, iPhone ve iPad iiclemesi, basina ‘e’ harfini koyarak
yaptigimiz e-ticaret, e-devlet, e-pazar ya da e-egitim gibi her tiirlii uygulama, Yahoo ve Google gibi
hem hayat1 kolaylastiran hem de ‘bilgi ¢Opliigliniin’ yaratildigi arama motorlari, sosyal medya
olarak adlandirdigimiz Facebook, Twittter, Friendfeed, Flickr gibi sosyal paylasim siteleri, sinirsiz
icerik ve kullanici tarafindan olusturulan forumlar, her tiirlii fikir ve goriisiin paylasildigi bloglar,
gazetecilik kavramini ve gazeteleri oldukc¢a farkli bir doneme sokan internet gazeteciligi kavrami ve
haber siteleri, oldukg¢a popiiler olan ‘6zgiir ansiklopedi’ Wikipedia, goriintii ve video paylasim sitesi
YouTube, ‘kutsal bilgi kaynagi’ Eksisozliikk ya da akla gelebilecek her tiirli karsilikli etkilesimin
saglandig1 platformlar1 yeni medya kavrami icine sokabiliriz ya da yeni medya tiirleri olarak
adlandirabiliriz.

Yeni medya ve eski medyay1 karsilastirirken bastan bazi gergekleri yerli yerine oturtmak son
derece onemlidir. Yeni medyanin yasam alanini ¢er¢eveleyen ve her tiirlii fonksiyonunun en temel
yap1 tasii internet teknolojisi olusturmaktadir. O yiizden internetin sagladigt multimedya
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avantajlari, hiz ve giincellenebilir 6zellikleri, ekonomik anlamda yarattigi pozitif katkilar ve
rekabetci ustiinliikleri, yeni medyanin kendi ‘diinyasindaki’ tiim teknolojilere de dogrudan gecis
sagladigi oldukca 6nemli artilardir. Ancak, bugiin artik eski medya olarak adlandirdigimiz klasik
medya unsurlarinin da en temel sekliyle gazetecilige ve habercilige dayandigini bilmemiz
gerekmektedir. Bu nedenle, yeni medyanin eski medyanin temel unsurlarina karsi sagladigi biitiin
onemli avantajlarma karsin, hala eski medyanin altyapisal gerceklikleri ya da temel gergevesi
Olciistinde kendi binasini sekillendirmeye calistigr gerceginin de kesinlikle goz ardi edilmemesi
gerekmektedir.

Yeni medya Oncelikli olarak kendi ¢ikis yollarini kendisinin belirleyecegi ya da kendi diinyas1
icinde hareket kabiliyetini ‘bagimsiz’ bir sekilde siirdiirebilecegi alternatif ¢oziim yollarin1 bulmaya
caligmaldir. Ozellikle interaktivitenin getirdigi bireyin merkeze yaklasma gayretini ve ¢abasini
Ozgiir bir ortam saglayarak, bireyi aktif bir konuma sokarak ve proaktif davranis bigimlerine
yonlendirerek sekillendirmelidir. Eski medya ise, yeni medyanin sinirsiz avantajlart ve kendisi
iizerinde kurdugu tehditkar baskiya karsin, ayakta kalabilmis olmanin gercekliklerini altyapinin
saglanmasi ve su an icin bagka bir alternatifin gozilkmemesi noktasinda anlamlandirmalidir. Sonug
olarak, ‘savasin’ su an i¢in bir galibinin oldugunu sdyleyemeyiz, ancak dogrular1 uygulayanin,
rekabetci 0zelliklerini kullananin ve alternatif ¢6ziim yollarin1 zenginlestirenin de, ‘rakibine’ karsi
onemli bir avantaji eline gegirebileceginin ¢ok net bir sekilde belirtilmesi gerekmektedir.
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