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Oz

Video paylasim sitesi olan Youtube’a her glin milyonlarca insan “Broadcast Yourself”
sloganindan hareketle yasam hik&yelerini ekleyerek genis bir kitleye sunmaktadir. Youtube’un
kullaniciya agilmasiyla ortaya ¢ikan “Youtuber”lar, yeni medya alanim1 hem popiiler olma hem
de para kazanma giidiisiiyle kullanmaktadirlar. Youtube’da yayinlanan igeriklere reklam
verilmesi, yayin iceriklerinde reklama yer veren yasam hikayelerinin desteklenmesi gibi farkl
sekillerde Youtube’un maddi kazang saglamaya yonelik pratikler icerdigi goriilmektedir. Ote
yandan Kigisel yasam hikayelerinin yer aldig1 Youtube videolarinda, ¢ocuklarin kullanilmast,
sanal uzama ¢ocuk yasamlarinin dahil edilmesi ve ¢ocugun maddi kazang elde etmede bir arag
olarak kullanilmasi bu alani1 sorunlu hale getirmektedir. Cocuk yasam deneyimlerinin, tiiketime
eslik edecek sekilde ebeveyn kontroliinde igerik olusturularak sunulmasi, ¢ocuk yasaminin
mahremiyetini ortadan kaldirmaktadir. Buradan hareketle bir buguk milyon iiye sayisina sahip
olan “Prenses Elif” Youtube sayfasi, babasinin kontroliinde yiritilerek gocugun yasam alanina
eklenen iiriin reklamlariyla dikkat ¢cekmektedir. Calisma kapsaminda Prenses Elif Youtube
sayfasi, tiikketim ve ¢ocuk mahremiyeti kavramlar1 1s181inda icerik analizi ile incelenecektir. Bu
¢alismada; ¢ocugun yasam evrenine dahil edilen tiiketim olgusu ile ebeveynleri tarafindan yok
edilen mahremiyetinin incelenmesi amaglanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Cocuk, Youtube, Tlketim, Mahremiyet

A PROBLEMATIC AREA IN CHILD YOUTUBERS: LOSS OF PRIVACY BY
CONSUMPTION

Abstract

Every day millions of people add their life stories on YouTube, a video sharing site, considering the
slogan "Broadcast Yourself* and present them to a wide audience. The "Youtubers" that emerged
when YouTube was opened to users are using the new media area with the motivation of both being
popular and earning money. It seems that YouTube contains practices to provide financial gain in
various ways such as giving advertisements in the contents on YouTube, supporting life stories that
include broadcast contents, and so on. On the other hand, the use of children, the inclusion of
children's lives into a virtual environment, and the use of the child as a means of obtaining financial
gain on YouTube videos where personal life stories are included make this area problematic. The
presentation of child life experiences by creating contents through parental control, accompanied by
consumption, removes the privacy of child life. From this point of view, the YouTube page "Princess
Elif", which has one and a half million members, is carried out under the control of her father and
attracts attention with the product advertisements added to the child's living space. In the scope of the
study, “Princess Elif” YouTube page will be analyzed through content analysis on the concepts of
consumption and child privacy. This study is aimed to examine the consumption fact included in the
child's life and the privacy that is destroyed by her parents.

* 3- 4 Mayis 2018 tarihinde “International Conference on Cultural Informatics, Communication&Media Studies (CICMS-
2018)” adli kongrede sunulan bildiri, baglikta ve igerikte degisiklik yapilarak makale bi¢iminde yayina hazirlanmustir.

ISSN: 1694-7215



Cocuk Youtuber’larda Sorunlu Bir Alan: Tiiketim ile Mahremiyetin Yitimi 3567

Key Words: Child, YouTube, Consumption, Privacy

1. GIRIS

Web 2.0 teknolojisinin gelisimi, kullanicilarin igerik {iretimine baslamasina ve varliklarini
bu mecrada kamitlamasma imkan tanmustir. Bu kapsamda Youtube, diger sosyal paylasim
platformlarindan video igerik iiretimiyle ayr1 bir yere sahiptir. Facebook, Instagram gibi sosyal
paylasim platformlari, video igerik {iretimine imkan tanisa da, Youtube salt video icerik Uretimiyle
digerlerinden ayrilmaktadir. Youtube’un siradan insanlarin popiilerlesmesine imkan saglamasi,
video tiklanma sayilariyla orantili olarak maddi kazang elde etmeye yonelik olarak kullanilmasi
ve reklamcilar i¢in kazanglh bir alan haline donlismesi bu mecrayr ekonomi politik elestiriye agik
hale getirmektedir. Ote yandan Youtube’da ortaya c¢ikan micro-micro celebrityler, ailelerin
yonlendirmeleriyle Youtube’a videolar: yiiklenen ve popiilerlesen ¢ocuk Youtuber’lar: ifade
etmektedir. Calisma kapsaminda hem Youtube’un ekonomi politik yapist hem de Cocuk
Youtuber’larin  mahremiyetinin  yitirilmesi incelenmektedir. Cocuk bu mecrayr aktif
kullanamamasina karsin ebeveyn denetiminde yapilan igerigin konusu haline doniistiiriilmektedir.
Bu noktada, ¢ocuk goriintiilerinin kullanilarak ailenin kendini ekrandan uzak tutmasi, ¢ocuk
mahremiyetinin yitimini gostermektedir.

Bu calismada, Prenses Elif Youtube kanali incelenerek, ¢ocugun hem tiikketimin 6znesi
haline getirilmesi hem de ¢cocuk mahremiyetinin ihlal edilmesi incelenmektedir. S6z konusu bu
caligma da ilk olarak Youtube’un kullaniciyr 6n plana ¢ikararak onun kisisel verilerini reklama
dontistiirme  siirecinin  anlatildigi  “Kullanictyyr Kutsayan Youtube” bashgi yer almaktadir.
Calismanin  konusunu olusturan ¢ocuk Youtuber’larin ebeveyn kontrolli icerik Uretimleri
popiilerlesen “Micro Celebrityler” bashiginda anlatilmaktadir. “Cocuk Mahremiyetinin Yitimi
Olarak Youtube” bagliginda ise; mahremiyet kavramina deginilerek, gocuk mahremiyeti ile iligkili
yurt dist Orneklerinden yola cikilmistir. Cocuk goriintiilerinin internet ortaminda dolasima
girmesinin ¢ocuk yasami i¢in ciddi sikintilarina deginilerek ¢ocugun bu alanda risklere maruz
kaldig1 aktarilmistir. Calismanin inceleme kisminda, Prenses Elif Youtube kanali, tiikketim ve
mahremiyet iliskisi baglaminda icerik analizi ile incelenmistir.

1.1. Calismanin Amaci

Prenses Elif Youtube kanali, gocuk tiiketim Grlnleri Gizerine insa edilirken, ebeveyn
denetiminde, kamuya agik olarak ev i¢i yasami dahil sunulmaktadir. Cocugun kendi iradesi
disinda, Youtube’da goriintiilerinin yayinlanarak, maddi kazang elde etmeye yonelik bir alan
olarak sunulmasi, ¢cocuk Youtube kanallarinin sorunlu bir alan oldugunu gostermektedir. Bu

kapsamda ¢alismada, Prenses Elif Youtube kanalinda cocuk-tiiketim iligkisi insa edilirken,
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cocuk mahremiyetin yitimine yol agti1 gosterilmek istenmektedir. Ozellikle yeni medyada
cocuk goriintiilerinin kullanilmasinin pedofiliye yol acacak olmasi ve bu alan ile iliskili
hukuki bogluklarin bulunmasi ¢ocuk Youtube iligkisinin masumiyetine golge diisiirmektedir.

1.2. Calismanin Kavramsal Cercevesi

“Cocuk Youtuber’larda Sorunlu Bir Alan: Tiiketim ile Mahremiyetin Yitimi” baslikli
calisma iic kavramsal cerceve ekseninde incelenmektedir. Ik olarak Youtube ve kullanici
iliskisi irdelenerek, kullanicinin Youtube ile birlikte yiikselisine dikkat c¢ekilmektedir.
Youtube kullanici bilgilerine eriserek, kullanicilar tiiketici konumunda gérmek istemektedir.
Ikinci olarak micro-celebrity ¢alismanin bir diger kavramsal insasinda yer almaktadir. Micro-
celebrity ve micro-microcelebrity kavramlar arasindaki farklilik ve tiikketim ile goriiniir hale
gelen yasam bigimleri bu asamada incelenmektedir. Bir diger kavramsal ¢erceve mahremiyet
kavramidir.  Micro-microcelebritylerin, ebeveynleri tarafindan yasaminin  Youtube’a
aktarilmasiyla asama asama yok edilen, cocuk mahremiyeti tartisilmakta ve bu alandaki yasal
bosluklara dikkat ¢ekilmek istenmektedir.

1.2.1. Kullamciyr Kutsayan Youtube

Youtube’un 2006°da Google tarafindan satin alinmasiyla birlikte kullanicinin 6n plana
cikarak bireysel yasamlarin goriiniir hale gelmesine zemin hazirlamistir. “Broadcast Yourself”
slogani da aslinda tam da bu kullaniciya isaret ederek, pasif konumdan aktif icerik Uretimine
gecildigini gosteriyordu. Kullanicinin igerik tireterek kiiltiire katilimini1 destekleyen katilimci
kiiltiir, teknoloji dolayimi ile yagsamin gériiniir hale gelmesini ifade etmektedir. Her ne kadar
kisisel yasam hikayeleri televizyon programlari (Reality Show Programlari) (Dijck, 2016:
164) araciligiyla izleyiciye sunulmus olsa da bu durum Youtube ile iist seviyeye ulagmistir.

Bunun yaninda Youtube’un ekonomi politik yapisi, kullanicilarin ve izleyicilerin
tlketici olarak konumlandirildigi ve reklamin belirli 6lgiimler dahilinde dolagimda oldugu
yeni bir tiiketim pratigini a¢iga ¢ikarmaktadir. Bu konuda Dijck, su climleleri paylagmaktadir.

Youtube kullanicilar yiiklemelerin él¢iilmesi ve popiiler videolarin promosyonu
gibi kodlanmis mekanizmalar tarafindan promosyona ve siralama taktiklerine
bagl sekilde belirli bir videoya yonlendirilmektedir...Youtube en ¢ok izlenmis
videolart belirlemekte, ayni zaman da en ¢ok tartisilan videolar listelemekte ve

en ¢ok begenilenlere ve en ¢ok oy alanlara yonelik olciimler yapmaktadir.....
(2016: 167).

Google’n biit¢esini ve karliligim1 Google’da yapilan aramalar, tiklamalar ile kullanicilarin
davraniglart olusturmaktadir. Bu nedenle Christian Fusch’un {izerinde durdugu gibi Google’n
iscileri ve onun karliligim artiranlar, kullanicilaridir (Akt. Cakir, 2017: 93) Benzer sekilde

Youtube’un karliligini artiran da Youtube’a igerik Ureterek ylkleyen Youtube kullanicilart yani
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iscileridir. Yukarida verilen kriterler ekseninde Youtube, reklamm yayinlanma kosullarini da
belirtmektedir. Bu anlamda Youtube ve reklam verenler, kullanicilarin igeriklerinde tiiketim
Urlinlerini marka ismiyle sunmastyla, hem Y outube kullanicilarinin hem de izleyicilerinin tuketici
konumuna vyerlestirilmesine neden olmaktadir. Ote yandan Youtube’un popiiler videolara,
tiklanma ve abone sayisina bagli olarak igerik iireticisine licret 6demesi, bu mecrayr maddi kazang
saglamaya yoOnelik bir alan haline getirmistir. Boylece, hem igerik iireten kullanicilar kazang
saglarken, hem de Youtube, reklam geliri elde etmektedir.

Her iletisim aracinin ortaya ¢ikmasina kosut olarak reklam verenler de bu mecray1
kullanim hedefleri dogrultusunda insa etmektedir. ilk basta eglence amagli kurulan
Youtube’unda reklam verenlerin bu mecray1 kusatmasiyla ticari bir yapiya evrildigi ve reklam
ile kusatildigr goriilmektedir. Youtube, sitenin gizlilik kurallarinda kullanicilarin kisisel
verilerinin ele gecirilme nedenlerini ifade etmektedir.

Kullandiginiz dil gibi temel konulardan, hangi reklamlar: yararli buldugunuz,
cevrimigi ortamda sizin i¢in en onemli kisiler veya hangi YouTube videolarin
begenebileceginiz gibi karmasik konulara kadar her tir bilgiyi, tiim
kullanmicilarimiza  daha  iyi  hizmetler — sunmak  amaciyla  toplariz
(policies.google.com/privacy?hl=tr&gl=tr).

Daha iyi hizmet sunabilmek igin kisisel verilerin toplanmasi, kullanicinin tiiketici
olarak kabul edildigini ispat etmektedir. Youtube un kullanicilarini tiiketim ile kusattig sanal
evrende reklamin bu alan1 bosluk birakmayacak sekilde insa ettigi goriilmektedir. Bu anlamda
hangi reklamlari yararly buldunuz ifadesini agan Youtube, ornekler tUzerinden reklamcilik
pratiginin uygulanma bi¢imini agiklamaktadir. Buna gore;

....bah¢vanlikla ilgili web sitelerini ve bloglar: siklikla ziyaret ediyorsaniz web
tizerinde gezinirken bah¢ivanlikla ilgili reklamlar gérebilirsiniz. Ayrica
YouTube'da firin isleriyle ilgili videolar izlerseniz, firin isleriyle ilgili daha fazla
reklam gorebilirsiniz. Bunun yaninda konumunuzu belirlemek i¢in mevcut IP
adresinizi kullaniriz. Boylece "pizza" aramasi yaparsaniz size yakin bir pizza
servisinin reklamlarim sunabiliviz veya "sinema" aramasi yaparsaniz en yakin
sinemanin seanslarini gosterebiliriz. Sistemimiz size daha alakali reklamlar
sunmak igin hizmetlerimizdeki i¢erigi (Gmail'deki e-postalar gibi) otomatik
olarak tarayabilir. Buna gére, son zamanlarda fotografcilik veya kameralar
hakkinda ¢ok sayida ileti aldiysaniz, bulundugunuz yerdeki bir kamera satis
magazasinin aligveris firsatini ogrenmek ilginizi cekebilir
(policies.google.com/privacy?hl=tr&gl=tr).
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Youtube’un kisisel bilgilere neden eristigini 6rneklerle agikladigi bu boliim, ayn1 zamanda
kisisel verilerin reklam verene ulasmasinda en 6nemli arag oldugunu gostermektedir. Youtube’un
kullanict bilgilerini elde etmesinin temelinde reklam ve tiiketim iliskisinin bulunmasi, onu
ekonomi-politik agidan incelemeyi gerekli kilmaktadir. Youtube bunun yaninda cep telefonuna ait
bilgilerden, telefon numaralarina ve konum bilgilerine kadar farkl: alanlarda da kisisel bilgilere
erisebilmektedir. Youtube’un reklam veren ile olan iliskileri, kullanicilarin kisisel bilgilerini
istedigi sekilde islemesini haklilagtirmaktadir. Turner’a goére, medya kurumlari, medya
izleyicilerinin pargalanmasiyla birlikte Kkitle izleyicileri yerine nis izleyici Kitlelerini hedef
almaktadir. Bu durum ise medyada yer alan reklamlarin da daha fazla kisisel tiiketime yonelik
Urlin igermesine neden olmaktadir (Turner’dan Akt: Dijck, 2016: 84).Youtube’da igerik iiretmek
ve bu igerigin milyonlara ulasmasmi saglamak reklam baglantis1 ile gergeklesmektedir
(Andrejevick, 2009: 67). Ozellikle ¢ok tiklanan igeriklerin reklam baglantis1 verilmeden
agtlmamast da bu durumu Orneklemektedir. Yani reklam, Youtube izleyicisini igerik Gretim
slirecinin basinda karsilamaktadir.

Yeni medyanin elestirel ekonomi politigi, medyanin izleyicileri reklam verene sattigi
anlayistan, kullanicilara evrilmistir. Hem televizyon hem de Youtube izleyicisi igerik
tireticileri tarafindan reklam verene satilmaktadir. Boylece medyanin tiiketim ideolojisi, farkli
mecralardan izleyiciye ulastirilmaktadir. Elestirel ekonomi politik¢i Smythe’ye gore kapitalist
medyanin ideolojik etkilerinden daha fazla arti deger sorununa egilmek gerekmektedir.
Medyanin sadece ideolojik boyutuyla ilgilenmek, medyada art1 deger yaratan kullanicinin goz
ardi edilmesine neden olmaktadir (Fuchs, 2015: 119). Fuchs’a gore, kapitalizmde medya, pek
¢ok anlamda seylesmeyi sunmaktadir. Buna gore; ticari medya, en basta insanlar tiiketici
olarak konumlandirmaktadir. Daha sonra kapitalist kiltir, metaya dontiserek, kullanicinin
tiketiciye ve Ure-tiketiciye doniistiigii yeni bir mecra haline gelmektedir. Son olarak
kapitalizm, en iyi sistem olarak kendini sunmak i¢in medyay1 iyi bir sekilde kullanmak
zorundadir (2015: 123). Buradan hareketle sosyal medya, kapitalizmin yeni bir duragi olarak
ortaya c¢ikmaktadir. Sosyal medya, iiretenin ve tiiketenin kullanict oldugu noktasindan
hareketle, kapitalist ideolojinin merkezden g¢evreye yayildigr yeni bir tiiketim ideolojisi
olusturmaktadir. Yeni medya kullaniciy1 kutsarken tekno-determinist ve tekno-optimist
ideolojiden hareket etmektedir (Fuchs, 2015: 125). Bdylece, yeni medyada kullanicinin
varligi, hem teknolojinin bir sonucu, hem de olumlu bir yaklasimla sunulmaktadir.

Internet teknolojisi, kullanicinin kisisel bilgilerini ele gecirerek, reklamlari spesifik bir
sekilde sunmaktadir. Boylece, kullanicinin internet mecrasinda yapmis oldugu her tiirlii

davranigt onun kisisel verilerinin ele gecirilmesine ve reklamcilar tarafindan kolay



Cocuk Youtuber’larda Sorunlu Bir Alan: Tiiketim ile Mahremiyetin Yitimi 3571

avlanmasina neden olmaktadir. Oysa Facebook, Twitter ve Youtube gibi igerigi kullanicinin
olusturdugu sosyal medya mecralarinda kullanicinin olusturdugu veriler birer metaya
doniismektedir. Burada, Google tarafindan paylasim alani sunularak, kullanicinin 6zgiirligii
ve yaraticiligi dahilinde veri olusturulmasi istenmektedir. Boylece, kullanicinin sosyal
mecrayt kullanarak veri olusturucu niteliginin yaninda kisisel verileri elde edilerek
reklamcilara altin tepsi icinde sunulmaktadir.

YouTube, tiiketicilerin iirlin ve markalarla olan iliskilerini ve bunlarla ilgili her seyi
Ozgiirce ve yaratict bir sekilde yeniden tanimlamasina olanak tanimaktadir. Yeni medya
tlketicilere tiketim konusundaki oykulerini anlatmak icin sofistike bir ara¢ sunarken, bilinen
tiriinlerin ve markalarin eglenceli bir sekilde sunulmasini da hedeflemektedir (Pace, 2008: 216-
217). Kullamci tarafindan olusturulan igerikler, kapitalist sistemin metalar1 ile insa edilip, bu
metalarin yasam icindeki yeri, vazgecilmez bir bigcimde sunulmaktadir. Yasamin 6nemli bir
parcast olarak temsil edilen bu metalar, kullanici igeriklerinde eglence ile temsil edilir. Ozellikle
calisgma kapsaminda incelenen Prenses Elif kanalinda, ¢ocuk-tuketim uriinleri keyifle
kullanilirken, cocuk yasaminin i¢inde vazgegilmez bir konumda oldugu vurgulanmaktadir.

1.2.2. Popiilerlesen Micro Celebrityler ve Reklam iliskisi

Televizyon ve sinema ile birlikte ortaya ¢ikan iinlii (celebrity) kavrami, zamanla
gelisen teknoloji ve medya araclariyla birlikte degisime ugramistir. Unlii kavrami yeni medya
ile birlikte micro-celebrity denilen yeni bir iinlii tabakasinin olusmasina neden olmustur.
Twitter, Facebook ve Youtube iinlii kisilerin yasamlarindan ziyade siradan insanlarin yagsam
hikayelerinin duyurulmasina odaklanarak, tinlii kiltiriiniin degisimine zemin hazirlamistir.
Marwick geleneksel Gnliler ile micro-celebrity’leri inceledigi calismasinda, geleneksel
tinliilerin hayranlari ile dogrudan iligki kurmak ve samimi bir ortam saglamak adina sosyal
medyay1 kullandigina deginmektedir. Oysa micro-celebrityler yani siradan insanlar, sosyal
medyay1 kullanirken, kendilerini takip eden insanlar1 hayran kitlesi olarak gorerek varliklarin
kamuya sunma geregi hissetmektedirler (Marwick, 2015: 1-2).

Micro-celebrity kavrami ilk olarak Terri Senft tarafindan “Camgirls: Celebrity and
Community in the Age of Social Networks” adli ¢alismasinda kullanilmistir. Senft bu kavramu,
kisilerin ¢evrimici ortamda popdlerliklerini yukseltmek igin ¢evrimigi ortamda yapmis
olduklar1 performans stili olarak tanimlamaktadir. Ona gore web ortami micro-celebrity’e
imkan vermektedir (Senft, 2008: 25). Micro-celebrityler, kendilerini ekrandan izleyicilerin
tilketmesi i¢in sunmakta, hayran kitlesi tarafindan benimsenmekte ve zamanla olusturulan
fanlar sayesinde popdularitesini devam ettirmektedir. Bu anlamda micro-celebrity, bir Youtube

sayfasinda goriilebilecegi gibi, bir blog sayfasinda instagram ya da Facebookta da yer
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alabilmektedir (Marwick, 2015: 6). Siradan iinlii olarak tanimlanan micro-celebrityler, nis bir
izleyici kitlesi ile etkilesimde bulunan kisilerdir (Abidin, 2017: 2). Siradan bir kisi, ¢evrimigi
ortamda performans sergileyerek micro-celebrity olarak kabul edilirken, Prenses Elif gibi
ebeveyn kontroliiyle bir ¢ocugun ya da bebegin popiilerlesme durumunu Abidin micro-
microcelebrity kavramiyla ifade etmektedir.

Bu alanda yapilan ¢alismalarda Tama Leaver “Intimate Surveillance: Normalizing
Parental Monitoring and Mediation of Infants Online” adli ¢alismasinda micro-celebrity
ailelerin bebekleri iizerinden iiriin reklami yapmalarin1 incelemektedir. Owlet firmasinin
bebek izleme monitorlerini kullanan micro-celebrity ebeveynler, bebekleri Gzerinden Grin
tanittm1 yaparken, tirlintin kullanigliligi, nasil kullanilacagi gibi iiriinii satmaya yonelik bilgiler
vermektedir. Videonun en sonunda ise Urlini satin almaya yoneltecek link yer almaktadir.
(Leaver, 2017). Boylece micro-celebrity’nin popiiler kimligi kullanilarak, iriin reklami
yapilmakta ve eglenceli bir yasam i¢inde iirlin kullanimi gosterilmektedir.

Siradan insanin micro-celebrity haline gelmesi, insanlarin medya iiretimlerinin yaninda
kendi varliklarini da inga etme cabasini gostermektedir. Medyanin insanlan tiiketim ile kusatan
yasam tarzi liretimleri, insanlarin zihninde dogallastirilan yagsam algilari haline dontismektedir. Bu
yasam tarzlari kendi varligini kendi edimleri ile ger¢eklestirmek isteyen micro-celebritylerde de
gortlmektedir. BOylece medyanin dogallastirdigi yasam tarzlart micro-celebritylerin videolarinda
da goriiniir hale gelerek hem medyanin (Youtube) hem de reklam verenin memnuniyet duydugu
bir siirece doniismektedir. Bu baglamda yeni medyada yayginlasan micro-celebrityler, kapitalist
sistemin islerliginde 6nemli konumda yer almaktadir.

Siradan insanlarinin yagsamlarinin {inlii kisilerin yasamina doniiserek popiilerlesmesiyle
birlikte micro-celebrityler, reklam sirketlerinin odagi haline doniismektedir. Bu ¢alismada
incelenen micro-celebrity Prenses Elif, bes yasinda olmasma ragmen, ailesinin ozellikle de
ekranin arkasinda kalmay1 tercih eden baba dis sesi ile yasami aktarilmaktadir. Prenses Elif’in
yasaminda tuketim kdltrinin somut olarak sergilendigi goriiliirken, her g¢ocugun hayalini
stisleyen tiketim drunleri ile gepecevre kusatildigi dikkat ¢ekmektedir. Siradan bir kiz gocugu
iken, Elif’i bir prenses haline getiren babasi, onun prenses vasfi kazanmasini, tiikketim Urtinleri
ile inga etmektedir. Boylece, Elif’in siradan yasami, oyuncak endiistrisinin kiz ¢ocuklarina
yonelik drettigi  Urlinlerin  kullammima yer verilmesiyle renkli bir yasam haline
doniistiiriilmektedir. Bu durum, Elif’in kendi akranlarindan destek gérmesini saglarken, hem
iye sayisini hem de video tiklanma sayisini nicel olarak artirmasina neden olmaktadir. Crystal
Abidin’in bu alandaki c¢aligmalarinda 6zellikle “Influencers” kavramma yer vermesi, micro-

celebritylerin varliklarini 6tekini etkileme {lizerinden insa ettigini gostermektedir. Siradan insan
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yasaminin bloglar, Youtube ya da sosyal medyada yanki uyandirabilmesi, bu yasamin etkileyici
unsurlar ile kusatilmasi ile miimkiin olabilmektedir. Bu anlamda ailelerin siradan g¢ocuk
yasamini milyonlarin takip ettigi bir yasama doniistiirmesinde ¢ocuk kullanicilarin dikkatini
cekecek renkli oyuncaklar ve rengarenk yasami simgeleyen tiriinler yer almaktadir. Bu nedenle
cocuklar1 “Influencers” (etkileyiciler) olarak tanimlamaktan ziyade ¢ocuklarin ebeveynlerini bu
tanimlama igine yerlestirmek daha dogru goriinmektedir (Abidin, 2015). Zira gocuklar,
ebeveynlerinin talimatlarina uyarak davraniglarmi sergilerken bunun neticesinde ebeveynine
sevimli goriinmek de istemektedir.

Youtube izleyicileri ise micro-celebrity’leri takip eden ve merak eden kisiler olarak
her Youtuber icin 6nem arz etmektedir. Bu nedenle Youtuber’lar, video igeriklerinde
takipcilerin varligin1 kabul ettigini, kendilerini izleyen kisileri onemsedigi gosteren dil
kullanimlarina dikkat etmektedir. BOylece, Youtube takipgileri, video iceriklerine kendilerinin
dahil edilmesiyle 6zdeslik kurmaktadir. Cocuk yasam evrenlerinin Youtube {izerinden temsil
edilmesi, bir ebeveyn kontroliinde gercekleserek, cocugun yasaminin ozellikle tiiketim ile
olan bagi gosterilmektedir. Ebeveynin ¢ocuk yasamini reklam potansiyeline doniistiirmek igin
Influencer ebeveynler tarafindan kasith olarak ticari bir yapida sunulmaktadir (Abidin, 2015).

Bunun yaninda ¢ocuk yasaminin ev i¢i alanla kusatilmis evreni, mahremiyet ihlali
dogrultusunda sunulmaktadir. Ev, mahremiyeti karakterize eden mekandir. Buna ragmen,
Prenses Elif’in ev i¢i alanda varliginin kamera ile izlenmesi mahremiyetin kamusala
actlmasini ifade ederken ayni sekilde yitirildigini de gostermektedir. Cocuktan habersiz
sekilde baslayan videolar, cocuktan ziyade ebeveyn kontroliinde yapildigina isaret etmektedir.
Ayrica Prenses Elif’in bes yasinda bir ¢ocuk olmasi da ebeveyn kontrolli micro-
microcelebrity oldugunu agiklamaktadir. Ote yandan bu alanda bir baska sorun, gocuklarin
goriintlilerinin ¢ocugun izni alinmadan kamuya sunulmasidir. Fransa’da ¢ikarilan kanun,
yetiskin ¢ocuklarin bu tiir ihlaller ig¢in ebeveynlerine dava agmasina izin vermektedir
(Chazan’dan Akt. Blum-Ross-Livingstone, 2016).

1.2.3. Cocuk Mahremiyetinin Yitimi Olarak Youtube

Oncelikle sosyal medyada kiglk g¢ocuk gorsellerinin yaymlanmasmin ebeveyn
kontroliinde yapildiginin altinin ¢izilmesi gerekmektedir. Ciinkii ¢ocuklarmn kendi gorsel
temsillerinin internette dolasima girmesini isteyecek bir yasta olmadigi bilinmektedir. Ancak
bunun aksine ebeveynler, ¢ocuklarinin internette goriintii paylagsmalarini mahremiyetlerini
koruyamayacaklar1 diisiincesiyle dogru bulmamaktadir. Bu anlamda, ebeveynlerin kendi
kontrollerinde gorintl paylasimlarinin bir sakincasi olmadigini diisiinmelerine karsin,

cocuklar goriintii paylasimi yaptiginda sorun haline getirmektedirler.
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Internette ebeveynler tarafindan paylasilan gocuk goruntileri hem ailelerden hem de
Youtube izleyicilerinden olumlu destek gorerek, mesrulastirilmaktadir. Cocuguyla iligkili
gorintdlerin, videolarin paylasilmas: ya da begenilmesi ise ebeveynin kamusal alanla goriint
paylasmasin1 mesrulastirmaktadir (Steinberg, 2017: 846). Livingstone ve Helsper’in yapmis
oldugu ¢aligmaya gore, internet ¢ocuklar igin belirli olanaklar sunarken bunun yaninda riskler de
tasimaktadir. Bu anlamda internetin olanaklarina erigsebilen ¢ocuklarin ayni sekilde risklerle de
karsi karsiya oldugunun bilinmesi gerekmektedir (Akt: Dogus, 2017: 136). Bu riskler,
mahremiyetin yitirilmesi, siber zorbalik ve ¢ocugu zarara sokacak iliski tiirleridir. Calismada
incelenen mahremiyetin yitirilmesi, ¢cocugun 6zel yasamimin ebeveynleri tarafindan ihlali ile
gergeklesmektedir. Bu kapsamda mahremiyet; Duby’e gore; inziva ve rahatlamanin bir diizen
olarak diistiniilmesini ve kisinin dokunulmazlik bolgesini ifade etmektedir (Akt: Lyon, 2001: 43).
Ozellikle gozetleme teknolojileri ile ortadan kaldiilan mahremiyet, Prenses Elif kanalinda
ebeveynler tarafindan yok edilmeye c¢alisilmaktadir.  Cocukla ilgili goriintii paylasmanin en
onemli riski, ebeveynlerin paylasimm neticesini tahmin etmemesidir. Ozellikle pedofililer ele
gecirdikleri gorsellerin internette cinsel icerikle dolasima girmesini saglamaktadir. Bu durumun
Online gegmek isteyen ebeveynler, ¢ocuk gorsellerinin paylasiminda dikkatli olunmasi
gerektiginin altim cizmektedir. T Cocuklarmn kisisel bilgilerin sosyal medyada dogrudan ya da
dolayl olarak paylasilmasi1 ¢ocugu hedef haline getirmektedir.

Ebeveynler, ¢ocuklar1 hakkinda kisisel bilgileri paylastiginda bu bilgiler cevrimigi
hizmetlerin, veri tacirlerinin ve iktidarin gézetimine (surveillance authority) sunulmaktadir.
Sunulan bu bilgiler ise daha sonra veri tacirleri tarafindan siirekli gelistirilebilecek mini
profillere doniisme tehlikesini barindirmaktadir (Minkus-Liu-Russ, 2015). Bundan dolay1
Google’in Ceo’su Erich Schmidt, Wall Street Journal’a vermis oldugu roportajda yetiskinlerin
giin gelip eskiden g¢evrimigi olarak paylasilan utang verici igerikten gizlenmek igin isimlerini
degistirmeyi isteyeceklerini belirtmektedir (www.themarysue.com).

ABD'de Cocuklarin Cevrimi¢i Gizliligini Koruma Yasast olarak bilinen COPPA
(Children’s Online Privacy Protection Act), on ¢ yasin altindaki ¢ocuklarin kisisel bilgilerinin
toplanmasina smirlamalar getirmektedir. Ulkenin Federal Ticaret Komisyonu tarafindan 2000
yilinda yayinlanan COPPA (www.ftc.gov), cocuklara yonelik kisisel bilgilerin reklam
hizmetlerinde kullanilmasinin 6niine gegmeyi amaglamaktadir. Google ise on ii¢ yas altindaki
cocuklarin kigisel bilgilerinin kullanilmamasima belirli adimlari takip ederek uygulamaya

konulacagini belirtmesine ragmen, pratikte hayata gegirilmedigi goriilmektedir.

T Bir anne ikiz ¢ocuklarimin tuvalet egitimi sirasmda cocuklarin fotograflari yaynlamugtir. Daha sonra bazi kisiler
tarafindan bu fotograflarin degistirilerek pedofililerin kullandiklar siteye yiiklenmesiyle ¢ocuklarin masum goriintiileri cinsel
icerikli bir géruntuye doniismiistiir (Steinberg, 2017: 846).
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ABD’de cocuk, tiketici ve mahremiyet haklar1 iizerine ¢aligan yirmi t¢ kurumdan
olusan koalisyon, Google'in on {i¢ yasindan kiigtiklere iligskin kisisel verileri kullanarak reklam
vermesini ABD Federal Ticaret Komisyonu'na sikayet etmistir (/www.theguardian.com). The
Guardian’da yer alan habere gére, Google, on (i¢ yasin altindaki ¢ocuklarla ilgili konum, cihaz
tamimlayicilart ve telefon numaralart gibi Kisisel bilgileri toplamakta ve COPPA’nin yasada
belirttigi sekilde ebeveyn izni almadan farklt web sitelerinde ve hizmetlerde kullanmaktadir
(/www.theguardian.com). Reklamsiz Cocukluk I¢in Kampanya (CCFC)’nin yonetici miidiirii,
Golin’e gore, Google, popiiler ¢izgi filmler, ninniler ve oyuncak reklamlari ile dolu olan
Youtube'un on Ug¢ yas altindaki ¢ocuklara uygun olmadigini iddia etmesine ragmen ¢ocuklara
ve ailelerine yonelik gorevlerini yapmamaktadir. Bunun yaninda Youtube, ¢ocuklara yonelik
yayinladigi reklamlar Gzerinden ¢ok fazla kar elde etmektedir (www.theguardian.com).

Ulkemizde ise Internet Ortaminda Yapilan Yayinlarin Diizenlenmesi ve Bu Yayinlar
Yoluyla Islenen Suglarla Miicadele Edilmesi Hakkinda Kanunun “Toplu Kullanim
Saglayicilart” baslikli 4. Maddede;

“Ticari amagla toplu kullamim saglayicilar, ailenin ve ¢ocuklarin korunmasi, sugun
onlenmesi ve su¢lularin tespiti kapsaminda usul ve esaslart yonetmelikte belirlenen tedbirleri
almakla yukumltdur ” ifadesi kullaniimaktadir (http:/Amww.mevzuat.gov.tr/MevzuatMetin/1.5.5651.pdf).

Aym1 maddenin Ekinde “Bu maddede belirtilen yiikiimliiliikleri ihlal eden ticari
amagla toplu kullanim saglayicilarina, ihlalin agirligina gére yonetmelikle belirlenecek usul
ve esaslar gercevesinde uyarma, bin Tiirk Lirasindan on bes bin Tiirk Lirasina kadar idari
para cezast verme veya (¢ gune kadar ticari faaliyetlerini durdurma mueyyidelerinden birine
karar vermeye mahalli milki amir yetkilidir ” ifadesi gortlmektedir (http://www.mevzuat.gov.tr/
MevzuatMetin/1.5.5651.pdf).

Mevzuatta belirtildigi lizere, aile ve ¢ocugun korunmasi kanunla belirtilmis ve bu
durum ihlal edildigi takdirde belirli cezai yaptirimlarin uygulanacag ifade edilmistir. Ancak
burada ailenin ¢ocuk mahremiyetini ihlal etmesi ya da g¢ocuklara iligkin kisisel verilerin
kullanilmamas1 ydniinde bir madde olmadigi dikkat c¢ekmektedir. Ote yandan Kisisel
Verilerin Korunmas1 Hakkinda Kanun’da da ¢ocuklarin kisisel verilerinin ele gegirilmesi ile
ilgili herhangi bir madde yer almamaktadir (https:/Aww.mevzuat.gov.tr/MevzuatMetin/1.5.6698.pdf).

Calisma kapsaminda incelenen Prenses Elif Youtube sayfasi ise basli basina ¢ocuk
tliketimine dikkat cekmektedir. Tiketimin ¢ocuk yasaminda goriiniirliigi, bir yasam bigimine
doniistiiriilmesi Prenses Elif kanaliyla Youtube izleyicilerine (on ¢ yas alti gocuklar)
sunulmaktadir. Boylece c¢ocuklarin hem kisisel bilgileri elde edilerek reklam verene

sunulmakta hem de video igerigiyle ¢ocuklara yonelik tiketimin somut Ornegini
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gostermektedir. Bu baglamda Youtube, masum ¢ocuk videolarinin ardinda sakli olan tiiketim
urunlerine izin verirken gocuk mahremiyetinin yitirilmesine aracilik etmektedir.

2. YONTEM

Calisma kapsaminda veri toplama teknigi olarak icerik analizinden faydalanilmis ve
hem niceliksel hem de nitel veriler ekseninde Prenses Elif sayfasi olasiliksiz, amacl 6rneklem
yontemiyle incelenmistir. Prenses Elif, 2018 yili Mayis ayi itibariyle 1.734.488 abone sayisi
bulunan 5 Mart 2016 tarihinde Youtube’a katilan ve totalde 2.652.603.423 goriintiileme yapilan
bir Youtube kanalidir. i(;ahsmamn evreni olarak Prenses Elif Youtube kanali secilmis,
orneklem olarak ise, olasiliksiz 6rneklem yontemlerinden amach 6rneklem tercih edilmistir. Bu
kapsamda, Prenses Elif Youtube sayfasinda “Yiiklenen Popiiler Videolar” baslikli alanda yer
alan ve en ¢ok goruntilenme alan (18 milyon- 10 milyon araliginda) videolar incelemeye
alinmigtir. Olasiliksiz 6rneklem yonteminde, drneklem yapilacak her birey ve objeye esit sans
tamimak yerine birey ve objelerin belirli ozellikleri dikkate alinarak érnekleme alinmast ya da
alinmamast ilkesi gecerlidir. Bunun yaninda amagl 6rneklem ise; arastirmanin amacina uygun
yanit1 verebilecek birey ve objeler arasindan se¢im yapmayi gerektirmektedir (Aziz, 2013: 53-
54). Prenses Elif Youtube kanalinin tiimiinde 2.985 video yer almaktadir. Bu videolar, Prenses
Elif’in oyuncaklartyla anne ve babastyla oynadigi oyunlardan ya da gezdikleri yerlerdeki keyifli
anlardan olugmaktadir. “YUklenen Popller Videolar” bashikli alanda yer alan videolar 18
milyon goruntiilenme alanlardan 5 milyon gorintiilenme alan videolara kadar niceliksel olarak
incelenmistir.  Prenses Elif Youtube sayfasinda bu aralikta yer alan 59 video, gorselde
kullanilan, tiikketim iirinleri ve mekan paylasimi iizerinden s6z konusu kanalin tiikketim
urtinlerine yer vermesine gore degerlendirilecektir. Bunun yaninda Prenses Elif kanalinin Elif’in
kendi nizas1 ile ya da babasinin istegine gore video c¢ekmesi ilizerinden mahremiyetin
yitirilmesine gore degerlendirilecektir.

Bu videolar, Prenses Elif’in tiiketim iriinleri ile gérinmesine ve mekan paylasimina
gore incelenerek, Prenses Elif Youtube sayfasinin tiiketim ile olan iliskisi degerlendirilmistir.
Tiiketim Uriinleri ise kendi icinde gida, kostiim, kostiim-oyuncak ve oyuncak kullanimina
gore kategorilere ayrilmstir.

3. BULGULAR

Prenses Elif Youtube kanalinda grafik verilerine gore, % 81 oraninda video kapak
gorselinde Oyuncak kullanildig1 goriilmektedir. Oyuncak kavraminin i¢inde portatif ¢ocuk
havuzlari, akiilii ¢ocuk araglari, ¢gocuk cadirlari, cocuk ev esyalari, cocuk evi, top havuzu gibi

cocuk yasam evrenini kusatan tiiketim Urunleri yer almaktadir. Video igeriklerinde ise bu

* Bu galismada kullamlan veriler Mart 2016 - Mayis 2018 dénemini kapsamaktadir.
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urtinlere Barbie bebekler, Monster High, My Little Ponny gibi reklamlarda sik¢a karsilasilan
bebekler eslik etmektedir.

Grafik 1. Prenses Elif Kanalinda Tiiketim Uriinlerinin Kullanim Oranlari

Tiiketim Uriinlerinin Kullanimi

Gida

Kostim
Oyuncak ve Kostliim

Oyuncak

Video igeriklerinde babanin yonlendirmesiyle tuketim 0rinleri olan “Oyuncak
Kullanimina” sik¢a yer verilmektedir.

“Bu Barbie 'nin pazar arabasi degil mi? Elif, piknik arabast oldu simdi”, Aaa! ¢anta

Monster High c¢anta Elif’in ananesi getirdi”. “Senin bu c¢adirin baya giizel

goziikiiyor.” (Www.youtube.com/watch?v=09X8tSPbimU).

“Ne kadar giizel ben bu havuzu ¢ok sevdim Elif”, “Havuz elli bes santimetre var Elif”

(www.youtube.com/watch?v=gT5SNIX5qGM).

Bunun disinda babanin ¢ocuk tiiketim Urtnlerinin &zelliklerini anlatarak tlketime
yonlendirme yaptigini sdyleyebiliriz. Elif’e alinan top havuzu tiiketim manipiilasyonuna iyi
bir 6rnek olusturmaktadir.

“Cok sevdin demi bunu. Arkadaglar biz ¢ok sevdik, dogru se¢cim yaptiguimizda Kesin,

vani digerlerini bilmiyorum digerleri de giizeldir ama bu ¢ok yiiksek, genis, yiiksekligi

hosuma gitti, Kapisi olmasin istemiyorduk ama yuksek oldugu i¢in kapt iyi oldu.

Bakin iistten girmek ne kadar zor oldu. Toplari getirelim mi? Boyle zor ¢ikiyorsun

glinkii bi hayli yiiksek. Tiim enerjisini dagitiyor burda”

(www.youtube.com/watch?v=dvCRQCqrZB83).

“.... Elif bunun iizerine bir yatsana i¢inde yat bakiyim ne kadar biiyiik gérelim aslhinda

1.40 falan™
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Elif’in babasina ait olan bu ciimleler, Elif’in yagami tizerinden Y outube kullanicilarina
ziplama havuzu alma konusunda yonlendirme yapmaktadir. Ziplama havuzunun nitelikleri,
cocuklar i¢in eglenceli olusu ya da ebatlar1 konusunda video i¢inde bilgiler verilirken, fark
ettirmeden ziplama havuzuna manipiilasyon yapilmaktadir. Bunun disinda babasi Elif’in oyun
evrenine dahil olurken, tuketim drinlerini belirli markalar Gzerinden iletmektedir. Marka ismi
dogrudan zikredilmese bile, video gorintilerinde marka isminin gdzikmesine dikkat
edilmektedir.

“Elif’in buzdolabini, firtmimi digsardaki oyun evine gotiirecegiz demi. Hadi nasil

gotiirecegiz agir mi bunlar? Higte agir degil. Ama bir sey séyleyeyim mi? Bunlara

senin nakliye araban gelsin.... Traktorle hadi sen traktorii al gel”(
www.youtube.com/watch?v=QRFTGc9S9qc).

Elif’in oyun diinyas ile iligkili olan bu climleler i¢inde buzdolabi, firin, ev ve traktor
gibi herkesin ulasabilecegi oyuncaklar tercih edilmemektedir. Bu oyuncaklarin ¢ocuk-oyun
evrenindeki yeri belirtilerek baba kizin eglenceli vakit gecirecegi fikri asilanmaktadir.
Boylece isimleri zikredilen oyuncaklarin sayis1i milyonlar1 bulan izleyici kitlesine sunularak
tilketimin manipiile edildigi dikkat cekmektedir.

“Kostiim Kullanim1” ise c¢alismada elde edilen bulgulara goére %11 oldugu
goriilmektedir.  Prenses  Elif, videolarmin gorselligine kostiimiin  masalst  yapisi
eklemlenmektedir. Boylece Elif’in masals1 varlig1 pekistirilerek prenses kostiimleri, denizkiz1
kostimleri ile hayran kalinacak micro-microcelebrity’e doniisturilmektedir. Calisma
kapsaminda incelenen videolarda Prenses Elif'in kostlimlerinin genelde denizkizi
kostiimlerinden ve prenses kostiimlerinden olustugu goriilmektedir. Deniz kizi kostlimlerinde
“Elif Deniz Kizi oldu, sonunda deniz kizi kuyrugumuza kavustuk, kuyrukla yiizmek zor” baghkli
videodan da anlagilabilecegi gibi deniz kizi kuyrugunun ¢ok istendigi ve sonunda ona ulasildigi
aktarilmaktadir. Renkli deniz kizi kostlimlerine yer verilen videolarda Elif’in deniz kizina
Oykiinerek onun gibi yiizmeye ¢alistigi yer almaktadir. Bunun yaninda “Deniz kiz: jeep ile
havuza gidiyor” baglikli videoda da Elif’in pembe jip ile havuza gittigi ve yiizdiigi yer
almaktadir. Babas1 videonun baslangicinda deniz kizi kostiimii giymis olan Elif’e

“Aaaa! ¢ok giizel olmussun Elif. Gergekten ¢ok sekersin. Bu eski olan degil mi? Bu

sonradan gelen mi? Bu ¢ok sik duruyor” climlelerini kullanmaktadir.

Babasinin yer verdigi bu ctimlelerden deniz kizi kostiimiiniin bir yerden gonderilmis
oldugu anlagilmaktadir. Cocugun kostiimiiniin ebeveyni tarafindan onaylanarak hem

tlketimin hem de ¢cocugun ug isteklerin dogallastirilmasi dikkat cekmektedir.


https://www.youtube.com/watch?v=QRFTGc9S9qc
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“Oyuncak ve Kostiim Kullanim1” ise % 5’lik alani1 kapsamaktadir. Elif’in oyun diinyasi
sadece oyuncaklarla degil, oyuncaklar ile onlara eklemlenen gercek ya da hayali kahraman
kostiimleri ile kusatilmaktadir. Boylece iiretilen tiiketim ortami salt oyuncaklarla degil,
kostiimlerle de saglanmaktadir. Bu kostiimlerin gergek yasamdaki araglari kullanilarak gocuk izler
kitlenin Oykiinecegi bir yasama donismektedir. “Elif polis kendisine silah c¢eken sucluyu
tutukluyor” baslikli video da Elif, polis motosikleti ve polis kostumuyle gortulmektedir.
“Prensesler satoyu paylasamryor” baglikli videoda da benzer sekilde, Elif ¢izgi film karakterleri
olan prenseslere dykinerek hem prenses kostlimlerinden hem de Princess Casttle oyuncagini
kullanmaktadir. Bu videolar iizerinden ¢ocugun keyifli zaman gegirmesi, oyuncak ve kostlim
birlikteligi izerinden temsil edilmekte ve gocuk tiiketim urtinleri ¢esitlendirilmektedir.

Calisma kapsaminda incelenen video gorsellerinde gida kullanimina da belirli
markalar tizerinden yer verildigi goriilmektedir. “Parkta stirpriz bulmaca kinder joy kinder
sirinler Ulker smart ozmo minis” bashkli videoda parkta oynanan oyunun konusunu siirpriz
yumurta cikolatalar1 olusturmaktadir. Oyunun konusu ile ilgisi olmamasina ragmen, marka
adiyla siirpriz yumurta ¢ikolatalariin sunulmasi ilgi ¢ekicidir. Bu baglamda ¢ocuk oyun
iligkisinin temsilinde oyuncak kullanilmadigi durumlarda da marka ismi iizerinden ¢ikolata
reklamlarma yer verilmektedir.

Calismada incelenen bir diger husus, Prenses Elif Youtube kanalinda tiiketim unsurlari
icinde yer alan mekan paylasimlaridir. Prenses Elif kanali, ¢ocuk oyun iligkisini belirli oyun
gerecleriyle inga etmesinin yaninda mekan paylagimlariyla da ¢ocugun eglenme islevini
saglamaktadir. Boylece ¢ocugun mutlu olmasinin ve eglenmesinin tiiketim {izerinden insa
edildigi agik¢a goriilmektedir.

Caligmada genel paylasimlar igerisinde mekan paylasimlarinin ¢ocuk eglence
mekanlari, oteller, dev akvaryumlarin % 14°liik bir alan1 kapladig: bulgusu elde edilmistir. Bu
verilere gore, zip zip park, Dinopark, Playland, Lunapark, Yunuslu Havuz gibi mekanlar
videonun konusunu olusturmaktadir.

Calismanin bir diger inceleme alan1 ¢ocuk mahremiyeti noktasinda yapilmaktadir.
Elif’in yasamimin siirekli videolar lizerinden kayit altina alinmasi, Elif’in mahremiyetini
kamuya a¢maktadir. Elif’in giindelik kiyafet, kostiim ya da havuz kiyafeti i¢inde temsil
edilmesi, ¢cocuk mahremiyetinin yitimine isaret etmektedir. Calisma kapsaminda incelenen
videolarin sadece % 3‘liniin baba dis sesi olmadan Elif tarafindan sunuldugu goriilmektedir.
Bu verilere gore, diger videolarin baba dis sesiyle sunulmasi, ¢ocugun bu alanda etkin
olmadigin1 gostermektedir. Baba dis sesiyle sunulan bu videolarin kimi durumlarda Elif’in

haberi olmadan videonun baslatildigi ve Elif’e “arkadaslarina merhaba demesi” gerektigi
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dikkat cekmektedir. Elif’in kendi c¢ektigi videolarin disinda babanin Elif’e videonun
baslangicinda ya da ilerleyen kisimlarinda “merhaba” demesi gerektigi sikg¢a goriilen bir
durumdur. Benzer sekilde videonun bitimine yakin babasinin Elif’e “arkadaslara bye bye
yapmast” gerektigi de sik¢a gorllmektedir. Babanin bu yonlendirmeleri Elif’in video ile
hayatinin kayit altia almmasindan haberdar olmadigin1 gdstermektedir. Ote yandan babanin
biitiin videolarin sonunda video izleyicilerine “kendinize iyi bakin, sizi ¢ok seviyoruz,
videomuzu izlemeye devam edin, bir de yorum yazmayr unutmaymn.....kanalimiza abone olun
liitfen,” gibi ifadeleri tekrar ettigi dikkat ¢ekmektedir. Bu ifade bigimleri, videolarn baba
iktidariyla sekillendigini ve videolarin para kazanmak icin bir ara¢ olarak kullanildiginm
gostermektedir. En ¢ok kazanan Youtuber siralamasinda ikinci olan Prenses Elif kanalinin
aylik gelirinin $13.2 bin — $211.6 bin civarlarda iken yillik gelirinin ise $158.7 bin- $2.5
milyon arasinda oldugu aktarilmaktadir (https://www.webtakibi.com).

5 Mart 2016 tarihinde Youtube kanalinda video gosterimine baglayan Prenses Elif
kanalina bu siire zarfinda 2.985 video yiiklenmis ve totalde 2.652.603.423 goriintulenme
yaptlmistir. Bu niceliksel veriler, ¢ocuk yasaminin mahremiyetinin ortadan kalktigini
gostermektedir. Iki yillik siire zarfinda yaklasik ii¢c bin videonun yiiklenmis olmas1 ¢ocugun
giindelik yagaminin hemen hemen her aninin kayit altina alinarak yonlendirildigine isaret
etmektedir. Videolarin 6zellikle de Antalya’da yasayan Elif’in hava sartlari ile iligkili olarak
ozellikle havuz ve deniz ile iliskili olmasi ve g¢ocugun giyim seklinin de buna gore
bicimlenmesini saglamaktadir. Bu nedenle videolarin ¢ogunlukla havuz ve deniz kiyafetleri
ile ¢ekilmis olmasi da cocugun mahremiyetini ihlal eden bir diger husustur.

4. SONUC

Calisma kapsaminda incelenen Prenses Elif Youtube kanali, hem tiiketimin ¢ocuk
yasamina dahil edilmesi hem de mahremiyetin yitirilmesi baglaminda elestirilmektedir.
Calismada veri toplama teknigi olarak icerik analizinden faydalanilmis ve hem niceliksel hem
de nitel veriler ekseninde Prenses Elif sayfasi olasiliksiz, amagli 6rneklem yontemiyle
incelenmistir. Oncelikle ¢ocuk yasaminm tiiketim iiriinleri ile temsili, ¢ocuk izler kitlenin
tlketime yonelmesinin en temel sonucudur. Ancak Prenses Elif kanalinin, ebeveyn kontroliinde
yapilan igerik tiretiminde ¢ocuk yasaminin % 81 oraninda oyuncaklar ile kusatilmis olmasi, bu
yasaminin tiiketimden ayrilamayacak sekilde insa edildigini gostermektedir. Ebeveynin
planladig1 bu igerik tiretiminde ¢ocugun bir kuklaya dontistiirtildiigii dikkat gekmektedir.

Oyuncak, kostim ve mekén paylasimlariyla ¢ocuga masalsi bir diinya yaratilarak, bu
masalst yagamin diger cocuklarin oykiinecegi sekilde kurgulandigi goriilmektedir. Diger

taraftan Youtube izleyicileri olarak c¢ocuklar, bu sistem i¢inde reklamin hedef kitlesini
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olusturarak Prenses Elif kanalinin para kazanmasii saglamaktadir. Dallas Smythe’nin de
ifade ettigi gibi reklam verenler kitle iletisiminde yapmis olduklar1 reklamlarla aslinda
izleyicileri satin almaktadir. Bu kapsamda, Smythe (1977: 4), izleyicilerin demografik
Ozelliklerinin de etkin olarak kullanildigin1 belirtmektedir. Sonug¢ olarak, bu sistemin
kurbanlarinin ¢ocuklar oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir.

Oyuncak ve tiiketim iligkisinin Prenses Elif iizerinden somutlasmasi hem c¢ocuk
tiketicilerin reklam verene satildigin1 hem de izleyicilerin kisisel verilerinin savunmasiz bir
sekilde ele gecirildigini gostermektedir. Her ne kadar Amerika’da uygulamaya konan COPPA
yasasi, c¢ocuklarin kigisel verilerinin gilivence altina alinmasi gerekliligini tanisa da
Youtube’in bu alandaki ihlalleri dikkat cekmektedir.

Ulkemizde ise internet kanununda ticari amacla toplu kullanim saglayicilarin aile ve
cocugun korunmasi ile ilgili tedbirler almasi gerektigine yonelik madde yer almaktadir.
Ancak maddede ailenin ¢cocuk mahremiyetini ticari amacla ihlal etmesine iliskin bir ifade
bulunmamaktadir. Ote yandan Kisisel Verilerin Korunmasi Hakkindaki Kanunda da,
cocuklarin kisisel verilerinin korunmast ile ilgili bir hitkme yer verilmemektedir. Bu nedenle
Youtube’un cocuklar s6z konusu oldugunda risk tagidigimi ifade etmek gerekmektedir.
Glass’a gore internet kullanicilart medya anlatisina daldiklart i¢in reklami fark edemeyerek
reklamla iligkili olarak elestirel diisinememektedir (Glass’dan Akt: Andrejevick 2009: 65).
Bu anlamda Youtube igerik iiretimlerinde dolayli olarak sunulan tiikketimin ¢ocuk izler kitleyi
savunmasiz yakaladigi gortiilmektedir.

Sonug olarak sosyal medyanin ¢ocuklar {izerinde yarattigi en 6nemli risklerden biri gocuk
mahremiyetinin ortadan kaldirilmasi ve cocuklarin kisisel verilerinin ele gegirilmesi tehlikesidir.
Calismada iizerinde durulan mahremiyet, cocugun ev i¢i alanda rahat ve gilivende olmasi
gerekliligini ortadan kaldirarak onu sosyal medya ortaminda savunmasiz birakmaktadir.

Bu kapsamda caligma sonucunda su oneriler yapilabilir.

1. Web 2.0 ile degisen ve genisleyen alana hukukgular miidahil olarak ¢ocuklarin bu

mecrada ihlal edilen mahremiyetleri ile ilgili yasalar yapilmasi gerekmektedir.

2. Cocuklarin mahremiyet ihlallerinde ebeveynlerin birinci dereceden sorumlu olmasi

gerekmektedir.

3. Youtube para kazanma amagli bir mecra haline gelirken, cocuklar ara¢ haline

doniistliriilmemelidir.

4. Internet ortaminda cocuklarin kisisel verilerinin ele gegirilmesi tehlikesine karsi

ciddi yasal Onlemler alimmmasi gerekmektedir. Ciinkii yetiskinlere nazaran bu

mecrada ¢ocuklar daha savunmasiz bulunmaktadir.
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EXTENTED ABSTRACT
Every day millions of people add their life stories on YouTube, a video sharing site, considering
the slogan "Broadcast Yourself" and present them to a wide audience. The ™Youtubers™" that
emerged when YouTube was opened to users are using the new media area with the motivation of
both being popular and earning money. It seems that YouTube contains practices to provide
financial gain in various ways such as giving advertisements in the contents on YouTube,

supporting life stories that include broadcast contents, and so on. On the other hand, the use of
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children, the inclusion of children's lives into a virtual environment, and the use of the child as a
means of obtaining financial gain on YouTube videos where personal life stories are included
make this area problematic. The presentation of child life experiences by creating contents
through parental control, accompanied by consumption, removes the privacy of child life. From
this point of view, the YouTube page "Princess Elif", which has one and a half million members,
is carried out under the control of her father and attracts attention with the product advertisements
added to the child's living space.The aim of this study is analyzing the privacy, spoiled by the
parents by the inclusion of the consumption aimed commaodity into the world of children. Within
this scope, while the child — consumption relations of the Prenses Elif Youtube channel is
disclosed, it is intended to show that the privacy of children is lost. Especially the fact that the use
of images containing children may lead to pedophilia in the new media and the presence of legal
loopholes in this regard overshadows the innocence of the relation between children and the
Youtube. The study revolves around three conceptual frameworks. First, the relationship between
Youtube and the users are analyzed and the rise of the users along with Youtube is underlined.
Accessing to the user information as indicated in Youtube user licenses, makes Youtube to
consider users as consumers. On the other hand, this environment ensures that youtube reaches
directly to the target audience by advertising based on the demographical characteristics of the
viewers. In the other conceptual framework of the study, the micro-celebrities are dissected. The
differences between the concepts of micro-celebrity and the micro-microcelebrity as well as their
highly visible and exposed lifestyle are analyzed in this stage. The microcelebrities dedicate
themselves for the consumption of the viewers behind the screen, they are adopted by their fan
base and thanks to this fan base, formed over time, they maintain their popularity. While an
ordinary person is considered as a micro-celebrity after performing feats in the online
environment, popularization of a child or a baby under the control of the parents is defined with
the concept of the micro-microcelebrity. Another conceptual framework is the idea of privacy.
The privacy of children, which is gradually wiped out as the life of the micro-microcelebrities are
broadcasted in Youtube by their parents is discussed, and the legal loopholes in this field are
shown. Content analysis was employed in this study as the data gathering method and the Prenses
Elif channel was analyzed in terms of qualitative and quantitative data through improbable and
purposive sampling method. Prenses Elif is a Youtube channel, joined in Youtube on March 5,
2016 with 1.734.488 subscribers as of May 2018 and with a total viewing count of 2.652.603.423.
In light of the quantitative findings, obtain in the study, it was revealed that toys are used in
thumbnails of Prenses Elif channel with a rate of 81%, costumes are used at 11% as the rate of

toys and costume usage is 5% and the rate of use of food (over certain brands) is 3%. Another
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area of investigation of the study was on the child privacy. It was seen that only 3% of the videos
were presented solely by Elif with no voice over, made by her father. This shows that the life of
Elif is constantly being video-recorded and the privacy of Elif is exposed to public. The fact that
Elif is presented with her daily attire, costumes or swimming attire indicates that the innocence of
the child is lost. Representation of the life of a child with commodity is the most basic outcome of
the child-viewing mass, directed towards consumption. However, the fact that the life of Elif in
the content generation, commenced under the control of her parents is surrounded by toys at a
ratio of 81% shows that this life is being constructed in a way that cannot be separated from the
consumption. This content, planned by the parents turns the child into a puppet. On the other
hand, Youtube users, who are video viewers, constitute the target audience of the advertisements
within this system, thereby monetizing Prenses Elif channel. As Dallas Smythe points out, the
advertisers indeed buy the viewers with the advertisements that they make in mass
communication tools. In this regard, Smythe indicates that the demographical characteristics of
the viewers are effectively used as well. (1978: 4). The materialization of the toys — consumption
connection over Prenses Elif strengthens both the viewpoint that the child consumers are sold to
the advertisers and the opinion that the viewers obtain the personal information in a defenseless
manner. Although the COPPA Act, enacted in USA requires that the personal data of the children
is to be taken under protection, the breaches, commenced by Youtube in this regard are
nevertheless striking. That is why it is imperative to remark that Youtube comes with a risk factor
when children are the subject. According to Glass, internet users fail to notice the advertisements
and therefore cannot think in a critical manner in relation with the advertisements due to the fact
that they are deep in the media story telling (Reported from Glass by Andrejevick, 2009: 65). In
this context, it is obvious that the consumption that is indirectly presented in the Youtube content
generation catches the child viewing mass off guard. On the other hand, one of the most dramatic
risks that the social media created on the children is the loss of the privacy of the children. The
privacy, focused in this hereby study removes the necessity that the child should be free and safe
within the confines of his / her home life thereby rendering him / her defenseless in social media

environment.



