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ULUSAL TELEViZYON KANALLARINDA GORSEL-iSITSEL OBJE OLARAK KADIN®
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OZET

Marks’in besli semasimni goz Onlinde bulundurdugumuzda Feodal Donem’den giliniimiize kadinin is
yasantisina katilis bigiminde 6nemli degisiklikler olmustur. Sanayi Devrimi’nin ardindan gerek kamusal alanda
gerekse hizmet sektoriinde yer alan kadinlarin sayist hizla artmistir. Gliniimiizde kadinin temsili ¢cogunlukla
cinselligi lizerinden olmaktadir. Kadin bedeni, yazili basinda arka sayfa kapak giizeli olarak, internet
gazeteciliginde tiklanma sayisini arttirmak amacgli foto-galerilerin iginde boy gostererek, ulusal televizyon
kanallarin reklam, miizik klipleri, dizi film gibi medya iiriinlerinde ise fiziki cazibesi sergilenecek sekilde izler
kitleye sunulmaktadir. Bu ¢alismada 6zellikle ulusal televizyon kanallarinda kadinin temsili literatiir tarama

yontemi ile tartisilmaya galisilmigtir.

Anahtar Kelimeler: Medyada kadin, kadinin temsili, miizik.

WOMEN AS AUDIOVISUAL OBJECT AT NATIONAL TELEVISION CHANNELS

ABSTRACT

When we consider quin table of Marks, important changes at attendance type of women to business life
have been occured from Feodal Period to today. Following Industrial Revolution, number of women in either
public area or service sector has been increased rapidly. Today, in media, representation of women is mostly
focused on sexuality at printed media as endleaf beauty, among the photo-galleries to increase number of clicking
at internet journalism, advertisements at national televisions, clips, serials. In this study, representation of women

especially at national television channels has been tried to be enlightened through literature scanning method.

Key Words: Women in media, representation of women, music.

' Bu calisma, Sakarya Universitesi Devlet Konservatuvart Kadin ve Miizik Sempozyumu’nda (9 Mart
2012) bildiri olarak sunulmustur.

? Miizikolog, vuralyildirim54@gmail.com

® Yrd. Dog. Dr., Istanbul Gelisim Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi, iletisim ve Tasarim Blimii,
tkarahisar@gelisim.edu.tr

e-gifder, Cilt/Molume:2, Sayi/Number:2, €ylil/September 2013 eqifder.qumushane.edu.tr


mailto:vuralyildirim54@gmail.com
mailto:tkarahisar@gelisim.edu.tr

53

Ulusal televizyon kanallarinda gérsel-isitsel obje olarak kadin

1. Girisg

‘Kadin’ — ‘kadinlik’ kavramini, kavramin kendisi {lizerinden agiklamanin
miimkiin olmadigini, disiplinler arasi calismalar bize gdstermistir. Yasamla ilgili
temel sorunlarin ¢oziimii, kokenlerle ilgili sorular cinsel olandan ge¢gmeden
cOziilemez. Bati dillerinde kullanilan ‘seks’ sodzciigiliniin ‘section’ yani bdliinme
sozclgiinden geldigini animsamak, cinselligin hem kadin/erkek olarak ayirip hem de
birlestirdigini gosterir. Cinsiyet kimlikle ilgili bir olgu olarak ¢ikar karsimiza yani
kimlik kartina yazilan bir olgu olarak. Ancak, bir cinsiyete ait olmak otekine ait
olmamak demektir, bu da baskasiliga (altérité¢) gonderme yapar (Parman, 2007: 121).
Kadin ve erkek kavramlarinin psikanalitik a¢ilimindan &te, tarihi siirece baktigimizda
durum biraz daha karmasiktir. Dini agidan 6zellikle Gnostik diisiincede Havva’nin
Gnosise ilk ulasan oldugu i¢in Adem’den istiin oldugu kabul edilir. Bu nedenle de
disi tanrisalligi kabul etmislerdir (Martin, 2010: 74-77). Gergi Baz1 kaynaklarda da
‘cennetten kovulma’nin nedeni olarak gosterilen disi sembol nedeni ile kadinlar
ozellikle ortagagda ‘seytani’ varlik olarak distintilmiistir. Kadinlik ve erkek
olgusunun tarihin her déneminde karsilikli bir ‘iktidar’ miicadelesi i¢inde oldugu
bilinir. Bilmedigimiz bir nokta ise genelde tarih yazicilarinin da erkeklerden
olugmasi, bir eril tarih bakis agis1 yaratmis ve tarihin aktariminda bu durum erkegi
one ¢ikarmistir. Eril tarth yazimi ve buna bagh olarak yontemlerin olusturulmasindan
sonra gelisen feminist akim, bu ¢eliskiler arasinda kendi bakis agisini1 hala yaratma

miicadelesi i¢indedir.

Tarihi ¢calismalarda bakilan yer neresi ise, sonu¢ o noktadan sekillenmektedir.
Bazi1 kaynaklar erkegin egemen oldugu tezini inatla savunurken, bazilar1 ise kadinin
tarih siirecinde ciddi olarak bazi toplumlarda 6n planda oldugunu sdyler. Ornegin,
Yasemin Tiimer Erdem ve Halime Yigit’in hazirladigi ¢alismada, kadinin 6zellikle
Iktisadi hayattaki yeri incelenmis ve kadinlar lehine &nemli bulgular ortaya
konulmustur. Arastirmacilara gore; kadin ve erkek Tiirk toplumunda esit kabul edilen
bir durumdadir (Yigit ve Timer, 2010: 13). Tim bu veriler 1s18inda bile cinsiyet
lizerine yapilacak caligmalarda, arastirmacinin, dikkatli ve derinlikli calisma yapmasi

zorunludur. Kadin tarihte her alanda 6zellikle tiretimde var olmus, fakat gérmezden
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gelinmigtir. Marksist bakis agisina gore ise, isboliimiinde kadin eve kapanarak

toplumsal yap1 i¢inde, iktidar erkege birakmistir.

Miizik diinyasinda 6nemli ¢alismalara imza atmis kadinlar olmasina ragmen,
bu konuda saglikli bilgiler, ancak tozlu raflarda giin 1s181ina ¢ikmaya baglamustir.
Yine de sorgulanmasi gerekenin, iktidar1 yaratan cinsiyet mi? Cinsiyetlerin ben
kadinim ve/veya erkegim diyerek is yapmasit mi? Bireyler yaptiklar iste cinsiyet
temelli diistinmedikleri siirece iktidar kavrami muglaklasacaktir. Bunu basarmak i¢in

oncelik yaptigimiz iste olmali.

“Besteci olmamin ve beni beste yapmaya iten sebeplerin, ilk bakista kadin
olmamla ilgili oldugunu diisiinmiiyorum. Kaldi ki, boyle bir iliski varsa dahi, bunun,
muhtemelen isin iginden ¢ikilamayacak kadar derin psikolojik nedenlerini irdelemek,
pek de i¢cimden gelmiyor” (Gedizlioglu, 2011: 57). Bu sozleri bir kadinin, kadin
olarak degil, besteci-miizisyen olarak iktidar savasinin neresinde  durmasi
gerektigine dair ciddi bir tavir olarak degerlendirmek ve bu kanaldan algilamak

gerekir.

Kadimlar genellikle miizik alaninda Onemsenmemesine ragmen, miizik
konularinda merkez noktadadir. Onemsenmemenin asil nedeni ise yazarlarin erkek
olmasindandir. Yine de kadinlar miizik alaninda varlik gosterebilmisler ve tarihte
onemli katkilar ile bir boslugu doldurmuslardir. Maddelena Casulana (1544-1566)
miizigini profesyonel olarak yayinlayan ilk kadin bestecidir. Uzun yillar sonra
kadinlar miizik alanindaki varliklarini perginlemisler ve bir adim ileri giderek Kadin

Besteciler Birligi’ni kurmuslardir (Tungdemir, 2004: 6).

Miizik konusunda sembollesmis bir kadin ismi gostermek gerekirse sliphesiz
akla ilk olarak Clara Schumann gelmelidir (Giineyman, 2011: 56). Onun miizik
yasantis1 baglibasina bir miicadele 6rnegidir. Esinin gerisinde durmasi, ona destek
olmasi, ilk notasiz ¢alan kisi olarak miizik tarihine gecmesi ve diger ¢alismalar1 onu

miizik tarihinde ayr1 bir yere konumlandirmamiza neden olur.

20. Yiizyll basma kadar kadin ve erkegin miicadelesindeki gelismeler,
teknolojinin ivme kazanmasi ile bagka bir boyuta cekilir. Miicadele artik siyasi

alandan, yasamm her alanma yayilma gdstermistir. Ozellikle medyanin teknolojik
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sicrayist kadin erkek iliskilerinin yeniden sorgulanmasini giindeme getirmistir.
Medyanin gelismesi, iiriin pazarlamasina yeni bakis agilar1 getirirken, ayn1 zamanda
kullanilan simgelerin cinsellige kaymas1 dikkat ¢ekici bir olgudur. Bu noktada insan
zafiyetleri agik bir sekilde dikkate alinmakta ve alakasiz {irlinler cinsel objelerle

ozellikle kadin olgusu ile pazara sunulmaktadir.

Medyada kadinin yer aldigi alanlardan biri de televizyondur. Televizyon,
sesin Otesinde gorselligin kullanildigi en 6nemli kamusal iletisim araci olarak
yasantimiza girmis bulunmaktadir. Yayin giderlerinin reklam gelirleri ile karsilandig
disiiniildiiginde, pazarlama stratejilerinin  sekillenme bigimleri de ortaya
cikmaktadir. Kadin burada yine bir fenomen ve iirlin sunun objesi niteligine

blirinmiistiir.

Televizyon, hayatimizda yer almaya baslamasiyla birlikte hi¢ kuskusuz
vaktimizin de énemli bir kismini isgal etmeye baslamistir. Internetin yadsinamaz
popiilerligine paralel olarak televizyon izleme aliskanligi da toplumumuzda artis
gdstermeye devam etmektedir. Ilk televizyon yaymiin yapildig1 giinden giiniimiize
toplumsal yapida, sosyo-kiiltiirel yapimizdaki degisiklikler yapilan yaynlara,
programlara, haber sunumlarima da yansimistir. TRT nin kadina bigtigi geleneksel
rollerle 1990°dan itibaren yayina baslayan 6zel televizyonlarin kadina verdigi rol bir

hayli farklidir.

Konuya iki yonden yaklasabiliriz: Ilki kadinlarin ulusal kanallarda yer alma
bicimi, ikincisi de medyadaki yayinlart izlediklerinde kadinlarin durumu algilama
bicimleri. Ayrica medya sektdriinde erkek egemenliginin bariz bicimde hissediliyor
olusu, yayinlardaki kadin olgusunun Onemini bir kat daha arttirmaktadir. Ciinki
kadinin bir meta olarak goriilmesi ve eril sdylemin baskinligr yine en ¢ok kadinlar
rahatsiz etmektedir. Yazili basinda genellikle iigiincii sayfa haberlerine konu olan
kadin, magazin programlarinda ve haberlerde ezilen, magdur olan, cinayete kurban
gitmis, aldatilan, statiisii diisiik islerde calisan, siyasal-sosyal ve kiiltiirel alanda yer
edinememis olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Kadin ya geleneksel roller iginde
gosterilmekte ya da cinsel obje olarak sunulmaktadir. Bu ikili yap1 gosterilerek bir
taraftan da kadina hangi rolii benimsemesi gerektiginin mesaj1 verilmektedir.

Medyadaki kadinin metalagtirilmasi; kadinin  kimliksizlestirilmesine, toplum

e-gifder, Cilt/Molume:2, Sayi/Number:2, €ylil/September 2013 eqifder.qumushane.edu.tr



56

Ulusal televizyon kanallarinda gérsel-isitsel obje olarak kadin

yasantisinda ikinci planda tutulmasina, tiiketim nesnesi olarak goriilmesine sebep

olmakta ve medyada ayrimci bir dil {iretilmesini koriiklemektedir.

1990’1 yillardan sonra 6zel televizyonlarin ardi ardina kurulmasi ve kamu
yayinciligindan farkli olarak reyting kaygist gilitmeleri sebebiyle pazarlama
stratejileri de degismistir. Bu c¢alismanin amaci, ulusal televizyon kanallarinda
kadinin goriintiisii ve sesiyle cinsel obje olarak reyting malzemesi haline getirilmesi
ya da gelencksel yapi iginde korunmaya muhta¢ bir varlik olarak gosterilmesi

sorununun ortaya koyulmasidir.
2. Televizyonun islevleri

Sosyologlar, radyo ve televizyonun islevleri noktasinda su maddeleri
siralarlar: Haber verme, egitme, eglendirme, {iriin ve hizmetlerin tanitimi, ikna etme.
Biitiin bu islevlerin nihai hedefi, davranis degisikligi yaratmaktir (Aziz, 2006: 69-
70). Yaymciligt kamu yayimcili§i ve ticari yayincilik olarak ayirdigimizda bu iki
yayincilik tipinin birbirinden c¢ok farkli amaglart oldugu gorilir. Kamu
yayinciliginin amaci, seyirciye ulusal kimligi asilamaktir. Ticari yaymn kuruluslari ise
seyirci sayisini arttirarak reklam verene satmayr hedefler. Kamu yayinciliginin
onceligi yayinlarin kalitesi iken ticari yayin kuruluslari i¢in dncelik izlenme oraninda
basta olmaktir (Yazici, 1999: 13). TRT de yayinlarin oranlari, donemler goz oniine
almarak planlanirken 6zel kanallar ise eglence-show amacli yayinlar1 tercih
etmektedir. Bu eglence programlarinin ¢ogu da yurt disindan alinan miizik yayinlari

ile show programlaridir (Aziz, 1999: 140).

Ozel televizyon kanallar1 stratejilerini olustururken rekabeti ve diger
kanallarin stratejilerini de goz oniinde bulundurmak durumundadirlar. Yayinlar daha
cok ses getirebilmek, daha konusulur olmak i¢in u¢ konulara yonelmektedir. Bu
durumda haber vermek, egitmek, bilgilendirmek islevi 6zel kanallar i¢in ikinci plana
diismektedir. Ornegin dizilerde kadimlara yonelik tecaviiz sahnelerinin g¢ogalmasi,
magazin programlarinda kadinlarin dekorun siisli bir tamamlayicist olarak
goriilmesi, talk show’larda ve yarigsma programlarinda kadin bedeninin sergilenmesi,
magazin programlarinda tiinlii kisilerin yasantilarindan kesitler sunarken bile

cinselligin 6n plana ¢ikarilmasi gibi.
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Popiiler kiiltiirii destekleyen kanallarin ¢ogu Pazar paymi arttirmak igin
kadinin metalasmasma seyirci kalmaktadir. Bu baglamda o6zel televizyon

kanallarinda toplum yarar1 gozetilmesi sz konusu olmamaktadir.
3. Yasal Diizenlemeler ve Kadin Unsuru

Dordiincii Diinya Kadin Konferansi’nda (Pekin-1995) kadinlarin medyada
yer alisinin, dengeli ve kliselesmis yargilardan uzak tanimlanmasi gerektigini
vurgulamistir (Castellanos, 2008: 38).

Ulkemizde isitsel ve gorsel yaymeciliga iliskin mevzuat olan 3984 sayili Radyo ve
Televizyonlarin Kurulus ve Yayinlar1 Hakkinda Kanun’un yaym ilkeleri baslikli 4.
Maddesinin (d) bendinde insanlarin cinsiyet ve benzeri nedenlerle higbir sekilde
kinanmamas: ve asagilanmamasi, (s) bendinde program hizmetlerinin biitiin
unsurlarinin insan onuruna ve temel insan haklarina saygili olmasi, (u) bendinde karsi
siddetin ve ayrimciligin tegvik edilmemesi ve (v) bendinde yayinlarin siddet kullanimin
Ozendirici nitelikte olmamasi hiikiim altina alinmistir. Ayrica Radyo ve Televizyon
Yaymlarinin Esas ve Usiilleri Hakkinda Yo6netmeligin 3. Bolimiinde reklamlarin irk,
cinsiyet veya milliyet alanlarinda ayrimcilik igeremeyecegi belirtilmistir (T.C.
Basbakanlik Kadinin Statiisii Genel Midiirliigii Politika Dokiimani-Kadin ve Medya,
2008: 7).

Uluslararasi bir incelemeye gore, diinyada kadinlar medyada istihdam edilme
acisindan ikincil durumdadir. Diinyada kadinlar, radyo muhabirlerinin %28’ini, basin
calisanlarinin  %26’sin1, televizyon muhabirlerinin  %36’sim1  olusturmaktadir.
Televizyon haber sunucular1 oraninda kadinlar %56 ile 6ndedir ancak 35 yasindan
sonra bu oran fiziksel goriiniimiin degismesine paralel olarak diismektedir (Bilton

vd., 2008: 151).

Medyada yonetici ve karar verme mekanizmalarinda goérev alanlarin ¢ogu
erkektir. 1980’11 yillardan sonra kadin ¢alisanlarin sayisinda artis gézlense de bes
calisandan yalnizca biri kadindir. Bu durumda da sistem en bastan erkek egemen

degerlerle sekillenmeye baslamistir (Bek ve Binark, 2000: 6).
MEDIZ (Medya izleme Grubu)’in yaptifi bir arastirmaya gore; yazili
basinda, yayin yonetmenlerinin tiimii erkektir. Kdse yazarlarinin %12’si kadin, haber

kaynaklarinin ise yalnizca %18’i kadindir. Ulusal televizyon kanallarinda siyasi

tartisma programi yapanlarin hepsi erkektir. Ulusal haber kanallarinda ana haber
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yonetim kadrolarmin %16’s1 kadinken, ana haberlerde dis seslerin %25°1 kadindir

(http://www.ilef.ankara.edu.tr/etik/wp-content/uploads/icindekiler.pdf ).
4. Ulusal Televizyon Kanallarinda Sunulan Kadin imaji

Cumhuriyet déoneminde kadinlarin is hayatina girmesini tesvik eden reklamlar
yapilmigtir. Bu donemin reklamlarinda kadinlar, hem ekonomik bagimsizligini elde
etmis hem de ev islerini yapan kadin olarak gosterilmistir. Kadinlar 1950°1lere kadar
hemsire, sekreter, daktilo yazan rollerinde sunulmustur (Temel ve Korkmaz, 2009:

518).

1970’lerde TRT’de haber spikeri olarak ise baslayan Jiilide Giilizar ile TRT
Genel Miidiirii Ismail Cem arasinda sdyle enteresan bir diyalog gecer: Ismail Cem,
Jilide Giilizar’a “Siz televizyonda haberleri okurken kendimi giizel bir resim
izliyormug gibi hissediyorum” der. Giilizar, bu sozler karsisinda sasirir fakat Cem,
“Ben goriiniigiintizle ilgilenmiyorum. Televizyonda son derece basarili bir Tiirk
kadin1 goriiyorum. Cirkin goriinebilirsiniz; fakat basariniz biitiin olumsuzluklar1 yok
ediyor” diyerek kendisine endise etmemesi yoniinde telkinde bulunur. ilerleyen
zamanlarda Ismail Cem ve damismani Mehmet Barlas, tiim diinyada haber
spikerlerinin erkek oldugu, izleyicilerin kadin spikerlerin bedenlerine odaklanmalari
gerekceleriyle Giilizar’in isine son verir. Cumhuriyet ideolojisi, kadinlarin is
yasamina katilmasini disiliklerini geri plana atmalart kosuluyla onaylamistir

(http://www.globalmediajournaltr.yeditepe.edu.tr ).

Ulusal televizyonlarda kadin ya hi¢ yer almamakta ya da geleneksel rollere
biirlinmiis sekliyle karsimiza ¢ikmaktadir. Medya kadinlari, ‘beden’ olarak gérmekte
ve metalastirmaktadir. Kadin betimlemeleri iki keskin ug arasinda sergilenmektedir.
Kadin ya koétii kadin olarak gosterilmekte ya da iyi anne-es olarak sunulmaktadir.
Buna bagli olarak da kadin ‘kigkirtan’, erkek ise ‘cinsel isteklerini engelleyemeyen’

olarak kabul edilmektedir. (Bek ve Binark, 2000: 4).
Ulusal televizyon kanallarinda kadin 3 sekilde karsimiza ¢ikmaktadir:

1. Calisan kadin
2. Ev kadini
3. Cinsel obje olarak kadin.
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Ozellikle reklamlarda dis sesler genellikle erkek sesidir. Calisan kadin olarak
gosterildiginde bile tek basina degil, erkegin tamamlayicisi roliindedir (isadami-

Sekreter) (Inceoglu ve Korkmaz, 2002: 41).

Grafik 1: TV Programlarinda Kadinin Ele Alindigi Konular (%)
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Kaynak: T.C. Bagbakanlik Kadinin Statiisii Genel Miidiirliigii Politika Dokiimani- Kadin ve Medya,
2008, Ankara.

Grafikte de goriildiigii gibi, kadin en ¢ok ya anne olarak ya da cinsel nesne
olarak televizyonda yer almaktadir. Basarili kadin olarak gosterilmesi ise sadece
%10’dur.

Kadinlar is yasantisina genellikle domestik iglerin uzantisi olan mesleklerde
baslamaktadir. Hemsirelik, hostes vb. Kadina, sakin, eglendirici, duygulu, iyi es, iyi
anne, olmasi erkege, ise giiclli, zeki, mantikli olmas1 yakistirllmaktadir. Bdylece
kadinlar, belirli mesleklerde yogunlasmaya baslamis ve pilot-hostes, isadami-sekreter

gibi ayrimlar ortaya ¢cikmistir.

Reklamlar, tiiketiciyi etkilemek ve tiiketimi arttirmak amaciyla basvurulan
araclardir. Reklamlarda kadinin cinsel bir obje olarak sunumu da giderek
artmaktadir. Uriin ve hizmet tamitimlarinda kadin bedenine ¢okg¢a basvurulmaktadir.
Araba, lastik, gida tiriinleri vb. pek ¢ok alanda kadin ekranda bedenini teshir ederek
yer bulabilmektedir (Fidan, 2000: 124).
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Reklamlarda, filmlerde, show programlarinda, haberlerde kadina iyi anne ve
iyl es rolii bigilmistir. Bunu temizlik, yemek ve ¢ocuk bakimi ile gergeklestirir.
Kadinlarin, reklamlarda gosterildigi yerler genellikle mutfak, banyo ve aligveris
merkezleridir. Bu reklamlarda kadma 6giit veren dis ses ise erkek sesidir (Bek ve
Binark, 2000: 7).

Deterjan ve temizlik {iriinleri reklamlarinda, temizligin kadinlarin isi oldugu
ve ¢ocuklarin temizliginden annelerinin sorumlu oldugu vurgulanmaktadir. Omo
reklam1 Ornek olarak gosterilebilir. Bulasik deterjani reklamlarinda da benzer bir
diisiinceyle kadin mekan olarak hep mutfaktadir. Fairy reklamlar1 gibi. Ace ¢camasir
suyu reklamlarinda temizlik, beyazlik ve saflik ile kadin arasinda bir bag kurulmakta.
Bebelac, Aptamil gibi ¢cocuk mamasi reklamlari ile Prima ¢ocuk bezi reklamlarinda
ise koruyucu ve sefkatli anne imaj1 sunulmaktadir. Istikbal hali reklaminda ise kadin,
kocasina hizmet eden roliindedir. Reklamlarin genelinde cinsiyet esitsizligi vardir.
Araba reklamlarinda giic, erkeklikle aniliyor. Ornegin, “Benim babam Toyota gibi
adam”. Ote yandan erkek bakim iiriinleri reklamlarinda ise kadin, bu iiriinleri
kullanan erkeklerin cazibesine kapilmis olarak sunulmaktadir. Axe ya da Gilette
reklamlarinda oldugu gibi. Magnum dondurma reklami ve Vivident sakiz

reklamlarinda ise kadin tamamen cinsel obje konumundadir.

Gilinlimiizde trend su yonde degismistir: Bireyler artik yasam stilleri ve
goriiniisleriyle itibar kazanmaktadirlar. Kisinin ahlaki durumu, siyasi goriisii yerine
‘nasil goriindiigii’ 6nem kazanmaktadir. Magazin programlari, diziler, reklamlar,
seyircileri daha fazla tiiketmeleri konusunda gorsel ve isitsel olarak stirekli

uyarmaktadir (Dagtas ve Erol, 2009: 170-171).

Giliniimiizde kadmlar daha c¢ok tiiketen pozisyonunda yer aldiklari igin
erkeklerin iirlinleri satin almalarimi saglamanin yolu yine kadinlari reklamlarda
kullanmaktir. Kitle iletisim araglarinda kadina ancak zina, namus, siddet, kadersizlik
ve marjinal konularda haber olduklarinda yer verilmektedir. Yine yazili basinda,
dergilerde kadin fotograflar1 6zellikle kullanilmaktadir. Televizyonda saglikla ilgili
bir haber verilirken dahi kadin bedeni teshir edilerek verilmektedir (Biiyiikbakkal,
2007: 21).
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Kadina, beden bakimindan sadece obje olarak bakilirsa kadin bedeni
korunulmas1 gereken bir sey olarak goriilecektir. Boylece kendine yabancilasan bir
kadin profili ortaya ¢ikacaktir. Bu durum ise kadinin kendi iizerine isteyerek bir
donlisii  yerine, namus kavramima odaklanarak kendinden uzaklasmasini

getirmektedir (Cinar, 2011: 510).

“Tecaviiz ya da cinsel suclara ve siddete maruz kalanlar1 cinsiyet¢i yargilar
esliginde kendi kurdugu sanik sandalyesine ¢ikararak, tecaviiz ya da siddete maruz
kalanin ahlakini, yasam bi¢imini, sorgulamaya kalkisarak yani su¢luyu ya da sucu
degil, tam tersine su¢a maruz kalan kadini1 yargilayarak™ hatali davranmaktadir

(Tanriover, 2008: 116).

Reklamlarda temsil edilen kadin imgeleri, toplumun kadinlar1 nasil gérmek istedigini
anlattign icin Ozellikle reklamlardaki kadin profili, erkegin bakis acisiyla
yansitilmaktadir. Erkekler kadinlari seyrederler. Kadinlar ise seyredilislerini seyrederler.
Kadmin igindeki gozlemci erkek, gézlenense kadindir. Béylece kadin kendisini bir
nesneye Ozellikle gorsel bir nesneye seyirlik bir seye doniistiirmiis olur. Reklamlarda
gosterilen kadin imgesinin erkeklerin gururunu oksamak amaciyla diizenlenmesinin
sebebi, seyircinin her zaman erkek olarak kabul edilmesinden kaynaklanmaktadir
(Temel ve Korkmaz, 2009: 513-514).

Fatmagiil’iin Sugu Ne?, Oyle Bir Geger Zaman ki, Unutulmaz ve iffet
dizilerinin ortak 6zelligi tecaviiz sahneleridir. 2010 yapimi Fatmagiil’in Su¢u Ne?
Dizisinde dort kisinin tecaviiziine ugrayan ve birisiyle de evlenmek zorunda kalan
kadinin hikayesi anlatilmistir. 2013 yapimi Fatih Harbiye dizisi bekaret kontroliiniin
yapildig1 sahnesiyle konusulmaya baslanmistir. Dizi, Dogu-Bati ¢atismasi yasayan
Tiirkiye’de yOniinii bulmaya calisan Neriman’1i anlatmaktadir. 2012 yapimi Huzur
Sokag1 dizisinde basrol oyuncular1 Siikran ve Feyza adli karakterlerdir. Siikran,
muhafazakar bir hayat siirerken Feyza bunun tam tersi olarak yansitilmaktadir. 2010
yapimi olan ve 3 yil devam eden Oyle Bir Geger Zaman ki dizisinde de ana
karakterlerden ikisi kadindir: Cemile ve Caroline. Cemile, fedakar, caliskan, namuslu
Caroline ise erkekleri bastan ¢ikaran bir roldedir. 2004 yil1 yapimi Aliye dizisinde
Aliye karakteri ise esinden siddet goren, fedakar, koruyucu anne olarak izleyicilerin

karsisina ¢ikmaistir.
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Baslica kadin rolleri su sekilde siralanabilir: Mutlulugu yakalamak i¢in ugras veren,
olaylarin gidisini yonlendiren, akilli, vefali, 6zverili kadmlar (Hanimin Cifligi’nde
Serap ve Halide, Bitmeyen Sarki’da Feraye, Ask ve Ceza’da Yasemin, Deli Sarayli’da
Huma vb.), ailenin iyiligi adina entrika ¢eviren anneler (Lale Devri, Ask-1 Memnu,
Yaprak Dokiimii, Bitmeyen Sarki, Ask ve Ceza dizilerindeki anne karakterleri), cinsel
tacize ugrayan kadinlar (Fatmagiil’iin Sugu Ne?, Kiiciik Kadinlar), eslerine ihanet eden
kadmlar (Ezel’de Eysan, Lale Devri’nde Ziimriit, Ask-1 Memnu’da Firdevs ve Bihter),
yalan ve kurnazlikla mutluluga ulasmak isteyen kadinlar (Yer Gok Ask’da Hava,
Fatmagiil’in Su¢u Ne?’de Mukaddes), akilsiz, beceriksiz, sagduyusuz kadinlar (Ask ve
Ceza’da Nazan, Yaprak Dokiimii’nde Leyla) ve dayak yiyen kadinlar (Ask Bir Hayal’de
Asmin, Oyle Bir Geger Zaman Ki’de Cemile, Yaprak Dokiimii’nde Ferhunde)
(http://www.radikal.com.tr/radikal.aspx?atype=haberyazdir&articleid=1029987).

Izleyicileri kolay yoldan ekrana ¢ekmenin yolu kadm bedenini kullanmak
olarak goriildiigli icin miizik kanallarinda, video kliplerde de kadin bedeninin
istismarina sik¢a rastlanmaktadir. Amerika’da yayin hayatina baglayan MTV kanalini
pek ¢ok pedagog ve egitimcei bu sebepten elestirmektedir. Tiirkiye’de de 1994 yilinda
Kral Televizyonunun kurulmasiyla video-klipler ozellikle gengler arasinda ilgi

¢cekmeye baslamistir. Bazi kliplerde, kadin sarkicilar, agik giysiler giyerek ve erotik

pozlar vererek yansitilmak istenmistir (http://www.musikidergisi.net/?p=1559 ).

Son 5 yildir 6zel televizyon kanallarinin reyting kaygisiyla ortaya koyduklari
popstar yarismalarinda da kadin yarigmacilar seslerinin yaninda giysileriyle, agik ya
da ortiik giyinmeleriyle, zayif ya da sisman olmalariyla kisacasi1 goriintiileriyle de

elestiri almiglardir.

Ulusal televizyon kanallarinda kadin programlari reyting almaya baslayinca
siradan insanlarin sirlarini ifsa etmelerine sahit olunmaya baslanmistir. Mahremiyet
onemini kaybetmistir. Ozel hayati ve sir alanmi ¢ekinmeden sergilemeye evlilik
programlarint da Ornek olarak gosterebiliriz (http://www.perweb.firat.edu.tr). Bu
programlarda kadin, sabit bir maasi1 olan, gelir diizeyi yiiksek bir es (korunmaya
muhta¢ kadin) tercih ederken erkek ise giizel, domestik islerde basarili bir hayat

arkadagi arayisina girmektedir.
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Kadin programlarinda kadimnlar statiileri diisiik, ekonomik agidan erkege
bagimli, aldatilan, siddete maruz kalan, aglayan, derdini anlatmaya c¢alisan birey

olarak gosterilmektedir (Serim, 2007: 337).

Programlarin saat agisindan yerlestirilme durumuna bakildiginda da esitsizlik
oldugu acgiktir. Erkek programlari, erkeklerin isten eve gelme saatine gore
ayarlanirken kadin programlar1 ev islerinin yapilma saatine, ¢cocugun okul ve uyku
saatine  gore  konumlandirilmaktadir  (http://www.ilef.ankara.edu.tr/etik/wp-

content/uploads/icindekiler.pdf ).
Sonug¢

TRT’nin yaym hayatina baslamasindan giiniimiiziin ¢cok kanalli televizyon
yayinciligina gelinceye dek sunulan/gosterilen konular zaman zaman toplumun
cesitli kesimleri tarafindan elestiriye maruz kalmustir. Ozellikle ticari yayinciligin
baslamasiyla birlikte ‘reyting’ olgusu, kadina bigilen rolii tamamen degistirmistir.
Bunda, yonetici ve karar verme mekanizmalarinda ¢cogunlukla erkeklerin olmasi (eril
sOylemin hékimiyetinin gelismesinde de) etkili olmustur. Bek ve Binark’in da
belirttigi gibi medyada bes calisandan yalnizca biri kadindir. Medya Izleme
Grubu’nun yaptig1 bir arastirmaya gore ise ulusal televizyon kanallarinda siyasi
tartisma programi yapanlarin hepsi erkektir. Bu baglamda kadin, goriintiisiiyle ve
sesiyle reklam, dizi, film, klip ve yarisma programlarinda reyting arttiran bir obje
olarak konumlandirilmistir. T.C. Basgbakanlik Kadinin Statiisii Genel Midiirligi
raporuna gore televizyon programlarinda kadin, %40 oraninda anne olarak, %20
oraninda cinsel nesne olarak, %10 oraninda es olarak sunulmaktadir. Bu
konumlandirmaya gore kadin ya iyi bir es, anne, ev islerini yapan ideal kadin olarak
sunulmus ya da tam tersi aldatan, bastan ¢ikaran olarak gosterilmistir. Bu ikili
gosterimin disinda dizi, film, reklamlar ve yarisma programlarinda ise korunmaya
muhtag, magdur, ezilen, cinayete kurban gitmis, statiisii diisiik islerde ¢alisan kisiler
olarak ekranlara ¢ikarilmistir. Yani kadin, ya geleneksel roller iginde ya da cinsel
obje olarak rol almistir. Sadece reklam, klip ve dizilerde degil bazen basit bir saglik

haberinde dahi kadin bedeni cinsel obje olarak karsimiza ¢ikarilmistir.
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Kadmlarin distik statiilii ve sadece cinsellik odakli sunumunun terk edilerek
hayatin her alaninda ‘kadin’ olduklar1 i¢in degil ‘birey’ olduklari i¢in basarilarinin
yansitilmasi1 gerekmektedir. Sadece televizyon kanallarinda degil tiim kitle iletisim
araglarinda kadinin cinsel obje, tiiketici ya da domestik faaliyetlerde bulunan kisi
konumunda siyrilarak saygideger, basarili, liretken bir birey olarak gosterilmesi ise

yine kadinin elindedir.
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