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OZET

Turizmin Cinsiyeti ya da Kadin Golgesinde Turizm baglikli bu ¢aligma, Tiirkiye’de turizmin baskenti
olarak kabul edilen Antalya’daki yaygin basin Akdeniz Bolge Ekleri’nin kadmn igerikli haberlerinin
incelenmesinden olugmaktadir.

Medyanin toplumsal cinsiyet tutumlari ve kadinin haberlerde yer alis bigimlerinin ele alinacagi
calismada, turizmin kisa bir tanimu ile birlikte turizm haberlerindeki yabanci uyruklu kadinlarin ve cinsel meta
olarak kullanilan kadin bedeninin igerik analizi yapilmaktadir. Antalya’da baskisi yapilan Hiirriyet Akdeniz,
Sabah Akdeniz ve Cumhuriyet Akdeniz Bolge Ekleri'nde yer alan haberler Orneklem olarak
degerlendirilmektedir. Incelemede, s6z konusu gazetelerin turizm haberlerinde kadina verdikleri yer goz éniinde
bulundurulmaktadir.

Calismada, Tiirk basininda turizm haberlerinin cinsellik ve kadin bedeni {izerinden degerlendirildigi yapilan
incelemelerle belirtilmektedir.
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GENDER TOURISM OR SHADOW OF WOMEN’S TOURISM

ABSTRACT

Sex tourism, or the study entitled Women's Shadow Tourism, Antalya, Turkey, widely accepted as the
capital of tourism in the Mediterranean Region Insert Press examination of women's content consists of news.
Gender attitudes and buying of media formats will be addressed in the study of women in news, along with a
brief description of tourism to foreign tourism of news content analysis of women and the female body is used as
a sexual commodity. It’s considered to sample which is the news in the area to Akdeniz Hiirriyet, Sabah and
Cumbhuriyet is to be regional annexes. These newspapers are considered in their tourism news woman. In the
study, tourism news from the Turkish press reported investigations of sexuality and the female body is evaluated

over.
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Giris

Kapitalizmin giiclenmesinde ve orgiitlii bir sekilde yayilmasinda medyanin
onemli katkilar1 vardir. 21. yiizyilda artik ‘kiiltlir endiistrileri’ olarak da tanimlanan
medya, kapitalizmin hem ekonomik hem de ideolojik olarak varligini siirdiirebilmesi
adina onemli bir sektordiir. Kapitalizm ¢izecegi yolu meta iiretimi belirlemektedir.
Uretim araglarmi elinde bulunduran burjuva sinifi ile {iretim araglarina sahip
olmayan ve isgliciinden bagka satacak bir seyi bulunmayan isciler kapitalizm
toplumlarini olusturmaktadir. Tam da bu noktada medya devreye girmis ve egemen

sinif ile is¢i smifil ve toplumun diger katmanlar1 arasindaki iliskiyi kurmustur.

Burada kitle iletisim araglari, haber ve bilgi verme, eglendirme, elestiride
bulunma ve egitim gibi ¢ok sayida fonksiyona sahiptir. Topluma haber ve bilgi
sunarak olaylar ve olgular hakkinda toplumu haberdar etmektedir. Toplumlar ve
bireyler arasinda yasanan her tiirlii iletisimde rol oynayan bu araglar, milyonlarca

insana kitle kiiltiirii bilinci, sanat, objektif bilgi hizmeti vermektedir.

Medyanin denetiminde gelisen kitle kiiltiirii, kiiltiirlin tireticisi ve koruyucusu
olan toplumun denetiminden ¢ikmis ve tamamen ticari amagli olarak kiiltiir
endiistrisi tarafindan yapay, tek tip ve seri olarak iiretilmeye baslanmistir. Medyanin
temel tasiyiciligini dstlendigi kitle kiltliri bombardimani, toplumu ayristirip

pargalamakta ve kendi geleneksel kiiltiiriine yabancilagtirmaktadir.

Medya, kapitalizmin {iretim araclarinin baginda yer almaktadir. Toplumlar
iletisimle olusmaktadir. Iletisim bir ihtiyagtan kaynaklanmakla birlikte, insan
yasamini nitelendirmekte ve ona bir boyut katmaktadir. Iletisim hem kisisel hem
toplumsal bir siiregtir. Iletisimle insanlarin deneyimleri, toplumsal normlar,
gelenekler, yeni toplumsal iliskiler tanimlanmakta, paylasilmakta, uygulanmakta ve
korunmaktadir. iletisimin toplumlarin evrensel dzelligi olmasi nedeniyle toplumsal
yasamin her siirecinde kendisini hissettirmektedir. Kitle iletisim araglar1 bu anlamda
topluma haber/bilgi verme, eglendirme, elestiride bulunma ve kamuoyu olusturma

gibi ¢ok sayida fonksiyonu iistlenmektedir.

Toplumlar ve bireyler arasinda yasanan her tiirlii iletisimde rol oynayan bu

araclar, milyonlarca insana, egemen smiflarin sundugu kitle kiiltiirii bilincinin
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yaninda objektif bilgi hizmeti de vermektedir. Kitle iletisim araclar1 da aktardig bilgi
ve diisiincelerle topluma yeni bir bakis acist getirmekte, kisileri baska kiiltiirler ve
degerlerle birlestirmektedir. Kitle iletisim araclarinin, hizmet verdikleri toplumun
siyasi, ekonomik ve farkli sosyokiiltiirel 6zelliklerine bagli olarak farkli bakis acilart

sergiledikleri de diisiiniilmektedir.

Tiirkiye’de 90’11 yillara gelindiginde basin sektoriinde hizli bir biiylime
gerceklesmistir. Birgok gazete, icerisinde matbaasinin da bulundugu dev merkezlere
taginmig, gazetelerin igerikleri artirilarak sayfa sayisi genislemistir. Bu donemde
gazetede calisan muhabir kadrosunda da artis olmus, ekonomi, spor, politika
konularmin yaninda Tiirk toplumu magazin, aktiialite, teknoloji, saglik, turizm gibi
sayfa basliklar ile tanigmistir. Bugiin “medya” olarak adlandirdigimiz kitle iletisim
araglari, biiyiik birer ticari isletme haline gelmistir. Gelismis teknolojiler kullanarak

daha ¢ok sayida kisiye, daha etkin bigimde ulagsmaktadirlar.

Ulkemizde sanayilesme, kentlesme ve iletisim araglarmin gosterdigi patlama
stirecinden kaynaklanan bir toplumsal yap1 degisimi yaganmaktadir. Aile ve toplum
acisindan  6nemli  degisimleri beraberinde getiren bu siirecte, kadinin
toplumsallagsmasinda bagsat faktor kitle iletisim araglaridir. Cinsiyet¢i kaliplar,
hayatimizin her alaninda ve her bicimde bizi sarmalamaktadir. Renkler, bicimler,
sozciikler belli kavramlar1 ya da kisileri temsil eder. Bu temsiller, temsil edilenin
hayatimizdaki yerini ve ona atfettigimiz anlami da yansitir. Bu yere ya da anlama
mesruluk kazandirir. Dolayisiyla farkli temsiller, birbirlerine eklemlenerek bizim
diinyaya, topluma, insanlara bakisimizi bi¢cimler. Herhangi bir goriise, olaya veya
kisiye iliskin deger yargilarimizin olusmasinda birincil etkenler deneyimler ya da
kisiler arast kurulan iletisim kanallariyla elde edilir. Bu noktada enformasyon ve
iletigim araglarinin 6nemi bir kez daha kendini gostermektedir. Bu arastirmada, kitle
iletisim araclarindan biri olan gazetelerde yer alan turizm haberlerinde kadina
yiiklenen rollerinin alt1 ¢izilecektir. Tiirkiye’nin turizm merkezi Antalya’da yabanci

uyruklu kadinlarin turizm haberlerinde yer almasi degerlendirilecektir.

Tiirkiye, politik yapmin erkekler tarafindan erkekler i¢in diisiiniildiigu,
kadinlarin bu politik yapidan ¢ok az yararlanabildigi bir toplum bilincine sahiptir.

Diinyada, insan yasaminin ortaya c¢ikisindan bu yana bilgisine sahip oldugumuz

e-gifder, Say1:2, Eyliil 2011



Turizmin Cinsiyeti ya da Kadin Golgesinde Turizm 143

topluluk bigimlerinde, 6zellikle geleneksel toplumlarda, kadinlara erkeklerden daha
az deger wverildigi ve her konuda erkeklere hizmet etmesinin beklendigi

bilinmektedir.

Kitle iletisim araclarinda kadin, ya es-anne ya da cinsel nesne olarak
basmakalip imgelerle iki farkli kutupta temsil edilmektedir. Bu ¢alisma, Tiirk yazili
basininda yer alan turizm haberlerinde “kadin” olgusu ve yabanci uyruklu kadinlarin
gazetelerde yer alma konularini igermektedir. Konunun incelenmeye deger temel
sorunsali, ulusal gazetelerin Akdeniz Bolge Gazeteleri'nde yer alan ve agirlikli
olarak turizm icerikli haberlerde, cinsiyet¢i kaliplar ¢gercevesinde kadinin temsilinin

yapilmasidir.

Iletisim sosyolojisi alaminda yapilan pek ¢ok calisma, bir yandan
toplumsallagma siiregleri agisindan, 6te yandan da kanaat olusumu agisindan en genis
anlamiyla medyanin énemini vurgular. iste bu nedenle medyada kadinlarin nasil
temsil edildikleri 6nemlidir. Kadinlarin temsil edilme bi¢imleri, medyanin sadece
kadinlara degil diinyaya nasil baktigini ele verir, bu bakisi mesru kilar ve toplumun
kadinlar1 o sekilde algilamasi yoniinde bir bigimlendirme islevi goriir (Tanriver,

2007: 155).

Bu kapsamda amag; kadinin ve 6zellikle yabanci uyruklu kadinlarin haber
metinlerini ve gazete sayfalarim1i ne sekilde, nasil ve hangi yoOntemlerle

doldurdugunun belirlenmesidir.

Medya, iktidar iligkilerinin olusturuldugu, korundugu ve bu iliskilerin poptiler
ve kiiltiirel estetik formlara uyarlanarak azaltildigi, kisacasi iktidarin olumlandig: bir
kiiltiir endiistrisidir. Medya kitle iletisim araglart ile bireylerin tutum ve
davraniglarini etkileyebilme ve degistirebilme konusunda etkin bir giice sahiptir.
Egemen siniflar, toplumsal degisime gereksinim duyduklari herhangi bir konuda
kitle iletisim araglarim1 devreye sokarak bu degisimi gerceklestirme yoluna

gitmektedir.

Kitle iletisim arastirmalar1 ve gerceklik iliskisinin bir baska boyutu da
giindem belirlemedir. Kamu giindeminin kitle iletisim araglarindan gelen mesajlarla

olustugu, bi¢imlendigi, medyanin tutumlar1 ydnlendirmede kritik bir role sahip
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oldugu, ger¢ekligi yeniden {ireterek “inga edilmis bir gergeklige” doniistlirdigii

ortadadir.

Tiirkiye’de giiniimiizde bir¢ok is alaninda oldugu gibi medyada da toplumsal
cinsiyet ayrimciligr s6z konusudur. Kitle iletisim araglar1 kanaliyla yayilan kiiltiir
endiistrisi, genis kitleler tarafindan kolayca anlasilabilecek, diyalogdan ¢ok imaja
dayali, siddet ve cinsellik iceren programlar iiretmektedir. Bu nedenle bireyler ve
kitleler tizerinde giiclii bir etki olusturarak onlar1 olumsuz etkilemektedir. Tiim bu
baglamlar cercevesinde basinda kadinlarla ilgili yazilar ve haberler, giin gectikce
daha da magazinleserek cogalmaktadir. Turizmin doért mevsim gergeklestigi
tilkemizde, kitle iletisim araclari, turizmi, dogasi, tarihi ve giizelliklerinin yaninda
yeni bir (kadin) malzeme daha bulmustur. Bu malzeme kadin bedenidir. Bir otel ya
da tatil beldesi tanitiminda, kadin bedeninin -6zellikle de mankenlerin ya da yabanci
uyruklu kadmlarin- bikinili veya viicudunun estetik ve cinsellik igeren belli
bolgelerinin sunumunun kullanilmasi normallesen bir yayin politikasidir. Haberde
konu olan kadinin, haberde nasil ve ne sekilde yer alacagindan haberinin olup
olmadigi da yanit bekleyen sorunsallar arasindadir. Bu baglamda, kadinin zevk ve

siis araci olarak goriilmesi ¢alismanin temel problemidir.
Cinsellik Ve Basinda Bedenin insasi

Cinsiyet (esey, cinslik), erkek ve kadinin arasindaki cinsellik temelli biyolojik
farklilig1 ve feminist teoride kadin ve erkek davranisi arasindaki sosyal olarak inga
edilmis farkliliklar1 gdsteren ve bu yoniiyle farkli baglamlarda farkli kullanimlara
sahip bir kavramdir( http://tr.wikipedia.org/wiki/Cinsiyet). Cinsellik bu cinsiyet
kimliklerinin i¢inde ya da homoseksiiellikte oldugu gibi bu kimliklerin disinda
biyolojik olarak yasanan, diirtii, haz ve arzularla iliskili, bir yandan son derece ¢ekici,
diger yandan ise korkutucu bir olay olarak goriilen bir olgudur. Bu nedenle zaman ve
mekana, kiiltiire gore degisiklikler gosteren, norm ve deger yargilariyla baglantili

olan bir kavramdir (Bora, 2004).

Cinsiyet kadinlarin disinda kalamadiklar1 bir kategoridir. Onlar nerede
olurlarsa ne yaparlarsa yapsinlar erkeklere cinsel yonden kullanilabilir- uygun olarak

goriiniirler. Gogusler, kalgalar, giysiler goriiniirdiir. Wittig’e gore cinsiyet kadinlara
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“cinsin tiremesi” zorunlulugunu atfetmesi yoluyla topluma Heteroseksiielligi dayatan
politik bir kategoridir. Baska bir deyisle cinsiyet, cinsin zorunlu iiremesi
ylikliimliiliigliniin kadinlar tarafindan tasindigi, iizerinde Heteroseksiiel ekonominin
temellerinin tagindig1 bir somiirii sistemidir. Cinsellik, iktidar iliskilerinin su ya da bu
sekli i¢cinde bir bedene el koymanin en goriiniir bi¢cimi haline gelmistir ve el koyma
cesitliligindeki artis ve degisim, bazen cinselligin mahremiyetini kuran tibbi,

ideolojik ve etik liclemenin kirilgan igbirligine de isaret etmektedir (Kdse, 2009: 81).

21. vylzyilda, kadinlarin bedenleri ve cinselligi erkeklerin ve erkek
egemenliginin kontrolii altindadir. Kadin cinselliginin ve dogurganliginin kontroliinii
elinde tutan toplumsal mekanizmalar, birgok toplumda erkek egemenliginin
stirdliriilmesi anlayisina hizmet etmektedir. Bu anlayis, dolaysiz baski ve siddet
yoluyla oldugu kadar, siyasi, ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel yonlendirmelerle de
gerceklestirilmektedir. Bu baglamda, din faktorii, genellikle yonlendirmenin giiclii
bir araci olarak kotiiye kullanilmakta ve kadinlarin insan haklarinin ihlallerini
mesrulagtirmaya hizmet etmektedir. Torelerin ¢ignenmesi durumunda, kisi, toplumun

agir yaptirimlari ile cezalandirilmaktadir (Ilkkaracan, 2003: 14).

En ilkel toplumlardan giiniimiize kadin ve erkegin konum ve islevlerine yeni
anlamlar verilmistir. Uretim giicleri degistikce, iiretim iliskileri ve isboliimii de
degismis ve bu siirecte kadin iiretim siirecinde hem fiiretim hem de miilkiyet
acisindan geri plana diigmiistiir. Toplumumuzun kadinlara gelencksel bakis agisi,
kitle iletisim araglarina da yansimaktadir. Kitle iletisim araglari, c¢esitli goriisleri
yansitmasinin, bunlar1 ortaya ¢ikartip tutumlarin olugmasina katkida bulunmasinin
yani sira, gercekligin yanilsamali bir bi¢gimde algilanmasina da yol acar. Kitle
iletisim araglarinda kadinlar en c¢ok fiziksel ozellikleri 6n plana c¢ikarilarak

sunulmakta, siirekli cinsellikleri sergilenmektedir.

Medyada agirlikli olarak erkek egemen sdylemin varli§i ve medya
patronlarinin erkek is giicii ile kadin is gilicii arasinda ayrima yonelik bakis agilari,
gazetelerde kadinin temsilinin salt ‘beden’ aracilifiyla ger¢eklesmesine ve toplumsal
cinsiyet ayrimciliginin hizli bir sekilde biiylimesine olanak hazirlamistir. Medya
patronlarinin taleplerini  karsilayan haber iireticileri, ayni zamanda haberi

olustururken bireysel diislincelerini, hayallerini ve duygularin1 da habere
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katmaktadir. Haberin okunmasi ve ilgi gormesi i¢in kadin bedeninin 6n plana
tagindig1 fotograflar kullanilmaktadir. Bedenin sunumu, haberin igerigi ile ilgisi

olmayan fotograflarin kullanimi ile gergeklesmektedir.

Medyada kadinin birlikte anildigi konular gilinlimiizde standartlagsmistir.
Kadin medyada, moda, mankenlik, sarkicilik, sunuculuk, dizi filmler ile yer
almaktadir. Dolayisiyla kitle iletisim araclarinin evlerimize girerek i¢ diinyamizda
yer alan deger yargilarimizin yerlerini degistirmesi ile baslayan bu yolculuk, ayni
zamanda bizlerin de kitle toplumu olarak kitle iletisim araclarina etkilerimizi de

ortaya ¢ikarmaktadir.

Kadinlarin temsil edilme bigimleri, medyanin sadece kadinlara degil diinyaya
nasil baktigini1 ele verir, bu bakisi mesru kilar ve toplumun kadinlart o sekilde

algilamasi yoniinde bir bigimlendirme iglevi goriir ( Tanridver, 2007: 154).

Baerbal Rében’e gore; “Iletisim, bi¢im ve igerik yoniinden rastlantisal degil;
politik, ekonomik, psikolojik, sosyal ve ekolojik gibi zorlayic1 gii¢ler tarafindan

sekillenmektedir” (Aktaran: Arik, 2006: 47).

Medyanin bilingli bir sekilde “sectigi” haber ve sOylemler, basinin kamusal
rolli ve sosyal sorumluluk ilkeleriyle catisir bir goriiniim sergilemektedir. Soylem,
insanlar tarafindan islenen ve nesilden nesile aktarilan, kiiltiirler arasindaki
degisimde artzamanli ve esin zamanli olarak ¢esitli alagimlarla iletilen ve yeni
miicadeleler i¢in yeni 6grenme ve calisma siirecini degistiren sosyal bilgi rezervidir.
Bu temelde gergekliklerin yapisi, bireylerin edimleri ile sosyal baglamda her zaman,
gittikce daha fazla ve hizli sekilde degismektedir. Bireyler sdylemde siije olarak
kurulurken, tiim insanlar, az veya cok etki ile sdyleme karigmaktadir. iktidar ise,
cesitli soylem alanlarinda kendini gostermekte, medyaya erisme olanagina sahip olan
sOylemsel stirecleri bigimlendirme ve etkileme olanagina sahip bulunmaktadir

(Alver, 2003: 211).

Haber olayin kendisi degildir, olaydan sonra algilanan bir olgudur. Olayla
0zdes degildir, fakat olayin esas gercevesi ig¢inde tekrar kurulmus sekildir. Haber
Oziinde bir tiir toplumsal gerceklik tasiyorsa, bu gergeklik belli dlgiitlerle yeniden
kurulmus tiretilmis gergekliktir (Ramonet, 2001: 49).
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Haber, sahip oldugu ¢esitli 6zellikler nedeniyle giiniimiizde giderek imgesele
uzanan bir yolculuga cikmistir. Ayn1 donemde imgesel yapit da haberin eski alani
olan yasanmis gercege yonelmis ve sonunda haber ve imgesel yapit olarak bir
noktada birbirine ulasmustir. Iste ¢agimz kitle kiiltiiriiniin temel gdvdesi de gergek ve
imgesel arasindaki bu ortak alan olmustur. Toplumsal gercekligin gérsel materyal
seklinde kurulmasi kiiltiirde gorselligi 6n plana ¢ikarmistir. Bu olgu giderek yaziyi

da etkileyen imgesel anlatima neden olmaktadir (Topguoglu, 1996: 51).

Kadinlarin iletigim sistemlerine katiliminda ve ulasabilirliginde yasanan
esitsizlik, medyada kadimin klise rollerle temsil edilmesi, siddet iceren kiigiiltiicii
kadin imajina sik¢a yer verilmesi gibi farkli bigimlerle toplumsal cinsiyet esitsizligi
medyada yeniden iiretilmekte, toplumda mevcut cinsiyet ayrimciligmin devamlilig
saglanmakta ve mevcut esitsizlikler gliclendirilmektedir. Medya kadinlar1 6ncelikle

“bedene” indirgemekte ve somiirmektedir.

Insanlarin giizel olana nicin duyarli olduklarinin ve neleri daha giizel
bulduklariin biyolojik ve evrimsel temellerinin oldugu goriilmektedir. Giizel resme
ya da goriintiiye bakarken beyinde bazi 6zel yapilar etkinlesmektedir ve giizele

bakmanin insan beyni i¢in ddiillendirici bir etkisi vardir.

Bu calismada, “yabanci uyruklu kadinlarin” Tiirkiye’nin 6zglin ekonomik
yapisinin sonucunda olusmus geleneksel, tarihsel birikimlerinden yola c¢ikarak
medyadaki yansimasini ortaya koyulacaktir. Alan arastirmasi turizm haberleri
tizerinden gercgeklesecek, oOzellikle turizm haberlerinde kadinin 6n planda olmasi
Antalya’da yayinlanan yaygin gazetelerin Akdeniz Ekleri baz alinarak incelenecektir.
Mercek altma alinan, 6rneklem olarak verilen gazeteler ve soylesiler ile kadina
gazetelerde nasil yer verildigi bunun yaninda yabanci uyruklu kadinlarin haber

iceriklerinde yer alis bigimleri ile ilgili fikirler ortaya konulmaktadir.
Turizm ve Kadin

Turizm, insanlarin is, merak, din, saglik, spor, dinlenme, kiiltiir, aile ziyareti,
kongre ve toplantilara katilmak amaciyla gergeklestirdikleri seyahatleri ve

konaklamalar1 kapsar.
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Turizm, kiiltiir degisimi ve kiiltiir yayilmasina araci olan en 6nemli sektordiir.
Diinyamiz son yiizyilda iletisim, ulasim ve bilgi paylasiminda olaganiistii ivme
kazanmistir. Globallesen ve kiiresellesen diinyada olusan bu hizli degisim turizm

hareketlerine de yansimustir.

Turizmin toplumsal yap1 {iizerinde meydana getirdigi temel etkilerin
anlagilabilmesi i¢in turizmin birey, sosyal yapi1 ve kiiltiir iizerindeki etkilerinin
bilinmesi gerekir. Bu da turizme sosyolojik bir yaklagimi gerekli kilmaktadir. Bunun
icin, turist, turizmci ve yerel halkin bir arada yasamasindan kaynaklanan iliskilerin
yapisinin ele alinmasi, bu iliskiler neticesinde gelisen bireysel davranislarin
incelenmesi ve bodylece grup iliskilerinin yapist ve bu iligkilerdeki degisimlerin

bilinmesi gerekmektedir (Avcikurt, 2007: 57).

Tiirkiye’de turizm sektorii 1980°li yillarda 6nemli bir gelisme kaydetmistir.
Turizmin Tiirk toplumunda tiiketim aligkanliklarinin degismesine neden oldugu, is-
giic cesitlenmesini sagladigi, yeni meslekleri ortaya c¢ikardigi, gelenek ve
goreneklerde degismeye yol agtifi, dnyargilarin kalkmasinda etken oldugu, deger
yargilarinin ve toplumda kadin ve erkek rollerinin degismesinde 6nemli rol oynadigi

belirtilmektedir.

Yenicagin getirdigi degisim ve doniisiim 1980°1i yillarda turizmde de kendini
gostermistir. Gazete sayfalarinda ¢ok nadir yer alan turizm haberleri artik boy boy
turist fotograflar1 ile biiyiilk bir ¢ikis yapmistir. 90’l1 yillarda turizm haberleri
yalnizca polisiye niteliginde oldugunda gazetelerde yer alirken, turizmin c¢igir

asmastyla birlikte ‘kadin’ fotograflariyla yeni misyonunu kazanmistir (Topguoglu,

1996: 69).

Turizm haberlerinde kadin imajinin kullanilmasi, kadmin yeniden insa
edilmesini dogurmustur. Kadin, toplumsal cinsiyetteki sifatlarina bir yenisini daha
ekleyerek turizm sektoriinde kalkinma stratejisi malzemesi haline geldi. Siradan
lissiiz kadin fotografinin haber olmadigi basin kuruluslarinda calisan ve turizm
haberlerinde gdrev yapan muhabirler, fotografin altina kendi hayal giiglerinden

beslendikleri bilgileri ‘ger¢cek’ olarak aktarmaktadir.
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Bir olay, sahip oldugu haber faktorleri nedeniyle haberlestirilmeye deger
bulunmussa, haber degerini olusturan karakteristikler, medya tarafindan asir1
vurgulanmaktadir. Haber faktorleri, olaylar arasindan dogru se¢im yapilmasini
engellemekte ve olayin ger¢ek karakterinin sistematik olarak deformasyonuna neden
olmaktadir. Medyada hangi olaylarin tematize edilecegi, pek ¢ok faktoére baglidir
(Aktaran: Alver, 2003: 207).

Turizm haberi esittir “lstsiiz giineslenen kadinlar” seklinde ele alinip
islenmesi turizm gazetecilerinin de elestirisine ugramaktadir. Ulke ekonomilerinde
onemli bir role sahip olan turizm sektdriiniin “paparazzi” kaftam1 giydirilmesinden
rahatsizlik  duyan  temsilciler, haberlerde  turizmin gercek  anlamiyla

ifadelendirilmesini talep etmektedir.

Tiirkiye’de yatak kapasitesi ve gelen turist sayisi ¢ift haneli rakamlardan
milyonlara nasil ulastigin1 anlatan Antalya Gazeteciler Cemiyeti Baskan1 Mevliit

Yeni, turizmin ve turizm gazeteciliginin baslangicini sdyle ifadelendirmektedir:

“Alanya’da turizm gazeteciligine basladigimda, Turgut Ozal’in basbakan
oldugu doénemlerdir. Tiirkiye’nin turizmde c¢i8ir actigmi bu donemlerde, Ozal is
adamlarina turizm tesvik kanunu ile arsalar1 bagislayarak turizme destek olmalarini
istedi. O donem is tesislerini insa eden is adamlari, simdi turizm sektoriiniin 6nde
gelen isimleridir. Turizm diye bir sey yoktu Tiirkiye’de bdylece yeni bir sektor
dogdu. Turizm bir devlet politikast olmadigindan kalifiye personel istihdami da
zordur. Turizm muhabirligi kavrami da bu anlamda sekteye ugramaktadir. Eli kalem
tutan herkes turizm gazetecisi oldu. Dolayisiyla turizm medyada yanlis

yonlendirilmelerin kurbani olmaktadir” (Yeni, 2009).

Yeni, Tiirk halkinin beklentisi dogrultusunda buna benzer haberlerin
yapildigina dikkati ¢ekerek; “90°l1 yillarda turist bir yerden diiserse, sosyal bir
etkinlige katilirsa haber yapardik. Antalya’da deniz ve kum turizmi agirlikli oldugu
icin haberlerin niteliginde de zamanla degisiklikler oldu. Kadin imaj1 turizm
haberlerinde en Onemli malzeme oldu. Antalya sahillerinde iissiiz turist kadin
fotografi gekmek igin gazeteciler birbiriyle yarisir hale geldi. Oyle popiiler bir olayd:

ki bu; birgok gazetenin Istanbul baskisi bu fotograflar1 kullanmak i¢in kadrosunda
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calistirdig1 gazeteciyi havuz ve kumsallarda ¢iplak kadin fotografi ¢ekmesi igin

konuslandirirdi” demektedir (Yeni, 2009).
Yabanci Uyruklu Kadinlarin Basina Yansimasi
Yontem

Calisma, Tirkiye’deki basin yayin kuruluslarinin ekonomik ve politik
yapilanma siirecinde cinsellige bakis acisina, cinsel kimliklerin olusumundaki
etkisine yanitlar aramaktadir. Cinsel kimligin turizm haberlerinde basat malzeme
olmasiin siirecleri dogrultusunda yapilacak inceleme, turizm haberlerinin kamuoyu
ile bilgi paylasiminda 6rneklem olarak belirlenen yaygin gazetelerin Akdeniz Bolge
Ekleri’nin yabanci uyruklu kadinlara turizm haberlerinde yer verme bigimine
dolayistyla kadinin haberde konumlandirilmasini kapsamaktadir. Calismada, igerik
¢oziimlemesi yontemi kullanilmugtir. Icerik analizi, temel olarak yazili, szlii, (film
seklinde, fotograf biciminde) goriintiilii veya kaydedilmis belgelerin incelenmesidir.
Icerik analizi, bir iletisimin ifade edilmis icerigini nesnel, sistemli ve nicel betimleme
icin yapilandirilmis bir arastirma teknigidir (Erdogan, 2003: 197). Icerik
¢oziimlemesinde kodlama cetvelinden yararlanilarak ¢alismaya katilan 6rneklemlerin
konu ile ilgili sorulara verdikleri yanitlar istatistigi olarak belirtilmistir. Haber
metninin ve fotograflarinin i¢indeki belli kullanimlara, kavramlara ve temalarin

sikliklarina gore inceleme yapilmistir.

Analizde ayrica ¢oziimleme birimi olarak sozdizimsel birim kullanilacak,
haberi destekleyici gorsel malzemelerin de haberle olan ilintisi irdelenmistir.
Calismada, turizm haberlerini {ireten muhabirlerle de yliz yilize miilakat
gergeklestirilmistir. Bu goriismelerde muhabirlere ‘kadin’a olan yaklasimlari ile ilgili
sorular yoneltilerek, muhabirlerin kisisel goriislerinin verilen yanitlar 1518inda
istatistigi yapilmistir. Bu analiz ¢ergevesinde de oOzellikle turizm haberlerinde
yabanci turist kadinlarin goérsel materyal olarak kullaniminin gerekgeleri yiiz yiize bu

kullanimi1 yapan muhabirlerin ifadeleri alinarak tablolara yansitilmistir.
Bu calismanin sinirhiliklart sunlardir:

- Antalya ili ve ¢evresinde bolge baskist yapan Hiirriyet Akdeniz, Sabah Akdeniz ve
- Cumbhuriyet Akdeniz Bolge Gazeteleri,
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- Calisma 1 Haziran — 1 Temmuz 2009 tarihlerinde yayinlanan haberleri

kapsamaktadir,
- Caligsmada sistematik rastlantisal 6rneklem se¢imi kullanilmaktadir,

Orneklem secilen gazetelerde yaymlanan turizm ve yabanci uyruklu
kadinlarin yer aldigi haberler, haberde fotograf kullanimi, kullanilan fotografin
haberle olan uyumu, cinsel tema isleyip islemedigi durumu, haberin igeriginde
yabanci turistin milliyetinin belirtilip belirtilmedigi, turistin cinsiyetinin haberde ya

da fotografta kullanilma durumu, ve ilgisi incelenmektedir.
Bulgular

Antalya’da yillardir turizm ve magazin muhabirligi ile foto muhabirligi
gorevlerini yiirliten gazetecilere yoneltilen sorular 1s1ginda asagidaki verilere
ulagilmistir. Muhabirler ile yiiz yilize goriisiilerek hazirlanan analizde, muhabirlerin
sorular1 kigisel goriisleri ile yanitlamasina 6zen gosterilmistir. Sorular1 yanitlayan

muhabirlerin mesleki 6zge¢misleri hakkinda kisa bilgiler verilecektir.

- Mustafa Yigit - Sabah Gazetesi Eski Bolge Eki Temsilcisi Yardimcist (1994

yilindan bu yana turizm muhabirligi ve foto muhabirligi yapiyor).

- Oner San - Sabah Gazetesi Akdeniz Bolge Eki Foto Muhabiri (1996 yilindan bu
yana turizm muhabirligi yapiyor).
- Ibrahim Laleli - Hiirriyet Gazetesi Akdeniz Bolge Eki Foto Muhabiri (1997

yilindan bu yana magazin muhabirligi yapryor).

- Goksel Yapar - Hiirriyet Gazetesi Akdeniz Bolge Eki Foto Muhabiri (1999 yilindan

bu yana kiiltiir sanat ve turizm muhabirligi yapiyor).

- Ahmet Istek - Hiirriyet Gazetesi Akdeniz Bolge Eki Istihbarat Sefi (1993 yilindan
bu yana foto muhabirligi yapiyor).

- Tanju Altinay — Aksam Gazetesi Eski Akdeniz Bolge Eki Foto Muhabiri — Hit
Magazin Dergisi Genel Yayin Yonetmeni (1992 yilindan bu yana foto muhabirligi ve

magazin muhabirligi yapiyor).
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- Riza Ozel — Hiirriyet Gazetesi Eski Akdeniz Bolge Eki Foto Muhabiri (1996- 2005

yillar1 arasinda foto muhabirligi yapti).

- Hakkr Sargin — Aksam Gazetesi Eski Magazin ve Turizm Muhabiri — Akdeniz
Manget Gazetesi Turizm Muhabiri ( 1993 yilindan bu yana turizm ve magazin

muhabirligi yapiyor).

- Musa Dogan — Turizm Today Dergisi Foto Muhabiri — Sabah Akdeniz Bolge Eki
Eski Turizm Mubhabiri ( 1996 yilindan bu yana turizm muhabirligi yapiyor).

- Adil Han Talat Oztuzsuz — Sabah Gazetesi Akdeniz Bolge Eki Turizm Muhabiri (
2003 yilindan bu yana turizm muhabirligi yapiyor).

Kadin denildiginde akliniza gelen ilk simge nedir?

Say1 Yiizde
Birey (insan) 2 20
Cinselligi — giizelligi 5 50
Estetik 2 20
Haber 1 10
Toplam 10 100

Tablo 1

Tabloya gore, magazin ve turizm muhabirlerinin yabanci uyruklu kadinm
fotograflarken ve haberini yaparken, ona hangi bakis agisiyla yaklastiklarini
ifadelendirmektedir. Yiizdelere baktigimizda, muhabirlerin yaris1 (Yiizde 50°si),
yabanct uyruklu kadini cinsel obje olarak goérmektedir. “Yabanct uyruklu kadin’
denildiginde Yiizde 20’si diger insanlar gibi ‘insan’ cevabini verirken, yaniti veren
diger Yiizde 20’likteki muhabirler ise; yabanci kadina estetik olarak bakmaktadir.
Yiizde 10’luk yani bir muhabir de yabanci kadmin diger kadin ve erkekler gibi

gormektedir.
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Turizm haberlerinde kadinin hangi yonii sizin i¢in haber olmalidir?

Say1 Yiizde
Basaris1 — meslegi 3 30
Cinselligi — giizelligi 6 60
Haber 1 10
Toplam 10 100

Tablo 2

Tabloya gore, turizm haberlerinde kadinin yer alma bi¢imini ve haber olma
niteligini belirleyen yiizdelige bakildiginda; soruyu yanitlayan muhabirlerin Yiizde
60’1 kadinin cinselligi veya giizelligi ile haber olabilecegini diisiinmektedir. Yiizde
30’u turizm haberlerinde yer alan kadimin basaris1 ya da meslegi ile giindeme
gelecegini diisiiniirken, ylizde 10’u ise haber olabilecek diger unsurlarla gazete

sayfalarinda yer alacagini savunmaktadir.

Ciplak kadin sizin i¢in ne ifade ediyor?

Say1 Yiizde
Estetik goriinim 1 10
Seks objesi 6 60
Haberin ilgi ¢ekiciligi 3 30
Toplam 10 100

Tablo 3

Tabloya gore, muhabirlerin ¢iplak kadin icin diisiinceleri yiizdeler olarak
belirtilmektedir. Ciplak kadin1 ‘estetik goriinlim’ olarak betimleyen sadece bir
muhabir (yilizde 10) varken, seks objesi olarak géren muhabir yiizdesi 60, haberin
okunmasi ve gazetenin satisinda kadin imajmin kullanimi agisindan ‘haberin ilgi

cekiciligi’ni 6n planda tutan muhabirler ise; ylizde 30’u kapsamaktadir.
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Turizm Haberi Yaparken Kadin1 O Haberin Neresine Yerlestirmek Istersiniz?

Say1 Yiizde
Haberin igerigine gore | 1 10
degisir
Estetik yon katarim 7 70
Herhangi bir yerine 2 20
Toplam 10 100
Tablo 4

Muhabirler turizm haberinde kadinin konumlandirilmas: hakkinda fikirlerini

aciklarken, agirlikli olarak kadinin habere estetik yon kattigini ya da estetik yon

katilarak kadinin kullanilmasinmi tercih etmektedirler. Muhabirlerin ylizde 70’1 bu

dogrultuda yanit verirken, yiizde 20’si haberin herhangi bir yerinde kadin olgusunun

kullanilabilecegini savunmaktadir. Haberin igerigine gore kadinin yer alabilecegini

diisiinen ise icerigin yiizde 10’luk boliimiinii kapsamaktadir.

Turizm Haberlerinde Kadin Fotografinin Kullanimi Sart midir?

Say1 Yiizde
Evet 4 40
Hayir 6 60
Toplam 10 100
Tablo 5

Soruyu yanitlayan muhabirler, turizm haberlerinde kadin fotografinin

kullanilmasinin  olmazsa

olmaz

olmadigina

yonelik cevaplar vermektedir.

Mubhabirlerin yiizde 40’1 “kadin fotografi sart midir?” sorusuna “evet” yaniti

verirken, yiizde 60’1 “hayir” demektedir.
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Haberin Ilgi Cekmesi I¢cin Kadin Bedeninin Gérsel Olarak Kullanilmas1 Gerekli

midir?

Say1 Yiizde
Evet 8 80
Hayir 2 20
Toplam 10 100
Tablo 6

Tablo’ya gore haberin okunurlulugunun artmasi ya da gazetenin satisini
etkilemesi adma haberde kadin bedeninin gorsel olarak kullaniminin gerekli
oldugunu savunan muhabirler yiizde 80’1 kapsamaktadir. Yiizde 20 igerisine giren
muhabirler ise kadin gorselligi olmadan da haberin ilgi ¢ekebilecegini

savunmaktadir.

Yabanci Uyruklu Kadmlar1 Fotograf Cektirmeye Siz mi Ikna Ediyorsunuz Yoksa

Kadinlar m1 Poz Veriyor?

Say1 Yiizde
Kadinlar 1 10
Muhabir 9 90
Toplam 10 100

Tablo 7

Tabloya gore, yabanci uyruklu kadinlarin fotograflarini ¢eken muhabirlerin
ylizde 90’1 turistleri fotograf c¢ektirmek icin ikna ettiklerini dile getirmektedir.
Yabanc1 kadinlarin kendilerine fotograf ¢ektirmek i¢in teklifte bulunanlarin yiizdesi

ise 10’dur.

Yukarida yapilan nicel analiz tablolarinda, turizm haberlerinde gorev alan
muhabirlerin yabanci uyruklu kadinlarla ilgili diisiinceleri belirtilmektedir. Turist
kadinlarin haberlerde yer alma big¢imlerini, haber fotografinin kadin temali ve

ozellikle ciplaklik unsurunu degerlendiren muhabirlerin  biiyiikk bir bdliimii,
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ciplakligin cinsel obje olarak goriildiiglinii ve bu ¢iplaklik temasinin haberin ilgisini
artiracagini diistinmektedir. Muhabirlere yoneltilen sorularin ekseninde ortaya ¢ikan
istatistiklerde, yabanci uyruklu kadinlarin fotograf ¢ektirmeyi sevdigi, ancak agirlikli
olarak muhabirlerin s6z konusu kadinlar1 fotograflarini ¢ekmek i¢in ikna ettigi ortaya
cikmaktadir. Yapilan ¢alismada ayni zamanda, muhabirlerin ylizde 80’inin yabanci
dil bilmedikleri de tespit edilmistir. Turizm haberi hazirlayan muhabirlerin biiyiik bir
boliimii haberde “kadin” objesinin gorsel malzeme olarak kullanilmasi gerektigini
belirtmistir. Sorular1 yanitlayan muhabirler, haberde estetik veya cinsel obje olarak
kullanilan yabanci uyruklu kadin temsilinin, haberin okunmasi ve ilgi gdérmesi

acisindan 6nemli bir etken oldugunu vurgulanmislardir.

Turizm haberlerinde kadin temsili ile ilgili aragtirmanin, 3 ayr1 yaygin basinin
bolge ekleri (Hiirriyet Akdeniz Bolge Gazetesi, Sabah Akdeniz Bolge Gazetesi ve
Cumhuriyet Akdeniz Bolge Gazetesi) simirliligini kapsamaktadir. Asagida tablolar
halinde yapilan analiz, turizm sezonunun baglangici sayilan 1 Haziran 2009 tarihinde
baslanarak bir aylik siire igerisinde s6z konusu gazetelerin yayinladigi turizm konulu

haberler ekseninde gerceklestirilmistir.

Gazetelerin kullandig1 turizm haberlerinin sayisal verileri, bu haberlerin
yaymnlandigi haftanin durumu, haberin yer aldigi sayfanin niteligi, incelenen
haberlerin igerigi (politika, sanat, saglik, magazin v.b), haberin iceriginin haber
niteligi tasiyip tasimadigi, haberde fotograf kullanimi verileri, haberin kullanilan
fotografla uyumu, haberin cinsel tema i¢ermesi durumu, haberde kullanilan
fotografin cinsel tema icermesi durumu, haberde yer alan aktdriin milliyetinin
belirtilme durumu, haberde yer alan aktdrlerin isimlerinin kullanilma durumu ve
haber niteligi tagimayan gorsel unsurlarin tercih edilip edilmedigine yonelik
istatistiki veriler sunacaktir. Bu verilerin arastirma sonucuna bilimsel katki

saglayacagi diisiiniilmektedir.

Incelenen Turizm Haberlerinin Gazetelere Goére Dagilimi

Haber Sayis1 Yiizde

Hiirriyet Akdeniz 124 51.6
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Sabah Akdeniz 90 37.5
Cumhuriyet Akdeniz 26 10.8
Toplam 240 100
Tablo 8
Tabloda, Antalya’da yayinlanan yaygin basin eklerinin 1 Haziran — 1

Temmuz tarihleri arasinda, turizm igerikli haberlerinin sayisal bilgisi verilmektedir.
Bu veriler 1s1ginda, en fazla turizm igerikli haber Hirriyet Akdeniz Bolge
Gazetesi’nde yiizde 51.6 oraniyla yer almaktadir. Turizm igerikli habere yer veren
ikinci gazete ise Sabah Akdeniz Bolge Gazetesi’dir. Bu gazete inceleme siiresi
icerisinde 90 haber ile yilizde 37.5 oranina sahiptir. Cumhuriyet Akdeniz Bolge
Gazetesi ise, yiizde 10.8 ile 26 habere yer vermektedir.

Haberde Cinsellik Temasinm Islenme Durumu

Var Yok Haber Yok Var Yuzdesi
Sayisi Yiizdesi
Hiirriyet 4 110 124 96.8 32
Akdeniz
Sabah 1 89 90 99 1
Akdeniz
Cumbhuriyet 0 26 26 0 100
Akdeniz
Toplam 5 235 240
Tablo 9

Tabloda, 1 Haziran — 1 Temmuz 2009 tarihleri arasinda incelenen turizm
konulu haberlerin igeriklerinde “cinsellik” temasmnin yer alip almadig
belirtilmektedir. Verilere bakildiginda, turizm haberlerinin biiyiik bir ¢ogunlugunun
cinsel bir sdylemi yansitmadigi goriilmektedir. Hiirriyet Akdeniz Bolge Gazetesi’nin
yayinlanan 124 haberinden 4’iinde cinsel bir sdylem tespit edilmekte, gazetenin bu

stire icerisinde yayinladigi haberlerde, yiizde 3.2 gibi bir oranla cinsel sdyleme sahip
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oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Sabah Akdeniz Bolge Gazetesi’nde yayinlanan 90 haber
icerisinde cinsel sdylem iceren 1 haber mevcutken, Cumhuriyet Akdeniz Bolge

Gazetesi’'nde cinsel sOyleme ait hi¢bir habere rastlanmamaktadir.

Fotografta Cinsellik Temasinin Islenme Durumu

Var Yok Haber Yok Var Yuzdesi
Sayisi Yiizdesi
Hiirriyet 120 4 124 33 96.7
Akdeniz
Sabah 78 6 84 7.2 92.8
Akdeniz
Cumbhuriyet 8 8 100 0
Akdeniz
Toplam 198 18 216
Tablo10

Tabloda, incelemeye alinan 3 yaygin basin ekinin haberlerinde kullandigi
fotograflarin cinsellik temasi isleyip islemedigine yonelik analiz bulunmaktadir.
Arastirma igerisine alinan 240 haberin 216’sinda fotograf kullanimi yapilmaktadir.
Bu say1 baz alinarak incelemeye giren gazetelerden Hiirriyet Akdeniz Bolge
Gazetesi’nde cikan 124 fotografin 120’sinde cinsellik temas: islenmektedir. Sabah
Akdeniz Bolge Gazetesi’'nde yayinlanan 84 fotografin ise; 78’inde cinsel 6gelere
rastlanmaktadir. Tirkiye’de kamuoyunca resmi bir gazete niteli§i tasiyan
Cumbhuriyet Gazetesi’nin Akdeniz Bolge Gazetesi’'nde ise kullanilan 8 fotografin
hi¢birinde cinsel bir temaya rastlanmamaktadir. Bu analiz dogrultusunda haberde
gorsel malzeme kullanimina 6nem veren iki yaygin basin ekinin cinsellik 6ncelikli

fotograflara da bu baglamda 6ncelik verdigi goriilmektedir.
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Incelenen Turizm Haberlerinde Fotograf Kullanimi

Fotografli | Fotografsiz Haber Sayis1 Yiizde

Hiirriyet 124 124 100
Akdeniz

Sabah Akdeniz | 84 6 90 93.3
Cumhuriyet 8 18 26 69.2
Akdeniz

Toplam 226 14 240

Tablo 11

Tabloda, haberlerde fotograf kullaniminin niceliksel verileri verilmektedir.

Incelemeye alinan 240 haberde, Hiirriyet Akdeniz Bélge Gazetesi’nde yaymlanan

124 haberin tamaminda fotograf kullanilmistir. Sabah Akdeniz Bolge Gazetesi’nde

yaymlanan 90’haberin ise, 84’linde fotograf kullanilmis, 6 haber fotografsiz

yayinlanmistir. Cumhuriyet Akdeniz Bolge Gazetesi’nde ise; 26 haberin sadece

8’inde fotograf kullanimi tercih edilmistir. Dolayisiyla Hiirriyet ve Sabah Akdeniz

Bolge Gazeteleri’nin turizm haberlerinde fotograf kullanimina 6ncelik verdigi ortaya

cikarken, incelemede Cumhuriyet Akdeniz Bolge Gazetesi’nin turizm haberlerini

fotografsiz kullanmayi tercih ettigi de ¢ikan sonuglar arasindadir. Bu anlamda ortaya

cikan rakamlar dogrultusunda, gazetelerin yayin politikalarinda gorsellige verdikleri

oncelik de kendini géstermektedir.

Haberlerde Kullanilan Fotografla Haberin Uyumu

Uyumlu | Uyumsuz | Haber Uyumsuzluk | Uyum
Sayis1 Yiizdesi Yiizdesi
Hiirriyet 20 104 124 83.9 16.1
Akdeniz
Sabah 32 52 84 62 38
Akdeniz
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Cumbhuriyet 7 1 8 12.5 87.5
Akdeniz

Toplam 57 157 216

Tablo 12

Tabloda, incelenen haberlerin igerigi ile haber i¢in kullanilan fotograflarin
konu olarak uyumu degerlendirilmektedir. Toplam 216 fotograf kullanilan
haberlerde, fotografla haberin uyumu konusunda Cumhuriyet Akdeniz Bolge
Gazetesi’nin ylizde 87.5 ile uyumluluk gostermektedir. Hiirriyet Akdeniz Bolge
Gazetesi'nde ise hemen hemen bu durumun tersi gozlenmektedir. Haberlerde
kullanilan fotograf ile haberin igerigi ylizde 16.1uyumluluk gostermekte, dolayisiyla

haberlerin yiizde 83.9’u kullanilan fotografla uyumsuzluk i¢indedir.

Sabah Akdeniz Bolge Gazetesi’nin turizm haberlerinde kullandig1 fotograf
sayis1 84’lir. Gazetenin haberlerinin icerigi ile kullandigi fotograflarin iceriginin
uyumlulugu Hiirriyet Akdeniz Bolge Gazetesi’ne oranla (yiizde 38) daha fazla

uyumluluk gostermektedir.
Sonug

Haber kavramu iizerinde farkli agilimlar olsa da kabul goren genel tanim, bir
olayin duyurulmasinda kamu yararinin aranmasi gerektigidir. Yani medyanin bu
temel gorevini yerine getirirken bazi sorumluluklar1 da yerine getirmesi ve meslek
tiyelerince kabul edilmis bazi ortak kurallara uymasi gerekmektedir. Calismada
Tiirkiye’nin 6nde gelen ii¢ gazetesinin toplumsal olaylara ele alinig bi¢imi, kamu
yarart ve kisisel haklara gosterilen/gosterilmeyen duyarlilik, toplumsal cinsiyet
politikalar1 ve buna bagli olarak kadinin medyada bir tiikketim iirlinii haline gelmesi
stirecinde yabanci uyruklu kadinlara yiiklenen misyonlar iizerinden yaygin basinin
yayinlar1 incelenmeye calisilmistir. Calismada, haberde temsil edilen kimlikler
tizerinde de durulmustur. Bir kimlik olarak ‘kadinin’ medyada yer alis bigimi
tartigtlmustir. Incelemede sinirliliklar yapilmis, turizm haberlerinde yer alan kadin da
yabanci turist kadma indirgenmistir. Kadinin haberde ve haber materyali olan

fotografta yer alis bigimi degerlendirmeye alinmistir.
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Kendi goziiyle ya da egemen iktidar giliclerinin dayatmalar1 ile yeniden bir
gercek yaratan medyada kadin da lizerine diisen payr almistir. Kitle iletisim
araglarinin egemen siniflarin sdylemlerini yansittigi giiniimiizde, beden kiiltiiri,
modern toplumlarda bir endiistri ve sektore doniigmiistiir. Cinsel bir meta haline
gelen kadin bedeni, medyada da hak ettigi (!) yeri almis, gazetelerin en Onemli
sayfalarinda biiyiik alanlar1 isgal eden cinsellik kokan fotograflarda kendini

gostermeye baglamistir.

Arastirmada, turizm haberlerinde yabanci uyruklu kadinlarin temsil edilisi ele
alinmistir. Antalya’nin Tiirkiye’nin turizm bagkenti olmas1 6zelliginden yola ¢ikarak
kentte yayinlanan {i¢ yaygin basin ekleri (Hiirriyet Akdeniz, Sabah Akdeniz ve
Cumbhuriyet Akdeniz) inceleme kapsamina alinarak, turizm sezonunun basladigi 1
Haziran — 1 Temmuz 2009 tarihleri arasinda basilan yayinlar degerlendirmeye
alinmistir. Gazetelerde ‘turizm’i konu alan ve turizm baslikli haberler sinirlilik
dahilinde tutularak, bu haberlerdeki cinsellik temalari, haberde kullanilan
fotograflarin cinsellik temalar1 ve haberin yabanci uyruklu turiste yonelik
ozellestirdigi kullammlar analizde 6n planda tutulmustur. Igerik analizi yonteminin

kullanildig1 aragstirmada toplam 240 turizm haberleri incelenmistir.

Arastirmada turizm haberlerini hazirlayan, turist fotograflar1 ve kopik
partilerinden, hava limaninda turistlerin karsilanma torenlerine kadar ¢ok sayida
turizm etkinliklerini goriintilleyen muhabir ve foto muhabirleriyle de yiiz yiize
goriismeler gerceklestirilmistir. Bu goriismelerde, muhabirlere sorulan sorular
ekseninde ortaya c¢ikan sonug; muhabirlerin turizm haberlerinde yabanci uyruklu
kadin turistlerin bedenlerini teshir eden fotograflarinin yer almasini dogal bir siire¢
olarak degerlendirmektedir. Muhabirlerin hayal diinyalarma ya da kisisel
ozelliklerine gore yanitladig1 bu sorular, kamuoyunun muhabir ve medya patronunun
kisisel distinceleri ekseninde yanithigi sonucunu ¢ikarmaktadir. Haber yeniden insa
edildigi bu siirecte, muhabirin ya da gazete sahibinin, “kadina” daha da 6te turizm
haberinde neden kadin kullanmak istedigine olan bakis agisim1 gozler Oniine

sermektedir.
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Kadin odakli haberler cinsel objelere, bedenin cinsellik vurgusu yapan
boliimleri gazete sayfalarinda bolca kullanilarak toplumsal agidan kadinin yeniden

inga edilmesi saglanmstir.

Tiiketim toplumlarinda kadina tiikketim kaynagi rolii de eklenmektedir. Tiim
iletisim araclart kadimin kisiligini degil de disiligini gelistirmede seferber

olmaktadir(Oral, 1985: 236).

Kadin modern kapitalizmin vazgecilmez bir sermayesi haline gelmistir.
Cagdas kapitalizm kadin viicudunu yalniz bir meta olarak satmakla kalmamakta,
fotograf, film yoluyla kadin viicudu g¢iklet reklamindan ugak reklamina kadar her
seye alet edilmektedir. Kadin evinden tabiatindan ve kiyafetinden soyutlanarak bir
nevi zorunlu yabancilastirmaya tabi tutulmaktadir. Kitle iletisim araglar1 cinselligin
On plana ¢ikarilarak kadiin yabancilagsmasina neden olma yaninda, verdikleri pek
cok mesajda da kadii yiizyillar boyu, ev iginde geleneksellestirmis kadin rolleri
(kadinin anne olmasi, ¢cocuk bakimi, ev islerinin yapilmasi gibi) ile gostermektedir.
Bu durum ise toplumdaki ger¢cek durumu yansitmadigindan, g¢esitli toplumsallagma
asamalarinda biraz yabancilagarak toplumsallasan kadinin bu durumunun, kitle

iletisim araclar1 yolu ile bir kez daha pekistirildigi goriilmektedir(Terkan, 1999: 2).

Kadin diisiinsel ve iiretim igindeki rolii boyutuyla medyada yer almaktadir.
Kadinlarla ilgili haberlerde diger haberlere gore daha fazla fotograf ve film verilmesi
kadinlarin tiraj isleminde bir meta olarak kullanilmasindan baska bir sey degildir.
Yazili ve gorsel medya kadinin fiziksel yanina sarilarak onun bedenini ve cinselligini
parasal kaygilarina esir etmektedir. Bedenin “yeniden kesfi” bile bedensel bir
yeniden ¢evrimdir; u¢suz bucaksiz kent dokusuyla ¢evrili bir numuneligi indirgemis,
kiiciik bolgeler halinde ve yesil alan, dogal park ya da ikinci konutlara dekor
biciminde, “kapatilmis” olarak hizmete sunulan bir kir bi¢imi altinda doganin
“yeniden kesfi” de aslinda doganin bir yeniden c¢evrimidir. Yani hi¢ de kiiltiir ile
simgesel karsitlig1 i¢inde 6zglin, 6zgiil bir varolus degil; ama bir simiilasyon modeli,
dolagima sokulmus doga gostergelerinin bir tiiketimi, kisaca yeniden g¢evrilmenmis

bir doga(Baudrrilard, 2004: 124).
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Arastirmanin sonucunda, medyada gercegin kadin bedeni basta olmak {iizere,
turizm alaninda ve bir¢cok alanda yeniden insa edildigi goriilmektedir. Antalya’da
kadin turizm muhabiri, kadin magazin muhabiri ve foto muhabir gorev
yapmamaktadir. Dolayisiyla erkek egemen bir iktidara sahip olan basin sektord,

turizmi yansitirken bu bakis acisini da g6z ardi etmemektedir.

Uzmanlik alimi turizm olan muhabirlere ihtiya¢ oldugu yadsinamaz bir
gercektir. Turizm muhabirinin medyanin cinsiyetgilik siizgecine takilmadan, turizm
ve etkileyen sektorlerde egitim alarak Diinya ve Tiirkiye’de turizmde olup bitenleri
yakindan izlemesi gerektigidir. Bu rotada gidildigi takdirde ancak turizmin gergek
yansimalart ve getirileri kamuoyu tarafindan anlasilacaktir. Sonug¢ olarak turizmin
baskenti Antalya, 6zellikle Rus kadmlarimin tatillerini gecirmek i¢in geldigi bir doga

harikasindan ileriye gidemeyecektir.
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