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SUNUS

Iletisim bilimleri alanindaki 6nemli bir yaymn organi olarak dordiincii yilin
geride birakan Giimiishane Universitesi Iletisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi’nin 2.
Cilt 4. Sayistyla yeniden karsinizdayiz. Bilindigi gibi dogentlik sartlarina gore bir
derginin gecerli olabilmesi i¢in, en az bes yildan beri yayinlaniyor olmasi gerekiyor.
Bu nedenle istikrarli bir sekilde besinci yilina giren dergimiz 6nemli bir kriteri de
saglamis bulunmaktadir. Ayrica dergimizin ULAKBIM Ulusal Veri Tabaninda

taranmasi i¢in bagvuru yapilmstir.

Bu sayimizda 10 arastirma ve 2 derleme olmak iizere toplam 12 calisma siz
degerli okurlarimizin begenisine sunulmustur. Dolayisiyla basin, medya, sinema,
kurumsal halkla iligkiler, siyasal iletisim, sosyal medya ve Kkiltiirel ¢aligsmalar
alanindaki ¢ok degerli yazilarin Sizlere ulagsmasinda emegi gegen basta yazarlarimiz
olmak iizere, yazilar titizlikle degerlendiren hakemlerimize, danigma kurulumuza,
yaym kurulumuza ve gerek tasarim esnasinda, gerek editorliik kontrollerinde ve
gerekse yayin agsamasindaki katkilarindan dolay1 ¢alisma arkadaslarima c¢ok tesekkiir

ediyorum.

Dergimizde yayinlanan ilk ¢aligma, 30 Mart Yerel Se¢imlerinde yerel basinin
gindem belirleme 6zelligi Giimiishane 6rnegi {izerinde incelemektedir. Calismada
Gilimiishane’de bulunan gazetelerin hepsinin yerel secimlere onemli derecede yer

verdikleri ve glindemi belirledikleri sonucuna varilmistir.

Ikinci makale, haber fotograflarmin manipiilasyon ve propaganda araci olarak
kullanilmasmi etik baglamda ele almaktadir. Calismada haber fotograflarinin
manipiilasyon ve propaganda araci olarak nasil kullanildigi o6rnek fotograflar
tizerinden incelenmekte ve etik degerler bakimindan uyulmasi gereken kurallar

irdelenmektedir.

Ucgiincii makale, 2012 Londra Yaz Olimpiyatlarinin Fransa ve Tiirkiye’ deki
spor gazetelerinde nasil yansittigini karsilagtirmali bir calisma ile ele almaktadir.
Calisma, Tiirk spor gazetelerinin dort biiyiik futbol kuliibiine endeksli oldugunu ve
olimpiyatlarda Tiirk sporcularinin basarili oldugu giinlerde bile olimpiyatlarin

yeterince Tiirk spor gazetelerinde yer almadigini ortaya koymustur.
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Dordiincii makale, olumsuz olaylarin televizyon haberlerindeki sunumunu
“Soma” faciasi tizerinden incelemektedir. Soma faciasini takip eden 11 giin boyunca
TRT 1, Kanal D, STV ve NTV ana haber biiltenlerinin incelendigi ¢alismaya gore,
televizyon ana haber biiltenlerinin genel olarak daha en basindan olumsuzlugu bir
temel haber deger oOlgiitii kabul ettigi ve bunun iizerinden bir yayin politikasi

belirledigi goriilmiistiir.

Besinci makale Tiirkiye’deki ana akim televizyon kanallarindaki bagimsizlik
iddias1 ile profesyonellik iliskisini ele almaktadir. Tiirkiye’de ana akim televizyon
haberciliginde muhabirlerin kendilerini tarafsiz meslek erbabi olarak goérmeleri,
profesyonellik ideolojisinin haberciligin i¢erigini bigimsellestirmesi ve yoneticilerin
kontroliinde olan akreditasyon isleminin marjinal haber kaynaklarini disarda

birakmasi aragtirmanin temel sonuglar1 olarak ortaya ¢ikmustir.

Altinct makalede, “Issiz Adam” filmi {izerinden 1ssizligin agilimlar1 Gizerine
bir inceleme yapilmis ve “Issiz Adam” Filminin kadin-erkek iligkilerini diizenleyen
toplumsal kodlarin yeniden yorumlanmasini sagladigi ve cinsiyet¢i olarak

nitelenemeyecegi sonucuna varilmistir.

Yedinci Makalede, eskiyi geride birakip yeniye ulasmanin kapisi olarak ara
mekan, “Mine Filmi” 6zelinde ele alinmis ve kadinin toplumsal alanda karsilastigi

sikintilardan kagis noktasi olarak degerlendirilmistir.

Sekizinci makalede, modernite ve sinema arasindaki iliski teknik ve
toplumsal kosullar1 baglaminda incelenmis, modern sinemanin igerige ve bigime

dayali ayrintilar1 ortaya koymustur.

Derleme bir calisma olarak yayinlanan dokuzuncu makale, kurumsal
iletisimin, yOnetisim siirecinin bagarisinda oynadigi rolii ele almakta ve esitlik,
seffaflik, sorumluluk gibi ilgilere dayanan bir anlayis olarak ydnetisim siirecinin

onemli bir parcasi haline geldigini ortaya koymaktadir.

Onuncu makalede, bir siyasal iletisim araci olarak siyasal parti web sayfalari
ele alinmis ve siyasal partilerin 6zellikle bilgi sunma ve katilim fonksiyonlart

acisindan web sayfalarini daha etkin kullandiklar1 sonucuna varilmistir.
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On birinci makale, bir halkla iligkiler aract olarak Twitter’t Saglik Bakanligi
orneginde ele almaktadir. Yapilan arastirmada Saglhik Bakanlhigi’nin Twitter’i

yeterince kullanmadig1 goriilmiistiir.

Derleme bir ¢alisma olarak on ikinci ve son makalede, tiiketim kiltiiriiniin
gencgler lizerine olan etkileri konusunda bir degerlendirme yapilmis ve cesitli
arastirmalardan hareketle benzer kaliplarin disina ¢ikamayan, ayni diislince tarzina
sahip, hazir olarak verileni tiiketmeye odakli bir gengligin ortaya ¢iktig1 sonucuna

varilmstir.

Mart 2015’te yaymmlanacak olan 3. Cilt 1. Saymimiz igin iletisim bilimleri
alaninda c¢alisan akademisyenlerimizin yazilari ile desteklerini bekledigimizi belirtir;

saygilarimi sunarim.

Hasan GULLUPUNAR

Editor
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30 MART 2014 YEREL SECIMLERINDE YEREL BASININ GUNDEM BELiRLEMESi:
GUMUSHANE ORNEGI

Fatma NiSAN*

OZET

Ulusal basin ve ulusal siyaset arasinda oldugu gibi yerel basin ve yerel siyaset arasinda da
koparilamayacak bir iliski vardir. Bu iligkinin temelinde siyasetin basini bir propaganda ve ikna araci olarak
kullanmasi yatmaktadir. Yerel basin da siyasetin bu amacini 6zellikle segimler doneminde siyaseti sayfalarinda
cokea isleyerek yerine getirmektedir. 30 Mart 2014 yerel se¢imlerinde yerel basinin giindem belirlemesi olayinin
Gilimiishane 6rneginden yola ¢ikilarak islendigi bu ¢alismada igerik analizi yontemi kullanilmigtir. Caligsmada, 30
Mart 2014 yerel segimlerinin Giimiishane yerel basmnin glindemini ne derecede iggal ettigini belirlemek
amaclanmstir. Calismada ayrica yerel basinin yerel segimlerle ilgili haberlere yer verirken nesnellik kriterine
uygun davranip davranmadigna da bakilmigtir. Caligmada Giimiishane’de giinliik yaymn yapan Giimiiskoza,
Kusakkaya ve Glimiigkent gazetelerinin bir aylik siiregleri incelenmistir. Calismanin bulgulari, her {i¢ gazetenin

de yerel secimlere dnemli derecede yer ayirdigini ve segimleri giindemde tuttugunu ortaya koymustur.

Anahtar Kelimeler: Yerel Segimler, Yerel Basin, Icerik Analizi, Giindem Belirleme Kurami

AGENDA SETTING BY LOCAL MEDIA IN MARCH 30TH LOCAL ELECTIONS:
GUMUSHANE SAMPLE

ABSTRACT

There is an indispensable relationship between local media and local politics just as in national media
and national politics. What underlies this relationship is that politics make use of media as a means of campaign
and persuasion. In this respect, local media fulfills this goal by handling political issues in their newspapers,
especially during the local elections period. In this study, content analysis was used in order to determine how
effective the local media is in agenda setting in March 30™, 2014 Local Elections based on Giimiishane sample.
In the study, it was aimed to determine how and to what extent March 30" Local Elections was included in the
agenda. It was also analyzed whether the local media was subjective or not while making news about local
elections. Regarding this, three daily local newspapers of Giimiishane- Giimiiskoza, Kusakkaya and Gimiiskent-
were analyzed for a month. Findings of the study suggest that all of these newspapers gave wide publicity to local
elections and kept it on the agenda.

Keywords: Local Elections, Local Media, Content Analysis, Agenda Setting Theory

! Yrd. Dog. Dr., Giimiishane Universitesi Iletisim Fakiiltesi Gazetecilik Béliimii, ftmnsn@gmail.com,
fnisan@gumushane.edu.tr
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Giris

Yerel basin bir iilkede yapilan yerel segimlerin giindeme getirilmesi
asamasinda ¢ok Onemli gorevler istlenir. Bu durum yerellik agisindan
degerlendirildiginde yerel basmin asil islevi olarak goriilmektedir. Bu noktada,

siyaset ve medya arasindaki iliski kabul edildigi gibi yerel basin ve yerel siyasi

partiler arasindaki iliski de inkar edilemeyecek bir boyuttadir.

Yerel se¢cim donemlerinde yerel basin, ulusal basinda oldugu gibi siyasetle
ilgili glindemi belirlemektedir. Yerel basin bu islevini siyasi haberlere birinci
sayfasinda mansetten ya da stirmansetten sik bir sekilde vererek yerine getirmektedir.
Boylelikle kitleler giindemden uzak kalmamakta ve se¢im donemlerinde yerel

yonetimlerden ve faaliyetlerinden haberdar olarak bilgilenmektedir.

Bu c¢alismanin amaci, 30 Mart 2014 yerel se¢imlerinin Gilimiishane yerel
basminin giindemini ne derecede isgal ettigini belirlemektir. Calismada ayrica yerel
basmin yerel segimlerle ilgili haberlere yer verirken nesnellik kriterine uygun
davranip davranmadigina da bakilmistir. Glimiishane yerel basiniyla ilgili daha 6nce
Oyle bir calismanin yapilmamis olmast calismanin Onemini artirmaktadir.
Gilimiishane ilinde gilinlik yaym yapan Giimiiskoza, Gilimiigkent ve Kusakkaya
gazetelerinin 1-31 Mart 2014 tarihleri arasindaki bir aylik sayilarmin incelendigi
calismada icerik analizi yontemi kullanmilmistir. Calisma bir aylik bir siirecle
sinirlandirilmis olup ¢alismada sadece lic gazetenin incelenmis olmasinin nedeni
Gilimiishane’de giinliikk yayin yapan sadece bu ii¢ gazetenin var olmus olmasindan
kaynaklanmaktadir. Bir aylik siiregteki tiim giinlerin incelenmis oldugu ¢aligmada,
gazetelerin baskilarmin o giin olmamasindan dolayi, Pazar giinleri inceleme dis1
birakilmistir. Analiz kisminda kose yazilari incelemeye dahil edilmemis olup sadece
haber materyalleri {izerinde durulmustur. Gazetelerin sadece birinci sayfalari degil
tim sayfalar1 incelemeye dahil edilmis ve giindem belirleme derecesini 6lgmek
amaciyla birinci sayfa haberleri —6zellikle manset- derinlemesine bir incelemeye tabi

tutulmustur.
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1.Glindem Belirleme Kurami

Ana akim yaklagimlarin igerisinde yer alan Giindem Belirleme Kurami,
“halkin c¢esitli giincel sorunlarin gorece dnemini algilamasinin kdkenini aciklamaya
calisan bir kitle iletisim kuramidir” (Mutlu, 2008: 121). Kuramin yakin dénemlerdeki
onciileri arasinda Amerikali aragtirmacilar McCombs ve Shaw gibi 6nemli isimler
yer almaktadir. Bu kuram, “kitle iletisim araglari, halka ‘ne diislineceklerini
sOylemede’ c¢ogu kez basarili olmayabilir; fakat izleyicilerine ‘ne hakkinda
diistineceklerini’ anlatmada ¢ok basarilidir” (Cohen, 1963, 38; Yiiksel, 2001: 34)
savini ortaya atmaktadir. Bu savdan da anlagilacag gibi, Giindem Belirleme Kurami,
“medya etkilerinin bir seylerden haberdar olma ve o seyin farkina varma anlamindaki

ilk diizeyini agiklamaya ¢alismaktadir” (Irvan, 2001: 69).

Bu kuram daha ¢ok kitle iletisim araclarinin glindem olusturmasi tizerinde
durmaktadir. “Giindem belirleme kitle iletisim araglarmin halk {izerinde etkili
olabileceginin olasi yollarindan biridir. Giindem belirleme, medyanin haberleri sunus
yoluyla, halkin diisiindiigii ve konustugu konular1 belirledigi diislincesine
dayanmaktadir” (Severin ve Tankard, 1994: 364). Kitle iletisim araglari, toplumu
ilgilendiren ¢ok sayida konuyu giindemlerine tastyarak konular hakkinda farkindalik
yaratmaktadir. “Izleyiciler, kitle iletisim araglari vasitasiyla sadece toplumu
ilgilendiren konularin ve diger sorunlarin neler oldugunu degil ayrica, kitle iletisim
araclarn iizerine verdikleri vurgudan hareketle bir sorun veya konuya ne kadar 6nem
vereceklerini de 6grenmektedir” (McQuail ve Windahl, 1993: 91; Yaylagiil, 2008,
68). Zaten “Giindem Belirleme Kuramina gore “giindem” kavrami, zamanin belirli
bir noktasinda 6nemlilik sirasina gore dizilmis konu ya da olaylarin listesi bigiminde

tanimlanmaktadir” (Dearing ve Rogers, 1996: 2).

Glindem Belirleme Kuramima gore, kitle iletisim araglari, toplumun
giindemini olusturmasi istenilen birtakim konular1 izleyici kitlelere aktararak onlarin
ilgisini kisa siirede o konuya ¢cekmektedir. izleyici kitleler de eger konuya yeterince
ilgi gosterirlerse toplumda kisa siire igerisinde o konuyla ilgili bir takim kanaatlerin
ortaya ¢iktigi, o kanaatler dogrultusunda da bir kamuoyu olustugu gozlenmektedir
(Glingdr, 2013: 113). Bu durumun farkinda olan siyasi partiler kitle iletisim

araglarin1 kendi amaglarina hizmet etsin diye kullanmaktadir. “Siyasal se¢im
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donemlerinde siyasal partiler toplumun kendilerine ilgisinin stirekliligini ve
canliligini saglamak i¢in topluma durmaksizin, giindem olusturacak birtakim bilgiler
aktarmaktadir. Boyle durumlarda da etkinin hemen ortaya ¢ikmasindan ¢ok zamana

yayilarak siirekliligini korumasi 6nemsenmektedir” (Glingor, 2013: 113).
2.Yerel Yonetimler ve Yerel Segimler

Ulke genelinde yapilmakta olan genel ve yerel secimler demokratik sistemin
bir gerekliligidir. “Yoneticileri belirlemek amaciyla yapilmakta olan se¢im; bir kamu
gorevini yiirlitecek olan kisi veya kurulun, segmenler tarafindan, birden fazla aday
arasinda yapilacak olan tercihlerle belirlenmesi olayidir” (Tirk, 2006: 76).
Tiirkiye’de secimler genel ve yerel diizeyde olmak {zere iki sekilde
gerceklesmektedir. “Yerel yoOnetimler, siyaseti belirlemede ve yerel demokraside
onemli sorumluluklara sahiptir” (Murray, 1999: 33). “Yerel siyaset, genel siyasetin
hedeflemis oldugu amaci, kent Ol¢iisiinde ve kent yonetiminde gergeklestirmeye
calisir. Dolayisiyla yerel siyasetin amaci, mevcut olanaklarla yerel halka hizmet
gotiirmek ve onlar1 ydnetebilmektir’ (Ozel, Eren ve Inal, 2009: 37). Burada, “Kent
ve kent yonetimleri, yerel siyasetin merkezi kavramlar1” (Tiirkone, 2003: 7) olarak

ortaya ¢cikmaktadir.

Yerel yoneticiler, yerel segimlerle segilmekte ve yerel siyaset yerel segimler
sonucunda siirdiiriilebilmektedir. “Yerel seg¢imler, katilim oranlari, se¢men
egilimleri, sonuglart ve ilgilileri gibi konularda genel segimlerden ayrilmaktadir.
Buna gore, yerel se¢imler, yerel yoneticilerin se¢ilmesi eylemi kadar ayni zamanda
secmenlerin merkezi iktidara bir mesaj verme bi¢imi olarak da degerlendirilmektedir.
Bu cercevede yerel secimleri genel segimlerden farkli diisiinmek c¢ogu zaman

miimkiin gériilmemektedir” (Dogan ve Goker, 2010: 160).

Yerel siyasetin 6nemli kurumlarindan biri de belediyelerdir. “Belediyelerde
iktidar giiciinii ele gecirerek yerel toplulugu yonetmek ve yerel diizeydeki
kaynaklarin kullanimi, yeniden iiretimi ve dagitiminda karar verici konumunda
olmak ve kalmaya devam etmek amaciyla iktidar olmak isteyen aktorler, yerel halkin
memnuniyetini énemsemek durumundadir” (Ozel, Eren ve Inal, 2009: 34). Bu

noktada, “belediye yonetimlerinin, yeniden secilerek iktidarlarini siirdiirebilmeleri ile
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yerel halkin  memnuniyeti arasinda dogrudan bir iliskinin bulundugu

soylenebilmektedir” (Ozel, Eren ve Inal, 2009: 38).

Yerel yonetimlerde belediye yonetimleri secilirken siyasi partiler i¢in de bir
tercih s0z konusudur. “Siyasi partiler, bir program g¢ergevesinde siyasal kararlari
etkilemek ve bu amacgla siyasal iktidart ele gegirmek iizere Orgiitlenmis
kuruluglardir” (Kislali, 1997: 238). Se¢menlerde memnuniyeti olusturma ¢abasi
icerisinde olan “siyasi partiler kendilerine yakin siyasi goriise sahip bireyleri parti
orgiitli icinde ya da etrafinda toplamaya caligmaktadir” (Atabek, 2000: 31). Siyasi
partiler bunu yaparken kitle iletisim araglarini giindem belirleme, propaganda
noktasinda bir ara¢ olarak kullanmaktadir. “Kitle iletisim araglar1 giindem olusturma
ve kamuoyunu yonlendirmede etkili olmaktadir” (Bal, 2004: 155). “Siyasi se¢im
donemlerinde se¢gmenlerin kitle iletisim araglarindan etkilenme orani artmakta ¢linkii
secmen, tercihini belirlerken siyasi konular, secime iliskin kampanyalar, adaylar,
partiler ve programlar hakkinda bilgi sahibi olma ihtiyact duymaktadir” (Damlapinar,
2000: 90). Bu noktada se¢menin ilk basvurdugu kaynak, kitle iletisim araglari

olmaktadir.
3.Yerel Segimlere Yerel Basinin Etkisi

Demokrasilerde siyasi partiler ve vatandaglar arasinda bir aract olan Kitle
iletisim araglar1 vatandaglar1 siyasalar, siyasal Onerileri ve siyasalar1 yiiriirliige
koyma ile bunlara eslik eden diger konular hakkinda bilgilendirirken; hiikiimet ve
siyasi partileri de halkin sorunlart hakkinda bilgilendirmektedir. Ayrica bunu
yaparken elestiri islevini de yerine getirmektedir (Cuilenburg, 2010: 104). Kitle
iletisim araglarinin habercilik agisindan kullanimi uluslar arasi, ulusal ve yerel
diizeyde gerceklesmektedir. “Bir bolgede glindemin, haberin ne oldugu veya ne
olmas1 gerektiginin bilinmesi o yore halki i¢in ¢ok énemlidir. Bu agidan bakildiginda
da son yillarda, hizli bir gelisim gosteren yerel medya olgusu ve yerel medyanin
islevleri giderek 6nem kazanmaktadir” (Temel, Korkmaz vd, 2012: 127). “Bir kentte
meydana gelen olaylarin biiyiik boliimii, ulusal ya da uluslar aras1 basin kuruluslari
acisindan haber degeri tasimaz ve dolayisiyla yaymlanma sansi bulamamaktadir.
Yerel basinin haber verme islevi iste tam olarak bu noktada baslamaktadir. Gorece

daha Onemsiz, ancak bir kentte yasayan insanlarin yasamini olumlu-olumsuz
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etkilemesi olasiligi  bulunan olaylar, yerel basin kuruluglar1 tarafindan
haberlestirilmekte ve hedef kitleye iletilmektedir” (Seker, 2007: 11). “Yerel basin
yaygin basinin kentle ilgili olarak biraktig1 biiyiikk enformasyon boslugunu
doldurarak birey ile kent arasindaki kopriiyii kurmaktadir” (Birsen, 2011: 138).

Yerel medya; tek bir basim-yaym kurulusu tarafindan ayni isimle tek bir
yerlesim biriminde basilan ya da yaymlanan ve yalmizca o yerlesim biriminde
dagitilan ya da izlenen gazete, dergi, biilten, radyo ve televizyon yayinlarimi ve
bunlari yapan kuruluslar1 kapsamaktadir (Altun, 2005: 79- 80). Yerel medya yalnizca
belli bir bolgede yayin yapan, ulusal haberlerden farkli olarak yerel haberlerin ve
konularin yogun olarak yer aldigi, ya da genel olarak bir kasaba, kentte yasayan
insanlart ilgilendiren haberleri yaymlayan medyadir. Bolgesel ve yaygin medyadan
farkli olarak, yerel medya yayinlandigi bolgede, bireylerin sorunlarini ¢ézmelerine
yardimci olmak, bireyler arasindaki iligkilerin olumlu gelismesini saglamak, yerel
diizeydeki kamuoyunun olusmasina katki saglamak ve yerel yonetimleri denetlemek

gibi islevlere sahiptir (Temel, Korkmaz vd, 2012: 126).

Burada, radyo ve televizyon gibi isitsel ve gorsel kitle iletisim araglart da
devreye girdigi i¢in ‘yerel medya’ kavraminin kullanilmasi yerinde bir kullanimdir.
Ancak bu galismada yerel basin iizerinde yani gazeteler iizerinde durulmus olmasi
‘yerel medya’ yerine ‘yerel basin’ kavraminin kullanilmasini gerekli kilmaktadir.

Yerel basinla da ilgili ¢ok sayida tanim yapilmistir.

09 Haziran 2014 tarihli Basin Kanunu’nda yerel basin su sekilde
tanimlanmistir: “yerel basin, tek bir yerlesim biriminde yayimlanan siireli yayinlar ile
haftada bir veya daha uzun araliklarla yaymlanan yaygin ve bolgesel yayinlardir”
(http://www.tbmm.gov.tr, 2004). Ayrica, Unal, “Yerel basm, iilkenin cesitli
yorelerinde, ozellikle biiyiik kentler disindaki yerlesim birimlerinde, il, ilce ve
beldelerde, giinliik, haftalik ya da daha fazla araliklarla yayimlanan, yayimlandiklari
yorenin haberlerini veren, sorunlarini dile getiren, halkin isteklerini ilgililere
aktarmay1 hedefleyen basin organlaridir” (1996: 1068-1072) seklinde tanimlamuistir.
Vural’a gore ise, “Yerel basin, bir anlamda iginde yasadigi kiiltiiriin gazeteciligini
yapan, verdigi haber ve yorumlarla kanaatlerin olugsmasini ya da degismesini ve

boylelikle kamuoyunun bilinglenmesini saglayan bir kurumdur” (1999: 125). Hem
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Unal’m hem de Vural’m tanimlarinda da goriildiigii gibi akademik cevrelerinin
tamminin da Basin Kanunu’ndaki tanimla benzer o6zellikler tasimaktadir. Yerel
basinin “yoneten ve yonetilen iligkilerinde kamu hizmetlerinin halka dogru ve
eksiksiz bir bicimde duyurulmasini saglamak; halk adina yonetenlerin denetimini
yapmak; kamuoyu olusumunu saglamak, yerel yonetim ile yurttaglar arasinda koprii
olarak bir iletisim kanali olmak, egitim islevi araciligiyla kentlilik bilincinin,
toplumsal sorumluluk bilincinin yerlesmesine yardimcit olmak gibi islevleri
bulunmaktadir (Gezgin, 2007: 178-179). Seker, yerel gazetelerin islevlerini;
bilgilendirme, 6gretme, demokratik katilimin saglanmasinda onciiliik yapma, yerel
yonetimleri denetleme, yerel kiiltiirel mirasin ve farkliliklarin korunmasi” (2007: 66)

seklinde agiklamaktadir.

“Insanoglu, dogas1 geregi asina oldugu, tamdig1 yerler, kisiler hakkinda bilgi
aramaktadir” (Tokgdz, 2000: 179). “Insanlarin haber alma ihtiyaglarinin temelinde,
oncelikle yakin c¢evrelerinde meydana gelen olaylar1 6grenme istegi bulunmaktadir.
Bu istek, insanlarin kendilerini ve yakinlarini tehdit edebilecek gelismeleri bilmek ve
bunlara kars1 onlem almak diirtiisiinden kaynaklanmaktadir” (Seker, 2007: 11).
“Bireylerle yerel halk arasinda kamuoyu olusturma giicii en yiiksek olan ve en etkili
kitle iletisim aract (Utkan, 2007: 3) olan yerel basin organlar1 bireylere daha yakindir
ve onlarin sorunlariyla daha yakindan ilgilenebilmektedir. Bulundugu her bolgenin
her sorununu, her aksakligi haber konusu yaparak wulusal basina kaynak
olusturmaktadir” (Gtileg, 2005: 27). “Yerel basin bireyin yoresinde yasadigi
sorunlara ¢oziim aramak, yardimci olmak, bireyler arasindaki iligkinin ve iletisimin
artmasini saglamak, yerel kamuoyunun olusumuna katki saglamak, yerel yonetimleri
kamu adina denetlemek ve elestirmek gorevlerini yerine getirmektedir” (Girgin,

2007: 247).

Yerel basin, se¢cimlerin meydana geldigi yerin giindemini se¢imle ilgili
haberleri siklikla sayfalarinda isleyerek glindeme getirmektedir. “Yerel basin,
Ozellikle mahalli yonetimlerde, kamu ydnetimiyle halk arasinda bir koprii gorevi
istlenmektedir. Bilgilerin aktarilmasi yoluyla veya ¢esitli haberlerle, yorumlarla
yoneticilerin belirli konular veya sorunlar hakkinda dikkatleri cekilebilmektedir”

(Kalender, 2002: 60). Yerel basin yolsuzluklari, ¢arpikliklart giindemde oturarak bir
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yerde siyasi aktorleri denetlemektedir. Bu noktada “yerel basinin 6zgiin islevi, ulusal
basinin merkezi iktidar ilizerindeki denetim gorevini, yerel iktidar {izerinde yapmasi,
yerel iktidarin icraatlar1 hakkinda halki bilgilendirmesi, gerektiginde olumsuzluklari
giindeme getirerek yerel iktidarin el degistirmesini saglamasidir” (Seker, 2007: 12).
“Yerel basin, yerel yonetimlerin iglevlerini yerine getirip getirmedigini denetleyerek
ve gerektiginde elestirerek; hem se¢im Oncesinde siyasi partilerin adaylarmi ve
politikalarin1 yerel halka tanitarak hem de se¢im sonrasinda segilen yodneticilerin
politikalarinin, ¢alismalarmin yerel halka duyurulmasii saglayarak demokrasinin

gelismesinde yardimci olmaktadir” (Temel, Korkmaz vd, 2012: 128).
4. 30 Mart 2014 Yerel Segimlerinde Giimiishane Yerel Basinin Giindem Belirlemesi

Yerel basinin yerel secimler sirasinda glindem olusturmasit konusunun
islendigi bu ¢alismada, Glimiishane’de giinliik yayin yapan Giimiiskoza, Glimiiskent
ve Kusakkaya gazetelerinin 1-31 Mart 2014 tarihleri arasindaki sayilar
incelenmistir. S6z konusu ¢alismada gazetelerin siyasi partileri ve parti adaylarim

gazete sayfalarina ne siklikta tasidigina bakilmstir.
4.1.Metodoloji

30 Mart 2014 yerel segimlerinde yerel basmin giindemi belirlemesinin
Gilimiishane 6rnegiyle incelendigi bu calismada igerik analizi yontemi kullanilmistir.
1940’11 yillardan beri kullanilan igerik analizi (Gokge, 2001: 1) Berelson tarafindan;
“iletisimin belirgin iceriginin objektif, sistematik ve niceliksel tanimlarin1 yapan bir
arastirma teknigi” (Akt: Gokge, 2001: 7) seklinde tanimlanmustir. Icerik analizinin
daha modern tanimin1 yapan Merten ise, igerik analizi i¢in, “sosyal gercegin belirgin
iceriklerinin  6zelliklerinden, igerigin belirgin olmayan o6zellikleri hakkinda
¢ikarimlar yapmak yoluyla sosyal gergegi arastiran bir yontem” (Akt: Gokge, 2001:
25) ifadelerini kullanmustir. “Igerik analizi, metinlere ve kullanildiklar1 baglamlara
yonelik anlamli ve gecerli cikarimlar yapabilmek igin kullanilan bilimsel bir
arastirma yontemidir” (Krippendorff, 2004: 18). igerik analizini, arastirmacinin
temel varsayimi gergevesinde olusturulan bir kategorilestirme islemi olarak ifade
eden Holsti’ye gore, s6z konusu kategorilestirme; “Kategorilerin kesismemesi yani

siniflanacak birimlerin (sozciik, climlecik, tema vb.) arastirma sorusu gergevesinde
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hazirlanmisg kategorilerden yalnizca birine girmesi, Kategorilerin konuya iligkin
incelenen tiim materyali kapsamasi, Kategorilerin birbirinden bagimsiz olmasi yani
herhangi bir birimin bir kategoriye siniflanmasi diger birimlerin siniflama islemini
etkilememesi, belirlenen tiim kategorilerin tek bir siniflandirma prensibine dayanarak
kurulmasi, Kategorilerin arastirmanin amacini yansitmasi” (Akt.: Inal, 1996: 78-79)

seklinde yapilmaktadir.

Calismada; haberin hangi siyasi partiyle (Ak Parti, MHP, CHP, SP, DP, BBP
ve digerleri) ilgili oldugu, haberin igerigi, haberin ¢ikis kaynagi, haberin ilgili siyasi
partiyle ilgili yargisi, haberin uzunlugu, haberin gazetedeki yeri ve sayfadaki yeri,
haberin kaynagi, haberde atif yapilan kisi sayisi, haberde kullanilan ana kaynak,
haberde kullanilan diger kaynaklar, haber bashigimnin tiiri ve haber basliginin
yargistyla ilgili ¢oziimleme yapilmistir. Coziimlemeden elde edilmis olan veriler

SPSS 15.0 programinda analiz edilerek tablolastirilmistir.

Calismada bir haberin olumlu ya da olumsuz olarak
degerlendirilmesinde gazetenin ifadelerinde ilgili siyasi partiyle ilgili 6znellige
dayali sifatlarin, nitelemelerin kullanilip kullanilmadigina bakilmigtir. Gazetenin
kullanmis oldugu o6znel dil bir haberin olumlu ya da olumsuz yargi tasiyip
tasimadigiyla ilgili bir kriter olarak goz Oniinde bulundurulmustur. Haberlerin
sunumunda notr seklinde bir degerlendirme yapilmak istendiginde ise, okuyucunun
zihninde ilgili parti hakkinda olumlu ya da olumsuz herhangi bir kanaat
uyandirmayan ve olaylarin aktariminda 6znel bir dil yerine nesnel bir dil kullanilarak

aktarilan haberler temel alinmustir.

Calismada giindemde yer almis olan partiler olmalarindan dolayr MHP, Ak
Parti, BBP, CHP, SP ve DP’ye ve s6z konusu partilerin adaylar1 incelemeye konu
olmustur. Calismada incelenen siyasi partiler ve adaylari; Adalet ve Kalkinma Partisi
(Ak Parti) ile aday1 Ercan Cimen, Milliyet¢i Hareket Partisi (MHP) ile adayr Mustafa
Canli, Cumhuriyet Halk Partisi (CHP) ile aday1r Cem Koksal, Biiylik Birlik Partisi
(BBP) ile aday1r Turgut Sahinoz, Saadet Partisi (SP) ile adayr Hiiseyin Duman,
Demokrat Parti (DP) ile aday1 Serif Akintiirk ve digerleridir. Calismanin ana kaynak

ve diger kaynaklar kisminda siyasi partilerin belediye baskan adaylar1 temel alinmig
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olup partiyle ilgili olup ancak belediye baskan aday1 olmayan ve s6z konusu partiden

olan kisilerin haberleri ise, ‘digerleri’ kategorisinde degerlendirilmistir.
4.2.Bulgular

2014 yerel se¢imlerinin Giimiishane yerel basininda giindem belirlemesinin
incelendigi ¢alismanin bulgular1 6nemlidir. Tablo 1’e bakildiginda Glimiishane yerel
basini, 30 Mart 2014 yerel se¢imlerini 202 kez glindeme tasimistir. Bu sonuglara
gore; Glimiiskoza 65, Glimiiskent 68, Kusakkaya 69 kez yerel se¢imlere sayfalarinda
yer ayirmistir. Gazetelerin konuya sayisal olarak yer verme siklig1 birbirlerine yakin
olmakla birlikte konuya en fazla yer ayiran gazete Kusakkaya gazetesi olmustur. Ug
gazete de Pazar giinii disinda haftanin her giinii se¢imle ilgili haberlere yer vermistir.
Gazetelerin Pazar giinli yerel se¢imlere yer vermeme nedeni ise, yukarida da
aciklandig1 iizere, gazetelerin s6z konusu giinde baskilarmin olmamasindan

kaynaklanmistir.

Tablo 1: 2014 Yerel Secimlerinin Giimiishane Basininda Yer Alis Sikhigi

Gazete Frekans Yiuzdelik (%)
GUMUSKozA 65 32,2
GUMUSKENT 68 33,7

KUSAKKAYA 69 34,2
TOPLAM 202 100,0

Siyasi partilerin gazete ayrimi yapmaksizin Giimiishane yerel basininda yer

alig siklig1 ise; MHP 54 (%26,7), Ak Parti 79 (%39,1), BBP 22 (%10,9), CHP 26
(%12,9), SP 10 (%5,0) ve digerleri 8 (%4,0)’dir. Bu degerlere gore Giimiishane yerel
basini siyasi partiler i¢inde en ¢ok Ak Parti’ye yer verirken Ak Parti’yi takip eden
parti ise, MHP olmustur.

Tablo 2: Siyasi Partilerin Glimiishane Yerel Basininda Yer Alis Siklig

Parti Frekans Yizdelik (%)
MHP 54 26,7
AK PARTI 79 39,1
BBP 22 10,9
CHP 26 12,9
SP 10 5,0
DP 3 1,5
DiGERLERI 8 4,0
TOPLAM 202 100,0
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Kose yazilarinin dahil edilmeyip sadece haberlerin incelendigi ¢calismada; 163
siyaset, 21 hizmet, 5 kiiltiir-sanat, 2 altyapi, 1 ulasim, 10 digerleri seklinde haber
iceriklerine yer verildigi goriilmistiir. Haberin kaynagina bakildiginda yerel
secimlerle ilgili haberlerin cogunun kaynaginin basin bildirisi ve toplantis1 (103 kez)
oldugu goriilmiistiir. Geriye kalan haberlerin elde edilis kaynaklarina gore sikliklar
ise; ziyaret 67, parti etkinligi 9, partiyi ilgilendiren bir sorun 2, gazeteciye agiklama
4, acilis 5, icraat 4 ve digerleri ise 8’dir. Dolayisiyla haberlerin en ¢ok ¢ikis kaynagi
basin bildirisi ve toplantilar1 olusturmaktadir. Ikinci siray1 siyasi liderlerin ziyaretleri
olustururken en az ¢ikis noktasi ise; partiyi ilgilendiren bir sorun kategorisi olmustur.
Konunun siyasi se¢imlerle ilgili olmast siyaset faktoriiniin daha 6n plana ¢ikmasina

neden olmustur.

Tablo 3: Haberin Cikis Kaynagi

Kaynak Frekans Yiuzdelik (%)

Basin bildirisi/toplantisi 103 51,0
Parti etkinligi 9 4,5
Partiyi ilgilendiren bir sorun 2 1,0
Gazeteciye aciklama 4 2,0
Acihis 5 2,5
icraat 4 2,0

Ziyaret 67 33,2
Digerleri 8 4,0

Toplam 202 100,0

Habercilikte nesnellik kriteri evrensel diizeyde kabul edilen bir kriterdir. Bu
anlamda Giimiishane basiinin yerel segimlerle ilgili haberlerde nesnellik kriterine ne
kadar bagl kaldigi inceleme konusu olmustur. Asagida yer alan tabloya gore,
Giimiishane yerel basini; 22 haberde ‘olumlu’, 3 haberde ‘olumsuz’ bir yargi
gelistirirken 177 habere ise ‘nétr’ yani ‘nesnel’ yaklagmistir. Bu sonuca gore; nicel
cogunlugu noétr kriterinin olusturmasindan dolayr Giimiishane yerel basinin 30 Mart
2014 yerel segimleriyle ilgili haberleri verirken gogunlukla nesnel, yani gazetecilik

kurallarina uygun davrandigini sdylemek miimkiin goriilmektedir.
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Tablo 4: Haberde Partilere Yonelik Yargi

Frekans Yuzdelik (%)
Olumlu 22 10,9
Olumsuz 3 1,5
Notr 177 87,6

Haberin gazetenin hangi sayfasinda ve sayfanin hangi yerinde verildigi énem
derecesini de belirlemektedir. Asagidaki tabloya gore, 2014 yerel secimlerinin gazete
ayrimi yapmadan Giimiishane gazetelerinde yer alig tarzina bakildiginda, 128 haberin
birinci sayfada, 74 haberin ise, i¢ sayfalarda ve birinci sayfa ya da i¢ sayfa ayrimi
yapmadan 90 haberin mansetten 112 haberin ise, siirmanset, sayfa etegi gibi yerlerde
yer aldig1 goriilmiistiir. Haberin birinci sayfada ve mansette yer almasi gazetedeki en
onemli haber olma 06zelligine sahip oldugu g6z Oniinde bulunduruldugunda
Glimiighane yerel basinin 2014 yerel secimlerini c¢ok fazla Onemsedigi ve

sayfalarinda 6nemli derecede yer verdigi goriilmektedir.

Tablo 5: Haberin Gazetedeki ve Sayfadaki Yeri

Haberin gazetedeki yeri Haberin sayfadaki yeri

Birinci sayfa i¢ sayfa Manget Digerleri
Frekans 128 74 90 112
Yizdelik 63,4 36,6 44,6 55,4

Haberin 6nem derecesini belirleyen bir diger kriter ise, gazete sayfasinda
habere ne kadar yer verildigidir. Giimiishane yerel basini1 2014 yerel segimleriyle
ilgili haberleri sayfalarinda islerken 110 haberi kisa haber, 52 haberi orta biiyiikliikte
haber ve 39 haberi ise, uzun haber seklinde yansitmistir. Konuyla ilgili yayinlanan
haberlerin ¢ogunlugunun kisa haberlerden olusmasi, yukaridaki yargi goz onilinde
bulunduruldugunda, yerel basin a¢isindan, nicel ¢okluga ragmen, konuyu 6nemsiz
gibi gosterse de bu durum Giimiishane basini agisindan dogru bir yaklasim
olmamaktadir. Kisa haberlerin ¢ogunlugunun birinci sayfadan verilmis olmasi
haberlerin kisaligindan ziyade yer aldig1 sayfa itibariyle daha 6nemli oldugu
gercegini ortaya c¢ikarmaktadir. Dolayisiyla, ‘Giimiishane yerel basini s6z konusu
donemdeki yerel se¢imleri dnemsemistir’ ¢ikariminda bulunmak dogru bir ¢ikarim

olmaktadir.
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Tablo 6: Haberin Uzunlugu

Frekans Yizdelik (%)
Kisa haber (100 kelimeden az) 110 54,5
Orta biiyiikliikte haber (100-199 kelime) 52 25,7
Uzun haber (200 kelimeden ¢ok) 39 19,3

Gazetelerde yer alan haberlerin kaynagina bakildiginda 197 haberin
kaynaginin belirsiz, 3 haberin kaynaginin kendi muhabiri, 2 haberin kaynaginin ise
digerleri oldugu goriilmistiir. Haberlerin ¢ogunda kaynak kullanilmamasi
Gilimiishane yerel basinin eksik yonii olarak yorumlanabilmektedir. Haberlerde atif
yapilan kaynak kisi sayisi incelendiginde 185 haberde tek kaynagin, 15 haberde iki

kaynagin, 2 haberde ise {i¢ ve iizeri kaynagin oldugu goriilmiistiir.

2014 yerel se¢imlerinin Giimiishane yerel basininda ne kadar giindem konusu
oldugunun incelendigi bu ¢alismada, siyasi parti adaylari temel alinmistir. Gazeteler
incelendiginde adaylardan farkli olarak partilerin genel baskanlar1 ya da il
temsilcileri basta olmak iizere partinin yerel ya da ulusal otoritelerinin de habere
konu oldugu goriilmiistiir. Calismada, belediye baskan adaylar1 temel alindig1 igin,
bu kisiler parti ayrimi gozetmeksizin ‘digerleri’ kategorisinde degerlendirilmistir.
Dolayisiyla asagidaki tabloya bakildiginda haberlerde ana kaynak kismi
incelendiginde, yukaridaki sebepten dolayi, yerel haberlerdeki ana kaynagin en ¢ok
digerleri (125) kisminda yer aldig1 goriilmiistiir. Bu durum tam anlamiyla ‘digerleri’
kisminda degerlendirilen haberlerin partiyle ilgili olup ancak incelemeye alinan

partinin adayiyla ilgili olmamasindan kaynaklanmistir.

Tabloya gore; MHP adayr Mustafa Canl1 41, Ak Parti aday1 Ercan Cimen 15,
BBP aday1 Turgut Sahindz 9, CHP adayr Cem Koksal 6, SP aday1 Hiiseyin Duman
ile DP adayr Serif Akmtiirk ise, 3’er kez ana kaynak olmuslardir. Genel
degerlendirmede, Gazetelerin Ak Parti’ye en cok yer ayirirken parti adayr Ercan
Cimen’1 ikinci sirada yer vermeleri Cimen’le ilgili ¢ok sayida haberin ortaya
¢ikmamasindan kaynaklandigini sdylemek yanlis olmamaktadir. Ak Parti’nin en ¢ok
habere konu olma nedeni ise, 6zellikle Ak Parti milletvekillerinin se¢im ¢alismalarini
daha yogun siirdlirmiis olmalarindan kaynaklanmistir. Haberde kullanilan diger
kaynaklara bakildiginda ise, yine 126’yla ‘digerleri’ olurken, MHP aday1 Mustafa
Canli 40, Ak Parti adayr Ercan Cimen 15, BBP aday1 Turgut Sahinéz 9, CHP aday:
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Cem Koksal 6, SP aday1 Hiiseyin Duman ile DP aday1 Serif Akintiirk ise, 3’er kez
diger kaynak olmuslardir. Bu sonuglara gore, ‘digerleri’ kategorisi bir kenara
birakilirsa MHP’nin aday1r Mustafa Canli hem ana kaynak hem de diger kaynaklar

kategorisinde birinci sirada yer almistir.

Tablo 7: Haberde kullanilan Ana Kaynak ve Haberde Kullanilan Diger Kaynaklar

Ana kaynak Diger kaynaklar
Frekans | Yiizdelik (%) | Frekans | Yuzdelik (%)

Mustafa Canli(MHP) 41 20,3 40 19,8
Ercan Cimen(AK PARTI) 15 7,4 15 7,4
Turgut Sahin6z(BBP) 9 4,5 9 4,5
Cem Kéksal(CHP) 6 3,0 6 3,0
Hiiseyin Duman(SP) 3 1,5 3 1,5
Serif Akintiirk(DP) 3 1,5 3 1,5
DIGERLERI 125 61,9 126 62,4

TOPLAM 202 100,0 202 100,0

2014 yerel se¢imlerinin Giimiighane basininda genel anlamda ne kadar ve
nasil yer aldigi konusunun arastirildign bu caligmaya gore; gazeteler haber
bagliklarin1 kullanirken 136 betimleyici, 54 alinti ve 12 yorum baslik tiiriini
kullanmistir. Betimleyici baghk tiirli, ayn1 zamanda notr yani yorum katilmadan
konulan, nesnel olan baslik tiirlinii de ifade etmektedir. Basliklarin nicel olarak bu

tiirden se¢ilmis olmast haberdeki nesnelligi de ifade etmektedir.

Tablo 8: Haberde Kullanilan Haber Baghg Tiirii

Frekans Yuzdelik (%)
Betimleyici 136 67,3
Alinti 54 26,7
Yorum 12 5,9

S6z konusu haber basliklarinin yargilarina bakildiginda ise; 33 haber
basgliginin olumlu, 4 haber bagliginin olumsuz ve 165 haber basliginin ise, nétr yani
nesnel bir yargiyla verildigi goriilmistir. Bu durum, gazetecilik kriteri olan
nesnelligin zorunlu varligi noktasinda Giimiishane yerel basmnin genel manada

nesnelliklerini koruduklarimi gostermektedir.
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Tablo 9: Haberde Kullanilan Haber Baghiginin Yargisi

Frekans Yizdelik (%)
Olumlu 33 16,3
Olumsuz 4 2,0
Notr 165 81,7
Toplam 202 100,0

Siyasi partilerin yerel basinda ne siklikta yer aldigina bakildigi bu ¢alismanin
sonuclarina gore; Glimiiskoza gazetesi sayfalarinda en ¢ok 35 haberle Ak Parti’ye
yer verirken 11 haberinde MHP, 8 haberinde CHP, 5 haberinde BBP, 3 haberinde SP,
1 haberinde ise DP’ye yer vermistir. Secimle ilgili olup partilerle ilgili olmayan
haber sayis1 ise 2’dir. Giimiiskent gazetesine bakildiginda ise; gazete sayfalarinda en
cok 28 haberle Ak Parti’ye yer vermistir. Gazetenin 17 haberi MHP, 12 haberi BBP,
7 haberi CHP, 2 haberi SP, 1 haberi DP, 1 haberi digerlerine aittir. 26 haberle
sayfalarinda en ok MHP’ye yer veren Kusakkaya gazetesinin parti haberleriyle ilgili
diger dagilimlar ise su sekilde: Ak Parti 16, BBP 5, CHP 11, SP 5, DP 1 ve digerleri
5. Ug gazetenin karsilastirmas1 yapildiginda Giimiiskoza ve Giimiiskent gazetelerinin
en ¢ok Ak Parti’nin haberlerine, Kusakkaya gazetesinin ise, en ¢ok MHP’nin
haberlerine yer verdigi goriilmektedir. Tablodan c¢ikan bir diger sonug ise ii¢

gazetenin de DP’nin haberlerine en az yer verdikleridir.

Tablo 10: Gazetelere Gore Siyasi Partilerin Yerel Basinda Yer Alis Siklig

GUmMUsSKozA GUMUSKENT KUSAKKAYA
Frekans | Yiizdelik (%) Frekans Yiizdelik Frekans Yiizdelik (%)
(%)
MHP 11 16,9 17 25,0 26 37,7
AK PARTI 35 53,8 28 41,2 16 23,2
BBP 5 7,7 12 17,6 5 7,2
CHP 8 12,3 7 10,3 11 15,9
SP 3 4,6 2 2,9 5 7,2
DP 1 1,5 1 1,5 1 1,4
DiGERLERI 2 3,1 1 1,5 5 7,2
TOPLAM 65 100,0 68 100,0 69 100,0

Gazetelere gore haberin sayfada yer alis uzunluguyla ilgili sonuglara
bakildiginda, Gilimiiskoza’da 26 kisa, 21 orta biiyiiklikte ve 18 uzun habere,
Gumiigskent’te 41 kisa, 15 orta biiyiikliikte, 11 uzun habere, Kusakkaya’da ise, 43
kisa, 16 orta biiyiikliikte, 10 uzun habere yer verildigi goriilmiistiir. Genel anlamda

sonuglara bakildiginda tiim gazeteler konuyla ilgili en ¢ok kisa haber kullanmistir.
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Tablo 11: Gazetelere Gére Haberin Sayfada Yer Alis Uzunlugu

Kisa Haber Orta Buyukliikte Haber Uzun Haber
(100 kelimeden az) (100-199 kelime) (200 kelimeden gok)
Frekans Yiizdelik (%) Frekans Yiizdelik (%) Frekans Yiizdelik (%)
GUMUsSKozA 26 40,0 21 32,3 18 27,7
GUMUSKENT 41 60,3 15 22,1 11 16,2
KUSAKKAYA 43 62,3 16 23,2 10 14,5
TOPLAM 110 54,5 52 25,7 39 19,3

Konuyla ilgili haberlerin gazete ve sayfadaki yeri de konuya verilen 6nemin
belirlenmesi acisindan inceleme kapsamina dahil edilmistir. Ilk olarak haberin
gazetedeki yerine bakildiginda Giimiigkoza gazetesinin konuyu 33 kez birinci sayfa,
32 kez i¢ sayfalarina tasidig1 goriiliirken Giimiiskent, 55 kez birinci sayfa, 13 kez i¢
sayfalarina tasimis Kusakkaya gazetesi ise, 40 kez birinci sayfasinda 29 kez ise, i¢
sayfalarinda yer vermistir. Konuyla ilgili haberlerin sayfadaki yeri agisindan
bakildiginda ise, Gilimiiskoza’nin konuyu 32 kez mangetten, 33 kez digerleri
kismindan, Gilimiigkent’in 23 kez mansetten 45 kez digerleri kismindan
Kusakkaya’nin 35 kez mangetten, 34 kez ise digerleri kismindan yer verdigi
goriilmiistiir. Haberin gazetedeki yeriyle ilgili gazeteler arasinda karsilastirdiginda
Gilimiigkent gazetesinin konuya birinci sayfasinda en ¢ok yer ayiran gazete oldugu
gorilmektedir. Bu durum gazetenin konuyu c¢ok Onemsedigini gostermis olsa da
konunun Onemsendigini gosteren en 6nemli Kriterlerden bir tanesinin konunun
mansetten verilmesinin oldugu goz ardi edilmemesi gerekmektedir. Bu kriter goz
oniinde bulunduruldugunda haberleri en ¢cok mansetten veren gazetenin Kusakkaya,
ikinci gazetenin ise Glimiiskoza oldugu goriilmektedir. Sayfadaki yer agisindan
Gilimiigkent en son sirada yani {iciincli sirada yer almis olmasi, nicelik agisindan
coklugun 6nem derecesinin tek ve en 6nemli kriteri olamayacagin1 gostermektedir.
Sayfadaki yeri kriter alindiginda Kusakkaya konuyu en ¢ok mansetine tasiyan gazete

olmasi sonucunda konuyu en ¢ok dnemseyen gazete olarak da ortaya ¢ikmaktadir.

Tablo 12: Gazetelere Gére Haberin Gazetedeki ve Sayfadaki Yeri

Haberin gazetedeki yeri Haberin sayfadaki yeri
Birinci sayfa | I¢sayfa Manset Digerleri
GUMUSKOZA Frekans 33 32 32 33
Yiizdelik 50,8 49,2 49,2 50,8
GUMUSKENT Frekans 55 13 23 45
Yiizdelik 80,9 19,1 33,8 66,2
KUSAKKAYA Frekans 40 29 35 34
Yiizdelik 58,0 42,0 50,7 49,3
TOPLAM Frekans 128 74 90 112
Yiizdelik 63,4 36,6 44,6 55,4
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Calismada haberde kullanilan ana kaynaklarin gazetelere gore karsilastirmasi
yapilmistir. Asagida yer alan tabloya gore; Glimiiskoza gazetesi en ¢ok Ak Parti’nin
aday1r Ercan Cimen (11) ve MHP aday1r Mustafa Canl1 (10)’y1 ana kaynak olarak
gosterirken, Giimiigkent gazetesi en ¢ok Mustafa Canli (13)’y1, Kusakkaya gazetesi
ise, en ¢ok yine Mustafa Canli (18)’y1 ana kaynak olarak gostermistir. Gazetelerin
ana kaynak agisindan kullanimlar1 ‘digerleri’ kategorisinde s6z konusu olmustur.
Buna gore, Giimiiskoza 41, Gilimiiskent 47, Kusakkaya ise, 37 kez digerlerini
kullanmistir. Bu durum, siyasi se¢imlere gazetelerde cokca yer verildigi ancak parti
adaylarinin basinda daha az yer bulduklarini gostermektedir. Bu durum, yerel basinin
parti adaylarina ilgisizliginden ziyade parti adaylarinin basinda yer bulacak kadar

faaliyette bulunmamis olmalarindan kaynaklanmistir.

Tablo 13: Gazetelere Gore Haberde Kullanilan Ana Kaynaklar

GUMUSKOZA GUMUSKENT KUSAKKAYA TOPLAM
Frekans | Yiizdelik | Frekans | Yiizdelik | Frekans Yizdelik Frekans/
(%) (%) (%) Yiizdelik (%)
Mustafa Canli(MHP) 10 15,4 13 19,1 18 26,1 41/ 20,3
Ercan Cimen(AK Parti) 11 16,9 0 0,0 4 5,8 15/ 7,4
Turgut Sahinéz(BBP) 1 1,5 5 7,4 3 4,3 9/ 4,5
Cem Koksal(CHP) 1 1,5 1 1,5 4 5,8 6/ 3,0
Huseyin Duman(SP) 0 0,0 1 1,5 2 2,9 3/1,5
Serif Akintiirk(DP) 1 1,5 1 1,5 1 1,4 3/1,5
DiGERLERI 41 63,1 47 69,1 37 53,6 125/61,9
TOPLAM 65 100,0 68 100,0 69 100,0 202/ 100,0

Gazetelere gore haber bashiginin yargisina bakildiginda Gilimiiskoza; 50
habere notr, 13 habere olumlu, 2 habere olumsuz, Giimiiskent; 55 habere nétr, 12
habere olumlu, 1 habere olumsuz, Kusakkaya ise; 60 habere notr, 8 habere olumlu, 1
habere olumsuz bir yargi gelistirdigi goriilmiistiir. Her li¢ gazetenin de nesnellik

kriterine cogunlukla bagl kaldig1 sonucuna varilmistir.

Tablo 14: Gazetelere Gore Haber Bashiginin Yargisi

GUMUSKOzZA GUMUSKENT KUSAKKAYA TOPLAM
Frekans | Yizdelik | Frekans | Yiizdelik | Frekans | Yiizdelik | Frekans Yizdelik
(%) (%) (%) (%)
Olumlu 13 20,0 12 17,6 8 11,6 33 16,3
Olumsuz 2 3,1 1 1,5 1 1,4 4 2,0
Notr 50 76,9 55 80,9 60 87,0 165 81,7
Toplam 65 100,0 68 100,0 69 100,0 202 100,0

Siyasi partilere gore haber bashigi tiiri, ‘betimleyici’, ‘alinti’ ve ‘yorum’

haber baslig1 tiirii seklinde iic kategoride degerlendirilmistir. Genel cergeveden
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bakildiginda gazetelerin en ¢ok 136 haberle betimleyici haber tiiriinii kullandiklar
gorilmistiir. Genel olarak gazetelerin iigiine bakildiginda toplamda 12 haberde
yorum baslik tiiriinlin tercih edildigi goriilmiistiir. Burada saymin diisiik olmasi
haberlerin nesnelligi agisindan olduk¢a &nemli bir durumu arz etmektedir. Ug

gazeteye bakildiginda 54 alint1 haber baglig: tiirii kullanmistir.

Gazetelerin siyasi partilere gore kullandiklar1 haber tiirii dagilimina asagidaki
tablodan bakildiginda; Giimiigkoza gazetesi ‘betimleyici haber basglig1’ tiiriinii en gok
Ak Parti (21) ile ilgili haberlerde kullanmistir. S6z konusu gazetenin ilgili haber
baslig1 tiiriiniin kullanimiyla ilgili siyasi parti dagilimi su sekilde gortilmiistir: MHP
10, BBP 3, CHP 7, SP 2, DP 1, digerleri 2’dir. Giimiiskoza gazetesi ‘alint1 baglik
tiirdi’ ile ilgili kullanimina bakildiginda birinci sirada 13 haberle Ak Parti yer almistir.
Gazete bu haber tiiriini BBP’de 2, CHP, SP ve MHP’de 1’er kez kullanmistir.

Glimigkoza, ‘yorum’ haber tiiriinii 1 haberle Ak Parti’ye yonelik olarak kullanmigtir.

Gumiiskent gazetesi, betimleyici haber bashig: tiiriinii en ¢gok MHP (13)’de
kullanmistir. Gazetenin betimleyici haber baghig: tiiriiyle ilgili diger kullanimlarina
bakildiginda; Ak Parti ve BBP 9’ar haber, CHP 5, SP 2, DP ve digerlerinde ise 1’er
kez kullanmistir. Giimiiskent’in alint1 haber tiirii kullaniminda 18 haberle Ak Parti
birinci sirada yer alirken MHP 3, BBP ve CHP 2’ser haberle Ak Parti’yi izlemistir.
Glimiigskent, yorum haber tiiriinii ise, Ak Parti, MHP ve BBP’de birer kez

kullanmustir.

Kusakkaya, haberlerinde en ¢ok betimleyici haber tiirtinii kullanmistir.
Gazetenin betimleyici haber tiirii dagilimi su sekildedir: Ak Parti 15, MHP 14, CHP
8, BBP 5, SP 2, DP 1, digerleri 5. Kusakkaya MHP ile ilgili olarak 5 kez, Ak
Parti’yle ilgili 1, SP’yle ilgili 3, CHP’yle ilgili olarak 2 kez alint1 haber tiiriinii
kullanmistir. Gazete yorum haber tiirlinii ise, sadece MHP (7) ve CHP (1) i¢in

kullanmustir.
Tablo 15: Siyasi Partilere Gore Haber Bashgi Tiiri

SiYASI GUMUSKozA GUMUSKENT KUSAKKAYA
PARTI Frekans | Yizdelik | Frekans Yiizdelik Frekans Yiizdelik

(%) (%) (%)

MHP 10 21,7 13 32,5 14 28,0

AK PARTI 21 45,7 9 22,5 15 30,0

BBP 3 6,5 9 22,5 5 10,0
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Betimleyici CHP 7 15,2 5 12,5 8 16,0
SP 2 4,3 2 5,0 2 4,0
DP 1 2,2 1 2,5 1 2,0
DiGERLERI 2 4,3 1 2,5 5 10,0
TOPLAM 46 100,0 40 100,0 50 100,0
GUMUSKOZA GUMUSKENT KUSAKKAYA
Frekans | Yuzdelik | Frekans Yiizdelik Frekans Yiizdelik
(%) (%) (%)
MHP 1 5,6 3 12,0 5 45,5
AK PARTI 13 72,2 18 72,0 1 9,1
BBP 2 11,1 2 8,0 0 0,0
Alinti CHP 1 5,6 2 8,0 2 18,2
SP 1 5,6 - 0,0 3 27,3
DP - - - - - -
DiGERLERI - - - - - -
TOPLAM 18 100,0 25 100,0 11 100,0
GUMUSKOZA GUMUSKENT KUSAKKAYA
Frekans | Yuzdelik | Frekans Yiizdelik Frekans Yiizdelik
(%) (%) (%)
MHP 0 0,0 1 33,3 7 87,5
AK PARTI 1 100,0 1 33,3 0 0,0
BBP 0 0,0 1 33,3 0 0,0
Yorum CHP 0 0,0 0 0,0 1 12,5
Sp - - - - - -
DP - - - - - -
DiGERLERI - - - - - -
TOPLAM 1 100,0 3 100,0 8 100,0

Siyasi partilere gore haber bashigi yargisina bakildiginda gazetelerin haber
basliklarinda en ¢ok ‘nétr’ yani ‘nesnel’ bir tarz uyguladiklar1 goriilmiistiir. Gazeteler
202 haberin 165’inde nesnel (n6tr) yani tarafsiz bir yargi gelistirmislerdir. En fazla
notr bir yargr gelistiren gazete ise, 60 haberle Kusakkaya gazetesi olmustur.
Kusakkaya’nin siyasi partilere gére notr bir yarg: gelistirmesinin dagilimi; MHP 18,
Ak Parti 16, CHP 10, BBP 5, SP 5, DP 1 ve digerleri 5 seklinde olmustur.
Kusakkaya, olumsuz yargiy1 1 haberle sadece MHP’ye yonelik olarak gelistirmistir.
Gazete partilerle ilgili olumlu yargiy ise, 7 haberle MHP, 1 haberle CHP’ye yonelik

olarak kullanmuistir.

Glimiigkent gazetesi, 55 haberinde notr bir yargi gelistirmistir. Gazete bu
yargiyt en ¢ok 18 haberle Ak Parti’ye yonelik olarak kullanirken, 15 haberde
MHP’ye, 11 haberde BBP’ye, 7 haberde CHP’ye, 2 haberde SP’ye 1 haberde DP’ye

ve 1 haberde digerlerine yonelik olarak uygulamistir. Gazete olumsuz yargiy1 sadece
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1 haberinde BBP’ye yonelik olarak kullanirken, olumlu yargiy: ise, 10 haberde Ak

Parti’ye, 2 haberde ise MHP’ye yonelik olmustur.

Tablo 16: Siyasi Partilere Gére Haber Bashginin Yargisi

SiYASI GUMUSKOzA GUMUSKENT KUSAKKAYA
PARTI Frekans Yiizdelik Frekans Yiizdelik Frekans Yiizdelik
(%) (%) (%)
MHP 4 30,8 2 16,7 7 87,5
AK PARTI 8 61,5 10 83,3 0 0,0
BBP - - - - - -
Olumlu CHP 0 0,0 0 0,0 1 12,5
Sp 1 7,7 0 0,0 0 0,0
DP - - - - - -
DiGERLERI - - - -
TOPLAM 13 100,0 12 100,0 8 100,0
GUMUSKOZA GUMUSKENT KUSAKKAYA
Frekans | Yiizdelik | Frekans | Yuzdelik(%) | Frekans | Yuzdelik(%)
(%)
MHP 0 0,0 0 0,0 1 100,0
AK PARTI - - - 100,0 - -
BBP 0 0,0 1 0,0 0 0,0
Olumsuz CHP 2 100,0 0 - 0 0,0
SP - - - - - -
DP - - - -
DiGERLERI - - - 1 - -
TOPLAM 2 100,0 1 100,0 1 100,0
GUMUSKOozA GUMUSKENT KUSAKKAYA
Frekans | Yiizdelik | Frekans | Yuzdelik(%) | Frekans | Yuzdelik(%)
(%)
MHP 7 14,0 15 27,3 18 30,0
AK PARTI 27 54,0 18 32,7 16 26,7
BBP 5 10,0 11 20,0 5 8,3
Notr CHP 6 12,0 7 12,7 10 16,7
SP 2 4,0 2 3,6 5 8,3
DP 1 2,0 1 1,8 1 1,7
DiGERLERI 2 4,0 1,8 5 8,3
TOPLAM 50 100,0 55 100,0 60 100,0

Son olarak; baslikta notr yargiyt Glimiiskoza’nin 50 haberinde gormek

mimkiin olmustur. Gazete 27 haberinde notr yargiyr Ak Parti’yle ilgili haberlerde
kullanmistir. Giimiiskoza, MHP’nin 7, CHP’nin 6, BBP’nin 5, SP’nin 2, DP’nin 1 ve

digerlerinde 2 haberinin bashklarinda nétr bir yargi

gelistirmistir.

Gazete

bagliklarinda olumsuz yargiyr CHP’yle ilgili 2 haberde kullanmistir. Gazetenin Ak

Parti 8, MHP 4, SP 1 olmak iizere 13 haber basliginda olumlu bir yarg: gelistirdigi

gorilmiistiir.
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Sonug¢

30 Mart 2014 yerel se¢imlerinde Gilimiishane ilinde yerel basinin giindem
belirlemesinin incelendigi bu c¢alismada igerik analizi yontemi kullanilmistir.
Calismada Giimiishane’de giinlik yayin yapan Kusakkaya, Gilimiiskoza ve
Gilimiiskent gazetelerinin bir aylik sayilar1 incelemeye tabi tutulmustur. Gazetelerin
secimlerle ilgili haberlere ne kadar yer ayirdiklari, haberlerin kaynaklari,
kullandiklar1 ana ve diger kaynaklar, siyasi parti adaylarindan en ¢ok hangisini 6n
plana c¢ikardiklari, siyasi partilerle ilgili haberlere yer verirken haberlerde ve
basliklarda nesnellik kriterine uygun davranip davranmadigi gibi 0Ozelliklere
bakilmistir. Calismada; MHP, Ak Parti, BBP, CHP, SP ve DP’yle s6z konusu

partilerin adaylar1 incelemeye konu olmustur.

Calismayla ilgili bulgulara bakildiginda her {i¢ gazetenin de yerel se¢imleri
gazetelerinde islerken benzerlik gosterdigi goriilmistiir. Gazetelerin sinirhi sayida
olmasi ve olustuklart kentin ylizélglimii agisindan kiiciik, niifus bakimindan az
niifusa sahip olmasi ile gazete ¢alisanlarinin siyasi parti adaylarini taniyor olmalari
bu duruma neden olmaktadir. Calismada ¢ikan sonuca gore, her ii¢ gazete de siyasi
parti adaylarini taniyor olsalar dahi konuyla ilgili ¢ikan haberlerde nesnellik

kriterinden genel anlamda taviz vermemislerdir.

Yapilan caligmanin bulgularina gore; Gilimiigshane gazeteleri, 30 Mart
secimlerini 202 kez sayfalarinda isleyerek bir ay boyunca secimlerin giindemde
kalmasini saglamiglardir. Konuya en ¢ok yer veren gazete ise, Kusakkaya gazetesi
olmustur. Tlim siyasi partiler agisindan bir karsilastirma yapildiginda siyasi partiler
arasinda en ¢ok basinda yer alan parti Ak Parti olmustur. Secimlerle ilgili siyasi
haberlerin en ¢ok ciktiklar1 kaynak olarak basin bildirisi ve toplantilart birinci sirayi
kaplamistir. Haberlerde partilere yonelik olusturulmus olan yargilara bakildiginda
gazetelerin haberlerin ¢gogunda notr bir yarg: gelistirdikleri yani nesnel davrandiklar
bulgusuna varilmistir. Giimiishane gazetelerinde secimle ilgili haberlere 128 defa
birinci sayfada ve 90 defa mansette rastlanmistir. Haberlerin ¢cogunu kisa haber
olarak isleyen gazeteler bu haberlerin ¢cogunu birinci sayfadan verdiklerinden dolay1
konuyu onemsediklerini gdstermislerdir. Gazetelerin haberlerinde kullandiklar1 ana

kaynaklara bakildiginda Glimiishane gazetelerinin -digerleri kism1 harig- ana kaynak
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olarak en ¢cok MHP adayr Mustafa Canli’y1 kullandiklar1 goriilmiistiir. Haberde en
cok betimleyici baghik tirii kullanilirken haber baghiginin yargisina bakildiginda

gazetelerin basliklarda nétr bir yargr gelistirdikleri goriilmiistiir.

Gazetelere gore siyasi partilerin yerel basinda yer alis sikligina bakildiginda
Glimiigkoza ve Glimiigkent gazetelerin en ¢ok Ak Parti’ye, Kusakkaya gazetesinin
ise, MHP’ye sayfalarinda yer verdigi goriilmiistir. Giimiliskoza gazetesi, yerel
secimleri 33 defa, Glimiiskent 55 defa, Kusakkaya 40 defa birinci sayfalarinda yer
vermistir. Bu durum gazetelerin yerel secimleri dnemsediklerini gostermektedir.
Betimleyici, almti ve yorum haber bashklart tirleriyle ilgili yapilmis olan
degerlendirmede her li¢ gazetenin de en ¢ok betimleyici baslik tiiriinii kullandigi
bulgulanmistir. Yine siyasi partilere gore haber basligi yargisina bakildiginda haber
basliklarinda en ¢ok nétr bir yarg: gelistirildigi gérilmiistiir.

Sonu¢ olarak; Gilimiishane yerel basinin yerel secimler doneminde
Glimughane glindemi siyasi haberlerle iggal ettigini sdylemek dogru bir tespit olarak
ortaya ¢cikmaktadir. Gazetelerin sayisal azlig1 (sadece 3 gazete) giindemi belirlememe
gibi bir neticeyi ortaya ¢ikarmamis olup tam tersi 6zellikle se¢imle ilgili gelismeleri

yakindan takip ettiklerini gostermistir.
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ETiK BAGLAMDA HABER FOTOGRAFCILIGININ MANiIPULASYON VE
PROPAGANDA ARACI OLARAK KULLANILMASININ DEGERLENDIRILMESI

Ali KORKMAZ"
OZET

Teknolojik gelismeler haber fotografgiliginda énemli degisimler yaratmustir. Ozellikle medyada, haberi
destekleyen ve anlamlandiran bir unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Haber fotograflarinin Kitle iletisiminde
6nem kazanmasiyla birlikte uluslararas1 medya ve haber ajanslar1 fotograf konusuna biiyiik 6nem vermislerdir.
Son yillarda medyada gorsel malzeme kullanimi egilimi giderek artmaktadir. Ciinkii fotograf yazili metinden ¢ok
daha fazla etkileyici, carpici ve siiriikkleyici bir 6zellige sahiptir. Bazen tek bir kare fotograf sayfalarca yazidan
daha etkili olabilmektedir. Buradaki en temel sorun; fotografin, kurgu triinii olarak kullanilmasinin yarattig
etiksel durumdur. Ozellikle siyaset ve savas fotograflarinda karsimza c¢ikan yeniden kadrajlama, renklendirme
veya yon ¢evirme gibi kurgulama yontemleriyle ortaya ¢ikan bu etik sorun, fotografin artik giiniimiizde birinci
dereceden manipiile ve propaganda araci olarak kullanilmasindan dolay1 6nemlidir. Bu ¢aligmada, etik baglamda
haber fotograflarinin nasil manipiilasyon ve propaganda araci olarak kullanildigi, fotograflar {izerinden analiz
edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Etik, Fotograf, Manipiilasyon, Propaganda, Haber Fotografcilig1.

AN ETHICAL EVALUATION ON THE USE OF NEWS PHOTOGRAPHS AS A
MEANS OF MANIPULATION AND PROPAGANDA

ABSTRACT

Technological advancements have created significant changes in news photography. Photography can
be seen as a component supporting and making sense of news specifically in the media. International media and
news agencies started to attach great imprtance to photography along with the proliferation of news photography
in mass communication. Recently visual materials are being widely used in the media because photpgraph is
much more attractive and absorbing than written text. Sometimes a single photo might be much more effective
than pages of text. The main problem here is; the ethical condition created because of the use of photopragh as a
product of fiction. This ethical problems is specifically observed in political and war photos along with fictitious
methods such as re-framing, colouring and/or re-directing. This is important as photograph is used as a means of
manipulation and propaganda today. The study analyzes how news photographs are used as a means of
manipulation and propaganda with an ethical point of view over photopgraph samples.

Keywords: Ethics, Photography, Manipulation, Propaganda, News Photography.

'Yrd. Dog. Dr. Erciyes Universitesi [letisim Fakiiltesi, alikorkmaz@erciyes.edu.tr

e-qgifder, CiltNVolume:2, Sayi/Number:4, €ylil/September 2014 eqifder gumushane.edu tr



27
Etik baglamda haber fotografciliginin...

Giris

Fotografin basin alanina girmesi ¢ok biiylik bir olaydir. Kitlelerin diinya
goriislinii degistirmistir. O gline kadar yakinindaki olaylar1 géziinde canlandiran
insan, fotografla birlikte diinyayr gormeye baglamistir. Bakisin genislemesiyle
birlikte diinya kii¢lilmiistiir. Yazili sozciikler soyuttur ama fotograf, herkesin i¢inde
yasadigi diinyanin somut yansimasidir. Bireysel portrenin kollektif portreye
doniismesiyle birlikte fotograf, gorsel medyanin temellerini atti. Biiylik bir
propaganda ve yonlendirme aracina doniistii. Goriintiilerin diinyasi, basin organt

sahiplerinin, sanayi, finans ve hiikiimetlerin  ¢ikarlari  dogrultusunda

yonlendirilmektedir (Freund, 2008: 96).

Fotograf, bulundugu giinden bu yana tarihsel bir belge niteligindedir.
Insanlarin, olaylarm, doganin, sehirlerin kisaca gegen zamanin tanigidir. Ayni sekilde
gecmisten giinlimiize basin acisindan da fotograf dnemli bir unsurdur. Yazili basinda
fotograf, olaya ve habere anlam katan en onemli aractir. Fotografsiz bir gazete ve
dergi diistinmek imkansizdir. Okuyucunun haberi ve olayr anlamlandirmasinda,
verilmek istenen mesajin kitleleri etkilemesi acgisindan fotograf ¢cok giiclii bir kitle
iletisim aracidir. Haber fotograflari, haberi destekleyen bir unsur olmasi yaninda bir
takim mesajlar da igerir. Bu agidan fotograf muhabiri ve onu yayina hazirlayan
fotograf editoriinlin ¢ok dikkatli olmasi gerekir. Bazen bilmeyerek, bazen de bilingli
bir sekilde fotograflarda bir takim degisikliklere gidilmektedir. Propaganda yapmak
ve kamuoyu olusturmak amaciyla haber fotograflar1 {izerinde ekleme, ¢ikarma veya
birlestirme seklinde bir takim manipiilatif teknikler kullanilmaktadir. Cikar amagh
yapilan bu manipiilasyonlar Kkitleler tizerinde etkili olmaktadir. Teknolojinin
gelismesiyle bu durum daha da kolaylagsmaktadir. Sosyal medyanin denetimindeki
giiclik, her isteyenin bu alanlara manipilatif fotograflar koymasini
kolaylastirmaktadir. Biitiin bunlar etik bir sorun olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu
calismada, haber fotografciligindaki manipiilasyon ve propaganda Ornekleri etik

baglamda incelenmistir.
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1. Manipiilasyon Kavrami ve Haber Fotografgiliginda Manipiilasyon

Manipiilasyon kavrami, Fransizca kaynakli bir kelime olarak literatiirimiize
yerlesmistir. Giincel Tiirkge Sozliikte bu kelimenin anlami, ‘y6nlendirme; se¢me,
ekleme ve ¢ikarma yoluyla bilgileri degistirme; varliklar1 yapici, agiklayici ve yararli
bir bigimde kullanma isi’ olarak verilmistir (TDK, 1998: 1501). Manipiilasyonun
bilimsel baglamda kullanim alanlar1 oldukca genistir. Ozellikle iletisim bilimlerinde
manipiilasyon oldukga genis bir yer tutmaktadir. ‘Yo6nlendirme’ olarak kabul edilen
anlam, iletisim bilimlerinde ‘¢ikar igin ydnlendirme’ anlami ile biitiinlesme
gostermektedir. Medya, bilgi ve haber vermek islevinden, bigimlendirme ve
yonlendirme amacina kayar. Bireyleri ve toplumu yonlendirmek igin haber yerine
propaganda yapmak, kamu c¢ikar1 yerine 6zel ¢ikart savunmak ve bu ugurda yanlis
haber ve bilgi (dezenfermasyon, mizenfermasyon yaymak) vermektir (Cakir, 2007:
88).

Fotograf, tarihsel gelisimi icerisinde haberi dogrulayan bir unsur olarak
dikkatleri iizerinde toplamaktadir. Fotografin ilk donemlerinde ‘manipiilasyon’
olasithigr teknik olarak gii¢ oldugu igin, tiimiiyle cekildigi an1 yansitirdi. Haberde
fotograf, evrensel, giicli bir gorsel anlatim araciydi (Gezgin, 2003: 15-16).
Giiniimiizde teknolojinin gelismesiyle manipiilasyon teknikleri de gelismis ve
kolaylagsmistir. Teknolojideki dijitallesme fotografciligi da etkilemis ve dijital
manipiilasyon denilen bir kavram ortaya ¢ikmustir. Orijinalinden ayirt etmenin
giicliigii, fotografin anlammi degistirmesi ve kolaylikla yapilabilmesi gibi
sebeplerden dolay: bir etik sorun olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ozellikle siyaset,
miting, savas ve protesto eylemlerinde kullanildiginda ciddi  sorunlar
yaratabilmektedir. Kitlelerin bu manipiile edilmis fotograflara inanmas: ve eyleme

gegmesinin sonuglari da kimi zaman ¢ok agir olmaktadir.

Fotografin bilgisayar ortaminda uygun yazilimlar kullanilarak degistirilip
yeniden diizenlenmesi olarak agiklanabilecek goriintii manipiilasyonu, geleneksel

kurallardan biri olan haberi giivenilir birden fazla kaynaga basvurarak dogrulama
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ilkesini eskisinden daha da 6nemli hale getirmektedir. Baz1 6zel tekniklerle ve uzman
kisilerce gerceklestirilebilen goriintiiyii diizeltme teknikleri bugiin kullanimi kolay
bilgisayar programlar1 sayesinde herkes i¢in miimkiin hale gelmistir. Fotografin
tizerinde degisiklikler yapilmasinin karede olmayan bir kisinin eklenmesinden,
onemli oldugu diisliniilen bir bolimiin daha belirgin hale getirilmesine kadar ¢ok
cesitli bigimlerde yapilabilmektedir. Tiirkiye’de 29 Mart 2009 yerel segimleri
doneminde yasanilan bir olay yeni iletisim teknolojilerinin goriintii manipiilasyonu
icin kullanilmasina iligkin bir 6rnek sunmaktadir (bkz. Fotograf 11). Se¢im
kampanyalar1 doneminde bir siyasi partinin bir ilde diizenledigi mitinge katilimin
yiiksek oldugunu iddia edebilmek i¢in miting alanindan ¢ekilen fotograflar bilgisayar
ortaminda photoshop programi kullanilarak “klonlama” denilen ve bir Kkisinin
fotograf karesinde birden fazla kez gosterilmesi olarak agiklanabilecek teknik ile

diizeltilmistir (Geray ve Aydogan, ilefarsiv.com/etik)

2005 yilinda Almanya’da, ‘Yalan Soyleyen Fotograflar’ baglig: ile duyurulan
ve manipiile edilmis fotograflar1 konu alan bir sergi agilmistir. Sergide, fotograf ve
resimler iizerinde ne tiir manipiilasyonlarin yapildigi gozler 6niine serilmistir. Sergiyi
gezen Bill Gates; ‘Fotografa hiikmedenler, insanlarin beyinlerine de hiikmeder’
demistir. Sergide bir gazetecinin; ‘En ¢ok hangi fotograflar degisiklige ugramis?’
sorusuna; ‘En fazla, tarihin akisini degistiren olaylar sirasinda ¢ekilen fotograflarin,
ozellikle de savas fotograflarinin degistirildigi goriiliiyor’ seklinde cevap vermistir
(Yami, 2009: 51-52).

Manipiilasyonlar degisik amaclarla yapilabilir. Bunlar; giindem olusturma
amagli manipiilasyon, propaganda-ikna amacli manipiilasyon ve provokasyon amach
manipiilasyon seklinde olabilir (Ugur, solidarticles.com). Asagida kisaca bu

maniplilasyonlara aciklanacaktir:

Giindem Olusturma Amagh Manipiilasyon: Bir kaynak bir kitleyi manipiile
etmek istediginde, dncelikle giindemin belirleyicisi olmak durumundadir. Giindemin
belirlenmesinden sonra ki asama ise etkili bir enformasyon akimi ile s6z konusu
konuda kamuoyu olusturabilmektir. Genellikle egemen ideolojinin giicliik yasadigi,
skandallarla sarsildigi donemlerde giindemi degistirmek amaciyla yaym yaptigi

bilinen gercektir.
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Propaganda ve ikna Amagl Manipiilasyon: Giiniimiiz kitle iletisim sahipleri
kitlelerin belirli konulara iliskin tutumlarimi degistirebilmek icin maniptlatif
habercilik yapmaktadirlar. Bu haberciligin sonuglart provake ve ikna etme
caligmalaridir. Bir insani belli bir yonde eyleme gecirebilmenin 6n kosulu o insana o
yonde alternatifin oldugunu bildirmek ve bu bilgiyi etkili bir sekilde almasini

saglamaktir. Burada en etkili yollardan birisi de fotograf kullanmaktir.

Provokasyon Yontemi ile Manipiilasyon: Kitleler zaman zaman tepkilerini
ortaya koymak, bazi cevrelerin ilgisini ¢ekebilmek i¢in eylem yapabilirler. Bu
eylemler sirasinda g¢ekilen fotograflar da kullanim sekillerine gore kitleleri provoke
edici olabilir. Ozellikle bir kitle iletisim aracindaki fotograf editdriiniin bu konudaki
yaklagimi 6nemlidir. Kitleleri manipiile etmenin bir yolu da haber fotografcisinin
maniplile edilmesidir. Bilgisayar ortaminda sayisal teknikler kullanilarak fotograf
degisime ugratilabilir ve baska imajlar i¢in de kullanilabilir. 511 fotograf editorii
tizerinde yapilan bir aragtirmada ¢ikan sonug; fotograf editorlerinin ¢ogunlugunun
maskeleme ve golgeleme disindaki her tiirli manipiilasyona kars1 olduklari

yOniindedir.

Manipiilasyon ve propaganda kavramlari, beraber diisiiniilmesi gereken
kavramlardir.  Tirkge,  ‘yonlendirme’,  ‘degistirme’  anlamlarina  gelen
manipiilasyonun temel amaci, yapilmak istenen propagandaya hizmet etmektir.
Manipiilasyon, medyada sadece haber metni seklinde olmaz. Ayni zamanda
fotograflar, sayilar, isaretler, semboller ve resimlerden ya da bunlarin bileskesinden
de olabilir. Gliniimiiz insan1 her giin gérmeye alistigi i¢in bu durum karsisinda

tepkisizlesmekte ve duyarsizlagtirilmaktadir.

2. Propaganda Kavrami ve Haber Fotografciliginda Propaganda

Son yillarda propagandanin anlami iizerinde yogunlasan arastirmalar,
propaganda terimini koti c¢agrisimlardan wuzaklastirmaya ve eski anlamina
kavusturmaya c¢alismaktadir. Bir anlamda propaganday: diisiincelerin yayilmasi, ikna
ve etkileme cabalari olarak tanimlama gayreti s6z konusu olmaktadir. Yapilan

caligmalar, belli ¢ikarlar1 olan bireylerin ya da gruplarin, bagkalarinin kanilarini ve
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davraniglarin1 etkilemek amaciyla dnceden tasarlanmig, ikna ve telkin tekniklerini
kullanarak yaptiklar1 eylemin propaganda olarak tanimlanmasi iizerinde goriis birligi
saglamaktadirlar (Bektag, 1996: 149). Propagandanin tarihi insanoglunun tarihi kadar
eskidir ve konusmasmin gelisimiyle birlikte basladig1 kabul edilmektedir (Ozsoy,
2009: 69). Asagida propaganda tizerine yapilmis tanimlar goriilmektedir:

Propaganda, bir 6greti, diisiince veya inanci bagkalarina tanitma, benimsetme
ve yayma amaciyla s6z, yazi gibi yollarla gergeklestirilen ¢alismadir (TDK, 1998:
1827).

Propaganda; mesajlarin otoriter bir bigem (iislup) ile tek tarafli ve yogun

olarak hedef kitleye aktarilmasidir (Aziz, 2003: 14).

Propaganda; orgiitlii inandirma etkinligi; ¢esitli inandiric1 ya da ikna edici

araglarla fikirlerin ve degerlerin yayilmasidir (Mutlu, 2008: 240).

Propaganda; bir fikrin her ¢esit aragtan yararlanarak hedef kitleye
ulastirilmasidir (Ozsoy, 2009: 69).

Propaganda; toplumun goriis ve davranislarini, kisilerin belirli bir goriisii,
belirli bir davranis1 benimsemelerini saglayacak big¢imde etkileme girigsimidir

(Ayhan, 2007: 39).

Propaganda; toplumdaki bir grubun digerlerinin tutum ve davraniglarini
etkilemek icin bilerek tasarladigi iletisimdir. Sembolizmi ve retorigi sik¢a kullanilir

ve duygusal ve irrasyonel yanimiza hitap eder (Lilleker, 2013: 223).

Glinlimiizde, kitle iletisim olanaklarinin artmasiyla birlikte, propaganda
iletisimden genis ol¢iide etkilenmektedir. Iletisim bilimcilere gére propaganda
iletisim ve toplumsal etkilesim siireci igerisinde olusmaktadir. Kanaatlerin
olugsmasini belirleyen ya da etkileyen temel unsurlar bireylerin gordiikleri, isittikleri
veya okuduklar1 seylerdir. Bir anlamda propaganda etkileyici iletisimdir (Bektas,
1996: 149-179). Mesela teror orgitleri, propaganda amaciyla farkli medya
araclarindan yararlanabilmektedir. Propaganda araci olarak fotograf, afis, brosiir,

gazete, dergi, kitap, radyo ve televizyondan yararlanmaktadir (Orhon, 2004: 167).
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Propagandanin hedefi sadece tutum degisikligi olusturmak degil, sonunda
eylem alaninda bir eylem olarak goriilecek tutum degisikligi meydana getirmektir.
Kamuoyu iizerinde kontrol kurmak icin girisilen eylemlerde temel varsayim, belirli
durumlar karsisinda bireylerin ne gibi tepkilerde bulunacaklarini belirleyen
tutumlarin dig etkilerin tesirinde oldugu, bu etkilerin ise kismen kontrol altina
alinabilecegidir. Propagandacilar bilingli olarak iste bu etkenleri kontrol altina
almaya calisirlar. Bunu bazen yeni bir durumla ilgili yeni bir durum olusturmak,
bazen var olan durumu siirdiirmek ve bu tiir tutumlar1 bozucu gii¢lere karg1 korumak,
bazen de var olan tutumlardan bazilarinin yerine kendi amaclari i¢in daha uygun yeni

tutumlarin olusumunu saglamak icin yaparlar (Ozsoy, 1999: 22-23).

Fotografin ikna giiclinii ve gorsel etkisini kesfederek kullananlara pek ¢ok
ornek verilebilir. Bunlarin basinda fasist rejimlerin fotografi ve filmi onemli bir
propaganda araci olarak kullanmalar1 gelmektedir. Fotografi bu sekilde kullananlarin
ilki Naziler’dir (Ulutiirk, 2010: 429). Hitler propagandaya ¢ok onem verdigi i¢in
hiikiimet i¢inde Propaganda Bakanligi adi altinda bir bakanliga yer vermis ve
bakanligin bagina da adi propaganda ile 6zdeslesmis Joseph Goebbels’i getirmistir
(Akay, 2013: 29). Hitler ile Goebbels’in ¢agdas propagandaya ¢ok biiyiikk bir
katkilart olmustur. Propaganda alaninda Nazizm’in yeniledigi teknik ve yontemlerin
pek cogu, politik propagandanin esaslarin1 olusturmustur. Hitler ile Goebbels higbir
seyl rastlantiya birakmamigslardir. Her tiirli gosteri ve propagandayr Ozenle

hazirlamiglardir (Domenach, 1995: 40-43).

1956 yili Aralik ayinda, haftalik dergi I’Express, ‘Bilgi mi, propaganda m1?’
baslig1 altinda, Macar ayaklanmas1 sirasinda g¢ekilmis iki dizi fotograf yayinladi.
Ayn1 belgeler, siralar1 degistirilerek farkli yorumlarla sunulmustur. Amag, farkl
devlet kanallarinin, ayni goriintiileri kullanarak olaylar1 nasil farkli sekillere
soktuklarmm1 ve yine de inandirict olmaya devam ettiklerini gostererek halki
manipiilasyondan korumakti. Bir ka¢ 6rnek verelim: Karede, sokakta duran bir Rus
tank1 goriilmektedir. Resmin altindaki birinci yazi sdyle: ‘Halklarin kendi kendilerini
yonetme haklarin1 hice sayan Sovyet hiikiimeti, Budapeste’deki ayaklanmay1

bastirmak icin zirhli birlikler gonderdi’. Ikinci yazi da sdyle: ‘Macar halki, Sovyet
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halkindan yardim istedi. Iscileri korumak ve diizeni korumak i¢in Rus tanklar

gonderildi’(Freund, 2008 143).

Propaganda ve siyasal reklam kavramlariyla birlikte gorselligin agir bastigi
materyal kullanimi en eski tekniklerden birisi olarak gilinlimiizde de yogun bir
bicimde gerceklesmektedir. Fotograf ya da fotografa yakin resim, gorsellik boyutuyla
insanin zaman zaman sOzlerden daha fazla etkiler. Fotografa iliskin; ‘Bir fotograf bin
sOzclige bedeldir’ sozii gorselligin 6nemine vurgu yapar. Gegmisin gorsel tanigi olan
fotograflar ayn1 zamanda propaganda i¢in insanin duydugundan c¢ok Gordiigiine
inanma egilimine kosut bir aragtir. Duragan bir iletisim aract olan fotografin
propaganda araci olarak kullanilmasi yeni olmamakla birlikte teknolojinin ilerlemesi,
fotograf iizerinde yapilabilecek pek cok degisiklik gorsel algilamay: farklilagtirarak
hedef kitlelerde istenen etkiyi yaratabilmektedir. Fotograf makinesi, bir yalam
alintilamakta kullanildig1 zaman bile yalan sdylemez. Boylece de yalanin daha dogru

goriinmesi saglanmis olur (Ayhan, 2007: 163).

3. Temel Etik ilkeler

Etik; insan iliskilerinde, toplumsal, kiiltiirel, siyasi, ekonomik, hukuki,
bilimsel teknolojik vb. tiim alanlarda insanin tutum, davranis, eylem ve kararlarinda
belirleyici olan, hi¢ kimsenin disinda kalamayacag ilke ve degerler biitiiniidiir. Etik
ve ahlaki deger yargilarinin toplumda ortak kabule ulasip gegerlik kazanabilmesi i¢in
kisiler tarafindan igsellestirilmesi gerekmektedir. Bir kavramin ig¢sellestirilmesi de, o
kavramin ifade ettigi anlam, cagristirdigr degerler ve bu degerlere yiiklii olarak
tasidigr anlamlarin bilgisine varmak, ileriye doniik olay ve olgular arasinda
baglantilar kurma ve genelleme kolayliklar1 saglamak ic¢in onun, diislincede
soyutlanmasiyla miimkiindiir (Bodur, 2006: 3). Kozak ve Giiclii, etik konusunda
dokuz temel ilke belirlemistir (Kozak-Gtiglii, 2006: 33-39):

1. Diiriistliik: Gergegin sozlere uygunlugu; diger bir ifadeyle, verilen soze
sadik kalmak ve beklentileri gergeklestirmektir. Diiriistliik dogru ve igten olmayi,

acik sozliiliigi, baskasinin hakkin1i c¢almamayi; yalan sdylememeyi, kotii bir
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davranigta veya eylemde bulunmamayr gerektirir. Etik davranig, bagkalari ile

iliskilerde diiriist olmay1 ve igtenligi gerektirir.

2. Dogruluk: Bir olayin dogrulugu hakkinda yapilan degerlendirmelerde,
olayin nesnel dogrulugu yaninda, etik olarak da adlandirilan dogruluk 6lgiitii de esas
alinir. Bir eylemle ilgili nesnel yargilar, sadece o eylemin hizmet etmesi gereken bir
niyete uygunluguna gore varilan yargilardan olusur. Buna karsin ahlaksal yargilar;
bir kiginin eyleminin bir baska kisilerin yararim1 veya zararini, ilgi ve niyetlerini
gozeterek degerlendiren yargilardir. Bu nedenle, eylemlerde dogruluk ilkesine uygun

olarak hareket edilmesi gerekmektedir.

3. Soziinde Durmak (Vaat): Soziinde durmak, giivenilir olmak, verdigi s6zii
tutmak; bagliliklarim1 yerine getirmek; gerek sozlesme hiikiimlerine gerekse sozlii
olarak verilen sdzlere bagli kalmaktir. Insanlarin sahip olmasi gereken en &nemli
Ozelliklerden biri de dogru sozlii olmaktir. Dogru sozlii olmak; insanin inandigi,
disiindiigii ve bildigi seyleri sOylemesidir. Bunun devaminda insanin yapmayi

taahhiit ettiklerini ger¢eklestirmesi ona uygun hareket etmesi gerekir.

4. Sadakat (Baghhk): Temel etik ilkelerinden olan sadakat, insanlarin
birbirlerine icten baglilik duymalarini, saglam ve giiglii dostluklar kurmalarini ifade
eder. Bu ilke insanlarin ailelerine, arkadaslarina, is arkadaslarina, iilkelerine igten

bagli olmalarin1 gerektirir.

5. Adalet: Adalet, insanlar arasindaki esitlige saygi gosterip, yasalara uyma,
insanlar arasinda degerli nesnelerin dagiliminda (fayda ve zararin) dogrunun
bulunmasidir. Adalet ilkesi, tarafsiz ve acik fikirli olmayi, hatalari kabul etmeyi,
yargiya baglilik sergilemeyi, bireylere esit davranmayi, bagkalarmin hatalarindan

veya eksiklerinden kendine ¢ikar saglamamay1 6ngoren bir etik ilkedir.

6. Baskalarina Yardim Etmek: insanlarin birbiriyle etkilesimlerde gozlenen
yonlerden biri de yardim davranisidir. Yardim etme egilimi, her insanda oldugu

halde, baz1 durumlarda kisiler yardim davranigini1 gdstermemektedirler.

7. Baskalarmma Saygi Gostermek: Bu ilke, insanlarin haklarma, o6zel
yasamlaria ve kisisel tercihlerine saygili olmay1; nazik, anlayish ve tesvik edici

olmayi, insanlarin kendi hayatlariyla ilgili karar verebilmelerinde ihtiya¢ duyduklar
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bilgiyi saglamayi, baskalarina biiyiiklik taslamamayi ve bagkalarmi kiiciiltiici

davraniglarda bulunmamay gerektirir.

8. Miikemmeliyeti Aramak: Insanin yasaminda her konuda gayretli,
giivenilir, liretken olmayi, yetenekleri dahilinde tiim goérevlerde en iyisini yapmayi,

miicadele istegiyle ¢alismay1 ve bu istegini gelistirmeyi gerektirir.

9. Sorumluluk: Kisinin kendi davranislarin1 veya kendi yetki alanina giren
herhangi bir olayin sonuglarini iistlenmesi ve 6zgiir irade ile birlikte ortaya c¢ikan,

ayrica bir ceza veya 0diil gerektiren her tiir davranis sorumlulugun alanina girer.

4. Haber Fotografgilig

Insanligin gorsel hafizasmin en &nemli araglarindan biri  fotograftir.
Fotografin en 6nemli misyonu ise yasanan an’1, gercegi belgelemesidir. Fotograf,
gorsel bir iirlin olarak her alanda kullanilmaktadir. Zaman igerisinde fotografin
toplumu etkileme giicliniin oldugu anlagilmistir. Bu giici kendi ¢ikarlar1 i¢in
kullanmak isteyen bir takim kisi ve kurumlar, fotografi siyasi, ideolojik ve

propaganda amaciyla kullanmistir.

Fotograf, pek ¢ok haberin ana unsuru sayilir. Haberi siislemez, kendisi de
haber igerigi, yani bilgi tasidigi i¢in haberin anlattiklarina katki ve vurgu yapar. Bu
agidan fotograflarin se¢iminde haber o6ziiyle baglanti, haberin hepsi degilse de
cogunun altina yazilan kisa metinler ve tabii ki kaynagi (fotografci veya ajans) 6nem
tasir. Gorsel malzeme tabiati geregi giiglii bir malzeme oldugu i¢in de etik a¢idan da
Ozenli karar ve tercihler ister (Baydar, 2013: 16). Gazetelerdeki haber fotograflarinin
betimleme giicii, metinden farklidir. Yorum gerektirir, duygulara seslenir. Haber
fotografinin kullaniminda yazar, Oykiisiinii fotograf dogrultusunda anlatabilir; bu
onun i¢in biliylikk bir sanstir, fotografi ne kadar iyi degerlendirebilirse, metnin

okunabilirlik pay1 da o derece artacaktir (Schneider ve Raue, 2002: 134).

Haber fotografinin basinda kullanimini tizerinden bir asirdan fazla zaman
gecti. Teknolojik gelismelerle, fotografin gazetelere direkt olarak basilma imkaninin
olusmasi, haber fotografinin kullanim oranini da artirdi. Bu artan kullanim oraninin

en olumlu yani tiraja direkt olarak katki saglamasiydi. Haber fotografinin basinda ilk
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kullanimi sirasinda bazi tutucu gevreler, bu yeni gorsel dile tepki gostererek mesafeli
durdular. Onceleri insanlarin yeni yerler gérme duygusunun bir diirtiisii olarak
gelisen haber fotografinin tiraj lizerindeki etkisi bugiin olaylara tanik olma ihtiyaci
ile sirmektedir (Kanburoglu (a), 2002: 193). Haber fotografi, televizyon gibi daha
teknolojik ve daha ¢abuk bir iletisim dilinin ortaya ¢ikmasi ile birlikte gorsellikteki
tekel 6zelligini baslangigta yitirir gibi oldu. Ancak ortada bir gercek var. Fotograf,
basili yayimlardan daha degisik bir dile sahiptir. Kelime ve s6z, bu alanda gegerli
degildir. Bir fotografa bakan kimse, baska higbir 6genin yardim: olmadan fotografta
ne demek istendigini anlamaktadir. Fotografin belirtmek istedigi anlami desteklemek
lizere sdze Ve yaziya ihtiya¢ olmadigi i¢in bu sanat dalindaki anlamin her ulus
tarafindan anlasilmasi kolaydir. Fotografla televizyon arasindaki en biiyiik ayrilik,
fotografin zaman icindeki ¢ok kisa bir ani dondurmasidir. Fotograf, bir olayin
saniyeden daha kisa bir an igindeki akisimnin biitiin ayrintilariyla film {izerine
kaydedilmesidir. Fotograflar genis halk Kitleleri tarafindan kolay anlasilip
okunabildikleri i¢in her tiirlii iletisim ve propaganda amaciyla kullanimlar1 yaygindir.
Cunki onlar, 6zellikle fazla egitimli olmayan kitleler i¢in, her seye ragmen, kanit ve
belge olarak inandiricidir (Kanburoglu (b), 2003: 138-140).

Yazili  basin  haberlerinde  gorsel = malzemeden  olabildigince
yararlanilmaktadir. Haberin gorsel malzemeyle daha anlasilir kilinmasi, daha etkili
sunumu agisindan ulusal ve uluslararasi basin olabildigince fotograf destekli haber
sunumuna yonelmektedir. Bu yonelimin kimi zaman etik kurallar1 zorlayan boyutlara
ulagtig1 da bilinmektedir. Fotografin sunumunda etik kurallar geregi zaman zaman
‘bantlama-kadraj-piksellere ayirma’ gibi yontemlerle onlemler alinmaktadir. Bir
diger etik sorun da teknolojik iistiinliiklerle yapilan degisimlerdir. Gorsel tasarimda
bilgisayar kullaniminin yayginlagsmasi ve fotografsal-optik imge tiretimi bilgisayar
kaynakli iretimi desteklemistir. Bu gelismeler ‘dijital manipiilasyon’ olarak
tanimlanabilmektedir. Analog olarak da fotografin amaca gore yonlendirilerek
sunumu miimkiindiir. Fotografin basinda kullanimi konusunda yasanan bir diger
sorun da arsiv fotograflarinin baglantisiz olaylarda kullanilmasidir. Tiim bunlara
kars1 gerek fotograf muhabirinin, gerek fotograf editoriiniin temel ilke ve

sorumluluklar1 tasimasi gerekir. Fotograf editorii bir haberin sunumunda verilecek
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fotografi etik ve mesleki agidan degerlendirerek segecek olan kisidir. Fotografin
kimligine, diline, yapisina saygili bir se¢imle istenilen diizeyde bir sorumluluk 6rnegi
gostermek miimkiindiir (Gezgin, 2003: 16-17).

4.1. Haber Fotograf¢iliginin Ozellikleri

Fotografin haber metinlerindeki niteligi, her zaman bir ideolojik amag
barindirir. Medyanin gercegi goriintillerde aramast ¢ok ©nemlidir. Kurallar,
gazetecilerin beyan edilen kaynaklardan aktardiklarinin kontrol etmeleri yoniindedir.
Kurallar ayn1 zamanda kaynaklarin gazetecileri manipiile etme cabalarini agiga
¢ikarmayi, reklamlarinin ve propagandalarinin medyaya kaymasini dnermemektedir.
Siyasi ve ekonomik bilginin dortte iicliniin resmi kaynaklardan saglandigi
bilinmelidir (Bertrand, 2004: 63-64). Fotograflar yanlis sekilde yorumlanabilirler;
bundan kag¢inmak i¢in Onlemler alinmalidir. Fotograflar, carpitmaya sebep olacak
sekilde islenmemelidir. Gozden gecirilen fotograflar bu sekilde incelenmelidir.
Ozellikle siddet, sansasyon haline getirilmemelidir (8lgiisiiz dil, dramatik fotograflar
yoluyla). Gereksiz yere sok edici tanimlardan kaginilmalidir. Ozellikle gocuklarda

travmaya yol agabilecek idam, kaza, acimasizlik olaylar1 vb. (Bertand, 2004: 52).

Farkli fotograf tiirleri, iiretim yontemleri ve kullanimlart bakimindan farklh
ozellikler tagimaktadir. Bu anlamda haber fotografciligini diger fotograf tiirlerinden
ayiran bazi temel Ozellikler vardir. Frank P. Hoy, ‘Photojournalism-The Visual
Approach’ adli kitabinda bu temel 6zellikleri sekiz maddede 6zetlemistir (Arican,

fotomuhabiri.com):

1. Haber fotograf¢iligi bir iletiyi yaymaya yonelik fotografciliktir. Haber
fotograf¢isinin hedefi, okuyucunun hizli algilayabilmesi i¢in iletiyi agik bir sekilde
iletmektir.

2. Haber fotografciliginin iletisim ortami gazeteler, haber dergileri ve haber

ajanslar1 gibi basili kitle iletisim araglardir.

3. Haber fotografciligi bildirme amaglidir. Haber fotograf¢isinin biitiin ¢abasi,

zekas1 ve becerisi bir haberin belirli yonlerini bildirmeyi amaglamaktadir.
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4. Haber fotografciligl sozciikler ve fotografin birlesiminden olugan bir dil ile

iletisim kurmaktadir.
5. Haber fotograf¢iliginin konusu insandir.

6. Haber fotografciligi biiyiik bir kitleyle iletisim kurmaktadir. Bu ylizden

mesaj birgok farkli insan tarafindan aninda anlasabilecek kadar 6zIii olmalidir.

7. Haber fotograf¢iligr iletileri daha etkili hale getiren, yetenekli bir editor

tarafindan sunulmaktadir.

8. Haber fotografciligin temel diisiincesi, bugiiniin karmasik diinyasinda halki

bilgilendirmenin kacinilmaz gerekliligidir.

4.2. Haber Fotograf¢iliginda Etik ilkeler

Gazetelerde kullanilan haber fotograflari, sahip olduklari inandiricilikla,
insanlarin kendi gozlerinden sonra en giivendikleri ara¢ konumundadir. Bu yiizden
dogru haber vermekle yiikiimlii olan gazeteler, olaylarin dogrulugunu pekistirmek
amactyla, yogun olarak fotograf kullanirlar. Fotograf, ¢ogu kimse tarafindan
gercegin resmi gibi algilanmasina karsin kolayca manipiile edilebilmekte, dolayisiyla
foto muhabirleri i¢in hakikiligi saglamak onemli bir gorev olmaktadir. Fotograf
cekerken tamamen nesnel olmak, karar vermedeki insan &gesi nedeniyle olanakli
degildir. Ciinkii her fotografta karar verilmesi gereken bakis agisi, kadraj, gorsel
diizenleme ve ¢ekim ani gibi secimler s6z konusudur. Cekilen fotografta hakikiligi
ve dirtstligi saglayan tek 6ge ise fotograf¢inin etik davranisidir. Haber fotografiyla
ugrasan kisiler, olabildigince diiriist bir sekilde gercegi aktarma ¢abasi i¢indedirler.
Fotograflar konusundaki etik sorunlar; fotografin ¢ekilmesi sirasinda, yeni gelisen
teknolojilerin de kullanilmasiyla islenmesi sirasinda ya da yaymlanmasiyla ortaya
¢ikabilir (Uzun, 2007: 153-154).

Bir iletisim araci olarak nitelendirilen fotografin, yazi gibi ciddiyetle, ilgiyle
ele alinmasi beklenir. Yazi isleri sorumlulart nedenli gorsel ve dilsel ekine
erigsmislerse, soz konusu ciddiyet ve ilgi de o denli kendini hissettirir (Gezgin, 2003a,

90). Haber fotografinin tiretildigi siirecte rol alan kisilerin ahlak felsefesi agisindan
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degerlendirilmesinin gerek sarti, s6z konusu kisilerin bu siire¢ igerisinde mesleksel
islevlerini yerine getirdikleri kosullarin meslek ahlak ilkelerini yasama gegirmelerine
elverisli olmasidir. Baska bir ifadeyle, bu kisilerin haber fotograflarini belirleyen
tercihlerini yaparken bagimsiz olmalar1 gerekir. Elbette ki, bagimsizlik bu kisilerin
dogru tercihler yapmalarmi garanti etmez. Ote yandan kisilerin dogru tercihlerini
hayata gegirilebilmesi i¢in gerekli olan -maddi ve teknik olanaklar gibi- diger
olanaklarin da elverisli olmasi gerekir. Basin emekgilerinin, basin meslek ahlakina
uygun, ozgiirce ¢alisabilmelerini ve iiretebilmelerini dogrudan ve dolayli etkileyen
birgok faktoér vardir. Haberciye sosyal giivencesinin ve is giivencesinin olmadigini
diistindiiren nedenler var ise haberci istedigi halde, meslek ilkelerine gore ¢alismakta
zorlanacaktir. Sendika gibi olusumlarin c¢alisanlarin kendilerini bu agilardan

giivencede hissetmelerinde etkisi oldugu goriilmektedir (Cetintas, 2006: 4).

Etik iki seviyede iglev goriir; esaslar ve giinlilk hayat. Toplumda medyanin
roliinlin 6gretilmesi, tartisilmasi, yavas yavas entegre edilmesi gerekir. Daha sonra
her glin muhabirler ve editorlerin hizla vermesi gereken binlerce kii¢lik ya da biiyiik
karar vardir. Higbir kural, her olas1 durum i¢in hiikiim teskil etmez. Kiiglik bir ABD
kasabasinda, bir yanginda korkung¢ sekilde ¢irkinlesen ve uzun bir tedavi goren
kiigiik bir kizin fotografini bir gazete yayinladi. Bagka bir gazete yayinlamadi. Biri
cocugun topluma tekrar entegre olmasi i¢in insanlarin onun goriiniimiine aligmasi

gerektiginin diigiindi. Digeri okuyucularini korkutmak istemedi (Bertand, 2004: 56).

Haber fotografindan beklenen, olayr tim acgikligi ve gercekligi ile
yansitmasidir. Ozellikle manipiile edilmemis olmas1 ve tarafsiz olmasi beklenir.
Ciinkii haber fotografi, haberi dogru olarak algilamamiza yardimci olur. Haber
fotografinda 6nemli olan kritik an’dir. Fotograf¢r an1 yakalamali ve o’nu estetik
olarak kadraja oturtmalidir. Haber fotografcisi fotograf editére gitmeden kendi 6z
denetimini yapar. Fotograf¢inin makine ayari yapmasi, ¢esitli ¢ekim teknikleri
uygulamasi, karanlik oda banyolarin1 hazirlarken yaptigi secimler gibi 06znel
inisiyatifler fotografin mesajina direkt etki edebilir. Dogal olarak haber fotografcisi
mesajint giiglendirmek icin tiim bu tekniklerden yararlanabilir. Olaymn kendi dogal
akisina ve mesajina miidahale olmadigi siirece bunlar normal islemlerdir. Etik

baglamda haber fotograf¢ilig1 su sorulara cevap verir (Ugur, solidarticles.com):
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e Fotografin konusuna disaridan miidahale yapilmig mi1?

e Fotograf ¢ekilmeden Once herhangi bir diizenleme, olayin akisina her hangi

bir miidahale olmus mu?
e Fotograf ¢esitli kimyasal formiillerle degisime ugratilmig mi?
o Cekilen fotograf bir ideolojiyi veya fikri empoze etmek i¢in mi kadrajlanmig?

e Fotograf 6zglin mii? Tasidig: bilgiler ve uyandirdig: etki, o an olup bitmekte

olan olaymn aslina sadik m1?

e Yeterince anlatict mi1? Fotografcinin etik ve estetik birikimiyle ortaya

koydugu goriintii kendi basina bir haber kurgusuna sahip olmalidir.

Ulusal Basin Fotografcilar1 Birligi (The National Press Photographers
Association, NPPA), medya sektoriinde ¢alisan fotograf muhabirlerinin ve fotograf
editorlerinin mesleki etik kodlarini belirlemistir. Buna gore, haber fotografcilar ve
fotograf editorleri gilinlilk c¢alismalarinda asagidaki standartlart saglamakla

sorumludur (nppa.org/code of ethics):
1. Fotografin sunumu eksiksiz ve kapsamli olmal.
2. Sahne (kurma) fotograflarda manipiilasyona kars1 olun.

3. Konular1 fotograflarken ve kaydederken konuya tamamen hakim olun.
Basmakalip bireyler ve gruplardan uzak durun. Calismalarinizda sadece bir kisinin,

kendi 6nyargilarin1 sunmasindan sakinmaya ¢aligin ve bu konuya énem verin.

4. Tuim konulara saygi ve ciddiyetle yaklasin. Hassas konulara 6zel 6nem
verin, trajedi veya cinayet kurbanlarina merhametli davranin. Insanlarin 6zel
alanlarima ve hayatlarina izinsiz girmeyin. Kederli ve istirapli anlarini izinsiz

cekmeyiniz

5. Konulan fotograflarken kasitli olarak olaylar1 degistirmek ve etkilemek

i¢in katkida bulunmayn.

6. Editorler, fotograf goriintiilerinin igerik ve biitlinliigiinii korumalidir.
Gorlintiiler tizerinde her hangi bir ekleme, cikarma, degistirme gibi manipiilatif

caligmalar yapmamalidirlar.
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7. Kaynaklara veya konulara iicret 6demeyin veya bilgi veya katki i¢in her

hangi bir maddi 6diil vermeyin.

8. Takip ettiginiz olay1 etkilemek isteyenlerin verdigi hediye, iyilik veya
bedeli kabul etmeyin.

9. Diger gazetecilerin ¢abalarini kasten engellemeyin.

5. Calismanin Yontemi

Bu ¢alismada etik, propaganda, manipiilasyon gibi kavramlarin genel anlami
ve medya sektoriindeki anlamini incelemek {izere, kavramsal inceleme tekniginden
yararlanilmig, haber fotograflarinda ise, gorsel analiz (visual analysis) yontemi iginde
yer alan c¢ergeveleme analizi (framing analysis) kullanilmis ve fotograflardaki gorsel
objeler tek tek detaylica incelenmistir. Boylece olaymn ve baglamin ne oldugunun
otesinde, her bir ¢ercevenin i¢ine nelerin dahil edilip nelerin gergeve disinda
birakildigi, nelerin ilave edildigi (digital photo manipulation) incelenmek suretiyle
gergekligin nasil yeniden kurgulandigi veya tarafsiz kalmaya caligildigi tespit
edilmistir. Foto muhabirinin diinya goriisii, ¢calistigit medya kurulusunun ¢ikarlar1 ve
beklentileri, kendi bireysel tecriibeleri ve hatta psikolojik durumu goriintiiledigi olay1
nasil yansitacagini belirlemektedir. Bu belirlenisin hangi faktorleri igerdigi bu
makalenin temel arastirma sorusu olmus ve somut ornekler tizerinden incelemeler
yapilmigtir. Bu amagla yedi adet fotograf incelenmis, bu fotograflarin besi
karsilagtirma, biri propaganda ve biri de klonlama fotografidir. Baz1 fotograflar ise,
(Bogaz Kopriisii 6rnegi) metnin manipiilasyonuna maruz kalmis, kendi i¢inde foto-

manipiilasyon barindirmamaktadir.

6. Manipiile Edilmis ve Propaganda Amach Kullanilan Fotograf Ornekleri

1- Fotografciligin basladigi ilk yillardan itibaren fotograflar iizerinde
manipiilayon yapilmaktadir. 1814°te Niepce tarafindan ilk fotografin ¢ekilmesinden
kisa bir siire sonra fotograflar iizerinde manipiilasyonlar da baslamistir. Asagidaki

fotografta, 1860 yilinda A.B.D. Baskan1 Abraham Lincoln’iin ikonik fotografi,
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aslinda Giineyli politikact John Calhoun’un fotografi tizerine Abraham Lincoln’iin

basinin yerlestirilmesiyle olusmustur (ethicsinediting. wordpress.com).

Fotograf 1: ABD Baskan1 Abraham Lincoln’iin Manipiile Edilmis ikonik
Fotografi

2- Soguk Savas doneminde, fotograf sanatinin ideolojik baglamda ¢ok etkin
bicimde kullanildig1 goriilmektedir. Bu donem, siyasal ve toplumsal igerikleriyle
haber fotograflarinin imgesel bir anlatima doniiserek adeta ikonlastig1 ve dolayisiyla
da olaylar ve olgular {izerinde simgesel bir agirlik kazandigi donemdir. Bu tiir
fotograflara verilebilecek en iyi 6rneklerden biri, 15 Agustos 1961°de Dogu Alman
er Conrad Schumann’in Dogu Almanya’dan Bati Almanya’ya kagisini gosteren ve
yillarca ‘Hiirriyet Atlayis1’ olarak adlandirilarak bati i¢in bir propaganda malzemesi
olarak kullanilan fotograftir. Yillarca ABD ve batili miittefikler tarafindan er Conrad
Schumann’in bu fotografi esliginde, adeta bir ‘6zgiirliige kagis sdylencesi’ bigiminde

ve propaganda malzemesi olarak kullanilmistir (Ozgen, 2002: 33-34).
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Fotograf 2: Er Conrad Schumann’in Dogu Almanya’dan Bati Almanya’ya

kacgisini gosteren fotograf (iconicphotos.wordpress.com)

3- Asagidaki fotograflarda 9 Nisan 2003’te Irak’in baskenti Bagdat’a giren
Amerikan gii¢lerinin Firdevs Meydani’ndaki Saddam Hiiseyin heykelini yikis ani
goriilmektedir (Fotograf 3-4). Haber ajansi AP, binlerce Irak’linin heykelin
yikilmasi sirasinda hazir bulundugu bilgisiyle gectigi haberi ilk fotografla beraber
servis etmistir (Fotograf 3). Heykelin tam yikildig1 an1 gdsteren fotografta kalabalik
bir grubun hemen heykelin dibinde oldugu goriilmektedir. Oysa heykelin bulundugu
alan1 yukaridan goren baska bir fotografta meydanda birkag tank ve heykelin dibinde
biriken bir avu¢ ABD askeri ve sivil Irak’lidan bagkasi goriilmemektedir (Fotograf
4). AP fotografcisi kadrajina aldigr heykelin yikilis anini izleyen insanlar tele
objektifin yardimiyla kalabalik bir grup etkisi vermekte ve haberin bilgisiyle beraber

fotograf, tamamen bir propaganda silahina dontismektedir (Firat, 2008: 26).
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Fotograf 3. Bagdat Firdevs
Meydani, Saddam Hiiseyin heykelinin yikimi, 9 Nisan 2003, Irak.
Fotograf4: Bagdat Firdevs Meydaninin genel gériiniimii, 9 Nisan 2003, Irak.

4-2003 yilinda Los Angeles Times foto muhabiri Brian Walski, Irak’in Basra
kentinde ¢ektigi iki ayr1 fotografi bilgisayarda isleyerek birlestirir ve gazetesine
gonderir (Fotograf 5). Fotograf 31 Mart 2003 tarihinde yayinlandiginda dikkatli
bir okurun uyarisiyla manipiilasyon ortaya ¢ikar ve Brian Walski isten cikarilir.
Gazete ertesi hafta, yayimlanan fotografin, bir Ingiliz askerini kalabalik bir Irakl
grubuna silahin1 dogrultmus bir sekilde gosterdigini, fotografin aslinda iki
fotografin birlestirilmesi ile olustugunu ve koalisyon gii¢lerini koétiiledigini agiklar

(Firat, 2008: 27).

Fotograf 5: Brian Walski, Manipule edilmis fotograf, 2003, Irak.
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Fotograf 6-7: Brian Walski, Ingiliz askeri ve Irak’lilar, 2003, Irak.

Walski’nin her iki fotografinda da asker silahim1 c¢evresinde yerde
oturur durumda olan silahsiz sivillerin {lizerine dogrultmus bir haldedir. Sivillerden
sadece kucaginda bir cocuk tasiyan erkek ayaktadir ve fotografta soluna
dogru bakmaktadir (Fotograf 6), ikinci fotograftaysa bakis yonii askere dogrudur
(Fotograf 7) ve ilkine gore daha yakin ve fotografik olarak daha c¢arpicidir. Biri
digerinin bir an sonrasinda cekilmis iki karede de askerdeki tek degisiklik sol
kolunun yoniidiir. Silahin namlusuysa her iki karede sivillere doniiktiir. Gazete
Walski’nin  fotograflarini birlestirmeden yayimlasayd: da fotograflar yine  ingiliz

askerini kalabalik bir Irakli grubuna silahin1 dogrultmus bir sekilde gosterecekti.

5- Fotograf, her alanda oldugu gibi sosyal medyada da etkili bir sekilde
kullanilmaktadir. Gilinlimiizde propaganda amagh fotograflar hizli ve etkili oldugu
icin sosyal medya iizerinden de yayinlanmaktadir. Bunlardan biri de 2012 Avrasya
Maratonuna katilan onbinlerce kisiyi, halk (eylemciler) Taksim’e yiiriise gecti
seklinde veren fotograftir. Gergek fotograf ve propaganda amacl fotograflar

asagidadir (aksam.com.tr).
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MARATON FOTOGRAFI iLE TAKSIM PROTESTOSU YALANI

wonr
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Fotograf 8: Propaganda amaciyla sosyal medyada yer alan bir fotograf

(aksam.com.tr).

Fotograf 9: Kopriiden gegenlerin gergek fotografi (aksam.com.tr).

6- Fotograf lizerinde yapilmis manipiilasyonlara bir¢ok Ornek verilebilir.
Bunlar zaman zaman karsimiza c¢ikmaktadir. Amerikali {inlii sporcu O. J.
Simpson’un esini Oldiirmesi siiphesiyle tutuklanmasini haber yapan dergilerin
kapaklarindaki farklar, manipiilasyon sorununu karsimiza c¢ikarmaktadir. Renk
tizerinde yapilan ve sonucta etik tartismalara yol acan miidahale Time dergisinin
1994 yilindaki kapaginda kullandigi, iyice karartilmis O. J. Simpson fotografidir. Bu
fotografla ilgili olarak John Long’un NPPA sitesinde yayinlanan yazisina gére Time
dergisinin fotograf editorii, yaymina karar verdigi bu fotograf nedeni ile irkgilikla

suclanmistir. Time dergisi fotografi maniipile ederek karartmistir (Soygiider, 2004:
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1661). Time dergisi, ayrica polisin verdigi numaralart kiigiilterek Simpson’un suglu
olduguna karar vermis ve onu dava sonu¢lanmadan su¢lu olarak gdostermistir.
Fotografi oldugu seyden (bir belge), olmasii istedigi sey haline getiren Time
dergisi, hem kendi giivenirligine hem de biitiin gazetecilerin giivenirligine zarar

vermistir (Uzun, 2007: 158).

| HEALTH GARE: 53755 GAYS: S0

BK4013970
LOS ANGELES PUT]

Fotograf 10: O. J. Simpson’un ayni fotografinin Newsweek ve Time

dergilerinde gercek ve karartilmis hali goriilmektedir (beforeitsnews.com)

7- Bir bagka fotograf manipiilasyonu 2009 seg¢imleri Oncesinde yasandi.
Manisa’da se¢imler Oncesi yapilan bir parti mitingine katilanlarin sayisini
oldugundan kalabalik gostermek isteyen bir parti gorevlisinin, manipiile edilmis
fotograflar1 (fotograf: 11) basma dagittigi seklindeydi. ilk bakista masum gibi
goriilebilecek bu davranig, aslinda kitleleri etkilemek icin fotograf manipiilasyonu
kullanilmasindan bagka bir sey degildi. Ancak basinin, dolayli yoldan da olsa bu
manipiilasyona alet edilmeye ¢alisilmis olmasi, basin mensuplarinin konu tizerinde
daha dikkatli olmalar1 gerektigine dair giizel bir 6rnektir (Yami, 2009: 53-54).

Asagida klonlama yontemi goriilmektedir.
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Fotograf 11: 2009 Yerel se¢imleri 6ncesinde Manisa’da yapilan bir parti

mitingine katilanlarin kalabalik gosterilmesi (portal.firat.edu.tr).
SONUGC

Giliniimiiz insan1 kurgulanan gercekliklerin goriintii {lizerinde aktarildigt
fotografik bir kadrajin i¢ine hapsedilmis durumdadir. Insanligin gorsel hafizasinin en
onemli araglarindan olan fotograf; glinlimiizde, gergegin ig¢inden cekip aldigr an’1
dondurup saklama misyonundan hayli uzak bir noktaya tasinmistir. Son dénemlere
kadar bireyleri ve toplumu etkileme giicii bakimindan ikinci planda oldugu
diistintilen fotografin, kurgu {riinii olarak kullanilmasinin ‘etik’ligi temel sorun
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ozellikle savas fotograflarinda karsimiza c¢ikan degisik
kurgulama yontemleriyle ortaya c¢ikan bu etik sorun, fotografin artik giiniimiizde
birinci dereceden manipiile ve propaganda aract durumunda olmasindan Gtiirii

onemlidir.

Fotografin kitleleri etkileyen giiglii bir iletisim araci olmasi, Siyasi, sosyal,
askeri, ekonomik amaglarla kullanilmasina neden olmustur. Fotograf iizerinde
yapilan ekleme, ¢ikarma, birlestirme, degistirme gibi teknolojik islemlerle Kitleler,
¢ikar gruplarmin amaglar1 dogrultusunda ydnlendirilebilmektedir. Ozellikle egitim
seviyesinin diisiik oldugu toplumlarda fotograf, yazidan daha etkili olmaktadir. Her
meslekte yasanan etik sorunlar fotografcilik iginde gegerlidir. Bunun 6niine gegmek
icin haber fotografciliginda ulusal ve uluslararasi etik ilkeler belirlenmistir. Fotograf
mubhabiri ve fotograf editorii, fotograf ¢ekimi Oncesinde, ¢ekerken ve yayilarken

belirlenen etik degerlere uyulmalidir. Ozellikle manipiilasyon ve propaganda amagl
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fotograflardan uzak durulmalidir. Fotograflara, yasalarin (kamusal alan, 6zel hayat
ve mahrem hayat hakki) belirledigi sekilde sahip olunmali, haksiz yontemler
kullanilmamalidir. Ozel alanlarda, kisilerden fotograflarini ¢ekmek icin izin
alinmalidir, eger izin verilmezse 1srarci olunmamalidir. izinsiz ¢ekilen fotograflari
editorler yayinlamamalidir. Uzaktan, kisilerin bilgisi disinda uzun objektiflerle
fotograf gekilmesi etik degildir. Haber fotograflari tehdit, taciz ve santaj gibi amaglar
icin kullanilmamalidir. Cocuklarin fotograflarini ¢ekmek ve yayinlamak igin
ailesinden izin alinmalidir. Haber fotograf¢isi, kamu veya 6zel alanlara girerken
gazeteci kimligini gostermeli ve yetkili kisilerden izin almalidir. Olaylari
fotograflarken insanlar1 rahatsiz etmemeli, saygili ve diiriist olunmahidir. Fotograf
editorli, ¢ocuklarin, magdurlarin ve cinsel tacize ugramis kisilerin fotograflarini
yayinlarken daha duyarli davranmalidir. Arsiv goriintiisii veya mizansen amacl bir
fotograf kullaniliyorsa bu durum belirtilmelidir. Fotograf ile alt yazilari uyumlu

olmalidir.

Sonu¢ olarak haber fotografcilari, calismalarinda belirlenen etik ilkelere
uymalidir. Haber fotografi, olayr dogru ve kapsamli yansitmalidir. Haber
fotografcisi, Kitlelere daha kaliteli goriintii verebilmek igin teknik imkanlardan
faydalanabilir. Ancak fotograf iizerinde manipiilasyon (yonlendirme) amagh

degisiklikler yapilmamalidir. Propaganda amagli fotograflar yayinlanmamalidir.
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2012 LONDRA YAZ OLIMPIYAT OYUNLARI; L’EQUIPE(FRANSA) VE TURK
SPOR GAZETELERI KARSILASTIRMASI

Erol ILHAN?

OZET

Olimpiyatlar su anki bilgilerimiz dahilinde Antik Yunan’dan bu yana arada kesintiler yasansa da, spor
diinyasinin, en anlaml ve prestijli organizasyonu. ilk olimpiyatlardan itibaren toplumsal, siyasal, ekonomik
etkileri ile insanligin baris iginde diizenleyebildigi ve yapildig1 bolgeye ayricalik kazandiran en 6nemli kiiltiirel
olgulardan biri.

Baron de Coubertin’in ¢abalariyla 1896°da tekrar hayat bulan, sporun temel branslarini biraraya getiren
modern olimpiyatlar, 2012 yilinda da tiim gorkemi, etkisi ve essizligiyle, spor diinyasinin bir numarali
organizasyonu olarak yerini aldu.

Tiirkiye 2012 Londra Olimpiyatlari’na rekor bir sayryla 66’s1 kadin, 48’1 erkek olmak iizere 16 bransta
toplam 114 sporcu ile katildi. 5 kita ve 250 iilkeden toplam 10 bin 250 sporcu madalya i¢in miicadele etti. Kitle
iletisim araglart Oyunlar: milyarlarca kigiye aktarmaya calisti. Cokuluslu sirketler, olimpiyatlarin kendilerine
sundugu tiiketici kitlesi karsisinda bilinirliliklerini artirmak ve bu bilinirliligi satisa doniistiirmek i¢in uygun
ortami buldu.

Kisaca, olimpiyat oyunlar: insanlarin kayitsiz kalamayacagi, etkisi kitalar1 agan bir organizasyon. Bu
caligmada; Fransa’nin diinyaca {inlii spor gazetesi L’Equipe ve Tirkiye’de yaymlanan spor gazetelerinin
olimpiyat oyunlarini nasil yansittig1 karsilastirmali olarak ortaya konulmaya caligildi.

Anahtar Kelimeler: Olimpiyatlar, Londra 2012, Tiirk Spor Gazeteleri, L’Equipe

LONDON 2012 SUMMER OLIMPIC GAMES; COMPARISON OF L’EQUIPE(FRANCE)
AND TURKISH SPORTS NEWSPAPER

ABSTRACT

The Olympic Games, despite some interruptions, is the biggest, the most meaningful and prestigious
organisation of the sports world since ancient Greece. It is also one of the cultural phenomena formed by
humanity and organised in peace with its social, political and economic effects since the first games.

The Olympics, which was revived by the efforts of Baron de Coubertin in 1896, brings basic branches
of sports together and although it was interrupted by two world wars, it has taken its place in sports world in
London 2012 with its all magnificence, effect and uniqueness.

Turkey joined the London 2012 Olympics with 114 sportsmen and sportswomen in total, 66 of which
are sportswomen and 48 of which are sportsmen, in 16 branches. 10.250 sportsmen and sportswomen from 5
continents and 250 countries struggled for medals.

Olimpic Games, which are worldwide organizations, are wathched by lots of people in the world, in
summary. Their influence effects a lot of people from all over the world. In this research, L’Equipe which is the
world wide famous newspaper of France and Turkish sport newspapers examined in a comparative way.

Keywords: The Olympics, London 2012, Sports Newspapers, L’Equipe
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Giris

Calismada, 2012 yilinda Londra’da yapilan son Yaz Olimpiyatlari iizerinde
durulmustur. Diinyanin en 6nemli spor organizasyonlarindan olan olimpiyatlar 2012
yilinda, 1908 ve 1948 yillarinin ardindan {igiincii kez Londra’da yapildi. Bu biiyiik
organizasyonda, 5 kita ve 250 iilkeden toplam 10 bin 250 sporcu miicadele etti. Kitle
iletisim araglart “Oyunlar1” milyarlarca kisiye aktarmaya galisti. Cokuluslu sirketler,
olimpiyatlarin kendilerine sundugu tiiketici kitlesi karsisinda bilinirliliklerini
artirmak ve bu bilinirliligi satisa doniistiirmek i¢in uygun ortami buldu. Tiirkiye 2012
Londra Olimpiyatlari’na rekor bir sayiyla 66’s1 kadin, 48’1 erkek olmak iizere 16
bransta toplam 114 sporcu ile katildi. 2012 Olimpiyatlari’nda Tiirkiye; 2 altin, 2
giimiis ve 1 bronz madalya olmak iizere toplam 5 madalya kazanarak 32. sirada yer

ald1 (Hiirriyet Gazetesi, 13 Agustos 2012).

Iletisim araglari ile diinyanin her yerinden milyarlarca sporseverin takip ettigi
2012 Yaz Olimpiyat Oyunlari; ¢ok sporlu, ¢ok kiiltiirli, ¢ok milletli yapisi ile
Kitlelerin kayitsiz kalamadigi, etkisi kitalar1 asan bir organizasyon olarak spor
tarihindeki yerini aldi. Kitle iletisim araglari, 4 yilda bir diizenlenen bu biiyiik
organizasyonu izleyicilerine/takipgilerine/okuyucularina ulagtirabilmek igin yogun
caba harcadi. Ozellikle televizyon bu tiir biiyiik organizasyonlarin genis Kitlelere
ulagmasinda en etkili medya organi olarak yayginlagsmaya basladigi ilk donemlerden
itibaren olimpiyatlarin gelismesine dogrudan katkida bulunan kitle iletisim araci
olarak dikkat ¢ekti (Payne, 2014: 45). Yapilan ¢alismalarda 6zellikle Arik, televizyon
spor(futbol) birlikteligini “Top Ekran”da adl1 ¢aligmasinda ayrintili olarak incelemis,
televizyonun bu tir spor gosterilerini  kurgulayarak, yepyeni bir formatta
“televizyonun sporu(futbolu) ” haline getirdigi tizerinde durmustur (Arik, 2004:317).
Erdogan da ayn1 konuya vurgu yaparak futbolun en yaygin temsili ve doniistimiiniin,
kitle iletisim araglarindan olan futbol dergileri ve Ozellikle televizyonda

gergeklestigini ifade etmektedir (2008: 37).

Literatiirde 6zellikle futbol ve televizyon iligkisi iizerinde duran c¢aligmalar
goriilmektedir. Eldeki ¢aligmada ise, televizyon ve internet medyast kapsam disi
birakilarak, ¢6ziimleme spor basini {izerinden yapilmistir. Caligmanin amaci,

Fransa’nin  L’Equipe(Lekip) ve Tiirk spor gazeteleri Fanatik, Fotomag,
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AMK’nin(Agik, Mert, Korkusuz) bu ¢ok uluslu organizyonu nasil ve ne oranda
yansittigini, iilkemiz spor basminin olimpiyatlara ve dolayisiyla olimpiyat
diisiincesine yaklagimini ortaya koyabilmektir. Tiirk Spor Basini’nin futbol 6zellikle
de Istanbul takimlarina agirlik veren, igerik olarak dar kaliplara sikismis sig
yapisinin, liglerin tatilde oldugu ve sporun en biiylik organizasyonu olimpiyatlar
doneminde nasil bir yayin anlayisi izledigi incelenmeye calisilacaktir. Arastirma
kapsaminda L’Equipe gazetesinin segilme nedeni; Fransa ve Avrupa’nin en saygin
spor gazetesi olmasinin yanisira, futbol disindaki branslara da yer vermesi, olimpik
anlayisa sahip bir gazete olmasidir. Arastirma Tiirk spor basininin olimpik branslara

bakisini gostermesi agisindan 6nemli goriilmiiktedir.

Antik Olimpiyatlar

Olimpiyat Oyunlari, Antik Yunan’dan giiniimiize kadar, belli dénemlerde
kesintiye ugrasa da devamliligin siirdiirebilmis, diinyanin en énemli ve uzun soluklu
spor organizasyonu olarak bilinmektedir. ilk diizenlendikleri tarihten itibaren
Olimpiyatlar, toplumsal, siyasal, ekonomik etkileri ile insanligin baris i¢inde
diizenleyebildigi ve yapildig1 bolgeye ayricalik kazandiran en Onemli kiiltiirel

olgulardan biri olmustur.

Tarihin ilk Orgiitlii spor karsilasmasi sayilan Antik Olimpiyat Oyunlari,
efsaneye gore, Elis Krali Iphitos’un c¢abalariyla, 1.0. 776’da basladi. 1.S. 393 yilinda
Roma Imparatoru Theodosius tarafindan alinan kapatma kararina kadar, dérder yillik

aralarla, 292 kere tekrarlandi (Fisek, 1985:12-13).

Eski Yunanlilar, tanrilar1 adina gesitli toren ve solenler tertip ederlerdi. Yunan
birligini saglayici nitelikleriyle Pan-Helenik Oyunlar adi1 verilen yarisma senlikleri,
Olimpia, Pythia, Nemea ve Isthmia Oyunlar1 olarak adlandirilmislardi(Alpman,
2001:120). Hepsinin kurulus oOykiileri dine ve mitolojiye dayanan bu 4 yarigma
senliginin en eskisi ve her bakimdan digerlerine 6rnek olan1 Olimpia Oyunlaridir

(Karakiigiik, 1989:2).

Oyunlarin nasil basladigi ile ilgili bir baska efsaneye gore de, Tanrilar Tanris1

Zeus, diinyaya hitkmetmek icin babas1 Kronos ile giires tutusur ve zaferini kutlamak
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izere tanrilar i¢in bir dizi yarigma diizenler. Bazi anlatilarda da, Zeus’un oglu

Herakles, olimpiyat oyunlarmin kurucusu olarak anilir (Ustel, 2005:13).

Kisaca, Olimpiyat Oyunlarinin temelinde Tanr1 Zeus’a adanmislik yer
almaktadir. Kald1 ki bu oyunlarin ismi de Zeus ve diger tanrilarin yasadigina
inanilan, insan ayaginin degemeyecegi yiice bir dag olan Olimpia’dan gelmektedir

(Dever, 2010:34).

Oyunlarin en 6nemli Ozelligi “ekecheiria” adi verilen Olimpiyat Baris
gelenegini de beraberinde getirmesiydi. Buna gore, siirekli savas durumunda bulunan
Yunan site-devletleri, Olimpiyatlara ti¢ ay kala silah birakir, 6zgiir yurttaslari
arasindan en sec¢kin sporculari secer, Olimpiya’ya gonderirdi. Olimpiyat Barisi,
olimpiyatlar sona erdikten sonra da, sporcularin site devletlerine giivenlik iginde

donmelerine imkan verecek kadar uzatilirdr (Fisek, 1985:12-13).

Kaynaklar, 1.0. 776 olimpiyatlarinda yalnizca tek yaris yapildigi, “Stadyum
Yarus:” ad1 verilen bu 192 metrelik hiz kosusunu da Olis’li Coroibos’un kazandigin
belirtir. Dayanaklar1 ise, ilk oyunlardan dokuz yiiz y1l sonra Pausanias adinda biri

tarafindan yazilan bir talimatnamedir (Holt, 2004:4).

M.O. 776°da diizene baglanan bu oyunlar kisisel yarismalardan ibaretti, takim
oyunu yoktu. Sampiyonlar tanrilar tarafindan secilmis 6zel yaratiklar sayilirdi. O
yilin oyunlarina sampiyonlarin adi verilir ancak ikincilerin adi bile anilmazdi.

Yabancilara ve kolelere Olimpiyatta yer yoktu (Bapgum, 2012:18).

Bos zamanin artmasiyla birlikte, izleyen olimpiyatlarda stadyum kosusu, cirit
atma, kosu, uzun atlama ve giliresten olusan besli yarigsmalar programa alindi.
Romalilarin  Yunan topraklarina girip kendilerini zorla Olimpiyat Oyunlaria
katmalarindan sonra da, barigg1 amaglarla baslatilan bu spor soleni tek kelimeyle
sirke doniistii. Savasan insanlarin bile dostca, baris icinde yarisabileceklerini
gostermek, belki de baris1 kurumlastirmak i¢in baslatilan, bu ylizden de insan yapisi
kurumlar ic¢inde diinya barisiyla 6zdesligi en eskiye giden Antik Olimpiyatlarin
kapisina kilit vurmak, 1.S. 393 yilinda Milano’dan Olimpiya’ya ferman c¢ikaran
Romali1 Theodosius’a diistli (Fisek, 1985:13).
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Roma Imparatoru Theodosius’un ¢ok tanrili din uygulamasi olarak gordiigii
ve yasakladig1 bu biiyiik spor organizasyonu, 1503 yil unutulmaya yiiz tuttu. Bu uzun
aranin ardindan Fransiz Baron Pierre De Coubertin’in ¢abalar1 sonucu 1896 yilinda
Atina’da tekrar yapilmaya baslandi (Ustel, 2005:20). Giiniimiize kadar diinya
savaslariyla kesintiye ugrasa da, boykotlara, dliimlere, protestolara sahne olsa da,

varligini ve etkisini artirarak devam ettirdi.

Modern Olimpiyatlar

Olimpiyat Oyunlari, gerek {ilkelerin bir biitiin olarak organizasyondan,
ekonomik, sosyal, politik ve sportif yonlerden ¢ikar saglamayi bekledikleri, gerek
cesitli spor dallarinda yarisan binlerce sporcunun basarilarini en yiiksek noktasina
cikarma beklentisi, gerekse diinyanin her yerinden milyonlarca seyirci i¢in, bir
gosteri ve spor ziyafeti olmast bakimindan diinyanin en biiyilkk spor

organizasyonudur (Karakiigiik, 1989:70).

Modern Olimpiyatlar Fransiz Baron Pierre De Coubertin’in ¢abalari sonucu
1896 yilinda Atina’da tekrar yapilmaya baslandi. Coubertin, oyunlarin tekrar
baslatilmasinin, antik ¢aglarin tekrar canlandirilmasi degil, “viicut ve ruh arasindaki

denge” igin modern bir arayis oldugunu vurguluyordu (Ustel, 2005:20).

Oyunlar basariya ulasinca, Yunanlilar sahiplenmek isteyip, sonraki tiim
oyunlarin Atina’da diizenlenmesini talep ettiler. Ancak, oyunlarin kiiresel bir boyut
kazanmasi i¢in gezgin olmas1 gerekiyordu. Bir sonraki oyunlar Paris’te olacag: igin
bagkanlik da bir Fransiz’a, yani o giine kadar IOC genel sekreteri durumunda olan
Coubertin’e gecti (Ustel, 2005, s. 21). Paris Kongresi'nde alinan kararla kurulan
IOC’nin, olimpiyat oyunlarinin tek yonetici organi ve merkezinin Lozan’da oldugu

tescil edildi.

Modern olimpiyatlar denilince belli simgeler akla gelir. Bunlardan ilki
olimpiyalarin slogani olarak kabul edilen “Citius, Altius ve Fortius” tur. “Daha
hizli, daha yiiksek, daha gii¢lii” anlamima gelen bu slogani Coubertin’in, eski bir
arkadasi olan Rahip Didon’un 6gretmenlik yaptigi okulun bayraginda gordiigii ve
Olimpiyat Oyunlar1 ruhuna uygun buldugu icin simge yaptig1 ifade edilir
(https://www.sgm.gov.tr/Sayfalar/127/163/OlimpiyatSembolleri).
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Modern olimpiyatlarin bir baska simgesi ise olimpiyat bayragidir. Beyaz
zemin lizerine igige gegmis bes halkadan olusan olimpiyat bayraginin ilk tasarimu,
1913 yilinda yapilmis, 1914 yilinda kabul edilmis ve 1920 Anvers olimpiyatlarindan
itibaren de kullanilmaya baslanmistir. Genel ifade, olimpiyat halkalarinin (Mavi,
Siyah, Kirmizi, Sari, Yesil) bes kitay1 temsil ettigi seklindedir. Ancak, olimpiyat
komitesi bu halkalarda bulunan renklerin tiim tilkeleri ve iilkelerin birligini temsil
ettigini belirtmistir. Diger, sembol ise agilis torenlerinde kullanilan ve agilisi
degismez unsurlarindan olan olimpiyat mesalesidir. Tiim olimpiyatlar Oncesinde
Yunanistan’daki “Olympia” stadyumunda yakilir ve olimpiyatlara ev sahipligi
yapacak olan kente gider.
(https://www.sgm.gov.tr/Sayfalar/127/163/OlimpiyatSembolleri)

1896 yilinda Yunanistan’da bagkent Atina’da tekrar diizenlenmeye baglayan
ve 0 giinden bu yana her dort yilda bir ger¢eklesen modern olimpiyat oyunlari 1. ve
II. Diinya Savaslari’nin olumsuz kosullarinda 1916, 1940 ve 1944 yillarinda

yapilamamustir.

II. Diinya Savasi’nin sona ermesi ve ardindan yasanan toparlanma siireci,
Olimpiyat Oyunlar’nin hizla gelismesini saglamig, ayn1 zamanda kamuoyunun
dikkatini de bu organizasyona ¢ekmistir. Olimpiyat Oyunlarinin biiyiimesi ve diinya
kamuoyunda 6neminin artmasi, bir ¢ok olaya da zemin hazirlamistir. 1968 Meksika
oyunlarinda irkcilik boykotlari, 1972 Miinih’te kanli olaylar, 1976 Montreal’de
Afrika ve Arap lilkelerinin boykotu, 1980 Moskova ve 1984 Los Angeles’ta yasanan
biiyiik boykotlar ve daha bir¢ok unutulmaz olay, olimpiyatlarin diinya kamuoyundaki

onemi dolayisiyla yasandigini gostermektedir (Karakiigiik,1989:75).

Ulkelerin ekonomik ve siyasi giiclerinin de gdstergesi olan olimpiyatlar soguk
savag doneminde ABD ve SSCB arasindaki miicadelenin en 6nemli sembollerinden
biri olmustur. Sporcular ise bu iilkelerin sporcu askerlerinden baska bir sey degildir.
Olimpiyatlar ile ekonomi iliskisini kurabilmek i¢in olimpiyatlari diizenleyen tilkelere

bakmamiz yeterli goriinmektedir.

1896 yilinda diizenlenmeye baslayan modern olimpiyatlari, su ana kadar

Amerika Birlesik Devletleri 4, Ingiltere 3, Fransa 2, Almanya 2, Avusturalya 2,
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Yunanistan 2, Italya, Isvec, Belgika, Hollanda, Finlandiya, Sovyetler Birligi,
Japonya, Meksika, Kanada, Giiney Kore, Cin ve Ispanya birer kez diizenleme firsat:

bulmuslardir (http://www.olympic.org).

Diinya biilteni net internet sitesi’nde yayinlanan olimpiyat ekonomisi adli
makalede, olimpiyatlarin kiiresellesmesi; “Modern Olimpiyatlar yaklasik 50 yil boyunca
Avrupa ve ABD arasinda gidip gelen bir yapida olmustur. Olimpiyatlarin "tasra diinyasina"
dogru ilk kesfi veya bunu géze almasi 1956 Melbourne ve 1964 Tokyo Olimpiyatlariyla
olmugstur. 1968 Meksika olimpiyatlari, yiikselen pazarlardaki ilk oyundur. Yirmi yil sonra
Seul; ondan yirmi yil sonra da Pekin geldi. 2016 olimpiyatlarimin ev sahibi Rio de Janeiro
oldugundan dolayi olimpiyatlarin resmen kiiresellestigini séylemek abarti sayimaz.”
seklinde ifade edilmistir.
(http://www.dunyabulteni.net/?aType=yazarHaber&ArticleID=18318)

Yukaridaki alintida da goriildiigii gibi olimpiyatlar artik Avrupa, ABD’nin
disinda farkl gelir diizeylerindeki tilkelerde diizenlenebiliyor. Ekonomik alanda da
kendini hissettirmeye baslayan bu {ilkeler, madalya dagiliminda da iist siralarda yer

bulabiliyor.

Londra 2012 Yaz Olimpiyat Oyunlari

2012 Yaz Olimpiyat Oyunlari, 1908 ve 1948’in ardindan 27 Temmuz - 12
Agustos tarihleri arasinda iiciincii kez Ingiltere’nin baskenti Londra’da diizenlendi.
Oyunlar, icinde bulundugu yil i¢inde en ¢ok konusulan ve tartisilan spor
organizasyonu olarak dikkatleri ¢ekti. Uzmanlar, Londra 2012’nin diizeni, sehrin
marka degerine, tanitimina, ekonomisine katkis1 nedeniyle su ana kadar diizenlenen
en basarili olimpiyat oldugunu vurguluyor
(http://www.bloomberght.com/haberler/haber/1421767-olimpiyatlari-istemek-ya-da-

istememek).

1896’da baslayan modern olimpiyat oyunlar tarihinde Londra Olimpiyatlar

ne gibi Ozellikleriyle 6n plana ¢ikti. Bazi veriler ile kisaca agiklamaya ¢aligalim.

2012 Olimpiyatlart i¢in insa edilen 80 bin kisilik Olimpik Stadyum ana
mekan olarak dikkati ¢ekti. Olimpik Stadyumun diginda 17.500 kisilik Su Sporlari
Merkezi, 20.000 kisi kapasiteli Hokey Binasi, VeloPark, Basketbol, Hentbol Sahalari

ve Olimpiyat Kdyii, sporcu, spor adamlar1 ve seyircileri bir araya getirdi. Futbol i¢in
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Wembley Stadi, Tenis icin Wimbledon gibi prestiji yiiksek sahalar kullanildi

(http://www.olympic.org/london-2012-summer-olympics).

Olimpiyat oyunlar1 16 giin boyunca 34 spor tesisinde yapilirken, 26 spor
dalinin 39 disiplininde toplam 302 madalya dagitildi. Oyunlara IOC’ye (Uluslar arasi
Olimpiyat Komitesi) tiye 204 milli komiteyi temsilen 10 bin 500 sporcu ve 7 bin 500
takim gorevlisi katildi. 3 bin teknik delege de IOC ve uluslararas1 federasyonlar
adina gorev yapti. Akredite medya mensubu sayist 21 bin, toplam bilet sayis1 8.8
milyon, alinan doping 6rnegi ise 5 bin oldu (http://www.olympic.org/london-2012-

summer-olympics).

2012 Londra Olimpiyatlari’nda 200 bin kisilik tam zamanli ¢alisan, goniilli
ve tagseron ordusu gorev aldi. Bu olimpiyatlarin toplam maliyeti 11 milyar sterlin
olarak ifade edililiyor.
(http://www.radikal.com.tr/radikal.aspx?atype=radikalyazar&articleid=1096866-
11/08/2012) 10 bin 500 sporcunun katildigi oyunlari izlemek i¢in 8.8 milyon kisi
triblinde yerini aldi. Bilet gelirleri 650 milyon dolar1 buldu. Organizasyonun resmi
internet sitesinden satisa sunulan biletlerin fiyatlar1 20 sterlinden (31 dolar) baglayip
2 bin sterline (3 bin 100 dolar) kadar ¢ikti. 8.8 milyon adet biletin, 1.2 milyon adeti
devlet kurumlarina, Londra Belediye Baskanligina, sponsorlara ve sporculara ayrildi.
Miisabakalar sirasinda olusacak sehir trafiginin de Oniine ge¢cmek igin bir¢ok

alternatif ¢alisma yapildi (http://www.hurriyet.com.tr/ekonomi/21076723.asp).

Toplam 4 bin 700 madalyanin dagitildigi 2012 Londra Olimpiyat
Oyunlari’nda sponsor sayisinin fazlalig1 dikkat ¢ekiciydi. Ana sponsorlarin yani sira
yerel destek¢iler de olimpiyat biit¢esine katki sagladi. Toplam sponsorluk gelirlerinin
2 milyar dolara yaklastigi tahmin ediliyor. Coca-Cola, Acer, Atos, Dow, GE,
McDonald’s, Omega, Panasonic, P&G, Samsung ve Visa gibi ¢cokuluslu sirketler ana
sponsorluk gorevini tistlendi(http://www.hurriyet.com.tr/ekonomi/21076723.asp).

2012 Londra Olimpiyat Oyunlari’nin en 6énemli gelir kalemlerinden birisi ise
yayin haklar1 oldu. Milyonlarca kisinin ekran basindan izledigi oyunlarin yayin geliri
3.9 milyar dolar1 buldu. 2012°de TV haklarindan elde edilen gelirde de rekor kirild.
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2008 yilinda Pekin’de diizenlenen oyunlarda yayin gelirleri 2.5 milyar dolar olarak
gerceklesmisti. Asagidaki tablo bu durumu net bir sekilde ortaya koymaktadir.

Tablo 1: Yayin Gelirleri

Yayin hakki
Yil Sehir Yayin geliri
1996 Atlanta 1.2
2000 Sidney 1.8
2004 Atina 2.2
2008 Pekin 25
2012 Londra 3.9

Londra Olimpiyatlari’nda sponsor gelirlerinde de 6nemli artis oldugu
gozlenmektedir.

Tablo 2: Sponsor Gelirleri

Sponsor gelirleri
Yil Sehir Gelir
1996 Atlanta 279
2000 Sidney 579
2004 Atina 663
2008 Pekin 866
2012 Londra 957

Kaynak: http://www.hurriyet.com.tr/ekonomi/21076723.asp27

Olimpiyat Oyunlari’nda Tiirk olimpiyat takimi, 16 bransta 114 sporcuyla,
atletizm, giires, halter, tekvando, boks, voleybol, cimnastik, basketbol, badmington,
yiizme, yelken, masa tenisi, okguluk, aticilik, judo ve bisiklet dallarinda miicadele
etti. Oyunlarda voleybol ve basketbol kadin takimlarinin yani sira badminton,
cimnastik, kadinlar giires ve atletizm 4x400 metre bayrak yarisinda ilk kez yer aldik.
Milli Takim kafilesinde ayrica; 62 antrendr, 18 federasyon, 13 spor genel miidiirligi
ile Genglik ve Spor Bakanligi yoneticisi, 22 saglik personeli gorev aldi. Tirkiye
Kadin Milli Basketbol ve Voleybol Takimlari, 52 yildir takim sporlarinda yer
alamadigimiz olimpiyatlara katilma basaris1 gosterdi. Tiirkiye 2012 Yaz Olimpiyat
Oyunlari’nda; 2 altin, 2 glimiis ve 1 bronz madalya olmak {izere toplam 5 madalya

kazanarak 32. sirada yer ald1 (http://www.ntvspor.net/olimpiyat/madalyalar).

Diinya’nin 17’inci biiyilkk ekonomisi olarak gosterilen Tiirkiyenin Londra

Olimpiyatlari’'nda kazandigi madalya ve siralamadaki yeri, ekonomi ile sportif
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basarinin paralellik gosterdigi tezine ters diigmektedir. Murat Yiilek bu durumu su
sozlerle agikliyor; “Tiirkiye ulastigi ekonomik seviyeye ragmen sosyal ve kiiltiirel
alanlarda  ekonomik  gelismeyle esdeger  biiyiime  giosteremedi. 2012  Londra
Olimpiyatlari'ndaki basarisizligin temelinde yatan asil sebep sosyo-kiiltiirel alanlarda
beklenilen kallinmislik seviyesine heniiz ulasiimamiy olunmasi. Ne yazik ki, spor ya da
sanatta yetenekli olanlari destekleyen bir egitim sistemine sahip degiliz. Egitim sisteminde
vapilacak diizenlemelerle Tiirkiye, ulasmasi gereken performans diizeyine ulasabilir, gelecek
olimpiyatlarda potansiyelini kullanarak simifia kalanlar grubundan ¢ikip, basariya
ulasanlardan olabilir(http://www.zaman.com.tr/murat-yulek/2012-olimpiyatlarindaki-
performansimizin-ekonomik-degerlendirmesi_1342926.html).

Materyal ve Yontem

Calisma kapsaminda; Fransa’nin ve diinyanin en bilinen saygin spor gazetesi
L’Equipe (Lekip) ile Tiirk spor basini iginde 6nemli bir yer tutan ve ulastigi kitle goz
Ontine alindiginda baz1 ulusal haber gazetelerinin tirajlarin1 da geride birakan spor
gazeteleri; Fanatik, Fotoma¢ ve AMK(Ag¢ik, Mert, Korkusuz) gazetelerinin 26
Temmuz-13 Agustos 2012 tarihleri arasindaki 19 giinliik sayilar takip edilmistir.
L’Equipe ile Fanatik, Fotomag ve AMK gazetelerinin olimpiyatlar1 ele alig sekli,
icerigi ve ayirdiklart sayfa sayilart incelenerek, ortaya ¢ikan sonuglar
degerlendirmeye tabi tutulmustur. Arastirma kapsaminda L’Equipe gazetesinin
secilme nedeni; Fransa ve Avrupa’nin en saygin spor gazetesi olmasinin yanisira,
futbol disindaki branslara da yer vermesi, olimpik anlayisa sahip bir gazete

olmasidir.

Bulgular

L’Equipe Gazetesi

L’Equipe, kurulusu 1900’11 yillara dayanan Fransa’nin ve Avrupa’nin en ¢ok
satis yapan ve en onemli giinliik spor gazetesi olarak yaygin kabul gérmektedir.
Gazete Fransa Milli Takimmin Diinya Kupasi'n1 kazanmasinin ertesi giini 13
Temmuz 1998'de 1,645,907 adet ile en yiiksek satis rakamina ulast1. Ikinci en yiiksek
rakam ise 1,255,633 adet ile 3 Temmuz 2000'de Fransa takimi Avrupa Futbol
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Sampiyonasi'n1 kazandigi giiniin ertesinde yasandi. Yukaridaki rakamlar gazetenin

etkisini ve biiyiikliigiinii ortaya koymasi bakimindan anlamli bulunmustur.

Calisma kapsaminda; Fransa’min giinliikk yayinlanan ulusal spor gazetesi
L’Equipe 26 Temmuz- 13 Agustos 2012 (olimpiyat oyunlarmin bir giin Oncesi-
oyunlar bittikten bir giin sonrasi) tarihleri arasinda taramaya tabi tutulmustur.
Incelenen dénem siiresince (26 Temmuz-13 Agustos) L’Equipe ortalama 26 sayfa
olarak yayinlanmig, bu 26 sayfanin ortalama 17 sayfasi (%65,4’i) Olimpiyat
Oyunlarina, 9 sayfasi (%34,6) ise olimpiyatdisi haberler ve reklamlara ayrilmistir.

Olimpiyat oyunlarindan bir giin 6ncesinde (26 Temmuz 2012) L’Equipe
alisilmigin disinda bir gazete ¢ikarmistir. Gazete diger giinlerden farkli olarak normal
boyutlarinin iki kati, yani 56’ya 80 cm olarak basilmigtir. Sayfa sayisi ise 32’dir.
Dokuz sayfalik reklam harig, 23 sayfanin 21’1 olimpiyatlarla ilgiliyken yalnizca 2
sayfada normal yayin akis1 goriilmiistiir. Olimpiyatlara ve persembe giiniine 6zel, iki
kat biyiitiilmiis olan 26 Temmuz tarihli L’Equipe, diinyanin en biiylik gazetesi

olarak Guinness rekorlar kitabina girmistir.

Ayrica bu sayida Judocu Teddy Riner’in posteri gergek boyutlarda okuyucuya
sunulmustur. Olimpiyat Oyunlarina 6zel bu ilk sayida 1992, 1996 olimpiyat oyunlari

sampiyonu Fransiz atlet Marie-José Perec’e de 6 sayfa ayrilmistir.

Tarama yapilan siirede; ilk sayfada genel olarak madalya kazanan veya
kazanmasi beklenen Fransiz oyuncularin fotograflarinin (Laure Manaudou, Yannick
Agnel, Tony Estanguet, Lucie Decosse, Emilie Fer, Teddy Riner, Lemaitre, Reaneau
Lavillenie) yer aldig1 goriilmiistiir. istisna olarak Bolt, Ibrahimovig, Phelps ile ilgili

fotograflar ilk sayfada yer bulmustur.

Olimpiyat oyunlarinin ilk giinlerinde ge¢miste kazanilan madalyalar tek tek
belirtilirken, eski sampiyonlarla miilakatlar yapildig1 gozlenmistir. Madalya kazanan
sporcularin duygu ve diisiincelerine, karsilasmalardaki ayrintilara, ge¢misteki
basarilarina, aile ve sevdiklerinin goriislerine genis yer ayrildigr goriilmiistiir. Tam
sayfa haberlerin ¢ogu Fransiz oyuncularla ilgilidir. Antrendrler ve eski sporcularla

rOportajlar da dikkat ¢ekmektedir. Fransiz oyuncularin binicilik ve atig dahil tim
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alanlardaki karsilagmalari dikkatle takip edilmis, maglup olanlar ile ilgili haberler de

atlanmamustir. Kendisine en ¢ok sayfa ayrilan sporcu Ussain Bolt’tur.

Olimpiyat oyunlar siiresince gazetenin her giin iki sayfasi tim sonuglara
ayrilmistir, ayrica diizenli olarak, oynanacak oyunlar ilan edilmis, TV kanallarinda

Olimpiyat Oyunlarinin programlari belirtilmistir.

Diizenli olarak eski olimpiyatlar baslig1 altinda ge¢mis olimpiyatlarla ilgili
bilgiler verilmistir. Olimpiyat Oyunlan ile ilgili farkli yazarlarin kose yazilar
goriilmektedir. Olivier Marguot ve Fabrice Jouhaud isimli yazarlarin her giin

olimpiyatlarla ilgili yazilara kdselerinde yer verdikleri goriilmistiir.

Madalya kazanan Fransiz sporcularla ilgili haberlerde 6vgii dolu basliklar
kullanilmis, sporcularin antrenman yaparken ¢ekilmis fotograflarina da yer verilmis,
branglarda giiniin degerlendirmesi yapilmistir. 14 Agustos sayisinda ise Fransiz
oyuncularin 80 bin kisilik kalabalik tarafindan kahramanlar gibi Champs Elysée
Meydani’nda karsilanmasi birinci sayfa haberi yapilmis ve Olimpiyat Oyunlari

bilangolarina yer verilmistir.

Incelenen siiregte, Olimpiyat Oyunlar1 haricinde, sampiyonlar ligi, 1. lig, 2.
lig futbol, rugby, bisiklet, golf, buz hokeyi, yelken, voleybol, basketbol, tenis, kayak,
otomobil, motosiklet yarisi, gibi sporlarla ilgili haberlere de yer verildigi

gozlenmistir.

Fanatik Gazetesi

Ortalama 12 sayfa ¢ikan (4 sayfa at yarisi ve 16 sayfalik iddia eki harig)
Fanatik Gazetesi’nin olimpiyatlara her giin 2 sayfa yer ayirdigi goriilmiistiir. Gazete
geri kalan 10 sayfasinda futbol haber ve yorumlarina yer vermistir. Fanatik Gazetesi
bir spor yazari (Yal¢gin Uygun) ile olimpiyat oyunlarini takip etmistir. Olimpiyatlar
siiresince mangetler futbola ayrilirken, bunun tek istisnasi 11 Agustos’ta atletizm
1500 metrede olimpiyat tarihinde ilk altin ve giimiis madalyamizi kazandiran Ash
Cakir Alptekin ve ikinci olan Gamze Bulut’un mansete ¢ikmalari olmustur. Gazete,
olimpiyatlar siiresince toplam sayfasinin %16’sin1, ilk sayfasinin ise genelde alt

kosede olmak iizere %6’sin1 oyunlarla ilgili haber ve fotograflara ayirmustir.

e-qgifder, CiltNVolume:2, Sayi/Number:4, €ylil/September 2014 eqifder gumushane.edu tr



65
2012 Londra yaz olimpiyat oyunlari;...

Olimpiyatlarin baglamasina bir giin kala gazete “Fenerbahg¢e Arda’nin Pesinde”
mangeti ile ¢ikmis ve ilk sayfada 30’da bir oraminda “Bu Yarislar Kagmaz”
bashigiyla olimpiyatlara gonderme yapmistir. Gazete 26 Temmuz’da 1 sayfasim
olimpiyatlara ayirmis (10. Sayfa) ve fotograf agirlikli bir sayfa diizeni ile Usain Bolt,
Michael Phelps, Yelena Isinbayeva ve Oscar Pistorius gibi medyatik sporcular ve
ABD Basketbol takiminin fotograf alti haberlerine yer vermistir. Lochte’nin
ayakkabilar1 gibi magazin haberler de atlanmamistir. Caligma kapsamina giren
donemde, ilk giin ve son giin hari¢ gazete olimpiyatlara 2 sayfa ayirirken, bu
sayfalarda da agirliklt olarak biiyiik fotograflarla desteklenen, birkag olimpiyat
yildiz1 ve magazine kayan haberler disinda derinlemesine haberlere rastlanmamastir.
Karsilasma sonuglar1 ve madalya tablosunun verildigi, skora yonelik bir yap1 dikkati

cekmistir.

Incelenen donemde diger branslarda herhangi bir habere rastlanamamustir.
Gazete ayrica hergiin 4 sayfa at yarisi eki ve 8 ile 16 sayfa arasinda degisen iddia eki
ve logosunun lizerine yerlestirdigi olimpiyat amblemini ile okuyucularinin karsisina
cikmistir. Gazetenin ortalama traji 220 bin dolayindadir, tirajinda olimpiyatlar

doneminde herhangi bir artis ya da azalma goriilmemistir.
Fotomag¢ Gazetesi

Ortalama 12 sayfa yayinlanan (ekler hari¢) Fotomag¢ gazetesi ise sponsor
kurumlardan birinin reklamiyla cercevelenmis daraltilmis 1 sayfayr olimpiyatlara
ayirirken, geri kalan tiim sayfalarini futbola kanalize etmistir. Gazete 3 spor yazari
ile olimpiyatlar takip etmistir. Olimpiyat Oyunlarindan bir giin 6nce yayinlanan
Fotomag¢ gazetesinde manset “Fernandes Cimbom’a-Baros Kartal’a” seklinde
cikarken, ilk sayfada olimpiyatlarla ilgili herhangi bir bilgiye rastlanmamaktadir.
Gazete sayfanin {igte ikisi oraninda Hingal Ulug ile olimpiyat réportajina yer verirken
kalan kismini Kadin Voleybol Milli Takimi resmi sponsorunun reklamina ayirmistir.
Fotomag gazetesinin 30, 31 Temmuz ve 1 Agustos tarihli sayilarinda ilk sayfada
olimpiyatlarla ilgili herhangi bir ibareye rastlanamamistir. Gazete, Servet Tazegiil iin
ilk altin madalyayr kazandigi haberini ise sayfanin 20’de birine denk gelen bir
blyiikliikte kullanmistir. Olimpiyatlarin mansete ¢iktigr tek giin ise 11 Agustos’ta

atletizmde kazandigimiz tarihi basar1 sonrasi olmustur. Gazete olimpiyatlar siiresince
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toplam sayfasinin ortalama %38’ini, ilk sayfasinin ise %5’ini oyunlarla ilgili haber ve
fotograflara ayirmistir. Basar1 ve sonuca yonelik yayincilik anlayisi ile birlikte

magazinel yap1 dikkat cekmistir. Gazetenin ortalama tiraj1 230 bin civarindadir.
AMK Gazetesi(A¢ik, Mert, Korkusuz)

Ortalama 24 sayfa ve tabloid boy c¢ikan AMK Gazetesi ise 4 sayfasinda
olimpiyatlara yer verirken, bir Tiirkiye gercegi olan futbola 20 sayfa aymrmistir.
AMK Gazetesi de hergiin 4 sayfalik at yaris1 ekinin yaninda 16 sayfalik iddia ekini
okuyucularma ulasgtirmistir. Gazete olimpiyatlar siiresince toplam sayfasinin

%16,5’in1 olimpiyatlara ayirmaistir.

Gazete, bulvar gazetelerinin tiim karasteristik Ozelliklerini tagimakta, bol
fotografli, az metin iceren ve c¢arpict bashk yapisiyla dikkat cekmektedir.
Olimpiyatlarin baglamasindan bir giin 6nce ¢ikan sayisinda 2 sayfa olampiyatlara
ayirirken; “Yoksa Ucacak Mi?” bagligiyla toplam alanin 3’te 2’sini kaplayan Usain
Bolt fotografi, Hollywood yildizi Mickey Rourke’un “30 metrede Bolt’'u gegtim”
haberi ile “Olimpink” bolimiinde giizel kadin sporcularinin dergilere verdigi ve
disiliklerini 6n plana c¢ikaran fotograflar, iddia sirketi Pandy Power’in haberi ve

“Tekme-tokat evlilige dogru” bashgiyla tekvandocularin olimpiyat sonrasi

evleneceklerini ile ilgili magazin agirlikli haberlere yer vermistir.

Tiirkiye ile ilgili tek haber ise Dudu Karakaya'min “Istiklal Marsin
Okutacagim” haberi. Gazetenin ilk sayfasinda olimpiyatlarla ilgili herhangi bir haber
ve fotografa rastlanmazken, “Terim 4 Yildiz Icin Imza Att1” haberi mansete
taginmistir. Gazete’nin ilk sayfasi1 genelde futbola ayrilirken, olimpiyat haberleri alt
kosede yalnizca takimlarimizin ve sporcularimizin karsilagma sonuglarinin
aktarilmasi seklinde verilmis, diger iki gazetede oldugu gibi, olimpiyatlarin mangete
ciktigt tek giin 11 Agustos’ta atletlerimizin basarilarinin ardindan olmustur.
Olimpiyatlarin magazin yoniine vurgu yapan c¢ok sayida haber dikkat ¢cekmektedir.
AMK Gazetesi’nin olimpiyatlara muhabir gonderdigine dair higbir gostergeye
rastlanmamistir. Ajanslardan derlenen haberler, biiylik baslik ve dikkat cekici
fotograflarla okuyucuya aktarilmaya calisilmistir. Yaym hayatina bu sene iginde

baslayan gazetenin ortalama tiraji 50 bin civarindadir.
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Tiirkiye’deki spor(futbol) gazetelerinin olimpiyatlar takip etmek i¢in iki veya
en fazla ic muhabir bulundurdugu, bu muhabirlerin de yogun gegen olimpiyat
programinda ayrintili bilgi aktarmasinin miimkiin olmadigi ve derinlemesine analiz
yapacak, okuyucuyu tatmin edecek haber veremedikleri gozlenmistir. Spor
gazetelerin ilk sayfalarinin tamamen futbola ayrildigi takim ve sporcularimizin basari

kazandig1 giinlerde bile mansette transfer haberlerinin oldugu goriilmiistiir.

Tablo 3- Gazeteler Karsilastirmali Tablo

Ortalama Olimpiyatlara Futbol’a ve Olimpiyat
Sayfa Sayisi Ayrilan Ortalama | Disi Haberlere Ayrilan
Sayfa/Oran Sayfa/Oran
Fanatik 12 2(%12) 10(%88)
Fotomag 12 1(%6) 11(%94)
AMK 24 4(16,5) 20(%83,5)
L’Equipe 26 17(%65,4) 9(34,6)

Sonug¢

Tiim diinyanin 17 giin boyunca kanalize oldugu, kitle iletisim araglar1 ile
neredeyse her anini ilgiyle takip ettigi, diinyanin en gorkemli spor organizasyonu
Olimpiyat Oyunlari, Tiirk spor gazetelerinde hak ettigi yeri bulamamus, Tiirk sporcu
ve takimlarinin basarilarinda ve olimpiyatlarin en 6nemli sporcularinin yariglarinin
oldugu giinlerde dahi ilk sayfada yer edinememistir. Spor gazetelerinin olimpiyatlar
takip etmek i¢in bir veya en fazla iki muhabir bulundurdugu, bu muhabirlerin de
yogun gegen olimpiyat programinda ayrintili bilgi vermesinin miimkiin olmadig1 ve
derinlemesine analiz yapacak haber yap(a)madiklar1 gozlenmistir. Magazine kacan
bir spor haberciligi ve ajanslardan derleme bir yap1 dikkat ¢ekmistir. Tamamen {i¢
biiyiikk kuliip ve Trabzonspor’a endeksli spor gazeteleri, 4 yilda bir yapilan ve
ayrintili bilgi gerektiren, uzun yillarin birikimine ihtiya¢ duyan, Tiirkiye’de futbol
kadar ilgi bulamayan branslara yeterli ilgiyi gostermemis/gosterememistir. Spor
gazetelerinin yapilanmasinda olimpiyatlar1 takip edecek ve yorumlayacak nitelikte
muhabir istihdam etmemelerinin bu durumun ortaya cikmasinda etkili oldugu

sOylenebilir.
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Olimpiyatlar doneminde, Tiirk spor gazetelerinde mansetler futbola
ayrilirken, bunun tek istisnasi atletizm’de Aslhi Cakir ve Gamze Bulut’un gézardi
edilemeyecek basarilari olmustur. Spor basminin skora, galibiyete ve kazanmaya
yonelik yayin anlayisi olimpiyatlarda da kendini gostermis, herhangi bir yorum ve

analize rastlanamamustir.

Fransa’nin L’Equipe Gazetesi ise incelenen donem siiresince, (26 Temmuz-
13 Agustos) ortalama 26 sayfa olarak yaymlanmis, bu 26 sayfanin ortalama 17
sayfast (%65,4’ti)) Olimpiyat Oyunlaria, 9 sayfasi (%34,6) ise olimpiyatdisi

haberler ve reklamlara ayrilmistir.

Tiirk spor gazeteleri Olimpiyat oyunlar1 ile ilgili herhangi bir hazirlik
yapmazken, L’Equipe bir giin ncesinde (26 Temmuz 2012) alisilmisin disinda bir
gazete ¢ikarmustir. Gazete diger giinlerden farkli olarak normal boyutlarinin iki kati,

yani 56’ya 80 cm olarak basilmistir.

Tarama yapilan siirede; ilk sayfada genel olarak madalya kazanan veya
kazanmasi beklenen Fransiz oyuncularin fotograflarinin (Laure Manaudou, Yannick
Agnel, Tony Estanguet, Lucie Decosse, Emilie Fer, Teddy Riner, Lemaitre, Reaneau
Lavillenie) yer aldig1 goriilmiistiir. istisna olarak Bolt, Ibrahimovig, Phelps ile ilgili

fotograflar ilk sayfadaki yerini almigstir.

Diizenli olarak eski olimpiyatlar baslig1 altinda tarihteki olimpiyatlarla ilgili
bilgiler verilmistir. Olimpiyat Oyunlan ile ilgili farkli yazarlarin kose yazilar
goriilmektedir. Madalya kazanan Fransiz sporcularla ilgili haberlerde 6vgii dolu
bagliklar kullanilmis, sporcularin antrenman yaparken ¢ekilmis fotograflarina da yer

verilmis, branglarda gilinlin degerlendirmesi yapilmistir.

Olimpiyatlara talip olan, yiizbinlerce seyirciyi, onbinlerce sporcuyu, onlarca
sponsoru agirlamayr planlayan Tirkiye’nin olimpik sporlarin varliginit 4 yilda bir
hatirlayan, hatta olimpiyat doneminde bile toplam sayfasinin ¢ok sinirli bir kismini
(Fanatik Gazetesi %12, Fotomag Gazetesi %6, AMK(Agik, Mert, Korkusuz)
Gazetesi ise %16,5) ayiran bir spor basiniyla isinin zor olacagini sdylemek fazla

iddiali olmasi1 gerek.
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Tiirk Spor gazetelerinin yalnizca olimpiyatlara ayirdig sayfa sayisi ve yaptigi
haberlere baktigimizda dahi, L’Equipe gazetesinin tersine, futbol haberlerinin daha
dogru bir ifadeyle Fenerbahge, Besiktas, Galatasaray haberlerinin 4 yilda bir yapilan
bu biiylik spor organizasyonunun gerisinde kaldigi, ilk sayfalarda yer bulamadigi

gorilmiistiir.

Ug biiyiik kuliibe endeksli piyasa yaklasiminin spor medyasinda kalite
sorununa ¢Oziim getiremeyece8i aciktir. Spor medyasinin ilgi  alanlarini
cesitlendirmesi ve derinligi olmayan yorumlar yerine profesyonel bir yaklasimla
yapilan elestirilere yer vermesinin gerektigi acik bir sekilde goriilmektedir. Spor
medyasinda mesleginde uzmanlagsmis, gazetecilik konusunda egitim almis kisilerin
gorevlendirilmesi konusunda 6zen gosterilmesi gerekmektedir. Spor medyasinin
gorevi basarisiz sporcuyu bu alandan uzaklastirmak degil, halki spordaki
gelismelerden haberdar etmek ve yapici elestirilerle bu alandaki eksikliklerin
giderilmesine katkida bulunmaktir.
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OLUMSUZ OLAYLARIN TELEViZYON ANA HABER BULTENLERINDE SUNUMU:
“SOMA FACIASI” UZERINE BiR INCELEME CALISMASI

Ash YURDIGUL!

OZET

Diinyada her giin haber degeri tasiyan yiizlerce olay meydana gelmektedir. Ancak bu olaylardan ¢ok
azinin haber olarak topluma ulagma sansi vardir. Meydana gelen olayin niteliksel ya da niceliksel sonuglarinin
biiytikliigii s6z konusu olayin haber olma sansini arttiran en 6nemli etkendir. Bu anlamda ¢ogu zaman medyanin
‘ol seviciligi’ tartismalar1 giindeme gelmekle birlikte; hukuki ya da ahlaki hi¢bir yaptirim medyanin bu ydndeki

haber yapma pratiklerini degistirmede yeterli gelmemektedir.

13 Mayis 2014 tarihinde Manisa’nin Soma ilgesinde meydana gelen ve 301 madencinin &liimiiyle
sonuglanarak iilke tarihinin en fazla can kaybina neden olan is ve madencilik kazasi olarak kayitlara gegen “Soma
Facias1” da, niteliksel ve niceliksel boyutlarmin biiyiikliigi ve korkunglugu ile medyada ‘haber’ olarak genis bir
yer bulmustur. Calisma, medyanin ‘olumsuz olana’ ve ‘olumsuzlamaya’ olan egilimini Soma Faciasi olayinin
televizyon ana haber biiltenlerindeki sunumu iizerinden yapilan igerik analizi yontemiyle ortaya koymayi
amaglamaktadir. Bu amagla TRT 1, Kanal D, STV ve NTV ana haber biiltenleri drneklem segilerek, olaym
meydana gelisini takip eden 11 giin siiresince izlenmis; bu siire igerisinde olayin haber biiltenlerine yansimasi
siire, sira, konu, igerik, tutum, dil, goriintii, tekrar, abarti kategorize etme, 6rnek sunma, ses, aktorler, uzmanlar ve

alt yazilar gibi haber anlat1 yapilar1 izerinden incelenmistir.

Anahtar kelimeler: Televizyon haberciligi, Haber degeri, Olumsuzluk, Soma faciasi

PRESENTATION OF NEGATIVE INCIDENTS ON MAIN TELEVISION NEWS
BULLETINS: A STUDY ON “SOMA DISASTER”

ABSTRACT

Every day, hundreds of newsworthy incidents occur all over the world. However; only limited number of
such incidents is communicated to the society in the form of news. Qualitative or quantitative amplitude of the
incident consequences is the most important factor increasing the chance of that incident in appearing in the
news. In this sense, debates arise blaming the media with being “necrophilic”; none of the legal or moral

sanctions are sufficient for changing such news making practices of the media.

“Soma Disaster” recorded as a work and mining accident with the greatest death toll in our country's
history which occurred in Soma, Manisa on 13 May 2014 and resulted with the death of 301 mine workers
received widespread media attention as ‘news’ due to the scale of its qualitative and quantitative aspects and its

horribleness. Objective of this study is to reveal the tendency of the media towards ‘negativity’ and ‘negating’ by

! Ars.Gor.Dr., Atatiirk Universitesi iletisim Fakiiltesi, Radyo Televizyon ve Sinema B&limi,
asli.yurdagul@hotmail.com
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means of a content analysis conducted on the presentation of Soma Disaster on television news bulletins. For this
purpose, main news bulletins of TRT 1, Channel D, STV and NTV has been selected as examples, 11-day period
following the occurrence of the incident has been reviewed; and reflections of the incident in the news bulletins
during this period have been studied based on various aspects of the news presentation such as duration, order,
subject, content, approach, language, visual elements, repetition, exaggeration, categorization, exemplification,

sound, actors, experts and subtitles.

Keywords: Television news, Newsworthiness, Negativity, Soma disaster
1.Giris

Yasadigimiz cagda haber alma hak ve Ozgiirligli bireyin en temel hak ve
ozgilirliikklerinden biri olup anayasa ile glivence altina alinmis durumdadir. Haber
alma, toplumun diizgiin islemesi i¢in gerekli temel 6ge olarak iyi bir iletisim agi ile
haberlerin 6zgiirce ve en st diizeyde dolagsmasi (Ramonet, 1999:27), bunun sonucu
olarak da demokrasinin vazge¢ilmez unsurlarindan biridir. Demokratik toplumlarda
birey haber alma, diisiincesini aciklama ve yayma gibi temel hak ve 6zgiirliiklerini
kullanarak dis diinyaya iliskin gerceklige haberler araciligi ile ulagsma ¢abasi
icindedir. Haberler, bireyin dis diinyaya iliskin merak, ilgi ve beklentilerini
karsilayarak ihtiya¢c duydugu psikolojik ve sosyolojik rahatlamanin karsilanmasina
yardimct olmakta, bireyi sosyal bir varlik olarak iletisim ag1 igerisinde
konumlandirmaktadir. Bu nedenle de haber alma ya da haber verme isi basit,
yiizeysel ya da bireysel bir is olmaktan ziyade; anlamini {iretim, sunum ve algilama

icgeni i¢inde bulan karmasik ve ¢ok faktorlii bir siire¢ olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Haber, iiretim, sunum ve algilama siireclerinde bir takim toplumsal ve
psikososyal islevleri de yerine getirmektedir. Haberler araciligi ile topluma siyasal,
ekonomik, toplumsal, sanatsal ve bilimsel nitelikli enformasyonlar sunulmakta;
belirli yonde kamuoyu olusumu saglanmakta, egitme, eglendirme, dinlendirme ve
reklam (Tokg6z, 1994:122) gibi bir takim amaglara hizmet edilmektedir. Tim bu
stirecler haberin toplumsal yasamdaki vazgecilmez Onemine ve ikame edilemez
ozelligine gonderme yapmaktadir. Ancak bu durum, kitle iletisim araglariyla topluma
sunulan haberlerde belirli 6lgiitlerin bulunmasini da zorunlu kilmaktadir. Buna goére
nesnellik, tarafsizik ve dengelilik, yorumdan ayrilik, yansizlik (Inal, 1996:21),
sadelik, dogruluk, aciklik ve kesinlik (Tokgdz, 1994:127) ilkeleri haberlerin iiretim

ve topluma sunumunda temel ilkeler olarak is gormektedir.
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Ancak habercilik pratiklerinin ve haber talebinin yazili basindan isitsel ve
gorsel basmna kaymasi haber olgusunun da degisimine neden olmustur. Ozellikle
gorselligin 6n planda oldugu televizyon, haberlerin iiretim ve sunumu noktasinda
yepyeni bir ¢igir agmis; haber verme islevinin ¢ok disina ¢ikarak daha fazla kisiye
ulasma, daha fazla kisinin ilgisini ¢ekme noktasinda bir gdsteriye doniismiistiir.
Diistinceden c¢ok hareket, agiklamadan c¢ok sasirtict unsur ve fikirden ¢ok kisisel
diisiinceye dayali (Groombridge, Akt. Yurdigiil, 2007:197) bu gosteri, toplumun
temel degerlerini sekillendiren, yasam tarzlarmi belirleyen, miicadele ve
anlagsmazliklarina dair ¢6ziim yollart sunan bir fenomen (Kellner, 2010:21) haline
gelmistir. Bu durum, televizyon haberlerinde “bilgilendirici nitelikte sdzel ve gorsel
metinlerle haberin kurulmasi yerine, yeterince enformasyon icermeyen sozel
metinlere ve gorsel canlandirmalara dayali olarak haberin orgiitlenmeye baslanmasi

egilimini”’(Timisi ve Dursun, 2008:5) dogurmustur.

Televizyon haberciliginde yasanan degisim ve donilisiimler neyin haber olup
neyin haber olamayacadi noktasindaki temel kriterler olan haber degerlerinin de
degisimine neden olmustur. Bu noktada, bir olayin haber degeri izleyici lizerinde
yarataca@ etki ile dlgiilmeye baslanmistir. izleyiciyi hedef alan haber yapicilar, daha
fazla etki ve daha fazla sansasyon icin olaylarin enformatik yanlarini bir kenara
birakarak dramatik yanlarina odaklanmislardir. Bu durum dogal felaketler, kazalar,
cinayetler, gasp ve soygunlar, taciz ve tecaviiz olaylar1 gibi bolca kan, siddet, gozyast
ve aci igeren olumsuz olaylarin diger olaylara nazaran daha fazla haber degeri

tasiyarak, daha fazla televizyon haberlerinde yer almasiyla sonu¢lanmastir.

Ancak haber yapicilar sadece olumsuz igerige sahip olaylar1 ekrana tasimakla
yetinmemisler, ayn1 zamanda, bu olaylarin verilis tarzi izerinde de olmas1 gerekenin
disinda bir anlayisi benimsemislerdir. Buna gore, bir olayin olumsuzluk o6zelligi
tagimasi haber olarak izleyiciye sunumunda tek basina yeterli degildir; olay, ayni
zamanda, izleyicinin aci, liziintii, korku, panik gibi bir takim insani duygularini
da harekete gecirebilmelidir. Bunun igin de olumsuz olaylar haber olarak iiretilirken,
daha da olumsuzlanmali, trajik yonleri vurgulanmali, yoksa eklenmelidir. Bu anlayzs,
televizyon haberlerinde olumsuzlugun temel haber degeri olarak konumlanmasini

saglamistir.
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13 Mayis 2014 tarihinde Soma’da yasanan ve 301 is¢inin Oliimiiyle
sonug¢lanan maden kazasi da zamanlilik, 6nemlilik, yakinlik, beklenmezlik, sonug ve
ilgi cekme gibi haber degerlerinin yani1 sira olumsuzluk 6zelligi ile de televizyon
haberlerinin konusu olmustur. Olaymn biiylikligii, ¢cok sayida yarali ve 6li sayisinin
olmasi, ¢evrede yasayanlarin tepkisi, ihmalkarlik ve denetimsizlik iddialari, iktidar
ve muhalefet partilerinin olaya yaklagim tarzi, sivil toplum oOrgiitleri ve uzmanlarin
gorusleri, iilkemizde ve yurt disinda yasanan kazalarla karsilagtirilmasi gibi bir¢ok
etken Soma’da yasanan bu kazanin uzun siire televizyon haberlerinin de glindeminde
kalmasii saglamistir. Televizyon kanallar1 kazaya iliskin haberlerini dogrudan olay
yerine baglanarak canli yayin olarak izleyiciye ulastirmislar; kazadan yarali olarak
kurtulanlarla ve yakimnlarin1 kaybedenlerle yaptiklar1 rdportajlart  vermislerdir.
Ozellikle ilk giinler, kazaya iliskin yapilan televizyon haberlerinde olaymn trajik

boyutu tiim ¢iplakli ile izleyiciye sunulmustur.

Soma’da meydana gelen bu olayi, olumsuzluk haber degeri iizerinden ele
alarak calismanin odak noktast durumuna getiren etken, olayin olumsuz igeriginden
ziyade, bi¢imsel olarak haber yapicilarin olaya yiikledigi olumsuzlamadir. Olayin
tanimlanma tarzi, aktorlerin konumlandirilmasi, Oykiilestirme yontemleri, olaya
iliskin haberlerin tiretim ve sunum sekli, kullanilan dil, segilen goriintiiler ve sesler,
gorsel ve sozel tekrarlar, icerik ve siireye iliskin abarti, olayin kategorize edilmesi,
sunulan Ornekler, goriisiine bagvurulan uzmanlar gibi birgok unsur araciligi ile olay,
haber yapicilar tarafindan bi¢imsel olarak olumsuzlanmistir. Calisma kapsaminda bu
durum, olay giiniinii takiben 11 giin siiresince televizyon ana haber biiltenleri
tizerinden incelenmis ve olumsuz olaylarin televizyon ana haber biiltenlerindeki

sunumu tartigma konusu yapilmstir.

2.Kavramsal Cerceve
2.1.Haber Degeri

Televizyon kanallarinin haber merkezlerine her giin yiizlerce olaya iliskin
bilgi ve haber ulasmaktadir. Bu nedenle haber merkezine ulasan haberlerin belirli

kategoriler altinda siniflandirilmasi, belirli kriterlere gore degerlendirilmesi ve bunun
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sonucunda da bazilarinin haber olarak biiltenlerde yer bulurken bazilarinin da
disarida birakilmasi kaginilmaz olmaktadir. Bu durum haber yapicilar1 olay ve
olgulardan hangilerini, ne zaman ve ne kadar siire ile haber yapacaklarina dair
zorunlu bir se¢ime gotiirmektedir. Bunda haberlerin sayica ¢oklugu, televizyon
haberlerinin ise olduk¢a kisitli bir zamana sahip olmasi olduk¢a Gnemli bir rol

oynamaktadir (Kars,1996:109).

Haberlere iliskin farkli secim kriterleri ve farkli oncelikler hangi olaylarin,
hangi sirada, ne kadar siire ile hangi baglam ve sdylem ile habere konu olacagin
belirlemektedir. Haber merkezinde gérevli muhabirler, haber editorleri, yazi isleri
mudiirleri/ haber genel yaym yonetmenleri televizyon ekranlarindan topluma
sunulacak olan olaylar1 se¢meden Once haber faktorli kriterlerini/degerlerini
uygulamak durumundadirlar (McQuail ve Windahl, 1997:208). Haber iiretim
asamasinda, haber merkezinin en st yetkilisinden en alt kademesindeki calisana
kadar sorumlu hemen herkesin, kendilerine ulasan olay ve olgulardan hangilerinin
haber olarak degerlendirilip hangilerinin degerlendirilmeyecegine iligskin yapmak
zorunda oldugu secimde etkili olan 6lgiit ve kriterlere haber degeri denilmektedir
(Fleur ve Dennis, Akt. Rigel, 2000:202).

Haber degeri bir olayin, olgunun, konunun ya da kisinin haber olma ya da
olmama noktasindaki temel belirleyici durumundadir. Burton’a goére haber degeri,
haberi {iiretenlerin 6nemli kabul ettikleri haber konulari ve bu konularin gelistirim
bicimidir (Burton, 1995:221). Haber degeri, haber yapimcilarinin ¢esitli nedenlerden
dolay1 bazi konularin 6ncelik tasidigini ve bu konularin bir haber degerinin oldugunu

diisiinmesine ve haberin sunulus bi¢imine baglhidir (Yurdigil, 2002:139).

Haber degeri kavrami haberi tanimlamaktan ¢ok agiklama ¢abasinda olan bir
kavramdir. Bundan dolay1 da haberde neler bulundugunu, bunabilecegini ortaya
koyma ¢abasi i¢indedir. Bu dogrultuda, haber yapilirken haberde bulunmasi gereken
temel ilkeleri ya da bir baska deyisle haber degerlerini Tokgdz bes kategoride
toplamaktadir; zamanlhlik, yakinlik, 6nemlilik, sonu¢ ve insanin ilgisini ¢ekme

(Tokgdz, 1994:222).
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Haber degerlerine iligkin bir baska smiflandirma da Burton tarafindan
yapilmaktadir. Burton bu siniflandirmada haber degerlerini 6ncelikle genel degerler,
icerik degerleri ve gelistirim degerleri olmak {izere ii¢ gruba ayirmaktadir (Burton,
1995:137-139). Genel degerler kendi icinde; olumsuzluk, eve yakinlik, yakin
zamanda meydana gelmek, revacta olmak, devamlilik, basitlik ve kisiselliktir olarak
siniflandirilirken igerik degerleri; bazi konularin digerlerine gére daha fazla 6ncelige
sahip olmasini ifade etmektedir. Gelistirim degerleri ise bir konunun ya da olayin ele

almisinda 6ne c¢ikarilabilecek yonlerine génderme yapmaktadir.

Bir hikayeyi iyi bir haber yapan ya da yapmayanlar hakkinda, habercilerin
sahip oldugu pratik kurallar olarak da tanimlanabilecek olan haber degeri, Galtung ve
Ruge tarafindan da bir smiflandirmaya tabi tutulmustur. Galtung ve Ruge haber
degerlerini on iki maddeden olusan bir liste ile ag¢iklamaktadirlar (Critcher,
2003:132). Buna gore; siklik, esik degeri (kesinlik ve ilgililik), agiklik, anlamlilik,
kiiltiirel yakinlik ya da uygunluk, tutarlilik (tatmin edilebilirlik ve talep edilebilirlik),
beklenmezlik, tahmin edilemezlik ya da nadirlik, siireklilik, kompozisyon, biilten ya
da yayinla olan uyumu, elit kisiler, elit uluslar, kisilestirme ve olumsuzluk konunun
haber olma 6zelligi agisindan temel belirleyiciler durumundadir. Galtung ve Ruge’un
bir olaya iliskin haber degeri kriterlerini ortaya koydugu bu listesinin ilk sekiz
maddesi evrensellik ozelligi tasirken, son dort maddesi daha ¢ok bati medyasina

yonelik olarak ortaya konmustur.

Literatiirde, burada yer verilen ya da verilmeyen smiflandirmalar goz oniine
alindiginda, haber degerlerine iliskin ortak bir fikrin/ goriis birliginin oldugu
goriilmektedir. Nitekim, haber degerini belirleyen kriterler incelendiginde de yapilan
smiflandirmalarin genellikle aynilik ya da benzerlik tasidigi goriilmektedir. Bununla
birlikte, bir olaym ya da konunun hangi kriter ya da kriterler tiizerinden
haberlestirilecegi, hangi boyutuyla izleyicinin ilgisine sunulacagi ¢ogunlukla haberi
yapan kurumun yayin politikalar1 kapsaminda gerceklesmektedir. Ancak, haber
iretim cabasinda olan tiim kurumlarin temel gayesinin izleyici ¢ekmek, izleyicinin
ilgisini daim kilmak oldugu diisiincesinden hareket edildiginde belirli kriterlerin her
zaman igin degismezlik 6zelligi sergiledigi de bir gercektir. Bu noktada, ¢alismanin

da odak noktasini olusturan olumsuzluk kriterinin hemen her dénemde ve kurumda,
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haber yapicilarin siklikla bagvurdugu temel haber degerlerinden biri olarak

kullanildig1 goriilmektedir.

2.2. Haber Degeri Olarak ‘Olumsuziuk’

Haber degeri agisindan olumsuz konulara verilen deger, haber yapicilar
arasinda ‘iyi haber, haber degildir’ ya da ‘kotii haber, iyi haberdir’ gibi,
olumsuzlugun yiiceltilmesine dair temel bir sdylemi giindeme getirmistir. Bundan
dolayidir ki ulusal ya da uluslararasi alanda meydana gelen iyi, giizel, olumlu
gelismelere ait bilgiler i¢eren haberler, televizyon da dahil, hemen higbir haber
medyasinda ya hi¢ yer almamakta ya da olduk¢a nadir yer almaktadir. Ancak buna
karsin olumsuzluk degeri tagiyan, mevcut olumsuzlugun ¢esitli sekillerde daha da
olumsuzlastirilarak kotii bir diilnyanin resmedildigi; dogal afet, cinayet, tecaviiz, kaza

gibi haberlere rastlanilmasi ise olduk¢a ihtimal dahilindedir (Yurdigiil, 2004:136).

Burton’a gore, bir konu ya da olayin haber degerini belirleyen genel kriterler
icerisinde ilk sirayr alan olumsuzluk; kot haberlerin dramatik etkisine verilen
degerdir (Burton, 1995:137). Buna gore kotii giden bir ekonomi, diisen bir ucak, ¢ok
sayida Olliniin bulundugu bir kaza; istikrarli bir ekonomiye, olagan saatlerinde kalkis
ve ini§ yapan ugaklara, ufak siyriklarla atlatilan bir kazaya nazaran ¢ok daha fazla
haber olma Ozelligine sahiptir. Bu anlamda dogal felaketler, cinayetler, salgin
hastaliklar gibi konular her zaman icin insanlarin ilgisini ¢ekmekte ve ¢ok satan
Oykiiler arasinda yer almaktadir. “Gergekte de, televizyonda izlenen haberlerin ¢ogu
olumsuzdur. Olumsuz haberlerin dramatik etkisi daha yogundur ve ilgi cekicilik

Ogesiyle biitlinlesir.” (Kars,2010:243).

Olumsuzlugun basat haber degeri olarak televizyon haberlerini belirlemesi
genellikle iki sekilde gerceklesmektedir. Bunlardan ilki habere konu olan olayin
kendisinin/igeriginin tagidigir olumsuzluktur. Bu durumda haber yapicilara ¢ok fazla
bir ig diismemektedir. Olay 6zii itibari ile zaten olumsuzdur. Cok sayida ol ve
yaralinin bulundugu deprem, sel gibi dogal afetler, hunlarca islenmis bir cinayet,
taciz ya da tecaviiz olaylari, zincirleme kazalar vb. olaylar olumsuz igerikleri

nedeniyle ilk siradan haber olmaya zaten adaydirlar.
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Ikincisi ise habere konu olan olayin haber yapicilar tarafindan bilingli olarak
olumsuzlastirilmasi, bir diger deyisle olumsuzlanmasidir. Bu durumda olumsuzlama
ya zaten olumsuzluk tasiyan igerige bilingli olarak yapilarak olumsuzlugun iyice
pekistirilmesi seklinde gerceklestirilmekte ya da olumlu ve olumsuz yanlar1 bulunan
bir durumun sadece olumsuz yanlar1 6n plana ¢ikarilarak yapilmaktadir. Hatta bu

yolla olumlu bir olayin bile tamamen olumsuzlastirilarak sunuldugu goriilmektedir.

Televizyon haberlerinde olumsuzlama genellikle bir kitle iletisim arac1 olarak
televizyonun belirli 6zelliklerinin/avantajlarinin - kullanimi1 ile cesitli sekillerde
gerceklestirilmektedir. Bunlardan ilki goriintii kullanimina dairdir. Televizyon
haberlerinde kullanilmak  {lizere secilen goriintiiler araciligi ile
olumsuzluk/olumsuzlama genellikle yiiceltilmektedir. Bir baska deyisle, habere ait
goriintiilerin igerigin olumsuzlugunu 6n plana ¢ikaracak tarzda kullanilmasidir. Buna
gore televizyon haberleri, olumsuz konu ve goriintiileri gereksizce vurgulamakta,
igerigini hos olmayan, karmasik ve siddet igerikli sahnelerle doldurmaktadir. Haber
yapicilara goére bu durumun nedeni, haberin bir ‘is’ olmasindan kaynaklanmaktadir.
Haber mademki bir istir; toplumda korku ve panik ortanmu yaratacak tarzdan olumsuz
olaylarin da bu is icin kullanilmasi ve bu yolla izleyicinin ilgisinin ¢ekilmesi de
dogaldir. Cok sayida iletisim arastirmacisi, televizyon haberlerinde en cok ilgi
uyandiran, canli/etkili goriintiilerin genellikle ‘yogun olumsuzluk’ i¢eren goriintiiler
oldugunu, yakin bir tehlikenin belirtisiymis gibi sunulan bu goriintiiler araciligiyla
izleyicide yonelimli bir korku olusturularak izleyicilerin ele gecirildigini
gozlemlemislerdir (Young, 2003:1675). Bu anlamda kan, gbzyasi, aglik, sefalet,

savas gibi dogrudan olumsuzluk tagiyan goriintiilerin kullanimi1 olduk¢a yaygindir.

Bir baska olumsuzlama sekli de ses araciligi ile gergeklestirilmektedir.
Televizyon haberlerinde goriintiiye eslik eden ses unsuru, izleyiciye “gdéremiyorsan
duymalisin” mesaj1 vererek hemen her kosulda olumsuzluklari empoze etmektedir.
Bu siiregte olumsuzlama dogal ses, miizik ya da efekt kullanim1 gibi ¢esitli yollarla
yapilmaktadir. Ancak bir yaralinin inlemesi, ¢ocugunu kaybetmis bir annenin
feryadi, siddet magduru bir kadinin higkiriklar1 gibi insan1 insan yapan dogal seslerin
haberde kullanimi, istelik oldugundan da yiiksek bir tonda kullanimi, haberin

olumsuzluk degerini daha da arttirmaktadir. Dogal seslerin yani sira, efektler
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araciligi ile olusturulan patlama, ¢arpma, vurma gibi sesler de olayin olumsuzlanmasi
ve izleyicinin dikkatini ¢ekmesi noktasinda olduk¢a onemli is gormektedir. Haber
i¢cin kullanilan miizik ise olayin dramatik bir boyut kazanarak olumsuzlanmasina ya
da herhangi bir tehlike oldugu hissinin uyandirilmasina yardimeci olacak sekilde

se¢ilmektedir.

Haberin anlat1 yapisini kuran réportajlar da olumsuzlugun pekistirilmesinde
ya da olayin olumsuzlanmasinda kullanilan bir baska yontemdir. Bu yontemle,
habere konu olan olay hakkinda olumsuz tutum ve kanaate sahip olan kisiler ekrana
getirilerek tamamen olumsuz bir tablo resmedilmektedir. Konunun olumsuzluklarini,
eksilerini, kotii yonlerini dile getiren roportajlarin arka arkaya ekrani kaplamasiyla

izleyicinin tek yonlii bilgi sahibi olmasina neden olunmaktadir.

Olumsuzlamada kullanilan bir bagka yontem de haberin sunum seklidir.
Haber konulari, rutin de, belirli saat ve siireler dahilinde yaymlanan haber biiltenleri
araciligiyla izleyiciye sunulmaktadir. Ancak deprem, patlama, kaza, saldir1 gibi
“dogal siire¢ igerisinde aniden meydana gelen olaylara bagli olan haberler,”
(Critcher, 2003:133) rutin haber akisini bozmakta ve ¢ogu zaman ‘son dakika’, ‘flash
haber’ gibi ¢ergeveler araciligiyla izleyiciye sunulmaktadir. Televizyon ekranlarinda,
normalin disinda gelismelerin oldugunu ¢agristiran ve genellikle kirmizi bantlar
tizerinden izleyiciye aktarilan bu son dakika haberleri ya da flash gelismeler, bir siire
sonra izleyicide dogrudan kotii olaylarin oldugu algisini yaratarak igerikten de once

bi¢cimsel olarak olumsuzlanmis olmaktadir.

Olumsuzlugun ya da olumsuzlamanin en etkin yollarindan biri de haberde
kullanilan dildir. Haberin olumsuz ciimle yapilari, olumsuzluk iceren ya da
cagristiran kelimeler, cevapsiz birakilan sorular gibi dil oyunlar iizerine kurulmasi
bazen dogrudan bazen dolayli olarak olumsuzluga neden olurken bazen de mevcut
olumsuzlugu iyice pekistirmektedir. Ornegin, habere konu olan iyi, giizel gelismeler
bile cogu zaman dil aracilifiyla kotii habere donistiiriilerek sunulabilmektedir. Bu
durum herhangi bir konuda yasanan iyi, giizel gelismelerin verilmesini takiben ‘ama,
ragmen, karsin’ gibi baglaglarla baslayan ciimleler araciligiyla kurulmaktadir.

Sonrasinda ise bu baglaglari, genellikle olayin olumsuz yoniine vurgu yapan haber
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icerikleri takip etmektedir. Amerika’daki araba hirsizligin1 konu alan bir haber bu

duruma giizel bir 6rnek olusturmaktadir.

“Her 23 saniyede bir arabayla, yilda yaklasik 1,5 milyon ¢alinti araba
anlamina gelen araba hirsizligi, Amerika’nin en pahaliya mal olan miilkiyet sucu
olmaya devam ediyor. Gegen on yilda bu say1 diismesine ragmen, simdilerde polis,

aslinda daha az arabayr bulabiliyor... Bunlarin {igte-biri asla bulunamiyor.”

(Radford, 2004:97-98).

Haberde, olumsuzluk tasiyan bir sugla ilgili yasanan olumlu bir gelismeden
s6z edilmesine ragmen, konunun olumlu yoniine herhangi bir wvurgu
yapilmamaktadir. Hatta toplumsal hayattaki bu olumlu gelisme, karsitlik kuran
ragmen baglact ile olumsuz bir yargiya baglanmis ve vurgu bu olumsuzluga
yapilmistir. Ayni  sekilde, ¢alinan arabalarin gte-birinin bulunamadigi dile
getirilerek de olumsuzluga yapilan vurgu pekistirilmistir. Oysaki son yargiy1 tersten
okudugumuzda, c¢alinan arabalarin tgte-ikisinin bulundugu ortaya c¢ikmaktadir.
Ornege konu olan haberde, toplumsal hayattaki giivenligine dair yasanan iki olumlu
gelisme vardir. Ancak haber, bu gelismeleri g6z ardi ederek bir olumsuz sonug

tizerine kurgulanmistir.

Haber anlati yapisi i¢inde goriislerine basvurulan otoriteler ya da uzman
kisiler de haberde olumsuzlugun o6n plana ¢ikarilmasinda Onemli rol
oynamaktadirlar. Daha ¢ok yazili olmayan birinci smif kaynaklar olarak
adlandirilabilecek bu insanlar, konular1 hakkinda tecriibeye sahip, birikimi temsil
eden insanlardir. Ornegin Hall ve arkadaslar1 haberin anlatisinda bu saygin kisilerin
goriislerine yer verilmesiyle haberin gercek¢i-resmi sdyleminin desteklendigini
savunmaktadir. Buna gore, medya kendiliginden 6zerk bir sekilde haber konular
yaratmamakta ancak gilivenilir kurumsal kaynaklarca belirli haber konularina isaret
etmektedir ( Hall v.d., Akt. Dursun, 2001:132). Isaret edilen haber konular1 da
genellikle olumsuz igeriklerin desteklenmesi, olumsuz yonlere vurgu yapilmasi
seklinde gerceklesmektedir. Ozellikle de saglik konulu haberlerde gériislerine
oldukga sik bagvurulan uzmanlar aracilifiyla haber degeri olarak olumsuzluk adeta

olumlanmaktadir.
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Olumsuzlugun haber degeri acisindan tasidigi 6nem dogal afet, kaza, sug,
siddet, cinayet gibi istenmeyen bir¢ok olayimn televizyon haberlerine konu olmasini
saglamistir. Bu nedenle Galtung ve Ruge’un haber degeri kriterlerine ek olarak,
Chibnall tarafindan sug haberleri, Ericson ve arkadaslar1 ile Shoemaker tarafindan da
sosyal problemlere dair haberler (Critcher, 2003:132-133) gibi, yeni haber degerleri
giindeme gelmistir. Haber degeri kriterlerinin belirli ¢ergeveler icerisinde etkili
olmasi, olumsuz haberlerin ni¢in evrensel haber odagi durumunda oldugunu
aciklamaktadir. Cilinkii olumsuzluk iceren haberler, genel olarak tiim haber degeri
kriterlerini karsilayacak niteliktedir ve bu nedenle de bazi olaylar haber olmaya
digerlerinden ¢ok daha fazla egilimlidir. Normalin digina ¢ikma, sapma ya da
olumsuzluk genis anlamda haber degerinin tanimlayici 6zelligi niteligindedir.
Bundan dolay1 da koétii haberlere ayrilan yayin siiresi, iyi haberlere ayrilandan kat kat

daha fazladir.

2.3.Soma Faciasi

‘Soma facias1’, 13 Mayis 2014 tarihinde Manisa’nin Soma ilgesinde yer alan
bir komiir madeninde ¢ikan yangin nedeniyle, madende calisan 301 maden is¢isinin
hayatin1 kaybettigi olaya verilen isimdir. Kavramsallastirmada ‘Soma’ olaymn
meydana geldigi yeri tanimlarken, ‘facia’ kelimesi olaymn niceliksel ve niteliksel

olarak biiytikliigiinii, iiziicii, acikl1 ve trajik yoniinii tanimlamaktadir.

Soma’da meydana gelen bu kaza, is ve madencilik kazalariyla ilgili
tilkemizde yasanan ilk kaza degildir. Bu olay oncesinde de buna benzer kazalar
yaganmig, ciddi can kayiplart verilmistir. Ancak Soma’da yasanan bu olay
cumhuriyet tarihinin en fazla can kaybina neden olan is ve madencilik kazas1 olarak
kayitlara ge¢mistir. Kazanin ardindan iilke genelinde ii¢ giinliik milli yas ilan

edilmistir.

Soma faciasi, bir olaym haber olabilmesi i¢in gerekli olan kriterler/haber
degerleri acsindan degerlendirildiginde bu anlamda yapilmis simiflandirmalarin
hemen her o6zelligini karsilayacak nitelikte bir olaydir. Tokgdz’iin zamanlilik,

yakinlik, 6nemlilik, sonug ve ilgi cekme (Tokgdz, 1994) olarak siniflandirdigi haber
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kriterleri, Burton’un genel, iceriksel ve gelistirim seklinde ana kategorilere ayirdigi
haber degerleri ya da Galtung ve Ruge’un on iki maddelik haber kriterleri listesinin
hemen hepsini bu olay 06zelliginde gormek miimkiindiir. Bu nedenle de olay,
yasandigi andan itibaren iilke ve diinya medyasinin en 6nemli haber basligi olarak
yer bulmustur. Ozellikle &nemlilik, beklenmezlik, sonu¢ ve olumsuzluk &zellikleri
olayin haber olma niteligini arttiran temel kriterler olmustur. Bu kriterler, olaya
iliskin bir devamlilik ve izleyicinin ilgisini ¢ekme/ bu ilgiyi siirekli kilma durumunu

da beraberinde getirmistir.

Olayin haber degeri olarak sahip oldugu olumsuzluk 6zelligi, calismanin odak
noktasini olusturmaktadir. Olay, 6zii itibari ile olumsuzdur. Yasanan bir kaza so6z
konusudur ve kaza sonucu ¢ok sayida can kaybr yasanmistir. Sadece bu durum bile,
olayin haber degerini belirleyen etken olmaya yeterlidir. Ancak olaya iliskin tek
olumsuzluk igerikle sinirli degildir. Olay, Burton’un gelistirim degerleri (Burton,
1995:139) olarak belirttigi gibi, ¢esitli yonleri araciligiyla olumsuzlanmaya oldukg¢a
miusaittir. Gelistirim degerleri olaya iligkin goriintiilerin kullanimi, konunun ele alinig
bi¢imi, Oykiilerin dramatize edilme tarzi, ¢atigmalarin kurgulanmasi, olayin gegtigi
yer, olayr yasayanlar ve taniklik edenler gibi unsurlarin bilin¢li olarak
olumsuzlanmasii ifade etmektedir. Bu anlamda Soma faciasi, Burton’un genel,
iceriksel ve gelistirimsel yonlerden vurgu yaptig1 ‘olumsuzluk’ kriterlerinden tiimiine

fazlasiyla sahiptir.

Soma faciasi, haber degeri olarak olumsuzlugun 6n plana ¢ikarildigi, siirekli
olarak vurgulandigi, gesitli yonleri ile pekistirilerek bilingli olarak kullanildigi haber
tirlerine yonelik uygun bir O6rnek sunmaktadir. Olaymn biiyiikligi ve yasanan
trajedinin boyutlar1 haberin bu anlamdaki {iretim ve sunumuna iligkin bir takim
gerceklerin izleyiciyi nezdinde gézden kagmasina neden olmaktadir. Haber medyasi,
kotii ve olumsuz olaylara iliskin her zaman ve diinyanin hemen her yerinde ‘felaket
tellalligr’, ‘korku ¢igirtkanligl’ yaparak toplumun hassas oldugu konulara yonelik
rettigi manset ve iceriklerle duygu somiiriisiine neden olmaktadir (Radford,

2004:80).

Olumsuz igeriklerin ya da olumsuzlamanin televizyon haberlerinde iiretimi ve

sunumuna iligkin kullanilan yontemlerin, Soma faciasi igerikli haberlerin iiretim ve
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sunum asamasinda da kullanildig1 gézlenmektedir. Olaya iliskin  goriintii, ses,
rOportaj, sunum sekilleri, dil vb. haber anlati unsurlar1 tiimiiyle olaymn

olumsuzlugunu daha da pekistirecek sekilde kullanilmistir.

Soma’da yasanan kazayla birlikte yeniden giindeme gelen maden ve tas
ocaklarinda ¢alisan is¢ilerin is giivenligi durumu, konuya iliskin hukuki yaptirimlar,
isletmelerin uymasi zorunlu yasa ve kurallar, devletin konuya iligkin gorev,
sorumluluk ve denetimleri gibi konular da kaza haberleri tizerinden birer olumsuzluk

zinciri olarak sunulmustur.

3. Amag ve Yontem

Arastirmanin temel amaci, basat bir haber degeri olarak olumsuzlugun
televizyon haberlerindeki sunumunu incelemektir. Bu amagla arastirma, igerik olarak
zaten yeterince olumsuzluga sahip bir olay olan Soma Facias1 olaymi 6rnek alarak,

bu olayin ana haber biiltenlerindeki sunumuna odaklanmustir.

Bilimsel arastirmalarin bilimsellik, amag, tek ya da siireklilik durumu gibi
cesitli kriterler gz Oniine alinarak gruplandig (Aziz, 2008:24) diisiiniildiigiinde
calisma, amacma gore arastirmalar icerisinde yer almaktadir. Durum
saptayict/betimleyici aragtirmalar, aciklayici aragtirmalar ve genelleyici/bir varsayimi
smayicl arastirmalar olmak {lizere ii¢ grupta siniflandirilan amacina gore
arastirmalarin, igeriklerine bakildiginda da calisma, agiklayic1 arastirmalar
kapsamindadir. Aciklayici aragtirmalar, arastirmanin amacina yonelik mevcut
durumunu ortaya koymanin yani sira; arastirmaya konu olan iki ya da daha fazla olgu
arasindaki iligkileri de ortaya ¢ikarmay1 amaclamaktadir. Bu nedenle ‘iligki arastiric

arastirmalar’ olarak da adlandirilmaktadir.

Calismada, olumsuz olaylarin televizyon ana haber biiltenlerindeki
sunumunun arastirtlmasi amaciyla Soma Faciast haberleri 6rnek olarak alinmis, bu
haberlerin televizyon ana haber biiltenlerinde nasil ve ne sekilde sunuldugu niteliksel

ve niceliksel olarak ortaya konmustur.
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3.1.Arastirmanin Yontemi

Arastirmada, nicel arastirma yoOntemlerinden biri olan ve Kkitle iletisimi
mesajlarin ¢oziimlenmesinde Oncelikli olarak tercih edildigi gozlemlenen, icerik
¢oziimlemesi yontemi kullanilmistir. Icerik ¢oziimlemesi, iletisimin goriinen
igeriginin nesnel, nicel ve sistematik olarak betimlemesini amacglayan bir aragtirma
teknigidir (Bilgin, 2006:4). igerik analizi yonteminin uygulanmasinda ise kategorisel

analiz ve frekans analizi teknigine bagvurulmustur.

Kategorisel analiz teknigi ile Soma Faciasiyla ilgili televizyon ana haber
biiltenlerinde yayinlanan haberler; sirasina, siiresine, konusuna, icerigine, aktorlerine
ve haber anlati yapisin1 kuran goriintii, ses, tekrar, abarti, kategorize etme, drnek
sunma ve uzman goriisiine basvurma gibi kategoriler lizerinden degerlendirilmistir.
Frekans analizi ise elde edilen verilerin sayisal olarak degerlendirilmesine olanak

tanimaistir.

3.2.Evren ve Orneklem

Calismanin evrenini televizyon haber programlari olustururken, 6rneklemini
rastlantisal olmayan/olasiliksiz Orneklem tiirlerinden biri olan amagli/yargisal
orneklem yontemi ile belirlenen televizyon kanallar1 ve bu kanallarin ana haber
biiltenleri olusturmaktadir. Buna gore arastirmada 6rneklem olarak, ulusal diizeyde
yaymn yapan televizyon kanallarindan TRT 1, Kanal D, NTV ve STV televizyon
kanallar1 ve bu kanallarda yaymlanan ana haber biiltenleri alinmugstir. Orneklem
olarak bu kanallarin alinmasimin nedeni, TRT 1’in kamu yayinciligi yapma, Kanal
D’nin en ¢ok izlenen 6zel kanal olma, NTV’nin ise iilkemizde tematik yayin yapan
ilk haber kanali olma o6zelligine sahip olmasidir. STV ise diger kanallara nazaran
daha muhafazakar bir yaymecilik anlayisi ve hedef kitleye sahip olmasi nedeniyle

aragtirmaya dahil edilmistir.
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3.3. Sinirhiliklar

Calisma uygulama boyutuyla, 6rneklem olarak alinan televizyon kanallar1 ve
bu kanallarin ana haber biiltenleriyle sinirlandirilmistir. Siire boyutuyla ise kazanin
meydana geldigi giinii takip eden ilk 11 giinliik siire (13-23 Mayis 2014 tarihleri

arasi) ile sinirlandirilmastir.

4. Bulgular ve Yorum

“Olumsuz Olaylarin Televizyon Ana Haber Biiltenlerinde Sunumu: Soma
Facias1 Uzerine Bir Inceleme Calismasi” baslhikli arastirma kapsaminda, Soma’da
meydana gelen kazay: takiben 11 giinliik siire zarfinda, 6rneklem olarak aliman TRT
1, Kanal D, NTV ve STV ana haber biiltenlerinde olayin sunumu incelenmistir.
Incelemede bu amacla hazirlanmis bir analiz formu kullanilmis ve bu form
araciligiyla verilerin siniflandirilmasi saglanmistir. Yapilan siniflandirma elde edilen
verilerin kategorisel analizini miimkiin kilarken, verilerin SPSS programinda frekans

analizinin yapilmasi sonucunda da ¢alismaya dair sayisal verilere ulasilmistir.

4.1. Kategori Analizi

Calismada daha onceden gelistirilen bir kategori sistemi yerine, calismanin
amaglaria dogru bir sekilde ulagilmasina olanak tanityan ve calismaya 6zel olarak
gelistirilen bir kategori sistemi gelistirilerek kullanilmistir. Bu sisteme gore,
incelenen donem ve kanallarda yayinlanan ana haber biiltenleri belirli kategoriler
cercevesinde degerlendirilmistir. Bu kategoriler, televizyon ana haber biiltenlerinde
olumsuz olaylarin sunumu, olumsuzlugun haber biiltenleri i¢inde konumlandirilmasi,
olumsuzlugun pekistirilme ve vurgulanma yoOntemleri hakkindaki bilgilere
ulasilmasina imkan vermistir. Buna gore calismaya dair bilgiler asagidaki kategoriler

altinda smiflandirilmastir:

1. Haber sayisi: Olaya iliskin haberlerin biiltenlerde yer alma siklig

Olciilmiistiir.
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2. Haberin siiresi: Biiltenler i¢inde olaya ayrilan siire giinliik ve toplam olarak
ulasilmas1 amag¢lanmustir.

3. Haberin dili: Haberin sunumunda ve igeriginde kullanilan sozciikler ve
olumsuzluk arasindaki iligkinin belirlenmesi amaglanmustir.

4. Haberin konusu: Olaym hangi boyutunun ele alindig1 ve vurgulandiginin
belirlenmesini saglamistir. Bu amacla su alt kategoriler olusturulmustur;
olayin nedenleri, sonuglari, mevcut durum analizi, ge¢cmisten Ornekler,
firma ihmalleri, iktidar elestirisi, bireysel hikayeler, meslege iliskin
degerlendirmeler, yardim kampanyalar1 ve diger.

5. Haberin igerigi: Bu kategori haberlerin hangi amagla iiretildigini, bir bagka
deyisle islevselligini sorgulamaya yoneliktir. Incelenen haberler
bilgilendirici, dramatik/trajik ve sansasyonel/panik yaratici alt kategorileri
¢ercevesinde siniflandirilmistir.

6. Haberin aktorleri: Habere konu olan aktorlerin kimler oldugu ve hangi
aktorlerin ne siklikta haberlerde yer aldigi bu kategoriler ile belirlenmistir.
Alt kategorileri: resmi kurum/kurulus ve Kkisiler, siyasal partiler, sivil
toplum kuruluglari, bilim adamlari/ uzmanlar, medya temsilcisi,
kurban,magdur ve magdur yakinlari ile diger olarak belirlenmistir.

7. Uzman goriisiine basvurma: Haberde uzman goriisiine bagvurulup
basvurulmadigi incelenmistir.

8. Haberde tekrar: Olayla ilgili haberlerde tekrar unsurunun kullanilip
kullanilmadigi, kullanildi ise goriintiide, sesde ve roportajda olmak tizere
nerede kullanildiginin belirlenmesi saglanmistir.

9. Haberde abarti: Olaya iliskin haberlerde abart1 yapilip yapilmasi, yapiliyor
ise siirede, Olii ve yarali sayisinda, magdur sayisinda, olayin niteliksel
boyutunda, haberin dilinde ve goriintiilerde olmak {izere hangi asamada
yapildiginin belirlenmesi amaglanmuistir.

10. Haberde kategorize etme: Olay hakkindaki haberlerde kategorilendirme
yapilip yapilmadigi, yapiliyor ise hangi kategorilerin olusturuldugu
arastirilmastir.

11. Haberde 6rnek sunma: Haberde olaya iliskin baska zaman ve yerlerle ilgili

herhangi bir 6rneklendirmeye gidilip gidilmedigine bakilmistir.
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4.2. Frekans Analizi

Frekans analizi yontemiyle TRT 1, Kanal D, NTV ve STV ana haber
biiltenlerinde Soma faciastyla ilgili yayinlanan haberlerin niceliksel sonuglarina
ulasilmasi amaclanmistir. Bu amagla, ilk olarak kategoriler altinda derlenen haberler,

bu asamada sayisal verilere dontistiiriilerek tablo ve grafiklerle gosterilmistir.

13-23 Mayis tarihleri arasinda TRT 1, Kanal D, STV ve NTV televizyon
kanallarinin ana haber biiltenlerinde yayinlanan Soma Faciastyla ilgili haberler
incelendiginde ilk olarak konuya iliskin yaymlanan haber sayilarina ulasilmistir.
Tablo 1°de kanallar diizeyinde gosterilen oranlar dikkate alindiginda olaya en fazla
yer veren televizyon kanalinin 135 haber ile NTV, en az yer veren kanalin ise 112
haber ile TRT 1’in oldugu gorilmektedir. Kanal D ve STV ‘de gbz Oniine
alindiginda kanallar arasinda ¢ok da biiyiik farklar olmadigi, oranlarin birbirine yakin

oldugu gozlenmektedir.

Tablo 1: Kanallara Gére Soma Faciasi icerikli Haber Sayilarinin Dagilimi

Kanallar Soma Faciast Diger Haberler
Haberleri (%) (%)
TRT 1 57,7 42,3
KANAL D 64,3 35,7
STV 61,5 38,5
NTV 68,9 31,1

Haber sayilarina iligkin bir bagka grafikte de olaym ilk giinden baslayarak on
birinci gline kadar haber biiltenlerindeki seyri gosterilmistir (Tablo 2). Olay,
meydana geldigi giinden besinci giine kadar haber biiltenlerindeki yer alma sikligin
arttirarak devam ettirmis, besinci giinden sonra ise diislise gegmistir. Bu durum
ozellikle NTV, STV ve Kanal D’de ¢ok daha belirgin olarak ortaya ¢ikarken, TRT
1’de olayin biiltenlerde yer alma siklig1 daha istikrarli bir seyir izlemistir. TRT de
olayla ilgili haberlerin sayisi ilk giinden itibaren 3, 17, 23, 17, 11,4, 7, 11, 8,6 ve 5
seklinde, kademeli bir diisiis gostermistir. Buna karsin NTV’de 3, 23, 19, 16, 21, 19,
13, 11, 4, 6 ve 3 haber seklinde girerek en keskin diislisli yasamustir.

e-qgifder, Cilt/Volume:2, Sayi/Number:4, €ylill/September 2014 eqifder gumushane. edu.tr



88

Olumsuz olaylarin televizyon ana haber...

Tablo 2: Soma Faciasi igerikli Haber Saylarinin Giinliik Grafigi
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Incelenen dénemde, Soma Facias1 ile ilgili ana haber biiltenlerindeki haber
yogunluguna iligkin bir baska gdstergede yayinlanan haberlerin siiresidir. Kanallarin
ana haber biiltenlerinde olaya ayirdiklar: siireler asagida, Tablo 3’de gosterilmistir.
Haber sayilarina paralel bir sekilde, olaya ayrilan siireler baglaminda da NTV
konuya en ¢ok siire ayiran haber biilteni olurken TRT 1’in konuya ayird: siire en az
olmustur. Kanallarin ana haber biiltenlerinde olaya ayirdiklar: siirenin giinliik grafigi

de Tablo 4’te gosterilmistir.

Tablo 3: Kanallara Gére Soma Faciasi igerikli Haber Siirelerinin Dagilimi

Kanallar Soma Faciasi Diger Haberler
Haberleri (%) (%)
TRT 1 53,8 46,2
KANAL D 60,5 39,5
STV 54,4 42,6
NTV 62,6 37,4
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Tablo 4: Soma Faciasi igerikli Haber Siirelerinin Giinliik Grafigi
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Konuyla ilgili gerek yayinlanan haber sayilari gerekse de haber siireleri
incelendiginde, olaymm meydana gelisini takiben ilk {i¢ giin konunun yer alma
sikliginin artarak devam etigi, besinci giin zirveye ulastigi, sonraki giinlerde ise her
gecen biraz daha azalarak seyrettigi goriilmektedir. Bu durumu haberlerin giindem
kurma, giindemi belirleme kuramiyla da agiklama miimkiindiir. Ancak, kurulan ya da
stirdiiriilen gliindem acilar ve felaketler lizerine ise, bu durumda haber yapicilarin ¢ok
daha dikkatli olmas1 gerekmektedir. Ciinkii olayin siirekli giindemde tutulmasi, olaya
haber biiltenlerinde genis yer verilmesi olumsuzluklarin ve sonuc¢larinin ¢ogalarak
artmasina neden olmakta, boyle durumlarda haber de toplumsal islevlerinin disina

cikarak farkli boyutlara kayabilmektedir.

Bir bagka frekans calismasi da olayla ilgili yayinlanan haberlerin igerigine
yonelik yapilmistir. Haberler igerigine gore bilgilendirici, dramatik/trajedik ve
sansasyonel/panik yaratici olarak kategorilendirilmistir. Bilgilendirici haberler olayin
nesnel ve tarafsiz olarak duyurulmasmi amacglarken dramatik/trajik haberler aci,
hiiziin ve gézyast gibi duygusal 6gelerin 6n plana ¢ikararak izleyicinin duygularini
harekete gecirmeyi amacglamaktadir. Sansasyonel ve panik yaratict haberler ise
uyarici iglev tasidig1 ya da tagiyacagi diisiiniilen bazen 6nemsiz bazen ise varolmayan
baz1 6gelerin 6n plana ¢ikarilarak abartili bir sekilde vurgulanmas ile olugsmaktadir
(Timisi ve Dursun, 2008:28-60).
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Tablo 2:Kanallara Gére Soma Faciasi Haberlerinin igerigi

TRT 1 (%) KANAL D STV (%) NTV (%)
(%)
Bilgilendirici 71,7 76,1 59,2 67,4
Dramatik/trajik 21,8 23,9 35,4 32,6
Sansasyonel/panik 0 0 54 0
yaratici

Inceleme sonucunda, Soma Faciasiyla ilgili yayinlana haberlerin bilgilendirici
ve dramatik iceriklerde yogunlastigi, sansasyonel/panik yaratici haberlere ise sadece
STV’de yer verildigi goriilmektedir. Olay1 dramatik boyutuyla en fazla isleyen kanal
da yine STV olmustur. TRT 1 ise, kamu yaymncilig1 anlayisiyla paralel bir sekilde
olay1 daha cok bilgilendirme daha az dramatize etme seklinde bir egilim gostermistir.
Diger yandan olayt dramatik boyutuyla alan haberler, kendi iginde
degerlendirildiginde trajedinin yogunluklu olarak oOykiilestirme teknigi iizerinden
yapildig1 goriilmektedir. Tek tek bireylerin hikayelerine odaklanilan bu teknikte,
kazada hayatin1 kaybeden ya da yarali olarak kurtulan kisilerin hayat &ykiileri
yeniden kurgulanarak dramatik bir sekilde izleyiciye sunulmustur. Ozii itibariyle
izleyiciye zaten olumsuz duygular yasatan bu olay, bu yontemin kullanilmasiyla daha

da iiziicli bir sekilde sunulmustur.

Soma Facias1 haberlerine bir baska analizde de isledikleri konu iizerinden
bakilmistir. Bunun sonucunda haberlerin konuyu ele alirken belli basli konular
tizerinde yola ¢iktiklar1 goriilmiistiir. Tablo 6’da belirtilen bu konular arasindan olaya
iliskin durum analizi yapan haberler ile bireysel hikayelere odaklanan haberlerin 6n
plana c¢iktig1 goriilmektedir. Tablo incelendiginde TRT 1’in olayin nedenleri,
firmanin ihmalleri ve konuya iliskin iktidar elestirisine yonelik herhangi bir haber
yapmazken; Kanal D ve STV’nin iktidar elestirisi ve firma ihmallerini giindeme

getiren kanallar olmasi dikkat ¢ekicidir.

Konu dagilimlarina bakildiginda, haber igeriklerinde olumsuzlugun en yogun,
olayin 6zii itibariyle, durum analizi iizerinden yapildigi, bunu bireysel hikayelerin

konu alindiginda dramatik haberlerin takip ettigi goriilmektedir. Olaym sonuglari,
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meslege iligkin degerlendirmeler ve yardim kampanyalari icerikli haberler de

olumsuzlugun diger sunumlarini olusturmaktadir.

Tablo 6:Kanallara Gore Soma Faciasi igerikli Haberlerin Konusu

Olayin Olayin Durum Gegmisten Firma Iktidar Bireysel Meslege Yardun- Diger
nedenleri sonuglart analizi ornekler ihmalleri elestirisi hikayeler iligkin kar o
degerlendirme ampanya
TRT1 0 36 67,9 09 0 0 152 09 6.3 6.3
KANAL
D 3,9 3,9 70,5 0,8 0,8 3,9 10,9 23 2,3 0,8
STV 75 163 293 0 41 6,8 26,5 07 2,7 6,1
NTV 37 07 57,8 07 0 0 23 6,7 5,2 21

Ana haber biiltenlerinde yer alan Soma Faciasi igerikli haberlere genel olarak
bakildiginda da yaymnlanan haberlerin biiyilk oranda olumsuzluk tasidig
goriilmektedir. Haber, olay1 hangi icerik ve hangi yollarla ele alirsa alsin daha ¢ok
konunun sonuclara odaklanarak bu sonuca neden olan olumsuz faktorleri, olumsuz
kurum ve kisileri ya da olumsuz siiregleri vurgulamaktadir. Bu olumsuzluk bilingli
ya da bilingsiz olarak haberin iiretim ve sunumuna da yansimaktadir. Spikerin haberi
sunum sekli, jest ve mimikleri, ses tonu, kullandig1 kelimeler, haberin igerigini
olusturan gorsel ve sozel malzemelerin se¢imi, segilen malzemelerin kurgulanma
sekli, haber aktorlerinin se¢imi, uzmanlarin gorisleri vb. tim unsurlar bu

olumsuzlugu pekistirir nitelikte kullanilmaktadir.

Tablo 7:Kanallara Gére Soma Faciasi igerikli Haberlerin Tutumu

Kanallar Olumlu (%) Olumsuz (%)
TRT 1 14,3 85,7
KANALD | 13,3 86,7
STV 18,4 81,6
NTV 18,5 81,5

Incelenen haberlerde olumsuzluk 6zelligini vurgulayan ve pekistiren
unsurlardan biri de haberin sunum ve igeriginde kullanilan sozciiklerdir. Sozciikler,
icinde bulunduklar1 sdylem itibariyle toplumda diiz anlam ve yan anlamlariyla kabul

goren uzlagimlardir. Bir sozciigiin nerede, hangi anlamda ve hangi amacla
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kullanildigint anlamak i¢in, onu bir biitiin olarak sdylem ve ideoloji boyutuyla ele
almak gerekmektedir. “Sozciiklerin anlami, diger bir deyisle vurgusu sdylemler
icinde olusur.”( Inal, 1996:119). Bu amagla haberin sunum ve perforesinde en sik
kullanilan 10 sézciik belirlenerek Tablo 8’de, kanallara gore listelenmistir. Facia, ac1
ve yas sozciiklerinin haberin sunumunda ve iceriginde, her kanalda, en sik kullanilan

sozcukler oldugu goriilmiistiir. Bu sozciikler araciligiyla zaten olumsuz bir igerige

sahip olan olay, daha da olumsuzlastirilarak topluma sunulmustur.

Tablo 8: Kanallara Gore Soma Faciasi icerikli Haberlerde Kullanilan Sozciikler

Kanallar Sunumda Kullanilan Sozciikler Perforede Kullanilan Sozciikler

TRT1 facia, aci, yas, 6liim, sehit, gozyas, facia, aci, yas, gdzyasi, yangin, umut,
thmal, hiiziin, yangin, kaza acihi aile, hiiziin, ates, kara

KANAL D | facia, aci, felaket, eylem, protesto, facia, aci, yas, eylem, protesto, 6liim,
sehitlik, 6fke, gerginlik, cenaze, tepki eylem, 6fke, ithmal, sehit

STV facia, aci, yas, protesto, gerginlik, sehit, | facia, aci, yas, gerginlik, protesto,
toprak, tepki, dehset, ates sehit, caresizlik, akp, tekme, 6liim

NTV facia, aci, yas, umut, felaket, cehennem, | facia, aci, yas, 6fke, umut, cehennem,
karagiin, soguk hava deposu, cenaze, felaket, kaza, ihmal, tepki
sessizlik

Soma Faciasiyla ilgili haberlerde incelenen bir baska unsurda haber
aktorlerine iliskindir. Dagilimlar1 Tablo 9’da gdsterilen haber aktorleri, ayn1 zamanda
konunun hangi boyutlariyla ele alindiginin belirlenmesine de yardimci olmaktadir.
Tabloya bakildiginda, haberlerde kurban, magdur ve yakinlari ile hiikiimet
temsilcilerinin 6nemli birer aktor olarak rol oynagi goriilmektedir. Cumhurbagskant,
bagbakan, ¢aligma ve sosyal giivenlik bakani, enerji ve tabi kaynaklar bakani gibi,
hiikiimetin iist diizey yetkililerinin Soma Facias1 haberlerinde bu denli rol oynamasi
olayin biiylikliigli ve korkunglugunun resmi kaynaklarca da onaylandiginin bir
gostergesi olmakta, olumsuzlugu pekistirmektedir. Kurban, magdur ve yakinlar1 da
olayin sokunu heniiz iizerinden atamamis, yasadiklari acinin etkisindeki
goriintiileriyle haberlerde yer almiglardir. Kaderine, sisteme, yetkililere isyan eden ve
kayiplari i¢in gézyaslarini tutamayan bu kisiler haberlerdeki olumsuzlugun en yogun

ve en etkili aktorleri olmuslardir.
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Tablo 9: Kanallara Gére Soma Faciasi igerikli Haberlerde Aktérlerin Dagilimi

o Bilim A Kurban,
Hiikiime | SY3' | g7 ve Medya | Magdur | ;..
Partile Temsilciler ve
t K Uzmanla . r
r r | Yakinlar
1
TRT 1 20,5 5,4 3,6 0 0 16,1 54.4
KANA 23,4 55 3,1 0,8 0 20,3 46,9
LD
STV 19,7 4.8 2,7 2,8 1,4 25,9 42.8
NTV 20 6,7 0 2,2 0 24.4 46,8

Soma Faciasiyla ilgili haberlerde, olumsuzlugun haber anlat1 yapis1 i¢indeki
kurulumuna y6nelik abarti ve tekrar unsurlarinin kullanimi ile kullanimin nerede ve
nasil isledigi de incelenmistir. Genel olarak abarti unsurunun kullanim oranlari
kanallar arasinda yakinlik gostermekle birlikte, %57,2 ile STV nin abartiy1 en yogun
kullanan kanal oldugu goriilmiistiir. Abarti, daha ¢ok haberlerin dili {izerinden

kendini gosterirken siire kullanimlarinda da dikkat ¢ekmistir.

Tablo 3:Kanallara Gére Soma Faciasi igerikli Haberlerdeki Abarti Durumu

VAR (%) YOK
(%)
Siire Magdur Olayin Haberin Goriintii
Sayisi Niteligi Dili
TRT 1 0,9 0 0,9 50 1,8 46,4
KANALD |78 0 0 28,9 2,4 60,9
STV 3,4 0 0,7 16,3 10,9 68,7
NTV 5,2 0 14,8 36,3 0,8 42,9

Tekrar unsurunun Soma Faciast icerikli haberlerde kullanimi da goriintii,
perfore ve roportajlar {izerinden incelenmistir. Korku ve panik yaratici haberlerde
siklikla basvurulan tekrar unsuruna Soma Faciasi igerikli haberlerde ¢ok seyrek
basvuruldugu goriilmiistiir. Tekrarin kullanim yerinin ise daha ¢ok gdriintiiler oldugu
ortaya cikmistir. Tekrar unsuruna basvurunun az olmasini, olumsuz haberlerin

sunumu agisindan olumlu bir gelisme olarak kaydetmek miimkiindiir.
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Tablo 4: Kanallara Gére Soma Faciasi igerikli Haberlerdeki Tekrar Durumu

VAR (%) YOK (%)
Goriintii Perfore Roportaj
TRT 1 0,9 0 0 99,1
KANAL D 6,3 0 0 93,7
STV 6,8 0,7 0 92,5
NTV 2,1 0 0,7 97,2

Soma Faciastyla ilgili haberlerin incelenme siirecinde son olarak, haberlerde
uzman goriisiine bagvurma, ornek sunma ve kategorize etme gibi etkenlerin
kullanilip kullanilmadigina bakilmistir. Olumsuzluk igerigi yogun haberlerde, bu ve
benzeri unsurlarin genellikle mevcut olumsuzlugu destekler ya da vurgular nitelikte
kullanildigi  gériilmektedir. Ornegin, goriisiine bagvurulan uzmanlar konunun
olumsuzluklarini destekler, buna bilimsel kanitlar sunar niteliktedir. Ayn1 sekilde,
verilen Ornekler de cogu zaman benzer icerikte, farkli yer ve zamanlarda meydana
gelen olaylarla ilgilidir. Ornegin, kagirilan ya da kaybolan bir gocukla ilgili
hazirlanan bir haberde bagka yer ve zamanlarda meydana gelmis kagirma ya da
kaybolma olaylar1, bu olaylarin benzerlik ya da farkliliklari, nedenleri ya da sonuglari
gibi iki olay arasindaki iliski degerlendirilmektedir. Bu durum, mevcut olayin
olumsuzlugunu ortadan kaldirmadigi gibi, daha da olumsuzlanarak algilanmasina
neden olmaktadir. Ancak Soma Faciasi 6zelindeki haberler uzman goriisiine
bagvurma ve Ornek sunma durumu agisindan incelendiginde bu unsurlarin
kullaniminin  olduk¢a diisiik oldugu goriilmektedir. Bununla birlikte, uzman
gorlsiiniin kullanim1 haberin algilanmasi agisindan oldukga etkili bir unsur olarak is
gdrmektedir. Izleyici herhangi bir dis sesin ya da spikerin/muhabirin konuyla ilgili
yaptig1 agiklamalardan ¢ok konunun uzman tarafindan yapilan agiklamalara deger
vermektedir.

Kategorize etme durumuna da, ¢ok sik basvurulmamakla birlikte, bagvurulan
kategorilere bakildiginda mevcut olumsuzlugun pekistirilir nitelikte oldugu
goriilmektedir. Buna gére magdur ve bir meslek olarak madencilik soma faciasi
igerikli haberlerde bagvurulan kategorilerdendir. Magdur; haksizliga ugrayan, zarar
goren kelime anlaminda basl basina olumsuzluk ifade ederken; meslek grubu olarak

ele alinan madencilik ise her an dliimle kas1 karsiya olan, madene inerken bir daha
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¢ikamama ihtimalini de gboze alarak inen bir meslek grubu olarak kategorize

edilmektedir. Dolaysiyla, her iki kategoride olumsuzluk igermektedir.

Tablo 12: Kanallara gére Soma Faciasi igerikli Haberlerde Uzman Gériisii ve Ornek
Sunma Unsurlarinin Kullanimi

TRT 1 KANAL D STV NTV
Uzman Var | Yok Var | Yok Var | Yok Var | Yok
Goriisiine 54 | 94,6 39 |96,1 34 |96,6 3,7 196,3
Basvurma
Ornek 54 |94,6 55 945 34 |96,6 89 911
Sunma

Tablo 13: Kanallara gére Soma Faciasi igerikli Haberlerde Kategorize Etme Durumu

Cocuk | Tehlikeli | Giivenli | Meslek | Kurban | Suglu | Magdur | Diger | Yok
TRT1 |0 0 0 6,2 0 0 10,7 0 83,1
KANAL | 0,8 0 0 9,4 0 1,6 14,8 39 69,5
D
STV 0 2 0 19,1 3,4 4,1 19,1 3,4 48,9
NTV 0,7 0 0 5,9 0 0 2,3 0 91,1
Sonug¢

Olumsuz olaylarin televizyon ana haber biiltenlerindeki sunumunu arastiran
bu calismada, Soma Facias1 6rnek olay alinarak TRT 1, Kanal D, STV ve NTV ana
haber biiltenlerindeki sunumu icerik analizi ydntemiyle incelenmistir. Icerik
acisindan oldugu kadar televizyon ana haber biiltenlerindeki sunumu ag¢isindan da
oldukca dikkat ¢ceken ve medya tarafindan Soma Faciasi olarak nitelendirilen bu
olay, bir haber degeri olarak olumsuzlugun televizyon haberlerine yansimasi
acisindan iyi bir 6rnek sunmaktadir. Bu nedenle de calisma kapsaminda oncelikle
haber degeri kavrami ele alinmis, sonrasinda ise bir haber degeri olarak olumsuzluk
kavrami acgiklanmaya c¢alisilmistir. Bu kavramsal ¢alismalart takiben, Soma
Faciasi’nin 6rneklem olarak alinan kanallarin ana haber biiltenlerinde nasil ve ne
sekilde yer aldigi once kategori analizi, ardindan da frekans analizi teknikleriyle
ortaya konmaya calisilmistir.

Calismanin niceliksel bulgular1 géz Oniine alindiginda, incelenen dénemde

Soma Facias1 ile ilgili ana haber biiltenlerinde yayinlanan haberler say1r ve siire
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acisindan hi¢ de azimsanmayacak orandadir. TRT 1 olayin meydana gelisinin 2.-3.
giinli, Kanal D 2.-3.-4. giinli, STV 3.- 4. giinli, NTV ise 2. ve 3. giinleri ana haber
biltenlerini tiimiiyle bu olaya ayirmiglar, baska herhangi bir habere yer
vermemiglerdir. Benzer sekilde, sadece bu giinlerde olayin televizyon haberlerinde
yer alma siiresi TRT 1’de 71 dakika, Kanal D’de 142 dakika, STV’de 84 dakika,
NTV’de ise 95 dakika olmustur. Bu siire, arastirmanin yapildigr 13-23 Mayis
tarihleri arasindaki 11 giinliik siirede ise 19 saate ulasmustir. Televizyonun, 6zellikle
de ana haber biiltenlerinin, zaman1 etkin kullanma ve her dakikasini en iyi sekilde
degerlendirme ilkesi géz Oniine alindiginda Soma Faciasi igerikli haberler igin
ayrilan siirenin oldukga fazla oldugunu, hatta abartildigini1 sdylemek miimkiindiir.

Olumsuz olaylarin, ana haber biiltenlerinde bu denli genis yer almas1 zaten
yeterince olumsuz olan bir durumun toplum tarafindan daha da olumsuz bir sekilde
algilanmasina, olayin boyutlarinin abartilmasina ve biiyiitiilmesine neden olmaktadir.
Bu duruma bir de ana haber biiltenlerinin olay yerinden canli yayin olarak sunulmasi
eklendiginde s6z konusu algi daha da biiylimektedir. Caligma 6zelinde incelenen
Soma Faciasiyla ilgili haberlerin TRT 1’de %10,7’si, Kanal D’de %21,1°1, STV’de
%S5,5 ve NTV’de %12,6’s1 olay yerinden canli yayin olarak sunulmustur. Konuyla
ilgili yayinlanan haberlerde de TRT 1’de %88, Kanal D’de %78,1, STV’de %89,8 ve
NTV’de %84,5 oraninda olay yeri, olayin aktorleri, kurtarma caligmalar1, ekrana
taginan yarali isciler ve gozii yash kazazede yakinlari gibi olaymm olumsuzlugunu
sergileyen gorintiler kullanilmistir. Soma Facias1 gibi kaza, felaket ve benzeri
olaylarin televizyon haberlerindeki yer alma siiresi ve bu siirede kullanilan olaya ait
goriintiiler, yer verilen roportajlar, haberde kullanilan ses vb. tlim unsurlar haber
iceriginin olumsuzlugunu daha da olumsuzlamaktadir. Bu noktada, Amerika’da
meydana gelen 11 Eyliil saldirilarinin ve iilkemizde yasanan 1999 depreminin
televizyon ana haber biiltenlerindeki sunumu da Soma Faciasi’ndan ¢ok farkl
olmamig ve olumsuz olaylarin televizyon haberlerindeki sunumunun benzer
sorunsallar tizerinden elestirilmesine neden olmustur.

Postman ve Powers’in “Muslugu aciyorsunuz ve haberler akiyor!”
(Postman&Powers, :50) ifadesiyle gondermede bulundugu gibi, televizyon haberleri
aracilifiyla topluma smirsiz bir bilgi akisina saglanmaktadir. Bireyin dis gercekligi

algilamasini ve anlamlandirmasini saglayan bu sonsuz sayidaki ve konudaki bilgi
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akist icinde, olumsuz olaylar da kendine olduk¢a 6nemli bir yer bulmaktadir. Bu
tiirden haberlerin kapsami, aktarilan bilginin hacmi, konunun ifade edilis bigimi,
konuyla ilgili goriislerin yorumlanig tarzi, konuyu betimlerken ve nitelerken
kullanilan semboller, metaforlar ve sdylemler (Kasperson & Kasperson, Akt. Furedi,
2001:85) bir biitiin olarak bireyin ve toplumun konuya iliskin algisim
sekillendirmektedir. Bu anlamda, i¢inde yasanilan diinyanin nasil bir yer olduguna
dair bireysel ve toplumsal algilar biiyiik oranda televizyon haberleri araciligiyla
olugsmaktadir (Yurdigiil, 2014:137). Televizyon haberlerinde sunulan, olumsuzlugun
yiiceltildigi konu ve olaylarin ger¢ek diinyada, bireyin giindelik yasaminda,
gerceklesebilme ihtimali (Weitzer&Kubrin, 2004:498) olumsuz haberlerin birey ve
toplum {izerindeki etkisinin de artmasina neden olmaktadir. Diger yandan, toplumda
herhangi bir olaya iligkin olumsuz sonuglarin ortaya cikacagina dair hemen her
zaman gegerli olan bir olumsuzluk beklentisinin var olmasi (Furedi, 2001:85) da yine
bu tiir olaylarin televizyon ekranlarindaki sunumuyla yakindan iliskilidir. Televizyon
haberleri, siirekli olumsuz konular1 glindeme tasiyarak, toplumda var olan bu
beklentinin {izerine gitmekte, belirli tehlike ve risklere dair uyarilar yaparak
toplumda korku ve panik yasanmasina neden olmaktadir.

Genel itibariyle diisiiniildiigiinde de olumsuz olaylar, haber medyasinin varlik
nedeni olarak i gérmektedir. Haberler, bu tiir olaylar tizerinden dogrudan duygulari
hedef alarak igerigi onemsizlestirmekte, acinin goriiniirliigiini siirekli kilmaktadir.
Boylelikle, toplumu olay hakkinda bilgilendirmenin disinda, olayin toplum
nezdindeki anlam ve 6nemini belirlemektedir (Radford, 2004).

Olumsuz olaylarin televizyon ana haber biiltenlerindeki sunumuna
bakildiginda, televizyonun daha en basindan olumsuzlugu haber degeri olarak temel
Olciit kabul ettigi ve bunun iizerinden bir yayin politikas1 izledigi goriilmektedir. Bu
durum haberlerin iiretilmesinden sunumuna kadar hemen her asamada kendini
gostermektedir. Nitekim Soma Facias1 olarak ele aldigimiz olay 6zelinde de,
olumsuzlugun daha basindan kabullenilip abartildig1 goriilmektedir. Soma’da bir is
ve maden kazasi yasanmis, bunun sonucunda da 301 kisi hayatin1 kaybetmistir. Bu
igerik, 0zl itibariyle yeterince olumsuzdur. Ancak haber medyasi bu olay1r ‘Soma
Faciasi’ olarak adlandirarak ‘facia’ kelimesi iizerinden olayin olumsuzlugunun

boyutlarini belirlemistir. Oysaki haber medyasinin olumsuzlugu vurgulayacak ya da
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pekistirecek ‘facia’ vb. kelimelerden miimkiin oldugunca kagmmasi, toplumun
konuya iliskin verece8i duygusal tepkileri hesaba katarak abarti, tekrar ve
sansasyondan uzak, kamusal bir sorumluluk bilinciyle hareket etmesi beklenmektedir
(Yurdigiil, 2014:236). Ayrica bu tiir olaylarin televizyon ana haber biiltenleri i¢inde
ilk siralarda ve olduk¢a genis siirelerle degil biilten iginde herhangi bir yerde ve
gerektigi uzunlukta sunulmasi da olaylarin toplum {izerindeki etkisi acgisindan

olduk¢a 6nemlidir.
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TURKIYE’DEKi ANAAKIM TELEVIiZYON KANALLARINDA EDITORYAL BAGIMSIZLIK —
PROFESYONELLiK iDEOLOVJISI iLiSKisi*

Deniz Tansel iLiC?

OZET

Bu c¢aligma, medya calismalarinda editoryal bagimsizlik iddiasi ile profesyonellik ideolojisinin iliskisini
ele almaktadir. Caligmanin temel iddiasi, bireysel miidahaleyi 6ngéren editoryal bagimsizlik yaklasiminin,
pratikte sorunlu oldugudur. Haber firetim siireci, yapisal olarak belirlenmektedir; bu nedenle dogrudan
miidahalenin olmadigi durumlarda bile bagimsizliga alan kalmamaktadir. Sansasyonellik, reyting ve reklam
beklentisi, habercilerin rutinleri, haberciligin profesyonellik ideolojisi gibi yapisal belirleyenler, haber iretim
stirecinde, belli bir 6zerklik alaninin olugmasina imkan tanimamaktadir. Haber {iretiminin yapisallasmasinda
etkili olan profesyonellik ideolojisi iizerinden bagimsizligin engellendigini ortaya koymak, bu caligmanin
amaclarindandir. Tirkiye’de editoryal bagimsizlik ve profesyonellik ideolojisi iligkisine deginen baska bir
calisma olmamasi, bu makaleyi degerli kilmaktadir. Calismanin saha arastirmasi, Istanbul’da, Fox TV, TGRT
Haber, Kanal D, TV8 ve STV Haber’de yapilan katilimli gozlemlere ve goriismelere dayandirilmistir. Bu
caligma, Tiirkiye’deki anaakim televizyon haberciliginde, muhabirlerin, kendilerini tarafsiz meslek erbaplari
olarak gordiigiinii ortaya koymaktadir. Profesyonellik ideolojisi, haberciligin iceriginden armndirilmasma ve
bicimsellegsmesine neden olmaktadir. Akredite kaynaklari, yoneticiler tarafindan belirlenmekte, marjinal haber

kaynaklari se¢im siirecinin diginda birakilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Editoryal Bagimsizlik, Profesyonellik Ideolojisi, Akredite Kaynak Bagimliligi, Haber Uretim

Siireci

THE RELATIONSHIP BETWEEN EDITORIAL INDEPENDENCE AND THE IDEOLOGY OF
PROFESSIONALISM IN TURKISH MAINSTREAM BROADCASTING

ABSTRACT

This study discusses the relationship between editorial independence and the ideology of
professionalism. The main claim of this study is that the editorial independence which foresees personal
intervention is problematic. The newsmaking process is determined structurally; for that reason, there is no place
for independence, even if there is no direct intervention. The structural determinants, such as sensationalism,
rating and advertising expectations, the routines of journalists, the ideology of professionalism don’t allow the
constitution of the autonomy field. The main aim of this study is to reveal how independence is prevented by the
ideology of professionalism. The fact that there is no other study that focuses on the relationship between

editorial independence and the ideology of professionalism makes this paper valuable. The field research of this

! Bu makale Ankara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii’nde yaptigim Habercilikte Editoryal
Bagimsizlik Sorunu: Tiirkiye’deki Anaakim Televizyon Kanallar1 Uzerine Bir Inceleme baslikli
doktora tezine dayanmaktadir.

2 Ars. Gor. Bagkent Universitesi letisim Fakiiltesi, deniztansel@gmail.com
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study is based on the participant observations and interviews in Fox TV, TGRT Haber, Kanal D, TV8 and STV
Haber in istanbul. This study reveals that in Turkish mainstream broadcasting, the journalists consider themselves
to be objective experts. The ideology of professionalism causes the news journalism to be purified from the
political context. The news sources are dependent on the managers’ choices and the marginal news sources are

excluded from the selection process.

Keywords: Editorial Independence, The Ideology of Professionalism, News Source Dependency, Newsmaking

Process

Giris
Egemen kuramin iddialarindan editoryal bagimsizlik, profesyonel ve
bagimsiz bir gazeteci tasvirini igermektedir. Haber fliretim siirecinde, medya

sahiplerinin miidahalesinin olmadigin1 ve kararlarin profesyonel gazeteciler

tarafindan alindig1 savini savunmaktadir.

Bu caligmanin temel iddiasi, editoryal bagimsizlik yaklagimimin sorunlu
oldugudur. Haber iiretim siireci, sansasyonel haber degerleri, habercilerin giindelik
rutinleri, muhabirligin profesyonellik ideolojisi, reklam ve reyting beklentisi gibi
unsurlar ¢ercevesinde yapisal olarak belirlenmektedir. Bu gibi yapisal belirleyenler,

haber tiretim siirecinde, belli bir 6zerklik alaninin olusmasina imkan tanimamaktadir.

Calismanin birinci boliimiinde, editoryal bagimsizligin tanimi ve tarihsel
gelisimi ele alinmis; kavramin, profesyonellik ideolojisi ile iligkisi irdelenmistir.
Ikinci boliimde ise, Tiirkiye’de anaakim televizyon haberciliginde, editoryal
bagimsizlik ve haber iiretiminin yapisal bir belirleyeni olan profesyonellik
ideolojisinin varlik kosullarina iliskin saha arastirmasinin ¢éziimlenmesine yer
verilmistir. Profesyonellik ideolojisinin bir yapisal belirleyen olarak haber iiretim
stirecindeki etkisi, Tiirkiye’deki anaakim televizyon haberciligi iizerinden test

edilmistir.
1. Editoryal Bagimsizligin Tanimi ve Gelisimi
1.1 Editoryal Bagimsizhigin Tanimi

Egemen kuramin iddialarindan editoryal bagimsizlik, “patronuna ve devlete
kars1 bagimsiz gazeteci efsanesi’ne (Kaya, 2008: 304) dayanmakta ve editorlerin,

medya sahibinin miidahalesinden 6zgiir bir sekilde, yaymna iliskin karar almalari
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anlamia gelmektedir. Bu iddia, medya sahibinin, haber merkezine / mutfaga “adim
atmamasi1” ilkesini igermektedir:
Editoryal bagimsizlik denildiginde anlasilan, patronun genel yayin politikasini
saptamasi, ticari hedefleri ve temel mali konular1 belirlemesi, ama yaymin glinliik
akigina miidahale etmemesidir. Bu anlayisa gore giinliik yaym akisina karar yetkisinin
meslek mensuplarina; isi en iyi yapacagl varsayilan gercek erbabina, yani gazetecilere
ait olmasi gerekmektedir (Kaya, 2008: 305).

Editoryal bagimsizlik ve denetim, bu fikrin igerdigi gibi basitce, sahiplerin
editoryal kararlara miidahale etmelerine veya anahtar personeli isten ¢ikarmalarina
esdeger degildir. Daha yapisal ve karmagik bir durum s6z konusudur (Golding ve
Murdock’tan aktaran Adakli, 2006: 45). Bruce Hanlin de, editoryal bagimsizlik
iddiasinin, esasen pay edici denetimine iliskin konulari kapsamadigini, tislup ve
icerik gibi, operasyonel / islemsel denetim boyutunda isledigini iddia etmektedir:

Gazete sahipleri her zaman, ayrintilarda farkliliklar olsa bile genel siyasalarini paylasan,
en azindan kabul eden bir editorle anlasarak kendi konumlarini saglama almaya
caligirlar. Ideal olarak editoriin gérevi de, bu genel siyasanin takip edilmesini temin
etmektir. Bu arada gazetecilerden kendi ilkeleriyle ve gercekler hakkinda bildikleriyle
celiskiye diisecek seyler yazmalarini istememesi gerekir. Uygulamada ‘editoryal
bagimsizlik’ genellikle patron tarafindan belirlenen siyasi diizen veya temel meseleler

hakkinda stratejik kararlar alma konusuyla degil; giinliik {islup, igerik ve editoryal biitce

konulariyla sinirlidir (1998: 66).

1.2 Editoryal Bagimsizlik Kavraminin Geligsimi

Editoryal bagimsizlik 1iddiasi, basmn ozgilrliigii savinin, “ihtiyaglar
karsilayamaz” hale gelmesi sonucunda yayginlik kazanmistir. Editoryal bagimsizlik
iddiasindan 6nce, medya endiistrisinde yaygin olan basin 6zgiirligli savi, devlete
kars1 kendini koruyabilen, gazeteci medya sahibi tasarimini icermekteydi. 20. yiizyila

kadar, egemen kuram®, basin 6zgiirliigiinii, devlet miidahalesinden bagimsiz olmakla

3 Etimolojik kokenini, “Ozgiir” anlamina gelen, liber kelimesinden alan, liberal kuram;
kendisini, “0zgiirlik¢ti” kelimesiyle tamimlamakta; serbest girisim, ifade Ozgiirligl, oy
kullanma ve miilk edinme hakki gibi gesitli anahtar kavramlari, toplumsal yasama davet
etmeyi amaglamaktadir (Wwww.etymonline.com). Ozetle, liberal kuram, kendini haklar ve
Ozgiirliikkler iizerinden sunmaktadir. Liberalizmin, 6zgiirliikk ve hak gercevesinin bir yansimasi
da, ifade ozgiirliigiidiir. Ifade ozgiirliigiiniin gazetelerle bulusmasi sonucunda, basin
ozglirligl kavrami dogmustur. Basin 6zgiirliigii de bu baglamda, “tiim insanlik i¢in evrensel
bir 6zgiirliik gibi sunulmaktadir” (Tas, 2012: 26).
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es anlamli tutuyordu. Dolayisiyla 6zgiir basin, gazete sahibinin, devletten bagimsiz

olmas1 anlamina geliyordu:

19. yiizy1l sonlarina kadar yayin organlarinin (gazetelerin) devlete (iktidara) karsi
bagimsizligi, basimin 6zgiir olmasinin olmazsa olmaz kosulu olarak kabul edilirdi.
Basinin biiyiik sermaye yatirimlari igin ¢ekici olmaya baslamasindan sonra, 20. yiizyilla
birlikte, 6zgiirliigiin bir de sermayeye karsi korunmasinin gerektigi 6grenildi. Boyle
olmakla beraber, gazetenin sahibi ayni zamanda yaymin da yonetmeni oldugundan,
giniimiizdeki anlamiyla bir ‘editoryal bagimsizlik’ sorunu yoktu. Gazete sahibi
gazetecilik meslegini fiilen yapar olmaktan ¢iktiginda ise, durum degisti (Kaya, 2008:
305).

Yeni miilkiyet yapilanmasi, medyanin 6zgiirliigiine ve bagimsizligina iliskin
sorularin uyanmasina neden olmustur. Ancak, ticarilesmenin etkisiyle medya
kuruluslarinin bir mesruiyet sorunu ortaya ¢ikmistir. Bu durumda, medya, devlet
miidahalesine muhta¢ hale gelmistir. Devlet miidahalesi de, liberal kuramin
gergevesine uymadigi i¢in; ¢6ziim olarak, medyanin kendi kendini denetledigi, yeni
bir haber endiistrisi tasarimi bulunmustur. Bu tasarimin temel dayanak noktalar1 da,

etik ve profesyonellik ideolojisidir (Tas, 2010):

Bu nokta olduke¢a kritiktir, ¢linkii yilizyillar boyu 6zgiirliikk talebini sdylemsel olarak
devletin bilgi tizerindeki iktidarina karsi bir miicadele i¢inde kurgulayan basin, kendi
i¢indeki iktidar miicadelesinin sonucunda bu kez a¢ik¢a devletin miidahalesine muhtag
gorinmektedir. 1947 ve 1981 arasinda Ingiltere’deki {ic basin komisyonu ve
Amerika’daki Hutchins Komisyonu (1947) bu sahnenin devami olacaktir. Ayrica radyo
ve televizyonun yeni iletisim araglar1 olarak ortaya ¢ikmasi da medya diizenlemesi
fikrini giincel hale getirmistir. Ancak basinin dogrudan devlet diizenlemesine konu
olmasi, basmmin kamusal mesruiyetinin ve dordiincii gii¢ paradigmasina yaslanan
ideolojik temelin sarsilmasi anlamina gelecegi icin kabul edilemezdir. Tam da bu
nedenle gazetecilik etigi kodlari, profesyonellesme ve objektiflik doktrinine dayali
habercilik {izerindeki siddetli vurgu, basimin kendi kendini denetleyebilecegini
soyleyerek hiikiimetleri ve toplumu ikna etmek igin tasarlanmis yanitlar olarak ortaya

cikmustir (Tag, 2010: 15-16).
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Tas, editoryal bagimsizlik miti ile etik arasindaki iliskiyi netlestirdikten
sonra; liberal kuramin yeni kalkaninin, on dokuzuncu yilizyilin sonunda, editoryal

bagimsizlik iddias1 haline geldiginin altini cizer*:

On dokuzuncu yiizyilin sonuna gelindiginde gazetecilik pratiginin bundan sonra
izleyecegi yol kesinlesmis gibi goriinmektedir. Haber {iretimi editoryal bagimsizliga ve
haber yaziminda olgularin rehberliginde emprisist bir tutuma dogru evrilmistir (Tas,
2010: 13).

Ozetle, sermaye yapisindaki doniisiim, basmin sadece devletten korunmasinin
yeterli olmadigini; bizzat medya sahibinin bir kontrol mercii olabilecegini ortaya
koymustur. Miilkiyetin yogunlasmasi, reklam gelirlerinin gazetecilige i¢kin olmasi
gibi unsurlarin sonucunda; basin 6zgiirliigii, miilk sahibinin bagimsizligi olmaktan
cikmistir. Bagimsizligin 6znesi, gazeteci haline gelmistir. Medya kurulusunun ticari
fonksiyonlarindan kaynaklanan 06zgiirliik sorunlar1 nedeniyle, etik kavrami ve

editoryal bagimsizlik tezi gelistirilmistir.

Editoryal bagimsizlik, olgusal haber yazimi, profesyonel ve objektif gazeteci
gibi icatlarla basin, mesruiyet krizini agsmaya calismistir. Boylelikle, haber tiretimi,
dissalligindan ve toplumsal baglamindan koparilmis ve gazetecinin vicdanma ’
indirgenmistir. Oysa muhabir, haber iiretim siirecinde, “bireysel vicdaniyla bas basa
olmaktan oldukca uzaktir” (Adakli, 2010a: 61). Editoryal bagimsizlik iddiasinin,
tretim 1iliskileriyle olan baglantis1 sokiiliip atilarak; kavram gazeteciligin icsel
stireglerine indirgenmistir. Ancak haber tliretimi, yalnizca gazeteci aktoriin eylemleri
sonucunda sekillenen bir siire¢ degildir:

Editoryal bagimsizlikla ilgili diizenlemeler aslinda gazeteciligin kendi igsel degerlerini
ve hedeflerini onaylayan editoriin yargilarimi yansitir. Bu ylizden de, editoryal

bagimsizligin yer aldigi bir O6zglir basin tanimlamasi milkiyet haklarma degil,

gazeteciligin i¢sel gereklerine sesleniyor demektir (O’Neil, 1995: 34).

* Graham Murdock, basmn Ozglrliigii kavramindaki bu doniisiimiin, gazete tiretiminin,
teknolojik ve islemsel acidan daha sofistike hale gelmesiyle birlikte, endiistriye giris
iicretlerinin artmasi ve kiigtik sirketlerin, alan dis1 kalip yerini biiyiik zincirlere birakmasiyla
iligkilendirmektedir. Boylece, devlet miidahalesi ile iligskilendirilen ifade ve basin 6zgiirliigi,
sahiplerden korunmak seklinde genislemistir (Murdock, 1990: 1).

> Ornegin, gazeteci Umur Talu, BIA kapsaminda yapti§1 roportajda, 6zgiirliigii, vicdan, akil,
tercihler, miicadele ve direnme giicii tizerinden tanimlamaktadir (Talu, 2009: 44).
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1.3 Editoryal Bagimsizlik ve Profesyonellik ideolojisi Baglantisi

Editoryal bagimsizlik ¢ergevesinde ortaya ¢ikan bu ic¢sel degerler, kavramin
etikle olan iliskisini olusturmaktadir. Bu nedenlerle, editoryal bagimsizlik tezi, etik,
meslek ideolojisi, basin 6zgiirliigii gibi ¢esitli kavramlarla baglantilidir. Editoryal
bagimsizlik kavrami araciligiyla, haber liretimi gibi, dogrudan topluma iliskin bir
konu, sanki yalnizca profesyonel, tarafsiz ve etik kodlara bagli, 6zerk gazeteci ile
ilgili bireysel bir meseleymis gibi ele alinir. Bu iddiada, s6z konusu gazeteci
“bireyin”®, icinde faaliyet gosterdigi, toplumsal ve tarihsel gerceve hi¢ hesaba

katilmaz’.

Editoryal bagimsizlik kavraminin koklerini, yoneticiler iizerinden seklini
bulan, profesyonellik ideolojisinde aramak gerekmektedir. Glasgow Universitesi
Medya Grubu’na (GUMG) gore, profesyonellik, kadinlar1 ve erkekleri, televizyon
muhabirlerine doniistiiren siirectir (1980: 11). Haberci, profesyonel ideolojisi olan
medya seckinidir; haberciligin kurallarini i¢sellestirir. Profesyonellesme, habercinin,
haberci olmayandan kendini ayirmasi; kendini, tstiin bir konumdaymis gibi
kutsamasidir. “Profesyonellik”, medya ¢alisanlarinin “statii elde etmek ve bazi
seyleri kendilerinden baska kimsenin bilemeyecegini ve yapamayacagini belirtmek
istediklerinde” (Burton, 1995: 72) kullandiklar1 bir sozciik haline gelmistir.
Gazetecilerin, diger profesyonellerden farkli olarak, belli bir diplomaya, lisansa sahip
olmalariin zorunlu olmamasina karsin; “profesyonel” kavrami, habercileri ifade

etmede yerindedir (Coleman ve May, 2004: 276).

® Liberal bireycilik anlayigindaki, rasyonel ve ussal birey tasarimi yerine, elestirel kuramda,
yapisal konumu ile sekillenen 6zne fikri benimsenir. Elestirel yaklasimda, ussal insan
algisinin yerini, kiiltiirel toplumsal ve tarihsel konum iginde belirlenmis, bir 6zne diisiincesi
almistir. “Boylece liberal bireycilik anlayisindan ayrilir, sdylemler ve dil i¢inde olusan 6zne
anlayisina ulasiriz” (Inal, 1995: 115).

" Bu nedenle, editoryal bagimsizlik gibi iddialar1 tam olarak kavrayabilmek i¢in, “haberciligi
tarihsel ve kiiltiirel baglamda ele almak gerekir” (Wahl-Jorgensen ve lanitzsch, 2009: 14).
Kitle iletisimi, ancak tarihsel ve ekonomik baglamda anlagilabilir (Murdock ve Golding,
1974: 232).
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Gazetecinin profesyonellik ideolojisinin® temelinde; tarafsizlik, yansizlik,
olgusallik ve dengelilik durmaktadir (Tas, 2010: 15). Bu iddialar, “gazeteciligi
profesyonel bir ugras olarak mesrulastiran idealler”dir (Inal, 1993: 157).

Profesyonellik ideolojisi, habercide, editoryal bagimsizlik yanilsamasi
yaratmaktadir. Muhabir, boylece, kendini tarafsiz, nesnel, profesyonel, dengeli
addetmektedir. Mark Deuze’a gore, habercilikteki belli orandaki evrensel
benzerlikler, paylasilmis bir profesyonellik ideolojisine isaret eder. Profesyonellik
ideolojisinin islevi, haber iscilerinin, toplumdaki konumlarini mesrulastirmalarini
saglamaktir (Deuze, 2005: 446). Muhabirler, -kendilerini, g¢alistiklart kurumlarin
ideolojilerinin Otesinde olacak sekilde- gazetecilik mesleginin profesyonelligi

uzerinden tanimlarlar.

“Cogulcu yaklasimda gazeteciler nesnellik ve ozerklik normlarina uyan
profesyoneller olarak goriilir” (Tilig, 1998: 54). Bu cergevede, Ozgiirce eyleyen
medya calisan1 tablosu, editoryal bagimsizlik iddiasinin da temelini olusturur.
Gazetecilerin, nesnel ve ozerk oldugu 6n kabulii, onlar1 profesyoneller olarak
degerlendirmek anlamina gelmektedir. “Basin mesleginde calisanlart ‘gercege’
(dogruya) ulagma yetisine sahip profesyoneller olarak gérme aligkanligi” dogrudan,

egemen kuramin dzgiir medya savi ile iligkilidir (Inal, 1993: 156).

“19. ylizy1l sonunda ortaya ¢ikan ve toplumsal sorumluluk kuramiyla gii¢
kazanan, gazeteciligin dordiincii gii¢ paradigmasina dayali profesyonel bir meslek
olarak tanimlanma ¢abasi, elestirel yaklasimin argiimanlarin1 destekler niteliktedir”
(Tas, 2012: 118). Bu baglamda, profesyonellik ideolojisi ve etik, sermayenin
simnirlamalarina karsi, kendini koruyan bagimsiz gazeteci tasarimini; dolayisiyla
editoryal bagimsizlik iddiasimi icermektedir. Bu bakis, medyanmn dordiincii 6zerk

gii¢, calisanlarin ise bagimsiz aktorler oldugunu varsaymaktadir.

Adakli, bagimsiz gazeteci mitinin ardinda, tarihsel olarak yapilasmis,
profesyonellik ideolojisi ile bezenmis gazetecinin durdugunu ifade eder. Ug yiizyillik
profesyonellik ideolojisi, muhabirin, dogrudan bir miidahaleye maruz kalmadan,

kendi kendini denetlemesine sebep olur. Haber metni ve akredite kaynaklari ile olan

8 Mark Deuze ise, profesyonelligin tanimlayicilarini, kamu hizmeti, objektiflik, 6zerklik,
anindalik ve etik olarak siralamaktadir (Deuze, 2005: 446-447).
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iligkilerin de, tarihsel olarak yapilastigini hatirlatan yazar (Adakli, 2010a: 87);

editoryal bagimsizlik tezinin, liberal bir mit oldugunu ortaya koymustur:
Oysa kapitalist iiretim tarz1 icerisinde bu sekilde tanimlanan bir bagimsizlik, aktif riza
iiretimi i¢in yararli bir mittir. Gazetecinin haberi yazarken bas basa kaldifi sorun,
devletin, biiyiik sermayenin ya da patronun dogrudan miidahalesi degildir. Ancak
meseleyi “disaridan, dogrudan miidahale” gibi sunmak, dogrudan miidahalenin
gozetmedigi her yerde ‘gazeteci bagimsizligindan’, ‘objektif’, ‘tarafsiz’ haberden
bahsetme ve ¢ogu kez manipiilasyonu gizleme, Ortbas etme imkani saglar (Adakli,
2010a: 80-81).

Ozgiirce eyleyen aktdr resminin, habercilik alanindaki karsiligi, &zerk
muhabirdir. Gergekten de, toplumdaki diger ¢ikar gruplarinin etkisinde kalmayan
medya c¢alisani, anaakim yaklasimlar i¢in temel bir belirleyendir. Bu baglamda,
“Ozglir ve bagimsiz birey iddiasinda olan liberal kuramin 6zerklik iddiast vardir”
(Curran, 2005: 378)9. Stuart Hall’in, Amerikan dar gorislilligii ve demokratik
seckincilikle iliskilendirdigi, ¢ogulculugun ideolojik perspektifi (Hall, 1999) ile
0zerklik arasinda temel bir baglant1 vardir. Bu nedenle, “¢ogulcu yaklagim, medyanin

ozerkligine asir1 6nem verir” (Curran, 2005: 397).

Medya sahibinin, tretim siirecine “karigmamasinda” etkili olan temel unsur,
alanin, profesyonel kisilere birakilmis oldugu iddiasidir. Bu noktada, etik ve
profesyonellik iddiasi, miidahalenin gizlenmesinde ve sahibin mutfaga girerek;
dogrudan denetlemek zahmetinden kurtulmasinda, 6nemli rol oynamaktadir.
Editoryal bagimsizlik iddiasinin temelinde duran profesyonellik ideolojisi,
gazetecinin akredite kaynaklariyla iligkisine baghdir. iktidarin sdylemlerini tastyan
haber kaynaklarina olan yakinligi, muhabirin, iliskileri bozmaktan kaginmasina ve
hi¢cbir miidahaleye gerek kalmadan, editoryal bagimsizligindan vazgegmesine neden
olmaktadir:

Gazeteciligi ‘profesyonel’ bir ugras olarak tanimlayan bu kriterler, ayni zamanda

haberde goriislerine siklikla yer verilen kaynak kisi ve kurumlarin (ki bunlarin arasinda

hikkiimetin onde gelen kisileri, g¢esitli kurumlarin {ist diizey kisi ve sdzciilerini,

? Liberal / ¢ogulcu toplum modeli, 6zerk medya calisanina ek olarak, “simirh etkiler
paradigmasini, dzerk medya profesyoneli ve aktif izleyici fikrini temel alir” (Kaya, 2008:
59). Bu ii¢ unsur, liberal kuramin medya tasavvurunun belirleyenleridir ve iletisim siirecini,
toplumsal baglamindan ve dolayimlama mekanizmalarindan kopararak basitlestirir.
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orgiitlenmis baski gruplarini ve ‘uzman’ olarak tanimlanan kisileri sayabiliriz), durum
tanimlarinin  diizenli bigimde haberlere girmesi ve sonugta bu kisi ve kurumlarin
sdylemlerinin inanirliginin haber metinleri iginde yeniden kurulmasina yol acar (Inal,
1993: 157).

Haber kaynaklar1 ile olan bu iliskiler, dil icerisinde tekrar kurulmaktadir.
Dolayisiyla, muhabir, tek basina haberini yazdigi anda bile, editoryal bagimsizliga
sahip degildir. Haber yaziminin kodladigi kurallart agmak, muhabir i¢in miimkiin
olmamaktadir. “Sozciikler, gazetecilerin kaynaklardan bagimsiz, biitiiniiyle 6zerk bir
konum iginde olay1 gergevelendirmek iizere sectikleri sdzciikler degildir” (Inal, 1995:
114). Bu baglamda, editoryal bagimsizlik konusunda, yalnizca tiretim iligkileri degil;

profesyonellik ideolojileri de belirleyici olmaktadir.

1.4 Editoryal Bagimsizlik ve Yeni Yoneticilerin Konumu

Profesyonellik ideolojisi ¢ergevesinde, yoneticilerin konumu da, editoryal
bagimsizlik sorunu i¢in 6nem tasimaktadir. Eric Klinenberg’in de belirttigi gibi,
gazetecilik alaninda, yonetimsel ve editoryal islemler arasindaki efsanevi ayrimin
¢okmesi, medya endiistrisinin yeni resminin belirleyenlerinden biridir (Klinenberg,
2005: 50)™. “Artik haber ile isletme ve reklam birimlerinin birbiri i¢ine daha fazla
gectigi bir doneme girilmistir” (Adakli, 2010b: 89-90). Miilkiyet yapisindaki
doniistimiin sonucunda, haber merkezlerinde, editoryal yonetim ile isletme yonetimi
ayrimi ortadan kalkmistir (Kaya, 2008: 285). Yazi isleri ile ticari fonksiyonlar i¢ ice
gecmistir.  Yoneticiler, sadece, haber {iretim siirecinin, igerik agisindan
belirlenmesinde yer almakla kalmayarak; isletme fonksiyonlarina igkin hale
gelmistir. Boylece, aslinda, gazeteci kokenli olan haber yoneticileri, idari ve ticari
faaliyetlerle dogrudan baglantili bir konuma ge¢mistir. Isboliimiindeki bu yeni

yapilanma, medya yoneticileri {izerinden, yeni bir gorev dagiliminin olusmasina

10 Eric Klinenberg, Metro News kod adini verdigi bir haber kurulusunda katilimli gézlem
yapmistir. Klinenberg, bu kurulusta, dijital cagda, haber iiretimi siirecini; yakinsama rejimleri
ile yeni yonetimsel stratejilerinin haber igerigini ve habercilik isini nasil etkiledigini
irdelemistir. Caligmasinda, 1970’lerden sonra, endiistriye hakim olan bazi gelismeleri; aile
sirketlerinin ortadan kalkmasi, konglomeralagmanin artmasi, yeni iiretim kosullarindan
sikdyet eden gazetecilerin mesruiyetinin sikintiya girmesi, bu baglamda, yildiz muhabirlerin
dogusu ve muhabirler arasindaki u¢urumun derinlesmesi olarak siralamaktadir (Klinenberg,
2005).
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sebebiyet vermekte; bu durum, ist diizey ¢alisanlari, sirket sahibi ile haber iireticisi

Ozelliklerini bir arada tagiyan, yeni bir konuma yerlestirmektedir.

fletisim alanindaki egemen kurama gore, medya orgiitleri, devletten, siyasal
partilerden ve baski gruplarindan bagimsiz bir yonetici elitin elindedir. Bu tanim,
editoryal bagimsizlik icin onem tasiyan, “cikar gruplari, 6zerk medya, bagimsiz
yonetici elit ve medya profesyoneli olan gazeteci” gibi temel izlekleri
barindirmaktadir. Bu resmin temel figiirleri, toplumdaki diger ¢ikar gruplarinin
etkisinde kalmayan medya, 6zgiirce icerik iireten haberciler ve bu igerikleri 6zgiirce
miizakere eden izleyicilerdir. Bu durumda, artik, haber {iretim siirecinde, farkli
kontrol asamalar1 s6z konusudur. Sahiplik ve yoneticilik fonksiyonlarinin ayrilmast,
kontroliin sanki genel yaymn yonetmenleri, list diizey editorler ve son asamada da,
muhabirin kendisindeymis gibi gériinmesine neden olmaktadir. Oysa haber iiretim

stireci, hala sahipler tarafindan denetlenmektedir.

Editoryal bagimsizlik meselesi, degisen sahiplik yapisi ve miilkiyet ile
kontroliin ayrilmasi ile iliskilidir. Bunun sonucu olarak, “yénetici ekip, sahiplerden
¢cok daha fazla o6n plana c¢ikmaktadir” (Adakli, 2006: 74). Yonetici ekibin,
sahiplerden daha fazla gorliniir olmasi; denetim merkezinin degistigi anlamina
gelmemektedir. Haber tiretiminde asil kontrol mercii, medya kurulusunun sahibidir.
“Marx, bu ayrisma sirasinda profesyonel yoneticilerin yiikselisini, kontrol merciinin
degisimi olarak degil, endiistriyel emegin bdliinmesinde ileri bir agama olarak
kaydetmistir” (aktaran Adakli, 2006: 74). Bu durum, isboliimii ve buna bagl olarak

olusan, denetim stireglerinin karmasiklasmasi anlamina gelmektedir.

Egemen kuramin, miilkiyet-kontrol iligkisi yerine 6nerdigi denklem, yonetici-
kontrol iligkisidir. Buna gore, kontrol, miilk sahibinin degil; yetenekleri sayesinde,
yonetici koltugunu “hak etmis” yoneticinin elindedir. Bu kisiler, siradan insanlardan
iistiin niteliklerle, 6zellikle de yonetme becerisiyle donatilmis seckinlerdir. Vilfred
Pareto ve Gaetano Mosca’nin seckinci teorileri, Adolf Berle ve Gardiner Means, Ralf
Dahrendorf ve James Burnham’in yazdiklariyla gliglenmistir. Dahrendorf,
Endiistriyel Toplumlarda Swuif ve Swuif Catismasi adli kitabinin temelini, Karl
Marx’1n sinif analizini elestirerek kurmustur (Dahrendorf, 1959), Berle ve Means ise,

tiretim araglarinin sahipligi ile kontroliinlin birbirinden ayrildigi, yeni bir devrim
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tanimlamistir (Berle ve Means, 1968: xlii). Yeni yonetici elitler ve “yeni prensler”
oneren bu goriisler, medya kuramlar1 igin de son derece Onemlidir. Ciinkii bu
gorlsler, medyada giicilin, sahiplerinin degil; yoneticilerin elinde oldugunu iddia
eder:
Bu varsayim 19. yiizyilin sonlarinda gerceklesen gelismelere dayandirilmaktadir.
Sirketler artik iyice biiylidiigii ve sermaye hisse senetleri satigt yoluyla dagildigi igin
kapitalist miilkiyetin dogasi degismistir. Bu yilizden isletmelerde asil gii¢ sahipleri miilk
sahipleri degil, yeni bir sinif olan menajerlerdir. Berle ve Means (1968) bu gelismeler
sonucunda ortaya ¢ikan profesyonel yoneticileri yeni prensler olarak tanimlar ve iktidari
miilk sahiplerinin sagladig1 araglarla yeni prenslerin kullandiklarini ileri siirer. Bu
yaklagima en 6nemli katkiy1 yapan ¢aligma James Burnham’in Yonetimsel Devrim (The
Managerial Revolution-1960) kitabidir. Burnham, gerek devlet, gerekse isletmeler
diizeyinde profesyonel yoneticilerin giiciiniin son derece arttigini ileri siirer (Tilig, 1998:
41-42).

Yoneticinin sinifsal konumunun, diger habercilerden farkli olmasi ve
mesleginin, gazetecilik olmaktan ¢ikmasi; yonetici devrimini sinanmaya deger kilar.
Ciinkii 6zl bir anlatimla, yoneticiler ayn1 zamanda sahiptir; yonetici-sahip siniflar
kopuk degildir ve yonetici de {ist siniftandir (Adakli, 2006: 67). Yonetici devrimi,
medya endiistrilerinde, sahiplik ile kontrolii birbirinden ayirmistir (Golding ve
Murdock, 1979: 20). Boylece, sahiplik ile yoneticilik arasindaki ¢izgi
belirsizlesmistir (Grattan, 1998: 4). Medyanin yeni prensleri ise, genel yaym
yonetmenleri, iist diizey yoneticilerdir. Ancak egemen kuram, bu “prenslerin”,
medya sahipleriyle olan iligkilerini ve ait olduklar1 sinifsal yapiyr goz Oniine
almamistir. Ayn1 zamanda, aragsalci bir sekilde, biitiin kurumsal yapilanmayi, sadece

yonetici elitler lizerinden agiklamaya c¢alismistir.

Sonu¢ olarak, bu yaklasim, odagi, miilkiyetten, bilgi ve uzmanliga
kaydirmaktadir (Murdock, 1977: 11). Miilkiyeti ve iiretim iliskilerini yok sayarak;
haber iiretiminde, bilgi ve uzmanligin altin1 ¢izmek, seckin kuramlari ile paralellik
icermektedir. Bu kuramlar, lretim siireclerinde, sermaye ve miilkiyetin temel
belirleyen oldugunu gormezden gelerek, yonetim fonksiyonlarini 6n plana ¢ikarirlar.

Bu haliyle, editoryal bagimsizlik iddias1 da, bir se¢kin kuramidir.
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Egemen kuram, yoneticilerin 6n plana ¢ikmasit ve sahipligin gizlenmesi
nedeniyle, medyada, dogrudan miidahalenin olmadigi durumlarda, 6zgiirliikten soz
edilebilecegini savunmaktadir. Adakli, egemen kuramin bu iddiasmna karsi ¢ikar.
Medyada, 6zellikle, sahiplik boyutunda ger¢eklesen miidahalelerin™, hicbir zaman
dogrudan olmadigini hatirlatir. Bu bakis, sahibin miidahalesini yok sayan ve dolayl
miidahaleyi gozden kaciran editoryal bagimsizlik iddiasinin da merkezinde
durmaktadar:

Ancak sahipler, bu tiir dogrudan miidahaleler olmasa da gazeteciligi kontrol eden en
onemli kaynagin, yani miilkiyet iligkilerinin tam ortasinda yer aldiklar1 i¢in yapisal bir
siirliligi temsil ederler. Dogrudan miidahalenin olmadigi yerde basin 6zgiirliigiini
varsaymak, liberal bakig agisinin bir {irtiniidiir (Adakli, 2010a: 66).

Adakli, miidahale merci olarak, yoneticilerin atanmasina da itiraz eder.
Yoneticiligin, artik sahiplige ickin hale geldigini ve sermayenin bir fonksiyonu
olarak islev gordiigiinii hatirlatir. Ayrica, yoneticiligin, hicbir zaman miilkiyet
yapisindan ve {retim iligkilerinden kaynaklanan tahsisi kontrol giiciinii elinde
tutamayacagini kaydeder. Bu yaklasim, editoryal bagimsizlik iddiasi i¢in de biiyiik
onem tasimaktadir. Ciinkdi, editoryal bagimsizlik, yoneticinin ve muhabirin sahiplik
yapisindan 6zgiir bir sekilde, haber yazim siirecinde aktif olacagini iddia etmektedir:

Dev iletisim ve medya sirketlerinin sahiplerden daha ¢ok (CEO’lari'?) yine medya
iceriklerinde boy gostermektedir. Bu tip yoneticileri medya endiistrisi baglaminda
diistindiigiimiizde karsimiza, operasyonel ve tahsisata iligkin kontrol birimlerinin son
derece siki bicime birbirlerinin igine girmis oldugu bir sirket yapisi ¢ikmaktadir. Bu
yapt igerisinde medya yoneticisi, mesleki ilke ya da kaygilarla hareket eden iicretli
profesyonel degil, kar maksimizasyonunda dogrudan g¢ikart bulunan bir sermaye
bilesenidir (Adakli, 2010a: 71).

Bu durum, miilk sahibinin, yonetim islerini, gazetecilik kokenli, bir genel
yayin yonetmenine aktarmasini ve yeni bir yonetici tipinin olugmasini, beraberinde
getirir. Yeni yapida, cogu zaman, kontroliin kaynagi, yonetici gibi goriiniir; bu yolla,

tiretim iligkilerinin, kontrol iizerindeki belirleyiciligi ve medya sahipligi goriinmez

" Gazeteci iizerindeki smuirhliklar, cinayet, yasal siirhiliklar, reklamcilik, sahipler, polis,
gizli devlet olarak siralanabilir (Keeble’den aktaran Adakli, 2010a: 62-69).

12 Tiirkgeye, icra kurulu baskani veya genel miidiir olarak tagman, chief executive producer
kavraminin, haber merkezlerindeki karsiligi, haberin hem mali 6zelliklerinden, hem de
editoryal iceriginden sorumlu olan genel yayin yonetmenidir.
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kilinir. Ancak, bu yonetici, iddia edildigi gibi, kontroliin sahibi degildir ve

gazetecilik vasiflarini, isletmeci kimligi i¢in feda eder.

Yoneticinin, sirketteki sinifsal konumu ve statiisii de degistirilmistir.
Medyada, hisseden pay verilmesi yoluyla, gazeteci-isadamlar1 iiretilmis; boylece,
miidahalenin, dogrudan, patrondan gelmesine yonelik ihtiya¢ ortadan kalkmistir
(Kaya, 2008: 308). Yoneticinin sirketin hissedar1 haline getirilmesiyle ve 6zellikle alt
diizeylerde calisan muhabirlere gore, ¢ok yliksek maas almasiyla, diger gazetecilerle
ayni siniftan olmasi engellenmistir. Boylece yonetici, kendini sahiple ayni safta;
meslektaglarint  ise, karsisinda hissetmeye baslamig, mesleginin gereklerine

yabancilagsmistir (O’Neil’den aktaran Tilig, 1998: 243).

2. Saha Arastirmasi: Tiirkiye’de Anaakim Televizyonlarda Haber Uretim Siireci
2.1. Yéntem

Bu ¢alismanin, saha arastirmasi, Istanbul’da Fox TV, TGRT Haber, Kanal D,
TV8 ve STV Haber’de yapilan katilimli gozlemlere ve goriismelere dayandirilmistir.
Eglence kanallarindan Fox TV, Amerikan sermayesine dayandigi; Kanal D, ¢ok
reyting aldigi ve kurumsallasmis bir yapi igerisinde isledigi; TV8 ise, butik bir
televizyon kanali oldugu i¢in se¢ilmistir. TGRT Haber, bir haber kanalinin rutinlerini
1zlemeye olanak saglayan yapist nedeniyle; STV Haber ise, muhafazakar egiliminden

dolay1 tercih edilmistir.

Calismanin saha arastirmasi ic¢in gerekli izinleri almak, zorlu bir siireg
olmustur. Tirkiye’de, televizyon kanallarinda, katilimli gézlem yapma konusunda
yoneticilerden izin almak kolay degildir. Yoneticileri, editoryal bagimsizligin yapisal
belirleyenleri gibi bir konuda, katilimli gézlem yapmaya ikna etmek, ¢cok uzun bir
calismanin sonunda gergeklesmistir. Arastirmaci, gerekli izinleri aldiktan sonra,
genel yaym yonetmenlerinin uygun gordiigli bir ¢alisanin yanima yerlestirilmistir.
Boylece, haber iiretim siireci, farkli konumlardan gozlemlenmistir. Stireg, Fox TV ve
Kanal D’de muhabirlerin; TGRT Haber’de istihbarat sefinin; TV8’de genel yayin

yonetmeninin asistaninin; STV Haber’de ise yurt haber editoriiniin bulundugu

e-qgifder, CiltVolume:2, Sayi/Number:4, €yliil/September 2014 eqifder gumushane.edu.tr



113

Turkiye’deki anaakim televizyon kanallarinda...

konumdan izlenmistir. Siirekli notlar tutulmus; haber {liretiminin yapisal unsurlarinin

bir izlegi ¢ikarilmstir.

Saha arastirmasinda, profesyonellik ideolojisinin temel bir geregi olarak,
akredite haber kaynaklar1 ile olan iligkilerin, haber iiretim siirecini nasil bir
yapisallasma igerisine yerlestirdigi  bulgulanmaya ¢alisilmistir.  Kendilerini
profesyoneller olarak konumlayan habercilerin, akredite kaynaklarinin se¢iminde ne
Olglide Ozgiir olduklari; marjinal kaynaklara hangi oranda basvurabildikleri gibi
sorular yanitlanmistir. Arastirmada, Tirkiye’de, habercilik endiistrisinin temel
aktorlerinin, hemen hemen hepsine iligskin veri tiretilmeye calisilmigtir. Hem eglence
televizyonlari, hem de haber kanallar1 gozlemlenmistir. S6z konusu kanallar, farkli
ideolojilerden beslenmekte; ancak, haberciligin ortak yapisal kurallarina da tabi
olmaktadir. Bu baglamda, ideolojik ayrimlar1 da kapsayacak sekilde, haber endiistrisi

ele alinmaya calisilmis; kanallar arasindaki farkliliklar ve benzerlikler saptanmustir.

Bu ¢alismada, Fox TV, TGRT Haber, Kanal D, STV Haber ve TV8’deki
giindelik rutinlerden yola c¢ikarak, Tirkiye’deki anaakim televizyonlarda,
profesyonellik ideolojisinin, haber iiretim siirecini ne Olgiide belirledigi ortaya
konmaya c¢alisilmistir. Bu c¢ergevede, s6z konusu kanallarda profesyonellik

ideolojisinin, tiretim siireci lizerindeki yapisal belirlenimi 6zetlenmistir.

2.2. Bulgular: Tiirkiye’de Haber Uretim Siirecinin Yapisal Unsuru olarak

Profesyonellik ideolojisi

Yapilan saha arastirmasindan anlasildigi tizere, Tiirkiye’de, profesyonellik
ideolojisi ve nesnellik adi altinda, kanaat gazeteciligi ve politiklik dislanmaktadir.
Profesyonellik ve nesnellik, “dedi-dedi” seklindeki aktarmali / rapor etmeli

habercilik, politik meselelere temas etmemeyi beraberinde getirmektedir.

Haberciligin, akredite kaynaklarina dayanmasi gereken bir is olarak
kurgulanmasi, onun profesyonel bir meslek tasarimi i¢inde yer almasi ile iligkilidir.
Akredite haber kaynaklarina dayanarak haber yapinca; muhabir, ideolojik
yonelimlerinden uzaklagmis gibi goriinmektedir. Bu durumda, akredite kaynaginin,

Oznel degerlere sahip olmadig farz edilir. Haberci sadece akredite kaynaktan aldig:
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bilgileri aktaran, teknik bir is yapan, bir profesyonel olarak sunulur. Bu sekilde,
haberin fikirsel, politik yani gizlenir; habercilik bigimsel bir ise indirgenir.
Profesyonellesme, niteligin, hiz ve rekabet ugruna hige sayildigi, bir emek siirecini
icerir. Akreditasyona siklikla basvurulmasinin bir nedeni de, var olan kaynaklara

danismanin, yeni kaynaklar aramaktan daha kolay olmasidir.

Kanallarin ortak haber degerlerine sahip olmasi, iiretim siirecinin 6zdes
kurallar1 oldugunu ve yapisal olarak belirlendigini ortaya koymaktadir. Tiirkiye’de,
anaakim televizyon kanallarinda, yer alan politika haberlerinde, kanallar gogunlukla
ayni kisiyi, aym sozciiklerle 6n plana ¢ikarmakta; ayni gorsel ve isitsel unsurlari
kullanmaktadir. Haberin yerlesik sunum ve se¢im degerleri vardir. Bunlar, bazi
konular1 kapsam disinda birakir. Bu, stratejik bir tercihtir. Haber degerlerini bilmek,

haberciligin, profesyonellik ideolojisinin énemli bir pargasidir.

Tiirkiye’de, anaakim televizyon haberciliginde, profesyonellesmenin
tezahiirlerinden biri, i¢erikten arindirmak ve bigcime makyaj yapmaktir. Bu siirecte,
haberci, ekrani bir vitrin olarak gormeyi 6grenir. Gergekten de, haber merkezlerinde,
politik sorunlar yerine, ekrana yansiyan, bigimsel 6geler dSnemsenmektedir. Ornegin,
NTV’de, yonetmenin ekrani dort parcaya bolmesi gibi, bigime iligkin bir unsur,
TGRT Haber’de Genel Yaym Yonetmeni tarafindan, dnemli bir tartisma konusu
olarak goriilmiistiir. Kanallarda, 6nemsizi ve bi¢imseli 6n plana ¢ikaran, toplumsal ve
politik olani ikinci plana atan, bir atmosfer hiikiim stirmektedir. Muhabir, bigimsel
konular1 umursamakta; vitrinin bigcimsel 6zelliklerine bakilmakta, icerik ikinci plana

atilmaktadir.

Arastirma kapsaminda goriisiilen habercilerin, tarafsizlik iddiasina iliskin
Ozalgilari, belli bir tutarlilik icermemektedir. Bazi haberciler, kendi degerlerinden ve
akreditenin degerlerinden, bagimsiz bir gerceklik olduguna inanmaktadir.
Mubhabirlerin, objektif olduguna inanmalarinin nedeni, profesyonellik ideolojisidir.
Dogrudan ideolojik yayin yapan kanallar bile, yansiz haber yaptigim1 iddia

etmektedir. Oysa, haberdeki ileti dolayimlanmis, yeniden iiretilmis gergekliktir.

Uretim siirecinde belli egilimler, tercihler ve yapisal 6zellikler, kisa zamanda

dogallagmakta, olaganlasmakta ve goriinmez hale gelmektedir. Haberci, kendini bir
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uzman olarak tanimlamakta ve haberci olmayanlardan farkli bir konuma

yerlestirmektedir.

Profesyonellik ve gercekligi oldugu gibi sunma iddiasi, habercinin bir aktarici
oldugu duruma denk gelmektedir. Haberci, akredite kaynagini ve bakis agisini
belirledikten sonra bir konum aldig1 igin, aktarici habercilik miimkiin degildir.
Ozetle, profesyonellik, bir haber manipiilatorii olmak anlamina gelmektedir. Haberci,
aktarict pozisyonunda kaldig1 durumlarda bile, profesyonelliginin arkasina siginarak,

haberi manipiile etmek zorunda kalan biridir.

Profesyonellik, haberciyi, bir “meslek erbabi”na doniistirmektedir. Bu
durum, muhabirin, politik durusunu birakmasina ve yabancilagsmasina neden
olmaktadir. Bu, haberciyi, herhangi bir kanalda c¢alisabilecek biri haline
getirmektedir. Ornegin, arastirmanin yapildigi dénemde, TGRT Haber’de Ekonomi
Editorii olarak ise baslayan haberci, gegmiste farkli ideolojilerdeki televizyonlarda
calismistir™. Cogu zaman, muhalifligi ile taninan haberciler bile, maddi varolus
kosullarmi gerceklestirmek igin durusundan feragat edebilmektedir. Ornegin, 28
Subat 2013 tarihinde, Istanbul Ayazaga’daki CNBC-e'* haber merkezinde yapilan
goriismede, Haber Miidiirii, sol tandansli bir kisi olmasina karsin, Kira giderlerini
O0deyebilmek i¢in, goriistiniin disindaki haberleri yapmak zorunda oldugunu
sOylemistir. Profesyonellik, bu sekliyle, ideolojik egilimleri yok saymayi
icermektedir. Ancak, katilimli gézlem yapilan kanallardan, STV Haber, ideolojik

ayrimi nedeniyle, kategori disinda birakilmalidir.

Profesyonellik, habercinin kendini, meslegi {izerinden {istiin ve farkli bir
konuma yerlestirmesini icermektedir. 14 Mart 2013 tarihinde goriisme yapilan™ TV8
Istihbarat Sefi, haberin giivenilirligi konusunda, muhabirini referans aldiklarni
belirtmektedir. Buna gore, haberciler, biiyiikk oranda birbirini tanimakta; muhabirin

ismini bilmedikleri durumlarda ise, haberin yazilis tarzindan, dogru olup olmadigim

3 Edit6r, Kanal B, Kanal 24, ATV ve A Haber’de gorev yapmustir.

14 CNBC-¢’de, yaklagik 10 muhabir, 10 editdr caligmaktadir. Bu 20 kisilik editoryal
kadronun {izerinde, istihbarat sefi, haber miidiirii, haber koordinatorii ve genel yaymn
yonetmeni bulunmaktadir.

5 S6z konusu goriisme, istihbarat sefinin odasinda gergeklestirilmistir. TV8°de, istihbarat
sefi icin 6zel olarak ayrilmig bir oda vardir. Sasirtic1 bir sekilde, hiyerarsik olarak daha {ist
konumda bulunan haber miidiirii i¢inse boyle bir 6zel mekan ayrilmamaistir.
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anlamaktadir. Sef, bu asamada, habercileri, diger insanlardan ayirmakta; istiin bir
konuma yerlestirmekte; “biz siradan insanlar gibi degiliz. Bizde habercilik i¢giidiisii
vardir” demektedir. Bu haliyle, haberci, bir profesyonel olarak, diger mesleki

gruplardan ayristirilmaktadir™®.

Profesyonellesmenin  6nemli bir basamagi, akredite haber kaynagi
bagimhligidir . Yapisal-smai iiretimin, temel yapisal belirleyenlerinden biri, az
zamanda, ¢ok triin tiretmektir. Bu nedenle, hizli olabilmek icin, rutin haberlere ve
akrediteye, dolayisiyla, iktidar odaklarina®® bagsvurmak gerekmektedir. Ug yiiz yillik
profesyonellik ideolojisi, akreditenin sdylemini yeniden {iretmeye dayalidir.
Mubhabir, akreditenin, dolayisiyla iktidarin durum tanimlarini bilir; en Onemli
aciklamalari, giindemin sicak konularini takip eder ve akreditenin durum tanimlarin

. . . 19
yeniden liretir .

Ancak, Tirkiye’deki anaakim televizyonlarda, muhabirler, akredite
kaynaklarini segerken 6zgiir degildir. Bazen yoneticiler, muhabire, hangi akredite

kaynagina danisacagini / hangisine danismayacagini bile acik¢a sdyleyebilmektedir.

® Nurcan Akad’m su sozleri, gazetecilerin, profesyoneller olarak kendilerini, diger uzamsal
noktalardan, nasil ayirt ettigine bir 6rnek sunmaktadir: “Reflekslerimizin, merakimizin,
ilgimizin her zaman ayakta olmasi gerekiyor. Bizi tapu idaresindeki memurlardan, iyi
bankacilardan, iyi yoneticilerden, herhangi bir kimseden ayiran sey, gazetecilik meslegini
benimsemis olanlarin hayata, diinyaya, olan bitene karsi sonsuz bir merak iginde olmasi, ilgili
olmasi, siipheci olmasi, kuskucu olmasi, gordiigii her seye inanmayip arastirmak istemesi”
(Akad, 2009: 264). Ancak, bazi haberciler, kendini, diger insanlardan farkli bir profesyonel
olarak konumlandirmanin getirecegi olumsuzluklardan haberdardir. Ornegin, Ipek Calislar,
gazeteci adaylarini, profesyonellik ideolojisine karsi uyarmaktadir: “Profesyonel ideoloji bir
noktadan sonra, gazeteci kimligi ile biitiinlestigi i¢in haber acisindan sagliksiz sonuglar
doguruyor” (Calislar, 2009: 297).

7 Adakl’min da belirttigi gibi, akreditasyon, bir kontrol aracina doniisebilmektedir (Adakli,
2010a: 64). “Gergekligi” belirleyen unsurlardan biri, kaynagin giivenilirligidir. Bu, muhabirin
zihninde, bilginin sahiciligini / otantikligini artirir. Profesyonelligin miras alinmig bilgeligi,
habercileri, belli kaynaklara kars1 elestirel olmaktan uzak tutmaktadir (GUMG, 1980: 18).

8 “Her seyden 6nce, haber, kaynaga bagimli bir metindir; ‘akredite’ iktidar, bilginin
kontroliinde de s6z sahibi olmaktadir” (Adakli, 2010a: 87).

9 Ayse Inal, iktidarin durum tamimlarinm, habere yerlestirilmesi siirecini, su sekilde
aciklamaktadir: “Basin bu c¢ergeveleri olustururken ¢ogunlukla haber kaynaklarinin durum
tamimlarina dayaniyor. Bu cergeveler bir kez kurulunca daha sonra ortaya c¢ikan benzer
olaylara da dayamiyor. Bu tarz bir haberciligin nasil gelisip yerlestigini anlamak igin
oncelikle gazetecilerin giinliik pratiklerine ve profesyonellik ideolojilerine bakmak gerekli.
Diger yandan, medyanin ekonomi politigi, bize, {iretim pratiklerindeki yapilanmay1 icine
yerlestirebilecegimiz genis haritayr sunuyor. Cercevelerin olustugu baglam bu saydigimiz
unsurlar; bunlarm kuruldugu yer ise haberin dili ve sdylemi” (inal, 1995: 112).
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Ornegin, 13 Mart 2013 tarihinde yapilan sabah toplantisinda, Kanal D Haber
Miidiirii, muhabirin bagvuracagi akrediteye karismistir. S6z konusu haber, politik
igerige sahip olmayan, bir yasam haberi olmasina karsin; miidiir, toplant1 sirasinda,

muhabire, dogrudan, hangi akreditasyona bagvurmasi gerektigini soylemistir.

Bir televizyon kanalinin haber kaynaklari, haber ajanslari, gazeteler, kanala
gelen istihbaratlar (halktan gelen sikdyet telefonlar1), akredite kaynaklarindan
(bakanliklar, dernekler, kuruluslarin 6nceden belli olan, planli ve rutin giindemleri)
kanala gelen e-postalar, fakslar, arastirmaci gazetecilik sonucunda belli kaynaklardan
ulasilan bilgiler ve habercilerin kendi bilgi birikimi sonucunda yakaladig: celiskiler,
onerdigi haberlerdir. Ozellikle eglence kanallari, gazeteleri, dogal haber kaynag
olarak kullanmaktadir. TGRT Haber ve STV Haber, haber kanali olduklar1 igin,
akredite kaynagi olarak, gazeteleri, eglence kanallarina gére daha az kullanmaktadir.
Buralarda, temel akredite haber kaynaklari, ajanstan gelen giindem igerikleridir.
Gazeteye ek olarak, daha hizli isleyen internet gazeteleri de, akredite kaynagi olarak
gorev gormektedir. Akredite kaynaklari ile dogrudan konusmak yerine, internet,

gazete ve ajans dolayimi ile haber almak daha yaygin kullanilan bir yontemdir.

Akreditasyona bagvurma agisindan ise, haber kanallar1 ve eglence kanallar
arasinda belirgin bir fark yoktur. Gozlem yapilan siirecte, TV8 ve Kanal D’deki,
birkag istisnai 6rnek disinda, televizyon kanallarinda, muhabirlerin siirekli danistigi
akredite kaynaklarindan yoksunlastiklar1 goriilmiistiir. Politik haber yapilmadig1 ve
sansasyonel haberlerin en ist diizeye ulastigi, Fox TV’de, temel akredite haber
kaynaklarini, felakete ugrayan magdurlar olusturmaktadir. Yasam haberlerinde,
akredite kaynagi, avukatlar, profesyoneller, fakir aileler olabilmekte ve bu kosullarda
halka mikrofon uzatilabilmektedir. Ancak, politik haberlerde, kimse halka soru
sormamaktadir. Akredite kaynaklarina basvurma, daha cok politik haberlerin

yogunlukla yapildigi, Ankara’da subelerinde gergeklestirilmektedir.

Arastirma yapilan siire igerisinde, gozlemlenen televizyon kanallarinda,

imrali Tutanaklari’nin icerikleri ve bunlarin basma sizmasi®® konusunda hic haber

2 imrali Tutanaklari, 28 Subat 2013 tarihinde, Milliyet gazetesi muhabiri, Namik Durukan
tarafindan basina tagimigtir. Bu Onemli gelisme, arastirmanin yapildigi déneme denk
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yapilmamistir. Kanallar, kendilerine ¢izilen ¢ergevenin disina ¢ikma konusunda, hig¢
istekli degildir. Bu anlamda, haberin pesinde kosma arzusu, tamamen terk
edilmistir®™. Habercilerde, profesyonelligin bir uzantis1 olarak, akredite kaynaklarimna
basvuruldugunda objektif olunacagi inanci bulunmaktadir. Ancak, akredite

bagimliligi, iktidarin sdylemlerini igsellestirmeye neden olmaktadir.

Istanbul’daki televizyon kanallarinda, muhabirlerin, akredite kaynaklarmna
bagvurma tarzlarinda bir farklilasma gorilmistir. Haberi “yazan” -muhabir
araciligiyla- akredite kaynagi, yani iktidardir. Ancak, burada siireg, akredite
kaynaklarina mikrofon uzatma veya haber metinleri igerisinde, onlarin sdylediklerine
yonelik, “ses a¢ma” yerine, cogunlukla, haber ajanslari {izerinden, iktidarin

hareketlerini gdzetleyen ve onlart mercegin merkezine alan bir habercilik anlayisidir.
Sonug¢

Bu calismada, anaakim habercilik sdyleminde, koklii bir yeri olan editoryal
bagimsizlik sorununu kavramak ve agiklamak i¢in, haber {iretim siirecine
odaklanilmistir. Habercilerin, profesyonellik ideolojileri, katilimli gézlemler ve
goriigmeler araciligiyla incelenmistir. Haber {iretim siirecini, bir biitiin olarak
olusturan, maddi kosullara dikkat edilmistir. Buna gore, son tahlilde, editoryal
bagimsizlik, verili iktidar iliskilerinin gériinmez hale gelmesine yol acan ve bu
yizden de statlikonun devaminda etkili olan, bir mesleki mit/ideoloji islevi
gormektedir. Gazetecileri, bagimsiz profesyoneller olarak adeta kutsarken; onlarin
deneyimledigi adaletsiz, esitsiz, bagimli emek siireclerini ve maruz kaldiklar

denetim mekanizmalarini gérmezden gelen, tek katmanli bir bakistir.

Profesyonellesme ideolojisinin  geregi olarak, Tirkiye’deki anaakim
televizyon haberciliginde de, muhabirler, kendilerini “habercilik i¢giidiisiine” sahip,
tarafsiz, meslek erbaplari olarak gormektedir. Boyle bir algi, 6zellikle geng

muhabirlerin, ideolojik ve politik kimliginden siyrilmasina; analiz gazeteciligine

gelmistir. Konunun bu kadar taze olmasina karsin, televizyonlar tutanaklarla ilgili haber
yapmaktan kaginmustir.

“! Stanley Cohen ve Jock Young, bir gazetecinin, tim kariyeri boyunca gelistirdigi haber
pesinde kosma arzusunu, “haber damari” olarak tanimlamaktadir (Cohen ve Young, 1981:
17). Muhabirler, “haber damar1” ifadesi yerine, “habercilik i¢giidiisii”, “habercilik geni” gibi
ifadeler de kullanmaktadir.
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goreli olarak izin verebilecek kii¢iik kurumlar yerine, kurumsallasmis, televizyon
kanallarinda g¢alismay1 tercih etmesine yol agmaktadir. Boyle bir sozde tarafsiz

habercilik anlayisi, analizin ve i¢erigin, metinlerden diglanmasina neden olmaktadir.

Tiirkiye’de anaakim  televizyon haberciliginde, profesyonelligin  ve
tarafsizligin temel bilesenlerinden olan, akredite kaynaklarinin se¢imi konusunda da
muhabirler 6zgiir degildir. Ara kademe yoneticiler, muhabire danisacagi akredite
kaynagint dikte edebilmektedir. Secilen akredite kaynaklari, marjinal konumlari
temsil etmekten uzak olduklart i¢in, iktidarin sozciisii gorevi gormektedir. Sonug
olarak, haberciler yayimnlarinda, ¢ok sayida ve farkli spektrumdaki kaynak yerine,
ulagilmasi kolay akrediteye yer vermektedir. Ekranda yer almak igin hevesli olan bu
akredite kaynaklar1 ise, iktidarin tanimlarini yerlestirmede hi¢c de uyumsuz
davranmamaktadir. Ozellikle, iilke i¢in dnem arz eden ve arastirma siirecine denk
gelen ¢Oziim siireci gibi konularda, ayriksi konumlar1 temsil eden kisiler, yaymna
cagrilmamaktadir. Profesyonellik baglaminda, haber konularinin yalnizca uzman
goriislerine hapsedilmesi, konuyla dogrudan iliskisi olan, ezilen konumundakilerin,

haberden dislanmasina neden olmaktadir.

Bu baglamda, Tirkiye’deki habercilerin, editoryal anlamda bagimsiz
olmadiklar: tespitini destekleyecek pek ¢ok giincel 6rnek bulmak miimkiindiir. BIA
Nisan-Haziran 2014 Medya Go6zlem Raporu’na gore, Temmuz 2014°te, 23 gazeteci
hapse girmis, 54 haberci fiilen saldirtya ugramistir. Nisan-Haziran 2014 araliginda
ise, 186 gazeteci isten cikarilmistir (http://bianet.org/bianet/ifade-ozgurlugu). Bu

giincel rakamlar, editoryal bagimsizligin olanaksizligini ortaya koymaktadir
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“1SS1Z ADAM” FiLMi UZERINDEN ISSIZLIGIN ACILIMLARI
Hayriye Zeynep ALTAN'

OZET

Issiz Adam filminin gésteriminden sonra “issiz” olarak tanimlanan ya da tanimlanmak istenen bir
erkek tipinin varlig1 lizerine sdylemler iiretilmistir. Bu séylemler giindelik yasam iginde erkek-kadin iligkilerinin
on plana ciktig1 iletisim ortamlarinda siradan insanin giindemine girmistir. Gliniimiizde, cinsiyet politikalarinin
hizli degisimler gegirdigini ozellikle film ve dizilerle toplumda yeni yasam bicimlerine kaynaklik ettigini
goriiyoruz. Nitekim Film Mor tarafindan diizenlenen, erkek egemen bakis agisiyla g¢ekilen cinsiyetgi filmleri
teshir etmek iizere yola ¢ikan Altin Bamya Odiilleri’nden birinin “Issiz Adam” filmine layik gériilmesi; bu filmin
agk filmi olmanin 6tesinde nasil bir metin oldugunun incelenmesini cazip hale getirmektedir. Kimi bakis agilarina
gore “cinsiyetci” olarak nitelenen bu film gergekte dyle midir? Issizlik, erkek egemen kiiltiiriin bir iletisim ya da
iletisimsizlik kodu mudur? Bu baglamda 1ssizlik kavraminin bir uzam yerine bir insan1 dahasi belirli 6zellikleri
olan bir erkegi nitelemesi neyi ifade eder? Film metninin kendisi, toplumda uyandirdig1 bu etkileri karsilayacak
bir sdylemi tiretmis midir? S6z konusu sorular1 yanitlamaya odaklanan bu c¢alisma, Umberto Eco’nun “metnin
niyeti” olarak soziinii ettigi kavram iizerinden giderek 1ssizligin psikanalitik agilimlarini ortaya koymay1
amaglamaktadir. Bu baglamda ¢alismanin inceleme nesnesi film metnidir, yontemi ise psikanalizdir. Aragtirmanin
bulgularma goére; “Issiz Adam” filmi kadin-erkek iliskilerini diizenleyen toplumsal kodlarin yeniden

yorumlanmasini olanakli kilmistir. Dolayistyla filmi “cinsiyet¢i” olarak nitelendirmek uygun degildir.

Anahtar Sozciikler: Issizlik, Toplumsal Cinsiyet, Psikanaliz

MEANINGS OF DESOLATION FROM THE MOVIE “ISSIZ ADAM” (ALONE, 2008)

ABSTARCT

After the first release of the film Issiz Adam, people argued about a type of a man identified as lonely
or isolated. These arguments and discourses mostly focused on relationships of man and woman in daily life held
a large place in social agenda. Today, we see that gender politics bring us fast changes; especially they become
important sources of having new life styles with the effects of popular films and series. By the way, it is
interesting that the film Issiz Adam is chosen for the Altin Bamya Awards by Film Mor in order to show how this
film is expressing sexism. Giving Issiz Adam a reward in such an ironic way and purposing to announce the films
produced with patriarchal codes, forces us to analyze this film with a view far from a category of love films. Is
this film has a sexist discourse as qualified by some people? ‘Being isolated’ or ‘lonely’... Is it a communication
code of patriarchal culture or a code of communication gap? Through these questioning; What is the meaning of
being isolated as a notion? What is the use of focusing on this notion as a feature of a man instead of showing a
property of sacred or desert places? And we have to ask one more question; Is the film text has a content required
questioning in this way by the audience and reviewers? This research trying to answer all these questions, focuses
on the notion, intention of text, as Umberto Eco figures out in his semiological studies. And we purpose to

! Dog. Dr. Maltepe Universitesi iletisim Fakiiltesi hzeynepaltan@maltepe.edu.tr
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investigate the meaninngs of being isolated by the help of physcoanalytical film method. So the object of this
study is the film text and the method is physcoanalysis. As a result, this film has made it possible to interpret the
social codes in relationships of man and woman again. So it is unnecessary for us to blame the film as a “sexist”

text.

Key Words: Desolution, Social Gender, Physcoanalysis

GIRiS

Issiz Adam filmi igerigiyle, bigimiyle, diyaloglariyla, oyunculariyla ve bir
zamanlar eski tas plaklardan dinlenen sarkilara yaptigi gondermelerle ve ozellikle
film metnine dogrudan anlam yiikleyen ‘Anlamazdin’ adli Gnlii ve eski miizik
eseriyle seyircide ve film elestirmenlerinin sdyleminde kendisine popiiler bir yer
edinmistir. Ozellikle film elestirmenlerinin gdsterim sirasinda ve sonrasinda iirettigi
sOylemler ve cogunlukla kadin izleyicilerin giindelik sohbetlerine dahil ettikleri ask,
iligskiler odakli serzenigler ve yorumlar; filmin okur tarafindan yeniden {iretildigini
gosterir. Film elestirisi, film ve seyirci arasinda bir koprii olmanin 6tesinde gilindelik
yasam bic¢imini etkileyen ve dolayli bicimlerde kiiltiirel bellege katki yapan 6énemli

bir s6ylem tretimidir.

Secil Biiker, ‘feminist ve psikanalitik elestiriye girig’ baslikli yazisinda film
elestirisinden giindelik yasamin gereksinimlerini karsilamasi adina bir beklenti i¢inde
olundugunu dile getirir:

Bu, izleyicinin filme gidip gitmeme konusundaki segimini belirleyebilecek bir izlenimin
aktarilmasidir. Ancak film elestirisi genel kaninin tersine bundan daha fazlasidir. Belirli
bir kuram temel alinarak gelistirilen elestirinin gérece de olsa nesnel oldugunu ve
yiizeysel okumalarda goriilmeyen yanlart ortaya koydugunu dile getirir. (Biike ve
Topgu, 2008: 227)

Bu calismada s6z konusu olan okuma kavramimi da bu baglamda
degerlendirmek gerekir. Psikanaliz kuramina odakli film elestirisi, yonetmenin
bilingdis1 se¢imlerinin digsavurumlarini incelemeye girismenin yaninda film metninin
derin yapisini ortaya ¢ikarmaya yonelir:

Psikanalitik film elestirisi filmleri yonetmenin ya da seyircinin psikolojisi baglaminda

¢Oziimlemelerini saglamasinin yaninda, filmsel metnin, filmsel anlatinin kurulmasini

saglayan sOzlesmelerin, iliskilerin ve c¢esitli filmsel kullanimlarin agiklanmasinda ve
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film yapitlarinin kurulma bigimlerinin anlasilmasinda yardimci olmaktadir. Psikanalitik
elestiri filmlerin seyirciye ne tiir hazlar1 hangi filmsel yontemlerle sundugunu arastirma
konusunda da yol gostericidir.(Ozden, 2000: 161)

Ozellikle J. Lacan’m actig1 yoldan ilerlendiginde, metnin kendisine ve
simgesel alana ge¢isi saglayan kodlara gereken 6nem verilmistir. U. Eco’nun agik
yapit anlayisini da bu siirecin bir devami olarak benimsemek olanaklidir. Eco, metin
derken sozciiklerle kodlanmis bilginin  kodlarinin  agilip bilgi  birikimimize
eklemlenmesinden ve bunlarin vasifsiz bir temsilinden s6z etmekten ¢ok; okurun
metinle kurabilme olanagina sahip oldugu olasiliklar yolculugunu vurgular. Daha
acik bir ifadeyle dile getirilirse, metin; baska metinlere gondermeler yapan tiim
imgelerin deneyimlenmesi, gostergelerin ¢oziimlenmesi siirecinin  kendisidir.
Psikanalitik yaklasim insani da yukarida betimlenen metin anlayisina benzer bigimde

ele alir.

Insan ¢ok katmanh, kavranamaz bir varliktir ve psikanalitik yaklasim bu
kavranamazlig1 bir zenginlik olarak benimseyerek bireylere bir i¢ yolculuk olanag:
sunar. Bu, bireyin kisisel ge¢misine yapilan bir yolculuktur. Issiz Adam filminin
afisindeki “sen dizime yattin, ben bir hikaye anlattim ve sen biiyiidiin” sézceleri bu
baglamda diisiliniildiigiinde filmin derin yapisina agilan bir kapi islevi goriir: Ada’nin
dudaklarindan i¢ konusma olarak dokiilecek bu sozler, yasanan asktan farkli baska
bicimde yasanabilecek bir agk olasiliginit ve dahasi Alper’in ¢ocukluguna anlatilan
bir i¢ hikayeyi dile getirir. Film sdyleminin bu bi¢cimde (ge¢mis, simdi ve gelecegin
eszamanliligl s6z konusudur) kendini ortaya koymasi, filmin psikanalitik yaklagimla
coziimlenmeye elverisli oldugunu gosterir. Caligmanin ana temasi olan ‘1ssizlik’
kavramini da, 6zellikle ana karakterlerin konumlanigsinda kullanilan ve film metninin

okura yansittig1 ‘simgeler’ yardimiyla okumak olanaklidur.

Issizlik Kavrami ve Yerdesleri

Sozlik anlamiyla 1ssiz; “kimse bulunmayan ya da az kimse bulunan, tenha olan”
(Puskiilliioglu, 2005: 918) demektir. Kimsenin yasamadigi ya da terk edilmis
izlenimi veren yer i¢in kullanilir. ‘Iss1z olma durumu, yalnizlik’ olarak da ifade edilir.

Ayrica Piiskiilliioglu’nun sozliigiinde ‘1ssizlik ¢okmek’ deyimine rastlariz. ‘Cokmek’
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fiili lizerine disiiniildiiglinde disaridan iceriye dogru ya da yukaridan asagiya dogru
bir hareket imgesinden s6z etmek olanaklidir. Dahasi bu fiil 1ssizlikla birlikte dissal

ya da igsel bir baskiyla sessizlesmek, ice donmek durumlarini anlatir.

Issiz kavramini aydinlatmak i¢in ¢ikilan yolculukta karsimiza diger iliskili
kavramlar ¢ikar: Bunlar, sessizlik, suskunluk, yalnmizlik ve tenhalik kavramlaridir.
Boylece gostergebilimde énemli bir yere sahip olan ‘yerdeslik’ kavraminin semsiyesi
altinda, 1ss1zligin diger gonderenlerini dikkate aliriz. Issizlik, hem sessizligi hem de

yalnizlig1 kapsar ancak bunlarin birlikteliginden fazlasidir.

Yalnizlik, toplumsal iligkilerden yoksun ya da yoksun birakilan kisinin
durumu olarak tanimlanir. Elbette tek tanimi bu degildir. Kimi toplumbilimciler bu
kavrami nesnel kosullara bagli bir durum olarak degerlendirirken, kimileri de
tiimiiyle 6znel bir duygu durumu bi¢iminde ifade eder. Tiim tanimlarin ortak yani ise
yalnizlik duygusunun insana aci verdigidir.

Peplau ve Perlman (1982) yalmzligi insan iliskileri bazinda algilamakta ve kisinin
gercekte var olan iligkilerinin bu konudaki beklentilerini kargilayamamasindan
kaynaklanan bir duygu olarak tamimlamaktadirlar. Buna gére insan nesnel bir nedeni
olmaksizin bir siirli insanla beraberken kendini yalniz hissedebilir. Diger taraftan
Mijuskovic (1987) her insanin varolugsal olarak yalmiz oldugunu teslim ederek
yalnizliktan kaginma giidiisiiniin insan davranisini giidiileyen birincil gii¢ oldugunu ileri
stirmektedir. (Eskin, 2000: 5)

Bu aciklamalar yalnizligin kisisel oldugu kadar toplumsal bir siire¢ oldugunu
vurgular. Yalnizlik toplumsal bir olgudur ¢iinkii yalnizliga statiikonun yiikledigi bir
degerler kiimesi vardir. Yalnizlik kisiseldir ¢iinkii genelin dayattigi degerler her
zaman kisinin ihtiyacglar1 ve beklentileri dogrultusunda bir anlama kavusur. Bu
nedenle kisinin mutlak yalmzligindan ya da yalniz olmama durumundan s6z etmek
pek anlamli degildir. Tiim insanlar hayat yolunda yalmizdir ve burada kisilerin
yalnizlik duygusuyla basa ¢ikmada kullandiklar1 yontemler 6ne ¢ikar. Bu yontemler,
kisinin igiletisimini yonlendirir ve yeniden kurmasini saglar. Ayrica,

Bireyin yalnmizligia iliskin yaptig1 6znel degerlendirmeler gercekdist olabilmektedir.
Bireyler yalnmizliklarinin nedenlerine iliskin olumsuz yiiklemeler yapmakta ve bu

durumu degismez olarak algilayabilmektedir... Bu nedenle yalnizlikla iliskisi arastirilan

degiskenlerden biri de akilc1 olmayan inanglardir. (Kiling ve Sevim, 2010:7)
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Her kisinin kendine 6zgii bir fenomenolojik alani olduguna gore, diinyanin
carpitilmis algilar 1s181nda 6znel bigimde yorumlandigi agiktir. Ancak bu agiklama,
yalnizligin s6z konusu algilama diizeyini arttiran ya da pekistiren bir etken oldugunu
dile getirir. Bu durumda beklentiler ve ihtiyaglarin yaninda inanglarin da kiginin
yalnizligimi kurmada 6nemli oldugu anlasilir. Bir kisinin kendini yalniz hissettigi
kosullarda bir digeri bdyle hissetmeyebilir. Bu baglamda kisinin varsayilan
yalnizligi, digerinin (okurun) 6zellikleriyle dogrudan baglantilidir. Boylece yalnizlik
da sessizlik de ¢cokanlamlidir. Burada bu calisma agisindan dikkate deger bir olgu,
so6z konusu ‘cokanlamlilik’tir. Genel kullanimiyla bir uzami niteleyen ‘issizlik’
sifatinin bir insan1 nitelemesi durumu yukarida s6zii edilen ¢ok anlamliliga da hizmet
eder. Daha ac¢ik bir ifadeyle; uzamlar1 yasamsallikla dolduran, insan gercekligidir.
Buradan yola ¢ikildiginda 1ss1z kisi, ‘hayatiyeti az’ ya da ‘digerlerine kapali kisi’
olarak disiiniilebilir. Sonug¢ olarak 1ssizligin hangi anlamlara karsilik geldigini

ortaya koymak ancak metnin kosullar1 iginde olanaklidur.

Issiz Adam Filminin Oykiisii

Film, Alper’in bir ¢iftle cinsel iliski kurmak iizere internet ortaminda yaptigi
yazigmalar1 gostererek bagslar. Daha sonra bu bulusmaya kapali bir kapinin puslu
cami arkasindan tanik oluruz. Alper 6zel yasamiyla radikal, kamusal alandaki gilindiiz
yiiziiyle siradan bir gériinim sunar: Maddi agidan oldukca rahat yasayan bu adam
kendi isyerinin sahibidir ve iyi bir as¢idir. Ote yandan her giin farkli kadmlarla
birlikte olan; hayatini lezzetli yemekler yapma tutkusu ve giiniibirlik iligkiler i¢inde

geciren biridir.

Alper’in restoran ve gece kacamaklar1 biciminde seyreden hayat rutini, bir
giin Beyoglu’nun arka sokaklarinda aradigi eski bir plak i¢in kitapciya girmesiyle
degisir: Orada Ada isimli bir kizla karsilasir. Ada; ¢ocuk kiyafetleri tasarlayip diken,
miitevaz1 bir hayat siliren, gen¢ ve giizel bir kadindir. Bir giin eski bir kitab1
bulabilmek i¢in Beyoglu’'nda dolasirken Alper’le ayni kitapgiya girer. Capkin bir
adam olan Alper, Ada’nin giizelliginden etkilenir ve onu takip etmeye basglar.

Kitapginim birinde Ada’nin aradig1 kitab1 bulmustur. {1k sayfasina telefon numarasini
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yazar. Ada’y1 isyerine kadar izleyen Alper sonunda kitabi Ada’ya verir ve bu
bahaneyle onunla tanmisir. Ada ve Alper arasindaki askin baslamasina Thomas
Hardy’nin Cilgin Kalabaliktan Uzakta adli yapit1 vesile olur. Ancak Alper
kopamadig1 6zgiir hayatinin icerisinde Ada’ya bir yer vermeye calistikga kendini
baski altinda hissetmeye baslar. Bu durum Alper’in annesinin Tarsus’tan Istanbul’a
gelmesiyle doruga cikar. Her seye karsin bu kisa zaman dilimi i¢inde Ada anneyle
hos bir dostluk kurar. Anne Ada’nin oglu icin iyi bir es olacagimi anlar ve bu
gorlislinii ogluyla paylasir. Bu paylasim beklenenin tersine, Alper’in Ada’yla
iligkisini bitirmesini hizlandirir. Alper, annesinin Tarsus’a dondiigii giin, higbir sebep
yokken Ada’ya ayrilmak istedigini soyler. Ada 6fkeyle aglayarak Alper’e neden sorsa

da Alper sessiz kalir.

Film, uzun bir sessizligin ardindan Alper’in verdigi karardan pisman
oldugunu agikga ortaya koyar. Ancak ayriliklarinin iizerinden yillar geger ve onlar bir
giin Beyoglu’nda bir sinemanin kapist 6niinde yeniden karsilasirlar. Ada, eski bir kiz
arkadasiyla filmin baslamasini beklemektedir. O sirada Alper de restoraninda
yillardir calistirdigr ve artik dostu olarak gordiigli garsonla ve onun ogluyla sinemaya
girmeye hazirlanmaktadir. Yillar sonra birbirlerini gérmenin saskinligiyla Alper ve
Ada bir an hareketsiz kalirlar. Daha sonra diinyanin en normal isiymis gibi siradan
seylerden s6z ederek konugmaya baglarlar. Ada yurtdisinda evlendigini ve bir kizinin
oldugunu séyler. Ona kizinin ciizdaninda duran fotografini gosterir; tam o an Alper
gozyaslarini tutmakta zorlanir. Bu kiigiik kiz cocugunun imgesi ona kacirdigi hayati
isaret eder. Yine de Alper tim duygularini saklamaya gayret ederek hayatinda her
seyin yolunda oldugunu dile getirir. Ancak her ikisi de gergegi bilirler: Alper
pismandir. Ada’nin hayatinda biraktigi boslugu isiyle, dostunun ogluna amcalik
etmekle ve gece hayatinin yorgunluguna siginmakla gegistirmeye calismistir ve

basaramamistir.

Izleyici onlarmn birbirlerine yaptiklari sessiz itirafa taniklik ederken, gecen
yillar icinde sakli kalan diger oykiiye c¢ekilir: Ada’nin Alper’den habersiz onun
cocukluguna dogru yaptig1 yolculuk, baska bir yerde ve zamanda mutlu bir ask
Oykiisii yazmistir onlar i¢in. Bu 6ykiiyli Alper hicbir zaman bilmeyecektir. Olgun

insanlarin tavriyla birbirlerine ‘hosca kal’ diyerek ayrilirlar. Hemen sonra geri doniip
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birbirlerine sarilarak aglamaya baglarlar. Ada ve Alper dile getiremeseler de
birbirlerini hi¢cbir zaman unutmamislardir. O giinlerde yasadiklar1 agski ve mutlulugu
bir daha bulamamislardir. Sessizce ve son kez birbirlerinden ayrilirlar. Alper arkasina
bakmadan Ada’nin yanindan ayrilir ve sinemadan kagarcasina uzaklasir. Sokagin
basinda bir saga bir sola doner. Uzun bir kararsizli§in ardindan bir yonti se¢ip gozden

kaybolur.

Filmin Psikanalitik C6ziimlemesi ve Issizlik

Filmin basindaki internet ortami1 ve gece goriintiisii, sdylemi ortaya koymada
belirleyicidir.

Jungcu yaklagima gore, soylenbilimsel konumda, bir yeralti diinyas1 temsil edilmektedir
geceyle. Ancak ruhsal olarak ruh durumunun golge bolimii dile getirilir. Bagka bi¢imde
dile getirilirse, giindiiz yasantisi ‘olagan’ ve ‘iyi’ yonleri temsil eder ve ruhbilimsel
acidan kahramanin bilinciyle estir. Oysa gece ‘katiiliikler’ zamanidir ve onun bastirilmis
golgeler diinyasini yansitir. (Hockley, 2004: 85)

Hockley’in Jungcu yaklasimdan yararlanarak ¢o6ziimledigi Cambaz ipi
(Tightrope, 1984) filmindeki ‘Bloch’ karakteri kimi yonlerden ‘Alper’le benzerlikler
gosterir:

O da hem yalniz hem de toplumun disinda kalmis biridir. Evde karist yoktur; iste de
birlikte calistigt bir ortagi yoktur. Her bulundugu ortamda soyutlanmistir. Giindiiz
yasantisinin bilingle baglantisi, Bloch’un ‘persona’ kisiligidir. Bu ruhbilimsel terim, bir
insanin diinyayla yiizlestigi anlarda taktigi maske anlamindadir. Daha agikgasi, kisinin
gerisinde saklanabilecegi goriinen yiiztidir.(Hockley, 2004: 86)

Bloch gibi Alper de tiimiiyle maskeyle 6zdeslesmis bir karakterdir ve ‘yalniz’
adamdir. Hi¢ tanimadig1 evli ciftlerle, fahiselerle birlikte olan Alper, gilindiiz ve gece
farkl kisiliklere boliiniir. Giindiizleri sahibi oldugu restoranda yemek yapan siradan
biriyken, geceleri her gittigi kuliipte ya da barda bir gecelik iliski bulmaya ¢alisan ve
etrafi delicesine gozetleyen bir ‘yok edici’dir. Kadinlarla yalnizca kadin olduklar
icin birlikte olan Alper, cinsel iliski sirasinda onlara oldukga sert davranmaktadir.
Alper’in bu tutumuna Jung’un ‘igedoniik insanlardaki siddet kullanimi’ olarak s6z

ettigi yaklasim 1s1ginda bakilabilir:
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Bu tip insan talihsiz agk iligkilerine girme egilimindedir; ¢linkii bastirilmis duygulari
biiyiik olasilikla, denetimi disinda siddetle patlayacak ve sonugta uygunsuz kadinlara
yoneleceklerdir. Ayrica, varligini kabul etmedigi akildisi ruh durumlarn ve bagnaz
bicimde savundugu inanglarindan duydugu kuskular da ona ac1 vermektedir. Genellikle
saglam bir gorev anlayis1 vardir. Ayrica onun yasama bakisinda iyi, hatta soylu olan ¢ok
sey bulunur; ancak, bunlari uygulamaya koyus sekli sicakliktan, hoggoriiden ve
kaliplara, formiillere uymayi1 reddeden insancil niteliklerden yoksundur.(Fordham,
2001: 40)

Alper karakterine bu tanim tizerinden bakildiginda; benligindeki bolinmiisliik
ve incelik-kabalik konusundaki ikircikli tutumu daha anlamli hale gelir. Igeddniik
davranis, geri ¢ekilmeci bir davranistir. Libido igeriye dogru akar ve kisisel etkenler
lizerinde yogunlasir. Burada egemen etken i¢ gereksinmedir. Bu davranis bi¢imini
huy edinmis kisilerden ‘igedoniik tip’ diye s6z edilmektedir ve Alper’i bu baglamda

degerlendirmek yerinde olur.

Onun cinselligi siddetle cevrelenmistir. Bu siddet davranmisim1 yalnizca
kadinlarin bedenlerine hoyrat davranmasiyla aciklamak yeterli degildir. Bu aym
zamanda onlarin varligini, gereksinimlerini, farkliliklarini hicleyen bir siddettir:
Kadinlarla sevisirken yiizlerine bakmaz ve Ada’nin disinda hepsine ayn1 mekanik
davraniglarla sahip olur. Cinselligini yalnizca golge alanda yasayabilmektedir. Cinsel
esleri de golge oyuncularidir. Birlikte oldugu fahiseler ‘karakter’ konumunda
degillerdir yalniza gblge yasamin stirekliligini saglayan araglar olarak islev goriirler.
Bu nedenle egitimli, sehirli, is adami (restoran sahibi) goriintiisiiniin ardinda
saklanmak zorunda hisseder kendini ve bilinciyle bilingdisin1 bigakla kesmis ve
ayirmig gibi davranir Alper. Gece ve giindiiz bi¢cimindeki bu ayrim onun tiim
secimleri iizerinde etkilidir. Oysa golgenin siirekli bastirilmas1 ya da yok sayilmasi
bireyin ruhsal diinyasinda siirekli ona enerji kaybettiren bir gedik acar. Alper’in
kadinlarla olan iligkilerine bakildiginda bu gedigin doyurulmasma yonelik asir1 bir
caba goze carpar. Ancak bu caba, Ada’nin varligiyla kesintiye ugrar. Alper’in
disaridan goriinen hep yeni bir haz aramak ve yasamak bi¢imindeki arayisi onu
yorgun diisiirmiistiir aslinda ve birlikte oldugu diger kadinlardan ¢ok farkli olan
Ada’yr yasaminin i¢ine almasi, kendi goélgesini gérmek ve kabul etmek arzusunun —

i¢ arayiginin - bir yansimasidir. Ada ona duydugu askla Alper’in parcalanmis hayatini
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ve benligini biitlinleme olanagini dogurur. Ciinkii agsk benlik sinirlarinin agilmasi
demektir.
Insanmn 6zii; i¢ bilinci, 6znel merkezidir... Asik olunmak bu merkezin bir baskasi
araciligryla kendi i¢inde kesfedilmesidir. Asik olmak ise bu merkezin kendi araciligiyla
bir baskas1 i¢inde kesfedilmesidir. Asik olma edimi karsilasma olayidir. Bir biling
merkezinin diger bir biling merkezine tanik oldugu essiz bir gizemdir... Kendisini
kesfetmek icin bir aynaya ihtiyaci vardir. Peki, i¢ bilincine bir ayna olarak ne hizmet
eder? Sadece diger bir biling... Bagkasinin ger¢ekligini algilamak ayni zamanda bu
bagkasina gergeklik de vermek demektir. (Koestenbaum, 1998: 32-35)

Alper bundan boéyle kendi imgesini onu seven kadimin géziinde biitiinlenmis,
yalnizliktan esirgenmis ve askla kutsanmis bigimde gorebilecektir. Bu onun ig
arayisinin gercek nesnesidir. Disaridan ‘seks’ olarak goriinen bu nesne ‘ask’tir. Ancak
tam da boyle oldugu icin, Alper kendisini gérmeye basladigi icin Ada’y1 terk eder.
Bu baglamda Alper’m 1ssizligt zorunlu bir se¢im olarak okunabilir. Golgesiyle
barismayr goze alamadigi i¢in, kendini dilsizlestirme eylemi olarak okumak

olanaklidir bu 1ss1zlig1.

Alper konusmaktan 0Ozellikle kaginir gibidir. Dahasi kendini dille ifade
etmekte de zorlanir. Annesi, Alper’in ¢ocukluk arkadasinin diigiinii icin istanbul’a
geldigi zaman aralarinda oldukca gerilimli bir iliski oldugu goriiliir. Alper’in ‘neyin
var oglum?’ sorusuna verebildigi tek yanit tekrar tekrar ‘zor be, anne!” olmustur. Is,
kendi duygularindan s6z etmek oldugunda Alper neredeyse dilsizdir. Bu onun kendi
yasamin1 ve duygularini anlama ¢abasina girismekten de kagindiginin gostergesidir.
Ote yandan dil ve sessizlik kavramlarina baska bir pencereden de bakmak
olanaklidir. Giindiiz Vassaf, Cehenneme Ovgii adli yapitinda sdzciiklerin
diktatorliigiinden s6z ederek kisiye yeni bir pencere agar:

Birbirimizi anlayamayacagimiz korkusuyla, sozciikleri gereginden ¢ok fazla
kullaniyoruz... Sessizlik bizi {irkiitiiyor. Sessizligi denetleyemiyoruz. Oysa sessizlikte,
sezinledigimiz ama tanimadigimiz diirtiilerin, 6zgiirliigiin ve gelisigiizelligin son noktasi
saklidir. Sozciikleri kullanmakla, sessiz diinyaya kendi diizenimizi zorla kabul ettirmis
oluruz... Sozciikleri kullanmakla ¢evremizdeki seylere sahip oluruz. Birer ikame olan

sozciikler, kendimizi yasama birakmaktan alikoyar, deneyimlerimizin Oniine

gecer.(Vassaf, 1999: 35)
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Bu alintida sessizlik, cok boyutlu ve ¢ok duyumlu olarak benimsenir ve dilin
tersine diizenlenmemis oldugu i¢in yiiceltilir. Benzer bir anlayis1 Ziyad Marar’da da
buluruz:

Bir kavram yaratmak gergeklikten uzaklagsmaktir. Bu sekilde ifade edildiginde, 6zgiirliik
ihtiyaci dilden kagma ihtiyacidir.(Marar, 2004: 55)

Bu baglamda sessizligin bir 6zgiirliik alan1 oldugu 6nermesi one ¢ikar. Gerek
Vassaf’in gerekse Marar’in yaklagimlarinin 1s1ginda bakildiginda, Alper karakterinin
sessizligi baska anlamlar giyinir: Belki de annesinin Ada ile sohbet ederken dile
getirdigi gibi ‘¢ocukken de yabaniydi boyle’ climlesi farkli bir okumanin nesnesi
olabilir. Toplumsal olanin insani olanla kesintiye ugradigi her durum igin ‘yabanilik’
ya da ‘gariplik’ sozciikleri kullanilir. Alper garip biridir. Ciinkii kardesi gibi evlenip
bir yuva kurmamistir. Ustelik bir kez birlikte olduktan sonra bir daha aramadig
kadinlara her zaman yalan soyler. Cep telefonu kirilmistir, ¢alinmigtir, numara
silinmigtir. Tirlii bahaneler iretir. O, kadinlarla toplumun 06ngordiigii bigcimde
diizenli ve gilivene dayali iligkiler kuramaz. Ancak bunlar1 yapan kendisi degilmis
gibi, her zaman kars1 tarafi suglar. Gariptir ¢ilinkii elleriyle pisirdigi yemegin lezzetini
ve bu lezzetin dogurdugu hazzi, miisterilerinin yiiziinde ve agizlarinda gérmek igin
mutfak araliginda bekler kimi zaman. Kadinlarin gereksinimlerine duyarsizdir ancak
45°1ik plaklara tapmak gibi ince zevkleri vardir. Garipliginin gostergeleri filmin her
yanina sagilmistir ancak kokleri ¢ocukluguna kilitlenmistir. Bu durum, yonetmenin
bilin¢li tercihi de olabilir. Bu tercih, filmi izleyenlerin kendi 1ssizliklarini
gormelerini, Alper ya da iligkinin 1ssi1zligiyla 6zdeslesebilmelerini olanakli kilmak
icin bir ‘gonderen’ islevi giyinmis olabilir.

Alper’in 1ss1zlig1 onun ge¢misinin karanlhiginda anlam kazanir ve pek cok
kisinin lanetleyecegi bu Ozgiirliikk, beklenenin aksine onun onaylanma ihtiyacinm
dislamaz.

Onaylanma istegi baskalarma yaklasmaktan baska bir sey degilken, dzgiirliik istemek
baskalarina sirt gevirmeyi gerektirir... Gergek bir onaylanma hissi icin kendimizi 6zgiir

hissetmeye, gercek Ozgiirlik hissi i¢in ise kendimizi onaylanmis hissetmeye ihtiyag
duyariz. (Marar, 2004: 35)
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Burada insanin evrensel mutsuzlugunun formiilii bulunur: Onay ve 6zgiirlik
arasinda gidip gelen sonsuz bir dongii. Kimileri bu dongiiniin verdigi aciy1 “doruk
deneyim”ler yasayarak kimileri de ‘doygun’ bir yasamin isaretlerini biriktirmek
yolunu segerek hafifletmeye calisir. Buradan bakildiginda Alper kendini ‘iyi
hissetme’ye odakli kisa siireli heyecanlar yasamayi tercih ederken, Ada ‘dingin’ bir
yasamin kose taslarmi avuclarinda tutmaya calisir. ikisinin kendi kimliklerini var
etme c¢abalar1 da birbirine zittir. Alper’in kimligi ‘goriinme’yi merkez alirken,
Ada’ninki ‘olma’ya odaklidir. Alper bir isi miikemmel yaptig1 zaman kendine sevgi
gosterir. Bu sevgi de digerlerinin goziinde yakaladigi takdirdir. Oysa Ada ¢ocuk
kostiimleri diktigi magazasinda her ¢ocuga gonliindeki kahramani deneyimleme
sans1 verir. Onun iginden aldig1 zevk dolaysizdir. Ancak ikisi de farkli yollar

izleyerek kendilerini bulmaya ¢alisirlar.

‘Kendimi artyorum! Alo! Kimse var mi1?’ Aradigimiz bu kisi, bu kendilik
bilinci nedir? Rollo May, Kendini Arayan Insan adli yapitinda bu arayis
yolculugunda karsimiza ¢ikan kilometre taslarini tek tek sayar. Yalnizlik, endise,
bosluk duygusu, sosyal kabul ya da dislanmak, rekabet, kisilik boliinmesi,
farkindalik, cesaret, degerleri dogrulamak, zamani tutma becerisi, kendini sevmek,
yabancilasma, 6zgiirlik ve kendini segcmek gibi kavramlar {izerinden kisi olma
deneyimini sorgular. Bu kavramlarin her biri ‘0lma’ deneyiminin anahtarlaridir. Bu
anahtarlart kullanmadan ‘biri olmak’ olanaksizdir: “Kisi tarihsel geleneklerindeki
deneyim ve biriktirilmis bilgiyle yiizlesebildigi derinlik Ol¢iisiinde kendini tanir ve
kendisi olabilir. Dolayisiyla miicadele bireysel Ozgiirliik ve gelenekler arasinda

gecmez. Soruy, ... Gelenegin nasil kullanildigidir.” (May, 2013: 198)

Bu noktada hikdyenin merkezindeki Alper karakterinin ge¢misiyle kurdugu
sorunlu iliski bir anahtardir. Alper kisisel tarihini siirekli bilingdist bigimde
hiclemeye calisir. Bu tarihin baslangict olan annesiyle iletisimi, bastirmak ve
reddetmek bi¢imindedir. Annesine bagirir, onun gelenekle i¢ ice olan varligini yadsir.
Gelenek onu yiizlesmekten kagindigi degerleriyle sik sik karsilastirir. Annesi, bir
cocukluk arkadasinin diigiinii, kiicik bir kasabada baslamis olan hayatinin yerel
iklimi... Hepsi, Alper’in kent hayatinin hizina saklamaya calistigt golgesiyle

bulusturur onu. May’in agiklamasi makro bir gercekligi de ortaya koymaktadir.
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Gelenek; bir onay, giiven mekanizmasi olarak da islev gorebilir bireyin hayatinda
tam tersine; Alper de oldugu gibi, kendiyle biitiinlesmenin baglarin1 koparmak ig¢in
bir ara¢ olarak da isleyebilir. Ornegin, Ada kendi parasini1 kazanan, kentli, dzgiir bir
kadin olmanin yan etkilerini 6zel yasamindaki kayiplarla deneyimlemistir ve bu
nedenle kendini koruma altina almistir. Erkek egemen kiiltiriin erkek tarafindan
ustalikla kullanilan tahakkiim amagl kodlarini ve erkegin sikistig1 zaman kullandigi
‘kagma’  yoOntemlerini iligkiler i¢inde Ogrenmistir. Ada’nin Alper’in annesiyle
kurdugu dostluk, kahve sohbetleri, ¢iktiklar1 aligverisler; Ada’nin kendini bulma
yolunda gelenekle kurdugu olumlu iliskiyi ifade eder. Bu baglamda film metnini
yalnizca koy-kent karsithgr tizerinden okumak bir kolaycilik olur. Bunun yerine
koy/kasaba yerel olani, kisisel olani, ge¢gmisle bulusmayi; ge¢misi, simdiyi yaratmak
icin canli tutabilmeyi ifade eder. Kent ise s6z konusu kisiselligi anlamli yapan,

karsilagmalar1 olanakli kilan, degerlerin ve seylerin degis tokusunu simgeler.

Ada ve Alper ‘¢ilgin kalabaliktan uzakta’ bir 1ssizliga siginmis ve kisa bir
siire kendilerine bu iliskinin uzattigi aynada bakma sansi elde etmislerdir. Klasik
Oykiiler aynadaki mutlu tezahiiriin sonsuza dek siirdiigiinii sOylemeyi sever ancak
Issiz Adam modern kent insaninin Oykiisiidiir biraz da. Ve bu haliyle okurun
beklentilerini bosa ¢ikarir: Ask gergek diinyada yarida kalmistir. Ancak Alper’in gizli
kalmis ¢ocuklugu ve onun annesinin evindeki odasi, Ada’nin ikisi i¢in yazdig1 baska
bir sonlu agk Oykiisiine sonsuza dek ev sahipligi yapacaktir. Burada psikanalitik
yaklasimin 6ziinii olusturan bir ‘eve doniis’ imgesiyle karsilasilir. Bagka bir anlatimla
insanin ilk evi olan ‘anne’sine doniisii s6z konusudur. Ada, Alper’in 1ssizligin1 orada
tanir, onun igine girer ve hem kendilerine hem de izleyiciye oradan — igeriden-
seslenerek baska bir oyki anlatir. Kendi 1ss1zligim1 tantyamayan ve tanimsiz kalan
yine Alper olmustur. O bu Oykiiden higbir zaman haberdar olmaz. Oysa Ada,
Alper’in ‘her sey yolunda’ derken yaptig1 i¢ konugsmayr duyamasa da onun gergegini
tanir. Bu baglamda 1ssizlik, bir erkegin kendiyle yiizlesmekten korktugu i¢in iginde
hapsoldugu biiyiik bir sessizlik midir yoksa diizenlenmemis olani, sessizligi besledigi
icin dilin, toplumsalligin totaliterligine bir baskaldirt midir? Metin bu sorunun

yanitini agik uglu birakair.
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SONUC

Film erkek-kadin iliskisindeki en gdzde kliselere yer verir: Ornegin, kadin
duygusal ve 6zverilidir; erkek duygusuz ve sorumsuzdur gibi. Kadin dogasi tek
eslidir, erkeginki ise ¢ok eslidir gibi. “Kadinlik, felsefi diisiincenin dogusundan beri,
simgesel olarak, Akil’in disinda kaldig1 varsayilan seylerle —yer tanrigcalarinin
karanlik gii¢leriyle veya esrarli kadinlarin goriinmez giiglerinin etkisinde kalmayla-
es tutulmustur... Erkeklik, diisiincenin agik ve kesin, kadinlik ise muglak ve belirsiz
bicimleriyle iligkili olarak kalmistir.” (Lloyd, 1993: 22) Bu bakis acis1 kadin ve
erkegin toplumsal rollerinin referans noktasi olmay1 bir dlgiide siirdiirse de; giiniimiiz
cinsiyet politikalarin1 ve bunlarin iizerinden yiirliyen yeni iligki bi¢imlerini dogru
okuyabilmek i¢in toplumsal ve ekonomik parametreleri dikkate almak gerekir. Issiz
Adam, iliskilerin filizlendigi ve yok oldugu bir sosyo-ekonomik aktor olarak kente
yaptig1 vurguyla bu savimizi destekler. Film metni alisik oldugumuz iliski ve ask
kodlarin1 ya da toplumsal kligeleri, bunlar1 onaylamaktan ¢ok sorunsallastirmak icin
kullanir. Bu olgular1 dillendirme bigimi, filmi post-modern bir yapiya siiriikler.
Yerlesik olan, en bilinen gergeklikler sayesinde ters yiiz edilmektedir. Bu nedenle
filmi ataerkil diizenin koruyucusu ya da cinsiyetc¢i olarak nitelendirmek olanaksizdir.
Filmde ne Alper ne Ada yiiceltilir. Daha ¢ok onlarin sahsinda tiim kent insaninin
1ss1zligina bir génderme yapildigini diisiinmek yerinde olur:

Yirminci yiizyilda sosyal yasamin niteliginde gergeklesen derin bir degisim buluyoruz...
Varligin hep degisken, birlestirici ve ¢ekismeli alanlarda kulag atan katmerli bir ¢ilginlik
durumu bu.(Parker ve Spears, 2001: 109)

Kent hayatinin boliinmiisliigiiyle benligin par¢alanmigligi birbirini biitiinliiyor

ve yeni 1ss1zlik bigimleriyle yiiz yiize geliniyor.
Gliniimiizde olduk¢a kisa erimli tanisikliklar yasaniyor. Kisiler birbirlerini ¢abuk
olumlayip ¢abuk reddediyorlar; ne kendilerinin ne de digerinin, etkilesimin agabilecegi
iletisim evreni sayesinde zenginlesmesine olanak taniyorlar. Bu nedenle ¢ogunlukla
‘ikinci elden’ bilgilerle siirdiiriiliyor yasam: Kisiler ‘aracisiz deneyimler’ yasamaktan
yoksunlar. Sonugta farkli yasamlara, kimliklere duyulan &zlem ve sorumluluk

bilincinden feragat etme arzusu, metropol sakinini post-modern davranig Oriintiilerini

igsellestirmeye gotiiriiyor. (Altan, 2008: 12)
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Alper’le Ada’nin agkini onlar1 saran s6z konusu toplumsal gergeklik i¢inde
degerlendirmek gerekir. Sehir Istanbul’dur. Zaman 2000’ler. Beyoglunun
diizenlenmemis, daha ¢ok ‘golge’ ile beslenen hayati onlar1 bulusturmus ancak bu iki
insan tanigikliklarini giin 15181 atinda siirdiirmeyi bagsaramamislardir. Tam da bdyle
bir belirlemede bulunmusken, aski siirdiirmeyi bagsarmak diye bir olguya siipheyle
yaklasmak gerekir. Bu noktada film, Tirk toplumundaki egemen kiiltiirel degerleri
yansitmakla birlikte; fazlasiyla Alper’in varliginda somutlasan 1ssizligi ‘kent
hayatinda deneyimlenen’ bir segenek olarak sunar: Dogru-yanlis gibi mutlak
onermelerde  bulunmak yerine bu bigimde yasanilan aski  seyircinin
degerlendirmesine birakir. Bu belirsizlik, soylemdeki bu esneklik, kadin-erkek
iligkilerini diizenleyen toplumsal kodlarin yeniden degerlendirilmesini olanakli kilar.
Issiz Adam’in sinema gosteriminden sonraki popiilerligini, kose yazarlarinin
giindemine taginmasindaki yayginlifini, metnin niyetini ortaya koyan bu post-

modern s0yleme baglamak uygundur.

Asik olmak, iliski yasamak, kadin ve erkek olmakla ilgili kliselerin sinif
miicadelesinden bagimsiz olamayacagini ancak bu miicadelenin de kent kiiltiirii
icinde anlam kazandigini dolayli bigimde dile getiren filmin, 1ssizligin kendisini bir
kentsel iletisim kodu olarak onerdigini varsaymak olanaklidir. Bu baglamda bir ‘1ss1z
adam’ portresinin ¢izilmesi, ‘1ss1z agklar’ olarak nitelenebilecek yeni iliski kodlarini
sosyo-kiiltiirel yagamin giindemine tagimistir. Egemen degerlerle bire bir ortlismeyen
ihtiyaglar, davranislar ve yasam big¢imleri boylece modern kent insaninin duygusal,
ruhsal bosluklarini ifade etmekte kullanabilecegi bir alana kavusmustur. Filmin
okunusuyla disa vurulan bu Onermeler, kimileri icin bir yabancilagsma, yozlagsma
olarak degerlendirilebilirken; kimileri icin de bir 6zgiirlesme anlamina gelebilir.
Burada 6nemli olan, egemen kiiltiirel degerlerdeki (varsayilan) mutlakligin kirilmaya
ugramis olmasidir. Okur ya da izler kitle, ‘asik oldugun kisiyle evlenirsin, ondan bir
cocuk sahibi olursun ve bir omiir mutlu yasarsin’ bi¢imindeki klasik mutluluk
formiiliiniin tek secenek olmadigi gercegiyle s6z konusu 1ssizlik kavrami sayesinde
yiizlesmek zorunda kalir. Hepsinden 6&te, ig¢sel Ozgiirliigli kazanmanin tek yolu;
kisinin kendini se¢mesidir. Ada, asik oldugu adami unutmasa da kendi kaderini

gerceklestirmenin sorumlulugunu iistlenmistir. Alper ise hayatini bir erteleme eylemi
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icinde paranteze almistir. Filmin sonunda gidecegi yone bir tiirlii karar veremeyisi,
onun kendi olmak i¢in bir se¢imde bulunmadigini gosterir. Bu baglamda 1ssi1zlig1,
capkin bir erkek Ozelligi olarak yorumlamak yerine bir tiirlii kendini segemeyen
insanin psikolojik duraganlig1 olarak ifade etmek yerinde olur. Ciinkii hizli bir yasam
stirmek, yiiksek statii sahibi olmak, bir¢ok rolii listlenmek; kisinin ruhsal canliligini

garanti etmez. Birey olmak, insanin kendi gelisimine olumlu katk1 verebilmesidir.
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MIiNE FiLMiNDE YENi BiR HAYATA GECISTE ARA MEKAN’IN TEMSiLi

Beyler YETKINER"

OZET

Tiirkiye sinemasi toplumsal sekillenme bakimindan, hem toplumu etkilemis hem de toplumsal
gelismelerden etkilenmistir. S6z konusu sinema kadinlarmn sorunlarini gérmezden gelmemis ve Kimi zaman
cesurca kadmn konularini iglemistir. Tirkiye sinemasinda 6zellikle Atif Yilmaz kadmlarin sorunlarini toplumsal
acidan sik¢a ele alan bir yonetmen olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Calismanin ana eksenini Atif Yilmaz’in
yonettigi “Mine” filmi olusturmaktadir. Caligmada film, kamusal alan, 6zel alan ve ara esik baglaminda
incelenmistir. Ozellikle incelememizde ara mekanin, yeni bir hayata gecisi temsil ettigi ortaya konmustur. Ara
mekan ¢esitli eserlerde eskiyi geride birakip yeniye ulagsmanin kapisi olarak verilmektedir. Bu anlamda film
oyuncusu Mine’nin yasamindan memnun olmadigr filmin birgok yerinde kendi gostermektedir. Bu
memnuniyetsizliklerin ¢ogunda oyuncu pencere ¢ikar ve yeni bir hayata atilmanin umudunu kurar. Filmde
pencere umuda agilan sinir kapismimn temsili olmustur. Bu bakimdan ¢aligmada Mine’nin filmindeki hayati

doniistimiine ve onunla ilintili olarak ara esik sahnelerinin 6nemine deginilmistir

Anahtar Kelimeler: Kamusal Alan, Ozel Alan, Ara Esik, Feminizm, Déniisiim

REPRESENTATION OF INTERMEDIARY SPACE PASSING TO A NEW LIFE IN THE FILM
MINE

ABSTRACT

As Turkish Cinema is formed inherently by the Turkish society, it is assumed that cinema itself is a
transforming medium for the society. Turkish cinema has not ignored the problems of women and sometimes it
even displayed courage for engaging women issues. Atif Yilmaz emerges as a director who dealt relatively
frequently women issues in the Turkish society. This study focuses on the notions of public space, private space
and intermediary space from a social perspective on women, on the basis of the 1982 film “Mine” of director Atif
Yilmaz. The study suggests that in the film, the notion of intermediary space presents an entrance, an opening
into an alternative life for frustrated women and is represented in the film with the window. In many incident in
the film where the protagonist — a married childless woman- responds to marriage frustrations by going out to the
window and looks out for a new life. Thus, this study focuses on the notion of intermediary space placed on

transformative stations of her life.

Keywords: Public space, Private space, Intermediary space, Feminism, Transformation
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Giris

Aile igi iliskilerden toplumsal iliskilere degin kadinin yeri her zaman tartisma
konusu olmustur. ister geleneksel aile yasaminda ister giiniimiiz modern ailede kadm
mutfakta, cocuklara bakmakta ve erkek icin “evinin kadin1” konumundadir. 1960-
70’lerde sol ve feminist hareketin yayginlagsmasiyla bu anlayis sorgulanmis ve gesitli
feminist aktiviteler gergeklesmistir. Sinemada kadin konusunu inceleyen Riiken
Oztiirk, Feminist literatiiriin  1960’larda hizla canlandigim1 sdylemektedir. 20
yiizyilda Bati’da ortaya c¢ikan ve her cesit renkten goriisleri tasiyan feministler,
varoluscu bir cizgiden sosyalizme, oradan is¢i sinifi miicadelesiyle kadin kurtulusu
miicadelesinin i¢ ige yiiriitiilmesi gerektigini savunmaktadirlar(Oztiirk, 2000: 58). Bu
miicadele Tiirkiye’de tiretilen filmlerde de kendini gostermisgse de birkag yonetmen

disinda bu konunun incelenmedigi goriilmektedir.

Tiirkiye’de iiretilen filmler incelendiginde bagimsiz ve popiiler diye
nitelendirilen filmlerde konular ve kullanilan sinemasal dilin niteligi a¢isindan erkek
egemen bir sinema yapma yaklagiminin yayginhigi dikkat ¢eker(Kirel, 2012: 253)Bu
donemde Erkek filmlerine yonelen yonetmenlerin varligi fazlaysa da kadin konusunu

inceleyen yonetmenlerinde varlig1 s6z konusudur.

Bu anlayis, sanatta ve dogal olarak sinemada hayat bulmustur. Tirkiye’de
kadin haklar1 konusunda ilerlemeler saglanmis ve bu ilerlemeyle kadin sorunu
80’lere dogru sinemada temsil olanag bulmustur. Ozellikle Atif Yilmaz’in bu
konudaki cabalar1 goz ardi edilemeyecek derecededir. Asuman Suner’in de isaret
ettigi gibi Tiirkiye’de kadin filmleri denince akla Atif yilmaz gelmektedir.
“1980’lerde Tiirk sinemasinda “kadin filmleri” adiyla anilan bir alttiir ortaya ¢ikt1.
Klasik Yesilcam sinemasi en eski kusak yonetmenlerinden Atif Yilmaz(Batibeki),
“kadin filmleri” tiirliyle en fazla 6zdeslestirilen ve bu tiirde en fazla film iireten
isimdi. Yonetmenin bu dénem c¢ektigi ve “kadin filmleri” tiirii i¢inde anilan baslica

yapitlar1 arasinda Mine(1982) ... sayilabilir.” (Suner, 2006: 293).

Bu c¢alismada Atif Yilmaz’in yonettigi Mine filminin feminist sinemaya ve
kadin filmlerine katkis1 incelenmistir. Filme baglh kalinarak filmde elestirel igerik

analizi yontemi uygulanmistir. Bu baglamda Tiirk sinemasinda 6nemli bir yer isgal
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eden ve “Kadm” konusunu temsil edecek nitelikteki Mine filmi se¢ilmistir. Ayrica
literatiir taramasindan yararlanilarak kuramsal ¢ikarimlar elde edilmeye ¢alisilmistir.
Ozellikle kamusal alan, 6zel alan ve calismanin temelini olusturacak olan ara mekan,
esik mekan kavramlar tartisilmis ve filminde yer alan ara mekan sahnelerinin nasil
bir islev gordiigli ortaya konulmustur. Calisma ara mekanin yeni bir hayata gegisi
saglaylp saglamadigimi irdelemektedir. Ara mekan baglaminda, filmin sonunda
yonetmen tarafindan bu alan bilingli ya da bilingsiz bir sekilde islevini
gerceklestirmektedir. Sinema calismalarinda ¢ok sik karsilasiilmayan ara mekan

kavrami bu ¢alismay1 dnceki ¢aligmalardan da farkli kilacaktir.

Cinsiyet ve toplumsal cinsiyet kavrami

Feminist bakis agisina gore cinsiyet ile toplumsal cinsiyet arasinda bir ayrim
bulunmaktadir. Bu ayirima gore, cinsiyet varolus ile ilgili bir seydir dogarken ya kiz
olarak ya da erkek olarak dogariz. Yani, kadin ve erkek cinsiyeti arasindaki ayrim,
biyolojik ve anatomik olarak belirlenmis bir olgu olarak ortaya ¢ikar. bireyin varligin
toplumdaki cinsiyet anlaminda bir karsilig1 var erkek-kadin. Oysa toplumsal cinsiyet
degerlerle ilgili bir seydir. Yani, cinsiyette kadin ve erkege sdz konusuyken
toplumsal cinsiyette ise sosyal ve kiiltiirel faktorler isin i¢ine girmektedir (Cevizci,
2012: 424). Medya ve Kadin kitabinda Dilek Imanger de yine iki durumun
farkliligimi agiklamaktadir: “Toplumsal cinsiyet olgusu, cinsiyetin biyolojik olarak
olusumuna karsi, psikolojik olarak ‘erkeklik’ ve ‘kadinlik’ idealinin kiiltiirel boyutta
toplumsal olarak olusturulmasi olarak tanimlanir”(imancer, 2006: 1). Dogumla
birlikte gelen cinsiyet, sosyal bir insa siirecinden gecerek toplumsal cinsiyete
dontisiir. Beden biyolojik ve psikolojik boyutlariyla bir biitiindiir. Bu olgular bedenin
toplumsal cinsiyet seklinde tiretilmesinde karsilikli etkilesim igindedirler (Bayhan,
2013:148). Kamla Bhasin’de konuyla ilgili olarak cinsiyet ve toplumsal cinsiyetin

altin1 ¢izmektedir.

Cinsiyet, kadmla erkegin toplumlar tarafindan sosyo-kiiltiirel ac¢idan
tanimlamasini, kadin ve erkegin birbirinden ayirt etme seklini ve onlara toplumsal

rollerin verilmesi bigiminde tanimlanabilir. Toplumsal cinsiyet ve cinsiyet arasindaki
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ayirim, kadmlarin erkeklerin egemenligi altindaki anatomilerine dayandirilan genel
gorislerle miicadele etmek i¢in ortaya kondu(Bhasin, 2003: 1). Toplumsal cinsiyetin,
anatomik yapidan farkli olarak toplumsal bir tanimi i¢inde barindirdig

goriilmektedir.

Toplumsal cinsiyet belli bir “cinsiyeti” ifade etmedigi gibi erkek/kadin
cinsiyetleri de s6z konusu degildir. Yani toplumsal cinsiyete gore kadinin ve erkegin

uymasi gereken davranis kaliplariin varligi s6z konusudur.

Bu terimin kapsami, ilk ortaya c¢ikisindan beri, yalnizca
bireysel kimligi ve kisiligi degil, ayrica sembolik diizeyde erkekligin ve
kadinlhigin kiiltiirel idealleri ile stereotiplerini, yapisal diizeyde ise

kurumlar ve orgiitlerdeki cinsel igboliimiinii icine alacak kadar

genislemistir(Marshall, 2003: 98)

Erkeklerin ve kadinlarin toplumsal cinsiyet kimlikleri psikolojik ve sosyolojik
(tarihsel ve kiiltiirel)olarak belirlenirken ¢ogu zaman biyolojik cinsiyetten farkli
olarak da diisiiniilmektedir ( Bhasin, 2003: 2). Bu kavram c¢ogunlukla ¢ocugun
biiyiidiigii kiiltirden kaynaklanmaktadir. Ornegin; Tiirkiye gibi iilkelerde roller
hemen hemen bellidir. Dogumdan itibaren bu tiir rol bigmeler, kiz ¢ocuklari i¢in ‘sen
kiz gocugusun daha yumusak basli olmalisin’ ; erkek ¢ocuklar iginde ‘sen erkeksin,
erkekler agir basli olur’ benzeri sozler séylenerek onlara rol bigilir. Kuskusuz her
tilkenin kendi cinslerine has yiikledikleri roller vardir. Bhasin “Toplumsal cinsiyet
degiskendir, zamana, kiiltiire, hatta aileye gore degisir” demektedir (Bhasin, 2003:
2). Rol kavrami kisinin kadin ya da erkek olmasindan kaynaklanan kendi cinsiyetine
Ozgl gergeklestirecegi eylemleri anlatmakta kullanilir. Bireyin cinsiyet roliinii
O0grenmesi siirdiiriilen yasam i¢inde toplumsallasma veya bireysellesmesiyle
gerceklesir. Bu zaten yetistigi toplum tarafindan kendisine kazandirilacaktir
(Imanger, 2006: 3). Diinyaya gozlerine acan bebekler, anne ve babasindan gelen
kromozomlarin sayisina gore sekillenmektedir. Biyolojik veraseti dogustan verili
olan birey, kendini dogdugu ailede hazir bulur. Nasil ki cinsiyetini belirleme sansi
yoksa kendine verilen ismi de segme hakki da bulunmamaktadir. Oyle ki onlara
verdigimiz isimlerde toplumsal cinsiyetin bir baska tiirii olmaktadir. Ornegin, kiz

cocuklarina; Narin, Cigcek, Giil, Duygu, Sevgi vb. isimler verilirken erkeklere ise
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Yilmaz, Savas, Hincal, Hakan gibi isimleri veririz (Bayhan, 2013: 147-156).
Isimlerin verilmesine kadar varan toplumsal cinsiyet, bireylerin rollere ayirilmasinda
da ayni durumu ortaya koymaktadir. Cinsiyetin gesitli rollere sahip oldugunu ifade
eden Imanger biyolojik ve Kkiiltiirel rollerle ilgili degerlendirmesinde, bireyleri

biyolojik ve kiiltiirel yonleriyle de ele almaktadir:

-Biyolojik yaklasim, kadin ve erkek arasindaki biyolojik 06zelliklerinden
kaynaklanan kapasite ve yetenek farklarinin toplum i¢indeki ¢esitli rolleri yerine
getirmesindeki temel karakteristikler oldugunu ileri siirer (Imanger, 2006: 6). Her
toplum, kadinlar ve erkeler i¢in, onlarin yasamlarmin ve geleceklerinin hemen her

durumunu belirleyen farkli normlar tayin eder (Bhasin, 2003: 5).

-Kiiltiirel yaklasim kadin ve erkek rollerinin toplumsal olarak belirlendigini
ileri siirer. Bu yaklasima gore cinsiyet rol standartlar1 kiiltiirden kiiltiire, toplumdan
topluma ve nesilden nesile degisiklik gosterir (Imanger, 2006: 7). Kiiltiirel yaklasima
gore, birey dogdugunda onun nasil davranmasi gerektigi onceden belirlenmistir.
Erkekler, eve ekmek getirecek evin reisi, ekmegi zorda olsa kazanan, miilkiyetin
sahibi, yonetici, siyasetci, din adami is ve mesleki hayatta aktif yer alanlar olarak
kabul edilir. Diger yandan kadinlardan ¢ocuk dogurmalar ve yetistirmeleri, evlerinde
oturup ev isi ya da hasta ve yaslilara bakmalari, vs. beklenir. Boylece kadinlar ve
erkekler yasamlarini siirdiirtirler(Bhasin, 2003: 6). Kadina kars1 olan bu 6n yargi, ev
icinde yasanan iktidar iligkilerini, “yeni” kadin karsisinda bocalayan geleneksel
zihniyet ve “erkek bencilligi’ni egitim, sanat, sinema ve edebiyat olmak lizere bir
cok etkinlikte kendini gostermektedir(Gilinaydin, 2013: 128). Akdogan, kadinin bir
tir olarak ev kapatilmasini, siirekli genislemeyi, sermayeyi arttirmayi1 hedefleyen
kapitalizme baglamakta ve kapitalizmin kendi ¢ikarlarina gore gerektiginde
kadinlarin calisabilecekleri is alanlar1 ortaya c¢ikarabildigini sdyleyerek, kadinin is
disinda ¢ocuklari, esleri ve eviyle ilgilenmesini zorunlu kildigim1 ve bu sayede de,
sermaye sahiplerine karsi orgiitlenmesinin Oniine gegildigi ve engelledigini ifade
etmektedir.(Akdogan, 2004:34). Glinlimiiz kapitalist iliskilerin hakim oldugu ataerkil
toplum yapisinda kadin haklar1 konusunda diisiinsel miicadelelerin sonucu olarak
kamusal alanda hukuki olarak esit haklar elde edilse de, kadinin ¢ekirdek aile

degerleri ile sinirlandirilmasi ve ‘kutsal analik efsanesi’ ile ideolojik olarak ikincil
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cinsiyet olarak konumlandirilmasi etkinligini siirdiiriir(imanger, 2006: 36). Sebep ne
olursa olsun, (kapitalizm ya da degil) yine bir sekilde kiiltiiriin igine giriyoruz.
Erkek-kadin ortaya ¢ikan yapilardan farkli diisiinilemez, yapidan kasit toplumsal ve

kiiltiirel iliskilerdir.

Kiiltiirel yaklasimi savunanlar, bebeklerin bigimleniginin Kimi zaman anne
karninda gelistigini ifade etmektedirler. ABD’de yapilan deneylerde annelerin
dogmamis c¢ocuklara yaklasimi dikkate degerdir. Anne adaylarmma doguracaklari
cocuklarin cinsiyeti hakkinda tam tersine bilgiler verilmistir. Kiz ¢ocuk annesine,
bebeginin erkek oldugunu, erkek cocuk annesine de bebeginin kiz oldugu

sOylenmistir. Erkek ¢ocuk annesinin deneyimini annenin agzindan Fine soyle agiklar:

Bir erkekti. Daha bir dakika once tamdigim ¢ocuktan “daha
giicliiydii. “Ona artik o kadar hafif ve yumusak bir dille, mesela
“kiigtigiim,” hitap edilmesine gerek yoktu... Boylece, sesimi bir oktav
kalinlagtirdim. Sefkatli yumusakligint kaybetti. Sesimin tonu daha agik
ve net, daha kisaydi. Oysa daha once sesimin perdesi daha yiiksek ve
kadinsiydi. Onun “giiclii” ve “atletik” olmasim istedim, bu yiizden
“dogustan gelen giiciinii” tegvik etmek i¢in onunla daha kalip yargisal

“giiclii,” “eril” bir sesle konusmak zorundaydim(Fine, 2010: 206).

Yine yapilan bir bagka aragtirmaya gore, gazetelere verilen ilanlarda, yeni
dogan erkek ¢ocuklarin, kiz ¢ocuklara gore gazetede daha ¢ok yer kapladig: ortaya
konmustur(Jost’tan Akt. Fine, 2010: 208).

Bu deney gelismis ve gelismekte olan her toplumda muhtemel anne
adaylarimin oldugunu gdstermektedir. Anne adaylari(ya da babalar) i¢in diinyaya
gelecek bebek erkekse durum da ona gore farklilagmaktadir. Yani dogacak bebek

erkekse gazeteye ilan verme sekli degismektedir.

Toplumsal cinsiyet iliskileri, sinif, kast ve irk gibi toplumsal hiyerarsinin
diger yapilariyla etkilesim i¢cinde bulunan bu uygulamalar ve ideolojiler tarafindan
hem yaratilir hem de bunlarin yaratilmasina yardimci olur. Bunlarin(biyolojik olarak
belirlenmis olmaktan ziyade), zaman ve mekana gore degistigi ve biiylik Ol¢iide

toplumsal olarak yapilandirildigi goriilebilir(Bhasin, 2003: 22). Huyssen’e gore,
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toplumsal cinsiyet ve cinsellikle ilgili baslica tarihsel egilimler ya kadin diismani ya
da erkek yanlistydi(Huyssen, 1998: 245). Kadinlar i¢in basa ¢ikilmasi zor olanda
toplumsal cinsiyetin erkegin yaninda yer almis olmasidir. Bu giiniimiizde de pek

degismemistir, adeta tarihsel bir miras seklini aldig1 goriilmektedir.

Toplumsal olarak yapilan bu girisimler elbette farkli sonuglar dogurmaktadir
ve doguracaktir. Kizlar biiylidiigiinde en iyi ev kadini ya da es olmay1 hedefler ya da
en azindan toplumun beklentisi budur. Erkek ¢ocuklarsa her zaman evine, esine ve
¢ocuklarina bakacak ve onlar1 koruyacak kisidir. Kimi zaman bu bireyler olumsuz
sonuglarla yiiz yiize kalabilmektedir. Ozellikle bir zamanlar (Batman gibi iller) illerin
isimleri kadin intiharlartyla anilir olmustur. Gazetelerin mansetine ve kitaplarda konu
irdelenmistir —Miijgan Halis’in(2001) Batman’da kadimnlar o6liiyor ve Mazhar
Baglynin Dicle Universitesi’nde yaptigi arastirmaya bakilabilir>-  Bunun ne
kadarinda bu rollerin etkili oldugunu yapilacak bilimsel arastirmalar Ssonucu
ogrenilecektir. Bu durum “6zel hayat” ya da “kisilerin 6zelleri” olarak kamuya pek

mal edilemeden kitle iletisim araglarinda yer almaktaydi.

Her giin hi¢ bilinmedik facialarin taniklaryyiz ve aym felaket
ikliminde yagsayan bir toplumun iiyeleriyiz. Cesitli sebepler altinda
bedenen gii¢siiz olanlara dis gegirilmesi, hatta deyim o ki zayiflarin
“bogazlanmas1” genig bir giiruhun icinde yer aldigi psikolojiyi
gosterir. “kendine ait bir oda’’s1 olmayanlarin kag kose, ka¢ bucak
siddet gordiigiinii maalesef hi¢ bilemeyecegiz. Gazete sayfalarindan
ve ekranlardan durmaksizin akan haberler, mesala: yarin “yaralandi,

oldiiriildii, tecaviiz edildi” vb. bilinmeyen isimlerin yalnizca bas

harflerini okumakla yetiniyoruz: A.E.M.S.Y.(Takis, 2013:8).

Boylece biitiin bu yasananlar kisilerin 6zel hayatinin birer parcasini

olusturmaktadir. Bu baglada biraz 6zel hayati agmak ve incelemek gerekmektedir.

> Mazhar Bagli “Batman intiharlari Baglaminda Ozgiirligiin ve Geleneksel Toplumsal Yapinin Kentsel
Kurgusu “ adl calismasinda 2000 yilinda Batman’da toplam 99 kisinin intihar girisimde bulundugunu
ve bu rakamin Tirkiye ortalamasinin neredeyse iki katindan fazla oldugunu ortaya koymustur.
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Ozel hayat mi, yoksa 6zel olan politik mi?

Feminist hareket icinde kadin sorununu sadece kadin erkek esitsizligi
acisindan ele almak tek boyutlu bir ¢oziimleme olacaktir. Zira kadin sorunu
ekonomik, politik, ideolojik ve psikolojik yonlerin i¢ ice gegtigi karmasik bir
olgudur(imanger, 2006: 23). imanger’in de belirttigi gibi olay1 salt bir esitsizlik
temelinde ele almak yerine biitiin topluma ve toplumsal iliskiye baglamak daha fazla
yol almamiz1 saglayacaktir. Bu nedenle konuya 6zelden genele dogru bir yontemle
bakilmalidir. Ozellikle 1960’larda dillendirilen “6zel olan politiktir” sdylem
incelemek gerekir. Bu s6ylem daha ¢ok kadin hareketlerinde veya feminizmin iginde

incelenmektedir.

Phillips(2012), Her seyin politik oldugu goriisiiniin dillendirilmesi kadin
hareketine ait degilse de, bu disiincenin yayillmasinda kadinlarin ¢ok biiyiik
emeginin oldugunu soéylemektedir. “Kisisel olan politiktir ”in geldigi baglami
inceledigimizde bu katki ¢ok daha biiyiiktiir. “Kisisel olan politiktir” fikri, 1960°1ar
radikalizminin otesinde, ¢ok ¢esitli anlamlar1 barindirmistir. “En  miicadeleci
bicimlerde, kamusal-6zel, kisisel-politik arasindaki tim ayrimlart feshetti ve
toplumsal varolusun tiim yonlerini eril iktidarin farklilasmamis ifadeleri gibi

gormeye bagladi”(Phillips, 2012: 116-117).

Ozel alan; ev igi iligkilerin kismen sakli ya da kamusal olmamas1 durumudur.
Oyle ki bu kuramla ilgili feminizmin farkli tamimlariyla karsilasilmaktadir. Anne
Phillips’in konuya bakis1 soyledir: “Buna, kurumsal olarak, erkeklerin iktidar
hakkindaki soyut diisiinme bigimlerini elestirerek, pratik olarak da politikanin
giindelik yasaminda temellendirilmedikge hicbir biitlinliige kavusamayacagini
soyleyerek meydan okumustur. “Kisisel olan politiktir” slogani, giindelik
yasamlarimizin ayrintili dokusuna dikkat ¢ekerek, daha once en siradan ve en
onemsiz kabul edilen seylerle, politika teriminin biiylik bir gilivenle yan yana
getirildigi seyler arasinda bir siirekliliktir” (Phillips, 2012:137). Ozel alanin, kamusal
olmast gerektiginin 6nemine deginenlerin temel amaci, 6zel alanin ya da ev i¢i

iliskilerinin kamusal alana taginmasidir.
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Feminist politikanin 6zgiin yam “Ozel Alan”daki cinsiyetci iliskilerin
kamusal alana tagiip onun, farklilastirilmasini talep etmesidir. Bu ifade sekli igerik
kaybina yol agmaz. Dolayisiyla 'Ozel Alan Politiktir' sozii 'Ozel Olana Sayg1”y1 da
icerir(Karagiil, 24.04.2013). “Buradaki temel nokta, kamusal ve 0&zelin, biri
digerinden bagimsiz bir ritimde var oluyormus gibi, ayr1 diinyalar olarak ele
alinamayacagiydi. Boylelikle aile ve hane igindeki iliskiler, bir dizi kamu
politikasiyla(6rnegin iskan, sosyal sigorta, egitim)uyumlu olacak bir bigime sokulur;
buna karsilik isyerindeki ve politikalardaki iliskiler, cinsel iktidarin esitsizlikleriyle
yeniden big¢imlendirilir’(Phillips, 2012: 118). Kadin haklari miicadelesinde ozel
olanin politik olmasi sdyleminin yaygmlik kazanmasinin sebebi, kadinlarin
yasadiklar1 tiim hak ihlallerinin ‘hak’ ihlali yerine ‘6zel mesele’ olarak
algilanmasidir. Kadmin viicut biitiinliigline, zihinsel-psikolojik sagligina saldiran
koca ‘bu aile melesidir, kar1 koca arasindaki meseleye karisilmaz’ mantigiyla hareket
etmektedir. Yasa koyucular, yargiclar, polisler ve sosyal hizmet uzmanlart da bu
egemen goriisle egitildikleri i¢in, sistem kendini siirekli yeniden ve yeniden
olusturuyor(Ozkaleli 07.03.2013). Takis’a gore, Kadin ve erkek yasalar karsisinda
esit sayilmamaktadir, esitlik ilkesi giindelik yagamin akisina terctime edildiginde her
defasinda biyolojik olarak gii¢lii giigsiizii ezmektedir (Takis, 2013: 7). Bu konuda
daha radikal bir tanim sayilabilecek durumu, simiflar arasi bir ¢atismaya benzeten
Pmar Selek’ten gelmektedir. Selek, 6zel alanin politik olmasinin sadece 6zel alanla

ilgili olmadig1 sdylemektedir.

Askeri, biirokratik, orgiitsel vb. sosyal ve politik kurumlarin yeniden
bicimlendirilmesi, bireysel yasamlarimizin doniistiiriilmesi kadar
gereklidir. Cinsiyet temelli ayrumlarin militarizme, insan doga
celiskisine, sinif somiiriisiine ve kendi benligimize, arzularimiza,
“ayarlanmighgimiza” nasil  sizdigint  gérmek, aym zamanda

degistirme yontemine de kapt agar(Selek 27.03.2010)

Yukarda kisaca agiklanmaya calisilan “6zel alan politiktir” kavrami, 6zel
olan1 legal ya da illegal yollarla kamuya tasimistir. Ozel olarak adlandirilan, ev ici

sorunlart ya da esler arasi anlagmazliklart (siddet), 6zel alandan ¢ikarip yasal
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diizenlemeler yapildigt zaman o6zeli ortadan kaldirmaya ve kadin gergegini

gormemize yardimci olacaktir.

Kisaca Feminist Hareketin Etkileri Ve Atif Yilmaz

1960’larin politik ve toplumsal olaylarinin, genglik hareketlerinin, siyahlarin
baskaldirmasi, ulusal bagimsizlik hareketleri ve digerlerinin arasindan siyrilan ‘kadin
kurtulusu hareketi’ ile yeni politikalar ve yeni kavramlar ortaya ¢ikmaya baslamistir.
‘Kadin Kurtulusu Hareketi’ olarak bilinen ve siirdiiriilen eski bir savasim, 20.
Yiizyilin sonlarina dogru yeni feminizm olarak hem politik hem de kiiltiirel pek ¢ok
yeni ve radikal gii¢ tarafindan bi¢imlendirilip canlandirilmistir. Feminist sinema da
kendini bu alanda konumlandirmaktadir (Pollock’tan Akt. Oztiirk, 2000: 132).
1950’lerin toplumsal hareketleri ve yeni ideolojileri feminist film teorilerinin
gelismesinde 1960’11 yillar1 baglangig olarak kabul etmektedir. Kadin haklari merkezi
olan birinci dalga feminizm 19. ve 20. Yiizyillarda basinda ve ¢ogunlukla ABD’de
etkili olmustur. Ikinci dalga feminist hareketlerse daha ¢ok kadinlarin kurtulusunu
amaclamigtir(Timisi, 2011: 158). Avrupa ve ABD toplumunda kalict bir etki birakan
kars1 kiiltiirden ziyade feminist, siyah ve 6grenci hareketleri olmustur. Ozellikle
feminist ve siyah hareket 70-80’lerde beyaz erkek muhafazakarlarda kendi
geleneksel ayricaliklari ve iktidarlarina yapilan tecaviize karsi saldirtya gegmeleri ile
biiyiik tartisma ve miicadelelere neden oldu. Ayni zamanda gay ve lezbiyen hareket
ile cinsel oOzgirlikk¢ii hareket, cinsel iliskilerin kabul gordiigii kiiltiirel yapilar
dontistiirerek heteroseksiiel ataerkillige alternatifler olusturmay1
diistinmekteydiler.(Ryan ve Kellner, 2010: 419). Bu akimlar ister istemez baska
tilkeleri de etkilemistir. Tiirkiye’de de yonetmenler bu etkinin sonucu olarak kadin

temal1 filmler ¢ekmistir. Bu yonetmenlerin basat aktorii Atif Yilmaz olmustur.

1980’lerde Tiirkiye’de kiiltiirel bazi degisimler yasanmistir. Bu donemde
geleneksel soylemin iginde sekillenen muhafazakar goriisiin karsisinda, feminist
hareketin ortaya ¢ikmistir. 1980’lerden sonra kamuoyu kadin haklarina daha fazla
ilgi gOstermistir ayrica feminist hareket, kadin ve erkegin aile igindeki rollerini de

yeniden tanimlamistir (Ekici, 2007: 85).
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Ozellikle ileriye yonelik harekette kadin konulu filmler ydnetmenlerin ilgi
odagi olmustur. Yapitlar dikkatle incelendiginde kadin konulu filmlerin haritasini
¢ikarmak miimkiin olacaktir. 1960-70’lerde genel kani toplumsal ve ekonomik
sorunlarin  ¢oziimiinde kadinlarin  etkin olacagi yoniindeydi. Ah Giizel
Istanbul(1966), Selvi Boylum Al Yazmalim(1978) bdylesi bir kaniya dayaniyordu.
Dul Bir Kadin ve Adi Vasfiye (1985) diger meselelerden bagimsiz olarak 6nemli
oldugu goriisiinii savundu. Yonetmen, kadinlarla ilgili 6énemli konulari, feminizm,
dogum kontrol, dulluk hatta lezbiyenligi giindeme getirmekte onciidiir(Goniil, 2012:
9).

1972°de ¢ektigi “Utang” isimli filmde toplumdaki kadini, ilk kez gergekgi
bicimde ele alarak yansitmistir. 1980’11 yillarda Yilmaz, iki konu g¢ercevesinde film
cekmistir: giildiirli, kadin- sevgi. 1982’de Mine fimi en ¢ok yanki uyandiran bir
kadm filmidir. Tiirkan Soray ve Cihan Unal’mn birlikte oynadiklar1 Mine filminde,
kasaba ¢evresindeki baskilar ve bu baskilara karsi baskaldirt konu edinilmistir.
(Kuyucak, 2010:105-107). Ozellikle 1980’lerde kadin filmleri diger filmlerle birlikte
anilir olmustur. Bu dénemde kadin filmleri olarak nitelendirilen filmlerde, kadinlarin

toplumsal bir takim sorunlar1 irdelenmistir.

1980 sonrasimin arayislart i¢inde bireyin sorunlarina yonelen
filmlerin yam siwra, ‘kadin filmleri’ olarak tammlanan filmler de
onemli bir yer tutar. Kadin filmlerinin en onemli ismi ise, her doneme
uygun filmler yapan ve kendisini siirekli yenileyerek iiretimini
suirdiiren Atif Yilmaz 'dir. Erkek egemen sistem icindeki kadimin ayakta
kalabilme miicadelesi, arindirimis kadin, Atif Yilmaz filmlerinde var
olan kurulu ve dayatilan sistemi onaylayan, payina diiseni alan kadin
olmaktan ¢ikar. Ureten ve diisiinen kadin karakterler tek boyutlu
degildir, tabulart yikar. Iyi kadin, kétii kadin ya da birer melek olan
tek boyutlu kadin anlayisimin disinda cinselligini de yasayan, iyi ve
kotiiyii de tasiyan ve yansitan, baskaldiran kadin karakterler islenir

Anf Yilmaz filmlerinde(Kara 28.05.2013)
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Tiirkiye'de feminist film uygulamalarinin bir gelenek olusturamadigi
diisiiniilebilir. Tiirkiye'de kadin yonetmenlerin feminist filmler yapmamalar1 6énemli
bir sorun iken, Ozellikle seksenli yillarda erkek yonetmenlerin kadini bedensel,
feminizmi de diislinsel olarak somiiren popiilist “sozde kadin filmleri” {iretmis
olmalari, sinemada kadin temsilinin yorumlanmasi agisindan sorunlu bir alan
olusturmustur(Kirel, 2009: 129 ). Bunun en giizel 6rnekleri yukarda deginildigi gibi

Atif Yilmaz filmleri ve sinemasidir.

Ara Mekan, Esik Mekan, ya da “Mekansizlik” Alani/Mine’nin Yeni Yasama Gegis
Alani

Karsimiza ¢ok sik ¢ikmayan bir kavram olan ara mekan ya da esik mekan,
kamusal alan ile 6zel alan arasina agilan ayr1 bir yer olarak ele alinmaktadir. Bu
konuyla ilgili olarak Oziinel(2006), bu mekanlar1 “genelde ev ici, dis diinya

arasindaki yerler” olarak nitelemektedir.

Simgesel boyutlariyla birlikte 6zel mekan, ara mekan, kamusal mekan olarak
tice ayrilir. Ozel mekan olarak “ev ici” ara mekan olarak, ev igiyle dis diinya
arasindaki gecis islevi goren “pencere” ve kamusal mekan olarak da “ev dis1”
kullanilmistir(Oziinel, 2006: 116). Burada kast edilen 6zel alandan dogan ancak
tamamen kamusal olmayan ve i¢inde kadinlarin hakim olduklar1 hem fiziksel hem da

kavramsal bir etkinlik alanidir.

Ara mekan olarak adlandirilan pencerenin yeni bir doniisimii baglatmakta
islevsel oldugu goriilmektedir(Oziinel, 2006: 137). Kamusal alan ile 6zel alanin
ortasinda yer alan esik alan i¢in de farkli kavramlar kullanilmistir; yerel topluluk
alany, iigiincii alan(akt.,Buckingham ve ark, 2006: 12). Ozel alani, kamu alanindan
ayiran bu yerler farkli sekillerde ortaya ¢ikmaktadir(Buckingham ve ark, 2006:11).
16. ve 17. ylizyillarda yatak odalar1 gecit mekanlar1 olarak kullanilmaktaydi, bunlarin
kisiye ait olmasi igin bazi sartlar gerekliydi. Yatagin bir kisiye ait olmasi igin,
yatagin ¢evresini perdeler ile o6rtmek ve kisisel esyalar ile doldurmak yetmiyordu.
Eger bir yatak olacaksa dncelikle yatagin kendine ait odasinin olmas1 gerekmekteydi.

Bu da ancak sinirlarin konmasiyla ger¢eklesmektedir, boylece duvarlar oriildii ve
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yataklar duvarlar aracigiyla kisiye ait sayildi(Manguel, 2013: 193). O dénem igin,
soz konusu sinirlar birer ara esik olarak diistiniilmektedir. Sinir iki mekani bir

birinden ayiran ara mekandir.

Yine Serpil Kirel’e gére Empresyonist ressam Berthe Morisot”un balkonda
resminde de kismen ara mekani resmetmektedir. “Tabloda kent, bir kadin igin bir
balkon ya da verandadan uzakta seyredilen bir kenttir; kadinin ev alam ile ilgili
kisitlanmigliklar1 yaninda kente olan uzakligi da distindiriiciidir(Kirel, 2012: 291).
Yine bagka bir toplada resmedilen saray kadinlari i¢in ara esik kavramina
deginmektedir. Kadinlarin esikte resmedilmeleri, yasamak zorunda olduklar1 saraya
ait binaya yakin olmalar1 dikkat ¢ekicidir(Kirel, 2012: 442). Ara esik kimi zaman bir
veranda, balkon ya da biiyiik konaklarin bahgeleri olarak karsimiza ¢ikarken, Kimi

zamanda bir pencere olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Esik mekan ya da ara alan kavramlar1 bir gegis islevi gormektedir. Bu
calismanin ana eksenini, Mine filminde ara esik baglaminda pencereye yiiklenen
anlamlar olusturmaktadir. Benzer donilislimlere edebiyatta da stk sik
rastlanilmaktadir. Murathan Mungan’in roman kahramani Talia benzer bir doniisiim

esnasinda pencerenin dniinde oturmaktadir(Mungan, 2006: 51).

Tiirkan Soray, Cihan Unal ile Hiimeyra”nmn oynadigi Mine filmi 1982 yilinda
Atf Yilmaz tarafindan yonetilmistir. Atif Yilmaz’in yonettigi film, medya
metinlerinin uygulandig elestirel igerik analizi yontemi ve feminist film elestirisiyle
incelenmistir. Dil iginde toplumsal esitsizliklerin pekistirilmesi, ¢atismasi ya da
ortaya konulmasina, béylelikle sosyal yapinin tanimlanmasina olanak tanir. Elestirel
analiz c¢ercevesinde medya soylemlerine baktigimizda kitle iletisim araglarinin
sunumunda onyarguli, stereotiplestirmeye dayanan, cinsiyet¢i ya da wrk¢i imajlarin
ortaya ¢iktigi goriiltir. Medya metinleri, tartismali konularda ikili zithklara gore
dilini olusturarak ve “biz "ve “onlar” ayrimini yapar ve toplumdaki wk¢ilik ya da
onyargilarin  pekistirilmesine neden olur(Akdogan, 2004: 113). Feminist film
elestirisi sinemaya yansiyan kadin canlandirmalarinin ataerkil ideolojilere uygunluk
icinde kullanilan filmsel anlati stratejilerinin olusturdugu, toplumsal kimliklerin

yansimasi oldugunu gostermek i¢in bize yardime1 olmaktadir(Oziinel, 2000: 165).
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Mine filmi, horlama sesiyle baglar. Mine yataktan kalkar ve sisenin i¢inden
ila¢ oldugunu sonradan anladigimiz kutudan bir hap almaktadir. Mine genel olarak
huzursuzdur bunu aldig: ilaglardan da anlasilmaktadir, sonraki sahnede esik alana
gegmis, pencereye ¢ikip Ay’1 seyretmektedir. Bu sahneden Mine’nin yalnizligi Ay’ in
tekligiyle verilmekte ve esikte yeni bir hayatin belki de hayalini diislemektedir. Esik
olma bireyin toplumsal imkanlarinin asildig1 ve sinirlamalardan serbest kaldigi yer
olarak goriilmektedir. Yeni bir toplumsal yapiya doniisecek olan olaydir. O arada

geemis inkar edilirken gelecek ise heniiz baslamamistir(Buckingham, 2006: 11).

Mine de yasadifi evrende kendini yalmz hissetmektedir. Istasyon sefi
Cemil’in esi(Mine), evde tek basia oldugu zamanlar sik sik pencereye ¢ikmaktadir.
Kasabaya her tren geldiginde yeni bir yiiz yeni bir insan arayan Mine, yeni ylizler
bulmak amaciyla pencereye c¢ikar. Mine’nin yalnizhigi, kendisini filmde okunan
kitaplarda da gostermektedir. Mine karakteri Marquez’in “Yiizyillik Yalmizlik” adli
kitabinm1 okumaktadir. pencerenin ona kapilar agacagina inanmaktadir—kurdugu

diyaloglarda da anlasilmaktadir.

Mine ara esikte belki de kurtulus kapisi aramakta, yasadigi hayatin sikiciligi
onu baski altina almakta ve ara mekan, hayali kurdugu bir kurtulus alani olarak
goriilmektedir. Mine’nin  evde Dbulundugu her sahnede Mine mutlaka
pencerededir(6yle ki kasabanin gencleri, “sabahtan beri yiiziinii gostermedi dinsiz
kadin” demektedir). Filmin en son sahnesinde pencere kapanmistir. Boylece agik
pencere kapanmis kahramanimizda yeni bir hayata baslamistir. Pencerenin agilmasi

kisinin yola ¢ikmasiyla yasadig1 maceralari anlatir(Oziinel, 2006:113)

Mine’nin sik sik pencereye ¢iktigi sahneler yonetmen tarafindan ozellikle
vurgulamaktadir. Ilerleyen sahnelerden anliyoruz ki, bu kurtulusun simgesi az sonra

trenden inecek olan Perihan dgretmenin kardesi ilhan Bey’dir.

Filmde kadinlarin kamusal alanda yeteri kadar kendilerini gosteremedikleri
hatta birey olarak kabul edilmedikleri Mine, Perihan Ogretmen ve yazar olan abisinin
yaptig1 konusmadan da anlasilmaktadir. -“Kadinlar burada tek basina aligveris
yapmaz” yani kamusal alanda tek basina olan bir kadin igin uygun gériillmemektedir.

Giintimiiz kapitalist iliskilerin hakim oldugu ataerkil toplum yapisinda kadin haklari

e-qgifder, CiltVolume:2, Sayi/Number:4, €yliil/September 2014 eqifder gumushane.edu tr



153
Mine filminde yeni bir hayata gegiste ara mekan’in temsili

konusunda diisiinsel miicadelelerin sonucu olarak kamusal alanda hukuki olarak esit
haklar elde edilse de, kadinin ¢ekirdek aile degerleri ile simirlandirilmast ve * kutsal
analik efsanesi’ ile ideolojik olarak ikincil cinsiyet olarak konumlandirilmast

etkinligini siirdiiriir(Imanger, 2006: 36).

Mine, Ilhan Ve Ilhan’mn Kiz kardesi birlikte alisveris yapmaya gitmektedirler.
Mine’nin, ilhan’in bilgisinden etkilendigi goriilmektedir. Daha dnce Mine carsida
aligveris yapmis ama Buranin bir Selguklu Saray1 oldugunu ve duvarda da Selguklu
kartalinin kabartmasinin oldugunu goremedigi ya da fark etmedigi anlagilmaktadir.
Bunu da ancak ilhan’m yani erkegin kiiltiir diizeyi gdstermistir, Mine sahsinda
burada eril bilgisinin disil bilgiden daha iyi oldugu da verilmistir. Her ne kadar
feminist bir bakis vermeye ¢alisilmigsa da filmde, erkek bilgisinin yiiceltildigi
anlagilmaktadir. Bireyi kurulu sisteme rahatlikla eklemleyebilen ve ¢agimizin en
etkili sanat dallarindan biri olan sinemada da kadinin temsili ataerkil ideolojiyle
uyumludur ve Oyle sunulmaktadir (Oztiirk, 2000: 69). Ataerkil toplum rol
konumlarina uygun olarak kadin kisiligi duygusal rollerde, erkek kisiligi ise mantikli
ve yaratici rollerde ifade edilir(imanger, 2006: 49).Filmde Mine toplum ve erkekler
tarafindan baskilanmasina ragmen yonetmen ataerkil bilgiyi yiiceltmektedir, bu

acidan filme bir elestiri de getirilebilir.

Kamusal alana az da olsa giren kadinlara potansiyel olarak kot gozle
bakilmaktadir, Mine’nin bir masada —kamusal alanda- bagka bir erkekle oturup ¢ay
icmesi orda oturan kasabali gengler tarafindan hos karsilanmamaktadir. Oyle ki
ilerleyen sahnede Mine’ye telefon agan kasabali gencin, Baris Mango’nun bir
sarkisin1 telefonla dinlettigi goriilmektedir. Par¢anin sozlerinin dinletildigi kisimda
su sozler vardir “azcik da bana ver birazcik da ona ver”. Mine kamusal alanda bir
erkekle goriilmiis ve kasabanin genclerine gore o “ahlak” sinirlarini asmustir. Oztiirk,
degerlerle ilgili Kadin bedeni sadece kadimin degildir, toplumun kadin iizerinde
kurdugu baski, “ahlak™a ait degerlerle dizginlemeye ¢alisildig1 ve denetledigi bir
beden demektedir. “Kadinin her tiirlii davranisi ve tutumu (yiiriiyiis, bakisi, giiliisii,
tavirlart) goz hapsine alimr ”(Oztiirk, 2000: 132).

Filmde Kadina sarkintilik i¢in, kadinin giizel olmasi yetmektedir. Eczaci,

Mine’nin esinin(Cemil) yaninda bile Mine’yi taciz etmekte ve Mine nin kendisiyle
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evlenmesini istemektedir. Sik sik diizenlenen aksam eglencelerinin birinde Mine’yi
bir biilbiile benzeten belediye baskani, kocasina sdyle sdyler “Inlese de biilbiil agma
kafesi yoksa ugar gider” aslinda tam da boyledir. Mine esik alanda yani pencerede
film boyunca en ¢ok tekrarlanan alanda, yaklasik yedi sekiz sahnede verilmektedir.
Kafes de aslinda burada bagka bir ara mekandir, kafes iceriyi disaridan ayiran
smirlar1 olusturmaktadir. Mine kafestedir ve kafesi acacak bir kisiyi bekler, bu

kisinin de filmin sonunda Ilhan oldugu anlasilmaktadir.

Ayrica sik sik diizenlenen yemek davetlerine, esinin giizelligi sebebiyle davet
edildigini anlamayan istasyon sefini uyarmakta Mine’ye diismektedir. Cilinkii bu dost
sohbetleri kadinlarin uygun olmayan davranislara maruz kaldiklar1 alandir ayni
zamanda. Ryan ve Kellner’in dile getirdikleri gibi, “Erkek erkege dostluk filmlerinde
kadinlar ¢ogu zaman erkekler arasindaki alis verisin gostergeleri olarak ortaya
¢tkarlar’(Ryan ve Kellner, 2010: 237). Bu ortamlarda Mine bunlardan farksiz
degildir.

Tecaviiz fallus egemenliginin filmde gercekligini goriilmektedir. Erkegin
cinsel siddeti ataerkil tahakkiimiin devami olmaktan ¢ok, arttk 6nemli oranda
giivensizlik ve yetersizlikten kaynaklanmaktadir(Giddens’ten akt. Oztiirk, 2000:
132). Cemil, Mine ile Ilhan arasindaki sdylentilerden rahatsiz olmus ve Mine’ye
bunu sert bir sekilde hissettirmistir. Kocasi yine bir aksam yemegi doniisii Mine’yle
birlikte olmak istemekte ama o kocasimin bu teklifini reddetmektedir. Bu reddedisle

Mine, Cemil’in tecaviiziine maruz kalir.

Mine filmin son sahnesinde toplumun baskilarindan ve erkek egemen bir
yapidan kurtulmaktadir. Feminist sinemada kadinlar giderek daha fazla kendi
baslarma yola ¢ikmay1 ve kendi yasamlarini kazanmalarini saglar(Ryan ve Kellner,
2010: 240). Ama kadin kisiliginde Mine her ne kadar toplumsal anlamda kocas1 basta
olmak iizere diger erkeklerin baskisina maruz kalmis olsa da, kurtulusu yine bir
erkek tarafindan gergeklesmektedir. Bu durum feminist acidan incelenirse
elestirilecek bir durum olabilir ama Tiirkiye’nin o ddnem sosyo-ekonomik
Ozelliklerini gdz Oniine alindiginda “Mine” sonu basarili bir sekilde verilmis film

olarak goriilmektedir.
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Minenin kendisini ezen kocasi ve kasabadaki erkeklere
baskaldirist bir baska erkege siginmasiyla sona ermektedir. Konu bu
cercevede c¢ok elestiriler almasina ragmen bizce bu son Tiirk

toplumun agisindan ger¢ekgi ve ilericidir(Kuyucak, 2010: 107).

Mine’nin kurtulusu buldugu sahneden sonra yeni bir hayata adim attig1
goriilmektedir Magazalarin camekanlar1 agiliyor, firindan taze ekmeklerin goriintiisi,
kahvehanenin agilmasi ve esneyerek daha uyanmaya calisan insanlar verilmektedir.
Bu sahne Mine’nin de yeni bir hayata atildiginin betimlemesi seklinde diisiiniilebilir.
Ara esik gecilmis ve esik olma durumu, yasam dongiisiindeki bir agamadan 6tekine
gecis tamamlanmistir(Akt, Buckingham ve ark. 2006:11). Yeni bir giin baslarken,
Mine de yeni bir hayata merhaba demektedir. Filmin kapanis sahnesinde tren sesi
gelir. Her tren sesinde fark bir yiiz gérmek umuduyla Mine’nin ¢iktig1 pencerenin bu

kez kapali oldugu goriilmektedir. Mine esikten atlamis yeni umutlara yol almistir.

Ama filmde ¢ok dikkat ¢eken noktalardan biri de Mine’nin giymis oldugu
elbiselerde kendini gostermektedir. Film boyunca Mine’ nin giydigi tiim elbiselerin
rengi beyazdir. S6z konusu rengin 6zellikle tercih edildigi gozlenmektedir. Hatta
sahnenin birinde Perihan Hanim, Mine’ye beyaz bir elbise hediye etmektedir.
Kuskusuz bu renkler araciligiyla Mine’nin saf ve temiz oldugu her firsatta giymis
oldugu elbiselerde kendini gostermistir. Yapilan kimi arastirmalarda da beyaz rengin
huzur, baris, temizlik ve saflig1 temsil ettigi goriilmiistiir(Ustakara, 2011:148). Beyaz
sagligin, hijyenin, dogrulugun ve diiriistliigiin mesajini verir (Kasike¢i, 2006:32).

Sonug¢

Toplumsal cinsiyet, toplumun ¢ogu yerinde fark edilmekle birlikte, pek
onemsenmemektedir. Bu 0Ozellik toplumlarin militer ve ataerkil o6zelliklerinden
kaynaklanmaktadir. “Eril” giiciin egemen ve s6z sahibi oldugu mekan ve alanlarda,
kadinlara sinirli haklar taninmistir. Mine filminde de goriildiigii gibi “kadin” kamusal
alana ¢ok c¢ikamamakta ve ¢iktiginda ise davraniglarina oto sansiir uygulamakta,
parkta otururken rahatsizligimi oradan kalkarak ortaya koymaktadir. Kadin disarda

dondurma ve gekirdek yememeli kendisinden beklenen davranislar sergilemelidir.
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Evliyse, arkadas olsa bile bir erkekle ayni masada oturmamali yoksa toplumsal
anlamda tepkilerle karsilasmaktadir. Bu tepkiler filmin ilerleyen sahnelerinde

Mine’ye tecaviize kadar varmaktadir.

Kamusal alanda Mine toplumsal baskilardan bunalmais, bir kurtulus aramakta
ve sik sik ara mekan olarak adlandirilan pencereye ¢ikmaktadir. Yonetmenin ara
mekan olarak pencerenin Oylesine, basit bir sahne olarak verilmis olmasi pek olagan

gorilmemelidir. Ciinkii bu pencere toplumsal olarak bir esigi temsil etmektedir.

Filmin elestirilecek noktalarin basinda erkeklerin baskisindan ka¢maya
calisan bir kadinim, kurtulusu yine bir erkekte bulmasidir. Onemli olanin Mine’ nin
toplumsal kurtulusunu gergeklestirmesi ve buna vesile olan ara mekandir,
kahramanimiz pencereye c¢ikmasaydi ara esik olmayacakti. Boylece ara esige

yiiklenen anlamin tamamlandig1 anlasilmaktadir.

Mine’nin saflig1 ve temizligi giydigi elbiselere yansitilmistir, film boyunca
beyaz elbiseler disinda elbise giymedigi goriilmektedir, beyazin c¢agrisimlari
Mine’nin karakterinde yansitilmak istenmistir. Masum olmasina ragmen kasabali onu
yanlis anlamaktadir, beyaz renkle bu anlamda verilen mesaj yerinde tam amacina

ulagmaktadir.

Sonu¢ olarak toplumsal anlamda verilen her karar bir politik karar olarak
goriilmektedir. Mine nin verdigi kararda siiphesiz politik durus olarak anlasilmalidir.
Cinkii bu kasabada Mine’nin yasam tarzi kabul gormemektedir. Toplum kurallar
oyle yerlestirmistir. “Toplumsal diinyanin temsil edilisi politiktir ve bunun igin
secilen temsil tarzlar diinyaya karsi farkll politik duruslart ifade eder”’(Ryan ve
Kellner, 2010:419).
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MODERN SINEMANIN ERKEN TARIHi VE MODERN SINEMA ORNEGI OLARAK
JEAN LUC GODARD SINEMASI

Ozge Nilay Erbalaban Giirbiiz*

OZET

Sinema kokleri Aydinlanmaya dayanan modern bati uygarliginin bizlere sundugu bir icattir. Hareketli
goriintiilerin kaydedilmesi ve gosterilmesi Avrupa ve Amerika’da yiiriitiilen bir dizi bilimsel bulusun sonucunda
gerceklesmistir. Modernitenin teknik yoni digindaki kiiltiirel boyutu ise sinemasal anlat1 ve sinemasal diigiincenin
olugmasina kaynaklik etmistir. Sinema edebiyat, resim ya da diger giizel sanat dallarma gére kokli bir gegmisi
olmamasina ragmen icadindan ¢ok kisa bir siire sonra anlatim olanaklarmi gelistirmeyi basarmistir. Diisiinsel ve

teknolojik gelismelerden yararlandigi 6lgiide yasanilan ¢aga taniklik etmistir.

Bu makale modernite ve sinema arasindaki iligkinin teknik ve toplumsal kosullarini inceleyerek, modern
sinemanin igerige ve bi¢cime dayali ayrintilarini ortaya koymaya c¢alisacaktir. Post-modern sinemanin tartisildigi
giiniimiizde modern sinema taniminin hem sinemanin tarihsel gelisimi i¢inde hem de kendi sanatsal olanaklar1
icinde ele alinmasiin gerekliligi diisincesinden hareket eder. Calismanin yontemi modern sinema {izerine daha

once yapilmis ¢aligmalarin kimi zaman analitik kimi zaman ise yol gosterici olarak incelenmesi seklindedir.

Anahtar kelimeler: Sinema ve Modernite, Modern Sinema, Godard Sinemasi.

EARLY HISTORY OF MODERN CINEMA AND CINEMA OF JEAN LUC GODARD
AS A SAMPLE OF MODERN CINEMA

ABSTRACT

Cinema is an invention that modern Western Civilization has offered us since the Enlightenment. The
recording and presenting of motion were caused by several scientific findings in Europe and The U.S.A. Cultural
dimension of modernity except from the technical one supports cinema as cinematic narration. Although cinema
does not have a long history in other forms of fine arts like literature and painting, it develops its own narration
form quickly after its invention. It has been a witness of its period as much as its usage of intellectuality and

technical developments.

This article examines the technical and social relationship between cinema and modernity and it tries to
display the details based on form and content of modern cinema. In today’s world where we discuss post-modern
cinema, the definition of modern cinema is made with its own artistic opportunities and the historical evolution of

its. The method of this study stems from the analytic research of previous studies and their pioneering.

Keywords: Cinema and Modernity, Modern Cinema, Cinema of Godard.
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Giris
Bugiin bir yaniyla sekiilerizme gonderme yapan modern sozciigiiniin kokleri
Hiristiyan kiiltiirinde bulunmaktadir. Ortagag’da ortaya ¢ikan modernus kelimesi
modernitas ve moderni kelimelerinin de koklerini olusturmakla birlikte zamansal bir
anlami imlemektedir.
Modern kelimesi Latince ‘modernus’ bi¢imiyle ilk defa 5. yiizyilda, resmen
Huristiyan olan o donemi, Romali ve Pagan gegmisten ayirmak icin kullanildi. Icerikleri
stirekli degisse de, ‘modern’ terimi hep, kendini eski’den yeni’ye bir gegisin sonucu
olarak gérmek i¢in, antik ¢agla kendisi arasinda bir iliski kuran dénemlerin bilincini dile
getirmistir” (Habermas, 1994:31) .

IIk kullanimiyla modern kelimesi su ana, yasanmakta olana gdndermede
bulunmaktadir. Hem bir sifat hem de bir zarftir. Sifat olarak kullanildiginda kendini
Klasiklerden ve antikiteden ayirmaktadir. Klasikler ile yapilan tartismalarin bir
ihtiyact olarak olusturulmustur. Simdiye, su ana yaptifi gondermeyle zarf olarak
degerlendirilebilir. Modern kelimesi giindelik dilde modernizm ve modernlik
kavramlariyla aymi anlamda kullanilmaktadir. Oysa modernlik/modernite ve
modernizm  birbiriyle baglantili olmasma ragmen farkli anlamlara sahip

kavramlardir.

XVI. Yiizyila uzanan Aydinlanma diislincesi egitim, bilim ve felsefe alaninda
Ortagag’mn zihniyet ve kiiltiiriine toplu bir elestiriyi getirmistir. insan aklina yaptigi
vurgu Ortagag’in ilahi akla yapti§1 vurgunun yerini almistir. insanin diinyada var
olma nedeni cennetten kovulmasina sebep olan giinahlarinin ¢ilesini ¢ekmek degil,
kendi ve ¢evresini doniistiirebilecek sorumluluklart yerine getirmesidir artik.
Aydinlanma diisiincesini olusturan filozoflar “basta Kant olmak tizere (...) ger¢ek
aydinlanmanin, vahye veya imanin sirlarina miiracaat etmekten ziyade, bireysel,
sosyal ve politik hayatin problemlerine akli ve felsefi yontemleri uygulamak
anlamina geldigini sdyler” (Cevizci, 2000:13). Insan bdylece gecmisin giinah dolu
cilesinden kurtulmus yasadigi donemin meselelerini yine yasadigi donemin diisiinsel
rehberliginde ¢6zme iradesine kavusmustur. Bu durum toplumsal ve diisiinsel olarak
modernist kiiltiir igin bilyiik bir gelenek saglamistir. Insanm eylemleri yoluyla

diinyay1 degisip doniistiirme giicline sahip olmas1 XIX. yiizyilin teknik ve toplumsal
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gelismelerinin zihinsel motivasyonunu olusturmustur. XIX. Yiizyilda Aydinlanma
diistincesi iktisadi, kiiltiirel ve teknik yonleriyle Bati’da somut bir uygarlik olarak
ortaya c¢ikmistir. Iste toplumun her alaninda goriilen bu uygarlasma pratiklerine
modernite ya da modernlik denmektedir. Calinescu sozciigiin Ingiltere’de XVII.
yizyilda Fransa’da ise XIX. yiizyllda kullanima girdigini sdylemektedir.
Ingiltere’deki kullaniminda onun estetik yonii 6ne ¢ikarken Fransa’daki kullaniminda

toplumsal yonii 6ne ¢ikmustir (Calinescu, 2010: 48-49).

Calinescu’ya gore modernligin birbiriyle siirekli kavgali olan iki tiirii
bulunmaktadir. Biri yukarida bahsettigimiz teknik ve bilimsel olan tarafi ki buna
modernlik denmektedir. Digeri ise modernligin estetik ve kiiltiirel tarafini temsil

eden modernizmdir (Calinescu: 2010).

Modernizm, modernitenin yarattigi toplumsal degisimlere sanat ve kiiltiir
alanindan verilen cevaptir. Terimin ilk kullanimi Latin Amerika’da edebiyat
incelemeleri alaninda ortaya cikmistir. Toplumsal hayatta yasanan degisimlerin
sanatgilar ve entelektiieller tarafindan degerlendirilmesidir. Bir yaniyla modernitenin
estetigidir. David Harvey’in vurgusunu yaptig1 bigimiyle “I.Diinya Savasi’ndan 6nce
ortaya ¢ikan modernizm, tiretim (makine, fabrika, kentlesme), dolasim (yeni
ulastirma ve haberlestirme sistemleri) ve tiiketim (kitle pazarlarinin, reklamciligin,
kitleye yonelik modanin ortaya ¢ikisi) alanlarinda yeni kosullarin yaratilmasinda
oncii rolii oynamaktan ¢ok, bu kosullara bir cevaptir” (Harvey, 2003:37). Bu yoruma
gore oncii rol modernist toplumsalliktir ve “bu noktada modernitenin ya da

modernligin zihinsel diizlemdeki karsiligidir modernizm” (Harvey, 2003:37).

Asagida sinemanin modern toplumla ve modernist sanatlarla iliskisi literatiir
taramas1 yontemine dayanarak agiklandiktan sonra sinemanin kendi sanatsal igerimi

baglaminda modern sinema 6rnegi olarak Jean Luc Godard sinemasi incelenecektir.

Sinema Ve Modernlik

1895 Yilinda Fransa’da bir kafenin salonunu dolduran seyirciler yiizyilin en
onemli sanatsal bulusuna taniklik edeceklerinin farkinda olmamistir. Dijital

teknolojinin hizla gelistigi bir imaj kiiltlirlinden baktigimizda onlarin tepkisi arkaik
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bir deneyimi andirir. Saskinlik, korku ve biiyiilenmenin i¢ ice oldugunu
diislindiiglimiiz bir deneyimdir bu. Ancak bir yamiyla bu deneyim o dénemin
giindelik hayatinin ¢ok klasik bir pargasi sayilmaktadir. Zira XIX. y.y. modern
hayata dair kiiltiirel, teknik ve iktisadi degisimlerin hizlica yasandigi bir donemdir.
Kentler, sosyal smiflar, kadin haklar1 miicadelesi, popiiler kiiltiir v.s. gibi yeni

kavramlar ve buluslarin donemidir.

Sinema ve modernlik arasindaki iliski hem alicinin ve gostericinin teknik
niteliklerini hem de dogdugu toplumun kiiltiirel niteliklerini i¢ine almaktadir. XIX.
Yiizyilin bilim alaninda elde ettigi basarilarinin pozitivist diisiinceyle yakin bir
iligkisi bulunmaktadir. Pozitivist diisiince bilimsel bilgiyi elde etmenin gozle
goriilebilir, tekrar edilebilir ve denetlenebilir deneylere dayali olmasi gerekliligini
ortaya koymustur. Sinemanin teknik ilerleyigini bu deneyler olugturmaktadir. Sinema
aygiti, icinde 1518a duyarli kimyasal bir filmin yardimiyla goriintiileri saniyede belirli
saytyla (bu say1 giiniimiizde saniyede yirmi dort kareyken, ilk donem filmlerde on
dort ile on alt1 kare arasindadir) kaydeden teknik bir aragtir. Bu teknik ara¢ fotograf
filminin icadi, alicinin icadi, alict ig¢inde filmin hareket etmesini saglayan kiiciik
perfore deliklerinin icadina kadar pek cok deneysel islemin sonucunda ortaya
c¢ikmistir. Andre Bazin sinemanin bir dizi teknik bulusun bir sonucu oldugunu
sOylerken “bu alandaki bilimsel, ekonomik ve endiistriyel degismelerin tamamen
tarihi tesadiifler sonucunda oldugunun hi¢ kimse tarafindan iddia edilemeyeceginin

bir kez daha vurgulanmasi” gerekliligini belirtmistir (Bazin, 2011:25).

Tesadiifi olmayan bu degisimler ve deneyler 19. Yiizyilin toplumsal ve
kiiltiirel yapisinin bir sonucudur. Duragan ve hareketli goriintiiniin kesfini bilmeye ve
iligkili olarak gdrmeye olan arzunun bir sonucu olarak degerlendirmek miimkiindiir.
Bu nedenle fotografik goriintii sanatgilarin degil kimya ve fizik alaninda ¢alisanlarin
bulusu olmustur.  Fotografik goriintii goriintiilerin ele gecirilmesi, imajlarin
fethedilmesidir. Modern hayatin tiim ¢eliskilerini ve gérkemini hisseden Baudelaire
fotografin iddia ettigi hakikat retoriginin giizelligi oldiirdiiglinden sikayet etmistir.
Modern Kamu ve Fotografcilik adli ¢alismasinda modern kamunun gercegin bir
kopyasini iireterek hakikate yakinlasirken giizellikten uzaklastigini anlatir (Aktaran
Marshall Berman, 2013: 193).
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Fotograf araciligiyla daha once ancak bir ressamin yetenegiyle sinirli kalan
gorlintiiniin  kaydedilmesi gerceklige daha yakin bir yeniden iiretim meydana
getirebilmistir. Ger¢ek bu ara¢ yoluyla, bir laboratuarda denetlenebilir kosullar
yoluyla Ongoriilebilir sonuglar1 vermesi beklenen bilimsel bilgi gibi yeniden
tiretilebilir. Hareketli goriintiiyii kaydedip gosterebilen sinematograf ise ele gecirilen
gercegin niteligini pekistirmistir. Goriintlisel gercegin yeniden iiretilebilir olmasi
onun ele gegirildigi, fethedildigi anlamini tasimaktadir. Moderniteyi bilim, teknik ve
kiiltiirel olarak anlatan gercegin fethi sdylemi en dolaysiz bir bicimde sinemada
viicut bulmustur. Diger taraftan modernitenin gilindelik yasamda yol acgtif1

degisikliklerle sinematografik diisiince arasinda bir bag bulunmaktadir.

Modern birey yasadigi cagin hizli degisimi karsisinda seyirciye doniligmiis
bireydir. Bu birey bir zamanlar fizik 6tesi diinyalar tarafindan kontrol edildigini
diistinmiistiir. Modernite ona akla dayali iradi eylem yetisini vermesine ragmen
yasanan bu degisime kars1 eskiden oldugu kadar iradesiz ve edilgendir. Seyirciliginin
kokleri burada yatmaktadir. XIX. Yiizyilin insani g¢evresinde, giindelik hayatinda
yasanan pek ¢ok degisimin ortasinda yer almaktadir. Eskiden kiicik tezgahimin
basinda oturdugu, yalnizca mahalle ya da kdyliyle sinirlt duragan hayati degismistir.
Eskiden yasadig1 hayatin smirhiliklari, kiiciikligli ve vasatligi nedeniyle bildigi bir
kiiltiirel cografyanin iginde bulunmustur. Tamidik yiizler ve tamidik yasaklar
aracilifiyla giindelik hayatin dilini kurmustur. Oysa yasadigi bu donemde mahallesi
biliylimiis, her giin is bulmak i¢in kente gelen onlarca tanimadigi insanla aym
cografyayr paylasmak durumunda kalmistir. Kent biitiin hareketliligi i¢inde gilindelik

yagsami belirlemeye baglamistir.

Modern kent birbiriyle iliskili olmayan insanlar1 bir arada bulunduran iktisadi
ve kiiltiirel bir yapistiric1 gibidir. Bu yapistiricinin meydana getirdigi topluluk ise
kitledir. Mario Pezzela modern toplum ve sinema arasindaki iliskiyi agiklarken su
ifadeleri kullanmaktadir: “Insanlar, nesneler ve doga, dznenin anlamaya calisti,
kendi ele gecmez gegicilikleriyle carpisan, hizli bir kagis halindeki film kareleri
olarak ortaya cikarlar” (Pezzela, 2006:14). Walter Benjamin, insanlarin bu
birbirinden farkli goriintiiler karsisinda ask duygusunu ancak son bakista

yasayabilecegini belirtirken bu yeni uygarlik bi¢iminin yarattigi etkiyi lirik bir
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sekilde ortaya koymaktadir. Vanessa Schwartz ve Leo Charney’den aktaran Nezih
Erdogan ise “kentte, flanoriin (gezgin-diisiiniir) ortaya ¢ikmasi, kent hayatinin
duyulara yiiklenmesi, akis ve kesinti diyalektiginin belirginlesmesi, iliskilerde bakma
(dikiz) ve bakilmanin (teshir), algida ise gorselligin galebe g¢almasi, sinema ve
moderniteyi bulusturan semptomlar arasinda yer aliyor” demektedir (Erdogan,2014).
Akis ve kesinti diyalektigi sinemaya bir dil kazandiran montaja ait bir 6zelligi de
belirtmektedir. Montaj yoluyla birbiriyle anlamli bir biitiin seklinde birlestirilen
goriintliler kent hayatinin hizli degisken imajlarini ancak birbiriyle birlestirdigi
Olclide algilayabilen modern insanin diisiinme teknigidir. Sinema kuramcilari
arasinda yer alan ve ayni zamanda psikoloji {izerine de ¢alismalari bulunan Rudolf

Arnheim’in “kismi yanilsama” agiklamasini bu noktada anmak faydali olacaktir.

Rudolf Arnheim g¢alismasinda sinemayi basit bir reprodiiksiyon olarak géren
yaklagimlara karsi ¢itkmaktadir. Sinemanin teknik 6zellikleri ve bu teknik 6zelliklerin
kullanilma bigimi sinemanin tasarim boyutunu ortaya koymaktadir. Sinema eger
gercegin birebir olarak iretildigi bir ara¢ olsaydi cisimlerin {i¢ boyutlulugu,
perspektifsel 6zelligi ve renkleri sinemada birebir temsil edilebilirdi. Oysa bu
ozelliklerin birebir temsil edilebilmesi icin teknik Ozellikler ve tasarim yoluyla
miidahale gerekmektedir. Calismasinda konunun ayrintilarini Ornekler vererek
acikladiktan sonra izleyicilerin de bdyle bir beklenti icinde olmadigin1 belirtmistir.
Rudolf Arnheim, seyircilerin bdyle bir beklenti icinde olmalar1 halinde siyah beyaz
filmleri yadirgayacaklarindan bahsetmektedir. Seyircilerin filmle gercek hayat
arasinda degismez bir kosutluk aramadiklarini “kismi yanilsama” agiklamasiyla
devam ettirmektedir. “Ger¢ek yasamda bize yalnizca bilmemiz gerekenleri veren
esaslar1 anlayarak tatmin oluruz. Boylece yalnizca bu esaslarin yeniden iiretilmesiyle
tatmin oluruz ve yogunlastirilmis oldugu i¢in daha sanatsal olan tam bir izlenim
ediniriz’ (Arnheim, 2010:31). iste modern kentin igindeki insan da g¢evresinde
gelisen olaylar1 kismi olarak anlamaktadir. Biitiinliyle kavrayamadigi olaylar1 baska
olaylarla birlestirerek anlamli hale getirmektedir. Bu nedenledir ki modern bireyin

giindelik hayat deneyimi bir anlamda sinema seyircisinin deneyiminin kendisidir.
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1950 Oncesi Modern Sinema

Yukaridaki boliimde aktarildigi gibi sinema ve modernite arasindaki iligki
kiiltirel ve teknolojiktir. Fakat sinemanin dogdugu zamanin ve kiiltiirel ikliminin onu
zorunlu olarak moderniteyle baglamasi, bir tanim olarak diisiiniildiigiinde modern
sinema diisiincesini anlatmamaktadir. Modern sinema diisiincesi sinema ve
modernizm arasindaki iliskiyi dogrudan zamansal bir noktadan yapmaz. Ancak
tarihsel bir siire¢ igerisinde zamanin kiiltiirel deneyimleriyle bulustugu noktalar
mutlaka bulunmaktadir. Modern sinema daha c¢ok kendi sanatsal iislubu tizerine

diisiinen bir tanimdir. Bu acidan diger modern sanat akimlarina benzemektedir.

Modern sinemanin sanatsal bir iislup olarak yaratilmasi oncelikle bir anlati
olarak sinemanin kendi i¢inde klasik iislubu gelistirmesini gerektirmistir. Sinemada
klasik tslup edebiyat alaninda oldugu gibi bir hikayenin giris, gelisme ve sonuca
dayali olarak anlatimini i¢germektedir. Sinemanin bunu basarmasi kurgu tekniginin
kullanilmas1 yoluyla ortaya ¢ikmistir. Edwin S. Porter’in “Amerika’li Bir Itfaiyecinin
Yagami1” (1903) filminde sahnelerin diizenli bir dykii anlatacak sekilde bir araya
getirilmesiyle baslayan hikaye anlatimi teknigi klasik anlati1 sinemasini baglatmistir.
Burada zamanin kullanimi dizgiseldir. Olaylar birbiri ardina gosterilir ve filmin sonu
ayni zamanda hikayenin de sonunu gosterir. Porter bu filmde ayn1 sahneyi iki farkl
mekanda gostermeye caligarak paralel kurgu teknigini denemeye ¢alismistir. Ancak
onun bu denemesini bir bagka yonetmen basarili bir bicimde kullanmistir. Griffith’in
“Hosgortsiizlik: Ask Caglar Boyunca Bir Miicadeledir” (1916) filmi paralel
kurguyu basarilt bir bicimde kullanmistir. Klasik anlatinin gelismesi zaman ve
mekanin bir anlam yaratacak sekilde pargalanip birlestirilmesi tekniginin
kullanilmasimma yol agmistir. Zamanin farkli bir bi¢imde kullanilmasi modern
sinemaya giden yolu a¢mistir. Kovacs’in ifade ettigi bicimiyle “modern film,
sinemanin zamani ifade etmeye dair igsel giiciiniin evriminin sonucudur” (2010: 43).
Bu nedenle kurgunun klasik anlatinin disinda kullanilma bigimleri modernist

sinemanin bir yoniinii olusturmaktadir.

Kurgu yalnizca zamanin dizgisel, paralel ya da farkli bir bicimde
gosterilmesine olanak vermez. Kurgu yoluyla yaratimin en st noktalarina ¢ikmak,

gercekligin disginda gezinmek, illizyon yaratmak miimkiin olmaktadir. Sanatta
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tasarim ne ise sinemada kurgu aymi anlami ifade etmektedir. Kurgunun fakl
¢esitlerde kullanimi 1950’ler 6ncesi modern sinemanin 6nemli duraklarindan biridir.
Kurgunun, tasarimin en temel ilkelerinden biri olarak kabul edilerek gelistirilmesi

yoniinde en 6nemli ¢alismalar Sovyet Rusya’sindan gelmistir.

1917 Ekim Devrimi Rusya’da yasayan ve sinema iizerine c¢alismak isteyen
pek cok kisiye yeni denemeler yapmak imkanini vermistir. Devrim ve Oncesinde
yasanan savas nedeniyle yetiskin olan niifusun pek cogu 6lmiis ya da yurt disina
gitmistir. Kiiltiirel diinyanin kapilar1 yaslar1 daha on sekizi bile bulmayan genclere
acilmistir. Gegmis sistemin kiiltiirel diinyas1 sosyalist devrimle elestiriye tabi
tutuldugu icin devrim genglere her seyi yeniden yaratma firsat1 vermistir. Sanatin her
alaninda yenilikler ve deneyler desteklenmistir. “Asla bu kadar c¢ok tiyatro var
olmamus (listelik o siralarda tiyatro bedavaydi), asla bu kadar ¢ok kitap —6zellikle siir
kitabi- basilmamisti. Tiyatro ve resimde asla bu kadar ¢ok deney yapilmamist1”
(Yutkevig, 1993:16). Bu donemin en belirgin sanatsal 6zelligi deneysel olmasidir.
Diger 6zelligi ise teknik ve bilimsel bilginin sanatsal yaratimda 6zne konumuna
yiikseltilmesidir. Bu ozellikler sinemada Lev Kuleshov’un kurgu iizerine yaptigi
deneylerle kendini yansitmigtir. Kuleshov’un eldeki sinirli imkéanlarla yaptigi
caligmalar1 uzam ve zamanin yaratilmasinda montajin giiclinii ortaya koymustur.
Sovyet yonetmenleri sinemanin olanaklarimi bu denemeler yoluyla genisletirken
diinya sinema tarihinin en 6nemli ve 6zgiin filmlerini ortaya koymuslardir. Onlar
modernitenin arama, kesfetme, yaratma tutkusunu sinemada temsil eden bir kusaktir.

Bir¢ogu dlene dek sinema lizerine arastirma tutkusundan vazgegmemistir.

Yukarida da bahsedildigi gibi modern hayatin insanlar1 montaj teknigine
yakin bir diisiinme bi¢imine sahiptir. Modern hayatin hiz1 ve hareketi bu bi¢cimde
algiy1 zorunlu kilmistir. Montaj Sovyet Rusya’sinda diiz bir anlatim yontemi olarak
kullanilmanin 6tesine taginmistir. Onlar kurgu teknigini gercekligi yapi1 bozumuna
ugratmak, bas asagi cevirmek ve analiz etmek i¢in kullanmislardir. Onlarin modern

sinema anlayis1 sanattaki bi¢cimei yaklasimdan ayr diistiniilemez.

Bicimci gelenek sadece sinema alaninda degil 1920’li yillarin Sovyet
Rusya’sinda edebiyatta da kendini gosteren bir sanatsal algidir. Sanatin tanimi

gercekligin  yansitilmasinda degil bir bigim yaratmasinda, tasarimda oldugu
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goriisiinde yatmaktadir. “ Bigimcilik daha 6zgiil, daha bilimseldir ve bu ifade aracin
olusturan ogelerle, ayrintilarla daha ilgilidir. Daha ¢6ziimsel ve daha az yapaydir.
Ayni zamanda sanatta bi¢cim kadar islevin de onemini vurgular” (Monaco, 2011:
379). Yaratma Ozgirliigii, deneyin sanatsal yaratimda bir yontem olarak
benimsenmesi ve bilimin sanatin bir parcasi oldugu goriisii Sovyet donemi modernist
sinemada big¢imci anlayisin bir 6zetidir. Sanat ve bilimsel teknik ayni yolda yiiriiyen
iki onemli gligtiir.

Dziga Vertov’un c¢alismalar1 teknige olan biiyiik inanci ortaya koymaktadir.
Sinemada konstriikktivizmi savunan Vertov belgesel filmin alanini genisletmistir.
Onun sine-géz yani kino-glass kurami insan biyolojisinin teknik karsisinda
yetersizligini ortaya koyarak kameranin bir gézden daha yetkin oldugu diisiincesini
savunmustur. “Sinema-gdz olarak kullanilan alici, bir uzay duyusu vererek, goriinen
olaylarin  kargasasin1  ¢oziimlemekte (yoklamakta) insan goziinden daha
kusursuzdur.” (Vertov, 1968: 295). Bir kameranin sahip oldugu 6zellikler yoluyla
insan gozlinden daha yetkin oldugunun savunulmasi modernitenin teknige olan
hayranliginin sinema alanindaki yansimasi olarak diisiiniilebilir. Teknik daima

modernitenin bir pargasi olarak diistiniilmiistiir.

Vertov sadece goz ve kamera arasindaki iligki iizerine ¢alismamis kulak ve
radyo arasindaki iliski iizerine de yazmustir. insan ve teknik arasindaki iliskinin
birbirine bu sekilde eklenmesi Sovyet konstriiktivistlerin moderniteyle olan
iligkilerini ortaya koymasi bakimindan giizel bir 6rnektir. Koklerini fiitlirizmden de
alan bu hareket edebiyat alaninda Mayakovski’nin siirlerinde, tiyatro alaninda S.
Eizenstein’1 da etkileyen Vsevolod Meyerhold’un tiyatro yapitlarinda yansitilmistir.
D. Vertov makine insan arasindaki iliski ve bunun kendi sanatlarina yansimasini su
sozlerle dile getirmistir: “Bizim sanatsal vizyonumuz is¢i sinifindan hareket
etmektedir ve miikemmel bir elektrik insanina dogru yonelen makine siirselligiyle
birlikte ilerlemektedir. Hareketin siirine ve hareketli makinelere, manivelalarin,
tekerleklerin, ¢elik kanatlarin siirine, hareketin metalik haykirisina ve yakici elektrik

akiminin burusturdugu kor yiizine uzun dmiirler” (Aktaran Petric, 2010: 22).

Diger taraftan Dziga Vertov’un “Kamerali Adam” filmi modern sanatin ¢ok

onemli bir bagka 6zelligini ortaya koymustur. Bu 6zellik sanatsal {iriiniin kendini
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yansitmasidir. Modern sanat daima kendine gondermede bulunur. Ozellikle
1960’larin sanat sinemasinda ve sinema hareketlerinde de kendini gostermistir bu
diisiince. Filmin ¢ogu sahnesinde sinemayla ilgili ¢ekimler yer almistir. Filmde
montaj yapan kisinin gosterildigi sahne seyredilmekte olan filmin montajin
gostermistir. Boylece ticari sinemanin yanilsama aratmadaki basarisinin en 6dnemli
kullanimi olan montaj D. Vertov’un filminde yabancilagma unsuru olarak
kullanilmistir. Bu donemin bir bagka kuramci yonetmeni Sergei Eizensten’dir. Sergei
Eizenstein’in  filmleri sinema {izerine uzun kuramsal arastirmalarinin
gerceklestirilmesidir. Onun filmlerinde diyalektik ve ¢arpict kurgu modern sanatin
sembollerle diisiinme yontemini ortaya koymaktadir. Eizenstein filmlerinde kurguyu
izleyiciye aktif bir katilimci olma firsatin1 verecek sekilde yapmistir. Birbirine zit
cekimlerle ya da sembollerle filmin anlatimindan ¢ikarilacak mesaj1 dolayli yollardan
aktarmay1 se¢mistir. Onun kuraminin bilimsel tarafi diyalektik yontemi film

kurgusunun bir ilkesi olarak kabul etmesidir.

Sanat Akimlari Yoluyla Modern Sinema

Kovacks sinemanin modernizmle ilk karsilasmasini diger sanat dallarindaki
modernist harakete baglar. Cilinkii sinema uzun bir gelenege sahip degildir ve onun
klasik anlatiyr benimsedigi yillarda diger sanat dallar1 kendi ilizerine diisiinmeye
baslamistir bile. Bu nedenle sinema kendine gore daha kokli bir gecmise sahip
resim, tiyatro ve edebiyat alanlarindaki akimlar1 kullanarak modernist hareketleri
yansitmaya ¢aligmistir. Bu ayn1 zamanda kendi olanaklarina dair de bir arayistir ve
modern sinemanin koklerini olusturmustur. Fakat Kolker tersi bir argiiman ortaya
atmaktadir. Ona gore “kiibizm bir tiir uzamsal olarak es zamanli kurgudur” (Kolker,
2010:108). Ve sinemadan etkilenmistir. Romanda Joyce, Proust ve Woolfun anlati
teknikleri sinemadaki kesmeleri ve zincirlemeleri temsil eder. Yani resimdeki ve
edebiyattaki bazi modernist akimlar sinemanin anlati tekniklerini kullanmistir. Her
iki yorum da akla yatkin gelmektedir. Clinkii modern romanin en 6nemli temsilcisi

olarak kabul edilen {i¢ yazar da sinemanin dogdugu ve gelistigi yillarda yagamistir.
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Fiitiirist sinema manifestosu erken bir tarihte modernist sinema algisinin ilk
ornegi olarak kabul edilebilir. Ilk énce edebiyatta ortaya ¢ikan fiitiirizm adindan da
anlagilacagi iizere gegmisin marjinal bir reddine dayanmaktadir. Hiz, teknoloji ve
yeniliklerin bir deger olarak yiiceltildigi bir akimdr. talya’da dogan fiitiirist hareket
Italyan sair Filippo Tommaso Marinetti’nin 1909 yilinda Le Figaro dergisindeki
manifestosuyla baslamistir. Fiitlirist Sinema manifestosunun yaymlanmasindan once
ise Italya’da Aldo Molinari’nin Mondo Baldoria’s1, Rusya’da V.P. Kasjanov’un 13
Numarali Gelecek¢i Kaberede Dram’1 (A Drama in the Cabaret of the Futurists, 13)
ve Marcel Padre’nin “Amor Pedestre” filmleri cekilir. Sinema alaninda ise yine
icinde Marinetti’nin de yer aldigi bir grup sanat¢i 1916 yilinda Fiitiirist Sinema

manifestosunu yayinlamislardir.

Bu manifestoda yeni bir sanat dali olarak ge¢misi olmadigi icin sinemanin
hali hazirda zaten flitiirist oldugu dile getirilmistir. Tiyatro ve edebiyatla iliskisi
reddedilerek bigimleri bozmasi gereken, disavurumcu ve her tiirlii ifade aracini
kullanan bir sanat olmalidir sinema. “En cesitli 6geler Fiitiirist filme ifade araci
olarak girecektir. (...) Bir bagka deyisle sinema, resmin, mimarinin, heykelin, 6zgiir
kelimelerin, renklerin, cizgilerin ve bigimlerin miiziginin, rastgele ortaya firlamis
nesnelerin ve gergekligin bir karisimi olacak”tir (Aktaran Senol, 2011: 20). Fiitiirist
filmlerin en tinliisit Anton Giulio Bragaglia’nin 1917 yapimli Thais filmidir. Filmde
geometrik dekorlar 6ne ¢ikmaktadir. Marcel Fabre’nin 1914 yapimli Amore Pedestre
filminde bir askin gelisimi anlatilmigtir. Ancak hikaye basindan sonuna kadar sadece

diz alt1 planlarla aktarilmistir.

Modern sinema diisiincesinin en Onemli ilkeleri yukarida aktarilmaya
calisildigi bicimiyle sinema anlatiminda deneye acgik olmasi ve sinema disindaki
sanat dallarinin modernist egilimlerini sinemaya yansitmasidir. Bu baglamda Alman
disavurumculugu ve Fransiz Avangard sinemasi da modern sinema diisiincesinin

mayasini olusturmaktadir.

Alman disavurumcu akimi insan psikoloji ve diigiincesini 151k, renk ve dekor
yoluyla aktarmistir. Ama onu modernizmle bulusturan en 6nemli 6zelligi modern
bireyin toplumsal ve politik travmalarini ortaya koyan bir sinema anlayisi olmasidir.

Korku ve akil yitiminin bir motif olarak kullanildigi Alman Disavurum sinemasi
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modernizmin erken donemlerinde Edgar Allan Poe’nun kitaplarinda ortaya koydugu
kitle toplumundan dogan kaygilar1 kullanmistir. I. Diinya Savasindan yenilgiyle
¢tkan Alman toplumunun gelecege olan inangsizligi dogaiistii gii¢lerin varligiyla da
temsil edilmistir. “Digavurumcu Alman Sinemas: ‘Ben’in derinliklerine dalmistir.
Alman toplumunun yasadigi psikolojik huzursuzlugu sergilemistir” (Biryildiz,
2002:41). Bu bir taraftan modern kitle toplumunun elestirisini de ortaya koyan bir
sinemadir. Modern uygarlik ve dogaiistii giicler arasinda bir analoji kurulmustur.
Toplum modern uygarli§in sonuglar1 karsisinda tipki dogaiistli giigler karsisindaki
kadar c¢aresizdir. Bireylerin i¢inde bulunduklari doga ve toplumsal olgulara karsi
duyarliliklart 6znel bir bicimde aktarilmistir. Bu 6znellik hem avangard sinemada

hem de 1950 sonrasinin modern sinema anlayisinda yeniden karsimiza ¢ikacaktir.

Fransiz Avangard sinemasi da Alman Disavurum sinemasinda oldugu gibi
sinema digindaki modernist hareketlerden beslenmistir. Ama onu modern sinemayla
iliskilendiren en 6nemli yam1 avangard akiminin kendisinden kaynaklanmaktadir.
Askeri bir terim olarak 6ncii birlik anlammi tagiyan avangard kelimesi sanatsal
kullanimim1 16. yy.’da, siirdeki yenilik¢i yaklasimi belirtmek i¢in kazanmistir.
“Kavramin apagik askeri imalari, makul bir sekilde, avangardin dogrudan daha genis
bir modernlik bilincine borglu kaldig1 bazi tutum ve egilimleri isaret eder- keskin bir
militanlik duygusu, nonkonformizm 6vgiisii, cesur bir 6n aragtirma ve daha genel
diizlemde, zamanin ve i¢kinligin ebedi, degismez ve agkinsal olarak belirlenmis gibi
goriinmeye c¢alisan geleneklere son asamada galip gelecegine olan giiven. (...)
Tarihsel olarak, avangard modernlik diislincesinin bazi kurucu d&gelerini
dramatiklestirip onlar1 devrimci bir ethosun temel direkleri kilarak yola koyuldu.”
(Callinescu: 109) . Fransiz Devrimiyle birlikte onun politik ve ilerici yoniinii de i¢ine

alan kullanimi yayginlagsmistir.

Avangard sanat ve sanatcilar toplumu tiimden degistirmek i¢in sanatin
seckinciligini yikmak, sanati politika yapmanin bir bigimi olarak gérmek egilimine
sahiptirler. Bu nedenle onciidiirler. Ve bu baglamda sanat¢iya toplumsal bir gorev
yiiklemekteydiler. Onun bu militer oncii yonii Charles Budelaire gibi modernizmin
en oOnemli figiirleri tarafindan elestirilmistir. Ancak avangardla modernizmi

bulusturan en Onemli nokta ikisinin de ge¢misle baglarimi kopararak gelecek
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sOylemini tagimasidir. Avangard sinemadaki deneysellik ve yeni estetik arayis
modernizme igkindir. Aslinda yukarida agiklamaya calistigimiz ¢esitli akimlarin
avangard sinemaya dahil oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir. Her seyden once
kendilerini var ettikleri donemi diisiindiigiimiizde gelenege sahip olmayislart onlari
deneysellige zorlamistir. Ote yandan kendilerine ait bir gelenekten yoksun olmalari
yaptiklar1 deneysel ¢alismalarin 6ziinii sanatin diger alanlarinda bulmalar1 sonucunu

dogurmustur.

Fransiz avangard akimi i¢inde yer alan Germaine Dulac, Man Ray ve Rene
Claire gibi yonetmenlerin yaptiklari filmlerde siirrealizm, empresyonizm gibi modern
sanat akimlarmin etkileri goriilmektedir. Siirrealizm ve empresyonizmi birbiriyle
ortak kilan nokta gercekligi oldugu gibi aktarma iddiasin1 reddetmlerinde
yatmaktadir. Insan duyumu fiziksel gergekligin oniine ge¢mistir. Rene Claire’nin
Perde Arasi (Entr’acte, 1924) filmi kurgu yoluyla hareketlerin yavagladigi, nesnelerin
kendi kendilerine hareket ettikleri ve boOylece hareketin ve zamanin fiziksel
yasalardan koparildigi bir anlatimi sunmustur. Zincirleme gegisler, bindirmeler ve
teknigin farkli kullanimlari modern kent algisininin disavurumunda kullanilmistir.
Germaine Dulac’in Deniz Kabugu ve Din Adami ( La Coguille et la Clergyman,
1927) filmi ise siirrealist akimin Fransiz sinemasindaki karsiligidir. Filmde kent
sokaklar1 boyunca asik oldugu kadinin pesinden giden din adami anlatilmaktadir. Din
adaminin cinsel arzularinin yansitilmasi, modernitenin en biiyiik diisiiniirlerinden S.
Freud’un psikanilitik kuramindan izler tasimaktadir. Dadaist sanatgr Marcel
Duchamp’in 1926 yapimi Anemic Cinema filmi ise goriintiilere dayali modern
kiiltiirtin temsili niteligindedir. Filmde haliisinatif etki yaratan hareketli bir daire ile
bir metnin hareketli bir disk iizerindeki goriintiisii ardarda verilmektedir. Boylece
gorlintiiniin felsefi okumasina bir zemin olusturulmaktadir. Buna benzer denemeler
1950 sonrast modern sinemada J. L. Godard’in filmlerinde karsimiza yeniden

¢ikacaktir.
Modern Sinemanin Bir temsili Olarak Jean Luc Godard Sinemasi

Sinema dogdugu 1895 yilindan 1950 yilina kadar olan siire i¢inde sanatsal
gelisimi ve kiiltlirel etkisi bakimindan oldukga biiyiik bir gelisim gostermistir. Bu

gelisme sinemanin 6zgiirlestirici 6rneklerinin ¢ogalmasina da neden olmustur. Bir
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yanda ticari sinemanin kitleleri etkileme giicii diger yanda ise ticari sinemay1
elestiren, ticari sinemanin dilini bu sinemay1 elestirmek i¢in kimi zaman asindirmaya
calisan sinema dili yerlesmeye baslamistir. 1950 Oncesi modern sinemanin biling,
zaman ve mekan diizleminde yaptig1 deneyler J.L. Godard’in sinemasinda kendine
Ozgli bir Uslupla yeniden karsimiza ¢ikmaktadir. Jean Luc Godard’in sinemasi
icinden kentlerin, kadinlarin, gangsterlerin, solcu 06grencilerin, entelektiiellerin,
filmlerin, kitaplarin gectigi bir sinemadir. Ve her biri bir biitlinii tamamlamaktan ¢ok
biitiiniin kendisi i¢in var oldugunu ortaya koyan bir sinemay: anlatmaktadir. Godard
sinemasi modern sinema tarihinin 6zetidir. Calismanin bu boliimiinde Godard’in
biitiin filmleri incelenmeyecektir. Ancak ilk uzun metrajli filmi de dahil olmak tizere
hem Godard sinemasini hem de bu baglamda 1950 sonrast modern sinemayi

tanitmasi acisindan konuya en uygun filmleri incelenecektir.

J. L. Godard sinema yapmadan once uzun yillar sinema {izerine aragtirmis,
yazmis ve diisiinmiis bir kisidir. Fransiz Sinematek Dernegi ve Cahiers du Cinema
dergisi onun egitimini gergeklestirdigi yerlerdir. ilk uzun metrajli filmi Serseri
Asiklar’da (1960) sinema fiizerine her seyi deneyimlemek arzusunda oldugunu
soylemektedir. * Iste Bresson orada, Hirosima orada, belli tiirdeki sinema artik
kapandi, belki de bitti; dyleyse son noktayr koyalim, her seyin miimkiin oldugunu
gosterelim.” (Godard, 2008: 46 ) Kendi ifadesinden de anlasilacagi gibi Godard
Robert Bresson, Alain Resnais gibi yonetmenlerin agtig1 yolda yiirliyerek, yeni bir
sinema anlatiminin i¢inde yer almak istemektedir. Godard’in andig1 her iki yonetmen
de modern sinemanin en yetkin 6rneklerindendir. Kuskusuz “Serseri Asiklar” daha
sonra yapacagl filmlerdeki bi¢imsel yenilikleri ve kurgu yoluyla gergeklestirdigi
Brecht’¢i sinema anlatimini1 tam olarak icermemektedir. Hatta “Serseri Asiklar” filmi
Amerikan su¢ ve polisiye filmlerine hayranliklarini saklamayan Yeni Dalga’nin bu
duygusunu oldugu gibi yansitmak bakimindan yenilik¢i sayilmayabilir. Ancak
“Serseri Agsiklar”, film yapma siirecini geleneksel film yapim siirecinden
farklilastirmak isteyen yonetmenin en olgun acemilik isidir denilebilir. Karakterler
modern kentin bulvarlarini arsinlamaktadirlar. Kent, oyuncular kadar baskin bir role

sahiptir. Karakterlerin yiiriidiikleri yollar, meydanlar, bulvarlar birka¢ yiizy1l 6nce
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modern sanat tartigmalarinin yapildigi mekanlardir. Bdylece modernitede ayrilmaz

bir biitiiniin iki parcasi olarak kent ve insan filmin i¢inde yer almaktadir.

Bas kadin karakterin kii¢iik burjuva tavirlari, kararsizligi, davranmislarindaki
irrasyonel tutumlar 6zdeslesmeye imkan vermez. Godard ilk uzun metrajli filminde
sonraki filmlerinde de sik sik ortaya koyacagi bir tutumu yansitir: izleyici, izleyici
olarak kalmalidir. Filmle duygusal bir temas kurmamalidir. Karakterlerle arasina bir
mesafe koymalidir. Sigramali kurgu teknigiyle bu istek perginlenmektedir. Ustelik
sigramali kurgu zaman ve hareket iligkisini yeniden diizenlemektedir. Zamani

stireksizlestirmektedir.

Godard’mn 1963 yilinda ¢ektigi “Nefret” filmi, “Serseri Asiklar’da benzerini
yakaladigimiz bir agk iliskisidir. Aslinda senaryosu Alberto Moravia’nin romanina
dayanan bu filmde belirsizlik bir motif gibi islenmektedir. Birbirlerine agik
olmalarina ragmen karakterlerin davraniglarinda hissiyatlarini belli eden bir kesinlik
goriilmemektedir. Godard filmlerindeki bu belirsizlik temasi biitiin rasyonelligine
ragmen modern insanin trajedisini yansitmaktadir. Hem pargalanmis yasamlart hem
de rasyonel ve duygusal boliinmiisliikleri onlar1 belirsizlige siiriiklemektedir. Onlarin
davraniglarinda nedensellik anlik ve siireksizdir. Karakterlerin eylemlerindeki
belirsizlik modern hayatin kati determizmine kars1 ¢ikmaktadir diger taraftan. Insan
durmadan degisen bir varlik olarak karsimiza ¢ikiyorsa bunun sebebi Bergson’da
temellerini bulan bir yaklagimdir. Gilles Deleuze’deki sinema felsefesini inceleyen
calismasinda Ozcan Yilmaz Siit¢ii Bergson felsefesini yorumlamaktadir: “Yasam,
evren, duyumlar, dilekler, duygular, imgeler her vakit farkli bir renge biirinmektedir.
O halde insan durmayan bir degisimin i¢indedir. Bu degisimde ilk bakista bir
durumdan bir baska duruma gegis gibi goriinmekte ve zaten insan zihni de bu
degisimi boyle gérmekten hoslanmaktadir” (2005: 79). Kadin karakterin bir andan
bir ana siiriiklenen duygu durumu modern bireyin yazgisidir. Godard sinemasinda bu

birey politize oldugu andan itibaren bir kesinlik kazanacaktir.

Bu filmde Godard’in izleyicinin konumunu sabitlestirmesi devam etmektedir.
Godard, film i¢inde bir filmin ¢ekimini anlatirken filmde rol alan oyuncu Fritz
Lang’in kendisidir. Daha once D. Vertov’un “Kamerali Adam” filminde

karsilastigimiz, film yapim siirecini yansitma Godard’da tekrar edilir. Bu yontem bir
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tiir seffaflagmaktir. Sinema perdesi bir seyleri gizlemek yerine agiga ¢ikarmak icin
orada durmaktadir. Ote yandan film igindeki film cekimi siirecinde birbirlerinin
dillerini bilmeyen ekip bir c¢evirmen yardimiyla anlasmaktadir. Filmin
basoyuncularinin iletisimsizligi film ekibi igindeki iletisimsizlikle i¢ ige girmektedir.
(Wiegand, 2011: 75-78). Boylece belirsizlik ve iletisimsizlik film evrenini hem
genisletir hem daraltir, tipki yasadigimiz modern diinya gibi. Aslinda Godard modern
diinyanin en 6nemli alan1 haline gelen iletisim konusuna odaklanmaktan ziyade insan

eylemlerinin motivasyonlariyla ilgilenmektedir bu filmde.

Iletisimsizlik “Onun Hakkinda Bildigim Iki U¢ Sey” (1967) adl1 filminde ¢ok
daha baskin bir motif olarak karsimiza ¢ikar. Godard bu filmde iletisimsizligi,
siklikla bagvuracag goriintii —ses uyumsuzlugu dahilinde anlatmaya ¢alisir. Godard
sinemasina asina olmayan amator izleyiciler i¢in sinemasal hatalar dizisi olarak
algilanabilecek denemelerdir aslinda bunlar. Filmde konusmalar neredeyse fisilti
diizeyinde verilmektedir. Oyuncularin diyaloglari ¢er¢eve digindadir. G6z ve kulak
i¢in olusturulmus mesajlar insan duyularini bolecek sekildedir. Izleyicilerin filmdeki
sahneleri anlayabilmesi biiyiik bir ¢abayir gerektirir. “Godard’in Paris yani filmin
adindaki (0)2 hakkinda “iki-seyden”den biri kesin olarak bir bireyin kent ortaminda
bir an igin bile huzur ve sukunet bulamadigidir. Dahasi seyirci- dinleyiciye- diger
seylerin yani sira giiriiltiiyle- bizi kendi diisiincelerimizden ve baskalarindan ayiran
bu yabancilasmay1 yasatarak Godard izleyicinin zihninde etki birakmak ig¢in
diistintilebilecek en iyi yoldan mesajin1 ulastirmay1 basarir, ¢iinkii seyirci-dinleyici
bu filmin akist1 boyunca (kisi filmden oOnce farkina varmamissa bile) iginde
yasadigimiz modern toplumda en tahammiil edilemez olanin bu araliksiz giiriiltii
oldugunu anlar” (MacBean, 2006: 23). Film ig¢inde oyuncularin da birbirlerini
anlamasini engelleyen bir siirii kent giiriiltiisii vardir. “Serseri Asiklar” filminde igine
akip, karnigsmak istedigimiz kent bu filmde karmasa cografyasi olarak temsil
edilmektedir. Zaten filmde hakkinda malumat sahibi olmamiz istenen sey kentin

kendisidir.

Godard yonetmenlik hayati boyunca sinemasinda ¢esitli denemeler yapmustir,

yapmaya devam etmektedir. Bir donem Diziga Vertov grubu olarak adlnadirdiklari

2 Bu alintidaki parantezler yazara aittir.
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grubun icinde siyasal sinema ¢aligmalarina baglamistir. Calistigi grubun D. Vertov
olarak adlandirilmasi Godard’in kurgu ve goriintii ¢alismalar1 diisliniildiiglinde ¢ok
anlamli goriinmektedir. Bu grupla birlikte siyasal sinema caligmalarina yonelen
Godard, kendi sinemasini bir manifesto niteliginde kullanmaktadir. “Cinli Kiz” filmi
(La Chinoise, 1967) araya giren kitap paragraflar1 ve politik sdylemiyle toplumsal ve
felsefi sorgulamadir. Filmin baslangicinda izlenilen filmin “olusum” halde bir film
oldugu izleyiciye hatirlatilir. Bitmemis bir filmdir bu. Filmdeki oyuncular onceki
donem filmlerinden farkli olarak kimi yerlerde dogrudan izleyiciye seslenmektedir.

Izleyiciyi kendi politik tavrin1 degerlendirmeye almasi yoniinde provoke etmektedir.

Godard 1972 yilinda Jean-Pierre Gorin’le birlikte “Her sey Yolunda” filmini
ceker. Filmin baslangic jeneriginde bir film yapimmin ticari gereklilikleri
anlatilmaktadir. Cek defterinden koparilan sayfalar set ekibine harcanan paralar
gostermektedir. Harcamalarin geri gelmesi iginse hikdyenin i¢inde bir agkin olmasi
gerekliligi vurgulanmaktadir. Buraya kadar goriintiiye dayali temel gosterenlerle
kendi filmine giris yapan Godard, gerceklikle kurguya dayali film arasindaki iliskiyi
izleyiciye desifre eder. Film Oykiisiine girerken karakterleri kurgunun bir pargasi
olarak Oykiiye dahil ettigini sOyler. Film evrenine girdiginde ise 1968 sonrasi
Fransa’nin smifsal miicadelelerine géz atar. Oguz Makal, Godard’in sinemasini
belgesel ile kurgu arasinda bir tiir olarak degerlendirmektedir (Makal,1996). Bu film
de dahil olmak tizere Godard’in pek ¢ok filmi bu iki tiirii ayn1 anda gostermektedir.

Godard i¢in 6nemli olan anlatmak istedigi diisiinceyi en iyi anlatan aract se¢mektir.

Oldukg¢a uzun sayilabilecek bir filmografi listesine sahip olan Godard’in
yukarida deginilen filmleri seslere, goriintliye ve yaziya dayali gosterenleri
kullanmada klasik sinemadan kopma egilimindedir. Her tiirli gdstereni anlam
yaratma aract oldugu kadar anlami bozma aract olarak kullanmaktan
cekinmemektedir. Ulus Baker’in Godard dolayim ile ifade ettigi bicimiyle 6nemli
olan “dogru imaj”n kullanimidir. Bu “imaj pedegojisi”ni zorunlu kilar (Baker,2011).
Imajlar1 6grenmek, imajlarin kiiltiirel oldugunu kabul etmektir. Onlar yaratilir ve
bozulur. Bu nedenle, Godard sinema lizerine diisiinmekle sinemasal diistinmeyi bir

noktada bulusturmustur.


http://tr.wikipedia.org/wiki/1967
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Sonug¢

Sinema modern kiiltiire ait bir icattir. Modern diisiinme bi¢imini en iyi temsil
eden araglardan biridir. Modern sinema, sinemanin kronolojik tarihiyle kesismekle
birlikte temelde sinema teknolojisi ve anlatim olanaklar1 {izerine diisiinen bir

sinemadir.

Modern sinemanin erken donemleri sinemanin icadindan on yil sonra baslar
ve farkli sanat akimlarindan da beslenerek kendi gelisimini siirdiiriir. Bu gelisim ilk
olarak teknigin, anlatimi en iyi bi¢imde ifade etmesiyle baslamistir. Kurgu, kamera
hareketleri ve diger plastik 6gelerin deneysel bir bigimde dile gelisidir bu. 1950
Yilina kadar gelen siire i¢inde farkli akimlar yoluyla bir arayisi icine alir. 1950

Yilindan sonraki siire i¢erisinde bu arayis devam eder.

1950'li yillardan sonra Oykii anlatimina dayali sinema anlayisi basta
Antonioni ve Resnais olmak iizere ¢esitli yonetmenler tarafindan yikilmistir. Modern
sinema, karakterlerin olaylara dayali betimlenmesinden ¢ok psikolojik tahliller ve
psikolojik zamani anlatan deneylerde bulunmustur. Zamanin ve mekanin kullanimi

bu anlatimi en iyi bigimde gergeklestirebilmek i¢in kurgu yoluyla bigimlendirilmistir.

Ozellikle 1960’larda Fransiz Yeni Dalga akimi icinden ¢ikan Godard bu
arayiglara yeni denemeler katarak sinemasini isler. Godard hem kendinden once
gelen avangard sinemacilarin denemelerini hem de yasadigi ¢agmn teknik ve
toplumsal motiflerini sinemasina katar. Onun sinemasi1 kendinden once yapilan
modernist filmlerin genel plan gdsterimi, kendi ¢aginin ise yakin plan temsilidir.
Sicramali kurgu ve hareketi bolen kesmeler yoluyla klasik sinemanin stireklilik
algisin1 yikmaya calismistir. Kamerayr oyuncuyla seyirciyi 6zdeslestirecek bigimde
konumlandirmaktan kaginmistir. Sik sik oyuncularin sirtlarini kameraya dondiiklerini
ve seyirciyle araya bir mesafe koyduklarmi goriiriiz.  Aksi  kamera
konumlandirmalarinda ise seyirciyi edilgin bir izleyici konumda olmamasi i¢in
kiskirtmaktan geri durmamaktadir. Modern tiyatronun 6ne ¢ikan isimlerinden Bertolt
Brecht'in estetigini sinemaya en 1yi yansitan yonetmenlerden biri olmustur. Sinemay1

toplumsal hayata yonelttigi sorularin bir araci olarak kullanmaktan kagcinmamuistir.
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Icinde yasadigimiz dénemde sinema teknolojilerinin gelismesi, kayit ve
gosterim araglarinin yayginligi deneysel sinemanin 6niinii agmaya devam etmektedir.
Modern insani bi¢imlendiren bu teknolojiler ¢agin sinema anlayisini degistirmeye
devam etmektedir. interaktif sinema denemeleri seyircileri edilgen konumdan etkin
hale getirmektedir. Ancak biitiin bu teknolojik denemeler sinemanin igerigine dair
felsefi arayislari geride birakma tehlikesini de beraberinde getirmektedir. Sinema
biitiin sanatlarin en sonuncusu ve Kkapsayicisi olarak sanatin fikirsel yoOniinden
uzaklasip teknolojiye indirilmektedir. Bu durum Godard, Resnais, Antonioni gibi
yonetmenlerin sinema anlayigini gliniimiiz modern sinema anlayisindan ayiran en

onemli noktadir.
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YONETiSiM SURECINDE KURUMSAL iLETiSiMiN ROLU VE ONEMI

Burcu OKSUZ'

OZET

Giintimiizde kurumlarin kendilerini toplumdan soyutlamalar1 ve paydaslarin seslerine kayitsiz kalmalari
miimkiin degildir. Teknolojide yasanan gelismelerle ¢cok hizli bir sekilde bilgi edinebilen paydaslar, kurumlarin
davraniglarini daha fazla sorgulamakta ve beklentilerinin kargilanmasini talep etmektedirler. Bu dogrultuda
esitlik, seffaflik, sorumluluk gibi ilkelere dayanan bir anlayig olarak kurumsal yonetisim, gittikge daha fazla 6nem
kazanmaktadir. Kurumsal yonetigim anlayiginin kurumun tiimiinde benimsenmesi ve yonetisim ilkelerinin
kurumsal degerler haline gelmesi, etkili iletisim ¢alismalarina bagl olarak gergeklesir. Bu anlamda, kurumun
farkl paydaslarina yonelik olarak, degisik amaglarla gergeklestirdigi kurumsal iletisim ¢alismalarinin yonetisim
siirecinde oldukca onemli bir rol iistlendigi aciktir. Yonetisim anlayisi i¢in kilit bir dneme sahip olan paydas
kavrami, kurumsal iletisimin de temel dayanaklarindan birini olusturur. Kurumsal iletisim gergevesinde
paydaslarla kurulan iyi iligkiler, iyi yonetisimin olusturulmasini saglar. Kurumsal yonetisim, kurumlarin
paydaslariyla olan iliskilerini sekillendirir. Yonetisim siireci etkili bir sekilde gergeklestirildiginde, kurumlari
tiim paydaslar1 goz oniinde bulundurulur ve ¢ikarlar1 korunur. Boylece kurumlar, paydas destegini kazanir ve
olumlu degerlendirmelere sahip olurlar. Kurumsal iletisim, farkli paydaslari hedefleyen entegre yapisiyla,
yonetisimin ihtiya¢ duydugu c¢ok yonli iletisim akigina olanak saglar. Bu g¢alismada, kurumsal iletisimin
yonetisim siirecindeki rolii ve onemi irdelenmistir. Yapilan teorik tartismaya dayanarak, kurumsal iletisimin

yonetisim siirecinin basarisinda kilit bir rol Gistlendigini séylemek miimkiindiir.

Anahtar Kelimeler: Yénetisim, Kurumsal Yonetisim, Kurumsal iletisim

THE IMPORTANCE AND ROLE OF CORPORATE COMMUNICATION IN
GOVERNANCE PROCESS

ABSTRACT

Today, it is not possible for corporations to detach themselves from society and to be indifferent to the
voices of stakeholders. Stakeholders who can get information quickly with the development in technology
question the behaviors of organizations and demand their expectations to be met. In this respect, corporate
governance based on the principles such as equality, transparency, accountability is gaining more and more
importance. The adoption of corporate governance approach in the whole corporation and corporate governance
principles becoming corporate values occur depending on the effective work of communication. In this sense, it is
clear that corporate communication works for different stakeholders for different purposes play an important role

in the governance process. The concept of stakeholder which has a key importance for the understanding of
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governance also constitutes one of the basic foundations of corporate communication. Good relations established
in the framework of corporate communication with stakeholders ensure the creation of good governance.
Corporate governance shapes the corporations’ relations with their stakeholders. When the process of governance
is performed effectively, all the stakeholders of corporations are taken into consideration and their interests are
protected. Thus, corporations gain the support of stakeholders and have the positive evaluation. Corporate
communication targeting different stakeholders with its integrated structure provide an opportunity for the flow of
multidirectional communication that is needed for the governance. In this study, the role and significance of
corporate communication in governance process would be studied. Based on the theoretical discussion, it is

possible to state that corporate communication have a crucial role in success of governance.

Keywords: Governance, Corporate Governance, Corporate Communication

Giris

Kurumsal yonetisim; kanun yapicilar, akademisyenler, sermaye piyasasi
diizenleyicileri, yoneticiler, medya, uluslararas1 oOrgiitler ve is diinyas1 arasinda
oldukga tartisilan, oncelikli bir konu haline gelmistir (Spanos, 2005: 16; Enrione vd.,
2006: 961). Hussain ve Mallin (2002: 197) uzun yillar boyunca, isletmelerin kiiresel
olarak iyi kurumsal yonetisime sahip olmadigini; fakat giinlimiizde kurumsal
yonetisimin, isletmelerin temel bir 6zelligi olarak goriildiiglini ileri stirmektedir.
Monks ve Minow (2004: 1) ise, kurumsal kayiplar, hileler ve hissedarlarin milyar
dolarlarinin yok olmasina, binlerce kisinin isini kaybetmesine, ¢cok sayida yonetici
hakkinda sorusturma agilmasina neden olan felaketler nedeniyle, 2002 yilinda
kurumsal yonetisimin sahip oldugu Onemin ¢arpict bi¢gimde aciga c¢ikmaya

basladigin1 vurgulamaktadir.

Yonetim siireci ve davranisiyla ile ilgili olan yonetisim (Colley vd, 2003: 2),
“bir tarafin diger tarafi yonettigi bir iliskiden, karsilikli etkilesimlerin 6ne ¢iktig1 bir
iligkiler biitiiniine dogru doniisiimii ifade etmektedir” (Toksoz, 2008: 7). Kurumsal
yonetisim agisindan etkilesime imkan veren bir yapmin olusmasi ve iyi iligkilerin
gerceklesmesi, etkili iletisim calismalarma baglhidir. Iletisim, kurumsal yonetisim
ilkelerinin, kurumun tiimiinde benimsenen degerler haline gelmesini saglamakta ve
yonetisim anlayisinin  basarili  sekilde uygulanmasina katkida bulunmaktadir.
Kurumun farkli paydaslarima yonelik kurumsal iletisim caligmalari, yonetisim
stirecinin basarisinda olduk¢a 6nemli bir rol oynar. Paydas, seffaflik, katilimcilik,

aciklik ve sorumluluk gibi kavramlar yonetisim ile kurumsal iletisim arasindaki
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iliskiyi aciklamakta kilit noktalardir. Yonetisim ilkelerinin kurumun ¢aligmalarinda

egemen olabilmesi, kurumsal iletisim ile ger¢eklesebilmektedir.

Yonetisim siireci, hem i¢ hem de dis paydaslara diizenli bilgi akisini zorunlu
kilmaktadir. Giinlimiizde kurumlarin finansal, sosyal, hukuki bir¢ok konuda bilgi
akiginda bulunmasi, goniillilligiin 6tesinde zorunluluk haline gelmistir. Siirekli,
dogru, tutarli ve hizli bilgilendirme kurumsal iletisimle miimkiin olabilmektedir.
Paydaslarla iliskiler agisindan diger bir 6nemli boyut, geribildirim konusudur.
Paydaslardan alinan geribildirim, yonetisim siireci agisindan bir gerekliliktir. Soyle
ki; yOnetisim anlayisinda kendini anlatmanin yaninda c¢evreyi anlamak ve bu
dogrultuda calismalarina yon vermek esaslari, basarmmin temel belirleyicileri
arasindadir. Dolayistyla, yonetisim silirecinde kurumlarin geribildirime olanak

saglayacak iletisim kanallarina islerlik kazandirmasi beklenmektedir.

Bu ¢aligmada, kurumsal iletisimin yonetisim siirecindeki roliinii ve dnemini
ortaya koymak amaglanmistir. Bu amag dogrultusunda, dncelikle kurumsal yonetigim
kavrami, yonetisimin ilkeleri ve isletmeler agisindan 6nemi irdelenmistir. Calisma
kapsaminda daha sonra kurumsal iletisimin yOnetisime katkisi, teorik olarak
tartisilmis ve kurumsal iletisim fonksiyonlarinin yonetisim siireci i¢indeki roliiniin
ortaya konulmasina galisilmistir. Yeterince incelenmemis bir alanda yapilan bu

teorik tartigmanin, ilgili yazina katki saglayacagi diisiiniilmektedir.

1. Kurumsal Yénetigim
1.1. Y6netisim Kavrami

Son zamanlarda hem uygulamada hem de akademik c¢alismalarda siklikla
karsilagilan kavramlardan biri olan yonetisim Diinya Bankasi tarafindan “Sahra Alt1
Afrika: Krizden Siirdiiriilebilir Biiylimeye” baslikli raporda (1989: 60) “Bir {ilkenin
islerinin yonetilmesinde politik giiciin kullanimi” olarak tanimlanmaktadir. “Yeni
yonetim anlayisi olarak ifade edilen yonetisim kavrami, devlet merkezli yonetim
yerine toplum merkezli ve yapabilir kilma stratejisini esas almaktadir” (Palabiyik,
2004). Dolayisiyla yonetisim anlayisinda, toplumun ve paydaslarin siirece katilimi

s6z konusudur. ilgili paydaslarin kararlara katilabilmesi ve bunlarin uygulanmast,
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yonetisim acisindan kilit bir rol oynar. “Ulkelerin kaynaklarinin ekonomik ve
toplumsal gelisme i¢in nasil kullanilacagini belirleyen gelenekler ve kurumsal yapilar
olarak” goriilen (Ozer, 2006: 65) yonetisim, “Sadece devlete ve onun resmi isleyisine
ait eylemlerle sinirli degildir. Yonetisim topluma onciiliik eden, onu kontrol ve idare
eden, yoOneten sosyal, siyasal ve yoOnetsel biitiin aktorlerin tiim aktivitelerini
aciklamak i¢in kullanilmaktadir” (Okgu, 2011: 46). Bu anlamda yonetisimin oldukga
genis bir alan1 kapsadig1 ve aktorlerin farkli iliskilerdeki davranislarinda yonlendirici

oldugu goriiliir.

“Yonetisim, idarenin daha iyi bicimde yonetimi anlaminda yeni kamu
isletmeciligi kavramina gonderme yapmaktadir. Kavramin kullaniminda ve ilgili
tanimlamalarda dikkat ¢eken iki 6zellik: Yonetisimin siyasal boyutu, kamu yararinin
bu yolla saglanmasi ve teknik boyutu, etkin yonetimin bu siirecteki beceri ya da
yetenekle gercgeklestirilmesidir” (Palabiyik, 2004). Yonetisim, genis bir alanda
toplumun ve ilgili paydaslarin yararmni temel alir, kararlar ile uygulamalarin bu
dogrultuda gerceklestirilmesine yonelik hareket eder. “Kararlarin nasil alindigi,
giiclin nasil kullanildig1 ve iilke insanlarinin bu siirece nasil katildigi konusundaki
uygulamalar ise yonetisimin kalitesini belirlemektedir (Ozer, 2006: 65). Okg¢u (2011:
45) tarafindan belirtildigi gibi “Yonetisim kelimesi de yonetim kelimesinin ifade
ettigi gibi bir kisi ve grubun tek tarafli olarak yonetme eylemini gerceklestirmesinin
yerine, mevcut tiim aktorlerin yonetme isine katilmasina, bu eylemin bir parcasi
olmalarina gonderme yapmak iizere kullanilmaktadir”. Dolayisiyla yonetisim
anlayisinin benimsenmesi, bir noktadan alinan kararlarin uygulamaya koyulmasindan
ziyade “birlikte karar alma” ilkesinin kabul edilmesini gerekli kilar. Bu ilkenin
kabulii, yonetme siirecinin aktorlerin katilimma uygun hale gelecek sekilde
diizenlenmesi ihtiyacin1 dogurur. Diger bir deyisle, ger¢ek katilimin saglanmasi,
buna uygun yapinin ve kanallarin aktif hale getirilmesine baghdir. Yiiksel (2000: 48),
“Yonetisim hakkindaki teorik calismalarin biiyiik bir kisminin, iktidarin kullanim
bicimini veya egemenlik yapisin1 diisiinmekten ziyade, genel olarak toplumu

yonetmenin en etkin ve verimli yollarin1 aramaya hasredildigini” ileri siirer.

“Iyi yonetisimin uygulanmasinda anahtar kavram, o ydre halkina kendileri

hakkinda almacak karar siireglerine katilabilecekleri ortamin varligi, merkezi
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yonetimden buna olanak saglayici yetki ve gorevlerin yerele aktarilmasi anlaminda
“yerinden yonetim”in —ademi merkeziyetin— saglanmasidir” (Palabiyik, 2004). Aktan
(2002) iyi yonetisimin, “Devlet yonetiminde temsil, katilim ve denetimin, etkin bir
sivil toplumun, hukukun stiinliigiiniin, yerinden yonetimin, yonetimde agiklik ve
hesap verme sorumlulugunun, kalite ve ahlakin, kurallar ve sinirlamalarin, rekabet ve
piyasa ekonomisi ile uyumlu alternatif hizmet sunum yontemlerinin ve nihayet
diinyada gerceklesen dijital devrime (yeni temel teknolojilerdeki gelismelere)
uyumun mevcut oldugu bir siyasal ve ekonomik diizeni” ifade ettigini vurgular.
Dolayisiyla yonetisim, kararlara katilabilme ve denetleyebilme gibi, ilgili gruplarin
yonetime dahil olmasini saglayan ilkeleri benimseyen bir anlayist gerektirir.
Yoneten, bu ilkeleri kabul eder ve bu diizen icerisinde gereklilikleri yerine getirmeye

calisir.
Rhodes’a gore (1996: 660) yonetisimin 6zellikleri su sekildedir:

e Orgiitler arasinda karsilikli dayanisma/bagimlilik olmasi: Devlet dis1 aktdrleri
de igine alan yonetisim, devletten daha kapsamlidir. Devletin sinirlarinin
degismesi, kamu sektorii, ozel sektor ve goniilliilik sektorii arasindaki
sinirlarin daha degisken ve anlasilmaz hale gelmesi ile olusur.

e Paylagilan amaglarin miizakere edilmesi ve kaynak degisimi ihtiyaci
nedeniyle ag iiyeleri arasinda devamli etkilesim olmasi.

e Ag iiyeleri tarafindan kabul edilen ve miizakere edilen oyunun kurallar
tarafindan diizenlenen ve glivene dayanan oyun benzeri etkilesimlerin olmasi.

e Devletten 6nemli derecede 6zerlik saglamasi.

Yukarida yer alan maddelerde belirtildigi gibi, yonetisim siirekli etkilesimi
gerekli kilar. Kaynaklarin dagilimi ve amaglarin belirlenmesi gibi konularda aktdrler,
fikirlerini agikga belirtir ve farkli fikirlerin olusturduklar1 zenginlikten faydalanilarak
kararlar alinir. Boylece farkli gruplarin bakis acilar1 goz oniinde bulundurulmus ve
cikarlart gozetilmis olur. Kararlarin uygulanmasinda da taraflar dayanisma icginde

hareket eder ve faaliyetlerin taraflara etkileri siirekli olarak degerlendirilir.

Yonetisimle ilgili bes 6nermeyi Stoker (1998: 18) sdyle siralamaktadir:
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Yonetisim, kaynagin1 devletten alan; ancak onun 6tesine gegen kurumlar ve
aktorler dizisine isaret eder.

Yonetisim, sosyal ve ekonomik sorunlarla miicadelede bulaniklasan sinirlar
ve sorumluluklari tanimlar.

Yonetisim, ortak harekete katilan kurumlar arasindaki iliskide gii¢
bagimliligini tanimlar.

Yonetisim, aktorlerin 6zerk aglariyla ilgilidir.

Yonetisim, oOzerkligini kullanarak devletin giiciine dayanmayan islerin
yiirlitiilme kapasitesini tanimaktadir. Devleti yeni araglarin ve tekniklerin
kullanimin1 yonlendirmek ve rehberlik etmekte muktedir gormektedir.

Yukarida yer alan ozelliklerde belirtildigi gibi yonetisim, devletin disinda

diger kurumlarinda kararlara katilmasina, kurumlar arasindaki dayanigmaya, rollerin

ve sorumluluklarin gegirgenligine, miizakereye, sorunlarin ¢oziimiinde ortak hareket

edilmesine, taraflar arasinda etkilesime ve giivene, Ozerk aglara ve devletin

yonlendiriciligine vurgu yapar. Dolayisiyla yonetisimi benimsemek, taraflarin

birbirini iist diizeyde etkiledigi ¢ok yonlii bir iliski aginin igine girmeyi gerektirir.

Yonetisim, belli ilkelere dayanir ve iyi yOnetisime sahip olabilmek bu

ilkelerin ne kadar benimsendigine bagl olarak gergeklesir. Avrupa Komisyonu

(2001) 1yi yonetisim ilkelerini sdyle siralar:

Acikhik: Avrupali kurumlar, kararlarinda seffafliga ve iletisime daha fazla
Oonem vermelidir.

Katihm: Vatandaslar, politikalarin tasarlanmasinda ve uygulanmasinda daha
sistematik sekilde yer almalidir.

Hesap Verebilirlik: Her grubun karar alma siirecindeki rolii agiklanmalidir.
Ardindan her grup, sorumlulugu tistlenmelidir.

Etkinlik: Kararlar uygun diizeyde ve zamanda, gerektigi gibi alinmalidur.
Uyum: Avrupa Birligi, tutarliligi siirdiirmesi gereken cesitli politikalar
uygulamaktadir

Yukarida yer alan ilkeler degerlendirildiginde, iyi yonetisimin iist diizeyde bir

seffaftligi, katilimi1 ve hesap verebilir olmayr gerektirdigi acik¢a goriilmektedir.

Yonetisim, yapilarda ve tiim uygulamalarda ilkeler dogrultusunda hareket edilmesi
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icin bityiik degisiklikleri zorunlu kilar. Aksi halde iyi yonetisim i¢in gereken sartlarin
olusmasi miimkiin olamayacak ve ilgili paydaslarin destegiyle katilimi elde

edilemeyecektir.
1.2. Kurumsal Yénetisim Kavrami ve ilkeleri

Kurumsal hayatin neredeyse her yoniinii i¢eren, genis ve karmasik bir kavram
(Anand, 2008: 77) olan kurumsal yonetisimin ilk tanmimi Cadbury Komitesi
raporunda, Aralik 1992’de yer almistir. Bu raporda kurumsal yonetisim, kurumlarin
kontrol edildigi ve yonetildigi sistem olarak tanimlanmistir (Davies, 2006: 3).
Kurumda yer alan farkli aktorler arasinda haklarin ve sorumluluklarin paylasimiyla
ilgili olan (Aguilera, 2005: 41) kurumsal yonetisimin farkli alanlarda farkli yazarlar

tarafindan yapilan tanimlardan bazilar1 sdyledir:

e Kurumun ydnetimi, yonetim kurulu, hissedarlar1 ve diger paydaslar

arasindaki iligkiler biitiinii (Chiang ve Lin, 2007: 768).

e Yonetim kurulunun hak sahiplerine, hissedarlara ve topluma Kkarsi

sorumlulugu (Davies, 2006: 116).

e Yonetim kurulu, hissedarlar, {ist yonetim ve diger paydaslar arasinda bulunan
yonetim yapisindaki stratejik liderligi ve performansi artirmayir ve hesap

verebilirligi gelistirmeyi iceren yap1 ve siirecler (Ho, 2005: 12).

e Kurumlarin paydas haklarina ve isteklerine cevap verdigi bir siire¢ (Demb ve

Neubauer, 1992: 187).

e Kurum ig¢inde varligin ve giiciin dagilimimi belirleyen bir yap1 (Licht vd.,

2005: 234).

e Kurum paydaslarinin (hissedarlar, alacaklilar, calisanlar ve digerleri)
haklarin1 korumak i¢in bagl kalmas1 gereken kurallar ve diizenlemeler (Jiang

vd., 2009: 13).

Yukarida yer alan tamimlara dayanarak, yonetisimin kurumun tiim iligkilerine
yon veren, ¢ok boyutlu bir anlayis oldugu agik¢a sdylenebilir. lyi bir ydnetisim
yapisi, kurumda neyin nasil yapildigina iliskin bilgiler vermekte, faaliyetlerin

yiirlitiilmesinde sinirlar ¢izmekte ve davraniglarin nasil olmasi gerektigi konusunda
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yol gostermektedir. Kurum icinde olusturulan kurallar ve diizenlemeler, olasi
sorulara yanit vermekte ve catismalarin ¢éziimiine katki saglamaktadir. Dolayisiyla
yonetisim, kurumun gelecekteki davraniglarinin nasil olacagi belirleyen bir

anlayigtir.

Hussain ve Mallin’e (2002: 197) gore, farkli kurumsal yonetisim tanimlarinin

sahip oldugu temel anlamlar soyledir:
e Isletme icindeki kontrol sistemleri,
e Isletme yonetimi/hissedarlar/paydaslar arasindaki iliskiler,
e Isletmenin hissedarlarin/paydaslarin ¢ikarlar1 dogrultusunda ydnetilmesi.

Kurumsal yonetigimin, glinlimiiz kurumlarin1 basariya ulastiracak siirekli olan
ve tutarlt iliskilere ve etkilesimlere odaklanan bir kavram oldugunu sdylemek
miimkiindiir. Yonetisim; kurumlarin tiim calismalarinda adil ve seffaf olmasini, esit
davranmasini, sorumluluklarini bilmesini ve bu yonde hareket etmesini; paydaslarini
ve c¢evresini onemseyerek onlarla siirekli ve tutarl iletisim i¢cinde olmasini, kendini
onlara acik ve diiriist bir sekilde anlatmasini ve onlari anlayarak onlarla giicli

iligkiler kurmasini igeren bir biitiinliige isaret eder.

Mallin’e (2007: 18) gore kurumsal yonetisim; olduk¢a yeni bir alandir ve
gelisimi finans, ekonomi, muhasebe, hukuk, yonetim ve oOrgiitsel davranis gibi
disiplinlerdeki teorilerden etkilenmektedir. Farkli teoriler, kurumsal yonetisimi farkli

ozelliklerine gore agiklamaktadir.

Tablo 1: Kurumsal Yonetisimin Teorik Farkliligi

Teori Odak Yénetisim Sistemi Kaynak

Vekdlet Teorisi Sahiplik ya da kontrol | Kontrol, Gozleme, Pazar
Performansa dayal odiil

islem Maliyeti Farkh islemlere Resmi ve resmi olmayan Hiyerarsi

Teorisi yOnetisim paylasimi kurallar ve yapilar

Orgiitsel Teori Paydaslarin haklari ve | Orgiitsel kaynaklar, Stratejik
sorumluluklari yeterlilikler yonetim

Kaynak: Wieland, 2005: 79.
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Vekalet Teorisi, sahipligin ve kontroliin bdoliinmesiyle ilgili problemlere
odaklanir. Sahiplerin ve yoneticilerin kisisel ayrimi ve sahiplik haklar1 ile Kkarar
verme haklarinin yasal ayrimi, vekalet teorisinin su temel problemini Olusturur:
Kurumdaki sahipler ve yoneticiler arasindaki farkli fayda fonksiyonlar1 ve ilgilerinin
uyusmazligr (Wieland, 2005: 79). Mallin’e (2007) gore, kurumsal ydnetisim yapisini
muhtemelen en fazla etkileyen Vekalet Teorisidir. Kurumsal baglamda hak sahipleri
esasken, yoneticiler temsilcidir. Islem Maliyeti Teorisine gore kurum, sozlesmesel
iligkileri yerine getirmek igin ¢alisan, oldukga etkili, hiyerarsik bir yapidir ve
irtinlerin/hizmetlerin iglemlerini kuran ve diizenleyen sozlesmelerin baglanti
noktasidir. Bu nedenle islem maliyeti teorisinin temel problemi, etkin yoOnetisim
yapisinin se¢imi ile ekonomik islemlerin yerine getirilmesini agiklamaktir (Wieland,
2005: 80). Orgiit Teorisinde ekonomik orgiitler, orgiitsel kaynaklar, yeterlilikler ya
da yetenekler olarak anlagilmaktadir. Yonetisim sisteminin amaci, rekabet avantaji
kazanmak i¢in bu kaynaklarin olusturulmasi, birlestirilmesi ve etkinlestirilmesidir
(Wieland, 2005: 80). Kurumsal yonetisim ile ilgili bir diger teori, paydas teorisidir.
Paydas Teorisi, hissedarlara odaklanmaktan ziyade genis alicilar grubuna karsi
sorumlu olmay1 kabul eder. Paydaslara 6nem verildiginde, kurumun yonetisim yapisi

paydaslarin dogrudan temsilini saglayacaktir (Mallin, 2007: 12).

Yonetisim, kurumsal varliklarda giiciin kullanilmasiyla ilgilidir (Clarke,
2004: 1) ve kurumsal amaglara ulasmaya yardim eden gerekli bir mekanizma olarak
gorilmektedir (Mallin, 2007: 5). Kurumsal yonetisimin temel konusu; {ist yonetimin
paydaslarina hesap verebilir olmasinin, yoneticilere iiretim stratejileri gelistirirken
ihtiya¢ duyduklar1 6zerkligin ve tesviklerin nasil saglanacagidir (Epps ve Cereola,
2008). Boylece faaliyetler yiiriitiilirken veya kurumun mesajlar1 olusturulurken
yapilmast veya yapilmamas:t gerekenler net bir sekilde belirlenebilecek ve

davranislarin kurumsal degerlerle uygun olmasi saglanacaktir.

“Kurumsal yonetisim literatiiriiniin aslinda 6zii itibariyla ‘kendi menfaatini
gozeten yonetici karsisinda zayif ve daginik bir bigimde kalan hissedarlar’ sorununa
odaklandig1 da ileri siiriilmektedir” (Okgu, 2011: 53). Kurumsal yonetisim anlayisi

hakim oldugunda, ilgili gruplarin kararlara katilimi, sorumluluklarin paylagima,
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etkilesim kurulmasi, seffafligin saglanmasi gibi paydaslarin yararina olacak ilkeler

benimsenecektir.

Davies (2006: 12-24) kurumsal yonetisimin temel boyutlarini, Orgiitiin
kimligi, orgiitiin amaci, liderlik, diizenleyici gii¢, kapsamlilik ve iletisim, hesap
verebilirlik diizeni, etkinligin maksimize edilmesi, siirdiiriilebilirligin saglanmasi
olarak siralamaktadir. Kurumsal yonetisimin 6nemli 6zelliklerini Mallin (2007: 5—

6) ise soyle siralar:

e Kurumsal yonetisim, kurumdaki ¢aligmalarda yeterli ve uygun bir sekilde
kontrol sistemlerinin saglanmasina yardim etmektedir ve bunun sonucunda

degerler korunabilmektedir.
e Tek kisinin ¢ok gii¢lii bir etkiye sahip olmasin1 6nlemektedir.

e Kurumun ydnetimi, yonetim kurulu, hissedarlari ve diger paydaslari

arasindaki iliskilerle ilgilenir.

e Kurumun, hissedarlarin ve diger paydaslarin ¢ikarlarin1 gozetecek sekilde

yonetilmesini saglanmay1 amaglamaktadir.
e Hem seffafligi hem de hesap verebilirligi tesvik etmektedir.

Yukaridaki 6zelliklerden yola ¢ikarak, kurumsal yonetisimin kurumda esitlik,
seffaflik, hesap verebilirlik, denetim etkinligi, iyi1 iliskiler, herkesin ¢ikarlarinin
korunmas: gibi konulara odaklandigin1 sdylemek yanlis olmayacaktir. OECD
(Ekonomik Kalkinma ve Isbirligi Orgiitii) kurumsal yonetisim ilkeleri asagidaki

tabloda yer almaktadir.

Tablo 2: OECD Kurumsal Yonetisim ilkeleri

Hissedarlarin haklari ve Kurumsal yonetisim yapisi, hissedarlarin haklarini
yukimliltkleri korumalidir.

Yiukdmlaltkler: Oy verme hakkini kullanmak

Kurumsal yonetisim yapisi, azinliklari ve yabancilari da

. . iceren tim hissedarlara esit davranisi saglamalidir.
Hissedarlara esit davranilmasi ¢ ? 3538

Ayni oy verme haklari saglanmalidir.

Ayni siniftaki tim hissedarlara esit davranilmasi
saglanmalidir.
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Kurumsal yonetisim yapisi, paydaslarin yasalarla korunan

Kurumsal ybnetisimde haklarini saglamalidir ve bu haklara saygi géstermelidir.

paydaslarin rolu Haklarin ihlal edilmesine karsi ¢dzlimler retilmelidir.

Kurumda paydaslarin rold, pazarin ve kurumun
performansini artiran davranislarinda tesvik edilmelidir.

Paydaslarin, ¢ikarlariyla ilgili bilgilerin ifadesi saglanmalidir.

Kurumsal yonetisim yapisi, finansal durumu, performansi,
sahiplik yapisini ve kurumun ydnetisimini igeren tim
konularda bilgileri tam, zamaninda ve ayrintili bir sekilde
aciklamahdir.

Seffaflik, bilgilerin ifade edilmesi,
denetim

Denetim (igsel) komitesinin kurulmasi.

Asagidaki konularin ifade edilmesinde aciklik:

Finansal/Operasyonel sonuglar

Sahiplik yapisi
e Yonetim kurulu ve yonetim yeleri

e  Kurumda galisanlar ve diger paydaslarla ilgili
konularda niteliksel ve niceliksel konular.

e Ybnetisim yapilari ve politikalar
e  Kurumsal hedefler

e Alisiilmadik/kompleks islemlerin yerine getirilmesi

Kurumsal yonetisim yapisi, yonetim kurulunun stratejik
liderligini, yonetimin etkin denetimini, kuruma ve

Yonetim Kurulu . e
hissedarlara hesap verebilirligini saglamalidir.

Kaynak: Hussain ve Mallin, 2002: 200.

Esitlik, seffaflik, hesap verebilirlik ve sorumluluk kavramlari, genel kabul
goren uluslararas1 kurumsal yonetim yaklasimlarinda yer alan kavramlardir
(Kurumsal Yonetim Ilkeleri, 2003: 2-3). Sermaye Piyasasi Kurulu tarafindan

yayinlanan Kurumsal Yonetisim Ilkeleri ise, dort boliime ayrilmaktadir (2003):

e Pay Sahipleri: Pay sahiplerinin haklar1 ve esit isleme tabi olmalari

konusundaki prensipler yer almaktadir

e Kamuyu Aydmlatma ve Seffaflik: Kamunun aydinlatilmasi ve seffaflik

kavramlart ile ilgili prensipler yer almaktadir.
e Menfaat Sahipleri: Menfaat sahipleri ile ilgilidir.
e Yonetim Kurulu: Yonetim kurulunun fonksiyonu, gorev ve sorumluluklari,

faaliyetleri, olusumu ile yonetim kuruluna saglanan mali haklar ve yonetim
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kurulunun faaliyetlerinde yardimci olmak tiizere kurulacak komitelere ve

yoneticilere iliskin prensipler yer almaktadir.

Kurumsal yonetisim ilkeleri, kurumun tiimiinii ilgilendiren konulardan olusur.
Kurumsal yonetisimin uygulanmasi, kurumdaki herkeste sistematik bir degisimi ve
simdinin yaninda gelecege odaklanmayi da gerektirir (Davies, 2006: 117-118).
Dolayisiyla yonetisimin kuruma hakim olmasinda ve uygulamalarmin basarisinda
birgok faktor goz oOniinde bulunur. Anand (2008: 134-137) kurumun, kurumsal

yonetigim bagarisina hazir olusunun gostergelerini soyle siralar:

e Kurumdaki giiclii etik kiiltiir (Kurum ve iiyeleri arasinda giiglii etik kiiltiir

olmadan kurumlar etkili kurumsal yonetisim ilkeleri kuramazlar).
e Hissedarlar, yonetim kurulu iiyeleri ve yoneticiler arasinda etkili iletisim.
e Ust diizey gruplar ve komiteler arasinda gegerli iliskiler.
e Etik olmayan davraniglar1 duyurma politikalar1 ve korumalar.
e lyi ve titizlikle olusturulmus hesap verme ve finansal raporlama kontrolleri.

Kurumsal yonetisim, kurumun i¢ ve dis paydaslarina hitap eder. Bu anlamda,
yonetisim kalitesinin arttirilmasi, kurumlarda anlayis degisikliginin yaninda 6nemli
yapisal degisiklikleri de zorunlu kilar. Iyi bir yOnetisim yapisina sahip olmak,
kurumun biitiiniine yayilan caligmalara bagli olarak gergeklesir. Dolayisiyla iyi
yonetisime sahip olmak isteyen kurumlar, dncelikle bir anlayis degisikligine gitmeli
ve katilim, sorumluluk, seffaflik gibi temel yonetisim ilkelerinin kurumun tiimiinde
hakim  olmasmi  saglamalidir. Bunlarin  ger¢eklesebilmesini  saglayacak

mekanizmalara iglerlik kazandirilmasi ise yonetisimin basarisini belirleyecektir.
1.3. Kurumsal Yénetisimin Onemi

Kurumsal yonetisim, sagladigr bircok fayda nedeniyle Onemli goriiliir.
Yonetisim, kurumlarin iyi yonetimi i¢in temel olusturmakta; optimum verimlilikte
islem yapmalarint ve c¢alismalarini saglamaktadir (Mallin, 2007: 5). Kurumsal
yonetisim etkinliginin saglanmasi, kurumun daha iyi yonetilmesi ve kontrol edilmesi
anlamina gelmektedir. Kurum 1yi yonetiliyorsa, icindeki tiim boliimler daha iyi

calisacak ve kurumsal verimlilik artacaktir (Anand, 2008: 87). Y6netigim standartlari
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isletmelerin, kar amaci giitmeyen kurumlarin ve devlet kurumlarinin performansini
ve itibarimi etkiler (KPMG, 2008). Dolayisiyla yonetisim, kurumlarin verimliligi ve

karlilig1 tizerinde dogrudan etkisi olan bir siire¢ olarak goriiliir.

Colley ve digerleri (2003: 2) etkili bir yonetisim sistemi olmadiginda, insan
iliskilerinde kaos olacagini, yonetisimin ise bu kaostan kurtulmayr sagladigini
belirtmektedir. Nitekim yonetisim, belli kurallar dahilinde davraniglara yon veren ve
davraniglarin gerekgelerinin sorgulandigi bir yapiya isaret eder. Yonetisim siireci iyi
islediginde, kurallar cer¢evesinde olmayan davranislar sorgulanmakta ve insanlar

arasindaki iliskilerin daha esit bir sekilde yiirimesine imkan saglanmaktadir.

Iyi kurumsal ydnetisim, isletmelerin devlet sorusturmalarindan ve davalardan
uzak kalabilmelerinin yaninda, itibarlarinin zarar gérmesinden kaginabilmelerini
saglar. Nitekim i1yi kurumsal yonetisim, kurumsal skandallar1 ve sahtekarliklari
onlemeye yardim eder (Lipman ve Lipman, 2006: 3). Kurumsal yonetisim, hukuki
olarak paydas iliskilerini sekillendirmekte ve kurumsal yoneticilerin yerine getirmesi
gereken ¢ikarlari oncelik sirasina gore diizenlemektedir (Konzelmann vd., 2006:543).
Boylece herkesin ¢ikarlar1 yonetisim yapisi i¢inde yer alacak ve bu c¢ikarlarin etkin

yonetimine iligkin ¢aligmalar gerceklestirilecektir.
Kurumsal yonetisim, kurumlarda sunlar1 saglamaktadir (Davies, 2006: 116):

e Degerleri ile politikalarini, sistemlerini ve aktivitelerini ayni diizeye

getirmek.
e Aktivitelerinin gercek ve algilanan etkilerini 6grenmek.

e s siireglerinde gercek ve algilanan sosyal ve cevresel etkilerle baglantili

risklerin etkin yonetimini gerceklestirmek.

e Baglilig1 artirmak ile itibarsal kazanglar araciligiyla kapsamli deger eklemek

icin ¢alisanlari bilgilendirmek.

Iyi kurumsal yonetisimin faydalarim ve fayda sagladigi gruplari Anand

(2008: 77) ise sOyle siralar:

e Hissedarlar fayda saglar. Ciinkii ihtiyaglari, adil bir sekilde karsilanir.
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e Yonetim Kurulu iiyeleri fayda saglar. Cilinkl rolleri, acik¢a tanimlar ve

yonetim kurullar etkin ¢alismay1 kolaylastiracak sekilde organize olur.

e CEO’yu da igeren yoneticiler fayda saglar. Ciinkii amaglarin1 destekleyecek

sistemleri uygulamaktir ve arkalarinda yonetim kurulu destegi vardir.

e (alisanlar fayda saglar. Ciinkii rolleri, agik bir sekilde tanimlanmistir ve isleri

zay1f yonetim tarafindan tehdit altinda degildir.

e Genel olarak toplum fayda saglar. Ciinkii kurumsal yonetisim, topluma karsi

yiikkiimliliikleri igerir.

Kurumsal yonetisim, kuruma ve tiim paydaslarina farkli faydalar saglayan bir
sistemdir. Herkesin ¢ikarlar1 goz oniinde bulundurularak hareket edilmesi, bu
kisilerin/gruplarin arasinda ¢ikar ¢atigmasini azaltmaktadir. Olusturulan yapilar ve
kurallar, kurumun davranislarinda daha adil olmasina imkan sunmakta ve paydaslari
tarafindan daha adaletli olarak algilanmasin1 saglamaktadir. Gilinlimiizde kurumlarin
faaliyetlerinin g6z onilinde oldugu ve hizli bir sekilde yayildig1 gerceginden hareket
ederek, 1yi yonetisimin kurumlara iliskin algilarin sekillenmesinde oldukc¢a 6nemli

bir rol iistlendigini soylemek miimkiindiir.
2. Yonetisim Siirecinde Kurumsal iletisimin Rolii ve Onemi
2.1. Kurumsal iletisim

Iletisim, herhangi bir is olusumunda meydana gelen en baskin
faaliyetlerdendir (Harris ve Nelson, 2008: 12) ve “kisilerarasi iliskinin her tiirlini,
orgiitleri ve giderek toplumlar1 yaratan ve bir arada tutan adeta bir harg islevi goriir
(Giirgen, 1997: 9). Kurumlar insanlarin birbiriyle iletisim kurdugu aglardir. Iletisim,
tim orgiitlerde iletisim dikey ve yatay; i¢sel ve digsal; resmi ve resmi olmayan
sekilde akmaktadir. Iletisimin tiimii, katilimcilarin ve gézlemcilerin kurum

hakkindaki algilarini etkiler (Van Riel ve Fombrun, 2007: 13).

Tim iletisim calismalarin1 tek bir perspektif i¢ine almak amacini tagiyan
kurumsal iletisim (Christensen vd., 2008: 3), kurumlarin i¢sel ve dissal tiim iletisim
caligmalarini kapsamaktadir (Goodman 1994; Dalton ve Croft, 2003; Van Riel ve

Fombrun, 2007). Argenti ve Forman (2002: 4) kurumsal iletisimi, kurumun tiim
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paydaslarina mesajlarini ilettigi siirecler olarak tanimlamaktadir. Kurumsal iletisim,
bir biitiin olarak kuruma odaklanmaktadir ve onemli gorevi, kurumun tiim temel
paydaslarina nasil sunuldugudur (Cornelissen, 2008: 20-21). Bu goriisit Markwick
ve Fill (1997), “kurumsal iletisim” kurumun kendini paydaslarina sundugu bir
stirectir diyerek desteklemektedir. Goriildiigli gibi kurumsal iletisim, farkli araglarla
ve farkli mecralarda yiiriitiilen, kurumu bir biitiin olarak gorerek hareket eden ve
kurumun tiim paydaslarina yonelik olan entegre iletisim iizerinden ifade edilen genis
bir kavramdir. Dolayisiyla kurumsal iletisim, pek ¢cok amacin yerine getirilmesinde
kurumlarin paydaslarina ulagsmasini, onlart bilgilendirmesini ve desteklerinin elde

edilmesini saglamaktadir.

“Kurumsal iletisim kurulusa, dernege, kuruma veya organizasyona karsi,
kamuoyunu ve isletme iklimini etkileme hedefi olan, tiim iletisim tedbirlerinin
sistematik bir bicimde kombine edilerek uygulanmasidir” (Okay, 2005: 160).
Kurumsal iletisim sadece kurumdaki farkli iletisim disiplinleri i¢in ¢ekici bir semsiye
kavram degildir, ayn1 zamanda bir yonetim fonksiyonu olarak uygulamacilar
tarafindan gergeklestirilen iletisim ¢alismalarini idare ve koordine etmektedir
(Cornelissen, 2008: 21). Boylece kurumun tiim iletisim galismalarimin birbiriyle
tutarli olmasi1 ve paydaslara diizenli bilgi akis1 yapilmasi saglanmaktadir. Paydaslarin
beklentileri ve oOzellikleri birbirinden farklidir. Dolayisiyla kurumsal iletisim
stirecinde farkli iletisim kanallarinin kullanilmasi gereklidir. Kurumsal iletisim, farkl
amaclarla yapilan iletisim c¢aligmalarinin birbirini destekler sekilde yiiriitiilmesini

saglar ve paydaslarla iyi iligkiler gelistirilmesine katkida bulunur.

Kurumsal iletisim, kurum ile gevresi arasinda faaliyet gosterir ve kurumun
cevresinden bilgi toplamasi, bir araya getirmesi ve yorumlamasi yaninda kurumun
dis ¢evrede temsil edilmesini de destekler (Cornelissen, 2008: 95). Bu anlamda
kurumsal iletisim, hem i¢c hem de dis paydaslara yonelik tanima ve kendini onlara
anlatma amagclarinin gerceklestirilmesinde kurumlara genis bir c¢ergeve sunar.
Gilintimiizde kurumlarin kendileri hakkinda sdylenenleri siirekli olarak takip etmesi
bir zorunluluk haline gelmistir. Iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler,

bilgilerin hizli sekilde yayilmasma olanak sunar. Genis bir alanda yiiriitiilen
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kurumsal iletisim ¢aligmalari, paydaslarin soyledikleri ve algilar1 konusunda detayli

veriler elde edilmesini saglar.

Geleneksel olarak tliketici ve calisanlarla ilgilenen pazarlama iletisimi ve
orgiitsel iletisimden farkli bir teori ve uygulama alani olarak kurumsal iletisimin
amaci, kurumun tiim iletisim ¢aligmalarin1 yonetmektir (Christensen vd., 2008: 2-3).
Tim iletisim c¢alismalarmin belli bir anlayis dogrultusunda yonlendirilmesi ve
mesajlarin birbiriyle tutarli olmasi, kuruma iliskin algilarin giiclenmesi ve soru
isaretlerinin giderilmesi noktasinda biitiinsel bir ¢oziim sunmaktadir. Paydaslarin
farkli iletisim kanallarindan aldig1 mesajlarin tutarliligi, kurumsal iletisimin kurumun

tiimiine hakim olmasinin bir sonucu olarak gergeklesir.

Kurumsal iletisim, birgok amaca hizmet eder. Van Riel ve Fombrun (2007:

23) kurumsal iletisimin sorumluluklarini su sekilde siralar:
e Kurumun marka profilini zenginlestirmek.

e Kurumun arzu edilen kimligi ile marka ozellikleri arasindaki farkliliklar

azaltacak girisimleri gelistirmek.
e lletisim alanindaki gdrevlerin nasil yerine getirilmesi gerektigini belirtmek.

e lletisimle ilgili konularda karar vermeyi kolaylastiracak etkili prosediirleri

diizenlemek ve uygulamak.
e Kurumsal hedeflere olan i¢sel ve digsal destegi harekete gecirmek.

Yukarida belirtildigi gibi kurumsal iletisim, bir¢ok alanda kurumsal amaglarin
gerceklestirilmesine yardim etmektedir. Kurumsal iletisimin yakin iliskide oldugu ve
katk1 sagladigi konulardan biri de yonetisimdir. Bu calisma kapsaminda kurumsal
iletisimin yoOnetisim silirecine katkilari, paydaslarla iligskiler ve yonetisim ilkeleri

acisindan degerlendirilmektedir.
2.2. Kurumsal iletisim, Paydaslarla iligkiler ve Yonetisim

Yonetisim, kurumlarin iyi yonetilmesini saglarken diger yandan paydaslar
tarafindan nasil goriildiigiinii de etkiler. Giiniimiizde kurumlarin kendilerini iyi ve

dogru bir sekilde paydaslara anlatmasinin, yasamini devam ettirebilmesi agisindan
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zorunluluk oldugu bir gergektir. Kurumlar, rekabet ortami iginde bircok rakiple
miicadele etmektedir. Diger kurumlarin 6niine ge¢mek, sadece kaliteli tirtin/hizmetle
ya da ileri teknolojiyle iiretim yapmakla miimkiin goériinmez. Paydaslarin kurumu
nasil algiladigi, kurumun yasammi devam ettirebilmesini ve amaclarina
ulasilabilmesini saglayan temel bir belirleyicidir. Ornegin, kurumsal ydnetisim etkili
bir sekilde uygulandiginda kurumsal skandallar azalacak veya Onlenecektir.
Skandallardan uzak olan kurum ise, ¢evresi tarafindan daha iyi olarak algilanacaktir.
Dolayisiyla kurumsal iletisim, yonetisim siirecinde kurum ile c¢evresi arasinda bir

koprii gorevi listlenmektedir.

Kurumlar, farkli paydaslarla iliski igerisindedir. Hermann (2008: 53) bir
kurumun paydaslarini, sosyal, ekonomik ve orgiitsel olmak iizere ii¢ sistemde inceler.
Orgiitsel sistemde, yonetim ve galisanlar gibi, kurumun igerisindeki paydaslar;
ekonomik sistemde rakipler ve miisteriler gibi kurumun ekonomik iligkiler yiiriittigii
paydaslar; sosyal sistemde ise medya ve STK’lar gibi kurumun sosyal iligkiler

kurdugu paydaslar bulunmaktadir.

Tablo 3: Paydas Sistemleri’

Orgiitsel Sistem Ekonomik Sistem Sosyal Sistem
e Hissedarlar e Rakipler e Politikacilar
e (Calisanlar e Mevcut/ Potansiyel e Medya
e YoOnetim misteriler e Dizenleyiciler
e Denetim e Tedarikgiler e Egitim kurumlari
kurumlar e Dagitimcilar e Sendikalar
e Potansiyel ¢alisanlar e Topluluklar
e Analistler o STKlar
e isletme yoneticileri e Genel kamu
e Bankalar/ Kredi
saglayicilar

Kaynak: Hermann, 2008: 53.

2 Hermann (2008), calismasinda paydas sistemlerini sekil igerisinde belirtmistir. Ancak bu g¢alismada, yer
kisitlilig1 nedeniyle bilgiler, tablo igerisinde verilmistir.
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Iyi kurumsal yonetisim, kurumsal itibar1 gelistirmekte ve kurumu miisteriler,
yatirimcilar, tedarik¢iler i¢in daha ¢ekici yapmaktadir (Lipman ve Lipman, 2006: 3).
Nitekim “y0netisim mekanizmasi kurumun tiim paydaslariin ¢ikarlarin1 korumaya
yonelik ¢aba gostermektedir” (Aivazian, 2005: 1260). Kurumsal iletisim, paydaslarla
iligkilerin yiirtitiilmesini ve kurumun cevresiyle stireklilik tagiyan bir bag kurmasinm
saglar. YoOnetisim, paydaslart anlayabilmeyi ve kendini onlara anlatabilmeyi
gerektiren bir siliregtir. Bu gerekliligin yerine getirilmesi, etkili ve uzun siireli

iletisim ¢aligsmalarina bagl olarak gerceklesir.

Tosun (2003, 173-174) tarafindan belirtildigi gibi, “hedeflere varabilmek igin
bir kurum tarafindan gerceklestirilmesi gereken genel iletisim ¢aligmalarini
kapsaminda bulunduran kurumsal iletisim, yOnetimin tiim basamaklarinda
uygulanmas1 sart olan bir siirectir”. Kurumsal yonetisim, kurumlarda seffaflik,
adillik, esitlik, sorumluluk sahibi olma, etik kurallara uygun davranma gibi temel
ilkelere dayanmaktadir. Kurumsal yonetisim sistemi iyi isleyen kurumlar, bu ilkeler
dogrultusunda hareket edecektir ve paydaslarin kendi haklarindaki disiindiiklerini ve
hislerini olumlu yonde etkileyecektir. Yonetisimin belirtilen temel ilkeleri, kurumsal
iletisimin de amaclar1 arasindadir. Dolayisiyla iletisim ¢alismalari, ayn1 zamanda iyi

yOnetisimin olusmasina katki saglayan cabalardir.

“Kurumsal iletisimin, hedef kitlelere iletilen bilgilerin dogruluk temeline
dayanmas1 gerektigini ve ortak bir zemin yakalayarak ve kamuya karsi sorumluluk
tasiyarak  gerceklestirildigini  belirtmek  gerekmektedir” (Bilbil, 2008: 69).
Kurumlarin paydaslariyla olan iligkilerine dayanan kurumsal yonetisim, paydaslarin
c¢ikarlari ve temsilini esas almakta, dolayisiyla paydaslarla iyi iliskiler kurulmasim
saglamaktadir. “Kurumsal yonetisim, hem i¢sel hem de dissal boyutu igermektedir.
Icsel olarak karar verme kalitesini, operasyonel performansi ve kurum kiiltiiriinii
etkiler. Digsal olarak yatirimcilarin, kredi saglayicilarin, analistlerin, degerlendirme
sirketlerinin, hissedar aktivistlerin, miisterilerin ve diizenleyicilerin kuruma
bakiglarini etkiler” (KPMG, 2008). Bu anlamda yonetisim siireci, i¢ ve dis
paydaslara yonelik biitiinsel iletisimi gerektirir. Kurumsal iletisim, bir boyutuyla
yonetisimin kurum i¢inde benimsenmesine, yonetisim ilkelerinin degerler olarak

kabul edilmesine ve igsellestirilmesine, yOnetisimin kurumsal politikalarin
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yonlendiricisi  olmasina, kurumsal amaclarin  yOnetisimin  rehberliginde
belirlenmesine, kurum icinde seffafligin saglanmasina ve c¢alisanlarda giliven
olusturulmasina destek olur. Anand (2008: 134) tarafindan belirtildigi gibi “Kurum
ve uyeleri, davranislar1 desteklemedigi taktirde, kurumsal yonetisim uygulamalarini
gerceklestirmek zor bir ugrasidir”. Kurumsal yonetisim siireci i¢inde kurumdaki tiim
calisanlar, gérev ve sorumluluklarini bilerek hareket etmektedir. Kendisinden ne
beklendigini bilen calisan, bu beklentileri karsilamaya yonelik ¢aba gosterir. Dis
paydaslara yonelik olarak ise kurumsal iletisim, yonetisim agisindan kurumsal karar
ve uygulamalara katilimin ve destegin saglanmasi, seffaflik ve giiven olusturulmasi,
kurumun itibarinin giiclenmesi, kurumun tercih edilirliginin artmasi gibi konularda

kurumlara 6nemli avantajlar saglar.

“Kurumsal yonetisimi korumak sadece iyi is iliskileri gelistirmekle degil,
aynt zamanda kurum ve paydaslari arasinda giiglii iliskiler kurmakla ilgilidir”
(Anand, 2008: 88). Bunu yerine getirecek olan ise i¢ ve dis paydaslara yonelik
iligkilerin temelini olusturacak ve diyalog kurulmasini saglayacak kurumsal iletisim
calismalaridir. Soyle ki kurumsal iletisimin temel boyutlarindan biri, misyonu ve
amaglart iceren oOrgiitsel stratejinin tiimiine yonelik iliskileri anlamaktir (Wood,
2009: 551). Yonetisimin amaglart ve hangi kosullarda basarili olabilecegi
anlasildiginda, faaliyetlerin ona uygun sekilde yiiriitiilmesi miimkiin olabilecektir. Bu
durumda kurumsal iletisimin Oncelikle i¢ ve dis paydaslari anlamaya yonelik

caligmalar yliriitmesi beklenir.

“lyi  bir kurumsal yoOnetisim sistemi, sirket yOnetimlerine sirketin
menfaatlerini, paydaglarin tutum ve davraniglarini takip etmelerini saglayacak uygun
giidiileri temin etmek ve bdylelikle etkin izlemeyi saglamak zorundadir” (Okgu,
2011: 54). Kurumsal iletisim, paydaslarin siirekli olarak takip edilmesini ve kuruma
iliskin diistincelerinin anlasilmasini saglayacak kanallara islerlik kazandirmalidir.
Yonetisim dayandigi ilkeler geregi, paydaslarla iliskilerin siirekli olarak aktif
olmasma ihtiya¢ duyar. Ornegin, hissedarlarm kurumun durumu hakkinda siirekli
olarak bilgilendirilmesi, bir tercihin otesinde, yonetisimin temel bir ilkesidir. Bu

ilkenin yerine getirilip getirilemedigi, etkili iletisim ¢alismalariyla 6grenilmekte ve
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olas1 aksakliklar giderilmektedir. Diger yandan bilgi eksikliklerinin ve yanlis

bilgilendirmelerin 6grenilememesi ise biiyiik krizlere yol agabilmektedir.

2.3. Kurumsal iletisim ve Yonetisim ilkeleri

Sermaye Piyasast Kurulu’nun (2003) yonetisimle ilgili seffaflik, esitlik,
sorumluluk ve hesap verebilirlik ilkelerinden s6z ettigi, c¢alismada daha oOnce
belirtilmistir. Bu kapsamda, kurumsal iletisimin yoOnetisime katkisi, sz konusu

ilkeler iizerinden degerlendirilmistir.
Kurumsal iletisim ve Seffaflik

“Bir isletmenin biitiin faaliyetleri konusunda seffaf olmasi ve kamuyu
bilgilendirmesi, kurumsal yonetisimin en énemli ilkelerindendir” (Baraz, 2007: 85).
Seffaflik; mevcut durumlar, kararlar ve davraniglara iliskin bilgilerin erisilebilir,
goriilebilir ve anlagilabilir yapildig: bir siire¢ olarak tanimlanabilir (Working Group
Raporu, 1998). Vishwanath ve Kaufmann (1999) seffafligi; giivenilir, ekonomik,
sosyal ve politik bilgi akisinin zamaninda arttirilmasi olarak tanimlamakta ve
seffafligin erisilebilirlik, kapsamlilik, ilgililik ve kalite gilivenilirligi 6zelliklerini
kapsadigin1 belirtmektedir. Seffaflik, basarili kurumsal yonetisim i¢in bir gerekliliktir
(Ljubojevic ve Ljubojevic, 2008: 223). Bu gerekliligin yerine getirilmesi ise,
kurumsal iletisim calismalar1 ile gerceklesebilmektedir. Kurumsal yOnetisimin
basarisi, kurumun mevcut durumunun siirekli olarak dogru bir sekilde aktarilmasina
baghidir. Paydaslarin eksik ve yanlis bilgilendirilmesinin  sonucunda olusan
skandallar, seffafligin saglanmasi gerektiginin en somut gostergesi olarak
degerlendirilebilir. Dolayisiyla kurumsal iletisim, en uygun iletisim kanallar
araciligiyla yonetisim siirecinde gerekli olan bilgi akisini acik ve siirekli sekilde
saglamalidir. Bu noktada en 6nemli konu, paydaslarin dogru ve eksiksiz sekilde
bilgilendirilmesidir. Belirtilen yargilardan hareketle kurumsal iletisimin, yonetisim
sirecinin  her  asamasinda  sorumluluk  iistlenmesi ve  uygulamalarin

gerceklestirilmesinde rehberlik etmesi gerektigi soylenebilir.
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Sekil 1: Seffaflik Dongiisii

2

Kamu Agiklamalari

1 N
Degerlendirmeler
(Asagida belirtilen

Kurumsal Davranislar paydaglar tarafindan) ;
v
Devlet
isletme izni Basin
Sivil Toplum

Kuruluslari

Gliven

\

Paydaslarin Bilgilendirilmesi

Kaynak: Fombrun ve Van Riel, 2003: 190.

Yukarida yer alan sekilde ifade edildigi gibi kurumsal davranislar, kamu
aciklamalar1 ile paydaslarin degerlendirmeleri arasinda dogrudan bir iliski
bulunmaktadir. Kurumun kendini agik¢a anlatmasi, ¢evresinden destek almasini
saglar. Ornegin, hissedarlara kurumun iyi yonetildigi ya da galisanlara galisma
iligkileri agisindan hukuka uygun davranildigi anlatildiginda ve bu davraniglar agik
bir sekilde paylasildiginda, s6z konusu paydaslarin kuruma karsi olumlu
degerlendirmelerde bulunma ihtimali artacaktir. Seffaflik, tercihin Otesinde bir
zorunluluk haline gelmektedir. Kurumsal iletisim ¢alismalar1 ne kadar etkili olursa,

kurumda o kadar seffaf olabilecektir.
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Kurumsal iletisim ve Esitlik

Taraflar arasinda esitligin gozetilmesi, yOnetisimin basarinda etkili olan
ilkelerdendir. Kurumsal yonetisim, farkli kurumsal katilimeilar arasinda haklarin ve
sorumluluklarin dagilimini agikg¢a belirtmekte ve kurumsal iligkilerde karar vermek
i¢in, kurallar1 ayrintili olarak ag¢iklamaktadir (Luo, 2005: 21). Boylece kurumsal
kararlarin esitligine ve adilligine olan inan¢ artmaktadir. Nitekim farkli paydaslarin
kurumlardan farkli beklentileri bulunur. Alinan kararlarda kurallara uygun olarak
hareket edildiginde, hem paydaslarin ¢ikarlari gozetilmis hem de aralarindaki olasi
sorunlar ¢oziimlenmis olacaktir. Kuskusuz bu durum da, paydaslarin kurumu daha

iyi degerlendirmesine katki saglayacaktir.

YOnetigim siirecinde taraflara esit davranilmadig: taktirde, diger uygulamalar
etkili sekilde yiiriitiilse dahi yonetisim basarisindan soz edilemez. Bu nedenle
kararlarda ve davramislarda esitligi saglayacak bilgilere sahip olunmasi gerekir.
Kurumsal iletisim, yonetisim silirecinde taraflarin c¢ikarlarinin 6grenilmesine ve
korunmasima katki saglar, dolayisiyla kurumlarin kararlarmin ve uygulamalarinin
esitligini etkiler. Bunun yaninda kurumlarin esit davrandigina dair acik bilgilerin

taraflar arasinda paylasilmasi sonucunda kurumun gilivenirligini arttirir.
Kurumsal iletisim ve Sorumluluk

Sorumluluk, yonetisim siirecinde kurumlarin gevresiyle bilgi paylasiminda
bulundugu temel ilkelerdendir. Kurumun, tiim ¢alismalarinda etik ilkeler
dogrultusunda hareket etmesi ve sorumlu davranmasi, paydaslarla uzun siireli ve
saglam iliskiler kurabilmesini saglar. Kurumsal iletisim bu noktada, etik degerlerin
benimsenmesi ve sorumlulugun tiim faaliyetlere yon vermesi agisindan énemli roller
istlenir. Gerek i¢ gerekse dis paydaslara kurumun nasil davranmasi gerektigi

konusundaki degerlerini aktarir ve onlardan geribildirim alir.

Kayalar ve Ozmutaf (2007), “Kurumsal sosyal sorumlulugun etkilesim
alaninin, yonetisimin etkilesim alan1 ve taraflariyla biiylik oranda Ortiistiiglini”
belirtir. Kurumsal iletisim, sosyal sorumlulugun ve yOnetisimin basarisinin
saglanmasina amaglarin aktarimi ve gergeklestirilmesi, faaliyetlerin yiiriitiilmesi,

sonuglarin paylasilmasi gibi pek ¢ok konuda katki saglamaktadir. Kurumlar, sorumlu
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davraniglariyla topluma katki saglamanin yaninda yonetisimin 6nemli bir boyutunu

da yerine getirmis olmaktadir.
Kurumsal iletisim ve Hesap Verebilirlik

YoOnetigimin hesap verebilir olabilmesi, i¢ ve dis paydaslara yonelik iletisim
kanallarina islerlik kazandirilmasi ile miimkiin olabilir. Kurumsal iletisim, kararlarin
ve uygulamalarin gerekcelerini taraflara iletir ve olasi sorulara cevap verir. Boylece

kurumun davraniglarinin nedenleri ayrintili sekilde paylasilmis olur.

Kurumlarin acikligi ve hesap verebilir olmasi, medyada olumlu haberlerle
daha ¢ok yer bulabilmesini saglar. Medyada kurumun daha fazla ve daha iyi
haberlerle yer almasi, paydaslarda kurumun iyi olduguna dair inanci arttirmaktadir.
Kurumun medyadan saklayacagi etik kurallara uymayan davraniglar, ¢ikar
catismalari, haksizliklar gibi durumlar agiga c¢iktiginda, paydaslarin kuruma iligkin
algilamalar1 olumsuz yonde etkilenmektedir. Dolayisiyla kurumsal iletisim,
kurumlarin medyayla giivene dayali ve uzun soluklu iliskiler kurmasini saglamalidir.
Bu iligkiler, yonetisim siirecinde kurumdan yayilan bilgilerin ilgili kisilere
ulastirilmasi konusunda fayda saglar. Ozellikle kriz donemlerinde kurumun verdigi
mesajlarin  hizli sekilde paydaslara ulastirilmasi, yonetisim kalitesinin zarara

ugramamasi agisindan 6nemlidir.

Kurumsal iletisimin 6nemli bir boyutu olan finansal iletisim, yOnetisim
stirecinin hesap verebilirlik ilkesinin saglanmasinda kritik bir Oneme sahiptir.
Finansal raporlama gibi ¢alismalarla finansal bilgilerin paylagimi, kurumun mevcut
durumunun paydaslarca bilinmesi agisindan Onemlidir. Yanlhis ve eksik
bilgilendirmeler, hukuki sorunlara neden olmanin yaninda, kurumun giivenilirligi ve

itibar1 agisindan da biiytik yaralar agabilir.

Sonug¢

Giliniimiizde yeni yonetim yaklasimlarinin etkisi ve iletisim teknolojilerinde
yasanan gelismelerle kurumlarin kendilerini toplumdan soyutlamalar1 olanaksiz hale

gelmistir. Kurumlarin davraniglari daha fazla sorgulanmaktadir ve paydaslar eskiye
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gore daha fazla bilgi arayis1 igerisindedir. Isteklerini ve beklentilerini bircok kanali
kullanarak kurumlara ileten paydaslar, elestirilerini de bircok mecrada daha yiiksek
sesle dile getirmektedir. Bu taleplerin karsilanmamasi, farkli kaynaklardan bilgi
edinme cabalarina yol acgar. Bu bilgiler ise, kurumun kontroliinde olmayan bir

yapidadir ve yanlig/eksik olabilmektedir.

Kurumlarin paydaslarinin soylediklerine kayitsiz kalmalar1 ve beklentilerini
yerine getirememeleri, basarilarini olumsuz yo6nde etkileyecektir. Kurumsal
yOnetisim, bu noktada isletmelerin esitlik, seffaflik, sorumluluk, aciklik, katilimcilik
gibi ilkelere dayanarak hareket etmesini saglayan bir anlayis olarak, gerek ilgili

yazinda gerekse uygulamada siklikla karsilagilan bir kavramdir.

Kurumsal yonetisimin kurum i¢inde hakim olmasi, tiim boliimlerde koklii
degisikliklerin yapilmasina ve yonetisim ilkelerinin benimsenmesine baghdir.
Yonetisim, kurumlarin i¢ ve dis paydaslarina yonelik iliskilerinin yapisini
degistirmektedir ve dolayisiyla c¢ift yonli iletisime ihtiyag duymaktadir. Kurumsal
iletisim, entegre yapistyla yonetisim siirecinde ¢ok yonlii iligkilerin gelistirilmesine
ve giiclii baglarin kurulmasina olanak sunmaktadir. Boylece kurumlar, yonetigim
siirecinde paydaglarin destegini kazanacak ve yonetisim ilkelerinin benimsenmesini

saglayacaktir.

YoOnetigim siirecinin basarisi, kurum ile ¢evresi arasinda dengeli bilgi akisini
gerektirir. Kurumlar, finansal ve sosyal pek c¢ok konuda c¢evresiyle bilgi
paylasmaktadir. Bu bilgilerin hizli ve dogru bir sekilde paydaslara ulastirilmasi ve
ortak bir anlayisin yaratilmasi, iletisim c¢abalarinin etkinligi ile gergeklesmektedir.
Farkli paydaslara bilgilerin ulastirilmasi, farkli iletisim kanallar1 ile miimkiin olabilir.
Tutarli ve stirekli iletisim cabalari, kurumlarin dogru bilgilendirme amacinin yerine
getirilmesini saglamaktadir. Boylece paydaslara, kurum yapisinin ve faaliyetlerinin
yan1 sira paydaslarin ihtiyaglarina ve beklentilerine nasil karsilik verildigi de

aktarilmaktadir.

Yonetisim siirecinde, kurumsal iletisim agisindan 6nemli bir diger boyut,
kurumlarin cevresinden bilgi edinmesi ve paydaslarin diisiincelerini, algilarini,

isteklerini ve beklentilerini 6grenebilmesidir. Kurumsal iletisim ¢abalar1 etkili bir
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sekilde gerceklestirildiginde, Kurumlar yaptiklar1 hatalari/eksiklikleri 6grenilebilecek
ve ¢alismalarina yon verebilecektir. Yonetisim silirecinin iyi bir sekilde yiiriitiilmesi,
cevreden alinan bilgilerin kurumsal diizenlemelere ve faaliyetlere yansitilmasiyla
yakindan ilgilidir. Bdylece kurum, paydaslarin ve genel olarak toplumun destegini

kazanabilecektir.

Kurumsal iletisimin, finansal iletisim, medyayla iliskiler, kriz iletisimi, sosyal
sorumluluk iletisimi gibi boyutlar1 yonetisim agisindan da son derece onemlidir.
Bunun yaninda yonetisim siirecinde basin toplantilari, konferanslar, bilgilendirici
kitapgiklar, raporlar, dergiler, térenler, televizyon programlari gibi birgok etkinlik ve
aragtan yararlanilmaktadir. Bu agidan da kurumsal iletisim neyin nasil olmasi

gerektigi konusunda yonlendirici konumundadir.

Bu calismada, kurumsal iletisimin yoOnetisim siirecindeki rolii ve Onemi,
paydas iliskileri ve yonetisim ilkeleri olmak iizere iki temel agidan tartisilmustir.
Yapilan teorik tartismaya dayanarak, kurumsal iletisimin ¢ift yonli bilgi akisini
saglayan yapisinin, yonetisim siirecinde gli¢lii paydas iliskilerinin kurulmasinda ve
stirdiiriilmesinde kilit bir role sahip oldugunu sdylemek miimkiindiir. Paydas
iliskilerinin yani sira yonetisimin seffaflik, esitlik, sorumluluk ve hesap verebilirlik
ilkelerinin benimsenmesinde de kurumsal iletisim olduk¢a 6nemlidir. Yonetisim
stirecinde kurumsal iletisim gerek kurumun cevresine bilgi yaymasinda, gerekse
cevresinden bilgi edinerek ¢alismalarma yon vermesinde bir koprii vazifesi goriir.
Boylece, kurum ile cevresi arasinda dengeli bir iletisim akisi ve iyl yOnetisim
saglanmaktadir. Tim bu yargilardan hareketle, iyi yoOnetisimin etkili kurumsal

iletisim temelinde gergeklesecegini ileri siirmek yanlis olmayacaktir.

Kurumsal iletisim ile yonetisim arasindaki iliski, tlilkemizde ve diinyada
yeterince incelenmemistir. Gelecek ¢alismalarda konuya iliskin nitel ve nicel
yontemlerin kullanildigi alan arastirmalarinin yiiriitiilmesi onerilmektedir. Boylece
konunun farkli bakis acilarindan, detayli verilerle tartisilmast miimkiin olabilecektir.
Ayrica yonetisim acisindan iyi ve kotii vakalarin analiz edilmesi, iletisimin sagladigi

avantajlar1 gorebilmek acisindan fayda saglayacaktir.
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SiYASi PARTILERIN SiYASAL iLETiSiM ARACI OLARAK WEB SAYFALARINI
KULLANIMI*

Ziihal FIDAN?

Nuri Pasa OZER®?

OZET

Internet insanlara bilgi arama icin pek cok imkan sunmaktadir. Bu ézellik, se¢im zamani gibi yogun bir
temponun yasandig1 dénemlerde daha da ¢nemli hale gelmektedir. Internet hem secim dénemlerinde hem de
secim sonrasinda siyasal partilerin segmenleri ile iletisim kurmasi agisindan ¢ok dnemli bir iletisim ortami haline
gelmistir. Siyasi konular parti web sayfalarinda genis yer bulmaktadir. Bu calismada siyasal iletigsim siirecinde
yeni teknolojilerin nasil kullanildigi irdelenecektir. Bu g¢alisma ile yapilan aragtirma bulgularinin katkisiyla
siyaset ve internet iligkisi belirlenmeye c¢aligilmistir. Son olarak da 11 Haziran 2011 segimlerinde en yiiksek oy
oranina sahip ilk 4 partinin (Ak Parti, CHP, MHP, BDP) web sayfalar1 ele alimmgtir. 30 Temmuz 2014 segimleri
oncesinde web sitelerinden se¢gmene nasil ulastiklarina dair karsilastirmali bir analiz yapilmistir. Igerik analizi
yonteminin kullanildig1 bu calismada, genellikle web sayfalarmin siyasal iletisim fonksiyonlar: bakimindan
benzer 6zellikler tagidigi goriilmistir. Bununla birlikte baz1 konularda farkliliklara rastlanmigtir. Siyasal parti
web sayfalari iglevlevsellik ve tasarim fonksiyonlari agisindan degerlendirilmigtir. Bunun sonucunda 6zellikle de
siyasal partilerin bilgi sunma ve katilim fonksiyonlar1 agisindan web sayfalarini daha etkin kullanildigi sonucuna

ulagilmusgtir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal iletisim, Siyasal Partiler, Internet, Web Sayfalar1

USE OF WEB PAGES AS A MEANS OF POLITICAL COMMUNICATION BY POLITICAL
PARTIES

ABSTRACT

The Internet presents a vaste amount of means for information seeking. This feature gains importance in
fast paced periods like election terms. The Internet has become an important communication environment both
during the election period and after elections on account of political parties’ communication to their elecrorates.
Political issues have a large place in web pages. The study, along with the research findings, is aimed at
identifying the relationship between politics and web pages. Finally, websites of the top four parties (The Justice
and Development Party, CHP, MHP, BDP) in the 11th of June 2011 elections would be discussed. A
comparative analysis would be carried out in order to determine how they reach the electors from their webpages

before the 30 March 2014 elections. In this study, the use of new technologies in political communication process

! LUluslararasi Siyasal Iletisim Demokrasi ve Yeni Siirecler Sempozyumu’nda Sunulan Bildirinin
Gozden Gegirilmis Halidir.

2 Ogr. Gér., Mardin Artuklu Universitesi M.Y.O zuhal_fidan@hotmail.com
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is be examined. Content analysis is performed on this study and it is noted that the web pages have similar
features in terms of political communication functions. However, differences are observed in some subjects.
Political party web pages are evaluated in terms of functionality and design functions. As a result, it is reached
that the web pages are more effectively used in terms of the presentation of information especially and
participation functions of political parties.

Keywords: Political Communication, Political Parties, The Internet, Web Page

Giris

Siyasi partiler iletisim, imaj, kamuoyu bilgilendirme-belirleme ¢aligmalarini
ve propagandalarini ¢esitli kitle iletisim araglar1 araciligiyla biiyiik halk kitlelerine
ulastirmaya calisirlar. Siyasal iletisim g¢aligmalarinin ilk donemlerinde kisithi bir
etkiye sahip olan yiiz yiize iletisim yontemi kullanilmistir. Siyasal iletisim, Kitle
iletisim araglarinin zirve yaptigi donemde, siyasi partiler tarafindan en etkin
kullanilan araglar haline doniismiistiir. Son donemlerde iletisim teknolojilerindeki
dontigiim diger alanlarda oldugu gibi siyasal iletisim alaninda da etkili olmustur.
Ogzellikle siyasetin medyaya tasinmasiyla birlikte internet daha etkin sekilde

kullanilmaya baslanmistir.

Gelisen iletisim teknolojilerinden internet, sadece se¢im zamanlarinda
kullanilan bir ara¢ degil, se¢im donemi disinda da halkin yonetimle ilgili konulara
miidahil oldugu, kendi goriislerini bildirdigi, birebir yonetim kadrosuyla iletisime
gectigi bir ortam saglamaktadir. Internet bu sayede coklu katilimi artirarak,
demokrasiye katki saglamaktadir. Gelisen iletisim teknolojileri ile toplumdaki farkl
diisiince ve davraniglara sahip kisiler kendilerini daha iyi ve 6zgiir bir sekilde ifade
edebilmektedir. Gelisen iletisim teknolojileri farkli gruplarin, farkl kiiltiirlerin ve
farkl1 etnik yapilarin birbirleriyle iletisim kurabildikleri birbirlerini dinleyerek,
anladig hicbir diislincenin kisitlanmadigr bir ortam saglamaktadir. Gelisen iletisim
teknolojileri sayesinde farkli kiiltlirlerden, farkli dillerden ve farkli etnik yapilardan
gelen bireyler, birbirleriyle rahat bir sekilde iletisim kurabilmekte ve birbirlerinin
duygu ve diistincelerini paylasabilmektedir. Bu durum, toplumun her kesiminden
bireylerin siyasete katilimini saglamakta ve toplumsal bagi gili¢lendirmektedir

(Karagor, 2009: 130).
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Boylece siyasal iletisim faaliyetlerinde kullanilan ve yeni medya olarak
nitelendirilen internet, se¢cim Oncesi ve se¢im sonrasi siiregte oldukga etkili olmaya
baslamustir. Ozellikle iki yonlii bir iletisim ortaminin olusmasini saglamaktadir. Bu
sebeple diger kitle iletisim araglarina gore ¢cok daha avantajli bir konumdadir. Ayni
anda etkilesim saglama ve geri bildirim alma imkani internetin 6zel ve resmi tiim
kurumlarda etkin bir sekilde kullanilmasma olanak tanimaktadir. Bu sayede hem
kurumlar hem de {riin ve hizmetler hakkinda genel bilgiler hedef kitleye
aktarilabilmektedir. Kurum ve kuruluslarin hedef kitleyle iki yonlii iletisim
gerceklestirebilmesine olanak tanimaktadir. Kurumlarin web sayfasini kullanarak
bilgilenmeyi ve geri bildirim almay1 planlayan hedef kitlelerin, kurumlar hakkinda
internet lizerinden yapacaklar1 degerlendirmeler gelecekteki iletisim agisindan da

yarar saglayacaktir.

Bu caligma da siyasi partilerin web sayfalarini islevsellik ve tasarim agisindan
ne kadar etkin kullandiklarmi ve web sayfalarindan nasil yararlandiklarini ele
almaktadir. Calismanin ana temasi olan internet, hem iletisim diinyamiza hem de
siyasal iletisim diinyasina etkin bir sekilde dahil olmustur. Diger araglara gore g¢ok
daha aktif olan bu aracin, gelecekte de siyasal iletisimin dogasini degistirecegi
tahmin edilmektedir. Zamana veya mekana bagli kalmadan birbirleriyle iletisim
kurabilen bireyler seslerini, goriintiilerini, yazilarini ve duygularmi rahat¢a karsi
tarafa aktarabilmektedir. Bir¢cok 6zelligi (ses, goriintili, yazi) biinyesinde tasiyan bu
arag, kullaniciya (segmene) daha etkin ve aninda geri doniis 6zelligi sayesinde de
diger araclarin bir adim daha Oniindedir. McLuhan’in deyimi ile kiiresel kdye
doniisen diinyada bu araglar1 kullananlar, hedef kitleye mesaji ulastirmada sikinti

yasamamaktadirlar.

1. Siyasal iletisim

Siyaset, tarih boyunca 6nemini kaybetmeyen bir alan olmasi ile dikkatleri her
zaman iizerine ¢ekmeyi basarmistir. Yoneten ve yonetilen arasindaki iligki, tiim
toplumlarin ve tiim zamanlarin en gézde konularindan birisi olagelmistir. Bu sebeple,

siyasetin pek ¢ok taniminin yapilmasi miimkiindiir. Bostanci (2011: 96) iilkemizde,
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siyasetin geleneksel usullerin diginda daha bilimsel yontemlerle yapilmasi yoniindeki
egilime dikkat ¢cekmistir. Bilimsel yontemler araciligiyla daha biiyiik hedef kitlelere
etkin bir sekilde ulasilabilmektedir. Béylece hedef kitleye ulasmasi gereken mesaj ve

bu mesaja gore segilen arag vasitasiyla en kisa yoldan amaca ulagmak miimkiindiir.

“Siyaset” (politika) kavrami Latince kokenli olup, “kente ait” anlamina
gelmektedir (Aziz, 2011: 3). Bu tanimdan da anlasilacagi lizere siyaset, insanlarin
kent yasamina geg¢mesi ile birlikte onem kazanmistir. YOneten ve yonetilenler
arasindaki iliskilerin diizenlenebilmesi ig¢in, siyasete ihtiya¢c duyulmustur.
Gilintimiizde ise bu kavram, profesyonel anlamda iletisim faaliyetleri arasina dahil
edilmis ve bu alanda c¢aligsmalar hiz kazanmistir. Bu da siyasal iletisim kavraminin
dogmasini saglamistir. Siyasal iletisim faaliyetleri akademik olarak, incelenmekte ve

yorumlanmaktadir.

“Siyasal iletisim nedir?” bu soruya verilecek birden fazla yanit
bulunmaktadir. Yanitlarin fazla olmasi anlam karisikligindan kaynaklanmamaktadir.
Siyasal iletisim kavraminin kapsamli olmasindan kaynaklanir. Siyaset ve iletisim
gibi kapsamli iki kavramin bir araya gelmesi tanim karigikligina sebep olmaktadir.
Bu karigikliga ragmen, yine de siyasal iletisimin basit bir tanimini yapmak
miimkiindiir. Aziz, siyasal iletisimi “Siyasal aktorlerin belli ideolojik amaglarini,
belli gruplara, kitlelere, lilkelere ya da bloklara kabul ettirmek ve gerektiginde
eylemlere doniistiirmek, uygulamaya koymak {iizere cesitli iletisim tiir ve tekniklerini
kullanmalar1” olarak tanimlanmistir (Aziz, 2011: 3). Giinlimiizde, siyasal iletisim,
iletisimin siyasal yasamdaki roliiniin, genis anlamda, yani medyalari, kamuoyu
yoklamalarini, siyasal pazarlama,  siyasal reklamciligt (6zellikle de sec¢im
kampanyalar1 sirasinda) dikkate alacak bi¢imde incelenmesini kapsamaktadir. Bu
tanim, siyasal aktorler arasindaki siyasal sOylem miibadelesi siirecini
vurgulamaktadir. Gliniimiizdeki siyaset anlayisi siyaset iletisimi etrafinda
sekillenmekte ve kendi yolunu ve ydntemini bu araglar sayesinde belirlemektedir

(Wolton, 1991: 51).

Mutlu’ya gore ise siyasal iletisim, siyasal siireglerle iletisim siiregleri
arasindaki iligkileri ele alan arastirmalardan olusan, disiplinler arasi bir akademik

alandir (Mutlu, 1994: 199). Siyasal iletisimin disiplinler arasi olmasi, bir¢ok alandan
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katki yapilmasim1 saglamaktadir. Farkli goriis acilarmin eklemlendirildigi ve
harmanlandigi bu alan hem iletisim hem de siyaset alanina bir¢cok katki
saglamaktadir. Kentel (1991: 40) “siyasal iletisimi” siyasal arenada birbirini anlama
ve anlatma bicimi olarak tanimlamaktadir. Ozellikle se¢im dénemlerinde siyasal
partiler se¢menlerin davraniglarini anlamak zorundadir. Kitle iletisim araglar
araciligiyla siyasi karakterler veya partiler hakkinda yiiriitiilen tim iletisim
caligmalari siyasal iletisimin igerisine girmektedir. Bu etkinliklerde yiiz yiize iletisim,
basili iletisim araglari, gorsel ve isitsel iletisim araglar1 kullanilmaktadir. Ulagilmak
istenen hedef kitleye gore iletisim araci sec¢ilmekte, igerik araca gore kodlanmaktadir.
Kodlanan igerik hedef kitlede nihayete ulasmaktadir. Elbette bu tanimlarin sayisini
artirmak miimkiindiir. Genel anlamda degerlendirmek gerekirse siyasal iletisim
kavrami, siyaseti cagristiran her alan1 kapsamaktadir. Bu agidan sadece iktidar olma
yariginda kullanilan, bir kavram olarak degerlendirmek yanlis olacaktir. Cogunlukla
se¢cmenleri oy verme davranisina ikna etme c¢alismasi olarak goriilse de anlami ¢ok
daha genistir. Se¢cim zamaninda gerceklestirilen ¢abalarin tamami, siyasal iletisimin

6zel bir alanini olusturmaktadir (Aktas, 2004: 42).

2. Siyasal Bilgilenmede internetin Rolii

Giintimiizde kitle iletisim araglarinda yasanan inanilmaz gelisme ve
degisimler nedeniyle diinyanin herhangi bir yerinde meydana gelen olaylardan
aninda haberdar olmamizi saglamistir. Bu sayede internet, hem bilgiye erismeyi
kolaylagtirmis hem de vatandaglarin daha az maliyetle daha fazla bilgiye ulagmasin
saglamistir. Boylece, karar verme asamalarinda etkili olarak kisilerin hayata bakig
acilarin1 degistirmeyi saglamaktadir (Kalender, 2000: 113). Vatandaslar bilgilenme
ihtiyacin1 gidermek i¢in degisik yollara basvurmaktadirlar. “Ornegin bir kisi, bir
aday veya parti hakkinda bilgilenmek i¢in kendisinden daha donanimli bir kisiyi
dinleyebilmekte, parti tarafindan hazirlanan yayinlar takip edebilmekte, adaylarin
veya parti baskanlarinin konusmalarini izleyebilmekte ya da kitle iletisim araclarim
takip ederek aday veya parti hakkinda ¢esitli bilgilere ulasabilmektedir” (Akar ve
Balci, 2010: 283). Bilgilenme ihtiyacini1 gidermek igin ise ulasabilecekleri en kolay

aract kullanirlar. Glinlimiizde bir konuyla ilgili bilgi edinmenin en kolay araclarindan
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biri de internettir. Vatandaslar siyasi partiler, adaylar, sdylemler vb. gibi bilgilere
interneti kullanarak ulasabilir. Internet mecrasm etkin bir sekilde kullanan, kisilerle
ilgili bilgiye daha hizli ve dogru bir sekilde ulasilir. Berkowitz ve Pritchard, siyasal
bilgilenme i¢in iletisim kaynaklarinin; haber medyasini (gazete, televizyon, dergi,
radyo), kisileraras1 iletisimi (aile iiyeleriyle, arkadaslarla ve is arkadaslariyla
konusma), ve siyasi kampanyalar vasitasiyla elde edilen (reklamlar, kampanya igin
hazirlanan eserler, bir aday ile konusma, kamuoyu arastirma sonuglar1) bilgileri
icerdigini belirtmektedir. Siyasal bilgilenme araglar1 arasina dahil edilmesi gereken
bir diger kaynakta siiphesiz son yillarda en ¢ok kullanilan arag¢ olan internettir (akt.
Akar ve Balci, 2010: 285). Internet, siyasal bilgilenmede en ¢ok kullanilan araclar
arasnda yerini almistir. Ozellikle son dénemlerde yogunlukla kullanilan sosyal
medya araglar1 ile segmenler siyasal anlamda bilgilenmekte ve siyasi aktorlerle iki
yonlii iletisim kurabilmektedirler. Konveksiyonel kitle iletisim araglari ve yeni
iletisim  teknolojilerinin  segmenlerin  bilgilendirilmesi  asamasinda,  birlikte
kullanilmas1 gerekliligi de goz ardi edilemez. Se¢imlerde her ikisinin de kullanilmasi
basarili bir sonuca ulastiran unsurlar arasinda sayilabilir. Bununla birlikte siyasal
hayata katilim vatandaglara anlatilmas1 gereken 6nemli bir konu haline gelmektedir.
Bu alanda yapilan faaliyetler, siyasi partiler i¢in olduk¢a 6nemlidir. Demokrasi ile
yonetilen toplumlarda yonetimin kurallarini belirleyen ve bu kurallarla ulusu
yonetecek olanlart halk segmektedir. Siyasal partiler yonetim sorumlulugunu ele
aldiktan sonra hedeflerine ulasabilmek icin halkla devam eden bir etkilesim iginde
bulunmak zorundadirlar. Siyasal iletisim siireciyle birlikte kurulan bag partiler icin
onemlidir ve demokrasinin gerekleri arasindadir (Karagor, 2009: 123). Siyasal
bilgilendirme siyasal katilim fonksiyonunu daha igler hale getirmistir. Siyasi anlamda

bilgilenen se¢menlerin, siyasi hayata daha aktif sekilde katildiklar1 6ngdriilebilir.

3. Secim Kampanyalarinda Medya

Giliniimiizde gazete, dergi gibi yazili, radyo ve televizyon gibi gorsel ve isitsel
elektronik araglar gercek anlamda yaygin olarak kullanilan kitle iletisim araglaridir.
Bu araglarin yaninda smirli olarak kullanilmakla birlikte basili araglar afisler,

fotograflar, kitaplar, gorsel ve isitsel ozellikleriyle belgesel filmler, ses ve goriintii
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bantlari, kompakt diskler (CD) yer alirken, teknolojinin son {irlinlerinden olan
internet de siyasal iletisimin vazgecilmez araclaridir (Aziz, 2011: 117). Devran
(2011: 20) medyanin en eski ve en temel islevini, kamuya iliskin halki
bilgilendirmek, halka ve iktidara iligkin haber vermek, sorunlarin ve taraflarin
yaklasimlarin1 glindeme getirmek olarak belirtmistir. Medya ve siyaset birer kurum
olarak kamusal hizmet icra etmektedirler. Bu kurum toplum tarafindan

gorevlendirilmis alternatifi bulunmayan mekanizmalardir (Damlapinar, 2007: 113).

Medya, her kesimden izleyicinin merakla izleyebilecegi ve sikilmadan
cabucak tiiketebilecegi format ve metinleri tercih ederken, siyasetgilerde dar-popiiler
siyaset alani icinde gli¢lii, ciddi projeler iiretmek yerine, medyanin istedigi
malzemeyi sunma gibi bir “kolay kosullanma” ile kars1 karsiya kalmistir. Bu siirecte,
onemli olan siyaset¢cinin ne diisiindiigii degil, o diislinceyi nasil agikladigidir.
Siyasetciden beklenen de siyaset alaninin degerini yiikselten, degisime ve gelisime
yonelik ifadeler yerine, medyaya malzeme olabilecek gosteriye doniik bir seyle
sunabilmek olarak bi¢cimlenmistir. Bu tarz siyaset¢i ve siyasi malzemeler medyada
yer bulabilirken, siyaset artik iilke sorunlar1 ve bu sorunlarin ¢6ziilmesi ve Oneriler
sunulmasindan ziyade, sikistigi dar kaliplar i¢inde, medyanin istedigi formata
dontistiirerek kamuoyuna bu yolla ulasmay1 daha islevsel bulmustur. “2000 yilinin
ilk ceyreginin ortalarinda da giindemde olan ve siirekli kendinden soz ettiren
siyasetgilerin de aslinda basardigi sey bu olmustur” (Devran, 2011: 16). Kitle iletisim
araclari, oOzellikleri itibariyle modernlesme siireciyle anlam kazanan, kamusal
miizakerenin mecralarina doniisen, “kitleler” in siyasi hayatta etkin failler olmasinin

bir bakima c¢agirdigi araglardir (Bostanci, 2011: 119).
Internet ve geleneksel medya insanlara ne yapar?

Ve insanlar internet ve geleneksel medyay1 hangi amagla, ne zaman, nasil ve

neden kullanir?

Bu iki soru, medyada yasanan degisimi, teknolojik degisiklik olmaktan
ziyade kiiltiirel bir siire¢ olarak da degerlendirmemizi saglar. Sayica araglarin artmasi
bireylerin, gruplarin, topluluklarin geleneksel medyanin yani sira, yeni medya ile de

basarabilecekleri birtakim seyler oldugunu diisiinmek i¢in firsatlar sunar. Bireylerin
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farkli medya kaynaklarindan faydalanma yollar1 ve bu araglarin birlikte kullaniminin
anlasilmasi, farkli medya big¢imleri arasindaki iliskiye dair daha doyurucu bir

anlayisin gelismesine de imkan verir (Dilli, 2013: 129).

4. Secim Kampanyalarinda iletisim Araci Olarak internet ve Web Sayfalari

Internet, diinya genelinde bircok bilgisayar sisteminin birbirine bagli oldugu
devingen ve siirekli gelisen bir iletisim ag1 olarak tanimlanabilmektedir. 1960’1
yillarda ARPANET adi ile Amerika Birlesik Devletleri Savunma Bakanligi
tarafindan askeri aragtirma birimlerini birbirine baglamak icin tasarlanan elektronik
ag, 1990 yilinda internet adini alarak, giiniimiizde tiim diinyada yaygin bir sekilde
kullanilir hale gelmis ve diinyay1 birbirine baglayan bu dinamik dijital sebeke, kitle

iletisiminde 6nemli bir doniim noktasi olusturmustur (Goksel ve Bitirim, 2007: 356).

Iletisimin ve bilgi paylasimin tarihi insanlik tarihine esittir. Ozellikle son
yillarda internetin de katkistyla bilgi ve iletisim aglar1 gelismistir. “Internet” telgraf,
telefon, radyo ve televizyonda oldugu gibi iki yonlii firsat vermektedir. Internetin
diger kitle iletisim araglarindan en ayirt edici 6zelligi ise, bilgiyi genis bigcimde
saklama firsati sunmasi, biitiinlik ve baglantiya getirdigi potansiyel anlamlardir.
Ozellikle de genis kitlelerle eszamanli etkilesime firsat vermektedir. Kullanicilar
iligskilerini  kendi istedikleri bi¢imde kurmakta, cografi ve yapay smirlar
taninmamaktadir (Saymmer, 2008: 81). Internet diger biitiin iletisim ortamlarmi
kendinde barindirabilecek bir medya olma ozelligi de tasimaktadir. Radyoyu,
televizyonu, gazeteyi, dergiyi, mektubu, kisa mesaj imkanini, telefonu hatta iistelik
goriintiili telefonu, anketi, sorguyu vb. aklimiza gelebilecek biitiin iletisim tiirlerini
ve araglarini biinyesinde barindirmaktadir (Atabek, 2003: 68). Bu sebeple internetin
bu denli yayginlagmasinda etkili olan pek ¢ok faktdrden s6z etmek miimkiindiir. Bu
faktorleri temel basliklar toplayabiliriz; hizli ve kolay iletisim, diisiik maliyetle genis
kitlelere ulasabilme olanagi, bagimsiz ve interaktif iletisim, multimedya 6zelligi ile
anlatim zenginligi, olarak 6zetlemek miimkiindiir. S6zii edilen yararlarindan dolay1
internet, siyasal mekanizmalar tarafindan her gecen yil giderek daha fazla kullanilir

hale gelmektedir (Goksel ve Bitirim, 2007: 356). Boylece daha genis kitleye
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ulasmaya imkan vermesi sebebiyle Kkitleleri bilgilendirmek kolaylagmaktir.
Bilgilenen se¢gmenleri harekete gecirmek ve siyasal alana katilimlarmi saglamak
kolaylasacaktir. Daha kolay ve ucuz bir sekilde bilgi elde edebilme sansini1 yakalayan
se¢men, bu ara¢ sayesinde karar verme siireglerinde de zorlanmayacaktir. Siyasal
iletisim kampanyalarinda internetin ¢ok sik kullanilmaya baslanmasi yeni bir siirecin
baslangicidir. Siyasal iletisimde dikkate alinmasi gerekli olan donem, 6zellikle secim
zamanlarinda olusturulan siyasi kampanya donemleridir. Partilerin kurumsal yapilari
geregi ortaya koydugu vaatleri vardir. Bunun yaninda, her adaylarin da kendi se¢im
cevrelerinin Ozelliklerine ve se¢cmen kitlelerinden gelen talebe gore vaatleri
bulunmaktadir. Bunlar birbirini tamamlayan unsurlari olusturmaktadir. Bu durum ise
kampanyanin en 6nemli noktasidir. Diger taraftan secim caligsmalarinin birbirinden
farklilasmasi i¢in kampanya stratejilerinin ilk basta olusturulmast ve farkh
stratejilerin ortaya konulmasi gerekmektedir. Bu stratejiler iginde yeni iletisim
teknolojileri se¢cim kampanyasi siirecini dogrudan etkilemektedir. Artan niifusla
birlikte bu niifusa ulagabilmeyi saglayan, daha fazla yeni iletisim teknolojileri
kullanilmaya ihtiya¢ duyulmaktadir. Buradan hareketle, bu araglar sayesinde
partilerin adaylar1 hakkindaki bilgilere daha rahat ulasilmakta hangi adayin nig¢in
aday oldugu gibi pek ¢ok bilgiye, istenildigi an bir “tik”la ulasilabilmektedir (Vural
ve Bat, 2009: 2747). Olusturulan se¢im kampanyalarinda biitiinliik saglamak
gereklidir. Aktarilan tim mesajlar, sunumlar, bildiriler, gorsel &geler birbirlerini
tamamlayici nitelikte olmalidir. Her iletisim araci da kendi yapisina gore mesajt
aktarabilmektedir. Ancak, ana hedef ve verilmek istenen mesaj bakimindan tim
mecralarda ortak bir soylem kullanilmalidir. Aksi takdirde mesaj kargasasi olusacak
ve hedef kitleye ulagilmada sikintilar yasanacaktir. Yani gazetede aktarilmak istenen
mesaj ile internet lizerinden verilmek istenen mesaj ayni anlamlart iletecek niteliklere
sahip olmalidir. Ozellikle internet gibi bireyselligin 6n plana c¢iktigi mecralarda

aktarilan mesajlardaki tutarlilik cok daha 6nemli hale gelmektedir.

Giintimiizde internet teknolojisi tiim siyasal aktorler tarafindan aktif bir
sekilde kullanilmaya calisilmaktadir. Web sayfalarinin yani sira “Sosyal Medya”
araglar1 ile de siyasal mesajlar aktarilmaktadir. Bu teknoloji sayesinde hedef

secmenle etkilesimli iletisim saglanabilmektedir. 2000°1i yillarin son 10 yilinda ¢ift
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yonlii iletisimi saglayan youtube, facebook, twitter, blog gibi iletisim bigimleri de
yogun olarak kullanilmaya baglanmistir. Siyasal partilerin gencleri bu araglar
kullanarak hedef almasinin sebebi, aktarmak istedigi mesajlart daha kolay
iletilebilmesidir. Bu araglarin 2008 yilinda kullandigi en c¢arpict 6rnegini ABD
Baskanlik seciminde Barack Obama’nin kullandig1 sosyal paylasim siteleri, e-posta
ve sms teknigi olusturmaktadir. Bu kampanya ile Obama’nin 18-45 yas se¢men
kitlesinden 17 milyon se¢mene ulastigi bilinmektedir. Siyasal aktorlerin iki farkli
amagcla interneti kullandig1 bilinmektedir. Bu amaglardan ilki kendilerini tanitarak;
partileri ilgili haber ve bilgileri vermek; diger amaglar1 ise, rakip siyasal aktorlerin
topluma ilettigi mesajlart hakkinda bilgi almaktadir. Siyasal partilerin internet
teknolojilerini kullanma aliskanliklar1 da farklilik gostermektedir. Bati’da yapilan
arastirma bulgularina gore, siyasal partilerin geleneksel medyadaki konumlar
internet yoluyla yaptiklari kampanyalar sayesinde daha da ‘pekismekte’dir (Aziz,
2011: 67).

Siyasi partilerin son yillarda yeni iletisim teknolojilerini kullandiklar1 goze
carpmaktadir. Ozellikle web sayfasi ile vatandaslara ulasan siyasi partiler, partinin
tiim faaliyetlerini bu yolla duyurabilmektedirler. Boylece geleneksel araglar yoluyla
yapilan  propaganda  faaliyetleri  yeni  iletisim  teknolojileri ile  de
desteklenebilmektedir. Yeni iletisim teknolojilerinin kullanilmasi gen¢ se¢cmenlere
ulagabilmeyi kolaylagtirmistir. Siyasal davranisa yonlendirmeyi de destekleyen bir
ara¢ gorevini gorecektir. Brown ve Gunter’e (2002) gore, siyasi partilerin 6zellikle
se¢im donemlerinde yogun olarak kullandiklari bir arag olan internetin, siyasal
pazarlama bakis agistyla kullanim nedenleri ve sundugu avantajlar asagidaki sekilde

ifade etmek miimkiindiir (akt. Alemdar ve Koker, 2011: 236):

* Web sayfasinin dizayni ve fonksiyonel 6zelliklerinde yasanan gelismeler
partilere web lizerinden pazar aragtirmasi yapma sansi saglamaktadir. Boylece

oy verecek kitle hakkinda tahmin yiiriitmek kolaylasir.

* Web sayfalar1 multi-medya ozellikleri sayesinde, kullanicilara baska higbir

yerden elde edilemeyecek igerikte bilgiye erisimi saglamaktadir.
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* Bu tiirdeki sanal ortamin yer ve zaman kisitlamas1 bulunmamaktadir (Odabasi

ve Oyman, 2002: 326)

* Web igerikleri kolayca giincellenebilir. Dinamik olmasi sebebiyle, bilgi

giincellemesi ¢ok az ¢caba ve maliyetle gerceklestirilmektedir.
» Ozel ilgi gruplarina ulasiimasini saglar.

» Interaktif dzelligi se¢menlerin ihtiyaglarmin anlasilmasimi ve bu ihtiyaclara

yonelik diizenlemeler yapilmasini saglar.

5. Arastirmanin Metodolojisi

Calismada icerik analizi yontemi kullanilmistir. Icerik analizinde belirli bir
zamanda ve yerde iletisim araglar1 analiz edilir. Analiz “nesnel, sistematik ve nicel”
olmalidir. igerik analizinde arastirmaci veriyi kaynak, kanal, alic1, geribildirim ya da
tutum kisilik ya da demografik ozellikler gibi iletisim durumunun tasidigr diger

verilerle karsilastirir (Severin ve Tankard, 1994: 41).

Siyasi partilerin, web sayfalari, segmene ulasma sekilleri ve sayfa tasarimlar
igerik analizi yontemi ile incelenmistir. Bu sayede web sayfasini daha etkin kullanan
siyasal parti nicel olarak tespit edilmeye ¢alisilmistir. Calismada Gibson ve Ward’in
“A Proposed Methodology for Studying the Function and Effectiveness of Party and
Candidate Web Sitesi” skalas1 gézden gecirilmis ve Toruk’un “22 Temmuz 2007
Genel Segimlerinde Siyasal Partilerin Internet Sitelerine Bir Bakis” adli makalesinde
kullandig1 skala gilincellenerek uygulanmistir. Bunun yani sira Vural ve Bat’in”
Siyasal iletisim Siirecinde Yeni Teknolojiler: Siyasi Partilerin Web Sitesine Yénelik
Bir Analiz”, Oziipek, Altunbas ve Aktas’in “Se¢im Kampanyalar1 ve Internet 2007
Se¢im Kampanyalarinda Partilerin Internet Siteleri”, Alemdar ve Koker’in “Siyasi
Partilerin 2007- 2011 Tirkiye Genel Se¢imlerinde Web Sitesi Kullanimi ve
Karsilastirmali Analizi, Oksiiz ve Yildiz’in Siyasal Iletisimde internet Kullanimu:
“Tirkiye ve ABD’deki Siyasal Partilerin Web Sitelerinin Karsilagtirmali Analizi”
caligmalar1 da irdelenmistir. Bu ¢alismanin igerik analizi kodlar1 yukaridaki

caligmalarda yer alan bilgilerden yararlanilarak su sekilde olusturulmustur:
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5.1. Parti Web Sayfalari Arastirmasi Puanlama Sistemi
Fonksiyonlar: Bilgi Sunma
Asagidaki Maddelerin Her Birine Bir Puan Verilecek (0-30)

Partinin Tarihgesi, Partinin Yapis1 (Yonetim Organlari, Teskilatlar Vb), Parti Tiiziik,
Partinin Ideolojisi ve Politikalar;, Milletvekilleri Kurultay Ve Kongre, TBMM Ve
Diger Konusmalar, Arsivi, Raporlar vb. Dokiimanlar, Partiden Newsletter (E-Mail
Haber), Medya Iliskileri (Roportajlar, Agiklamalar, Konferanslar, Goriisme
Tutanaklari), Insanlar/Kim Kimdir, Lidere Odaklanma (Tanitma), Etkinlikler
Takvimi (Ge¢mis Ve Gelecek), Secim-Segmen Bilgileri (Bilgi Ve Istatistikler),
Konferans, Miting Bilgileri, Sik¢a Sorulan Sorular (FAQ), Basindan Giincel
Haberler, Diinya Basininda Parti, Adres ve Telefon Bilgileri, Gizlilik Politikasi,
Parti Gelir ve Gider Tablosu Parti Yayinlari, Parti Siireli Yaym (Gazete, Dergi),
Basili ve Elektronik Ortamda Sunulmasi ve Indirilmesi, Makale Arsivi ya da

Kiitiiphane, Partiden Haberler (Duyurular), Haber Arsivi.
Katiim
Kiimiilatif indeks 0-n (Iki sirali gdsterge ve ikili hesap)

Aciklik (seffaflik) (0-n): Parti sitesi iginde farkli birimler veya subelerle e-mail
baglantis1 imkani, webmaster’a, yerel organizasyonlara, lidere, uluslar arasi ofise,
genclik organizasyonu basin ofisine, adaylara, parlamento iiyelerine gibi. Her bir

linke 1 puan. Yoksa 0.

Geri bildirim (déniis) Indeksi (0-3): (1) sitedeki email adresleri, (2) (istek ve
yorumlarin agik sekilde verildigi e-mail adresleri) se¢menden gelen istek ve
yorumlara agikg¢a izin veren email adresleri, (3) Goriis ve Onerilerin online sunuldugu

form.
Ziyaretci (Kamuoyu) Anketleri (0-n): sunulan anket sayisi

Interaktif (Etkilesimli) Indeks (0-4): (1) Oyunlar ya da ona benzer unsurlar, (2)
Goriis bildirmeye imkan veren tahtalar veya ziyaret¢i defterleri, (3) Tartigmalara-
konugmalara imkan veren (gercek zamanli-es zamanli) sohbet (chat) odalari, (4)

Partinin lideri veya yetkilileriyle ¢evrimi¢i tartisma imkani.
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Sec¢im Kampanyasi
[lave indeks: Sunulan her bir madde-baslik i¢in 1 puan (0-14)

Secim Sitesi, Negatif Kampanya (ana sayfada banner, pop up reklami vb.), Onceden
oy verenlere yonelme, Marjinal-kaygan (ylizen) se¢menleri hedefleme Cookie: Parti
web sayfasinin ziyaretcileri hatirlamasina imkéan saglayan 6zellik/yazilim, E-mail
giincelleme listesine katilma, Online kampanyaci olma, Oy verme bilgileri, Logo
yiikleme, Kampanya brosiir veya propaganda unsurlarini yiikkleme, Miting videolari,
konusma metinleri ve resimleri, Secim Kitap¢igi ve Se¢im Yonergesi, Afis, Brosiir,

arag¢ giydirme vb basili gorsel unsurlar, Se¢im Miizigi, siiri vb unsurlar.”
Harekete Gegirme (Mobilizasyon)

Kap1 kapt dolasma (canvassing) programi, iletisim Kampanyalari, Yerel Adaylari
Tamtma, Se¢im Kampanyasi Giinliigii, Medyadaki Parti Uyeleri, Online Fon
Yardimi, Online Parti Uyeligi, Online Goniilliiliikk, Parti Uriinlerinin Elektronik
ortamda satigi, Parti yayinlarina online abone olabilme, Parti logo ekran koruyuculari

vb gibi materyalleri ylikleme, Parti reklam spotlarini indirebilme.
Tasarim: Dagilim “Glitz Faktorii”

Kiimiilatif Indeks (0-6): ki ilave gdstergeyi kapsayan.

Ana sayfa tasarim Indeksi: her bir madde 1 puan (0-3)

Grafikler, Cerceveler, Hareketli ikonlar

Multimedya (¢oklu ortam) Indeks: her bir madde bir puan

Ses, Video, Canl1 yayin

Erisim-Giris

Bu iki boyuttan olugsmakta pratikte ve temelde erisim

Temelde Erisim Indeksi: Her bir madde 1 puan (0-5)

Cergeve secenegi olmamasi, Sadece metin segenegi (tiim sitede), Yiiklemek ve
ciktisin1 almak i¢in metin dokiimanlarinin olmasi, WAP/PDA Kablosuz baglanti

olmast (Akilli telefon uygulamalar1 olarak degerlendirilmistir.), Yabancit Dilde
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Segenegi, Gorme kusurlu se¢menlere yonelik yazilim Uygulamada girig, Parti ana
sayfa Olgiisii ylikleme zamanini olduke¢a artiracagi i¢in web sayfasinin boyutunun
kolaylikla acilabilir bir boyutta olmasina dikkat edilmelidir. (Teknolojinin

gelismesiyle web sayfalarina kisa siirede ulagilabilmektedir.)
Gezilebilirlik Kolayhgi
Ilave edilecek her bir madde 1 puan (0-n)

Gezilebilirlik ipuclari, Arama motoru, Diisiik sayfa seviyesinde ana sayfa ikonunun
bulunmasi, Diigiik sayfa seviyesinde sabit menii ¢ubuklarnin bulunmasi, Site

haritasi/indeksi, Geri butonu, Bilgi turu.
Giincelleme-Yenileme

Sirali Indeks (0-6) Giincellenme Siklig1 (6) 1-2 Giin’de bir, (5) 3- 7 Giin’de bir, (4)
Iki haftada bir, (3) Ayda bir, (2) 1-6 Ay arasinda bir, (1) Alt1 aydan daha fazlasi, (0).

Bu ¢alismanin evrenini; iktidarda ve muhalefette bulunan siyasi partiler
olusturmaktadir. 9-24 Eyliil 2013 tarihleri arasi ile 14 Ekim-5 Kasim 2013 tarihleri
arasinda siyasi partilerin web sayfalar1 incelenmistir. Caligmamizin 6rneklemint,
iktidar partisi olan Adalet ve Kalkinma Partisi, ana muhalefette yer alan Cumhuriyet
Halk Partisi, muhalefet partisi olan Milliyet¢ci Hareket Partisi ile Baris ve Demokrasi

Partisi olusturmaktadir.

Siyasal partilerin siyasal iletisim araci olarak web sayfalarmi kullanimi

hususunda arastirma sorular1 su sekilde belirlenmistir.

e Siyasal partilerin web sayfalar1 islevsellik acisindan farklilik gdstermekte
midir?

e Siyasal partilerin web sayfalar1 tasarim agisindan farklilik géstermekte midir?

e Siyasi partiler web sayfalar1 araciligiyla finansal destek talebinde bulunmakta
midir?

e Siyasi partilerin web sayfalarinda dis baglantilar mevcut mudur?

e Siyasal partilerin web sayfalar1 iki yonlii iletisime imkan tanimakta midir?
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6. Bulgular

Partilerin degerlendirilmesinde kullanilan skalanin ilk kategorisinde web
sayfalarinin islevselligi ele alinmistir. Bu boliimde bilgi sunma, i¢ ve dis baglant,
katilim, se¢im kampanyasi ve harekete gecirme gibi unsurlar degerlendirilmistir.
Bilgi sunma boliimiinde, partiler tanitimlarini saglayan 30 madde tizerinden
degerlendirilmis ve bu degerlendirmenin ortalamasi ise 20,75 olmustur. Ortalamanin
tizerine ¢ikan partiler Ak Parti ve CHP olmustur. Diger iki parti ortalamanin
gerisinde kalmistir. Gibson ve arkadaslar tarafindan kaynak toplama adi altinda ve
daha ayrintili olarak degerlendirilen para ve iiye kaynak saglama unsurlarindan
parasal kaynak toplama bu kisimda ele alinirken, diger boliimde online fon yardimi
harekete ge¢irme unsuru olarak incelenmistir. Aslinda lilkemizde segmenden parasal
kaynak toplama ¢ok yaygin degildir. Genellikle milletvekili ve adaylarindan belli
miktarlarda parasal kaynak alinmaktadir. 2014’de ki yerel segimler Oncesinde
yapilan incelemelerde, Ak Parti ve CHP’nin web sayfasinda e-bagis adi altinda
yardim toplanmaktadir. Ayrica, CHP mobil bagis ad1 altinda cep telefonu ile bagisa
imkan vermektedir. Genellikle partilerin mali durumlar1 (gelir-giderleri hakkinda)
pek bilgiye rastlanmamistir. Bu bilgilere, sadece Ak Parti’nin web sayfasinda
rastlanmaktadir. Diger partilerde bu bilgiye ulagilamamistir. Boylece Ak Parti’nin

seffaf bir yapiya sahip oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir.

Tablo1. Siyasal Partilerin Web Sayfalarinin igerik Analizi Tablosu

ISLEVSELLIK
PARTILER Bilgi i Dis Katiim Segim Harekete
Sunma Baglanti | Baglanti Kampanyasi | Gegirme

Ak Parti 27 4 5 122 8 1
CHP 22 5 1 137 9 2
MHP 19 4 5 205 5 0
BDP 15 2 0 1 0 0
Ortalama 20,75 3,75 2,75 116,25 5,5 0,75
Sayi Aralig (0-30) (0-5) (0-15) (0-n) (0-14) (0-12)
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Web sayfalarinda tiim partiler, genel merkez adreslerine ve telefonlarina yer
ayirmiglardir. Ak Parti, bilgi verme yoniinden digerlerine gore daha basarili bir
ortalama saglamistir. Ancak, web sayfasinda tarihge ile ilgili bilgiye rastlanmamistir.
Digerlerinden farkli olarak, Ak Parti’nin web sayfasinda kendi biinyesinde kurdugu
kiitiiphaneye ulasilabilmekte ve siyaset bilimi disinda ekonomi, uluslararasi iligkiler,
giivenlik, sosyoloji, hukuk, kamu yonetimi, tarih, egitim, din, felsefe, psikoloji vs.
ilgili disiplinlere ait bilgi kaynaklar1 bulunmaktadir. Sikga sorulan sorular (FAQ) ve
“ulusal kiitliphane” yoniinden biitiin partiler basarisiz olmuslardir. CHP gizlilik
politikalar1 acisindan bilgi veren, tek web sayfasidir. I¢ baglantilar acisindan
degerlendirildiginde, en iist degeri elde eden CHP olurken Ak Parti de onu izlemistir.
Toruk’un (2008) yaptigi analizde 2007 genel se¢imlerinde Ak Parti’nin baglanti
konusunda en zayif yoniinlin dis baglant1 eksikligi oldugu sonucuna ulasilmistir.
Yaptigimiz incelemede ise, Ak Parti ve MHP nin dig baglantiya 6nem veren partiler
arasinda oldugu goriilmektedir. Bu da zamanla, her iki partinin dig baglantiya verdigi
Onemin arttigini gostermektedir. AK Parti web sayfasinda dis baglanti unsurlarindan
olan gazete ve dergilere ulasim saglarken; MHP ise genellikle egitim kurumlari,
devlet kuruluslari, sivil toplum kuruluslari, cumhurbaskanligin, valilikler, biiyiiksehir
belediyeleri, genel midiirliikler, bankalar, arama motoru, havalimani, gazete, dergi

ve TV gibi medyalara baglant1 saglamaktadir.

Partileri, katilim unsurlar1 agisindan degerlendirdigimizde MHP, iyi bir
performans sergilemistir. Ak Parti ise, lider ve milletvekillerine e-mail araciligr ile
ulasima imkan saglayamamustir. Ancak il ve ilge teskilatlarina e-mail yoluyla
ulagilabilmektedir. MHP ve CHP’de partinin basta lideri olmak iizere biitlin
milletvekillerine e-mail ile rahatlikla ulasilabilmektedir. CHP web sayfasinda
digerlerinden farkli olarak, il ve il¢e baskanlarinin cep telefonu numaralarim1 da
vermistir. Ak Parti, siyasal katilimi saglamay1 arttirmak amaciyla 2003 yilinda Ak
Parti fletisim Merkezi’ni kurmustur. Segmenler, AKIM’e vatandaslik numarasi ile
ulasarak partinin her kademesine goriis, istek ve elestirileri iletebilme sansini
yakalamislardir. Yapilan tim basvurulara da bir kayit numarasi verilmekte, ilgili
kurumlara iletilen maillere en ge¢ iki giin igerisinde yanit verilmektedir. MHP e-

maillere kayit numarast vermekte ve basvurunun alindigina dair otomatik tesekkiir
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yanitin1 gobndermektedir. Arastirma kapsaminda partilere e-mail yoluyla erisilmis, en
erken yanit BDP tarafindan alinmistir. CHP, gonderilen maile cevap vermezken,
MHP ise gonderilen maile 10 giin sonra cevap vermistir. AK Parti’nin iktidar partisi
olmasindan dolayr daha yogun olacagi tahmin edilmektedir. Buna ragmen geri
doniisler sanildigindan daha erken olmustur. BDP’nin web sayfasinda yerel
organizasyonlardan bazilarina e-mail ile ulasilabilmektedir. BDP katilim unsuru
acisindan digerlerine oranla ¢ok daha zayif kalmaktadir. Yine katilim unsurlar
arasinda parti temsilcileriyle ¢evrimici goriisme, ziyaretci anketleri, online tartisma,
sohbet ve oyunlar gibi kriterlerden higbir parti puan alamamistir. Se¢im
donemlerinde daha yogun kullanildigi disiliniilen anketlere partilerin  web
sayfalarinda rastlanamamistir. Se¢im kampanyas1 donemlerinde, internet kullanimi
acisindan partiler degerlendirildiginde ana muhalefet partisi CHP ve iktidar partisi
Ak Parti’nin segmenleri yonlendirmek ve bilgileri ihtiyag duyan kisilere ulastirmak
icin bu donemlere daha fazla 6nem verdikleri sdylenebilmektedir. Diger iki partinin

ortalamanin altinda kaldigi gériilmektedir.

Parti web sayfalarinin se¢menleri harekete gecgirme fonksiyonunun
degerlendirildigi bu boliimde ise canvassing (kap1 kap1 dolagarak se¢gmenle iletigim),
iletisim kampanyalari, yerel adaylar1 tanitma, medyadaki parti liyeleri, online fon
yardimi, online parti tiyeligi, goniilliiliik, parti lirlinlerinin elektronik ortamda satisi,
parti yayinlarina online abone olabilme, parti logo ve ekran koruyucusu yilikleme ve
parti reklam spotlarin1 indirebilme gibi 12 unsur belirlenmis ancak partiler 0,75 gibi
cok diisiik bir ortalamay1 yakalamislardir. Ozellikle siyasal katilimi saglamak igin,
kullanilmas1 gereken harekete gegirme oOzelligini partilerin 6nemsemedigi gozler
Oniine serilmektedir. Ak parti ve CHP ortalamanin {izerine ¢ikmaktadirlar. Online
fon yardimimi hem Ak Parti hem de CHP kullanmakta diger partiler tarafindan
kullanilmamaktadir. Online goniilliillik unsurunu sadece CHP etkin bir sekilde
kullanmaktadir. CHP web sayfasinda hem bilisim goniilliigi hem de parti
goniilliigiine yer vermistir. Internet yoluyla, siyasal katilimi saglayabilmek igin
bilgilendirmenin yami sira se¢gmenlere online gonilliilik ve bilisim gonilligi
yolunun agilmast 6nemli bir faaliyet olarak degerlendirilebilir. Bu yolla se¢menler,

siyasi tercihlerini ¢ok fazla ifsa etmeden parti goniilliigii yoluyla daha kolay
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bilgilenebilirler. Goniil verdikleri partilerini bilisim goniilliliigii yoluyla rahatlikla
internet {izerinde savunmaktadirlar. Ulkemizde, segmenlerin tercihlerini daha kolay
degistirdigi gercegini goz 6niinde bulundurursak, interneti etkin kullanmanin partinin
farkindaliginin saglamasi acisindan faydali oldugu gercegi karsimiza ¢ikmaktadir.
Partilerin bilgilerine ulasilmasi, para yardimi yapilabilmesi, partilere online iiye
olabilmek ve onlarin ¢alismalarina ulasabilmek siyasal bilgilenme ve katilim
acisindan Onem arz etmektedir. Bu nedenle iilkemiz siyasi partilerinin web
sayfalarinda partiyi sahiplenici ve se¢cmeni harekete gegirici yOntemlerin
gelistirilmesi yerinde olacaktir. Boylece iletisim teknolojilerini kullanarak siyasal

bilgilenme ve siyasal katilimin artmas1 6ngoriilmektedir.

Tablo 2. Siyasal Parti Web Sayfa Tasarimlarinin igerik Analizi Tablosu

TASARIM
PARTILER Ana Sayfa Goklu Erisim Ana Giincelleme | Gezebilme
Tasarimi Ortam Giris Sayfa MB Kolayhgi

Ak Parti 3 3 3 2.5 6 6
CHP 3 2 3 2.2 6 5
MHP 2 2 3 1.4 6 6

BDP 2 2 2 1.0 3 4
Ortalama 2,5 2,25 2,75 1,775 5,25 5.25
Sayi Aralig (0-3) (0-3) (0-5) (0-n) (0-6) (0-7)

Tasarim boliimiinde ise ana sayfa tasarimi, ¢oklu ortam, erisim imkanlari, ana
sayfa “mb” boyutu, sayfanin giincellenme durumu ve gezebilme kolaylig1 ele
alinmistir. Ana sayfa tasarim degerlendirmesinde Ak Parti ve CHP tam puan alirken;
BDP ve MHP tam puan alamamistir. Coklu ortam o6zellikleri degerlendirmesinde,
canli yaym yapma 6zelligine AK Parti’nin digindaki diger partilerin web sayfalarinda
rastlanamamistir. Sadece Ak Parti’nin web sayfasinda vatandaglara canli yayini takip
edebilme imkéani saglanmistir. Boylece internet teknolojisini kullanarak, parti ile
ilgili yapilan basin aciklamalarina canli yayin aracilifiyla ulasim saglamaktadir.
Toplumun her kesimine daha kolay ulagmayi saglayan televizyonun yaninda
internetten de yararlanmak gereklidir. Yeni iletisim teknolojilerinden internet

araciligiyla, televizyon ve gazete gibi kitle iletisim araglarinin igerigine kolaylikla
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ulagilabilmektedir. Boylece, 6zellikle se¢im donemlerinde toplumu bilgilendirmek
daha kolay olacaktir. Ak Parti web sayfasinda canli yayin fonksiyonunu kullanarak,
diger partilerin bir adim 6niine gegmeyi basarmistir. Tiim partilerin, web sayfalarinda
video bulunmaktadir. Siyasal parti web sayfalarinda gorme engelli vatandaslara
yonelik bir ¢aligmaya ulagilamamistir. Ancak, Ak Parti genel merkezinde kurmus
oldugu kiitiiphanede gérme engelli vatandaglarin kullanabilmesi i¢in “Tiirkce sesli
kitap yazilim1” gelistirilmis ve hizmete sunulmustur. Bu yoniiyle de sosyal
sorumluluk anlayis1 ile diger partilerden farklilagmistir. Cergeve unsuru biitiin siyasi
partilerin web sayfasinda bulunmustur. Ayrica tiim sayfanin metin halinde olmasi,
dokiimanlarin metin halinde yazilmasi tiim partilerin ortak bir &zelligi olarak
degerlendirilebilir. Web sayfalar1 partilerin, disartya agilan penceresi olarak kabul
edilirse, yabanci dil kullaniminin 6nemi de goz ardi edilemez. Yabanci dilde bilgi
sunma Ozelligi Ak Parti (Ingilizce, Arapca) ve CHP’nin (ingilizce, Arapga, Rusca)
web sayfalarinda farkli dil secenekleri ile mevcutken, MHP’de (Ingilizce) sadece bir
dil secenegi yer almaktadir. Boylece, Ak Parti ve CHP, MHP’den bu yonleriyle
farklilasmislardir. BDP’nin web sayfasinda ise yabanci dil segenegine yer
verilmemesi eksiklik olarak degerlendirilebilir. Gezilebilirlik unsurlar1 agisindan web
sayfalarini inceledigimizde ise site i¢i arama motoru biitiin partilerde bulunmaktadir.
Diisiik sayfa seviyesinde ana sayfa ikonuna partilerin web sayfalarinda
rastlanmamistir. Genellikle ana sayfa ikonunu sayfanin en iist kisminda kullanmay1
tercih etmislerdir. Diisiikk sayfa seviyesinde sabit menii ise Ak Parti, CHP ve
MHP’nin sayfasinda yer almaktadir. Sitede yer alan bagliklarin tamaminin
goriintiilenmesini saglayan site haritas1 ise sadece Ak Parti ve MHP’nin web
sayfasinda bulunmaktadir. Parti web sayfalarinda giincellenme zamani konusunda
herhangi bir bilgiye rastlanamamistir. Ancak, giinliik basin raporu seklinde sunulan
bilgiler artik partilerin web sayfalarim1 daha etkin kullanildigini gostermektedir.
Teknik agidan bakildiginda teknolojinin ilerlemesiyle birlikte web sayfalarina 3-4
saniye gibi kisa bir siirede ulagilmaktadir. Bu sebeple partilerin sayfa boyutlar1 da

erisimi kolaylastiran 6l¢iide olmalidir.
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Sonug ve Tartisma

Siyasi partilerin resmi web sayfalar lizerinden yapilan degerlendirmelerde en
basarili parti Ak Parti’dir. Belirlenen kistaslar esliginde yapilan 6lgiimler sonucu, Ak
Parti'nin web sayfast diger partilerin sayfalarindan daha iyi durumdadir.
Aragtirmamizda incelenen siyasi partilerin, web sayfalar1 kurum kimlikleri ile
ortiismektedir. Internet sayesinde segmen iizerinde bir adim daha etkili olmay:
basarabilen partiler web sayfalarina daha fazla 6nem vermektedirler. Ak Parti web
sayfasinda tiim icraatlarina bir baglanti tizerinden ulagilmay1 saglamistir. Ak Parti i¢
ve dis baglantilar agisindan da iyi durumdadir. Ayrica web sayfasindan canli yayina
ulasilabilmesi, Ak Parti’yi bir adim daha 6ne tagimistir. Ana muhalefet partisi olan
CHP’nin, web sayfasinda i¢ baglant1 unsurlarina yer verirken dig baglanti unsurlarina
yeterince 6nem vermedigi goriilmektedir. Segimlere bagimsiz olarak katilan bazi
adaylar mecliste gruplarin1 olusturduktan sonra BDP catis1 altinda toplanmislardir.
Bunun neticesinde, 2011 secim doneminde parti sayfasinin etkin bir sekilde
kullanilmadig1 diistiniilmektedir. Ancak parti, web sayfasini hala etkin bir sekilde
kullanmamaktadir. Sayfada bazi alt basliklar agilmazken, yabanci dilde erisimi
saglanmamistir. MHP’nin web sayfasi diger partilerin sayfasina gore daha sadedir.
Ayrica sayfa takipgilerine sayfayr sik kullanilanlara kaydetme kolayligi saglamistir.
Yine sayfada yer alan bilgilerin rahat okunabilmesini i¢in yazilar1 biiyiitebilme
secenegini eklemistir. Partilerin ekonomik imkanlar1 ile web sayfalar1 arasinda bir
iliski oldugu ger¢egi de yadsinamaz. Siyasi partinin biiyiikliigii ve ekonomik
anlamda daha iyi durumda olmasi sayfanin islevsellik agisindan da daha iyi durumda
oldugunu gostermektedir. 2002-2007 segimlerinde sinirl olarak kullanilan internet,
2011 secimlerinde daha da profesyonel anlamda kullanilmaya baslamistir. Bu
anlamda Oniimiizdeki secim donemlerinde daha etkili sekilde kullanilacagim
sdylemek yanlis olmayacaktir. Internet, seg¢im yasaklari yasanan iilkemizde
secmenlere ulagmada sorun yasayan partiler i¢in, bu sorunlarin iistesinden
gelebilecek bir aragtir. Tiim siyasi partiler i¢in geleneksel kitle iletisim araglarinda
mesajlarin1 tam olarak iletmede sorunlar yasamaktadirlar. Editor siizgecinden
ge¢meden dogrudan hedef kitleye gonderilen mesajlar internet araciligi ile daha etkili

hale gelmektedir. Internet, cift yonlii iletisim gerceklestirilmesi ve demokratik bir
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ortamin saglanmasinda daha etkilidir. Burada tiim partilerin {izerine diisen, siyasal
iletisimde kullanilan bu aract daha fazla Onemsemeleri ve aktif bir sekilde
kullanmalidir. Ayrica tiim bu degerlendirmelerden sonra, sosyal medya araclarina yer
verip vermedikleri degerlendirilmistir. Degerlendirmeler sonucunda partilerin web
sayfalarinda Facebook, Twitter, Google + , gibi sosyal medya araclarina ulasilmistir.
Ak Parti, CHP ve MHP’nin web sayfasinda Facebook ve Twitter gibi sosyal medya
araglarina ulasim saglanirken; BDP web sayfasinda Facebook, Twitter, Google+ gibi
araglara ulasilmistir. MHP web sayfasinda digerlerinden farkli olarak uzaktan egitim
merkezi igerisinde akilli telefonlar araciligi ile derslere katilmayi saglamistir. Bu
anlamda web sayfasinda akilli telefonlar ile ilgili uygulamay: kullanan ilk parti
olmustur. Ak Parti akilli telefonlar igin igerik gelistirmesine ragmen, ana sayfasinda
uygulamaya ulagsmay1 saglayacak bir baglanti bulunamamistir. Diger partilerin ana

sayfalarinda da akilli telefonlara ulagsmayi saglayacak baglantilara rastlanmamustir.

Web sayfalarinin siyasal bilgilendirme ve siyasal katilim agisindan ne kadar
faydali olduklar1 baska arastirmalarla desteklenebilir. Siyasal partilerin web
sayfalarini tanima/tanitma araci olarak ve diger fonksiyonlar a¢isindan ne kadar etkin
kullandig1 bu arastirma ile tespit edilmemistir. Bu konu ile ilgili daha kapsamli
aragtirmalar yapilabilir. Yapilacak yeni arastirmalarla da siyasi partilerin web
sayfalar1 araciligiyla yaptiklart geri bildirimlerin igerigi nitel ve nicel olarak
incelenebilir. Islevsellik ve tasarim agisindan degerlendirilen web sayfalari, farkl
kategorilerle cesitlendirilebilir. Boylece iki yonlii iletisim bulgulari hakkinda daha

kapsamli sonuglar elde edilebilir.
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BiR HALKLA iLiSKILER ARACI OLARAK TWITTER: T.C. SAGLIK BAKANLIGI ORNEK
iNCELEMESI

Ali YILDIRIM'

OZET

Bu arastirmanin amaci, son yillarda artan kullanimiyla toplumsal yasamda 6nemli bir yer edinen sosyal
paylasim ag1 Twitter’in Tiirkiye Cumbhuriyeti Saglik Bakanlig1 tarafindan nasil ve hangi amagla kullanildigini
ortaya koymaktadir. Bilgi teknolojilerinin son yillarda biiyiik gelisme gdstermesi, bireylerin yasam oncelikleri
arasinda yer alan saglik konusunda da bilin¢lenmesine ve bilgi sahibi olmasina olanak tanimistir. Bireyler artik
merak ettigi herhangi bir konuda ilk olarak internetten ve sosyal medya aglarindan bilgi almaktadir. Anayasal
gorevleri arasinda da yer alan halkin saglikli yasam konusunda bilinglendirilmesi hususunda Saglik Bakanligi
sosyal paylasim ag1 Twitter iizerinden takipgilerini nasil bilgilendirdigi, saglikli yasam ve hastaliklar konusunda
hangi konularda mesajlar paylastigi ve iletisimi kuvvetlendirmek adina takipgileriyle nasil etkilesim kurdugu, 12
farkli kategoride yapilan Twitter i¢erik analizine gére incelenmistir. Arastirma sonucunda, Saglik Bakanligi’nin
Twitter’1 yeterince etkili kullanamadigi, arastirma konusu olan 1 aylik siire i¢inde takipgileriyle hi¢ etkilesime
girmedigi bulgusu elde edilmis, kullanicilarina yonelik olarak en yiiksek oranda saglikli yasam ve fiziksel aktivite

konusunda paylasim yaptig1 ortaya ¢ikmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal medya, Saglik Bakanlig1, Twitter, Interaktivite

USING TWITTER AS A PUBLIC RELATIONS TOOL: EXAMPLE OF TURKISH MINISTERY
OF HEALTH

ABSTRACT

The aim of this paper is to reveal how and for what purpose The Ministry of Health uses popular social
network site, Twitter, which has become significant in social life with its increasing usage in the past years. The
great developments of information technology in the recent years enable individuals to have knowledge and
awareness of health which is one of the priorities of their lives. Nowadays, individuals initially get their
information about anything through internet and social media networks. As one of the Ministry of Health's
constitutional missions is to make the society conscious about healthy life, it has been surveyed how the Ministry
of Health informs it's followers through Twitter, on which subjects about healthy life and diseases the messages
are being shared and how interactively Twitter is used in order to strengthen the communication with its
followers, in twelve different categories according to Twitter content analysis. Depending on the findings, it has
been reached to the conclusions that the Ministry of Health has not been using Twitter effectively, that it has not
interacted with its followers within the month which was the duration of the research and that it has used Twitter
mostly about healthy life and physical activity.

Keywords: Social Media, Ministry of Health, Twitter, Interactivity
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Giris

Bireylerin demokratik siireclere katilimi ve bireyler aras1 iliskileri
kuvvetlendirmesiyle Twitter, son yillarda toplumun iletisim kurma aliskanliklarinda
biiyiikk doniisiim yaratmistir. Etkisi hem ticari, hem ekonomik, hem de toplumsal
yasamda yogun bi¢imde hissedilen Twitter, her gegen giin artan kullanici sayisiyla da
diinya toplumlarinin her kesiminde yayginlasmaya baslamistir. Etkilesimlilik 6zelligi
ve igerigi kullanicilar tarafindan belirlenmesiyle biiyilk 6nem kazanan ag, 2010
yilinda yasanan ve Arap bahari olarak adlandirilan siiregte 6zellikle toplumsal
orgiitlenme ve Kkitlesel eylemlerdeki etkisiyle de tiim diinyada 6nemli toplumsal
olaylarin merkezinde yer almistir. Boylelikle bir sosyal paylasim agi olmasinin
Otesinde Twitter’a yiiklenen anlam, toplumsal bir aktor niteligi olmustur. Twitter’in
toplumsal olaylarda bir aktdor olmasinin yaninda sosyal sorumluluk igeren

etkinliklerde de 6nemli bir pay1 olmustur.

Giinlimiizde bir¢ok kullanici, pratik kullanimi dolayisiyla herhangi bir konuda
kitlelere ulagmak igin Twitter’1 kullanmaktadir. Twitter ayn1 zamanda saglik alaninda
Oonemli bir ara¢ olarak da kullanilmaktadir. Kan arama ve organ nakli gibi hayati
konularda gonderilen mesajlar kisa siirede yayilarak geleneksel medyada da birer
sosyal giindem haline gelmektedir. Bu derece yogun kullanimi ve etkisi olan bir agi,
hem ticari kurumlar hem de kamu kurumlar kisa siirede resmi olarak kullanmaya
baglamistir. Bu calisma, yazili ve gorsel medyada yogun iletisim faaliyetleri yapan
Tiirkiye Cumhuriyeti Saglik Bakanligi’nin sosyal paylasim agi Twitter’t sosyal

paydaslarla iletisim kurmada nasil kullandigin1 ortaya ¢ikarmayr amaglamstir.

Giliniimiizde saglik alaninda yapilan televizyon yayinlarinin artmasi, halkin
televizyonlar ve gazeteler araciligiyla saglik sorunlar1 ve saglikli yasam konusunda
bilgilendirilmesi ve toplumda artan yogun ilgi, bir kamu kurumu tarafindan sosyal
medyaya nasil yansimaktadir? Kamu spotlartyla geleneksel medyada hedef
kitlelerine ulasip ¢esitli hastaliklar ve saglik sorunlar1 konusunda kamular1 uyaran
Saglik Bakanligi, kullanic1 sayis1 Tirkiye’de 12 milyonu gecen Twitter’r nasil ve
hangi amagla kullanmaktadir? Bu anlamda Saglik Bakanligi’nin 2014 Ocak ayinda
takipgilerine gondermis oldugu tweetler; etkilesimlilik, ¢ift yonliiliik, tek yonliiliik,
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tweet tlirli ve tweet icerigi bakimindan 4 farkli kategori, 12 alt kategoride icerik

analizi yontemiyle incelenecektir.

Sosyal Medya Agi1 ve Halkla iliskiler Araci Olarak Twitter

Sosyal medya, temelleri Web 2.0 teknolojileri ve felsefesi iizerine kurulmus
olan, igerigin tiiketicilerce yaratilmasina ve paylasilmasina olanak saglayan Internet
tabanli uygulamalar olarak tanimlanabilir (Tuncer, 2013: 15). Sosyal medyanin ¢ok
belirgin tanimlari olmasa da Mayfield (2010:6), sosyal medyanin; katilimcilar,
aciklik, konusma, toplum ve baglantililik olmak tlizere 5 farkli 6zelligine dikkat
cekmektedir. Sosyal medya, tiim bireylerin katilimina olanak tanimasinin yaninda
karsilikl1 etkilesim kurma, topluluk olusturarak kaynasmayi saglama, linklerle farkli
multimedya igerikleri paylasma ve igerik Uretimine imkan saglamasiyla diger
medyalardan ayrilmaktadir. Bir bagka tanimda sosyal medya; kullanicilara kamusal
veya yar1 kamusal bir profil olusturmaya yarayan, kullanicilart belli sistemler i¢inde
birbirine baglayan ve birbirleriyle etkilesim kurmasini saglayan hizmetler olarak

tanimlanmaktadir (Boyd & Ellison, 2008: 2).

Sosyal medyanin bu 6zellikleri dikkate alindiginda kullanici sayisinin da
yiiksek olmasi sasirtici bir durum olmayacaktir. Keza kullanimina iliskin istatistikler
de bunu dogrulamaktadir. Gen¢ nesle sahip olan ve yas ortalamasi 30 olan
Tiirkiye’de her 10 gengten 9’u sosyal ag sitelerini kullanmaktadir. Insanlar internette
gecirdigt  vaktin  yiizde 69’unu da  sosyal aglarda  harcamaktadir

(http://www.computerworld.com.tr/featured/turkiyenin-sosyal-medya-analizi/).

Sosyal medya; her gecen giin yiikselen kullanici sayisiyla Facebook, is ve 1K
haberleri konusunda Linkedin, fotograf paylasimi alaninda Instagram, 140 karakterde
kisa mesaj gibi ileti paylasimina ve kisisellestirilmis takip etme ozelligiyle Twitter
basta olmak ilizere paylasima dayanan sitelerden olusmaktadir. Bunlar arasinda
Facebook ve Twitter, sosyal medyanin temellerini olusturmaktadir. Sosyal medya
aglar1 igerisinde bu ¢alismanin konusunu olusturan Twitter, diger aglara oranla farkl
Ozellikleriyle 6n plana ¢ikmaktadir. Twitter, 140 karakterde hedef Kitlelere mesaj

gonderebilme Ozelligiyle sosyal medya aglari arasinda mikroblogging olarak

e-qgifder, CiltVolume:2, Sayi/Number:4, €ylill/September 2014 eqifder gumushane. edu.tr



237

Bir halkla iligkiler araci olarak Twitter:...

tanimlanmaktadir. Kurumun kendi web sitesinde yer alan tamima gore Twitter;
“Twitter seni ilging buldugun son hikdyelere, fikirlere, goriislere ve haberlere
baglayan ger¢ek zamanli bir bilgi agidr. Twitter''n kalbinde Tweetler olarak
adlandirilan kii¢iik bilgi patlamalart bulunmaktadir. Her Tweet 140 karakter

uzunlugundadur” olarak tanimlanmaktadir (Www.twitter.com/about).

Etkilesim diizeyinin ¢ok yliksek oldugu ve igeriklerin kullanicilar tarafindan
belirlendigi Twitter, son yillarda demokratik katilim konusunda ve toplumsal
olaylardaki etkisiyle 6nemli bir ara¢ haline gelmistir (Kwak vd, 2010: 1). Twitter’1
sosyal mecralar igerisinde 6nemli ve benzersiz kilan ise, kaynak tarafindan hedef
kitlelere en kolay ve zahmetsiz bigimde mesaj iletilmesine olanak tanimasidir
(Kuyucu & Karahisar, 2013:131). Twitter’1 6zel kilan bir diger 6zellik ise, herhangi
bir konuda kullanicilarin anahtar kelimelerle arama yaparak, anlik olarak konuya
iligkin kullanicilar tarafindan atilan tweetlere eriserek bilgi sahibi olmalarina imkan
tanimasidir (Bakshy vd, 2011: 3). Bu o6zellik ile kullanici diinyanin herhangi bir
noktasinda anlik olarak gerceklesen olaylar hakkinda bilgi sahibi olabilmektedir.
Ayn1 zamanda Twitter sayfasinda yer alan (Trending Topic) bdliimiinde ise diinyada
veya bolgesel olarak en c¢ok neler konusulduguna dair liste yer almaktadir.
Kullanicilar bu listeye bakarak giincel haberler konusunda bilgi sahibi
olabilmektedir. Trending Topic, kullanicilarin Hashtag (#) adi verilen ve kelimelerin
basina gelince link halini alan etiketler araciligiyla bir konu etrafinda tartismasina
dayanmaktadir. Konu belli bir tartisma yiizdesine gelince, Trendler listesine

gormektedir (Kwak vd, 2010: 2).

Twitter, insanin gercek hayatta i¢cinde bulundugu anda ne yaptigini, onu
izleyenlere kisa mesajla o6zetledigi, durumunu paylastigr bir platformdur. “simdi
kahve i¢iyorum”, “deniz kenarindayim”, “kitap okuyorum” gibi mesajlarla o andaki
durumunu internete duyurmak s6z konusudur. “Ne yapiyorsun” sorununun yanitini
sanki insanlar bir aradalarmis gibi aninda yanit verebilen bu teknolojide iletisim
kurmak icin erisim kolaylig1 agisindan Twitter web sitesine girmeye bile gerek
olmayabiliyor. Yazilarin mesajlar1 SMS (kisa mesaj servisi) yoluyla veya Google
Talk yoluyla da yollamak miimkiin olabilmektedir. Twitter’in mesaj servisi parti

duyurulari, sirketlerin miisterilerine ulagmalar1 gibi alanlarda ilgi gormektedir
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(Sayimer, 2008: 128). Twitter, an itibariyle 550 milyondan fazla kayitli kullanici ile
aylik 215 milyon aktif kullaniciya sahiptir (http://www.kaantukek.com/sosyal-
medya-istatistikleri/). Giinde ortama 500 milyondan fazla tweet atilmaktadir
(https://about.twitter.com/company). Tiirkiye’de ise Twitter kullanicist sayis1 2012
yilinda 7.2 milyon iken, 2013 yilinda yiizde 33 artarak 9.6 milyona ulagmistir.
Giliniimiizde ise bu rakam 12 milyonu asmistir. Artan kullanici sayisina oranla
Tirkiyeli kullanicilar giinde 8 milyon tweet atarak Twitter’t yogun bigcimde
kullanmaktadir  (http://www.webrazzi.com/2013/02/12/twitter-turkiye-istatistikleri-
2013/).

Kamuoyunun bu derece yogun olarak kullandig1 bir mecray: etkili kullanmak,
siyasal katilima ve devlet-vatandas iliskisine bliylik katki saglamaktadir. Twitter
siyasal ~ Orgilitlenmeler  agisindan  Orgiitlenme  pratiginin  yayilmasi  ve
secmenin/yurttasin siyasal iletisim siirecine, artik pasif alict olarak degil aktif
eyleyen ve talep eden olarak dahil olabilmesi anlaminda verimli bir alandir
(Bayraktutan vd, 2014: 67). Son donemlerde gergeklestirilen arastirmalarin ve
calismalarin birgogunda, sanal ortamda halkin siyasete ve karar alim siireglerine

katildig1 tespit edilmistir (Karagor, 2009).

Twitter, bir halkla iliskiler araci olarak da son yillarda kamu ve 6zel kurumlar
tarafindan da kullanilmaktadir. Takipgileriyle birebir deneyim yasayarak etkilesim
gerceklestiren kurumlar, Twitter araciligiyla hedef kitleleriyle birebir iletisim kurma
ve onlarin fikirlerini alabilme imkanima sahiptir. Bu anlamda 6zellikle 6zel sektorde
bircok kurum, takipgileriyle iletisime gecerek cesitli etkinlikler organize etmektedir.
Boylelikle takipgi sayilarmi artirarak  daha fazla Kitlelere ulagma firsati
yakalamaktadir. Twitter’da en ¢ok tercih edilen kampanya yontemleri, tweetlerin
kullanicilar tarafindan retweet edilerek daha fazla kitleye ulastirilmasi tizerinedir. Bu
yolla kurumlar, tweetlerini paylasan takipgileri arasindan se¢imler yaparak hediyeler
vermektedir. Birgok sirket, Twitter i¢in bir pazarlama ve halkla iligkiler biitgesi
ayrrarak etkinlikler diizenlemektedir. Arama motoru Google sirketi tarafindan
yapilan arastirmaya gore sirketlerin 2/3’i gelecek donemlerde sosyal medya
blitcesini artirmay1 planlamaktadir. Bu biitgeleri ise dijital pazarlama ve marka

pazarlama altinda konumlandirmaktadir. Sirketlerin yiizde 27°si biitgelerini
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gelenekselden dijitale dogru kaydirmaktadir
(http://www.webrazzi.com/2014/01/13/google-wildfiredan-sirketlerin-sosyal-analizi-
infografik/).

Twitter ayn1 zamanda birgok farkli alanda toplumsal fayda i¢eren ¢aligmalarin
merkezi olmaktadir. Bu duruma kan arayan hastalarin Twitter araciligiyla
paylasimda bulunarak, kisa slirede bir¢cok kullaniciya erisebilmesi 6rnek verilebilir.
Saglik alaninda o6zellikle acil durumlarda birgok kullanicinin ilk tercihi Twitter
olabilmektedir. Bunun 6rneklerinden biri ise izmir’de yasayan ve acil ilik bekleyen
Melis Akbas isimli 16semi hastasi bir ¢ocuk i¢in basta Twitter iizerinden baslayan ve
sonra diger sosyal paylasim aglarmma yayilan kampanya ile kisa silirede ilik
bulunmasi, Twitter’in ne derece Onemli bir mecra oldugunun gostergesidir.
Kampanya siiresince Melis i¢in ¢esitli hashtag’ler olusturulmustur. Bunlar arasinda
#meliseilikbulundu, #melisi¢cinhaydi¢apaya ve #melisiginilikbulunsun gibi etiketler
Tiirkiye ¢apinda paylasimlarla birer sosyal giindem haline gelmistir. Kampanyanin
basartya ulagsmasini ise aile yine Twitter iizerinden kamuoyuna duyurmustur

(http://www.aksam.com.tr/quncel/minik-melise-ilik-bulundu/haber-258958).

Tweetler

GO Melis'e iLIK Lazim = melis ik ~
4 Melis'e ilik Bulundugu Haberi Dogrudur, Ama Bundan Sonraki Siireg

Cok Onemli insallah llik Nakli Gerceklesir Melis Kurtulur Lutfen Dua

Edelim
Sohbeti goste
U Melis'e iLIK Lazim alis_ilik
ﬂ Mjdeler Olsun -)
1.5 Aydir Bekledigimiz Haber Sonunda Geldi Melis'e llik Bulundu
Allah'im Sana Sikirler Olsun._.. #MelisellikBulundu

Melis’e Ilik Lazim Twitter Hesabindan atilan iki Tweet (aksam.com)

Kamu Kurumlarinda internet Kullanimi ve Sosyal Medya

Diinyada kamu kurumlar tarafindan sosyal medya aglarinin kullaniminda

Amerika Birlesik Devletleri basi c¢ekmektedir. ABD, devletin bir¢cok alaninda
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uygulamis oldugu internet temelli projelerle vatandaslarla diyaloga dayali iletisimi
giiclendirmektedir. Bunun en biiyiik 6rnekleri; Beyaz Saray kendi ismi ile YouTube
tizerinden bir web sayfasi ile yayma devam etmektedir. Ayrica Open Government
projesi ile vatandaslar karar alma siireclerinde internet {izerinden katki saglamaya
baslamis bulunmaktadir. Saglik Reformu tartigmalarinin yasandigt ABD’de Web 2.0
teknolojisini kullanan ABD Bagkani Barack Obama toplumun gerek yeni ¢ikarmay1
disiindiikleri yasalar ve gerekse giinlik meseleler ile ilgili goriislerini Twitter

tizerinden 6grenmeye ¢alismaktadir (http://www.sde.org.tr).

Tiirkiye’de sosyal medya kullanimi1 kamu kurumlarinda giderek artmaktadir.
Tiirkiye’de basta bakanliklar olmak tizere bir¢ok kamu kurumunun resmi Twitter ve
Facebook hesabi1 bulunmaktadir. Kurumlar, web sitelerinde sosyal medya hesaplarina
referansta bulunarak, ne kadar 6nem atfettiklerini gostermektedir. Zaman gazetesinin
web sitesinde yer alan habere gore bakanliklar sosyal medya c¢alismalari igin
profesyonel olarak uzman ekipler olusturmustur (www.zaman.com.tr). Bu
aragtirmanin konusunu olusturan Saglik Bakanligi, bir diger dnemli sosyal ag olan
Facebook’ta da resmi olarak iletisim ¢alismalar1 yiritmektedir (https://tr-
tr.facebook.com/saglikbakanligi).

Arastirmanin Konusu

Aragtirmanin konusu, Tirkiye Cumhuriyeti Saglik Bakanligi’nin toplumun
saglik ve saglikli yasam konularma egilim ve ilgisinin artmasimna paralel olarak,
yogun sosyal medya kullanim1 g6z oniine alarak, sosyal paylasim ag1 Twitter’1 nasil

ve hangi amagla kullandigin1 belirlemektir.

Arastirmanin Onemi

Bu arastirma, sosyal medya aglar1 arasinda kullanimi artan Twitter’in Tiirkiye
Cumbhuriyeti Saglik Bakanlig1 tarafindan nasil kullanildigini ortaya koymaktadir. Bu

konuyla ilgili bir calismaya rastlanilmamasindan dolay1, Twitter’in bir kamu kurumu
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tarafindan nasil ve hangi amagla kullanildigin1 ortaya koymak ileride kaleme

alinacak calismalar i¢in referans niteligi olusturacaktir.

Arastirmanin Yontemi

Bu calismada igerik analizi yontemi kullanilmaktadir. Igerik analizi; psikoloji,
sosyoloji, tarih, edebiyat, gazetecilik ve siyasal bilimler gibi farkli alanlarda, degisik
amaglar kullanilan bir aragtirma yontemidir. Temelde davranislart dogrudan dogruya
gozlemlemek yerine, bireylerin veya kurumlarin sembolik davranislarimi veya
iletisim materyallerini (kitap, makale, TV, gazete, web sitesi) ¢oziimlemeye dayanir
(Ogiilmiis, 1991: 215). Bir baska deyisle icerik analizi, sosyal bilimler alaninda
siklikla kullanilan igerik analizi, belirli kurallara dayali kodlamalarla kitap, kitap
boliimi, mektup, tarihsel dokiimanlar, gazete basliklar1 ve yazilari gibi bir metnin
bazi sozciiklerinin daha kiiciik igerik kategorileri ile oOzetlendigi sistematik,

yinelenebilir bir teknik olarak tanimlanabilir (Sert vd, 2012: 7).

Icerik analizi, 19. Yiizy1l baslarinda Columbia Gazetecilik Okulu’nun
gazetelerin nicel analizine iliskin ¢alismalariyla ortaya c¢iktifi sdylenmektedir. Bu
yontem, diger arastirma tekniklerine nazaran gozlemden ziyade c¢oziimlemeye
dayanmaktadir (Gokge, 2011: 11). Her igerik analizi, analizi yapilacak olan metnin
veya igerigin sistematik sekilde kodlanmasi sonucu olusturulmaktadir. Veriler,
metnin tamamini analiz edebilmek i¢in olusturulan kodlama sistemine dayandirilarak
¢oziimlenmektedir. Gliniimiizde sosyal medya ve internet icerikleri de icerik analizi
yontemiyle arastirilmakta, nitel ve nicel veriler elde edilerek c¢esitli sonuglar analiz

edilmektedir.

Bu calismada kullanilan kodlama yodntemi, Louisiana Universitesi’nden
Haley Edman’in 2007 yilinda “Twittering to the Top: A Content Analysis of
Corporate Tweets to Measure Organization-Public Relationships “ baglikli tezde
kullandigi kodlama sisteminden uyarlanmistir. Kurum tarafindan hedef Kitlelere
gonderilen tweetler; mesaj tiirii, tek yonlii ve ¢ift yonlii iletisim dagilimi, etkilesim
diizeyi ve tweet icerikleri olmak {izere 4 kategoride incelenmistir. Alt kategoriler ise

12 farkli boliime ayrilmistir. Mesaj tiirii, 3’e ayrilmaktadir; orijinal mesaj, retweet ve
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cevaptir. Orijinal tweetler, kurumun kendi gonderdigi tweetleri isaret etmektedir.
Retweetler, kurumun takipgilerinden gelen tweetleri paylasmasi anlamina
gelmektedir. Cevap ise kurumun bir baska kullaniciya ismiyle isaret ederek geri
dontiste bulunmasidir. Tek yonli iletisim ve ¢ift yonlii iletisim ise kurumun
gonderdigi tweetlerin karsilikli iletisime dayanip dayanmadigini ortaya ¢ikarmak igin
kullanilmistir. Tek yonlii iletisim, kurumun kendi goénderdigi, herhangi bir cevap
veya ‘@’ isareti igermeyen ve ‘en 1iyi’ gibi sifatlar igeren tweetler icin
kullanilmaktadir. Bir tweetin ¢ift yonlii iletisim olarak belirlenmesi i¢in tweetlerin
retweet olmasi ve cevap igcermesi gerekmektedir. Etkilesim diizeyi kategorisi; diisiik
diizey, orta diizey ve yiiksek diizey olmak iizere 3’e ayrilmaktadir. Diisiik diizey
etkilesim, kurumun géndermis oldugu tweette herhangi bir fotograf, video, link gibi
ogeler kullanmadiginda isaretlenmistir. Orta diizey etkilesim, kurumun tweetlerinde
fotograf, link ve video gibi Ogeleri kullandiginda isaretlenmistir. Yiiksek diizey
etkilesim ise, kurumun tweetlerinde bir baska kullaniciyr ‘@’isaretiyle belirterek

cevap verdigi tweetler i¢in kullanilmistir.

Tweet icerikleri ise bilgilendirme, tanitim, duyuru ve hashtag olmak iizere 4’e
ayrilmistir.  Bilgilendirme tweetleri, kurumun tweetlerinde hangi konularda
paylasimda bulundugunu gostermektedir. Tanitim, kurumun herhangi bir faaliyetinin
tanitimimn1  icermektedir. Duyurular ise faaliyetler hakkinda tarth ve ajanda
belirtilmesidir. Hashtag ise kurumun ‘#’ igaretiyle anahtar kelimeler girerek daha

fazla kullaniciya erigmek icin sistemli bir paylasimda bulunmasidir.

Calismada kullanilan tweetler, Saglik Bakanligi’nin web sitesi araciligiyla
resmi Twitter adresine girig yapilarak elde edilmistir. Kurumun gonderdigi tweetler
giin giin takip edilerek kayit altina alinmistir. Calismada yer alan tweetler, rastlantisal
olarak kurumun 1 Ocak 2014 ile 31 Ocak 2014 tarihleri arasinda gondermis oldugu
tweetleri kapsamaktadir. Elde edilen veriler, bir Exel tablosu olusturularak analiz
edilmistir. Tabloya eklenen kodlama sistemine tweetler eklenerek her bir tweet icin
analiz gergeklestirilmistir. Ornegi bir tweet, tek ydnlii bir iletisim iceriyorsa evet
anlaminda ‘1’ verilmis, ¢ift yonli iletisime ise hayir anlaminda ‘2’ verilmistir.

Boylelikle tweetler, 4 iist kategori olmak tizere 12 alt kategoride incelenmistir.
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Aragstirmanin Hipotezleri

Arastirmada 5 adet hipotez One siiriilmiistiir. Bu hipotezler; tweet tiirleri, tek
yonlii ve iki yonlii iletisim dagilimi, etkilesim dagilimi ve tweet igerikleri

incelemelerinde kabul edilecek veya reddedilecektir.

H1 Tiirkiye Cumhuriyeti Saglik Bakanligi, sosyal paylasim ag1 Twitter’in retweet ve

cevap Ozelligini etkili kullanmamaktadir.

H2 Tiirkiye Cumhuriyeti Saglik Bakanligi, sosyal paylasim agi Twitter’da

takipcileriyle etkilesim kurmamaktadir.

H3 Tiirkiye Cumhuriyeti Saglik Bakanligi, sosyal paylasim agi Twitter’: tek yonlii

bir iletisim iizerinden kullanmaktadir.

H4 Tiirkiye Cumhuriyeti Saglik Bakanligi, sosyal paylasim ag1 Twitter’da duyuru

niteliginde paylasimlarda bulunmaktadir.

HS Tiirkiye Cumhuriyeti Saglik Bakanligi, Twitter paylasimlarinda saglikli yasamla

ilgili konulara 6ncelik vermemektedir.

Bulgu Tiirleri
1.Tweet tiirleri

H1 Tiirkiye Cumhuriyeti Saglik Bakanligi, sosyal paylasim ag1 Twitter’in

retweet ve cevap 0zelligini etkili kullanmamaktadir.

Yapilan arastirma sonucunda Saglik Bakanligi 1 Ocak 2014 ile 31 Ocak 2014
tarihleri arasinda 145 adet tweet atmistir. Bu tweetlerin 133 tanesi kurumun orijinal
tweeti iken, 12 tanesi de retweet olarak gerceklesmistir. Bu durum Saglik
Bakanligi’nin bir aylik siire zarfinda yiizde 91.72 oraninda orijinal tweet gondermis
oldugunu gostermektedir. Bakanlik ylizde 8.28 oraninda da retweet oOzelligini
kullanmistir. Bakanlik hi¢ cevap 0Ozelligine basvurmayarak karsilikli etkilesim
ozelligini hi¢ kullanmamistir. Buradan hareketle Saglik Bakanligi Twitter’da
takipgileriyle etkilesim gerceklestirebilecegi ‘retweet’, cevap gibi 0Ozellikleri

kullanmamay1 tercih etmektedir. Bu durum takip¢i vatandaslarla tek yonlii bir
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iletisim kuruldugunu gostermektedir. Ayn1 zamanda bu sonug, Saglik Bakanligi’nin
Twitter’1 yalnizca bir duyuru araci gibi gordiigiine isaret etmektedir. Tek yonli bilgi
akisi, glinlimiiz sosyal medya aglarinin dogasina uygun olmadigi birgok arastirmaci

tarafindan da belirtilmektedir.

Tablo 1

Tweet Turleri
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133

Orijinal Tweet Retweet Cevap Toplam

Orijinal tweete ornek:
@saglikbakanligi 08.01.2014

Saglik  Bakanligt Resmi  Facebook sayfast 250000 begeniye ulasti.
pic.twitter.com/GUKwaMRDvVP

Retweete 6rnek:
@muezzinogluDR 08.01.2014
Saat 16.15'te ULKE TV'nin canl1 yayin konugu olacagim.

@saglikbakanligi tarafindan retweetlendi.

2. Tek yonlii ve iki yonlii iletisim dagilimi

H3 Tirkiye Cumhuriyeti Saglik Bakanligi, sosyal paylasim ag1 Twitter’1 tek

yonlii bir iletisim lizerinden kullanmaktadir.
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Tablo 2, Saghk Bakanligi’nin Twitter’da nasil bir iletisim bigimi
benimsedigini ortaya koymaktadir. Arastirma sonucuna gore bakanlik, Twitter’da bir
aylik siire zarfinda atmis oldugu tweetlerin yiizde 91.72°si tek yonlii iletisim
icermektedir. Geriye kalan yiizde 8.28’lik kisim ise ¢ift yonlii iletisimi
belirtmektedir. Burada da bakanligin, Twitter’1 tek yonlii bir iletisim bicimi olarak
kullandig: ortaya ¢ikmustir. Tek yonlii iletisim bi¢imi, 1900°lerin baslarindan ikinci
diinya savasina kadarki donemde yogun olarak kullanilmis, James Grunig’in Basin
Ajans1 ve Kamuyu Bilgilendirme Modeli olarak adlandirdigi doneme karsilik
gelmektedir. Grunig, bu déneme yapilan iletisim faaliyetlerinin kamuyu ikna etmeye
yonelik propaganda mesajlarindan olustugunu belirtmektedir (Grunig, 2005: 87). Bu
donemlerdeki iletisim bi¢imlerinde kaynak, kamulardan gelen geri bildirimlere agik

olmamakla birlikte onlarin ne diisiindiigiinii de 6nemsenmemektedir.

Tablo 2

Tek Yénlii ve Tki Yonlii Tletisim Dagilin
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Tek Yonli iletisim  iki Yonli iletisim Toplam

3. Etkilesim diizeyleri

H2 Tiirkiye Cumhuriyeti Saglik Bakanligi, sosyal paylasim ag1 Twitter’da

takipgileriyle etkilesim kurmamaktadir.

Saglhik Bakanligi’nmin Twitter’da bir aylik siirede takipgileriyle paylastigi
tweetlerde etkilesim diizeylerinde de diger sonuclardaki gibi diisiik performans goze

carpmaktadir. Toplamda atilan 145 tweetin yiizde 51.03’1 distik diizey etkilesim,
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yiizde 48.07’si ise orta diizey etkilesim icermektedir. Saglik Bakanlig1 arastirma
stiresi i¢inde takipgileriyle hi¢ yliksek diizeyde etkilesimde bulunmamistir. Diisiik ve
orta diizey etkilesimdeki denge, Saglik Bakanligi’nin Twitter’da genellikle kendi
tweetleriyle, link, fotograf ve video iceren tweetler paylastigi anlagilmaktadir. Orta
diizey etkilesim, igerisinde link, fotograf ve gorsel destekleyiciler yer almaktadir.
Buradan hareketle bakanlik, takipcileriyle yeterince diyaloga girmemektedir. Tek
yonlii bir iletisim gerceklestirmektedir. Bu da takipgilerle iletisimin zayif oldugun
anlamia gelmektedir. Hedef kitlelerle olan tek yonlii iletisim, kuruma kars1 aidiyet

ve gliven duygularini ortadan kaldirabilir.
Diisiik diizey etkilesime ornek tweet:
@saglikbakanligi 16.01.2014

Masa bas1 bir iste calistyorsaniz; sik sik oturma pozisyonunuzu degistirin ve ayaga

kalkin.
Orta diizey etkilesime 6rnek tweet:
@saglikbakanligi — 06.01.2014

#GriptenKorunmakElimizde Kullandigimiz mendilleri ¢ope atarak kendinizi ve

¢evrenizi gripten koruyabilirsiniz. pic.twitter.com/G6WtgY Dugr

Tablo 3

Etkilesim Diizeyleri
160

140
120
100
80 74 71
60
40
20
0 T T T
Dislik diizey Orta Diizey Yiiksek Diizey  Toplam

-
B
(O}

e-qgifder, CiltVolume:2, Sayi/Number:4, €ylill/September 2014 eqifder gumushane. edu.tr



247

Bir halkla iligkiler araci olarak Twitter:...

4. Tweet igerikleri

H4 Tiirkiye Cumhuriyeti Saglik Bakanligi, sosyal paylagim ag1 Twitter’da

duyuru niteliginde paylasimlarda bulunmaktadir.

H5 Tirkiye Cumhuriyeti Saglik Bakanligi, Twitter paylasimlarinda saglikli

yasamla ilgili konulara 6ncelik vermemektedir.

Saglik Bakanligi’nin bir aylik siire igerisinde atmis oldugu tweetler dort farkl
kategoride analiz edilmistir. Bu kategorilerin belirlenmesinde tweetlerin nelere isaret
ettigi dikkate alinmigtir. En ¢ok hangi konularda mesajlar paylasiliyorsa, o konular
bazinda kategorilendirme yapilmistir. Bu anlamda arastirma sonuclarina gore Saglik
Bakanlig1 yazmis oldugu 145 tweetin 129’unu faydali bilgi igeriklerine ayirmstir. 11
tweet, bakanligin kurumsal tanitimma iligkin iken, 22 adet tweette de hashtag
kullantlmistir. Kurum 5 tweetini de duyurulara aymrmistir. Buradan hareketle
bakanlik Twitter’1 takipcilerine yonelik faydali ve saglikli bilgilendirme amach
kullanmaktadir. Bu durum geleneksel medya araclariyla da paralellik gdstermektedir.
Kamu spotlarinda da sigarayla savas, kanserle savas ve diger fizyolojik rahatsizliklar

lizerine ¢alismalar yiiriitiilmektedir.

Asagidaki tweetler, faydali bilgiler iceren tweetlere 6rnek verilebilir. Ayni
tweetler igerisinde hashtagler de kullanilarak, Twitter’da belli konularda arama
yapan kullanicilar da hedeflenmistir. Tweetler, fotograflarla gii¢lendirilerek,

etkilesim diizeyi artirilmustir. Tletisimde gorsellik, gonderilen mesaj kadar dnemlidir.
Faydali Bilgiler tweetlerine 6rnek:
@saglikbakanligi -30.01.2014

#Anemi Bas donmesi, sindirim sistemi bozukluklari, tirnaklarin incelmesi aneminin

en onemli belirtileridir pic.twitter.com/DXZaQjuH2N
@saglikbakanligi -22.01.2014

Balik, koyu yesil yaprakli sebzeler, tam tahil {iriinleri, pekmez ve kuru baklagillerde
kalsiyum saglar.

@saglikbakanligi -16.01.2014
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Bebeginizi kemik sagligi i¢in her giin 10 dakika glinese ¢ikarin.
pic.twitter.com/I6asBLCM7I

Tanitim tweetlerine ornek:
@saglikbakanligi 80.01.2014

Saglik Bakanlig1 Facebook Sayfas1 http://Facebook.com/SaglikBakanligi
pic.twitter.com/87uMxOSzAl

Duyuru tweetlerine 6rnek:
@saglikbakanligi 20.01.2014

Vatandaslarimiz ALO 171 Sigara Birakma Danisma Hatti tarafindan sigarayi
birakma iiriinleri ile ilgili aranmamaktadir. pic.twitter.com/kaQBI4DOQQ

Tablo 4
Tweet icerikleri
160 145
140 129
120
100
80
60
40 22
11
. |
0  EE |
Faydali Bilgiler Tanitim Duyuru Hashtag Toplam

Sekil 5, Saghk Bakanligi'mn Twitter’da hangi saglik konularinda
bilgilendirmede bulundugunu gostermektedir. Bilgilendirme konusunda toplamda
125 tweet atilmistir. Arastirma sonuglarina gére bakanlik, Twitter’da ylizde 25.20
orantyla en fazla Spor ve Fiziksel Aktivite alaninda paylasimda bulunmaktadir.

Bunun sebepleri arasinda Saglik Bakanligi’'min Tiirkiye Saglikli Beslenme ve
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Hareketli Yasam Programi raporunda da belirttigi gibi hareketsiz ve hizli beslenen
bir toplumun meydana gelmesidir (Saglik Bakanligi, 2013). Spor ve Fiziksel
Aktivite’yi sirasiyla yiizde 19,6 ile Saglikli Beslenme, yiizde 17.14 ile Grip, yilizde
14.11 ile KOAH hastaligi, yiizde 9,7 ile Saglikli Yasam bilgileri, yiizde 9,7 ile
Verem, yiizde 9,7 ile Ilag Kullanimi, Organ Bagis1, yiizde 5,4 ile Goz Hastaliklari,
ylizde 5,4 ile Anemi, yiizde 2 ile Kemik Erimesi, yiizde 1 ile Kronik Hastaliklar,
Tasarruflu Su Kullanimi1 ve Sigara Birakma Hatti’na iliskin paylasimlar izlemektedir.
Saglik Bakanligi, Twitter hesabin1 daha ¢ok kullanicilara spor yapma ve fiziksel
aktivitelerde bulunma konusunda bilgilendirmeler i¢in kullanmaktadir. Hastaliklar
konusunda ise dikkati ¢geken bir ayrint1 ise diyabet gibi kronik hastaliklara iliskin bir
paylasimin olmamasidir. Anemi, KOAH, Verem, Grip, Kemik Erimesi, G0z
Hastaliklar1 gibi saglik sorunlarinin yaninda kansere iliskin paylagimlarin ¢ok fazla
yer almamasi, bir eksiklik olarak goriilmektedir. KOAH hastaliginin 6n plana
c¢ikmasinda ise sigarayla miicadele edilmesinden kaynaklanmaktadir. Sigaranin
neden oldugu bir hastalik olan KOAH, sigara kullanimini azaltmak i¢in medyada
ornek verilen bir hastalik olarak kullanilmaktadir. Bakanlik ayrica tasarruflu su
kullanim1 konusunda da takipgilerine bilgilendirmelerde bulunmaktadir. Bunun yam
sira dogru ila¢ kullannmi konusunda da bakanlik, bir eksiklik goérmiis olacak ki,
yiiksek bir oranda paylagimda bulunmaktadir. Bu sonuglar1 goz oniine aldigimizda
bakanligin geleneksel medyada halkin dikkatini ¢cekmeye calistigi konular, ayni

zamanda Twitter’da da yer almaktadir.

Saglik Bakanligi’nin resmi www.saglik.gov.tr sitesinde yer alan Halk

Sagligina Yonelik Bilgiler boliimiinde; Kanser, Fiziksel Aktivite, Diyabet, Okul
Sagligi, Tuz, Yeterli ve Dengeli Beslenme, Obezite (Sigsmanlik) ,Saglik, Bakim ve
Beslenme, Agiz ve Dis Sagligi, Kronik Hastaliklar, Evde Bakim, Ana ve Cocuk
Saghgi, Asi ile Onlenebilir Hastaliklar, Cocuk Felci Hastaligi, Tiiberkiiloz (Verem)
Hastalig1 {izerine bilgilendirmeler yer almaktadir. Bakanligin Twitter’da kamularla
paylagsmis oldugu bilgilendirmelere bakildigi zaman Verem, Fiziksel Aktivite,
Obezite, Saglikli Beslenme, As1 gibi saglik konular dikkati ¢ekmektedir. Buradan
bakanligin bazi hastaliklar ve saglik konularinda halki bilgilendirmek i¢in tutarli ve

paralel bir ¢calismanin igerisinde oldugu goze carpmaktadir. Saglik Bakanligi kamu

e-qgifder, CiltVolume:2, Sayi/Number:4, €ylill/September 2014 eqifder gumushane. edu.tr


http://www.saglik.gov.tr/

250

Bir halkla iligkiler araci olarak Twitter:...

spotlarinda da genellikle Twitter’da ve web sitesinde bilgilendirmeye calistigt
sigarayla savas, obezite ve saglikli yasam konularina dikkat ¢ekmektedir. Dolayisiyla
bakanlik, tiim iletisim araglarinda, Tiirkiye’de saglik sorunu olarak tespit ettigi

konularda iletisim ¢aligmalar yapmaktadir diyebiliriz.

Tablo 5

Tweet icerikleri

H Saghkli Beslenme B Anemi

m KOAH W Grip

B Kronik Hastaliklar H Kemik Erimesi

M Verem m Spor ve Fiziksel Aktivite
Su Kullanimi ilag Kullanimi

Sonug¢

1 Ocak 2014 ile 31 Ocak 2014 tarihleri arasinda gerceklestirilen Twitter
igerik analizinde Tirkiye Cumhuriyeti Saglik Bakanlig1 arastirmaya dahil edilmistir.
Yapilan arastirmalarda Bakanligin Tirk kullanici sayist 12 milyonu asan sosyal
paylasim ag1 Twitter’1 yiizde 89 gibi bir oranla, takipgilerini sagliklt yasam ve spor
aktiviteleri konusunda bilgilendirmek i¢in kullandig1 ortaya c¢ikmistir. Giiniimiizde
onem kazanan saglikli yagam ve spor faaliyetleri, Saglik Bakanligi’n1 da Twitter gibi
bir mecrada bilgilendirme amagli bir yone dogru yoneltmistir. Buradan hareketle
bakanligin Twitter kanalin1 duyuru faaliyetlerini gergeklestirmek i¢in kullandigini
One siirdiiglimiiz H4 reddedilmis, HS ise kabul edilmistir. Tweet igeriklerinin
yaninda bakanligin Twitter’1 etkilesimli kullanip kullanmadig1 da dl¢tilmistiir. Buna
gore bakanligin Twitter’da orta ve diisiik bir diizeyde etkilesim gerceklestirdigi
ortaya ¢ikmistir. Takipgilerine gondermis oldugu 145 tweetin higbirinde takipgilerine
yanit vermedigi ortaya cikmistir. Dolayisiyla bakanligin takipcileriyle etkilesime
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girmedigini One siirdiigiimiiz H2 kabul edilmistir. Twitter, dogas1 geregi cevap
verme, favorilere ekleme ve retweet etme gibi Ozellikleriyle karsilikli iletisimi
miimkiin kilmaktadir. Bakanlifin bu 06zelliklere bagvurmamis oldugu ortaya
cikmistir. Dolayistyla H1 kabul edilmistir. Bir bagka aragtirma kategorisi olan Tweet
Tiirleri’nde ise kurum, yiizde 91.72 oraninda orijinal tweet gondermistir. Bu
tweetlerin yiizde 7.28°1 ise retweet olarak gergeklesmistir. Saglik Bakanligi, hem
geleneksel medyada, hem de sosyal medyada hedef kitlelere ulagsmak i¢in medyalari
etkin kullanmaktadir. Bu etkin kullaniomin yaninda gozden kacirdigi nokta ise
takipgileriyle etkilesim gergeklestirecegi ¢aligmalar yapmamasidir. Etkilesim kurmak
zorunda midir? Diye bir soru ortaya cikabilir. Bu sorunun yanitini da soyle
verebiliriz; etkilesimin son yillarda sosyal medya ile giiclenen bir kavram oldugu
asikardir. Kullanicilarin birbirleriyle olan diyaloglari, hem takipcileriyle samimi bir
iletisim yaratmakla birlikte kisiler arasi iletisimi kuvvetlendirmektedir. Bu durum
kurum ile hedef kitleleri, kurum ile kurumlar arasi iletisim agisindan da biiylik 6nem
tagimaktadir. Sosyal medya aglari, topluluklarin olusmasinda ve kaynasmasinda
onemli bir adim oldugu gibi, kurumlarin hedef Kkitleleriyle birer topluluk
olusturabilmesine de imkan tanimaktadir. Bunun yolu ise etkilesimli ve diyaloga
dayali iletisimden ge¢mektedir. Bulgulardan elde edilen verilere gore bakanlik,
Twitter kanalii tek yonlii bir iletisime dayali olarak kullanmaktadir. Buradan
hareketle bakanligin takipgilerinden gelen mesajlara yanit vermedigi ve iletisimi tek
yonlii mesaj gonderimi olarak siirdiirdiiglinii 6ne siirdliglimiiz H3 kabul edilmistir.
Sonug olarak, Tiirkiye Cumhuriyeti Saglik Bakanligi, sosyal paylasim ag1 Twitter’da
teknik kullanimda yeterince etkili olamamaktadir. Bu etkisiz kullanim, yararh

bilgiler paylastig1 tweetlerine de beklenen ilginin gérmemesine yol agmaktadir.
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TUKETIM KULTURUNUN GENGLIGE ETKiSi UZERINE BiR DEGERLENDIRME

Muhammet Ali KOROGLU*
OZET

Genglik, insan hayatinin en énemli dénemlerinden birisidir. Bu dénem, gerek fizyolojik gerekse psikolojik ve
sosyo-kiiltiirel o6zellikleri bakimindan diger yasam donemlerinden o6nemli farkliliklar gostermektedir. Bu
doénemde bireylerin tiiketim tercihleri de toplumun geneline gore oldukga farkli olabilmektedir. Bu dénemin
kendine 6zgii farkliliklart nedeniyle, gliniimiiz toplumlarinda genglik, tiiketim kiiltliriiniin hedef aldigi énemli
kitlelerden biri olarak goriilmektedir. Ayn1 zamanda 6zellikle genglik doneminde tiiketim davranisinin bir kiiltiir
haline gelmeye basladig1 pek ¢ok arasgtirma sonucunda da tespit edilmektedir. Bu kiiltiir neticesinde tiiketim
davranigina ihtiya¢ gidermenin disinda farkli anlamlar yiikleyen, tiiketim davranigini yalnizca haz almak igin
gergeklestiren geng bir nesil ortaya ¢ikmaktadir. Bu geng nesil, ayni tarz yiyecekler yemekte, ayni tarz
giyinmekte, ayni tarz miizik dinlemekte ve aymi bilgi kanallarindan beslenmektedir. Kullandiklar1 dil ise yine
titketim kiiltiiriiniin tiretmis oldugu moda ve reklamlarm dilidir. Bu durum, benzer kaliplarin disina ¢ikamayan,
ayni diigiince tarzina sahip, liretmekten ziyade hazir olarak verileni siirekli tilketmeye alisan bir genglik ortaya
¢ikarmaktadir. Bu durumun 6niine gegilmesi, ancak bazi degerlerin vurgulanmasi ve bu degerlerin mevcut egitim
sistemi igerisine yerlestirilmesi ile miimkiindiir. Bunlar arasinda gelecek nesilleri diisiinme, kanaatkarlik, elindeki

ile yetinme bilinci biiyiik 6nem tagimaktadir.

Anahtar Kelimeler: Genglik, Tiiketim kiiltiirii, Modernizm, Postmodernizm.
AN EVALUATION ON THE EFFECTS OF CONSUMPTION CULTURE ON YOUTH

ABSTRACT

Youth, is one of the most important periods of human life. This period indicates significant differences in terms
of both physiological as well as psychological and socio-cultural characteristics from other life stages. In this
respect, during this period the consumption preferences of individuals may be quite different compared to the
general population. Therefore, the youth in today's societies, is seen as one of the major audience which consumer
culture targeted. At the same time, it is observed in many research results that consumption behavior begins to
come into a culture especially during youth period. As a result of this culture, a young generation that give
different meanings to the consumption behavior apart from eliminating the need, perform the consumption
behavior just for getting pleasure, is emerging. This young generation is eating same kind of food, getting dressed
the same style, listening to music in the same manner and fed through the same channels. The language that they
use is the language of fashion and advertising which consumption culture produced. This situation reveals a youth
that can not go beyond the similar pattern, have the same way of thinking, adapt to consume constantly rather

than producing. Avoiding from this situation can be made possible by emphasizing of some value and placing

' Yrd.Dog.Dr. Giimiishane Universitesi Saglik Yiiksek Okulu, Sosyal Hizmetler Bolimii,
mkoroglu@gumushane.edu.tr.
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them into the existing educational system. Thinking about future generations, frugality, the awareness of
satisfaction have great importance among them. Indeed, it is an undeniable fact that the world’s available

resources carrying capacity of the next generations is decreasing day by day.
Keywords: Youth, Consumption culture, Modernism, Postmodernism.
GIRiS

Genglik, toplumlarin en Onemli sermayesidir. Bir donem olarak ele
alindiginda da daha ¢ok gelecegi cagristirmaktadir. Ciinkii cocukluktan genclige
gegen neslin toplumsallagsmasi, mevcut olan toplumun kiiltiiriinii, kalkinmasimni ve
neslin siirdiiriilmesini saglamasi bir toplumun kendisini devam ettirmesi agisindan
olduk¢a 6nemlidir. Ayn1 zamanda bu donem, gencin hem kendisi ve ailesi, hem de
yasadiglr toplumun beklentilerinin doruk noktasina ulastigi bir zaman dilimine
karsilik gelmektedir. Bundan dolayidir ki genglik yalnizca “ biyolojik ” bir kategori
degildir. Kendi igerisinde yasam dongiisiiniin dinamik siireglerini barindiran,
biyolojik oldugu kadar psikolojik ve sosyo- kiiltiirel boyutlar1 da olan 6nemli bir

donemdir.

Giiniimiizde yasanan kiiresel siiregler, teknolojik gelismeler, medya ve kitle
iletisim aracglarinin toplumun biitiin kurum ve kesimleri iizerinde etkileri bulundugu
gibi genclik ilizerinde de yadsinamaz etkileri bulunmaktadir. Nitekim bu degisimlere
en hizli uyum saglayan kesim, genclik kesimidir. Bu a¢idan genglik, bir taraftan
anne- babalarinin ve egitim sisteminin dnermis oldugu piiriten etikle yetistirilirken,
diger taraftan da basta kitle iletisim araglar1 ile medyanin etkisi olmak iizere, tiikketim
toplumu ve postmodernitenin hedonist etigi siirekli olarak zihinlerine insa
edilmektedir. Bu nedenle giiniimiiz gengliginin ¢ogul kimlik tasidigini sdylemek
miimkiindiir. Hem piiriten etik, hem de hedonist etik kisiliklerinde yer etmektedir.
Orta ve daha yagh kusaklarin, gen¢ kusaklar1 pragmatist, bencil ve duyarsiz olarak
nitelendirmeleri her cagda yasansa da, gliniimiizde bu durum daha somut bir

gerceklik olarak rahatlikla gézlemlenebilmektedir (Bayhan, 2011: 203).

Bu baglamda bu ¢alismanin temel problemini, genglik donemi ve 6zellikleri,

tilketimin bir kiiltiir haline gelisi, giinlimiiz toplumlarinda pek ¢ok agidan tiiketim
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ideolojisi ile yiiz ylize gelen gengligin bu durum karsisindaki konumu, tiiketimin bir
ihtiya¢ giderme davranist olmaktan ¢ikarak genelde bireylerin 6zel olarak ise
genglerin haz ve tatmin araci haline gelerek bir prestij ve statlii gostergesi olmasi,
tilketimin moda, reklam, kitle iletisim araglari, medya ve teknoloji ile lrettigi
sembolik anlamlarin ve tiiketim kiiltiiriiniin genglik {izerindeki olumsuz etkileri

olusturmaktadir.

I. GENCLIK DONEMI ve OZELLIKLERI

Insan hayatimin kuskusuz 6nemli ve etkin bir dénemini olusturan gencligin,
bebeklik, ¢ocukluk ve yetiskinlikten ayr1 -otonom- bir donem olarak algilanmasinda,
donemi karakterize etmekte olan biyolojik 6zelliklerin yami sira, etkinlik, ilgiler ve
hedefler agisindan farklilagsmalar da dikkate alinmasi gereken nedenler arasindadir.
Nitekim kendine 6zgii yasam tarzi, diisiinme yapisi1 ve iletisim kurma becerileri bu
donemde insa edilmektedir. Ayn1 zamanda toplam niifus icerisinde tasimis oldugu
kesit 6zellikler, gen¢ ve gengligin diger yas donemlerinden ayr1 olarak ele alinmasi
ve incelenmesinin  diger nedenleri arasinda  sayilabilir. Bu  acidan
degerlendirildiginde, bir olgu olarak gengligi gormezden gelmek miimkiin olmadig
gibi; niifusun sosyal ve ekonomik yapisina iliskin * sorun ¢6zme > denemelerinde bu
kesimi dikkate almayan yaklagimlarin basari sansi da oldukca disiiktiir (Dogan,

2000: 378, Liikiislii, 2003: 288-290, Yazici, 2001: 11).

Ozellikleri acisindan degerlendirildiginde bu dénem, bireylerin biyolojik ve
duygusal stireclerindeki degisikliklerle baslamakta, cinsel ve psiko-sosyal olgunluga
dogru gelismeyle devam etmektedir. Bu siiregte birey, belli bir olgunluk seviyesine
ulagtiginda bagimsizligini ve sosyal tretkenligini kazanmaktadir (Bayhan, 1997:
207). Bu donem, ayn1 zamanda ¢ocukluk ve yetiskinlik ¢aglar1 arasinda yer alan bir
gecis donemi olarak degerlendirilmektedir. Gegis donemi olmasi itibariyle sorunlu,
bunalimli bir hayat devresi olarak bilinmektedir. Genglerin yasamis oldugu bu

sorunlar, yalnizca gelismis iilkelere 6zgili bir durum olmayip, ¢esitli kiiltiirlerde ve
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zamanlarda az ¢ok benzerine rastlanan neredeyse evrensel bir olgudur (Kagitgibas,
1973: 68, Bilgin, 1994: 68). Bu donemde gen¢, kimlik ve kisiliginin gelisimi,
duygusallik arayisi, otorite ile olan iliskileri baglaminda pek ¢ok sikintilar
yasamaktadir. Bu anlamda da daha ¢ok 6zdeslesme, 6zerklik ve sorumlulukla ilgili

sorunlarla kars1 karsiya kalabilmektedir (Kale, 1990: 783).

Genglik donemi, ¢esitli toplumlar agisindan bakildiginda, goreli uzunluga
sahip olan bir donemdir. Bu dénemde gen¢ olmanin biyolojik sinir1 sosyal-kiiltiirel
smirlarla her zaman ortiismeyebilmektedir. Ozellikle sanayi 6ncesi dénemlerde
kiiltiirel anlamda genc¢lik doneminin ve bu déneme ait olan rollerin belirlenmesinde
biyolojik 6zelliklere daha fazla yer verildigi goriilmektedir. Geleneksel toplumlarda
cocukluk, ergenlik ile bitmekte, gelenege gore cesitli torenlerle genclige adim
atilmaktayken, modern toplumlarda bu siire¢ daha da uzun olabilmektedir (Bayhan,
1997: 213).

Bir kavram olarak ise genglik, “kronolojik olarak 15-24 yaslar arasini
kapsayan biyolojik, psikolojik ve sosyolojik gelisme, olgunlagsma ¢agi” (Kale, 1990:
783) olarak tanimlanabilmektedir. Sosyolojik olarak ise genglik, biyolojik
Ozelliklerinin disinda daha ¢ok toplumsal diizeyde atfedilmis bir statii ya da
toplumsal diizeyde kurgulanmis bir adlandirma olarak ele alinmaktadir (Marshall,
1999: 264). Bununla birlikte farkli donemlerde genglik kavraminin tanimlarinda da
degismeler meydana gelmistir. Ornegin ABD’ nin II. Diinya Savasi’ndan galip olarak
cikmasiyla birlikte genglik, artik belirli bir tiiketici kitlesini tanimlar hale gelmistir
(Neyzi, 2004: 108).

Ancak bu durum, bir anda ger¢eklesmemistir. Sanayi Devrimi’nden bu yana
gelisen sosyal ve ekonomik siirecler, bu durumun ortaya ¢ikmasinda 6nemli rol
oynamiglardir. Nitekim sanayilesme, “kiigiik yetiskinlik” tanimiyla ¢ocuklarin kisa
siirede yetigkinlik hayatina katildiklar1 geleneksel kosullar1 ortadan kaldirarak, bu
stirenin oldukca uzamasina neden olmustur. Bu doniisiim ayni zamanda egitimin
sanayi sektoriinde zorunlulugunu da ortaya koymustur. Bu sekilde sanayinin yetigmis

insan giiciine duydugu ihtiyag, ergenlik doneminin 06zel bir egitim, beceri ve
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performans gelistirme donemi olarak kabul edilmesini saglamistir (Dogan, 2004:
332). Bu nedenle de genglik, iiretim siirecinden zorunlu olarak kopartilarak, daha
onceki nesle bagimli ve daha ¢ok tiketim odaklt bir yasam bigimiyle
sinirlandirilmistir. Giinlimiizde ise genglik, bunlara ek olarak kitle iletisim araglar
tarafindan sunulan popiilerlesmis modellerin, mesajlarin, iiriinlerin ve degerlerin
tiiketicisi durumuna getirilmistir (Sahin, 2005: 161). Bu agidan diinya ¢apinda ve
tilkemizde tiiketim kiiltiiriiniin gelisim seyrine ve gengligin bu kiiltiir karsisindaki

konumunu degerlendirmek 6nemlidir.

Il. TUKETiIM KULTURU ve GENGLIK

Tiiketim kiiltiiriiniin  bugiinkii haline gelis seriliveninin anlasilabilmesi
acisindan kendisini ortaya ¢ikaran modern ve postmodern siireglerin incelenmesi
gerekmektedir. Oncelikle modernlik iizerinde durulacak olursa modernligin, XVII.
yiizyilda Avrupa’da baslayan ve sonralari neredeyse biitiin diinyay1 etkisi altina alan
toplumsal yasam ve oOrgilitlenme bigimlerine isaret etmekte oldugu sdylenebilir
(Giddens, 1998: 11). Modernlesme, bugiin meydana gelen sosyal ve Kkiiltiirel
degismeleri tanimlamak ic¢in en sik kullanilan kavramlardan bir tanesidir. En agik
ifadesiyle, kiiltiirel ve sosyo- ekonomik degismeleri kapsayan kiiresel bir siirectir. Bu
vasitayla gelismekte olan toplumlar endiistriyel agidan ileri toplumlarin bir takim
Ozelliklerini elde etmek i¢in ugrasirlar. Bu tanima bakildiginda, “modern olma” nin
gercekten “gelismis toplumlarin bireyleri gibi olmak™ anlamina geldigi, aksi takdirde

cagdis1 ve ilkellik demek oldugu goriilmektedir.

Modernlesme siireci ise dort alt silirecin meydana gelmesi seklinde
anlagilmaktadir. Bunlardan ilki, teknolojik gelismedir. Modernlesme siireci esnasinda
geleneksel bilgi ve teknikler yerlerini genellikle Batidan alinmis bilimsel bilgi ve
tekniklere birakmaktadirlar. Diger bir alt siire¢, tarimsal alandaki gelismedir, bu da
gecim tarimindan kar amagh tarima agirlik verilmesi seklindeki bir degisimle

aciklanmaktadir. Insanlar, kendi ihtiyaglarmi karsilamak icin tarim ve hayvancilik

e-qgifder, Cilt/Volume:2, Sayi/Number:4, Eylill/September 2014 eqifder gumushane.edu.tr



259

Tuketim kulturintin genglige etkisi tizerine bir degerlendirme

yapmak yerine lriinlerini satmak ve ara¢ gere¢ satin almak i¢in pazarlara ve kazang
getiren iiretim mallara yonelmektedir. Ugiincii bir siire¢ de, makineleri calistiran,
(petrol gibi) enerjilerin 6nem kazanmasiyla olusan endiistrilesme siirecidir. Bu
slirecte insan ve hayvan giicli, bunun yani sira el zanaatlar1 nemini kaybetmektedir.
Dordiincti alt siireg, kentlesmedir. Bu siireg kirsal yerlesim yerlerinden sehirlere olan
goclerle karakterize edilebilir. Bu dort alt siire¢ birbirine baghidir ancak, sabit bir

ortaya cikis siralar1 yoktur (Haviland, 2002: 491, 492).

Modernite, yeni bir diinya, toplum ve tabiat goriisiiyle olusan yeni bir
kiiltiiriin  ¢ercevesinde kavrandiginda ise kiiltiirel bir karakter kazanmaktadir.
Modernite, rasyonalitenin, dahasi aklin bir “operasyonu” olarak kavrandiginda
akiiltiireldir. Yani bu durumda modernite, kiiltiirden bagimsizlasmis bir mahiyet
tasimaktadir. O vakit modernite kendisine verili olan her seyi belirlemekte,
kendisiyle iliskin kilinan her seyi diizenlemekte, neye maruz kalirsa onu

uygulamaktadir (Cigdem, 1997: 70).

Ekonomik agidan ise, modernitenin evrensel iddialari, liberal kapitalizm ve
emperyalizmle birleserek, o kadar biiyiik bir basariya ulagmistir ki yliksek modernist
kiltliriin hegemonyasina karst kozmopolit, ulus {stii, kisacast kiiresel bir direnis

hareketinin maddi ve politik temelleri yaratilmistir (Harvey, 1999: 53).

Modernizmi tiiketim agisindan degerlendirdigimizde ise 1. Diinya
Savasi’ndan dnce ortaya ¢ikan modernizmin, liretim (makine, fabrika, kentlesme),
dolagim (yani ulastirma ve haberlesme sistemleri) ve tiiketim (kitle pazarlarinin,
reklamciligin, Kitleye yonelik modanin ortaya ¢ikisi) alanlarinda yeni kosullarin
yaratilmasinda Oncii rolii oynamaktan ¢ok, bu kosullara bir cevap oldugu sdylenebilir
(Harvey, 1999: 37). Bu acidan, modernite, diinyay1 basit bicimde ikiye ayrilmis
gruplara indirgemektedir. Ozne / obje, erkek / kadin vb. Bu ayrimlardan biri de
iiretici - tiiketici ayrimidir. Bununla beraber, modernizm, tiiketici hakkinda {i¢c 6nemli
goriis One siirmektedir. Bunlardan birincisi, iireticiyi, tiikketicinin zit konumunda ele
almaktadir. Bu goriise gore: liretici deger yaratir; tiiketici ise bunu tiiketir, yok eder.

Ikinci goriis, tiiketiciyi meta halinde gérmektedir. Son olarak modernizm, bunlara zit
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olacak bir bigimde tiiketiciyi egemen olarak gérmektedir (Aktaran, Odabasi, 1999:
124).

Modernligin etkisinde ortaya ¢ikan yasam tarzlari, bizi geleneksel toplumsal
diizen tilrlerinin tamamindan esi goriilmedik bir bi¢cimde sokiip c¢ikarmistir.
Modernligin getirdigi dontisiimler, hem yayginliklar1 hem de yogunluklar1 agisindan
onceki donemlere 6zgii degisim bigimlerinin ¢ogundan daha etkilidirler. Yayginlik
diizleminden bakildiginda bu doniisiimler, kiiresel diizeyde toplumsal baglanti
bigimleri kurulmasinda etkili olmuslardir; yogunluk agisindan ise giinlik
yasamimizin en Ozel ve kisisel oOzelliklerini degistirme asamasina gelmislerdir.
Aciktir ki; geleneksel ile modern arasinda stireklilikler vardir ve bunlar birbirinden
tamamen ayr1 pargalar degildir; geleneksel ve modern c¢ok genel bir bicimde
karsilastirmanin ne kadar yaniltici oldugu ¢ok iyi bilinmektedir. Bu durumda,
“Modern toplumsal kurumlar1 geleneksel toplumsal diizenlerden ayiran
stireksizlikleri nasil belirlememiz gerekir?” Sorusu akla gelecektir (Giddens, 1998:
14-16).

Postmodernizme gelindiginde ise Postmodernizmin genellikle endiistri
sonrast toplum ile es anlamli olarak kullanilmakta oldugunu goriiriiz. Yirminci
ylizyilin sonlarindan bu yana, bir¢ok kisi tarafindan, toplum bilimlerinin ( social
science) karsilik vermesi gereken ve bizi modernligin de Gtesine gétiiren bir donemin
basinda bulundugumuz ileri siirilmektedir. Bu gecis donemini adlandirmak i¢in, gz
kamastirici gesitlilikte terimler ileri siiriilmistiir: Bunlardan bir kagci: (bilgi toplumu
ya da tiiketim toplumu gibi), kesinlikle yeni bir toplumsal sistemin ¢ikisina isaret
ederken, ¢ogunlugu ise ( postmodernizm, sanayi sonrasi toplumu, kapitalizm sonrasi
ve digerleri) daha cok oOnceki donemin kapanmak iizere oldugu fikrini One

¢ikarmaktadir (Giddens, 1998: 12-48).

Terimin anlami konusunda kimse biitiiniiyle anlagamamaktadir. Belki bir
istisnayla, “postmodernizm” , “modernizm”e kars1 bir tepki, ondan bir kopus olarak
kavranmaktadir (Harvey, 1999: 21). Entelektiiel agiklamasi ne olursa olsun,

postmodernizmin habercisi, son yirmi yilin biiyiik kent kiiltiirleri olmustur; isaretleri,
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sinemanin, televizyonun ve videonun elektronik gostergeleri arasinda, kayit
stiildyolarinda ve pikaplarda, modada ve gengligin benimsedigi giyim kusamda,
cagdas kentin olusturdugu o dev ekranda, giin be giin i¢ ice gecen, doniistiiriilen,

biitiin imgelerde ve farkli tarihgelerde gortilebilir (Harvey, 1999: 78).

Postmodernizmle birlikte iretim ve tiikketim kaliplarinda da kokten degisimler
meydana gelmistir. Uretimde devir siiresinin hizlandirilmasi, miibadele ve tiiketimde
de paralel hizlandirmalar1 gerekli kilmistir. Geliskin iletisim ve bilgi akis1 sistemleri,
dagitim tekniklerinde rasyonalizasyon adimlariyla (ambalaj, stok denetimi,
konteynerlesme, piyasadan geri besleme vb. ) birlestiginde, metalarin piyasa
sisteminde daha hizli dolasmasii olanakli kilmaktadir. Elektronik bankacilik ve
kredi kart1 tiirii 6deme araglar1 ters yonde para akiminin hizini artiran yeniliklere
ornek olarak gosterilebilir. Sermayenin, devir siiresindeki bu hizlanmadan
kaynaklanan pek c¢ok Onemli sonu¢ bulunmaktadir. Bunun ilk temel sonucu,
modanin, TUriinlerin, dretim tekniklerinin, emek siireglerinin, fikirlerin ve
ideolojilerin, degerlerin ve yerlesik uygulamalarin ugariliinda ve gelip geciciliginde
bir artig olmasidir. “ Kati olan her sey buharlasir” tiirii bir duygu higbir zaman bu
kadar yaygin olmamistir. Meta iiretimi alaninda temel etki; aninda ¢6ziim (fast food,
yemek ve bagka ihtiyaclarin aninda giderilmesi) ve atilabilirlik (kagit bardaklar,
tabaklar, plastik ¢atal — kasik, ambalaj, pegete, giyim esyast vb.) niteliklerinin

degerinin ve meziyetlerinin vurgulanmasi olmustur (Harvey, 1999: 318-319).

Iste bu siireclerin sonucunda ortaya ¢ikmis olan tiiketim kiiltiirii ise daha ¢ok
pazar ekonomisinin hakim oldugu toplumlarin kiiltiiridiir. Bu acidan, giiniimiizde
ABD’nin kiiltiirii yani Mc Donald’sin, Coca Cola’nin, dayanikli tiiketim mallarinin,
rahat, konforlu, refah ve bolluk icerisindeki bir yasamin ifadesi olarak goriilen
tilketim kiiltiiri, ileri derecede sanayilesmis Bati iilkeleri basta olmak iizere
kiiresellesmenin de etkisiyle kisa siirede yerel Olgekte de etkili olmustur. Bu

durumdan iilkemiz de nasibini almistir (Kéroglu, 2012: 31).

Nitekim oOzellikle 1980’lerden itibaren gelismis iilkelerde oldugu gibi az

gelismis tilkelerde de tiiketim daha ¢ok toplumsal statiiniin ve kimligin bir gostergesi
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haline gelmistir. Kitle iletisim araglar1 tarafindan sunulan moda {iriinler ve yeni
yasama tarzlar1 bu egilimi mesrulastiran araglardir. Gengler de kitle iletisim araglari
araciligiyla tiiketicilere ulastirilan  dirlinlerden ve hizmetlerden kolaylikla
yararlanabilmektedirler. Bu anlamda tiiketim var olan toplumsal, ekonomik ve
kiiltirel yapidan etkilenilmesi agisindan &grenilen bir siireci ifade etmesinden Otiirii

bir sosyallesme araci haline gelebilmektedir (Oguz, 2008: 1-2).

Bununla birlikte genglere bu yeni toplumsal kosullara uyum saglamalar
halinde daha yiiksek standarda sahip bir yasama kavusacaklart umudu
asilanmaktadir. Bu durum sadece genclerle de sinirli tutulmamakta iscileri ve alt
smiflari, orta sinif degerlerine ve yagsamina 6zendirme saglanmaya c¢aligilmaktadir.
Bunun igin kentlerde vitrinler, bulvarlar, kafeler olusturulmaktadir. Yavas yavas
olusan bu tliketim ideolojisinde, metalarin Omriinii kisaltmak artik modaya
birakilmaktadir. Kitlelere tiiketimin zevk ve mutluluk verici oldugunun
benimsetilmesi, tiikketimin bireyi toplumsal gerceklerden soyutlayan karakteristiginin
giderek kapitalist acidan kesfedilmesine ve bu yonde artan ticari ilginin de
orgiitlenmesine zemin hazirlamaktadir (Oskay, 1982: 180). Bu sekilde ihtiyag
kavrami ortadan kalkmakta tiiketim ayn1 zamanda psikolojik bir tatmin 6gesi haline
gelmektedir. Bu durumu kanitlar nitelikte ¢esitli arastirma sonuglari mevcuttur.
Omegin SEKAM’in 81 ilde 5541 katimci ile gerceklestirmis oldugu genclik
arastirmasinda kendilerine bir {irlinii satin alma nedenleri sorulan genglerin %79,4 (
s= 4090 )i “ihtiya¢ hissettigim i¢in” cevabini verirken %20,6(s=1064)’s1 “hosuma
gittigi i¢in/ihtiya¢ degil” cevabii vermistir. Sonuclar degerlendirildiginde her ne
kadar ihtiyag¢ hissettigi tirlinii aldigin1 belirtenlerin oram1 %79,4 ile oldukca yiliksek
gibi goriinse de bir ihtiya¢ gdzetmeksizin yalnizca hosuna gittigi i¢in aligveris

yapanlarin orani %20,6 ile azimsanamayacak diizeydedir (Sekam, 2013: 490).
IIl. SEMBOLIK TUKETIM ve GENCLIK

Modern tiiketimcilik, kendine has bir dizi degerin yeterli sayida insan grubu
arasinda gecerli ve anlagilabilir hale gelmesine ve boylece tiiketim {iriinlerinin

satisinin yapilmasina baghdir. Tiiketime yonelik bu degerler arasinda, sunulan mal
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ve deneyimlerin satin alinmasini ya da satin alinmanin etkili sekilde 6zendirilmesini
saglayan degerlerin de bulunmasi gerekmektedir. Modern tiiketimi ¢evreleyen
sembolleri anlamak ve onlara cevap verebilmek i¢in yeterli kapasite gelistirmek de

ayni degerler kapsamu igerisindedir (Bocock, 1997: 61).

Ciinkii tiiketim, tek boyutlu bir olgu degildir. Tiikketimin ekonomik bir boyutu
oldugu gibi sosyal ve kiiltiirel boyutlar1 da vardir. Bu agidan tiiketimin
sembollesmesi, tizerinde 6nemle durulmasi gereken bir konudur (Kéroglu, 2012: 39).
Nitekim modern zamanlarin tiiketim olgusu mal ve hizmetler araciligiyla bireylerin
ihtiyaglarinin tatmin edilmesinin Gtesinde, bir gosterge sistemini ifade etmektedir.
Tiiketim mallarinin, gostergeler ve bunlarin hiyerarsik yapilari olarak kabul goriip
onem kazanmasi s6z konusudur. Bu durum, toplumsal farklilagsmalarin, prestijlerin,
statiilerin ve herkesin nesneler Oniinde esit olmasmin belirleyicisi olmaktadir.
Tiiketim, hem bir ideoloji hem de bir dil olarak diisiiniiliip incelenmelidir. Bu agidan,

tiiketimin 6znesi gostergelerin diizeni haline gelmektedir (Baudrillard, 2004 : 65).

Bu baglamda tiiketime daha genis bir toplumsal perspektiften bakmak
gerekir. Anlam yiiklenen esyadan ¢ok, esyaya anlam yiikleme bigimlerine dikkat
ediyor olsak bile, esyanin ait oldugu temel toplumsal siiregleri hesaba katmadigimiz
stirece, degis tokus ve tiketim eylemleri i¢inde bu anlam yiikleme siirecini
anlayabilmemiz olanaksizdir (Simsek Caglar, 1957:295). Ciinkii tiiketiciler ancak
kullanilan iiriin ve hizmetlerin tasidiklart anlamlar araciligiyla, kendi kimliklerini
olusturma ve bunlar1t gosterme firsati yakalayabilmektedirler. Bu da tiiketimin,
ekonomik oldugu kadar kiiltiirel bir olgu oldugunun kanitidir. Ekonomik gozle
bakildiginda, ihtiya¢ doyuran {riinler belirli yararlart sunan Ozellikler olarak
diistiniiliirken, sembolik ve kiiltiirel agidan bakildiginda iiriinler, anlamlarin tagindig
kanallar olarak kabullenilmektedir. Bu anlamda modern tiiketim kavrami, Uriinlerin
ozelliklerinden, islevlerinden daha ¢ok, tasidiklar1 ve yansittiklar1 anlamlara dogru
kaymigtir (Odabasi, 1999:14,30). Bu sekilde iiriinler, islevsel olduklari igin degil,
yani insan hayatin1 kolaylastiran islevlere sahip olduklar i¢in degil, sembolleri, yani

tagidiklar1 anlam ve ifade ettikleri degere gore tiiketilmektedirler. Bu tiir tiiketim de,
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imaj ve markalarin tiilketimine neden olmaktadir. Miisteriler, bilinmeyenden kagma
icglidiisiiyle tanidik markalara yonelmektedirler. Markalar bu sekilde, her zaman her
yerde ayni iiriinii sunarak bir giiven duygusu yaratmaktadirlar (Schlosser, 2004:13).
Konuyla ilgili olarak, SEKAM’in gencglik arastirmasinda genclerin aligveris
tercihlerine iliskin sorulara yer verildigi, sorunun iki asamali tutularak, ikinci
asamadaki Olgiitlerin  de belirlenmeye ¢alisildign  goriilmektedir. Arastirma
neticesinde birinci asamada genglerin %6,8’inin (s=354) bir iriiniin markasinin
kendileri i¢in tercih nedeni oldugunu belirttigi tespit edilirken bu oran ikinci asamada
%19,4’¢ (s=870) yiikselmistir. Bu da genglerin iiriin tercihlerinde markanin kalite,
fiyat gibi 6nemli faktorlerin arasinda yer almaya basladiginin bir gostergesi olarak
kabul edilebilir (Sekam, 2013:501, 502).

Bu durumda teknolojik ilerleme ve kitle iletisim araclarinin etkisi biiyiiktiir.
Bu sekilde tiiketim islevi, enformatik bir deger kazanmaktadir. Bagka bir anlatimla,
enformasyonun, tiiketimi bi¢imlendirmesi temelde zihinsel siire¢lere dayali bir mesaj
aktarimindan baska bir sekilde miimkiin goriinmemekte ve kitle iletisim araglariyla
olusturulan kiiltiirel ortam iginde tliketime ait degerler biiyilik dl¢lide bu imajlara ve

goriintiilere dayali olarak gerceklesmektedir (Topguoglu, 1996:161-172).

Bununla birlikte kitle iletisim araglart igerisinde anlam {iretici
mekanizmalardan birisi olan televizyonun da 6zel 6nemi bulunmaktadir. Nitekim
giinlimiizde bireyler, 6zellikle de ¢ocuklar ve gengler, hayatlarini televizyona gore
programlar hale gelmisler, bu sekilde de televizyonun 6zendirdigi hayat tarzi, aile
iliskileri gibi hayatin her alanina iliskin beklentiler, vazge¢ilmez birer amacg haline
doniismiistiir. Televizyon, bu islevini en iyi sekilde yerine getirebilmek i¢in de yeni
sistemler iiretmistir. Bu sistemlere en giizel ornekler reklam ve modadir (Koroglu,
2012: 42). Reklam ve moda, tiiketim iiriinlerine anlamlar1 aktarirken birer isaret ve

sembol olan iiriinler ve markalar da, bu sistemlerin konusunu teskil etmektedir.

Bu baglamda ele alindiginda reklam, sadece tiiketiciler i¢in olusturma,
aktarma ya da degistirme gorevinde bulunmamaktadir. Tiiketicinin i¢inde yasadigi

diinyanin goriintiisiinii, 6zelliklerini de temsil etmekte ve bu temsil isini reklamlanan
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riine aktararak gerceklestirmektedir (Odabasi, 1999: 45). Bu anlamda ozellikle
Ikinci Diinya Savasindan sonra gelisen pazar sartlarmin, iiretici ile tiiketici arasinda
bile “iletisim bigiminin gelistirilmesini zorunlu hale getirdigini séyleyebiliriz. Bu da
reklamcilik sektoriiniin dogusunu hazirlamistir. Kimilerine gére ¢ok yeni bir sektor
olmakla birlikte reklamcilik, serbest piyasanin dinamizmi igerisinde {iretici ile
tilketici arasindaki iletigimi, tiiketiciyi satin alma konusunda motive edebilecek
goriintli, miizik ve s6z diizeni gibi etkileyici olan estetik unsurlar1 da kullanarak

saglayabilen 6nemli bir sektordiir” (Cetinkaya, 1992: 22).

Nitekim reklam, ev kadinina ev kadminin diliyle seslenmeye, memura ya da
sekretere patronu ya da is arkadasiymis gibi seslenmeye, yine icimizden her birine de
arkadasiymis gibi seslenmeye calismaktadir. Boylece reklam, gercek bir taklit
(simulation) siirecine uygun olarak ne insanlarin kendi aralarinda ne de insanlarla
tiriinler arasinda, ictenligin olmadig1r yerde ictenlik iiretmektedir. Ancak, reklam
insana asla tek basina seslenmemektedir. Onu farklilastiric: iliskisi igerisinde hedef
almakta, onun “derin” motivasyonlarint yakaliyormus gibi goriindiigii zaman bile
bunu her zaman gosterisel bir tarzda yapmakta, yani her zaman ona yakinligi
olanlari, grubu ve yine kendisinin kurdugu okuma ve yorumlama, deger verme
siirecinde hiyerarsiklesmis olan toplumun tamamini isin i¢ine sokmaktadir. Bu
agidan reklamin anlami yoktur, reklam, sadece anlamlandirmalar getirmektedir. Bu
anlamlandirmalar asla kisisel degil, timii farklilastirici, marjinal ve birlestiricidir.
Yani reklamin anlamlandirmalari, farkliliklarin endiistriyel olarak iiretimiyle ilgilidir

(Baudrillard,2004:73,104,208).

Moda sistemi ise reklamcilikla kiyaslandiginda sembolik anlamin aktarilmasi
gorevini daha karmagik bir yapida yerine getirmektedir. Bu agidan, moda sisteminin
isleyis siirecinde daha fazla anlam kaynaklarina, aktarim gorevini iistlenenlere ve
kitle iletisim araglarina ihtiyag oldugu sdylenebilir. Radyo, televizyon, dergi ve
gazetelerden tutun da fikir liderlerine kadar genis bir yelpaze bu konuda gorev

almaktadir. Ozel amacli, hedef kitlesi belirgin moda dergilerinden, televizyonlarda
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gosterilen magazin, moda programlarina kadar bir¢ok c¢alisma da modanin

aktarilmasinda araci1 olma gorevini yerine getirmektedir (Odabasi, 1999: 47).

Burada dikkat edilmesi gereken nokta, modanin yalnizca kiyafet ile sinirh
gorilmemesidir. Ciinkii moda, kimlikleri belirlemede bireylere en ¢cok yardimci olan
unsurlardan birisidir. Gilincel olarak gecerli olan ve toplumun genis bir kesimi
tarafindan kabul edilen her sey moda olarak sayilabilir. Bu, bir kiyafet olabildigi gibi
“agz1 olan konusuyor” tiiriindeki sevilen bir reklam slogani da olabilir (Odabas,
1999: 49). Bu agidan reklamlarda oldugu gibi modanin en 6nemli hedeflerinden
birinin genclik oldugu rahatlikla soylenebilir. Belli aliskanliklarin kazandirilmasi, her
yil degisen trendlerin gengler tarafindan takip edilerek gerek giyim kusamda gerekse
sunulan hayat tarzinin uygulanmasinda devamlilik saglanmasi moda agisindan énem
arz etmektedir. Bu sekilde genglere sunulan tiikketim metalari, 6zgiirliik, farklilik,
Ozguinliik, biriciklik, degerli, stiin ve ayricalikli olma anlamlarini tagimakta ve
genclerin kendilerini bdylelikle ifade etmelerine yardimci olmaktadir. Ornegin,
konuyla ilgili olarak, SEKAM’in gergeklestirmis oldugu genclik arastirmasinda
kendilerine modanin ne anlama geldigi sorulan genglerin %11,3°1 (s=591) “mutlaka
takip edilmeli” cevabini verirken “takip ederim, onemsemem” cevabini verenlerin
orant %36,4 (s=1912), “bilingli takip etmem” cevabimi verenlerin orani %?29,2
(s=1534), “tiketim koleligi, takip etmem” cevabini verenlerin oram1 %23,0’diir
(s=1209). Bu ornekte de goriilmektedir ki ister bilingli olsun ister olmasin moda,

genglerin hayatinda ve tercihlerinde 6nemli bir yere sahip hale gelmektedir.
SONUC ve ONERILER

Genglik, birey hayatinin gerek donemsel 6zellikleri itibariyle fiziksel, gerekse
zihniyet yapisi agisindan 6nemli bir donemini teskil etmektedir. Bu donemde, bireyin
hayat tarz1 sekillenmekte, birey, ileriki donemlere hazirlanmaktadir. Bu acidan bu
donemde yapilan tercihler, verilen kararlar, sahip olunan disiincelerin neye gore
sekillendigi de onem arz kazanmaktadir. Bu durumda bireyin kendisi kadar ailesi,

cevresi ve yasamis oldugu toplumun kosullari, davranis kaliplari, kiiltiirii de oldukg¢a
etkilidir.
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Giintimiiz modern toplumlarinda hakim olan tiiketim kiiltiirii ve ideolojisi de
bu anlamda gengleri etkileyen degistirici ve donistiiriicii faktorler arasinda yer
almaktadir. Tiiketim kiiltiirti, 6zellikle pazar ekonomisine sahip olan toplumlarin
kiltlirii olarak bilinmektedir. Ancak kiiresellesme, teknoloji, kitle iletisim araglari,
medya ve reklamlarin etkisiyle birlikte bu durumdan en kii¢iik yerlesim yerleri bile
nasibini almigtir. Bu baglamda giiniimiizde tiiketim davranisi bir ihtiya¢ giderme
davranisinin disina ¢ikarak daha c¢ok kendisiyle sembolik anlamlarin iiretildigi ve
tilkketildigi neticesinde de bireylerin haz alarak kendilerini tatmin ettikleri bir kisir
dongii haline gelmistir. Bu anlamda genglik de kullandiklari nesnelere yiikledikleri
anlamlarla kendilerini tanimlamakta ve ifade etmektedir. Sahip oldukea ve tiikettikce

kendilerini mutlu hissetmekte, yoksun birakildiklarinda ise sikint1 yasamaktadirlar.

Bu durum gittikge kendilerini nesnelere daha fazla bagimli hisseden
toplumlarin dogmasia yol agmaktadir. Bu duruma karsi koyabilmek ise ancak
sadeligin, yetinmenin, kanaatkar olmanin birer deger olarak kabul edilmesiyle
miimkiindiir. Ayn1 tiilketim nesnelerini tiiketerek standardize hale gelen bireylerin bu
durumun farkina vararak tiiketmek icin yasamak yerine yasamak icin tliketmeyi
tercih etmeleri de olduk¢a 6nemlidir. Buna ek olarak modernligin getirmis oldugu bu
dayatmalara kars1 durabilen bir genglik yetistirilmesi i¢in verilen egitimin niteliginin
yeniden ele alinmasi ve kalitesinin artirilmasi da diger 6nemli hususlar arasinda yer

almaktadir.
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