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OzET

Bireylerin tiiketim aligkanlarinin sekillenmesinde, reklamlarm belirli 6lgtilerde etkili oldugu, kabul edilen
bir gergektir. Ancak ciddi bir segmen kitlesi, “reklami iyi oldugu igin siyasi bir partiye oy verilebilir” seklinde bir
diistinceye sahiptir. Bu sorunun haklilik payr yiiksektir. Ciinkii segmenlerin bilyilk boliimii reklamlardan
etkilenmedigini soylemekte, yiizde 10-15 arasinda degisen bir kitle reklamlarin oy verme davramigint
etkileyebilecegini belirtmektedir. Bu baglamda siyasiler ve siyasi partilerin segmenleri etkileyebilmek adina her
se¢im doneminde siyasal reklamcilig: kullandiklar goriilmektedir. Tiirkiye Cumhuriyeti Cumhurbaskan1 Recep
Tayyip Erdogan da secim kampanyalarinda ozellikle televizyon reklamlarina 6nem vermektedir. Duygusal mesajlar
gorlintii ve sesin giiciiniin birlikte kullanilmas1 nedeniyle televizyonda daha kolay verilmektedir. Erdogan’in
kamuoyunu ikna igin halkin inang ve kiiltiir degerlerini ve sembollerini ne 6l¢iide kullandiginin tespit edilmesi
amacityla Cumhurbagkanligt sec¢imi siirecinde yaymlanan “Fors” reklami olarak bilinen reklam filmi
gostergebilimsel agidan incelenmistir. Sozlii mesajlardan ¢ok, reklamda duygulara hitap eden milli ve dini

gostergelerin yogun olarak kullanildig belirlenmistir.

Anahtar kelimeler: Siyasal reklam, 2014 Cumhurbagkanligi Se¢imi, gostergebilim.

THE USAGE OF INDICATOR AND CULTURAL CODES IN THE POLITICAL
ADVERTISING: A STUDY ON STREAMER ADVERTISING FILM OF RECEP TAYYiP
ERDOGAN IN PRESIDENTIAL ELECTION 2014

ABSTRACT

Heading for to buy a product after people watched advertisings is an admissible realty. But remarkable part
of elector has such a thinking like “it could be given vote a political party because of good advertising” There is
merit of this question. While big part of voters are telling that we are not affected the advertisings, %10-15 of them
point out that advertisings can affect our behaviour of voting. In this context, it is seen that politicians and political
parties use political advertising in order to impress voters in every election period. Also President of Republic of
Turkey, Recep Tayyip Erdogan especially cares television advertisings in the election campaigns. Emotional
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messages are given easily in television because of the usage of image and voice together. It’s seen that national and

religious indicators are used intensely rather than verbal messages in the advertisements.
Keywords: Political advertising, Election of Presidency 2014, semiotics.
GIRIS

Iletisim ve medyanin kamuoyu ve birey iizerindeki etkileri iizerine arastirma
yapan bilim insanlari, farkli teoriler ortaya atmislardir. Bu baglamda pek ¢ok arastirma
yapilmasma ragmen, genel bir kuram tiretilememistir. Ortaya konulan farkli teoriler
de nedensellik iliskisinin Otesine ge¢medigi igin tarihsel / toplumsal gergekligi
aciklama noktasinda yetersiz kalmaktadir. Arastirmacilarin bazilar1 verilen mesajlarin
kitleler lizerinde ¢ok giiclii etkileri oldugunu 6ne stirmiistiir. Bu arastirmacilardan biri
olan Lasswell’in mesajin giicini merkeze alan formiilii, arastirmalara temel
olusturmustur (Yaylagiil, 2010: 48). Bu yaklasim, I. Diinya Savasi’nda ve sonrasinda
propagandanin II. Diinya Savasi sonrasinda ise reklamcilik ve siyasi se¢im

kampanyalarinin etkilerini dayanak noktas1 yapmaktadir.

Daha sonralar1 yapilan arastirmalar ise medyanin kanaat olusturmada, ya yok
denecek kadar az ya da sartlara gore smirl etkileri olacagini ortaya koymustur. Paul
Lazarsfeld medyanin se¢im kampanyalar1 esnasinda oy verme davranisi iizerinde
goreceli olarak etkisinin bulundugunu ve bu etkinin de statiikonun siirdiiriilmesindeki

toplumsal etki oldugunu belirtmistir (Yaylagiil, 2010: 49).

Gliniimiizde siyasi kampanyalarda, bilgilendirici, tanitic1 reklamlarin yani sira
imaja katki saglayacak, propagandanin etki giiciinii arttiran ortiik, bilingaltina yonelik
(subliminal) mesajlara da yer verilmektedir. Bu baglamda kiiltiirel kodlarinin yogun
olarak kullanildigi ve gostergelere dayali reklam mesajlar1  giderek Onem

kazanmaktadir.

Tiirkiye’de ise se¢im ¢aligmalarinda siyasal reklameilik son yillarda biiyiik ivme
kazanmustir. Ik olarak 1977 yilinda basih olarak yapilan reklamlar, kampanyalarin
ajanslara teslim edilmesine Onciiliikk etmistir (Tascioglu, 2009: 8). Siyasi reklamlarin
televizyonlarda yaymlanmasi ise 3 Mart 2011 tarihinde, RTUK kanununda
(resmigazete.gov.tr) yapilan degisiklikle serbest birakilmis ve bu alanda da rekabet

yogunlagmigtir.
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Bu calismada Ak Parti’nin destekledigi aday olarak 2014 Cumhurbagskanligi
Se¢imi’ne giren Recep Tayyip Erdogan’in 10 Agustos’ta yapilan se¢ime kisa bir siire
kala televizyonlarda yaymlanan “Fors” adli reklami, gostergebilimsel agidan
incelenmistir. Siyasal iletigimin bir alt alan1 olan siyasal reklamlar ile ilgili olarak
kiiltiirel kodlarin fazlaca 6n plana ¢ikartilmis olmasi nedeniyle bu reklam filmi
inceleme konusu yapilmistir. Reklamin yaymi, dini sembollerin kullanildigi
gerekcesiyle muhalefet tarafindan yapilan basvuru iizerine Yiksek Se¢cim Kurulu

tarafindan durdurulmus, bunun tizerine reklamdaki ilgili bolimler ¢ikarilmistir.

Siyasal reklamlarin daha ¢ok sdylem analizi yontemiyle incelendigi ¢aligmalar
bulunmaktadir. Ancak gostergebilimi yontem olarak kullanan ¢aligsmalarin sayis1 da
hayli fazladir. Bu ¢alismalardan birinde Dogan (2015), Erdogan’in cumhurbaskanlig:

seciminde kullandigi iki reklami “Millet” temasi agisindan incelemistir.

Gostergelerin kullaniminin egitim seviyesi diisiik izleyici kitlesine hitap eden
televizyon i¢in uygun oldugu ve Erdogan’in se¢im kazanmak i¢in duygusal, kiiltiirel
ve inang igerikli gorsel Ogelerin yer aldigi reklamlar1 yogun olarak kullandigi,
gostergelerle mesaj vermek i¢in 6zel calisma yaptirildig1 varsayimindan yola ¢ikilarak

bu reklam gostergebilimsel agidan incelenmistir.
1. Gostergebilim ve Kiiltiirel Kodlarin Kullanimi

“Neden gorsellik bu kadar degerlidir?” sorusunun cevabina arastirmalar; gormek
icin ¢ok az bir zihinsel siirece gereksinim duyuldugunu ortaya koyarak cevap
vermektedir. New York Universitesi’nde yapilan arastirmaya gore, insanlar
isittiklerinin ylizde 10’nunu, okuduklarinin yiizde 30’unu ancak gordiiklerinin yiizde

80’ini hatirlamaktadir (Olgundeniz ve Parsa, 2014: 98).

En genel sekliyle gostergeleri, gosterge dizgelerini ele alan bilim dali olarak
tanimlanan gostergebilim genel olarak pozitivist olmayan yontemler arasinda
sayllmaktadir (Atabek, 2007: 65-66). igerik ¢dziimlemesi, medya metinlerinin asikar
icerigine niceliksel bir yaklasimken gostergebilim yapisallastirilmig bir biitiin olarak
metinleri ¢oziimlemeye ¢alismakta ve gizli yan anlamlar1 da aragtrmaktadir (Atabek,

2007: 75).
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Anlamin anlami konusunda da uzlasima varmak giictiir. Biiker (2012: 19),
sozciiklerin tek anlamli olmadigini, baglamin burada belirleyen oldugunu ifade
etmektedir. Stuart Hall (akt. Atabek, 2007: 79), olaylarin kendi basma anlam
iletemeyecegini, dolayisiyla da ister gercek ister kurmaca olsun, sembolik bigimlere

dontistiiriilmesi gerektigini belirtir.

Ferdinand de Saussure ve Charles Sander Peirce gostergebilimin es kurucularidir
(Atabek, 2007: 67). Onlardan ¢ok sonra Christian Metz ve Peter Wollen gostergebilimi
sinemaya uygulamistir (Biiker, 2012). Saussure’nin “Yapisalc1 Kurami”na gore
gostergeleri anlamanm tek anahtari, gostergelerin diger gostergelerle kurduklar

yapisal iliskiyi anlamaktir (Kii¢iikerdogan, 2011: 163).

Metz’e gore goriintii, anlamim kiiltiirel kodlardan 6tiirii ya da baglamdan 6tiirti
edinir. Bu noktada Berger’in ifade ettigi gibi; kodlar, verili toplum ve kiiltiir icinde
o0grendigimiz, olduk¢a karmasik ¢agrisim kaliplaridir. Bu kaliplar, kodu kullanan
toplulugun tiyelerinin kabul ettikleri kurallar tarafindan belirlenir. Bundan dolay1
kodlarla ilgili ¢alismalarda kodlarin toplumsal boyutu goz 6niinde bulundurulmalidir.
Ote yandan kod ve kiiltiir iliskisi i¢erisinde alt1 ¢izilmesi gereken diger dSnemli noktalar

ise sOyle siralanabilir (Fiske’den akt. Elden vd, 2005: 479-480):

- Tiim kodlar, kullanicilart arasindaki bir anlasmaya ve paylasilan kiiltiirel bir ardydreye

dayamirlar. Kodlar ve kiiltiir dinamik bir sekilde karsilikli iliski icindedirler.
- Tiim kodlar, tamimlanabilir bir toplumsal ya da iletisimsel islevi yerine getirirler.

- Tiim kodlar, uygun medya ve/veya iletigim kanali aracihigiyla aktarilabilirler.

Gostergebilimsel ¢oziimlemelerde anlamin incelenmesinde Charles Peirce’nin
sisteminde yer alan ili¢ 68e onemlidir: GOsterge, gosteren (gostergenin fiziki varligi)
ve gosterilen (gostergenin gondermede bulundugu sey) (Atabek, 2007: 68). Her
goriintii tek basina bir anlam tasir, ama bagka goriintiilerle birlikte oldugunda yeni yan
anlamlar edinir. Bu durumda goriintiileri birlestirilmis sekliyle ve basindan itibaren

gdrmeyen bir izleyici yan anlami anlamaz (Biiker, 2012: 43).

Pierce’a gore (Atabek, 2007: 70) gosterge, bir kisi i¢in herhangi bir seyin yerini,
herhangi bir bakimdan ya da herhangi bir sifatla tutan seydir. Birine yoneliktir, bir
baska deyisle, bir kisinin zihninde esdegerli bir gosterge ya da belki daha gelismis bir
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gosterge yaratir. Gorlintiisel gosterge, ikon nesnesiyle arasinda benzerlik iligkisi olan
gostergedir (fotograf resim gibi). Belirti, indeks, gosterileniyle dogrudan iliskili
gostergedir (duman, ayak izi gibi). Sembol ise nesnesiyle arasinda nedensizlik iliskisi

bulunan gostergedir.

Gostergeden oOnce gorintiiniin  gergekligiyle ilgili tartigmalar yapilmigtir.
Yonetmen gergegi belli bir dlciide bozarak ileti gdndermek zorundadir ama gercegi
alabildigine bozamamakta, ciinkii izleyicinin nesneleri tanimasi gerekmektedir.
Verilmek istenen anlam, renk, 151k, alicit (kamera) hareketi vb. ile olusturulmaktadir

(Biiker, 2012: 52).

Gostergebilimsel kaynaklar, kiiltiirel tarihlerin ve biligsel kaynaklarin {irtintidiir;
bunlar, gorsel ve diger iletilerin yorumunda ve iiretiminde anlam yaratmak icin

kullandigimiz bilissel kaynaklardir (Jewitt ve Oyama, 2007: 89).

Bir reklami, filmi ya da gorseli ¢oziimlemek i¢in ait oldugu tilkenin kiiltiirel ve
toplumsal yapisini, dilini, ahlaki degerlerini tanimak ve degerlendirmek
gerekmektedir. Kiiresel pazarda 6nemli bir paya sahip olan uluslararasi firmalar bile
donem donem iirliniin pazarlandig1 {ilkenin kendi kiiltiirel kodlarim1 daha yogun
kullanmaktadirlar. Bu nedenle reklam filmleri kullandiklar1 gérsel-isitsel 6gelerle ve
mesaj1 kodlama bigimleriyle son derece dikkat ¢ekici ve akilda kalic1 yapimlar olmak

zorundadir (Olgundeniz ve Parsa, 2014: 98).

Camdereli (2006: 36), mesaj, ayni kiiltiir kodunda yasayan ve tiim degerlerini bu
kiiltir koduna gore bicimlendiren insanlara iletilecekse, toplumun kiiltiirel
verilerinden uzaklagsmamak, onlar1 iyi bilmek, yetkin diizeyde algilamak gerektigini

vurgulamaktadir.

Gostergebilimin kiiltiirel kodlar ve alt kiiltiirlerin olusumuyla da baglantis
vardir. Chicago Okulu, bir biitiin olarak toplumdan daha kiiciik gruplarin sembolik
normatif yapisina dikkat ¢ekmek i¢in altkiiltiir kavramini kullanir. Kii¢lik gruplarin
hakim egilimden, dil, inang, deger ve hayat tarzlar1 olarak ayrilis sekilleri ve mikro bir

sosyoloji olma 6zelligi altkiiltiir ile agiklanmaktadir (Jenks, 2005: 21).
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Durkheim (akt. Jenks, 2005: 59-61), toplumsal yapi ve sembolik diizen
arasindaki iligkiyi agiklarken altkiiltiiriin dogasimi gostermek icin kiiltiirel kodlarin
aciklanmasi gerektigini vurgulamaktadir:

Insamin kimligini simflandinct sistemin bir parcasinda bulmak, yalmizca bireysel
totemin degil en azindan simiflandirict sistemin biitiiniiniin ortiik bilgisine sahip olmaktir.

Sembollerin kendileri toplumsal deneyimlerin yapilanmasi ve yorumlanmasinda temel

ozelliktedir.

2. Tiurkiye’de Siyasal Reklamcilik ve Propaganda

Propaganda, baski ve tazyikten uzak araclarla, ihtilatli sorunlar karsisinda belirli
bir kitlenin goriisiinde istenen degisikligi yapmaya ¢alismak olarak tanimlanmaktadir
(Ozsoy, 2009: 53-54). Baskidan uzak araglar, sembol ve sdylemdir ve medya bu

mesajlarin iletiminde 6nemli rol oynamaktadir.

Politik pazarlama, II. Diinya Savasindan sonra Amerika’da dogup gelismis,
1960’11 yillarda ise Bat1 Avrupa iilkelerinde yaygmlik kazanmistir. Bu siirecte, politik
propaganda agirlikla reklamin yontem ve bigimlerinden yararlanarak pazarlama
karakterine biiriinmiis ve zaman icerisinde, bu karakter artarak baskin hale gelmistir.
Se¢meni tiiketici ve miisteri gibi ele alma egilimine binaen ticari reklamcilik tekniginin
siyasi bir parti ya da adayin tanitilmas1 amaciyla kullanilmasi siyasal reklam kavramini

ortaya ¢ikarmustir (Tascioglu, 2009: 4-5)

Peki, bu reklamlarin da iginde bulundugu propaganda yontemleri, segmeni ne
kadar etkilemektedir? Iletisim bilimciler bu oranmn yiizde 3-4’ii ge¢meyecegini
belirtmektedir. Arastrma sirketi yOneticisi Tarhan Erdem de (2011), partilerin
televizyonu ¢ok sik kullandigmi ancak segmenin reklam kampanyalar1 baslamadan
once biiyiik 6lciide kararini verdigini vurgulamaktadir. Fakat secime katilim oranlari
yiiksek oldugu icin bu oran 6nemli sayida se¢menin goriis degistirecegini ortaya

koymaktadir.

Kitle iletisimindeki gelismeler, medyanin, siyaseti dizayn edici 6zelligini 6n
plana ¢ikarmig, gosteri kiiltiirli bu alana da girmistir. Ali Ergur’a gore (akt. Tascioglu,

2009: 8) siyasal reklamciligin gegtigi li¢ onemli asama sunlardir:
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- Yalmizca hiikiimetin kullanimina agik olan TRT deki Icraatin Iginden

programlari,

- 1977 se¢iminde Adalet Partisi i¢in Cenajans tarafindan hazirlanan gazete

reklamlar,

- Turgut Ozal ile baslayan lider imaji olusturma stratejisi.

12 Eylil Askeri Darbesi sonrasi olusan apolitik donemde, Milli Giivenlik
Kurulu'nun (MGK) 1983 yilinda yayimladig: bildiri ile reklam sirketlerinin se¢im

kampanyalarinda gérev almasinin 6nii tamamen agilmistir.

Ak Parti’nin 2002 yilindan bu yana lider imaji1 lizerine kurdugu se¢im stratejileri
1983 genel se¢imlerindeki ANAP’1n galismalarmi andirmaktadir. Zaten Ak Parti’nin
referanslar1 arasinda Adnan Menderes’ten sonra Turgut Ozal gdsterilmektedir. Secim
dénemlerinin disinda da sik sik kamuoyu arastirmalar1 yaptirdig: bilinen Ak Parti’nin,
Ozal ve ekibinin (Adnan Kahveci, Mesut Yilmaz ve Manajans) ilk kez uyguladigi
bilimsel yaklasimi da siklikla kullandig1 goriilmektedir. Yapilan anketler sonrasinda
huzur ve giivenin devami, orta diregin giiglendirilmesi, enflasyonun durdurulmasi,
konut sorununun ¢6ziimii ve biirokrasinin en aza indirilmesi iizerine olusturulan
kampanya kapsaminda, 23 reklam materyali hazirlanmis ve her giin ANAP ve Ozal ile

ilgili bir reklam gazetelerde yayimlanmustir (TasCioglu, 2009: 13).

Egitim, kiiltiir ve gelir diizeyi diisiik toplumlarda gorsel kiiltiiriin gordiigii ilgiye
paralel olarak isitsel ve gorsel bir arag¢ olan televizyonda, en yaygin bilgilendirme ve
eglence araci olarak oldugu genis kitleler ikna edilirken goriintiisel gostergeler bu
aracta siklikla kullanilmaktadir (Ozsoy, 2009: 56). Bu nedenle siyasi partilerin ve

adaylarin reklam ve 6zellikle televizyonu kullanmasi kagmilmazdir.

Televizyonda siyasal reklamcilik uygulamasi olarak sayilabilecek ilk 6rnek
“Icraatin Iginden” programi, profesyonel reklamcilara hazirlatilarak 1983 yilinda
TRT’de yaymlatilmaya baslanmistir. 1987 genel se¢imleri 6ncesinde, siyasi partilere,
para karsiligt TRT de propaganda yapma hakki verilmistir. Bu se¢imler 6ncesinde
Yorum Ajans tarafindan hazirlanan SHP kampanyasi siyasal iletisim tarihinin en
yaratici orneklerinden biri olarak gosterilmektedir. Reklamlarda sikilmis limon imgesi
kullanilarak “Bes Y1l Daha Bir Limon Gibi Sikilmaya Haywr!” sloganiyla gosterge

biitiinlesmistir. 1991°den sonra batili iilkelerden kampanya fikirleri, semboller ve
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sloganlar ithal edilmeye baslanmis, her secimle birlikte siyasal iletisim faaliyetlerinin

onemi artmustir (Tascioglu, 2009: 14-18).

Giilseren Sendur Atabek (2007: 65), giniimiizde reklamlarin goéstergebilim
konusunda deneyimli kisiler tarafindan yapildigini, dolayisiyla reklamciligin yaratici
siirecinin bir pargast haline geldigini ifade etmektedir. Siyasal reklamciligin
Tiirkiye’deki seriiveni heniiz yeni oldugu igin gostergelerin reklamcilikta nasil

kullanildigina bakmak ilk agsamada daha dogru olacaktir.

2000°’1i yillara bakildiginda AK Parti’nin, diizenli olarak yaptigi kamuoyu
yoklamalari, saha arastirmalar1 ve reklamlarla, iletisim kozunu yogun bigimde ortaya
koydugu goriilmektedir. SITA Politik Iletisim Genel Miidiirii Suat Ozgelebi, iletisim
kampanyasmi yiiriittiigli Ak Parti’nin se¢menin 6niinde bir resim insa ettigini, diger
partilerin ise genis bir alan1 ¢evrelemek i¢in mesajlar1 dagittigini ifade etmektedir
(Ozsoy, 2009: 64). GENAR Arastirma Kurulusu’nun yaptig1 calisma da, propaganda
calismalarinin se¢men iizerinde etkili oldugunu gostermektedir. Se¢menlerin yiizde
8,9’u propaganda kampanyasinin iizerlerinde etkili oldugunu sdylerken “kismen
etkilendim” diyenler de yiizde 4,4 gibi yiiksek bir orandadir. Ozsoy (2009: 62-63),
Tirkiye gibi bir iilkede, bu rakamin bir partinin se¢im barajin1 gegmesini saglayacak

oranda oldugunu aktarmaktadir.
3. Reklamda Gosterge Kullanimi

Reklamin temel islevlerinden birinin insanlarin doyumsuz birer canavara
donlismesini saglamak ve maddi imkanlar1 ne olursa olsun, onlar1 daha fazlasini
istemeye yonlendirmektir. Bu nedenle reklam filmlerindeki karakterler, ¢ogunlukla
milkemmel olarak sunulmaktadir. Geng ve giizel kadinlar, saglikli goriiniimli
erkekler, giizel cocuklar, yasli ama hayat dolu insanlar bu evrende sik¢a karsilagilan
imgelerdendir.  Uriinii  kullanmanin  cazipligi saghkli ve giizel olmakla
iliskilendirilmektedir (Olgundeniz ve Parsa, 2014: 97).

Izledigimiz reklamlardaki kurgulanan olay ya da kahramanlara iiriine sahip
oldugumuzda 6zdeslesmis gibi hissetmemizi, ya da hi¢ olmazsa reklamda dayatilan

imgesel diinyada onlarin yani basimizda oldugu diisiincesini verir (Camdereli, 2006:
40).
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Reklam iletisiminde gorsel iletinin algilanma oranina bakildiginda; tiiketici
giinde ortalama 300 — 600 iletiyle karsilagir yalnizca 30 — 80’nini algilar. En fazla 10
reklam iletisi, davraniglar1 etkileyebilecek niteliktedir (Kiigiikerdogan, 2005: 18).
Reklamda daha ¢ok yan anlam iletileriyle karsilagilir ¢linkii hedef kitlenin hem
duygularina hem de mantigina seslenilmelidir. Bu nedenle reklam séyleminde siirsel
niteliklerin bulundugu bir retorik yontem kullanilir. Reklamda yalin bir konugma dili
kullanilmas1 gerekmekte ancak imaj reklamlari ve siyasal reklamlar i¢in ayricalik
olabilmektedir. Ciinkii bu tiir reklamlarda agirlikli olarak duygulara hitap edildigi i¢in
siirler, sarkilar ve agdali ifadeler kullanilmaktadir (Kiigiikerdogan, 2005: 38).

Gondergesel gosterge olarak renklerin de yan anlamlar1 vardir. Ornegin; beyaz
renk, temizlik, saflik, masumiyet, diiriistliik, kirmiz1 ise canlilik, heyecan, enerjik olma
gibi duygular1 cagristirir, ayrica mutlulugu simgeler. Mavi ise baris, sevgi, sicaklik ve

dostluk gibi yan anlamlar icermektedir (Camdereli, 2006: 97).

4. “Fors” Reklaminin Gostergebilimsel Analizi

4.1. Reklamin Kiinyesi, Gosterge Tablosu ve Reklamdaki imgeler
Reklamin adi: Cumhur Bagkanini Segiyor (Fors Reklami)
Reklamin Siiresi: 3°00”
Yaym baslangig tarihi: 4 Agustos 2014
Yayin bitis tarihi: 9 Agustos 2014
Yaym mecrasi: Ulusal ¢apta yayin yapan televizyon kanallar1
Yapimci ajans: Arter Ajans

Erdogan’in cumhurbaskanhgi adayligi 6ncesi ilgi goren ve tartisilan bu reklam
filmi, se¢imlerin temel hiikiimlerine dair yasanin 58. maddesindeki “Tiirk bayrag: ve
dini ibareler bulundurulmasinin yasak oldugu” ifadesi uyarmca MHP nin basvurusu
izerine yasaklanmigtir. Film daha sonra yasaga konu olan ezan ve seccade gibi

Ogelerin ¢ikarilmasiyla yayinlanmaya devam etmistir.

Calismada, Jane Stokes’un Peirce’den yola ¢ikarak gelistirdigi gostergebilimsel

¢oziimleme yontemi uygulanmistir. Stokes (2003: 130), “How To Do Media and
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Cultural Studies” adli galismasinda ¢6ziimlemenin ilk asamasinda, imgeler tanimlanir,
tiim gostergeler ve gosterenler belirlenir. Ikinci asamada metin yorumlanir. Ugiincii
asamada ise kiiltiirel kod agimlamasi yapilir. Metni anlamak i¢in hangi tiir kiilttirel
bilgiye gereksinim oldugu, imgelerin 6zel anlam yaratmada kiiltiirel bilgiyi nasil
harekete gecirdigi ve bunlarin metnin okuyucular1 yani hedef kitlenin kodlariyla

uyumlu olup olmadigi ortaya konur. Son asamada ise genellemelere ulagsmaya ¢alisilir.

Bu yonteme gore, “Fors” reklaminda su ana gosterge ve gosterenler oldugu

sOylenebilir.
Tablo — 1: G6sterge ve Gosterenler
Gosterge inang insan Haberci — Ulasim Duygu Nesne
Gosteren Din-islam | Halkin farkli | Kara, deniz ve | Giig—giiven | Fors yildizlari
kesimleri demiryolu tasitlar

4.2. Gosterge ve Gosterilenlerin Ayrintili Tanimlanmasi

Reklamdaki sahnelere gore gosterge ve gosterilenlerin tanimlanmasi asagidaki

tablolarda ayrintili olarak verilmistir.

1.Sahne Goriintiiler Diyalog — Dis ses - Miizik
Sahne, kirsalda bir gorintiyle baslamakta ve arka Sahnenin sonunda Recep
planda ezan sesi duyulmaktadir. Hemen ardindan Tayyip Erdogan’in okudugu
seccade lzerinde namaz kilan, beyaz basortali siir baglamakta, “Ey Sevgili”
yash bir kadin gorintisa gelir. Kadin dua edip ifadesi isitilmektedir.

. , | kalkar ve eski sandigini agip icinde 6zenle sakladigi | Sahnenin basinda akapella

Sure: 0.30 . S

bohgayi acar. Bohgadaki kirmizi beze sarili ve ne tarzi duygusal bir muizik,
oldugu belli olmayan bir seyi alip kapiya gelen sonunda ise giicl anlatan
geng, biyikli, geleneksel giyimli birine “sana vurmali enstriimanlarin
emanet” diyerek teslim eder. Geng, kadinin elini kullanildigi bir mizige yer
Opup bohgayi alir ve duasini alip kosarak yola ¢ikar. | verilmistir.

2.Sahne Goriintiiler Diyalog — Dis ses - Miizik
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ikinci sahne yash bir erkegin goégsiindeki madalya | ilk sahnenin sonundaki miizik
gorintiistyle baglar. Savas gazisi oldugu anlasilaniyi | fonda devam ederken Sezai
giyimli adam cebinden bir anahtar cikarir ve | Karakog'un yazdigi “Ey Sevgili”
¢ekmecesinde sakladigl kirmizi beze sarili nesneyi | adl siirin “Uzatma diinya
Siire:0.24” kapiya gelen torununa verir. Torunu “gérevinin | siirgiiniimii benim. Ulkendeki
e bilincinde” bir tavirla bezi alir ve kosarak iskeleye | kuslardan ne haber vardir.
gider. Orada onu iki balkgl karsilar ve diger | Mezarlardan bile yiikselen bir
teknelerle birlikte yola gikarlar. Cocugun nesneyi | bahar vardir. Ask celladindan
gbgsiine bastirdiginin  goérildiglu sahnenin arka | ne ¢ikar? Mademki yar vardir”
planinda teknedeki “Masgallah” yazisi dikkat ceker. bolima kullaniimistir.
3.Sahne Goriintiiler Diyalog — Dis ses - Miizik
.. Muizig listaki vokal
Uciincii sahne bir terzi dikkaninda baslar. Yagh bir | V10Zi8¢ aclistaki vokal ses de
. . N . eklenmistir. Siir bolimunde
terzi, masasinda kirmizi bir beze ne oldugu belli C ..
.. ” . L . ise; “Yoktan da vardan da éte
Siure: 0.11” | olmayan nesneyi sarmaktadir. Igeri gelen bir gence .
. . bir var vardir. Hep su¢ bende
omzuna dokunarak emaneti teslim eder, o da .. . .
kosarak heyecanli bir yuz ifadesiyle yola gikar degil beni yakip yikan bir nazar
? y y yle yola giar. vardir”. Bolimd isitilmektedir.
4.Sahne Goriintiiler Diyalog — Dis ses - Miizik
Dordiinci sahne yine bir koy evinde ¢ekilmistir. Orta
yash bir kadin, evin bahgesinde yerde hamur
acmaktadir. Yaninda kiglk yastaki oglu da vardir.
Yine biyikh bir geng gilimseyerek gelir ve “géreve | Ayni miizik devam
. , | hazirm” seklinde bir bas hareketiyle bahge kapisi | etmektedir.
Sire: 0.11 - . . e .
onilnde belirir. Kadin hazirladigi kirmizi bohgayi | Siir: “O sarkiya 6zenip
gence verir, o da “emaneti” 6zenle motosikletine | séylenecek misralar vardir”.
yerlestirir ve hizla yola cikar. Once toprak sonra
agaclarin arasinda asfalt bir yoldan ilerler.
5.Sahne Goriintiiler Diyalog — Dis ses - Miizik
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Besinci sahnede; boynunda kirmizi posili, iyi giyimli,
biyikh, cirit oyuncularini andiran bir geng¢ atla
dortnala kosarak bir tarlanin ortasinda agacin | Sahnenin basinda muzik ayni
altinda bekleyen yasli bir adamin yanina gelir. | kalir.  Athlarin ~ yer aldig
Adamin basinda sarik, Uzerinde dervislerin | sahnede davul seslerinin
kiyafetlerine benzeyen bir pantolon, gomlek ve | bastirdigi enstrimanlar 6n
ciibbeyi andiran bir kiyafet vardir. Sakallarinin islami | plana gikar.
usullere gore oldugu goérilmektedir. Beyaz sakallar | Siir: Sakin kader deme kaderin
. ,» | uzun, biyiklari daha kisadir. Omzuna astigi buyuk bir | dstiinde bir kader vardir. Ne
Sure: 0.28 . . . . .
torbanin igindeki nesneyi c¢ikarip gelen gencin | yapsalar bos géklerden gelen
boynuna takar. Omzuna dokunur ve el sallayarak | bir karar vardir. Giin batsa ne
yolcu eder. Atl, ugsuz bucaksiz arazilerden gecgerek | olur geceyi onaran bir mimar
kendisini bekleyen bir grup atliya torbayi teslim | vardir. Yanmissam kiiliimden
eder. Toplam 16 at vardir ve atlarin egerlerinin | yapilan bir hisar vardir, Yenilgi
Uzerindeki yildiz isareti dikkat cekicidir. Atlarini | yenilgi biyiiyen bir zafer
dortnala kosturup glinesi de yanlarina alarak yola | vardir”
cikarlar. Athlar yavaslatilmis goruntilerde ihtisamla
ilerlemektedir.
Sahne Goriintiiler Diyalog — Dis ses - Miizik
6.7.8.
Altinc sahne, bir 6nceki sahnede hizla kosan
atlardan raylarin (zerinde hizla giden tren
goriintistine gecisle bagslar. Trenin distan
goriintistinden vagonun igine gecilir. Modern
goriinimli basortult bir kiz koltukta oturmakta ve
kirmizi bir bohgayl kucagina gururla, huzurla )
basmaktadir. M.UZIk devam eder. N
Yedinci sahne siyah yeni gorinimli bir otomobil siir: “Sirlarin sirrina ermek icin
Stre: 0.18” | goruntiisiyle baglar. igindeki sirtci sehirli, basi Seﬁf’% ana.hta"r B "vardlr.-
acik, geng bir kadindir. Yanindaki koltuk bostur ve 6095“”‘1? surgununu - geri
orada kirmizi bohga durmaktadir. ¢agiran bir damar vardir”
Sekizinci sahnede havaalanina inis yapan bir ugak
goriiniir. Ucgakta basini Dogu ya da Gilineydogu
Anadolu bolgelerindeki halkin 6rtlinme tarziyla
kapatmis bir kadin vardir. Umutlu ve mutlu bir
ifadeyle kucagina kirmizi bohgayi basmaktadir. Hava
limaninda yilriyen merdivenlerden iner.
9. Sahne Goriintiiler Diyalog — Dis ses - Miizik
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Dokuzuncu sahne, ellerinde kirmizi bohgalarn
tastyan herkes bir arada yirimektedir. ilk bohcay
namaz kilan yash kadindan alan geng, Cankaya
Koski’'niin kapisi oldugu anlasilan yere gelir ve
kapidaki blyilk, yuvarlak ve kirmizi plakaya
bohgadan gikardigi sari renkli yildizi yapistirir. Sonra
sirayla digerleri ellerindeki bohgalari agip yildizlar
yapistirirlar. 16. Yildizi kiigtik gocuk yapistirir ve tim
oyuncular bir anda geriye déner. Dervis goriinimli
sahistan aldiklari torbayl getiren atlilar gelmistir.
Onciileri torbadan biiyiik bir yildiz gikarir ve o sirada
gorlintiye cumhurbaskani adayr Recep Tayyip
Erdogan girer. Erdogan, sikreder bir yiz ifadesiyle
once gokylziine sonra yildizlar getirenlere bakar,
arkasini déner ve 17. Yildizi plakanin tam ortasina
koyar. Son yildizla birlikte demir parmaklikli kapi
acilir ve Erdogan onde, yildizlari getirenlerin de
aralarinda bulundugu halk da arkasinda olmak (izere
Cankaya Koski'ne girerler.

Muzik devam eder.

Siir:  Senden umut kesmem
kalbinde merhamet adli bir
¢inar vardir.

Sevgili, En sevgili, Ey sevgili.

Bu sirada dis ses girer ve
“Cumhur, baskanini segiyor.
Tiirkiye’nin gtictine glic
katiyor: Erdogan” ifadesiyle
film sona erer.

Sire: 0.18”

Filmde agirlikli olarak beyaz, kirmizi ve mavi renklere yer verilmistir. Hemen
ilk sahnedeki yasli Anadolu kadinimin bagsortiisli, evin duvarlari, sandigm Ortiisii,
yildizin bohgasi, balik¢1 teknesi, oyuncularin kiyafetleri, Tuz Golii, forsu tasiyan
atlarm ¢ogunlugu, hizli tren, ucak gibi nesne ve mekanlar ya beyaz ya da beyaza yakin

renklerdedir.

Gokylizii, yasl kadmin elbisesi, deniz, teknenin giivertesi, ¢ocuklardan birinin
kiyafeti, hizli trenin koltuklari, logonun altindaki “Erdogan” yazis1t mavi ve

tonlarindadir.

Cumbhurbagskanligi forsunun zemini, forsun yildizlarnin konuldugu parlak
kumastan bohga, forsu tasiyan atlilarin posulari, atlarin egerleri, Erdogan’in kravati ve

logodaki simge kirmizi renktedir.
4.3. Gosterilenler ve Kiiltirel Kod Uyumu

Recep Tayyip Erdogan’in cumhurbagkanligi seciminde kullandig1 final
reklamindaki gosterilen degerlendirmesini yapmadan Once, reklamm yapimini
istlenen Arter Ajans’in Yoneticisi Erol Olgak’m reklamda vermek istedikleri mesaj

ile ilgili sozlerini aktarmak yararl olacaktir.

e-qgifder, CiltNolume:3, Sayi/Number:2, €yliil/September 2015 eqifder.qumushane.edu.tr



219
Siyasal reklamcilikta gostergelerin kullanimi ve kiiltiirel kodlar...

Olgak (2014), kampanyada Adnan Menderes, Turgut Ozal’in yanma “Milletin
Adami1” sloganiyla Erdogan’1 da yerlestirdiklerini ve reklamda kullandiklar1 duygusal
sembolleri neden sectiklerini su ifadelerle anlatmaktadir:

Erdogan 1 tarif ederken hangi duygular on plana ¢ikiyor. Halk “O benim adanum.
Milletin adami” diyor. Siyasal iletisim bir 6gretme siireci degildir, bir duyguyu
hissettirme ve yiikseltme siirecidir. Se¢cim kampanyalarinda insanlara didaktik bir sey
ogretemezsiniz, ancak bir sey hissettirebilirsiniz. Se¢imleri duygular kazanir.
“Milletin Adami” ile acilig yaptik. Sonra “Milli Irade Milli Gii¢ Hedef 2023”. Ayni
zamanda bir gelecek perspektifi var. Milli iradenin yani bireylerin tek basina milli
gii¢ oldugunu ve bir hedefinin oldugunu sdyledik. Cumhuriyetin yiiziincii yili, 2023 i
hedef koyduk. Iradenin Kogk 'te temsil edilecegini soyledik.

Fors filmi i¢in Usak’tan atlar1 kamyonlarla Tuz Golii’ne tasidiklarini ve 8 giinde
14 ayr1 mekanda g¢ekim yaptiklarin1 sdyleyen Olgak, reklamdaki ezan ve seccade
boliimlerinin yasaklanmasini beklemedigini ifade etmektedir:

YSK’min yayimladigi genelgelerde, “basili materyallerde bayrak resmi, dini
figiirler kullamilamaz” diyor. Bu kadar net. Belki onu giincellemeleri gerekiyor.
Televizyon reklamlarinda ve sosyal medyada bu anlamda hi¢hir kisitlama yok. Biz
bunu planlayarak yapmadik ama YSK yasakladigi zaman o tekrar haber oluyor.
Tekrar haber oldugu zaman filmin yasak ve yasak olmayan hali izleniyor. Ve
dolayisiyla daha fazla erisim saglamis oluruz ama biz bunu planlayarak yapmiyoruz
ki, hi¢ yasaklanmasaydi keske ve filmi ezan sesiyle izleseydik.

Reklam neredeyse tamamen Tiirk-Islam kiiltiiriine ait semboller iizerine
hazirlanmistir. islam dininin bes emrinden biri olan namaza vurgu yapan ezan,
ortiinme emrinin simgesi bagortiisii gibi simgeler ilk sahnede dikkat ¢ekmektedir.
Sonraki sahnelerde de, yine dinen kutsanan savas gazisi, dervis ya da bir Anadolu ereni
goriintiisii olan sarikli, cilibbeli, sakalli kisi, teknedeki “Masallah” yazisi, genglerin
biyik sekilleri, son sahne disindaki sahnelerde basortiilii kadinlarin agirlikta olmasi,

yine dini degerlerin 6nemli bir referans oldugunu gostermektedir.

Burada, cumhurbagkani adayr olan Erdogan’in halkin iginden geldigi,
Tiirkiye’nin biiylik boliimiiniin sahip ¢iktig1 dini degerleri benimsedigi, halkin bu
kesiminin Erdogan’a destek verdigi anlatilmaktadir. Milli Goriis olarak adlandirilan
ve dini degerleri siyasi yasamda egemen kilma amaciyla uzun yillardir Tiirk

siyasetinde varligini slirdiiren hareketin i¢inden gelen Erdogan, siyasi soyleminde dini
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terimleri siklikla kullanmakta, Tiirkiye’de halkin genelinin asina oldugu Islami
soylemi benimsemektedir. Bu nedenle reklamda agirlikli olarak dini gdstergelere yer

verildigi goriilmektedir.

Reklamda on plana ¢ikan ikinci gosterge grubu ise milli ve geleneksel
sembollerden olugmaktadir. Bunlar ise sahne swrasmna gore, Anadolu yasamini
simgeleyen koy hayati, halkin alt ve orta kesiminin agirlikli olarak kullandig1 miitevazi
ve geleneksel kiyafetler, dede-torun iligkisinin yakinlhigi, Dogu ve Giineydogu
Anadolu’da yasayan insanlarin posu, salvar gibi kiyafetleri, cirit oyuncusuna benzeyen
ath genglerdir. Ayrica kirmizi bezin igindeki yildizlar1 her sahnede yaslilar genglere

ve ¢ocuklara vermektedir.

Filmde, her kesimden, her kiiltiirden insanm yani sira her meslekten halk
kesimine de yer verildigi goriilmektedir. Uretim yapan koylii, terzi, emekli, balikei,

beyaz yakal1 gibi toplumun biitiin kesimleri temsil edilmeye c¢alisilmaktadir.

Bu gostergeler ile cumhurbaskani aday1 olan Erdogan’in milli degerlere sahip
ciktigini, Anadolu kiiltiirtiyle barisik oldugu, halkin sadece bir kesimine degil her
kesimine hitap ettigi ve sadece dini degerleri dnceleyenlerden degil halkin her
kesiminden oy aldig1 ya da almaya talip oldugu gosterilmektedir. Yaglilarin, yonetme
yetkisini simgeleyen yildiz1 yeni neslin temsilcilerine vermesi de Erdogan’in hem
gelenegin hem de giiniimiiziin temsilcisi olduguna isaret eden bir gosterge olarak

kullanilmaktadir.

“Fors” reklaminda ayrica modern simgeler de kullanilmaktadir. Motosikletin
agaclarm arasinda son derece kaliteli goriinen bir asfalt yoldan gitmesi, yildiz tasiyan
athilardan yiiksek hizli tren goriintiisiine gecilmesi, havayolu tasimaciligindan halkin
her kesiminin faydalanabildiginin gosterilmesi, kadinlarin otomobil kullanmasi dikkat
cekmektedir. Bu gostergeler, ilk sahnelerde kdylerde yasayan halkin modern yasama
da ayak uydurdugu, bunun Erdogan’in basbakan oldugu dénemde saglandigi
gondermesi de bulunmaktadir. Hizli tren, duble yollar, sehir hava alanlarmin biiytik

boliimii bu donemde yapilmistir.
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Son sahnede gosterilen ise; yine halkin her kesiminden insanin bu kez bir araya
gelmesi ve Erdogan’a destegini gostererek, kendisi adina cumhurbagkanligi yapmak

iizere yetki vermesi icerigi lizerine kurgulanmistir.

Reklam filminin son sahnesindeki slogan diginda, herhangi bir metin ve
konusma yoktur. Ses olarak tek unsur Recep Tayyip Erdogan’in okudugu siirdir. Bu
siir, muhafazakar-Islamci kesimin yakidan tamdig: {inlii sair Sezai Karakog’a aittir.
Karakog’un “Ey Sevgili” adl1 bu siiri [slam Peygamberi Hazreti Muhammed’e ithafen
yazdig1 belirtilmektedir. Erdogan, belediye baskanligi ddoneminde okudugu bir siirden
dolay1 cezaevine girdiginde, arkadasi Hiiseyin Celik’in, Erdogan’in esine moral

vermek i¢in bu siiri okudugu aktarilmaktadir (Sadikoglu, 2012).

Siirde Allah’m takdirinin her seyin iizerinde oldugu, zaferlerin de yenilgilerin de
Allah’tan geldigi temas1 dikkat c¢ekmektedir. Sadikoglu (2012), Erdogan’in
cezaevinden ¢iktiktan sonra siyasi yasakli oldugu donemde, yenilmis gibi goriiniirken
sonradan kazandig1 se¢im zaferleriyle siirin “yenilgi yenilgi biiyiiyen bir zafer vardir”

gibi boliimlerinin Ortiistiiglinii anlatmaktadir.

Ve “Fors” reklam filmindeki renkler. Filmde agirlikli olarak beyaz, kirmizi ve
mavi renklere yer verilmistir. Ilk sahnedeki yasli Anadolu kadmmin basértiisii, evin
duvarlari, sandigin Ortiisti, y1ldizin bohgasi, balik¢1 teknesi, oyuncularin kiyafetleri, tuz
golii, forsu tastyan atlari ¢ogu, hizli tren, ugak gibi nesne ve mekanlar ya beyaz ya da
beyaza yakin renklerdedir. Gondergesel gosterge olarak bakildiginda (Camdereli,
2006: 97), beyaz, aydinlik, diiriistliik, temizlik, saflik, masumiyet gibi anlamlar

tasimaktadir.

Gokyiizii, yash kadinin elbisesi, deniz, teknenin giivertesi, cocuklardan birinin
kiyafeti, hizli trenin koltuklari, logonun altindaki “Erdogan” yazis1 mavi ve mavinin
tonlarmmdadir. Mavi ise baris, sevgi, sicaklik, dostluk ve rahathik algisini

olusturmaktadir.

Cumhurbagkanligi forsunun zemini, forsun yildizlarinin konuldugu parlak
kumastan bohga, forsu tagiyan athilarin posulari, atlarm egerleri, Erdogan’n kravati ve
logodaki simge kirmizi renktedir. Kirmiz1 da, hareket, canlilik ve heyecan duygularmi

cagristirmaktadir (Y1lmaz ve Saymali, 2013). Filmin basindan sonuna kadar Cankaya
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Koskii’ne dogru bir kosusturma ve oraya ulagsmanin heyecani dikkat ¢ekmektedir.
Ayrica Tiirk kiiltiirtinde kirmizi bayragin zemin rengi olup, vatan ve din ugrunda can

vererek ulasilan sehitlik anlayismin da simgesidir.
SONUGC

Reklamin se¢gmene sundugu mesajin uyandirmak istedigi ana etkiye
bakildiginda, mutlu insanlara bir 6zendirme amaci s6z konusudur. Bir iiriinii aldiginda,
tipk1 reklamdaki insanlarin aldig1 lezzetin, yasadigi rahatligmn, hissettigi gururun,
prestijin aynisini yasayarak mutlu olabilecegi sdylenmektedir. Siyasal reklamlarda da

amag aynidir.

Politik pazarlamada hedef kitle segmen oOzelinde kamuoyunun genelidir.
Pazarlanan iriin siyasetci/politika iken degis tokus metasi ise oydur. Insanlarin iilkede
yasanan kotii seylerden korunmak, refaha ulagsmak ya da sahip oldugu imkéanlari
korumak i¢in oy vermesi gerektigi fikri reklam ve pazarlama c¢alismasinin sag

ayaklarindan biri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Recep Tayyip Erdogan ve Ak Parti’nin son dénemde genel, yerel se¢cim ve
cumhurbagkanlig1 se¢imine yonelik kullandig1 reklamlarda, agirlikli olarak halka olan
yakinlig1 6n plana ¢ikaran mesajlar verdigi goriilmektedir. 30 Mart 2014’de yapilan
yerel se¢im Oncesi “Tiirkiye’nin ve Tiirk bayragmin bir saldir1 altinda oldugu” mesaj1
veren ve Yiiksek Se¢im Kurulu tarafindan bazi sahneleri yasaklanan reklam disinda
tim reklamlarda, hayata gegirilen icraatlar nedeniyle mutlu ve huzurlu bir sekilde
yasamini siirdiiren insanlar gosterilmektedir. 12 yillik basbakanlik doneminden sonra
cumhurbagkani aday1 olan Erdogan, yine kendisinin halkin i¢inden geldigi, Anadolu
kiiltiirliniin temsilcisi oldugu, arkasinda halk ve inanan, inanglarini rahat bir sekilde
yasayan kitleler oldugu, halkin kendisinden ve partisinin icraatlarindan memnun
oldugu mesajini veren bir reklam filmi kullanmigtir. Filmde, Erdogan’in her zaman
halka gilivendigi, her kesimden insanin yoOnetme yetkisini verip O’nu
cumhurbagkanligi makamina tasiyacagi anlatilmaktadir. Reklamda gosterilen
vatandaslar da; i¢leri rahat, huzurlu, gururlu ve destegini daima siirdiirecek bir kitle

olarak Erdogan’a Cankaya Koskii’niin kapisini agtiklari mesajmni vermektedir.
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Reklamin sonundaki metinde “Cumhur baskanini segiyor, Tiirkiye’nin giiciine giic

katiyor” climleleri de alt metinle uyumlu goriinmektedir.

Demokrasinin en 6nemli kurallarindan biri olan 6zgiir seg¢imler, reklam ve
propagandanin etki giiclinii arttirmasityla ¢ok daha 6dnemli hale gelmis, partiler ikna
amacli hazirlanan reklam filmleriyle se¢im sonuglarma etki etmeyi amaglamiglardir.
Calismanin varsayiminda Erdogan’m kiiltiir ve inang kodlarmi reklamlarda yogun
sekilde kullandig1 ifade edilmis, yapilan gostergebilimsel analizin ardindan reklam
filminin, secimde halkin duygularina hitap eden milli, dini ve kiiltiirel gostergelerden
olustugu belirlenmistir. Filmde 6zenle se¢ildigi belirlenen renkler, insan ve nesnelerin
birbirine uyumlu secilmesi, gostergelerle gosterilenler arasindaki iliskinin verilmek
istenen mesaja uygun kurulmasi Erdogan’m ve siyasal reklamlarini hazirlayan ekibin
bilginin 6tesinde insanlarin duygusal motivasyonlarmi arttiracak gorsel 6gelere reklam

filmlerinde 6nem verdigini ortaya koymaktadir.
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