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Ozet

Bu calismada medya iceriklerinin *’ televizyon igeriklerinin ¢* ve sosyal medya mecralarinin
kurumsal kimlik ve bireysel kimlik olusumundaki gérevi, yeri ve onemi analiz edilmistir.
Ozellikle Tiirk televizyon temsil, konsept ve igerikleri ile fotografve video paylasim ag
Instagram iizerinden yapilan paylasimlarin ve televizyondaki temsillerin, bireysel kimligin
olusumuna etkisi, bireysel kimlige katkis1 ve bireysel kimligin siirdiiriilebilmesi noktalarinda
onemi belirlenmeye g¢alisilmistir. Paylagim platformu altinda bulunan gonderiler, kullanilan
mekan, her icerik 6zelinde tercih edilen kiyafet, paylasim yapilan tarih ve saat unsurlar1 dikkate
almarak belirlenmekte ve paylasilmaktadir. Bu durumda kimliksel kazanim ve belirleyicilerin
iceriklere de yansimasi kaginilmaz olmaktadir. Bu siire gelen paylasimlarda bir¢cok konuya
ornek olusturmakta ve bu tip caligmalarda mercek altina alinmaktadir. Calismada niceliksel
arastirma yontemi icerik analizi teknigi kullanilmistir. Giiniimiiz medya sektoriiniin ve ekran
yliziiniin en 6nemli isimlerinden olan Acun Ilicali 6rnegi lizerinden konuya yaklasilmistir. Acun
Ilicalr” ninlnstagram hesab1 ve sahibi oldugu TV kanali TV8 {izerinden yapilan paylasimlar,
ortaya konulan medya temsilligi ve TV kanal sahipligi noktasinda icerik analizi teknigi
kullanilarak saglamis oldugu bireysel kimlik aciklanmaya calisilmistir.
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Ozet

In this study, the role, place and importance of media content, television content and social
media channels in the formation of corporate identity and individual identity were analyzed. In
particular, it was tried to be determined that the effects of individual identity on formation,
contribution to individual identity and the importance of sustaining individual identity of
Turkish television representation, concepts and contents, as well as the sharing of photos and
videos via Instagram network and representations on television. Submissions under the sharing
platform are determined and shared by taking into account the space used, the preferred clothes
for each content, the date and time elements shared. In this case, it is inevitable that identity
gains and determinants will be reflected in the contents. This period is an example of many
issues in the sharing and this type of work is under scrutiny. In the study, quantitative research
method content analysis technique was used. The subject was approached through Acun Ilicali
example who is one of the most important names of today's media sector and screen face. The
individual identity he provided was tried to be explained over Acun Ilicali's Instagram account,
shares on the TV channel TV8 he owns, the media representation and the ownership of the TV
channel, the individual using the content analysis technique.

Keywords: Identity, Individual Identity, Acun Ilicali, Content Analysis

Giris

Her gecen giin gelisen teknolojik imkanlar ile birlikte artan televizyon izleme siiresi, sosyal
medya kullanimi haber alma, eglenme, siirekli iletisimde kalma, giindelik hayatta giincel kalma
gibi durumlar1 da beraberinde getirmektedir. Televizyon izleme aligkanlik diizeyi, sosyal
medya kullanim pratikleri, televizyon ve sosyal mecra se¢im tercihleri bireylerin karakteristik,
sosyal, duygusal, bilissel gibi bircok yonleri hakkinda bilgilerde vermektedir. Paylasilan
durumlar, siirekli yapilan giincellemeler ve yasamsal sirkiilasyon i¢inde aktif olma g¢abasi
kullanicilarin var olan durumlarini belirtmekle beraber istendik durumlar hakkinda da bir takim
bilgiler barindirmaktadir.

Televizyon izleme siiresi, diizeyi ve zamansallig1 birey odakli olabilecegi gibi kurumsal ve
marka odakli da olabilmektedir. Ayni sekilde sosyal medya iizerinde yapilan paylasimlar birey
odakl1 olabilecegi gibi kurumsal ve marka odakli da olabilmektedir. Ozellikle kurumlar
tarafindan yapilan paylasimlarin sistematigi, diizeni, zamansalli1 ve uyumu agisindan belli bir
hedef dogrultusunda yapilmaktadir. Bir¢ok kurum bu yol ile acik ara basariya da ulasmaktadir.
Ozellikle kurumlar belli bir kimlige biiriinebilme ve sahip olma ¢abalarindan dolay: sosyal
medya ve televizyon yonetimi 6zellikle gorsel icerikli paylasim noktasinda profesyoneller ile
caligmaktadirlar. Kurumsal olarak farklilasma ve kendi 6z kimliklerini olusturma cabalari
baslamstir.

Teknolojide ki hizli gelismeler iiretilen iirlinlerin ve igeriklerin bir birinden farkli olmadigini
ortaya koymus, farklilik yaratmanin kurum imaj1 ve itibarindan gectigi sikca ifade edilmeye
baslanmistir. Rakiplerinden farklilik yaratma noktasinda kurumlar1 birbirinden ayiran en
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onemli varliklart kurum kimligidir. Kurum kimligi kurumun biitiin goérsel varligini ifade
ederken ayni zamanda kurumsal davranig, kurum felsefesi, kurum kiiltiirii gibi 6gelerle de
etkilesim i¢indedir. Kurum kimligi kurumun gergekliklerini ortaya koyarken paydaslarina
kendisini anlatmanin en gii¢lii yapis1 olarak ortaya ¢ikmaktadir. Kurum kimligini saglam ve
dogru kurgulayan ve bunun iletisimini paydaslariyla dogru bir sekilde gergeklestiren kurumlar
arzulanan imaja da sahip olabilmektedir (Aydalp, 2014, s. 1).

Kurum kimligi, kurumlarin paydaslariyla olan iliskilerinde kendilerinin nasil ifade ettikleri ve
farklilastiklar ile ilgilidir. Kurum kimliginin dort ana unsuru yansittigir soylenebilir; kim
oldugun, ne yaptigin, nasil yaptigin ve nereye gitmek istedigin. Bu sorularin cevaplari kurum
kimligini de yansitmaktadir (Aydinalp, 2014, s. 10).

Modern kurumlar onceki tiim toplumsal diizen bi¢imlerinden dinamizmlerini, geleneksel
aliskanliklar ve adetleri asindirma dereceleri ve kiiltiirel diizeyde ki etkileri bakimindan ayrilir.
Ancak bunlar sadece kapsamli doniistimler degillerdir. Modernite giindelik toplumsal hayatin
dogasin1 kokten degistirir ve yasantilarimizin en kisisel yanlari bile etkiler. Moderniteyi
kurumsal diizeyde anlamaya ¢alismamiz gerekir; fakat modern kurumlarin yol actigi koklii
dontistimlerin  dogrudan bireysel hayatla ve bu yiizden benlikle i¢ ice gectigi
unutulmamamladir. Ger¢ekte, modernitenin kendine has 6zelliklerinden biri, iki ¢’ karsit
faktor yayilmacilik ve niyetlilik, yani kiiresellestirici etkiler ile kisisel ihtiya¢ egilimleri
arasinda giderek artan karsilikli baglantidir(Giddens, 2010, s. 11).

Modernitenin gelenek 6tesi diizeninde ve yeni dolayli deneyim bicimler zemininde, bireysel-
kimlik refleksif olarak diizenlenen bir ¢aba haline gelir. Tutarli ancak her zaman gozden
gecirilen biyografik alintilar siirdiirmeyi iceren °” retkelsif benlik ¢’ tasarim1 soyut sistemlerin
siizgecinden gecen bir ¢cogul secimler baglaminda yer alir. Modern diinya da ¢’ hayat tarz1
kavrami1 6zel anlam kazanir. Gelenek giiciinii yitirdik¢e ve giindelik hayat yerel ve kiireselin
diyalektik etkilesimi temeline yeniden insa edilince, segenekler cesitliligine sahip bireyler hayat
tarz1 secimlerini daha fazla gozden gecirmek zorunda kalirlar. Kuskusuz ayrica, kapitalist
iiretim ve dagitim modern ¢agin kurumlariin temel bilesenlerini olusturdugu igin, en belirgini
metalagma bi¢iminde olan standartlastirici etkileri vardir(Giddens, 2010, s. 17). Normalde,
uzmanlik bilgisiyle baglant1 i¢inde riskler goz onilinde bulundurmay: gerektiren ¢’ refleksif
olarak organize edilen hayat planlamasi *’ bireysel-kimligin yapilagmasinin merkezi bir 6zelligi
haline gelir (Giddens, 2010, s. 17).

[

Bireysel deneyimler ve soyut sistemler arasinda bircok farkli baglantiya rastlanabilir.
yeniden-vasif-kazanma °’ yani bilgileri ve becerilerin yeniden elde edilmesi soyut sistemlerin
(ister kisisel hayatin mahrem yanlari isterse daha genel diizeydeki katilim agisindan) yoksun
birakic etkileri karsisinda sergilenen yaygin bir tepkidir(Giddens, 2010, s. 18).

Bireysel deneyimler beraberinde kurum ic¢inde veya tek basina liderler c¢ikarabilmektedir.
Bireysel deneyimlerin ¢ok fazla kisisel mahreme diisiilmeden genel diizeyde ki katilim ile
aciklanir ve paylasilirsa liderlik gili¢lenir ve saglamlig1 giivene almis olur. Yasanilacak olasi
sikintili durumlarda, yoksun birakict etkiler karsisinda ¢ogu kez bireysel olarak sergilenecek
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yaygin bir liderlik tepkisi Oncelikle giiveni, sadakati, 6zveriyi ve basariyr da beraberinde
getirecektir.

Liderler, kurum tiyelerine rol modelligi yaparlar. Bunun yani sira kurum kiiltiiriine katki da
bulunur, ¢alisanlar1 motive eder, beklenen performans standartlarini belirler, disariya karsi
kurumu ve onun tirliniinii temsil ederler. Kurum iiyeler, liderlerin davranislarini 6rnek alarak,
kendi davranislarini buna gore yonlendirirler. Calisanlarina 6rnek olan liderler, kurum
kiiltiirtiniin gelismesinde biiyiik 6nem tasimaktadirlar(Tuna & Muharrem, 2007, s. 33).

Yoneticilerin en Onemli rolleri, kurum icinde etkili kilinan degerleri ve tutumlari
bicimlendirmek, stirdiirmek, gelistirmek ve giliclendirmektir. Liderlik, diriistlige ve
yetkilendirmeye deger veren kurum kiiltiirii olustururken, insanlar1 yonetmekten, onlar1 motive
etmeye dogru gelismistir(Tuna & Muharrem, 2007, s. 34).

Liderlik ve kurum kiiltiirii birbirine siki sikiya baglidir. Liderin her 6zelligi, kurum kiiltiiriini
sekillenmesini etkilemektedir. Lider tipleri genel olarak; otokratik, babacan otokratik,
danismaci ve katilimer lider olmak iizere dorde ayrilir. Liderler, yukarida sayilan gruplardan
hangisine girerse girsin, ¢alisanlara karsi olumlu yaklagim igerisinde olanlar, kurum kiiltiiriinii
de olumlu bi¢gimde etkileyeceklerdir(Tuna & Muharrem, 2007, s. 34).

Bu isi bircok kurumdan daha basarili ve tamamen bireysel olarak yiiriiten kisilerde mevcuttur.
Uyguladiklar1 sosyal medya kullanim pratikleri ile kimliksel basarinin ¢itasini bir hayli
ylikseltmislerdir. Acun Ilicali’ nin ise bu konu da Tiirkiye’nin en basarili isimlerinden oldugu
bilinmektedir. Saglamis oldugu kisisel ve 6znel betimleme kamuoyu tarafindan kabul gérmekte
ve dikkatle takip edilmektedir. Saglamis ve gelistirmis oldugu tutum, davranis ve yapilar ile
bireysel kimligi basariyla insa etmistir.

Kimligin Kavramsal Olarak Siniflandirilmasi

Kimlik Kavraminin Belirlenmesi

Kimlik konusu, modern toplumun iginde iyice yer edinmistir. Orgiitler ve bireyler, kendilerini
farkli kilmak ve digerleriyle daha etkili iletisim kurmak amaciyla, kimlik olusturma gayreti
icine girmislerdir. Kimlik olusturma, hem génderen hem de aliciy1 igeren ve iki yonlii bir siireci
gerektiren bir olgudur(Bakan, 2005, s. 59-60).

Kimlik kavrami belirlenirken bireysel kimlik, kolektif kimlik ve kurumsal kimlik olarak genel
bir ayrim yapmamiz miimkiindiir. Asagida bu kimlik kavramlarinm1 aciklayacagiz(Okay, 2013,
s. 23).

Bireysel Kimlik
Cevremizde her kisinin has bir kimligi vardir, kimilerinde bu kimlik daha belirgindir, kimisinde
ise daha ¢ekiniktir.
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Muessen’ e gore:

“’Kimlik, bireyin kendi kendisi, davranislari, ihtiyaglari, motivasyonlar1 ve ilgileri belirli bir
Olciide tutarlilik gosteren, kendi kendine sagdik, digerlerinden ayr1 ve farkli bir varlik gibi
algilanmasini igeren biligsel ve duygusal nitelikte bilesik bir zihinsel yapidir(Okay, 2013, s. 23).

Kimlik oldukc¢a zor tanimlanan bir kavramdir. Kimlik her zaman kendimizi tamamlamamiza
yardimci bir temsildir. Ayn1 zamanda bireysel kimlik kavramini yalitilmis bir bicimde ele
almakta ¢cok miimkiin degildir (Akga, 2007, s. 138).

Bireysel kimlik farkli yonleri ile (aile, toplumsal cinsiyet, siif, bolge, din, etni ve millet) ve
cogunla durumsal olup farkli kosul ve zamanlara bagli olarak onem diizeyi degiskenlik
gosterebilir (Akga, 2007, s. 138).

Bir diger goriise gore kimlik, bir biling ve bir siire¢ olarak tanimlanabilmektedir. Biling olarak
bireyin kendi 06zelligi hakkinda duygusuna gonderme yapar. Siire¢ olarak ise bireyin
yasantisinin siirekliligini saglama yoniindeki biling dis1 ¢abasin1 ve bir grubun idealleriyle
dayanigsmasini icermektedir(Okay, 2013, s. 23).

Kimlik ayn1 zamanda kaba bir deyisle, insanin kim oldugu hakkinda kafasinda var olan imajlari
kapsamaktadir. Kimlik, insanin kim olduguyla ya da ’ben kimim?’’ sorusuna verdigi cevap ile
ilgilidir. Bu cevapta, kisilere gore, bir duygu, bir bilgi, bir biling, bir siireg, bir temsil gibi farkl
yanlar one ¢ikabilir(Okay, 2013, s. 23).

Mead’e gore kimlik kavrami ““Me’” ve ’I’’ dan olusur. (’Me’’ ile nesne olarak “’ben’’, *’I”’
ile 6zne olarak *’ ben *’ kastedilmektedir. Me” den “’ rol kimligi ¢* anlasilir, yani distan insana
yonelik beklentilerin ve devralinan tutumlarin toplamidir. > I ©” ise > Ben — kimligini >* kendi
tutumunu temsil eder. Ben kimligi, bireyin degistirilmis toplumsal kosullara uyumunu miimkiin

kilmaktadir(Okay, 2013, s. 23).,

Kisinin ©> Ben kimligi > bir insanin déahili kimlik duygusudur, yani kisinin etrafindaki tim
degisikliklere ragmen ayni kalmasidir: tek ve ayni insan. Kimligimiz bizi digerlerinden ayiran
ve bizi degistirilemez/karsilastirilamaz kilan 6zelligimizdir. Kurum kimligi de bir kurumun
digeriyle degistirilmemesi ve karistirilmamasini hedeflemektedir(Okay, 2013, s. 24).

Kolektif Kimlik

Insanlar uzun zamandan beri birlikte yasadiklar kisilerin kendilerini kabul etmelerini ve bir
gruba ait olmalarini istemislerdir. Normlarini paylastigi gruplarin, kisiler i¢in her zaman ¢ok
onemli bir yeri olmustur(Okay, 2013, s. 24).

Kolektif bir varlik olan insan, ilk ¢aglarda yalnizca bir grubun iiyesi olduklarinda hayatta
kalabilmekteydiler. Bir magara veya derme ¢atma bir kuliibede yasayan insanlar kendilerini
burada dogrudan koruyabilmekte ve yasamlarini siirdiirebilmekteydiler. Ancak her tiirli
yasamin oldugu gibi, burada yasaminda kati kurallar1 vardir(Okay, 2013, s. 24).
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Kolektif kimlikler (etnik ve milli baglar) ¢ogu kez “’durumsal’’ degil ** kapsayicidir’’. Kolektif
diizeyde onemli olan bireyin segenek ve hisleri degil, kolektif bagin niteligidir(Akca, 2007, s.
138).

Uyelerinin kisisel kimligine derin bir bicimde etki eden bu tiir grubun heniiz bir kimligi yoktur.
Kolektif bir kimlik, ancak o kollektivitenin iiyeleri, normlar1 ve degerleri, tarihi ve gelenek
tasarilar1 ile kendilerini biitiinlestirdikleri bir biitliniin birer pargasi olarak hissettirmeye
basladiklar1 zaman ortaya ¢ikmaktadir(Okay, 2013, s. 24).

Kolektif kimlik, belirli bir alana kok salmis bir takim gruplarin (daha ¢ok etnik topluluklarin)
diger gruplardan farklarini ortaya koymasidir. Ayrica kolektif kimlik belirli bir durumu degil,
yasanan bir siireci yansitmaktadir(Okay, 2013, s. 24).

Nuri Bilgin’ e gore kolektif kimlik, belirli bir insan grubunun kendi hakkindaki bilinci ve
duyusuyla iligkilidir; toplumun kendine 6zgii niteliklere sahip oldugu ve bir teklik tasidigi
yoniindeki bilinci ve aidiyet duygusudur. Bu bakimdan dil, kiiltiir, din, tarih, yasam alani, maddi
kosullar gibi unsurlarin yani sira, toplulugun bellegini, kolektif kimligi yapilandiran 6nemli bir
faktor olarak belirtmektedir(Okay, 2013, s. 24).

Giliniimiizdeki egilim bireysel ve kolektif kimliklerin 6tesine gecen bir kurgu da iigiincii bir
aidiyet olarak ulus-iistii/Gtesi olusturma c¢abasidir. Ulusal kimlikler gibi kapsayict kimliklerin
erozyona ugradigi, baska bir ifasde ile bir kriz i¢ine girdigi global ¢agda bireysel kimlik-kolektif
kimlik gibi kavramlarin iizerinde durulmaktadir(Akga, 2007, s. 138).

Kurum Kimligi

Kurum kimligi kavrami bireysel kimlikten farkli olarak, ancak kolektif kimlige benzer bicimde
kurulusun, isletmenin, organizasyonun kimligini ifade eder. Bu kimlik, kurulusta calisanlarin
davraniglari, kurulusun iletisim bigimleri, felsefi ve gorsel unsurlardan olusur(Okay, 2013, s.
25).

Tipkt insanlarin oldugu gibi, kurumlarinda, kendilerini digerlerinden farkli kilan bir kimlikleri
vardir. Aynen insanlar gibi kurumlarda bir kimlige, karaktere, niceliklere, fazilet ve hasletlere
sahiptirler. Bu gortsler, kimliklerin sadece insanlara mahsus olmadigini, toplumsal hayatin
icinde ¢esitli roller iistlenmis olan ¢esitli 6rgiit, kurum ve kuruluslarinda kendilerine 6zgii bir
kimlik tasidiklarini ortaya koymaktadir(Bakan, 2005, s. 59).

Bir kurulus kolektif olarak, gelismis net bir kimlik gelistirmekte ve iiyelerinin duygusal olarak
kendisine baglamak i¢in degerler ve normlara sahip olmalidir(Okay, 2013, s. 25).

Bir isletmenin bir kimlige ihtiyag duymasinin baslica nedenleri kurum igerisinde c¢alisanlarin
kurulus ile biitiinlesmelerini saglamak, kurumun disinda ise diger kuruluslardan, rakiplerden
ayirt edilmek ve onlardan siyrilabilmektir. Cilinkii artik giiniimiizde pek ¢ok kurulus birbirine
benzer iiriinler tiretmekte, tiiketicinin tercih sebebi o kurulusun hatirlanabilirlik derecesi ve
imaj1 olmaktadir(Okay, 2013, s. 25).
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Her kurulus toplam kiiltiir i¢erisinde bir alt kiiltiir olarak bagimsiz bir bigimde ige ve disa dogru
etki de bulunan ve hem kurum i¢inde, hem de kurum disinda yasanan sosyo-kiiltiirel ve sosyo-
psikolojik bir kimlige sahiptir(Okay, 2013, s. 25).

Arastirmanin Amaci

Her gecen giin yeni bir kimlik insa etme yoluna giden kurum ve bireyler son yillarda
basvurduklar1 en 6nemli mecra sosyal medyadir. Bu ¢alisma 6zelinde Acun Ilicali 6rnekliginde
TV8 Televizyon kanal icerikleri ve fotograf ve video paylasim paylasim ag1 instagram lizerinde
bireysel kimlik olusturma g¢alismasinin énemi ve yerini belirtmek amaglanmaktadir. Medya
sahipliginin kiiresel bir popiilizm ve statii getirdigi maddi olarak iist kazanimlara ulasilmasi
medya sahiplik ve igerik iiretim tercihlerini degerli kilmaktadir. Ote yandan her gecen giin artan
instagram kullaniminin beraberinde getirdigi artan takip¢i ve popiilaritenin kimliksel insada ki
rolli aciklanma hedeflenmektedir. Son yillarin kamuoyunca en taninir ve tinlii yiizii Acun llicalv’
nin bir¢ok kurumun ulasamadigi kimliksel seviyeye ulagsmasindaki medya sektoriinde boy
gbstermesi veinstagramin etkisi anlasilmasi amaglanmaktadir. Igerik analizi ile televizyon
instagram paylasimlarinin zamansallig1, begeni sayisi, gorlintiilenme sayis1 gibi verilerin elde
edilmesi hedeflenmektedir. Bu veriler sonucun da televizyon igerik olusturmanin ve instagram
kullanomin bireysel kimlik olusturma, bireysel kimlik kazandirma ve bireysel kimligin
siirdiirtilmesinde yeri ve etkilerinin belirlenmesi amaglanmaktadir.

Arastirmanin Onemi

Televizyon program ve igeriklerinin hem bireysel hem de toplumsal olarak etkisini her gegen
giin arttirmasi ve igerik tercihlerinin tiim boyutlari ile birey ve toplumlar: etkilemesi bu konular
iizerinde durulmasini gerekli kilmaktadir. Ote yandanosyal medyanin iletisim, igerik {iretimi,
popiilarite saglama, mesaj akisi saglama gibi noktalarda baskinlig1 tartisilmayacak 6lgiidedir.
Ozellikle fotograf ve video paylasim ag1 instagramin yayginlik kazanmasi ilegorsellerin gok
fazla anlam ifade ettigi bir ortamda bu platform {izerinden yapilan her paylasim Onem
kazanmaktadir. Ozellikle yapilan her paylasimda sosyal medya uzmanlari ve
profesyonellerinden yardim alan kisi ve kurumlar yaptiklar1 her paylasim ile ¢ok sey anlatmakta
ve takipgilerini bilgilendirmektedir. istendik olusumlar saglanmasi adina instagram 6zelinde
yapilan igerik paylasimlar1 bir kimlik olusturma agisindan da 6nemli bir hale gelmistir. Yapilan
bu ¢alisma noktasinda Acun Ilicaligibi bulundugu her isi profesyonelleri ile yapan bir kisinin
TV8 televizyon program igerikleri ve sosyal medya 6zellikle instagram kullanimi da 6nem arz
etmektedir. Bireysel kimlik kazanma, bireysel kimlik olusturma ve bireysel kimligin
siirdiiriilmesinde medya sahipliginin, igerik iiretme yetisine sahip olmanin ve sosyal medya
platformlarindan instagramin ne denli 6neme sahip oldugu ifade edilmektedir.

Yontem

Bu c¢alismada caligmanin amacia en uygun oldugunu diislindiigiimiiz niceliksel arastirma
yontemi igerik analizi teknigi kullanilmistir.Icerik analizi, belirli kurallara dayali kodlamalarla
bir metinin baz1 sdzciiklerinin daha kiigiik icerik kategorileri ile ozetlendigi sistematik,
yinelenebilir bir tekniktir (Ciltas, Giiler, Sozbilir, 2012, s.3).Sistematik olarak 20. yiizyilin
ortalarindan itibaren Lasswell, Berelson gibi 6ncii arastirmacilarin kullanimlariyla gelisen ve
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sosyal bilimlerde arastirma yontemlerinin en onemlilerinden biri olarak kabul edilen igerik
cOziimlemesi verileri tanimlamaya, verilerin icinde sakli olabilecek gergekleri ortaya ¢cikarmaya
yonelik bir yontem olarak siyaset bilimi aragtirmalarinda da siklikla tercih edilen bir uygulama
alan1 haline gelmistir ( Balci, 2012, s.15).Kullanilan ve yararlanilan Televizyon ve instagram
icerikleri birer dokiiman olarak kullanilmistir. Arastirmada hedeflenen konu hakkinda bilgi
iceren gorsellerin analizi yapilmistir. Arastirma problemi hakkinda genis bir zaman dilimine
dayali analizi olanakli kilmasi, gesitli gorsel materyallere ulagsma yoluyla bir orneklem
olusturulmasi, verilerin arastirmaci tarafindan 6zgiin bir bi¢imde kaydedilmesi bakimindan
istiinddir.

Arastirmamin Simirhhiklar:

Arastirma Acun Ilicali’ nin sahip oldugu TVS televizyon kanali icerik ve programlari ile Acun
Ilicali’'mininstagram hesab1 ve instagram paylasimlari ile sinirlidir. Sosyal medya platformlar
icerisinde, ¢ gbrsel paylasimlara dayandigindan dolay1 ¢’ instagram daha efektif kullanilmakta
ve icerik olarak daha zengin bir yapiya sahiptir. Arastirmanin amacina uygunluk a¢isindan da
orneklem olarak instagram se¢imi yapilmistir. Ele alinan paylagimlar ise instagram hesabi
iizerinden yapilan ilk paylasimdan 2019 Mart ayinin ilk iki haftasina kadar yapilan paylasimlar
degerlendirilmistir.

Bulgular
Televizyon Icerikleri

Tablo 1: Tv8 Televizyon Kanali Yayin Icerikleri

Yarismalar Diziler Programlar
Survivor Jet Sosyete Survivor Ekstra
Yemekteyiz Kizim Survivor Panorama

O Ses Tiirkiye Eser Yenenler Show

MasterChef Tiirkiye Gel Konugalim

Yetenek Sizsiniz Gergegin Pesinde

Giinaydin Doktor

Emre Dorman ile Aklin
Sorular

Erdal Glivecle Moda Takij

Cook Yasa
3 Adam

Tablo 1’ de yer alan icerikler 27 Nisan 2019 tarthinde TV8 televizyon kanali resmi sitesinden
almmuastir. Zengin igerigi ile dikkat ¢eken kanal sosyo-demografik olarak her kesime hitap etme
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cabasi icerisinde oldugu goriilmektedir. Hedef kitlenin eglence ihtiyacini karsilama yaninda

bilgi, saglik ve moda konularina da 6nem verildigi ve televizyon izleyicisine bu yonlerden de
hitap etme amacindadirlar.

Tablo 2: Tv8 Televizyon Kanali Ornek Yayin Akust

Saat | Program Adi Kategori
06.00 | Oynat Bakalim Program
07.00 | Gilinaydin Doktor / Yeni Boliim Program
09.15 | Gel Konusalim / Canlt Program
11.00 | Survivor Panorama / Canli Program
13.30 | Gergegin Pesinde / Canli Program
15.45 | Yemekteyiz / Yeni Boliim Yarisma
20.00 | Survivor Tiirkiye-Yunanistan / Yeni bolim | Yarisma
02.45 | Emre Dorman ile Aklimdaki Sorular Ramazan Program
04.00 | Gel Konugalim Program
05.45 | Gergegin Pesinde Program

Tablo 2’de yer alan 6rnek yayin akisi programi 27 Mayis 2019 pazartesine ait olup Tv8
televizyon kanali resmi sitesinden alinmistir. Yayin akisi hafta sonu birkag¢ kiigiik noktada
farklilik gdsterse de aynmi seyir ve diizendedir. Giiniin her saatini dolu geciren ve izlenebilme
diizeyi baz alinarak olusturulan yayin akisi sistematik bir diizen ve igerigi temsil eder
niteliktedir.

Tablo 3: 27 Mayis 2019 Reyting Sonuclar: — Totalde Ik 10 Program

Program Kanal

1 Cukur Show
2 S6z Star

3 Fatih Portakal ile Fox Ana Haber Fox

4 | Miige Anli ile Tatli Sert Atv

5 | Zalim Istanbul Kanal D
6 | Cukur (Ozet ) Show
7 Yasak Elma Fox

8 | Prof. Dr. Nihat Hatipoglu ile Iftar Aty

9 S6z Veda Star
10 | Survivor Tiirkiye Yunanistan Tv8

Tablo 3’de yer alan verilere bakildiginda diger programlarin daha erken saatte baslamis
olmalarina ragmen Tv8’ de yaymlanan ‘’Survivor Tirkiye Yunanistan’ programi ilk 10° a
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girmeyi basarmistir. Bu program ayni zamanda kanal sahibi Acun Ilicali’ nin bizzat sundugu
bir programdir.

Acun Ilicali’ nin sahibi oldugu Acun Medya biinyesinde bulunan ve ¢ok yonlii bir televizyon
kanal1 olan Tv8, kendine 6zgii ve diger kanallardan farkli kilinan bir yayn igerigi ile izleyicinin
karsisina ¢ikmaktadir. Acun Ilicali sahibi oldugu kanalda ayni zamanda bir¢ok programin (O
Ses Tiirkiye, Survivor, Yetenek Sizsiniz vs. ) sunuculugunu yaparak Tiirk televizyonculugunda
nadir goriilen bir strateji izlemektedir.

Instagram Icerikleri

Tablo 4: Acun llicali resmi Instagram hesabi genel goriintiisii

Takipc¢i Sayisi Takip Edilen Paylasim Sayisi Etiketlenme Sayisi

7.4 Milyon 79 325 4983

Bu tablo da hesabin genel yapisi goriilmektedir. Kendi yaptigi paylasimlarin yaninda
etiketlenme sayisinin da ¢ok yiiksek olusu reklam yapmak isteyenlerin, birseyler ispat etmek
isteyenlerin, fazla takipciye ulasmak isteyenlerin kisaca ses duyurmak isteyenlerin yaptiklar
tiim paylasimlarda Acun Ilicali 'y etiketledikleri goriilmektedir.

Tablo 5: Yapilan paylasimlarin tarihsel aralig

Yapilan ilk Paylasim Tarihi Yapilan Son Paylasim Tarihi

21 Mart 2015 27 Subat 2019

Fotograf ve video paylasim ag1 instagramin yavas yavas popiiler olmaya baslamasiyla
paylasimSurvivorAllStar’ dan yapilan ve Acun Ilical’ nin kendisinin olmadig1 yarigmaya
katilan yarigmacilarin oldugu bir paylasimdir. Yapilan ilk paylasimda kendisinin veya ailesinin
olmadig: diizenlemis oldugu yarisma programinin katilimcilarinin oldugu bir fotograf olmasi
kimliksel olusumun ilk adimlarindandir. Bireysel olarak atilan adimlarin devamliligini,
sahipligini ve benimsenmisligini gostermektedir.

Tablo 6: Iceriklerin paylasim olarak dagilimi

Fotograf Video Toplam

296 79 256




ANADOLU AKADEMI SOYAL BILIMLER DERGISi Cilt/ Vol.: 1  Say1/Is.: Ek Say1 Yil/ Year: 2019 Sayfa / Pages: 29-42
Tablo 3 de yer alan veriler toplam paylasimin fotograf ve video olarak dagilimini
gostermektedir. Videolarinda hepsi Acun Illicali mindiizenlenlemis oldugu Survivor, O Ses
Tirkiye, Yetenek Sizsiniz Tiirkiye programlarindan igerik ve bu programlarin tanitim
goriintiileri kullanilmistir. Ote yandan sahip oldugu TV 8 ve TV 8.5 kanallarindan yayinlanan

Milli Maglar kullanilmistir.

Tablo 7: Instagram hesabinda yer alan begeni, yorum ve goriintiileme verileri

Ik Son Paylasim ilk Video | Son Video | Ahnan En

Paylasim | Fotograf Yiiksek

Fotograf Begeni
Begeni 43.214 408.841 61.229 1.077.814 | 3.532.181
Yorum 3.477 6.994 14.220 3979 18.657
Goriintiileme | - - 61.229 1.077.814 | 3.532.181

Tablo 4’ de yer alan verilere bakildiginda yapilan ilk paylasimdan son paylasima begeni, yorum
ve videolar1 goriintiileme oranlarmin ¢ok ciddi sekilde arttiklar1 goriilmektedir. Bu artislar
beraberinde etkilesimi, tanmirligi, popiilerligi ve en Onemlisi bireysel kimlik insasini
beraberinde getirmektedir. Yapilan ilk paylasimdan son paylasima kadar kullanilan konsept,
kilik, kiyafet, argliman, kullanilan dil, verilen igerik ve sdylemler hep ayni 6l¢iide, hep ayni
dogrultuda ve hep ayn1 diizlemdedir. Bu da beraberinde takipgilerinde, kamuoyunda, ve 6zelde
instagram da bir taninirlik, net bir goriis ve en 6nemlisi kimliksel bir yapiy1 olusturmaktadir.

Tablo 8:Yapilan paylasimlarin konu olarak dagilimi

Icerik Bashg Yapilan Paylasim Sayis1 (Fotograf ve Video)
Survivor 156
O Ses Tiirkiye 68
Yetenek Sizsiniz Tiirkiye 37
Sosyal Sorumluluk 12
Hayatin Iginden (Siyaset, Sp 29

Saglik,)

Ozel Hayat (Aile Hayat1) 23
Toplam 325

Tablo 5° de yer alan veriler 1s181nda, bir medya yiizii olarak bireysel basariy1 yakalamis Acun
Ilical’ nin sektérde bu basarisim ve bireysel kimlik yapisini korumak, gelistirmek ve



ANADOLU AKADEMI SOYAL BILIMLER DERGISi Cilt/ Vol.: 1  Say1/Is.: Ek Say1 Yil/ Year: 2019 Sayfa / Pages: 29-42

siirdiirmek adina her konu da paylasim yapmakla beraber medya icerikli yani yapimciligini ve
sunuculugunu tistlendigi programlar 6zelinde paylasimlarin agirlikli olmasi kazandig1 bireysel
kimligin saglam zemine oturdugu saptanmaktadir. Aile, spor, siyaset, sosyal sorumluluk gibi
konularda yapilan paylasim sayisi diisiik olsa da begeni ve yorum olarak ortalamanin altinda
kalmadiklar1 belirlenmistir.

Yukarida yer alan tiim verilere bakildiginda Acun Ilicalr’ nin her gegen zaman da takipgilerini
arttirdig1 goriilmektedir. Yapilan paylagimlarda ortalama 1.250.000 begeni ve goriintiilleme ve
3000 yorum ortalamasi yakalamasi bireysel olarak geldigi nokta da bir¢ok kurumdan daha
basarili oldugunu gostermektedir.

Sonuc¢

Kitle iletisim araglarindan gorsel ve isitsel olarak hedef kitleye hitap eden televizyon sahip
oldugu icerikler ve tasimiz oldugu mesajlardan Gte aitligi ve sahipligi daha fazla 6énem arz
etmektedir. Televizyon kanallarinin bagli bulundugu kurum ve kisiler, bu kanallarin ekonomi
politigini elinde bulunduranlar medya ve televizyon igerikleri liretmekte ve mesaj stratejileri
belirlemektedirler.

Acun Ilicali ve Tv8 6rnekliginde ele alinan kimlik kazanimi, kimlik tiretimi ve bireysel kimligin
oznellesmesi noktasinda medya ve televizyonun yeri, medya ekonomi politiini 6nemi nesnel
gerceklikler ile ortaya konulmaktadir. Acun Ilicali medya sahipliginin her konusu ve siirecinde
aktif rol alarak kendine 6zgii, kisisel ve istendik bir bireysel kimlige biirlinmeyi basarmstir.
Kurumsal anlamda yapilanan ve ayn1 zamanda bireysel anlamda profesyonelleserek kimliksel
inganin bireyselligine 6znellik kazandirilmigtir.

Sosyal medya {izerinden yapilan ve paylasilan her tiirlii paylasim, icerik ve mesaj bireysel ve
kurumsal olarak bir takim bilgiler barindirmaktadir. Ozellikle profesyonel olarak sosyal medya
iceriklerini diizenleyen kisi ve kurumlar kimliksel yapilanmay1 ve basariy1 yakalayabilme adina
igerikleri belli standartlar, belli diizenlemeler ve istendik yapiya ulagsma hedefinde olustururlar.
Ozellikle kamuoyunca taninan, ekran yiizii haline gelmis kurumlar ve bireyler hedefe ulasma
adina sosyal medyay1 etkin ve etkili kullanma gayreti i¢indedirler. Sosyal medya {izerinden
saglanan taninirlik, aidiyet ve kimliksel yapilanmanin ciddi sekilde olumlu sonuglar ortaya
koydugu yapilan ¢aligma da mevcuttur.

Acun Ilicali’ nin sosyal medya hesaplarindan instagram igeriklerini inceledigimiz bu ¢alismada,
sosyal medya fotograf ve video paylasim ag1 instagramin bilingli ve etkili kullanildig1 zaman
takipgilerinin, begeni ve gorilintilleme sayisinin, igerik yorumlarinin ve olumlu anlamda
seslenilen hedef kitlede artis oldugu belirlenmistir. Bu artis beraberinde Acun
Ilicali nininstagram  iizerinden daha ¢ok takibi, izlenirligini ve giindem olusturmay1 da
beraberinde getirmistir.

Calisma sonucunda elde edilen bulgularda gostermektedir ki kitle iletisim araglarindan
televizyon 6zelinde ve sosyal medya, instagramin bireysel kimlik edinme, kazanma, siirdiirme
ve etkili bir sekilde kullanma agisindan 6nemini her gegen giin arttirmaktadir. Yapilan paylasim
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ve olusturulan igerikler belli bir taslak ve diizen de oldugunda, siirdiiriilmesi saglandiginda
basar1 da gelmektedir. Acun Ilicali yiiriitmiis oldugu televizyon yayin ve igerik planlamasi,
sosyal medya ve instagram kullanim pratikleri ile bireysel kimlik kazanmis ve bu kimliksel
yapisini iist seviyeye tasimistir. Ote yandan bireysel olarak kimliksel yapisin1 gerek isinde gerek
sosyal hayatinda takipgilerine ve hedef kitlesine ¢ok iyi aktarmis ve anlatmistir. Sahip oldugu
degerleri korumay1 bagarmasinin yaninda ayni diizen ve islevsellikte iistiine koyarak ¢itay1 tist
seviyeye tasimay1 basarmstir.
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