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Ozet

20. yiizyilin ilk yarisinda meydana gelen ikinci Diinya Savasi, insanlik tarihinin en kanli
savaslarindan biri olmustur. Savasin gidisatini lizerinde en biiyiik role sahip olan Amerika
Birlesik Devletleri'nde (ABD), savas karsit1 gii¢lii bir kamuoyu bulunmaktaydi. Buna karsin
Japonya’nin ABD donanmasinin bulundugu Pearl Harbor limanina ani hava saldirisi {izerine
ABD'de de Mihver Devletleri'ne kars1 kamuoyunda giiclii bir nefret olugsmaya baglamisti.
Nihayetinde ABD, Japonya'ya savas ilan ederek Ikinci Diinya Savasina dahil olmustur. ABD,
savas sirasinda askeri harekatlarinda Amerikan kamuoyunun destegini alabilmek i¢in Mihver
Devletleri'ne karsi yogun bir propaganda faaliyetine yonelmistir. ABD kitlelerin istenilen
yonde iknasinda duygusal c¢ekicilikler icerisinde yer alan korku cekiciligi teknigini bu
propaganda faaliyetlerinde siklikla kullanmistir. Ozellikle Pearl Harbor Saldirisi'nda ABD
donanmasinda biiyiik bir zarara yol acan ve yiizlerce askerin 6liimiine neden olan Japonya'ya
kars1 yogun bir propaganda faaliyetine yonelmistir. Bu ¢calismada ABD'nin Japonya'ya kars1
yuriitiilen propaganda faaliyetlerinde korku cekiciligi teknigini, donemin en etkili kitle
iletisim araglarindan biri olan posterlerde nasil ve ne yonde kullandigini incelenmistir.
(Calismada nitel arastirma yontemlerinde icerisinde yer alan gostergebilimsel analiz yontemi
kullanilmistir. Amagli 6rneklem metodu kullanilarak belirlenen dort propaganda posteri
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Roland Barthes'in gostergebilim anlayis1 lizerinden analiz edilmistir. Calisma sonucunda
ABD propagandasinin Japonya'y1 canavar, katil vb. olumsuz metaforlar {izerinden sunularak,
korku ¢ekiciligi olusturulmaya calisildigr goriilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Korku Cekiciligi, Propaganda, Japonya, Ikinci Diinya Savasi,
Gostergebilim

Abstract

The Second World War, which occurred in the first half of the 20th century, was one of the
bloodiest wars in human history. In the United States of America (USA), which played a major
role in the war, had as strong anti-war public opinion. In spite of this, a strong hate speech
against the Axis States in the United States began to mold in the USA because of a sudden air
attack against the Pearl Harbor, where the USA navy was located. Finally, the USA
participated in the Second World War by declaring war on Japan. In the course of the war, the
United States made an intensive propaganda campaign against the Axis in order to receive
support from the American public opinion in military operations. The USA frequently used to
direct the masses in the desired direction via the fear appeal technique. In particular, the Pearl
Harbor Attack led to intense propaganda against Japan, which caused a great deal of damage
to the USA navy and killed hundreds of American soldiers. In this study, how and in what
way the USA used fear appeal technique in posters which were one of the most effective mass
communication tools in that period was examined. In the study, semiotic analysis method in
qualitative research methods was used. The five propaganda posters, which were determined
using the purposive sampling method, was analyzed in terms of Roland Barthes' semiotics
concepts. As a result of the study, it was found that the USA propaganda presented Japan as
monster, killer and so on. It was seen that it was tried to construct fear appeal by presenting
over negative metaphors.

Keywords: Fear Appeal, Propaganda, Japan, World War II, Semiotics

Giris

Ikinci Diinya Savasi sirasinda Miittefik Devletleri'nin Mihver Devletleri'ne kars1 korku temelli
korku cekiciligi teknigini yiiriittiigii propaganda faaliyetlerinde siklikla kullanmistir. Ozellikle
Amerika Birlesik Devletleri tarafindan Nazi Almanyasi ve Japon Imparatorlugu'na karsi
Amerikan kamuoyunda destek bulmak amaciyla propaganda posterlerinde korku temasindan
yogun bir sekilde faydalanilmistir. Amerikan propagandasinda kamuoyunda Nazi
Almanyasi'na ve Japon Imparatorlugu'na karsi korku yoluyla nefret sdylemi insa etmeye
calismis, boylece Mihver Devletleri'ne kars1 yiiriitiilen askeri operasyonlarin kitleler nezdinde
mesrulugunu saglamay1 amaglamistir. ABD'nin korku faktoriinli propaganda posterlerinde en
sik kullandig1 iilkelerin basinda ise Japon Imparatorlugu gelmistir. Nitekim, 2. Diinya
Savasi'nin en yogun oldugu 1941 yilinda Japon Hava Kuvvetleri tarafindan, Pearl Harbor
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Limani'ndaki ABD Donanmasi'na karsi girisilen ani saldiri, Amerikan kamuoyunda
Japonya'ya kars1 korku faktoriiniin kullanilmasinm1 kolaylagtirmistir. Bu agidan Amerikan
propaganda posterlerinde Japonya'nin ABD i¢in biiyiik bir tehdit oldugu ve engellenmedigi
taktirde ABD icin biiyiikk bir tehlikeye yol agabilecegi iizerine propaganda faaliyetleri
yiiriitiilmiistiir. Bu ¢alismada Ikinci Diinya Savasi'nda ABD propagandasi tarafindan
kullanilan propaganda posterlerinde Japonya'nin korku ¢ekiciligi teknigi kullanilarak nasil ve
ne sekilde sunuldugu ortaya konulmaya calisiimistir.

Tirkiye'de korku cekiciligi alaninda yapilan akademik c¢alismalar incelendiginde, korku
cekiciligi tekniginin genel olarak reklam disiplini igerisinde kamu spotu reklamlarinda
kullanildig1 goriilmektedir. Bu ¢aligmalarda kitlelerin belirli bir aligkanliktan uzak durmalar
amaclanarak, kitlelerin olumsuz aliskanligi devam ettirdiklerinde baslarina gelebilecek
olumsuz durumlar hatirlatilmakta ve olumsuz aliskanlig1 sonlandirmalar1 istenmektedir. Bu
caligmalar icerisinde; Giilada (2018) "Korku Cekiciligi Kavraminin Trafik Kazalarin1 Konu
Alan Kamu Spotu Reklamlarinda Kullanimi" adli calismada trafik kazalarini1 konu alan kamu
spotu reklamlarinda korku c¢ekiciligi kavraminin ne sekilde kullandigini incelemistir.
Calismada sonucunda, trafik kurallarina uyulmadig: taktirde siiriiciilerin baslarina gelebilecek
muhtemel yaralanmalar ve Gliimler gosterilerek kitlelerin trafik kurallara riayet etmeleri
amaglanmustir. Arpa (2018), "Is Giivenligini Konu Alan Kamu Spotu Reklamlarinda Korku
Cekiciligi Kavramimin Kullanilmasi" adli ¢calismada ise is giivenligi reklamlarinda korku
cekiciligi tekniginin kullanimini ele almistir. Elde edilen bulgularda, ¢calisanlarin i1s giivenligi
kurallarina uymadiklarinda baglarina gelebilecek is kazalar1 hatirlatilarak, kitlelere is
gilivenliginin 6neminin vurgulanmasi amag¢lanmistir. Tanyeri Mazic1 ve Caki (2018) "Adolf
Hitler’in Korku Cekiciligi Baglaminda Kamu Spotu Reklamlarinda Kullanimi1" adli ¢aligmada
kamu spotu reklamlarinda korku cekiciligi olusturabilmek i¢in otoriter liderlerin ne yonde
kullanildiklarin1 eski Alman Devlet Baskan1 Adolf Hitler 6zelinde analiz etmistir. Calismada
Hitler'in 6liim, tehlike ve tehdit gibi olumsuz metaforlar seklinde kullanilarak kitlelerin zarar
verici aligkanliklarini birakmalari amaglanmustir.

Propaganda disiplini i¢erisinde korku ¢ekiciligi tekniginin ne amagla kullanildigini inceleyen
ulusal akademik calismalarin oldukc¢a smirligi oldugu goriilmektedir. Bu caligmalar
icerisinde; Caki (2018a), "Weimar Cumhuriyeti'nde Bolsevizm'in Korku Cekiciligi
Baglaminda Alman Propaganda Posterlerinde Kullanimi" adli ¢alismada Birinci Diinya
Savasi'ndan sonra kurulan Weimar Cumhuriyeti'nde Komiinizm ideolojisine kars1 propaganda
faaliyetlerinde korku ¢ekiciligi yonteminin nasil ve ne yonde kullanildigini incelemistir.
Calismada posterler Barthes'in diizanlam, yanlam ve mit kavramlar1 iizerinden analiz
edilmigtir. Calisma sonucunda ele edilen bulgulara gore, Weimar propagandasinda
Komiinizm ideolojisinin Almanya'ya sefalet, yikim ve kaos getirecegi miti insa edilerek,
kitlelerin ideolojiyi desteklememeleri telkin edilmistir. Caki (2018b), "Birinci Diinya
Savasi’'nda Propaganda Amacli Kullanilan Posterlerin Korku Cekiciligi Baglaminda
Incelenmesi: Biiyiik Britanya Ornegi" adli ¢calismada da Birinci Diinya Savasi'nda Biiyiik
Britanya Imparatorlugu'nun korku ¢ekiciligi baglaminda Alman Imparatorlugu'na kars:
kullanilan propaganda posterlerini ele almistir. Calismada posterler yine Barthes'in
gostergebilim anlayis1 1s18inda  analiz  edilmistir. Elde edilen bulgularda, Ingiliz
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propagandasinin Almanya'ya yonelik korku gekiciligi teknigini nefret soylemi insasinda
kullandig1 ortaya ¢ikmustir.

Alanda yapilan kapsamli literatiir taramas1 sonucunda, ABD'nin Ikinci Diinya Savasi'nda
Japon Iimparatorlugu'na kars1 korku cekiciligi teknigini propaganda faaliyetlerinde ne sekilde
kullandigini inceleyen her hangi bir ¢alismaya rastlaniimamistir. Diger yandan ABD'nin
propaganda faaliyetleri 0zelinde korku cekiciligini inceleyen ulusal diizeyde akademik
caligmanin olmadig1 da goriismiistiir. Bu amagla ¢alismada propaganda ve korku cekiciligi
kavramlart ABD'nin propaganda faaliyetleri 6zelinde incelenerek alanin igerik bakimindan
zenginlesmesi amaglanmastir.

ikinci Diinya Savasi Dénemi'nde ABD Kamuoyu ve Propaganda

Ikinci Diinya Savasi, Nazi Almanyasi'min 1 Eyliil 1939 tarihinde Polonya'y1 isgal ele
girismesiyle baslamist: (McNab, 2015: 13). Nazi Almanyasi bu siiregte Japonya ve Italya ile
ortak hareket ederek Uclii Mihver adinda bir ittifak olusturmustu (Hart, 2015: 41). Buna karsin
Ingiltere ve Fransa paktin karsinda yer alarak Miittefik Devletleri Blogu'nu meydana
getirmisti. ABD ise bu siirecte tarafsizligini ilan ederek sicak savastan uzak durmay1 se¢misti.
1940 yiliin Haziran ayinda Nazi Almanyasi'nin Fransa'y1 isgal etmesi ile birlikte Amerikan
kamuoyunda Mihver Devletleri'ne kars1 tedirgin bir siire¢ olusmaya baslamisti. 1941 yilinin
Haziran ayinda da Nazi Almanyasi ani bir saldir1 ile Sovyetler Birligi'ni isgale baslamisti
(Gazi vd. 2018: 23). Ayn1 dénemde Japonya'nin Pasifik'teki yayilmaci siyaseti neticesinde
gergeklesen isgallerden sonra da Japonya, ABD'nin Pasifik'teki iistlerine i¢in 6nemli bir tehdit
haline gelmisti. Mihver Devletleri'nin, Miittefik Devletleri'ne karsi inisiyatifi ellerine
gecirmelerine karsin ABD kamuoyunda savas karsit1 sdylemler etkisini siirdiirmeye devam
etmisti. Nitekim Baskan Franklin D. Roosevelt, ABD'nin savasa dahil olabilmesi i¢in yeterli
kamuoyu destegini elde edememisti (Akarcali, 2003: 241). Tim bu siirecte ABD'de
icerisinden Nazi Almanyasi'na ve Japonya'ya kars1t 6nemli bir kamuoyu meydana gelmisti.
Ozellikle Charlie Chaplin gibi dénemin &nde gelen sanatcilart Mihver Devletleri'ne karsi
ylriitiilen propaganda faaliyetlerinde yer almisti (Karaca, 2018: 35). Buna karst Mihver
Devletleri'ne kars1 yiiriitiillen propaganda faaliyetlerinde dogrudan ABD yoOnetimi etkili
olmamusti.

Mihver Devletleri, 1941 yilinin sonlara dogru Avrupa kitasinda ve Giiney Dogu Asya'da
kontrolii biiylik oranda ele gecirmisti. Bu asamada, Japon Hava Kuvvetleri 9 Aralik 1941
tarthinde ABD'nin Pasifik'teki Pearl Harbor Limani'na saldirmisti (Keegan, 2016: 258).
Saldir1 sonucunda ABD donanmasi agir hasar gormiis ve ylizlerce Amerikali denizci hayatini
kaybetmisti. Diinyay1 sarsan bu ani saldirt ABD'de savas karsitt kamuoyunun bir giin
igerisinde degismesine yol agmisti. Saldiridan bir giin Oncesine kadar savas karsithigini
koruyan Amerikan halki, saldiridan sonra Miittefik Devletleri'nin yaninda yer almisti. Diger
yandan 11 Aralik 1941 tarihinde Nazi Almanyasi'nin ABD'ye savas ilan etmesiyle birlikte
ABD, Ikinci Diinya Savasi'na zorunlu olarak dahil olmustu (Macksey, 2012: 137). Bu siiregte
Nazi Almanyasi, Nazizm ideolojisinin etkisinde otoriter bir yonetime sahipti (Gtilada vd.,
2019: 1082).
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ABD'nin savaga dahil olmasi, iilke igerisinde kamuoyunu oldugu kadar yiiriitiilen propaganda
faaliyetlerinin de degismesine yol agmisti. 1941 yilinin Aralik ayindan itibaren ABD'deki kitle
iletisim araglar1 yoluyla iilkenin dort bir yaninda Mihver Devletleri'ne karsi propaganda
yluriitilmeye baslanmisti. ABD'deki gazete ve dergilerde Mihver Devletleri'ni elestiren
haberler yaymlanmakta, filmler c¢ekilmekte, karikatiirler cizilmekte, posterler
olusturulmaktaydi. Ozellikle Amerikan propagandasi Almanya'ya karsi olumsuz kamuoyu
insasinda sinema sektoriinden yogun bir sekilde yararlanmisti (Zorlu vd., 2017: 72). Bu
asamada ABD yoOnetimi dogrudan yiiriitiillen propaganda faaliyetlerine dahil olmus, hatta
finansal destek saglamaya baslamist1 (Caki, 2018d: 53). Ozellikle ABD yodnetimi Amerikan
kamuoyundan Mihver Devletleri'ne kars1 gergeklestirilecek olan askeri harekatlarda destek
alabilmek i¢in propaganda disiplininden siklikla yararlanmisti.

Propaganda Disiplininde Korku Cekiciligi'nin Kullanilmasi

Propaganda, belirli bir fikrin veya ideolojinin kitle iletisim araglar1 yoluyla kitlelere
benimsetilmesini amaglayan ikna odakli bir iletisim tiiriidiir (Jowett ve O'donnell, 2014: 1).
Propaganda disiplininde kaynaktan aliciya tek yonlii bir iletisim slireci meydana gelmektedir
(Aziz, 2007: 15). Propagandaci kabul ettirmek istedigi diisiincenin veya ideolojinin kitleler
tarafindan oldugu gibi kabul edilmesini amaglamaktadir. Bu asamada propagandact pek ¢ok
farkli ikna yontemini kullanabilmektedir. Bu yontemlerin basinda 6fke, korku, hiiziin vb.
duygularin yer aldigi duygu c¢ekicikleri gelmektedir. Propagandaci insanlarin duygulari
iizerine etki olusturarak kitleleri istenilen yonde etkilemeyi amaglamaktadir. Bu siirecte
propagandacilar tarafindan en sik kullanilan duygu cekiciliklerinin basinda korku ¢ekiciligi
gelmektedir.

Insanlarin istenilen ydnde ikna edilmesinde korku faktdrii énemli bir rol iistenebilmektedir
(Tanyeri Mazic1 ve Caki, 2018: 292). Korku ¢ekiciligi tekniginde ise insanlarin istenmeyen
bir davranisi yaptiklarinda baslarina gelebilecek olas1 olumsuz sonuglarin gosterilmesi veya
hatirlatilmasi ile kitlelerin istenmeyen davranisi yapmalarinin engellenmesi amaglanmaktadir.
Korku ¢ekiciliginde kitleler lizerinde korku olusturulmasi ve olusturulan korku ile kitlelerin
istenilen yonde ikna edilmesi amaglanmaktadir (Janssens ve De Pelsmacker, 2007: 173).

Korku c¢ekiciligi yontemi gilinlimiizde genel olarak reklam disiplini igerisinde
kullanilmaktadir. Ozellikle kamu spotu reklamlarinda insanlarin kendilerine ve topluma zarar
veren davranislardan uzak durmasi i¢in korku cekiciligi tekniginde yararlanilmaktadir (Benet
vd., 1993:46). Buna karsin kamuoyunun belirli bir konuda ikna edilmesi siirecinde de korku
cekiciligi tekniginden propaganda faaliyetlerinde siklikla yararlamlmaktadir. Ornegin,
ABD'nin Afganistan (2001) ve Irak't (2003) isgalinde her iki iilkenin diinya icin tehlike
oldugunu eden Amerikan propagandasinda korku ¢ekiciligi teknigi kullanilmistir.
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Yontem

Calismanin Amaci
Ikinci Diinya Savasi'nda ABD'nin korku cekiciligi baglaminda Japonya'ya kars1 propaganda
posterlerini nasil ve ne yonde kullandig1 ortaya koymak caligmanin temel amacim
olusturmaktadir. Boyle ABD'nin propaganda posterleri 6zelinde bir ikna teknigi olan korku
cekiciliginin propaganda disiplini igerisinde oynadigi rol a¢iklanmaya calisilmistir.
Calismanin Onemi
Calisma;
- Propaganda ve korku cekiciligi kavramlari arasindaki iliskiyi agiklamast,
- Ikinci Diinya Savasi'nda ABD tarafindan yiiriitiilen propaganda faaliyetleri hakkinda
bilgi vermesi,
- Propaganda ve korku c¢ekiciligi alaninda siirli ¢alismanin olmasi gibi nedenlerde
dolay1 6nem tasimaktadir.
Calismanin Evreni ve Orneklemi
Ikinci Diinya Savas1 dsneminde ABD tarafindan Japonya'ya kars1 korku ¢ekiciligi baglaminda
propaganda amacl kullanilan tiim posterler caligmanin evrenini olusturmaktadir. Buna karsin
tiim posterlere ulagsmanin giicliigiinde dolay1 ¢alismada 6rnek kullanilmasi kararlastirilmistir.
Bu amagla amagl 6rneklem metodu kullanilarak belirlenen bes ABD propaganda posteri

caligmanin Orneklemi olarak belirlenmis ve analiz edilmisti. Diger posterlerin igerik
bakimindan benzer olmasi nedeniyle ¢alisma bes poster iizerinden sinirlandirilmastir.

Calismamin Simirhihiklarn
Calismanin yalnizca bes propaganda posteri iizerinden yiiriitiilmesi ve elde edilen veriler
cercevesinde genellemelerde bulunulmasi ¢calismanin temel sinirliligini olusturmaktadir.

Calismanin Sorulari
Calisma kapsaminda asagidaki sorular olusturulmustur;

Ikinci Diinya Savasi'nda ABD tarafindan Japonya'ya karsi korku cekiciligi baglaminda
kullanilan propaganda posterlerinde;

- Hangi konular 6n plana ¢ikarilmaktadir?
- Japonya korku unsuru olarak hangi metafor ve metonimiler iizerinden sunulmustur?
- Japonya'ya kars1 korku ¢ekiciligi baglaminda hangi propaganda mitleri insa edilmeye
calismistir?
Calismanin Yontemi
Calismadaki bulgular nitel arastirma yontemleri icerisinde yer alan gostergebilimsel analiz

yontemi ortaya konulmustur. Caligma kapsaminda belirlenen propaganda posterleri Fransiz
dilbilimci Roland Baarthes'in gostergebilim kavramlari iizerinden analiz edilmistir.
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Analiz
Calismanin bu béliimiinde, Yikim, Katil, Istila, Zuliim ve Yilan baslikli propaganda
posterlerinin gostergebilimsel analizi yapilmistir.

Gostergebilimsel analiz yontemi, insanin giinliik ¢evresinde yer alan ve iletisim boyutunda bir
anlama sahip olan tiim gostergeler lizerinde inceleme yapan bir bilim dalidir (Rifat, 2013: 99).
Gostergebilimin temel amaci anlamlandirma siirecinde dogrudan kitleler tarafindan ortaya
konulabilen anlami agiklamak degil, kiiltiirel kodlar igerisinde sekillenen ve ilk bakista herkes
tarafindan ortaya ¢ikarilamayan anlamlandirmalari1 ¢oziimlemektir (Gazi ve Caki, 2019: 58).

Gostergebilim analiz yontemi iizerinde pek ¢ok felsefecinin farkli kuram ve teorileri yer
almaktadir. Bunlar igerisinde 6n plana c¢ikanlardan biri de Fransiz dilbilimei Roland
Barthes'dir (Caki, 2018c: 82). Barthes, gostergelerin anlamlandirilmasinda diizanlam ve
yanlam olmak iizere iki diizlemin oldugunu belirtmektedir (Arpa ve Caki, 2018: 159).
Diizanlam, gostergenin herkes tarafindan algilanabilen anlamini, yananlam ise Kkiiltiir
igerisinde sekillenen 6znel ve degisebilen anlami agiklamaktadir (Barthes, 2016: 85). Calisma
kapsaminda incelenen propaganda posterlerinde, ilk olarak propaganda posterlerinde goriilen
diizanlamlar, ardindan da posterler Amerikan propagandasi tarafindan ortaya konulan
yananlamlar ¢éziimlenmistir.

Yikim Konulu Propaganda Posteri

Yikim konulu propaganda posteri diizanlam boyutunda incelendiginde, posterde iki basl bir
canavarin ABD'ye saldirdig1 aktarilmaktadir. Gorsel kodlar igerisinde canavarin baslarindan
birinde Alman Ordusu'na (Wehrmacht) ait bir migfer ve gamali hag simgesi, ikinci basta ise
Japon Imparatorluk armasmin oldugu belirtilmektedir. Alman migferi tasiyan basin, Hitler'e
ait biyik ve sa¢ kesimine sahip oldugu, Japon armasi tasiyan basin ise sunum kodlarinda
Japonya Basbakanmi1 Hideki Tojo'ya benzetildigi goriilmektedir. Posterin arka fonu kizil bir
tonda sunulmaktadir. Ayn1 zamanda biiyiik bir atesin yakildig: aktarilmaktadir. Yine gorsel
kodlar igerisinde canavarm bir elinde sokiilmiis ABD'nin Ozgiirliik Heykeli'nin, diger elinde
ise mesale ve kanli bir bigak oldugu gosterilmektedir. Canavarin agizlarindan da kan aktigi
betimlenmektedir. Canavarm iizerine dogru bir elinde Ingiliz anahtariyla saldirdig
gorlilmektedir. Saldir1 lizerine de canavarin irkildigi aktarilmaktadir. Posterin hemen altinda
Ingilizce "Stop this monster that stops at nothing... PRODUCE to the limit! This is your war!
/ Engel tanimayan bu canavar1 durdurun. Haddini bildir. Bu senin savasin" seklinde yazili kod
bulunmaktadir.
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Stop this monster that stops at
nothing... PRODUCE to the limit !

% & YOR vt/

Resim 1. Yikim Konulu Propaganda Posteri

(Kaynak: Gameofelite, 2019)

Propaganda posteri yananlam boyutunda incelendiginde, posterde canavar gorselinin
dogrudan Hitler ve Tojo'yu temsil ettigi goriilmektedir. Diger yandan her iki lider, Nazi
Almanya ve Japon Imparatorlugu'nun metonimi olarak kullanilmaktadir. Her iki liderin
canavar metaforu olarak temsil edilmesi ile Amerikan propagandasinin Nazi Almanyasi ve
Japon Imparatorlugu'na yonelik Amerikan kamuoyunda olusturulmaya calisilan korku
ogesinin etkisinin arttirilmasi1 amaglandigi soylenebilmektedir. Posterde Mihver Devletleri'nin
ABD'ye saldirdig1 belirten en 6nemli gostergenin 6zgiirliik heykeli oldugu goriilmektedir.
Boylece propaganda posterinde canavar olarak temsil edilen her iki Mihver Devleti'nin
ABD'y1 yok etme plani igerisinde olduguna yonelik propaganda miti insa edilmeye ¢alistig
miti inga edilmek istenmektedir. Canavar gorselinin agizlarindaki ve ellerinde kan gostergesi,
ABD halkina yonelik yikim ve zulmiin bir temsili olarak kullanilmaktadir. Ayrica arka fonda
atesi yanmasi, canavarin elide mesale ve kanli bigagi tutmasi ve Ozgiirliik Heykeli'nin
yerinden sokiilmesi de canavarin ABD'y1 yikima siiriiklediginin en somut gostergelerin olarak
aktarilmaktadir. Propaganda posterindeki gorsel kodlarda beliren Ingiliz anahtari, ABD'yi
temsil eden metonimi olarak kullanilmaktadir. Boylece posterde Mihver Devletleri'ni
durdurabilecek yegane giiciin ABD oldugu mesaj1 verilmektedir. Posterdeki yazili kodlar
dogrudan Amerikan halkin1 genel seferberlife ve Mihver giiclere karst miicadeleye
cagirmaktadir. Posterdeki fiktif anlatim ile, Japonya'nin aslinda goriilen ¢ok daha biiyiik bir
tehlike oldugu algisi insa edilmeye ¢alisilmistir. Bu a¢idan Amerikan halkinin miicadeleye
dahil olmasi gerektigi belirtilmektedir.

Katil Konulu Propaganda Posteri

Katil konulu propaganda posteri diizanlam boyutunda ele alindiginda, koyu bir arka fon
icerisinde elinde biiylik bir bicak tasiyan erkegin, bir kadma arkadan saldiriya gectigi
aktarilmaktadir. Sunum kodlarinda kadinin korku igerisinde kactigi, erkegin ise bir elini
kadimi dogru uzatarak onu yakalamaya calistigi goriilmektedir. Adamin kadina yoneltigi
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parmaklarinin biiylik sivri tirnaklarin oldugu betimlenmektedir. Gorsel kodlar igerisinden
adamin basinda Japon Imparatorluk armasinin oldugu aktarilmaktadir. Posterin hemen altinda
Ingilizce biiyiik kirmizi puntolar "THIS IS THE ENEMY / DUSMAN BU" yazili kodu
kullanilmastir.

THIS 1S THE ENEMY

Resim 2. Katil Konulu Propaganda Posteri

(Kaynak: Artifactsjournal, 2019)

Propaganda posteri yananlama acgisindan yorumlandiginda, posterde elinde bigcakla saldiriya
gecen adamin Japon askerlerinin, adamdan ka¢gmaya calisan kadin gorselinin ise ABD'li
sivilin metonimi olarak kullanildig1 goriilmektedir. Boylece Japonya tarafindan Amerikan
halkinin tehlikede oldugu miti insa edilmeye calisilmaktadir. Japon askerinin elinde bigagin
bulunmasi ve uzun, sivri tirnakli diger eliyle kadin1 kavramaya kalkmas ile Japon ordusuna
yonelik Amerikan kamuoyunda korku 6gesi olusturulmaya calisilmaktadir. Diger yandan
posterin arka fonunun karanlik gosterilmesi, Japon ordusuna yonelik korku algisini
giiclendirmektedir. Japon askeri posterde katil metaforu olarak sunulmaktadir. Sunum kodlar1
igerisinde kadin gorselinin ¢aresizce kacisi, ABD'nin Japonya'ya miidahale etmedigi taktirde
Amerikan halkinin gelecekte basina gelebilecek muhtemel senaryo olarak yansitilmaktadir.
Bu acidan Amerikan halkinin Japon iggali altinda, zuliim ve siddete ugramamasi icin ABD'nin
Japonya'ya miidahale etmesi telkin edilmektedir. Posterdeki yazili kod tlizerinden de Japonya
dogrudan diisman olarak aktarilmaktadir. Boylece korku faktorii kullanilarak tehlikeli olarak
yansitilan Japonya, ayni zamanda yazili kodlar lizerinden de ger¢ek bir diisman olarak
yansitilmaktadir.

Istila Konulu Propaganda Posteri

Istila konulu propaganda posteri diizanlam agisindan yorumlandiginda, posterde bir diinya
seklini kanh elleriyle tutan bir erkek gorseline yer verilmistir. Adamun elleri biiyiik ve kan
icerisinde sunulmaktadir. Gérsel kodlarda erkegin Japonya Imparatorluk ordusuna ait asker
bir tiniforma giydigi ve Tojo'ya benzedigi goriilmektedir. Sunum kodlarinda ise erkegin kizgin
bir sekilde Avustralya'nin bulundugu yeri tuttugu aktarilmaktadir. Diger yandan kirmizi arkan
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fon icerisinde adamin kafasina dogru damlalarin aktig1 yansitilmaktadir. Posterin sag {istiinde
Ingilizce "You bit can help drive him mad! / Smirli etkin onu delirtmeye yarayabilir" yazili
kodu kullanilmaktadir.

YOUR
BIT
CANHELP
DRIVE

~ / HIM

Resim 3. [stila Konulu Propaganda Posteri

(Kaynak: Dokdo, 2019)

Propaganda posteri yananlam boyutunda incelendiginde, posterde fiktif bir anlatim
kullanilarak Japonya'nin temsil edildigi goriilmektedir. Gorsel kodlar igerisinde Japonya
diinyay1 ele gecirmeye calisan iki eli kanli bir canavar olarak yansitilmaktadir. Bu siirecte
Japonya'y1 temsil eden metonimi olarak Tojo'nun kullanildig1 goriilmektedir. Tojo'nin iki eli
kan igerisinde Avustralya'y1 tutmasi, Japon Imparatorlugu'nun yayilmaci politika giiderek
cevresindeki iilkeleri isgal ettigini mesajin1 vermektedir. Tojo'nun canavar olarak sunulmasi
dogrudan Japonya'ya yonelik Amerikan kamuoyunda korku faktoriiniin olugmasina yol
acmaktadir. Nitekim posterin arka fonunu kirmizi sunulmasi da posterdeki kan goriintiileri ile
birlikte korku duygusunu gii¢lendirmektedir. Posterde Japonya'nin kanli bir istilac1 oldugu
mitinin Amerikan kamuoyunda insa edilmeye calistig1 ortaya ¢ikmaktadir. Posterdeki gorsel
kodlar icerisinde Tojo'nun basina damlayan damlalar ise Amerikan kamuoyunun destegi
olarak temsil edilmektedir. Boylece posterde korku ¢ekiciligi teknigi icerisinde tehlike ve
tehdit olarak sunulan Japonya'nin durdurulabilmesi i¢in Amerikan halkinin birlikte hareket
etmesi gerektigini vurgulamaktadir.

Zuliim Konulu Propaganda Posteri

Zuliim konulu propaganda posteri diizanlam boyutunda analiz edildiginde, posterde Japon
askerlerinin ABD'li esir askerleri bir yone dogru gotiirdiigii aktarilmaktadir. Posterin arka
planinda bir Japon askerin ABD'li esirlere vurdugu resmedilmektedir. Posterin merkezinde ise
bir Japon askerinin tiifeginin dipgigi ile bir ABD askerine vurdugu gosterilmektedir. Sunum
kodlarinda Japon askerin sinirli, ABD askerinin ise bitkin ve yorgun oldugu yansitilmaktadir.
Posterin altinda ve iistiinde ingilizce "What are You going to do about it? Stay on the job until
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every murdering jap is wiped out! / Bu konuda ne yapacaksin? Her katil japon silinene kadar
is basinda kalin!" yazili kodu kullanilmaktadir.

What are YO going to do about it ?

D 2] -~ 3 = = _'& N2 L
& =% ,-‘; v Y
200 Yank Prisoners Killed
BA by Jap Torture In Philippines;
Cruel March of Death’ Describe:

Resim 4. Zuliim Konulu Propaganda Posteri

(Kaynak: Caracas, 2019)

Propaganda posteri yananlam boyutunda incelendiginde, posterde ABD'li esirlerin Japon
askerler tarafindan zulme ugradig1 propaganda mitini inga etmektedir. Japon askerinin, Japon
Ordusu'nun, Amerikan askerinin de ABD Ordusu'nun metonimi olarak kullanilmistir. Diger
bir deyisle Japon ve Amerikan askerleri, tiim Japon ve Amerikan askerlerinin temsili olarak
on plana ¢ikarilmistir. Boylece propaganda mesajinin genele hitap etmesi amag¢lanmaktadir.
(Calisma kapsaminda incelenen propaganda posterleri igerisinde fiktif anlatima bagvurmayan
tek propaganda posterinin zuliim konulu propaganda posteri oldugu goriilmektedir. Diger bir
deyisle propaganda posterinde, canavar veya bir hayvan gorseline yer verilmeden dogrudan
ana karakterlerin goriintiisel gostergeleri sunulmustur. Posterdeki gorsellerin kitleler
iizerindeki etkisini arttirabilmek icin Japon askerlerinin isledigi suclar1 igeren bir gazete
haberine de yer verildigi goriilmektedir. Propaganda posterinde Japon askerlerin, Amerikan
esirlere zulmettigi iddia edilmekte ve Japon askerlerin yenilmedigi taktirde bu zulmiin
bitmeyecegi propaganda mesaji dolayl olarak kitlelere aktarilmaktadir.

Yilan Konulu Propaganda Posteri

Yilan konulu propaganda posteri diizanlam acisindan incelendiginde, posterde bir ayagin iki
yilan1 ve bir kurbagay1 ezmek i¢in hamle yaptig1 goriilmektedir. Posterin arka fonu kirmizi
renkte yansitilmistir. Gorsel kodlarda yilanlardan birinin tizerinde Nazi Almanyasi'na ait
gamal1 haglar, digerinde ise Japon Imparatorlugu'na ait armalarin oldugu yansitilmaktadir.
Sunum kodlar1 ise yilanlarda birinin hareketiz bir sekilde yer yattigi, digerinin ise dilini ve
dislerini cikararak saldirtya hazirlandigi aktarilmaktadir. Diger yandan kurbaganin ise
posterin sag tarafinda yarali bir sekilde bekledigi gosterilmektedir. Posterde Ingilizce "Stamp
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'em out! You and I. Beat your promise! / Baglarini ez! Sen ve ben! S6ziinii tut!" yazili kodu
kullanilmaktadir.

— —a
==

BEAT YOUR PROMISE

Resim 5. Yi/an Konulu Propaganda Posteri

(Kaynak: Legion, 2019)

Propaganda posteri yananlam acisindan ele alindiginda, posterde Nazi Almanyasi ve Japon
Imparatorlugunun ABD icin biiyiik bir tehlike tasidigi mesajiin verildigi goriilmektedir.
Gorsel kodlar igerisinde Nazi Almanyasi ve Japon Imparatorlugu'na yonelik Amerikan
kamuoyunda korku olusturmak i¢in her iki iilke y1lan metaforu olarak sunulmustur. Yilanlarin
saldir, her iki iilkenin isgallerini temsil etmek i¢in kullanilmistir. Posterdeki sunum
kodlarinda yilanlar bitkin bir halde aktarilmaktadir. Posterde yilanlara dogru yonelik tekme
gorseli ve iizerinde yazili "Sen ve Ben" yazili kodlar ile de ABD temsil edilmektedir.
ABD'nin Nazi Almanya'sma ve Japon Imparatorlugu'na kars1 miicadelesi, yilan ve tekme
gorselleri ile aktarilarak her iki tilkenin Amerikan kamuoyu i¢in biiyiik bir tehdit olusturdugu
miti insa edilmeye calisilmaktadir. Posterde yilan gorselleriyle olusturulan korku duygusuyla
Amerikan kamuoyunun Mihver Devletleri'ne kars1 seferber olmasi istenmistir. Posterdeki
yazili kodlar iizerinde de, gorsel kodlardan verilen anlamin algilanmasinin kolaylastirilmasi
amaclanmustir.

Sonug¢

Amerikan propaganda posterlerinde genel olarak Japonya'nin ABD'yi isgal edecegine yonelik
alginin olusturulmaya g¢alisildigr goriilmiistiir. Posterdeki gorsellerde Japonya'nin ABD'yi
isgal etmesinde durumda, iilkede biiyiik bir yikima ve zulme neden olacaklar1 propaganda
posterlerinde sunulmustur. Bdylece Amerikan propagandasi ABD'nin Japon isgalinin
onlenmesi 15in harekete gegmesi telkin edilmistir. Kitleler propaganda posterlerinde baslarina
gelebilecek muhtemel olumsuz sonuglar gosterilerek, savasa yonelik kamuoyuna destek



ANADOLU AKADEMIi SOYAL BiLiMLER DERGISi Cilt/Vol.: 1  Say1/Is.: Ek Say1 Yil/ Year: 2019 Sayfa / Pages: 63-78

vermeleri i¢in ikna edilmeye calisilmistir. Bu amagla Amerikan propagandasinin posterler
iizerinden Amerikan kamuoyunda Japonya'ya kars1 korku faktoriinii arttirabilmek i¢in Japon
Imparatorlugu'nu canavar ve hayvan metaforlari {izerinden yansittig1 gériilmektedir. Bu yolla
posterlerde Japonya'nin aslinda goriilenden ¢cok daha fazla tehlikeli oldugu ve ona karsi 6nlem
alimmas1 gerektigi telkin edilmistir. Posterlerde kullamilan gorseller, Japon askerlerinin
metonimi olarak kullanilmistir. Béylece posterde yer alan gostergeler iizerinden Japonya ile
ilgili genellemeler yapilabilmektedir.

Propaganda posterleri iizerinden Japonya ile ilgili siirekli olarak olumsuz mitlerin insa
edilmeye c¢alisildig1 goriilmektedir. Japonya'nin; esir Amerikan askerlerine zulmettigi, isgal
ettigi lilkeyi yikima siiriikledigi, isgal altinda bulunan tilkedeki sivilleri katlettigi vb. olumsuz
mitler lizerinden Amerikan kamuoyunda Japonya'ya kars1 korku olusturulmustur. Bu korku
propaganda posterlerindeki gorsel ve yazili kodlarin kombinasyonu igerisinde Japonya'ya
kars1 nefret sdylemine doniismiistiir. Amerikan propagandasi bu sekilde korku duygusunun
seviyesini arttirarak Amerikan halkinin Japonya'ya kars1 seferber olmasinda, korku cekiciligi
teknigini itici bir kuvvet olarak kullanmistir. Nitekim posterlerde biiyiik bir tehlike olarak
sunulan Japonya'nin durdurulabilmesi i¢in Amerikan halkinin topyekun seferber olmasinin
onemi lizerinde durulmustur.

Calisma kapsaminda Ikinci Diinya Savasi'nda ABD tarafindan Japonya'ya karst korku
cekiciligi baglaminda kullanilan propaganda posterleri analiz edilmistir. Calismada elde
edilen bulgular ABD propaganda posterleri 6zelinde propaganda disiplininde kitlelerin ikna
edilmesinde korku ¢ekiciligi tekniginin nasil ve ne yonde kullanildigini ortaya koymaktadir.
Buna karsin mevcut ¢alisma propaganda disiplini i¢erisinde korku ¢ekiciligi tekniginin kitleler
iizerindeki etkisini yansitmamaktadir. Bu acidan gelecek calismalarin propagandada korku
cekiciliginin kullanilmasini ele alan saha caligmalarina yonelmeleri alana katki saglayacaktir.
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