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Oz Abstract

Reklamda temel kosul dogru hedef kitleye dogru zamanda, The basic condition in advertising is to be able to call and reach
dogru bicimde seslenebilmek, ulagabilmektir. Afis tasarimlart ise the right population at the right time in the right way. Poster
tamda bu noktada izleyicisiyle aracisiz karsilasan tasarim designs, on the other hand, come across as design products that
tiriinleri olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Giinliik yasantimizda; encounter their audience without intermediaries at this point.
yuriidiigimiiz yolda, otobils duraginda kisacast her yerde There are many signs in our daily life; on the way we walk, at
karsilagtigimiz gostergelerdir.  Gostergebilim; kendi disindaki the bus stop, in short, in everywhere we encounter, signs can be
seyi temsil eden ve temsil ettigi seyin yerini alabilecek nitelikte seen. Semiotics can be defined as all kinds of forms, objects,
olan her ¢esit bi¢im, nesne, olgu, vb. olarak tanimlanabilir. Bu phenomena, etc., which represent something other than itself and
calismanin amac1 T. C. Saglik Bakanligi Halk Saglhigi Genel are capable of replacing what it represents. The aim of this study
Midiirliigii Kanser Dairesi Baskanligi’'nin 2018 yilinda is to make semiotic analysis of the “Breast, Cervical and
hazirladigt “Meme, Rahim Agzi ve Bagirsak Kanseri Intestinal Cancer Posters” prepared by the Cancer Department of
Afisleri”nin  gostergebilimsel ¢dziimlemesinin yapilmasidir. The Ministry of Health General Directorate of Public Health in
Analiz Roland Barthes tarafindan tanimlanmis olan, var olan ve 2018. The analysis was done in the message plane behind the
gorlinen arkasindaki ileti diizleminde ger¢eklestirilmistir. existing and visible, which is based on Roland Barthes’s
Anahtar kelimeler: Reklam, Afis, Gosterge, Gostergebilim, thoughts.

Kanser Keywords: Advertising, Poster, Sign, Semiotics, Cancer

1. Giris

Bir soylem bigimi ve imgelerin etkilesim platformu olarak afis; tasarimeisinin iletmek istedigi ve alicida bir
anlam yaratmasi gereken soyut bir ifade tarzina sahiptir (Lehimler, 2018, s. 2384).

Afisler, tiim grafik triinlerde oldugu gibi, toplumsal 6zellikleri agir basan, insanlarin ortak duygularina hitap
eden bir sanat Urlinidiir (Tepecik, 2002, s. 75). Becer, tasarim ve sanat kaygisinin esit agirlikta oldugu grafik
iriinlerdir diye tanimlamaktadir (Becer, 1997, s. 201). Ana islevi bir iiriin ya da hizmetin tanitimin1 yapmaktir.
Afis, bir olay ya da (6rnegin vatanseverlik gibi) bir duyguyu tesvik etmek amaciyla, yoldan gecenlerin dikkatini
yakalamak amacini gider (Etheredge, 2010).

Afisin ilk 6rnegi olarak; M.O. 4000 yillarinda Asur ticaret kolonilerinin Anadolu’daki aligverislerinde mallarini
daha iyi tanitmak ve satmak amaciyla, kil tabletler {izerine yazdiklar1 ¢ivi yazilari sayilabilir. Bugiinkii anlamda
bilinen en eski afig, Fransa’nin baskenti Paris’teki Notre Dame de Saint Flour Psikoposluguna bagh kiliselerin
kapilarindan yardim toplama izni ile ilgilidir (Tepecik, 2002, s. 72). Cagdas afis tasariminin ilk temsilcileri Jules
Cheret ve Henri de Toulouse-Lautrec’dir. Art Nouveau, Art Deco, Kiibizm, Bauhaus, Uluslararas1 Tipografik
Stil gibi modern sanat ve tasarim akimlar1 afisin sanatsal bir yap1 kazanmasinda 6nemli rol oynamislardir.

Ulkemizde ise afis ilk 6rneklerini matbaamin kurulmasiyla vermistir. Cumhuriyet déneminde ise sanayi ve
ticaretin biiylimesiyle birlikte afis sanati da ilerleme gdstermistir. Donemin 6nemli afis sanatgilari arasinda
Kenan Temizan, Miinif Fehim ve afisin babasi olarak da amlan Thap Hulusi Gorey yer alir.

Afisin, tanittimini yaptig iirlin veya hizmetleri aktarma noktasinda 6nemli bir rolii vardir. Giinliikk hayatimizda
her yerde, her zaman gormeye alistigimiz afisler; duvarlarda, sokaklarda, yol kenarlarinda yani kentin bir pargasi
olarak her yerdedir. Afis, izleyicinin dikkatini ve ilgisini ¢ekmek, onu diisiinmeye tesvik etmek, bilincini ve
iradesini istenen yonde harekete gecirmek i¢in bir dizi 6zel sanatsal unsurlar1 birlestirmelidir. Bahsi gecen bu
unsurlar; resimsel uygulamalar, ortak bir dil olarak hemen her toplum tarafindan anlasilabilen semboller, hikaye
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olay tasvirleri-betimlemeleri, tipografi-metin yerlestirmeleri, kompozisyon 6geleri, tasarim ilkeleri ve renkle
ilgili diizenleme ve uygulamalardir.

Afis tasarimlari; bir mesaj1 iletmek veya bir iriinii tanitmak ig¢in yapilan; sanat, tasarim ile estetik kaygi
barindiran giinliik hayatimizda her yerde her an karsimiza ¢ikabilecek tirtinlerdir.

Afigleri gesitleri li¢ gruba ayrilir. Bunlar; kiiltiirel, sosyal ve ticari afislerdir. Afisleri bu ana bagliklarin altinda da
kendi i¢inde ¢esitlere ayirmak miimkiindiir. Kiiltlirel afisler; tiyatro afisleri ve sinema afisleri, sosyal afisler;
siyasi afigler ve sosyal sorumluluk kampanya afisleri, ticari afisler; kurumsal reklamcilik afisleri ve moda, gida,
turizm ve endiistri afisleri, vs. afiglerdir (Yayla, 2014, s. 31).

Afis tasarimi yapilirken, “yalin tipografik ve gorsel tasarimi ile reklam mesajinmi hedef kitleye en etkileyici ve
hizli bir gekilde ileten énemli reklam araclarindan biridir” (Teker, 2009, s. 139) tanimin1 gercekleyen kriterler
g0z Oniine alinmalidir.

Becer (1997); afis tasariminda dikkat edilmesi gereken kriterleri su sekilde siralamistir;

1. Mesaj: Tasarimci; afis araciligiyla verecegi mesaji agikliga kavusturmali, verilmek istenen bilgiyi miimkiin
oldugunca dolaysiz bir bigimde aktaracak gorsel bir sistem olusturmalidir.

2. Mesaj-Imge Biitiinliigii: Tasarima temel olusturan diisiincenin fotograf yoluyla mu, illiistrasyonla mi, yoksa
salt tipografi ile mi daha etkili bir bicimde vurgulanacag: arastirilmali; mizahi, trajik ya da soyut imgelerden
hangisinin anlatimi daha da gii¢lendirdigi belirlenmelidir.

3. Sozel Hiyerarsi: Tasarimci, afiste yer alan baslik, alt-baslik, slogan gibi sozel bilgiler arasinda -izleyiciyi
mesajdaki 6nem sirasina gore yonlendirecek hiyerarsik bir yap1 kurmalidir.

4. Fark edilirlik: Baz1 afisler yukarida siraladigimiz kriterlere uygun gibi goriinseler de, etkisiz ve yavan
olabilmektedirler. Boyle bir sonucu engelleyecek tek sey, tasarimcinin hayal giiciidiir. Yaratict diisiince ve
bulusun hi¢bir kurali1 yoktur. Bulus ve yaraticilik igeren her sey, afis tasarimina da yansitilabilir. Ciinkii bir afis
icin en dnemli kriter; fark edilebilmektir (s. 202).

1.1. Gostergebilim

Gostergebiliminin tarihine bakildiginda birgok felsefeci gostergebilim hakkinda bir seyler sdylemis, farkli bakis
acis1 getirmislerdir. Gostergebilimle 20.yy’da daha fazla karsilasilmaktadir ancak gostergelerin anlamlar iizerine
antik ¢agdan beri gesitli goriisler ileri siiriilmiistiir. Insan diisiince ve bilgisinin; gostergeler aracihigiyla isledigi
fikri, cesitli filozoflar tarafindan ¢ok eski ¢caglarda dile getirilmistir.

Gostergebiliminin etkin olarak kullanildigi reklam ve kurumsal kimliklerde mesaji etkili bigimde aliciya
aktarmak amaglanmistir. Gostergebiliminin bu kadar etkin rol oynamasi, aliciy1 etkilemenin bir yolu olarak
goriinmekte ve isteneni net olarak alictya aktarma olanagi vermektedir. Gosterge, genel olarak kendi diginda bir
seyi temsil eden ve dolayisiyla temsil ettigi seyin yerini alabilecek nitelikte olan her ¢esit bicim, nesne, olgu, vb.
olarak tanimlanmistir. Anlatilmak istenilen bir seyin direk kendini kullanmak yerine onun yerine gegebilecek
alictya onu hissettirecek nesneler kullanilmistir.

1.1.1. Roland Barthes ve anlam gostergebilimi

Cagdas gostergebilimin kurulmasi ve gelisimi agisindan son derece 6nemli yeri olan Fransiz diisiiniir Barthes
gostergebilimin degisik alanlarda kullanilmasini saglamistir. 1915- 1980 yillar1 arasinda yasayan Barthes’in
eserleri ‘Gostergebilim Ilkeleri’, “Yazinin Sifir Derecesi’, ‘Gostergebilimsel Seriiven’ ve ‘Biitiin Yapitlari’dir.
Gostergebilimin  Sausseurs’la baslayan kimlik arama ¢abasinin dilbilimle sinirlandirilmasimi  kaldirarak,
gostergebilimin konusu (t6zli) ne olursa olsun, (goriintiiler, el kol bas hareketleri, torenler... vb.) gosterilerde
goriilen bu tdzlerin anlamlama asamalarinin varliindan bahseder. Saussure’un diislincesinin tersine
gostergebilimin dilbilimin bir dali oldugunu savunur. Calismalarinda ¢ok fazla ilgi ¢cekmeyen diizgiileri ele
alarak (0rnegin: trafik kurallar1 gibi) toplum bilimsel alanda inceler ve yeniden dille karsilasir. Bu karsilagma
sonucunda nesnelerin, goriintiilerin, davraniglarin tasidiklar1 anlamlar vardir fakat bu anlamlar hicbir zaman
bagimsiz degildir. Her gosterge dizgesinin dille karistigini goriir. Ornegin gorsel tozler olan reklam, sinema,
¢izgi resimler, fotograflar kendini dilsel bir bildiri ile destekleyerek anlamlarmi pekistirir. Dil bunlarin
gostergelerini dizelgeler biciminde bolimler. Gostergebilimi dort baslikta incelemek miimkiindiir. Bunlar: Dil ve
s0z, Gosterilen ve Gosteren, Dizim ve Dizge, Diizanlam ve Yananlamdir (Rifat, 2000, s. 326-327).

Aragtirma i¢in yapilan literatiir taramasi sonucu bazi ¢aligmalara rastlanilmigtir. “Gosterge Bilimsel Yontemler
Isiginda Deniz Bank Reklaminin Okunmast” Sinan ve Demir (2010) yapilan ¢oziimleme deneysel boyutta bir
okumay1 yansitmaktadir, “Sportif Gérsel Igceren Reklamlarin Gostergebilimsel Coziimleme Teknikleriyle
Incelenmesi” Cakar (2010) tez calismasinin amaci sportif gorsel igeren reklamlarin tiiketici zihninde biraktigi
etkilerin ve amaca ulagsmaktaki basarisinin incelenmesidir, “Tiiketim Kiiltiirii Teorisi Baglaminda Cocuklarin
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Reklamlarda Konumlandirihsi: “Koton Kids” Reklam Filmleri Uzerine Gostergebilimsel Bir inceleme”
Eryentii (2017) ¢alismada, ¢ocuklar iizerinde tiiketime dayali bir kimligin ve yasam tarzinin nasil kurgulandigi,
reklam metinlerinde tiiketim kiiltiiriiniin egemen degerlerinin ve ideolojisinin nasil yeniden iiretildigi
Barthes’den hareketle gosterge teknigi kullamlarak analiz edilmistir. Er (2012); “ihap Hulusi Gérey’in
Cumhuriyet Donemi Afislerinin Géstergebilimsel Acgidan Incelenmesi” adli galismasinda Afis sanatim
Tiirkiye’ye getiren ve calismalarryla Cumhuriyet Déneminde ilklere imza atan fhap Hulusi Gérey’in bu
donemde c¢izdigi afislerin gostergebilimsel agidan incelenmesini amaglamistir, “1 Kasim Genel Sec¢iminde
Kullanilan Siyasal Afislerin Gostergebilimsel Analizi” Giilsiinler, Tosunlu, Yayla ve Yal¢in (2017)
calismalarinda; Gosteren ve gosterge cercevesinde iktidar, ana muhalefet ve muhalefet partileri olmak tizere ii¢
partinin 1 Kasim 2015 genel secim kampanyasi siirecinde yer alan afislerini incelemislerdir.

Literatiir incelendiginde gostergebilimsel yontem ile saglik bakanligi afislerinin farkindaliginin artirilmasini
amaglayan bir ¢aligmaya rastlanmamustir. Oysa afisler halka direkt bilgi veren tasarim elemanlart arasindadir bu
bakis agis1 arastirmanin ilk amacidir. Diger bir amag ise afig degerlendirme kriterlerinden fark edilirlik kriterleri
acisindan afiste hangi tiir gostergelere bagvurduklarinin belirlenmesidir. Arastirmanin konusu gostergebilimsel
yontem 1s18inda saglik bakanligt kanser farkindalik afislerinin ¢éziimlenmesi segilmistir. Caligmanin, rehber
olacagi ve yeni arastirmalar i¢in olumlu katk: saglayacag: diisiiniilmektedir.

2. Yontem

Gostergebilimsel ¢oziimleme yapilirken saglik temali gorseller igeren afisin etkileri ve etkinligi konusunda ii¢
ana hipotez kurulmustur.

* Meme, Rahim Agz1 ve Bagirsak Kanserleri Afisleri ilk goriiste dikkat cekecek ozellikleri iizerinde
barindirmaktadir.

* Meme, Rahim Agz1 ve Bagirsak Kanserleri Afisleri daha genis kitlelere ulasilmasinda 6nemli bir etkendir.
* Gorsel gostergeler kendinden beklenen anlam aktarma islevini basari ile yerine getirebilmektedir.

Bu caligmada ortaya konulan hipotezler Barthes tarafindan tanimlanmis olan gostergebilimsel ¢oziimleme
yontemi ile incelenmistir. Bu yontem, kitle iletisim arastirmalarinin ¢6ziimleme yontemi olarak kabul gérmiis ve
ozellikle reklam metinlerinin dilsel analizinde etkili oldugu disiiniilen igerik analizi ve reklamlarin
anlamlandiriimasinda kullanilan gdstergebilimsel ¢oziimleme teknigidir. Ornek olarak alman afisin gdsterge
bilimsel ¢dziimlemesi asagida belirtilen ii¢ segenek dikkate alinarak yapilmistir;

1- Dilsel ileti ¢dziimlemesi (kurgusal ¢oziimleme)

2- Sifrelenmemis goriintiisel ileti ¢oziimlemesi (gercege benzerlik, diizanlam)
3- Sifrelenmis goriintiisel ileti ¢éziimlemesi (Yananlamlar)

3. Bulgular ve yorum

Bu boéliimde arastirmaya konu olan afigler, kitlesel iletisimdeki etkileri bakimindan gostergebilimsel olarak
analiz edilecektir.

Erken Tes!

, Erken Teshis
Hayat IKurtar

Hayat Kurtarnr.

ErRenMESHIS
Hayatllanany

(' Hayatniz Bizim lgin Degerlicir I) KETEM

[ g

’/'::;'c':: Hayatiniz Bizim igin Degerlidir. I) KETEM ‘

Gorsel 1. Meme kanseri afisi Gorsel 2. Rahim agzi kanseri afisi Gorsel 3. Bagirsak kanseri afisi
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Insan viicudunu olusturan temel birim hiicredir. Hiicre ve viicut yeni hiicreleri olusturmak igin béliiniirler.
Genellikle, hiicreler ¢cok yaslandiginda veya hasar gordiigiinde oliirler. Sonra, yeni hiicreler yerini alir. Genetik
degisiklikler bu diizenli siirece miidahale ettiginde kanser baslar. Hiicre kontrolsiiz biiylimeye baslar. Bu hiicreler
tiimor adi verilen bir kiitle olusturabilir. Bir tiimdr kanserli veya iyi huylu olabilir. Kanserli bir timor kotiidiir,
yani viicudun diger bélgelerine biiyiiyebilir ve yayilabilir. Tyi huylu bir tiimér, tiimériin biiyiiyebilecegi, ancak
yayillmayacag1 anlamina gelir.

Tibbin babasi olarak bilinen Yunan fizik¢i Hippocrates (MO 460-370) kanser (cancer) terimini kullanmistir.
Diinya Saglik Orgiitii’'niin (WHO) paylastig1 rapora gore, diinyada yaklasik olarak alti kisiden biri kanser
nedeniyle hayatini kaybederken, bu kayiplarin yiizde 70’1 disiik gelirli ve orta gelirli iilkelerdendir. Tiirkiye
Istatistik Kurumu May1s 2017 verilerine géreyse, Tiirkiye’de her 5 6liimden 1’i, kanser dolayisiyla olmaktadir
(Oliim nedeni, 2019). WHO’nun raporuna gére (Diinya saglik istatistikleri, 2018) kansere baglh dliimlerin iigte
biri beg temel davranis ve beslenme aligkanligiyla ilgili:

e Yiiksek viicut kitle indeksi,

® Meyve ve sebze aliminin diigiik olmast,
o Fiziksel aktivitelerde bulunmamak,

e Sigara kullanimi

o Alkol tiiketimi

Kansere bagl 6liimlerde en biiyiik risk faktorii, tiitlinlii tirlinlerin kullanim1 ve Sliimlerin yiizde 22’si, bundan
kaynaklanmaktadir. WHO, ekonominin kansere olan etkisinin biiyiilk oldugunu ve giderek bu baglantinin
giiclendigini soylemektedir. Erken teshis politikalarinin giiclendirilmesi ise, milyonlarca insanin kanserden
kurtulmasi i¢in en 6nemli konu olarak nitelendirilmistir.

3.1. Dilsel ileti ¢oziimlemesi (kurgusal ¢c6ziimleme)

Tablo 1
Dilsel ileti ¢oziimleme tablosu

Yil Afisler Kurum Logosu Slogan Metin
- - “Erken Teshis Hayat Kurtarir” 40-69 yas araligindaki kadinlar meme
. Saglik Bakanlif1 L e - Iy

2018 1.Meme Kanseri KETEM “Hayatiniz Bizim I¢in Degerlidir kanseri taramasi i¢in KETEM veya

“Farkindayiz KANSERI YENECEGIZ”  aile hekiminize basvurun
2 Rahim Agz Saglik Bakanhg: “Erken Teshi§ Ha}fa? Kuwrtar'lr’.’ . 3?-65 yas a.rahgmdaki. k'admlar rahim

2018 Kanseri KETEM “Hayatiniz Bizim I¢in Degerlidir agz1 kanseri taramast i¢in KETEM

“Farkindayiz KANSERI YENECEGIZ”  veya aile hekiminize Bagvurun.
) ‘ Saghik Bakanlig: :Erken Teshi§ Ha)./aF Kurtflrlri’ . 50-70 yas arahg‘mdays'an%z 'tarama i¢in
2018  3.Bagirsak Kanseri KETEM Hayatimiz Bizim I¢in Degerlidir KETEM veya aile hekiminize

“Farkindayiz KANSERI YENECEGIZ”  Basvurun.

2018 yilina ait afigler bir biitiiniin parcalar1 olarak kurgulanmistir. Tiim afiglerde iist kistmda “Erken Teshis
Hayat Kurtarir.” ifadesi yer almaktadir. Diger bir dil iletisi ise yas araliklarinin belirtildigi ve tarama igin
basvurulacak merkezlerin belirtildigi yazi blogudur. Ayrica KETEM’in logosu ve “Hayatiniz Bizim Igin
Degerlidir”, “Farkindayiz Kanseri Yenecegiz” yazi bloklar dilsel ileti olarak tasarimlarin alt kisminda yer
almaktadir.

3.2. Sifrelenmemis goriintiisel ileti coziimlemesi (gercege benzerlik, diizanlam)

Ilk afiste bir kadi elinin iginde pembe kurdele bulunmaktadir. Afiste baska bir gorsele yer verilmemistir. ikinci
afiste, yiizliniin yaris1 goriilen uzun dalgali sachi giiliimseyen bir kadin figiiri bulunmaktadir. Bu figiir yesil
cimlerin arasinda bulunmaktadir. Ugiincii afiste ise, gogiis alt1 ve bel hizasina kadar ¢iplak bir kadin viicudu
afigin 2/3’1lik kismin1 kaplamaktadir. Asagidan ve yukaridan avug icleri birbirine bakan iki el arasinda devam
eden “S” harfi goriilmektedir. Ayrica afisin sol kisminda yapraklar bulunmaktadir.

3.3. Sifrelenmis goriintiisel ileti coziimlemesi (Yananlamlar)
3.3.1. Meme kanseri ile ilgili tanitim afisi

Renk: Afisin genelinde kadinla 6zdeslesen mor renk kullanilmigtir. Renk skalasinda kirmizi ve mavi arasinda
oturan mor; asil ve olduk¢a 6nemli bir tarihe sahiptir. Mor pigmentlerin iiretilmesinin pahali ve zor olmasi
nedeniyle, Bizans ve Roma Imparatorluklarinin yani sira Japon aristokrasisi boyunca yiiksek statii ve Kraliyet
kokenli olanlar tarafindan kullanilmistir.

Mor renk genellikle telif, asalet, liiks, gii¢ ve hirs ile iliskilidir. Mor ayni zamanda zenginlik, savurganlik,
yaraticilik, bilgelik, haysiyet, ihtisam, baglilik, baris, gurur, gizem, bagimsizlik ve biiyli anlamlarini temsil eder.
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Mor, 1856 yilina kadar tarih boyunca kraliyet ve asaleti sembolize etmek i¢in kullanilmis; simdilerde ise daha
erigilebilir hale gelmistir ve 6zellikle moda diinyasinda karsimiza ¢ikmaktadir (Stribley, t.y.). Canli mor; asalet,
savurganlik ve liikks ifade ederken, morun koyu tonlari, bazi uygulamalarda ciddiyet, meslek, kasvet ve iiziinti
fikirlerini ifade edebilir. Agik mor tonlar, kadinsi enerji ve inceligin yani sira romantik ve nostaljik duygular
temsil eder.

Kadin eli: Kadinm isaret eden renkle birlikte, afiste kadin eli dikkat ¢ekmektedir. Bir kadinin, destek vermek
anlaminda bir kisinin omzunu sivazlamasi, avuglarini agmasi, yaninda oldugunu gosterir jest ve mimikleri,
karsidaki kiside annenin bebegine dokunusundaki gibi giliven duygusu olusturarak kisiyi olumlu
etkileyebilmektedir. Tiirk kadininin tarih boyunca gosterdigi azim ve fedakarliklar belki de biitliin diinyada
emsali goriilmemis bir miicadele 6rnegi olmus hatta Milll Miicadele’deki destegi ile yazilmamis bir kadin
destan1 yaratmistir. Cumhuriyetin kurulmasi ile birlikte, Atatlirk’iin destegiyle Tirk kadini bircok hakka
kavusmustur. Bdylece toplumda kadinlar hak ettigi yerleri almaya baslamig ve bir¢ok toplumsal alanda
erkeklerle birlikte gorev almislardir. Daha dnce Tiirk toplumunda hig yer almayan doktor, tiyatro sanatgisi, bilim
insani, muhtar, belediye baskani, bakan, basbakan gibi gérevlerde kadinlar da gorilmistiir.

Kurdele: Kadinim elleri arasindaki pembe kurdele, meme kanserinin resmi simgesidir. ilk olarak Estee Lauder
kozmetik firmasi halki bilinglendirmek i¢in 1922 yilinda bir buguk milyon adet dagitmis ve o giinden sonra
meme kanseri pembe kurdele ile anilmaya baslanmustir.

Afiste bir kadinin avuglar1 arasinda tutulan pembe kurdele, bu hastaliktan korkmadan, gerekli zamanlarda
yapilacak kontrollerle, giivenle bu hastaliktan kurtulmanin miimkiin oldugu anlatilmaktadir. Erken teshisin
onemi hem so6zlii hem de gorsel olarak belirtilmistir.

Meme Kanseri Afisi, ilk goriiste dikkat ¢ekecek 6zellikleri iizerinde barindirmasi ve daha genis kitlelere ulagilma
hipotezlerini dogrulamasi bakimindan basarilidir. Ayrica bu afiste, gorsel gostergeler kendinden beklenen anlam
aktarma islevini basari ile yerine getirebilmektedir.

3.3.2. Rahim agz1 kanseri ile ilgili tanitim afisi

Renk: Yesil; yasam, yenilenme, doga ve enerji rengi, biiylime, uyum, tazelik, giivenlik, dogurganlik ve gevre
anlamlar ile iligkilidir. Yesil ayrica geleneksel olarak para, finans, bankacilik, hirs, aggdzliiliik, kiskanglik ile
iliskilidir. Yesil renk sifa giiciine sahiptir ve insan goziiniin gormesi i¢in en dinlendirici ve rahatlatict renktir.
Yesil vizyon, istikrar ve dayaniklilik artirmaya yardimci olabilir.

Yesil dogrudan doga ve enerji ile ilgilidir, bu nedenle doga iiriinlerini temsil etmek ve tanitmak icin yaygin
olarak kullanilir. Cok fazla yesil, insanlarin sakin, tembel, yavas, huysuz, depresif ve uyusuk olmasina neden
olabilir. Cok az yesil ilgisizlik ve reddetme korkusuna neden olabilir.

Farkl1 yesil tonlar1 farkli anlamlara sahiptir. Ornegin, koyu yesil acgdzliiliik, hirs ve zenginligi temsil ederken,
sari-yesil hastalik, kiskanclik ve korkaklik anlamina gelir ve zeytin yesili geleneksel baris rengini temsil eder.

Kadmn: Yesil rengin sifa gostergesini vurgulayan afiste, yliziini gokytiziine, aydinliga donmiis giiliimseyen kadin
imgesi, rahim agzi kanseri i¢in erken teshisin 6nemine génderme yapmaktadir. Yasadigimiz ¢agda pek ¢ok aktif
gorevde rol alan kadinin reklamlara konu olmasi kaginilmazdir. Zarafeti ve giizelligi ile Tirk toplumunun
geleneklerine bagli, modern ¢aga ayak uydurmus goriintiisii ile kadin; gerek is hayatinda gerekse 6zel hayatinda
caligkan, bilingli, duyarli imaj1 ¢izmektedir. Ancak sadece gorsele bakildiginda bu afisin konusu hakkinda bilgi
sahibi olabilmek giictiir. Ancak yaziy1 da tasarim okumasina kattigimizda afis hakkinda dogru bilgi sahibi olmak
miimkiindiir.

Rahim Agz1 Kanseri Afisi, ilk goriiste dikkat cekecek oOzellikleri ilizerinde barmmdirmakta ancak daha genis
kitlelere ulagilma hipotezlerini dogrulamasi bakimindan basarili bulunmamistir. Ayrica bu afiste, kullanilan
gorsel gosterge kendinden beklenen anlam aktarma islevini basari ile yerine getirememektedir.

3.3.3. Bagirsak kanseri ile ilgili tanitim afisi

Renk: Mavi hem gokyiiziinii hem de denizi temsil eder ve acik alanlar, 6zgiirliik, sezgi, hayal giicii, genislik,
ilham ve hassasiyet ile iligkilidir. Mavi ayrica derinlik, giiven, sadakat, samimiyet, bilgelik, istikrar, inang,
cennet ve istihbarat anlamlarini tagir.

Mavi renk; zihin ve viicut lizerinde olumlu etkiye sahiptir. Ruhun rengi olarak, dinlenmeyi ¢agirir ve insan
metabolizmasini yavaglatmaya yardimer olur, dogada soguktur. Mavi istah bastiricidir.

Mavi, hanedanlikta dindarlik ve samimiyeti sembolize etmek i¢in kullanilir. Birgok kiiltiirde mavi renk dini
inanglarda 6nemlidir, barig getirir veya kotii ruhlar1 uzak tuttuguna inanilir. Son derece kurumsal bir renk olarak
kabul edilen mavi genellikle istihbarat, istikrar, birlik ve muhafazakarlik ile iliskilidir. Cok fazla mavi melankoli,

41



Elif Tarlakazan
Gostergebilimsel Coziimleme: Saglik Bakanligi Meme, Rahim Agzi ve Bagirsak Kanseri Farkindalik Afisleri
GSED, 2019; 43: 37-43 DOI: 10.32547/ataunigsed.586120

olumsuzluk, iliziintii ve 6z-merkezlilik duygular1 yaratabilir. Cok az mavi ise, sliphe, depresyon, inatgilik,
¢ekicilik ve giivenilmezlik yaratabilir.

Yaprak: Afisin tist kisminda kullanilan mavi rengin tonlarinin yaninda yesil yapraklar kivrak bir hareketle afisin
sol tarafinda yer almaktadir. Yaprak dogaya gonderme yapmaktadir. Yeni ¢ikmus bir filiz, yeni olusumlari,
tazelenmeyi, yenilenmeyi, canlanmay1 isaret etmektedir. Mavi ve yesil renklerin beraberligi dengeyi
gostermektedir. Ayni aileye ait olan renkler, pozitif bakisi, umudu, gelecege giivenle bakmay1 desteklemektedir.

Bagirsak ve eller: Renkle ilgili gostergelerin yaninda bagirsagi sembolize eden “s” harfi seklindeki ¢izim alttan
ve iistten el arasina alinarak giiven duygusu pekistirilmistir.

Bagirsak Kanseri Afisi, ilk goriiste dikkat ¢ekecek ozellikleri iizerinde barmmdirmakta ve daha genis kitlelere
ulasilma hipotezlerini dogrulamas1 bakimindan basarili bulunmustur. Ayrica afiste, kullanilan gorsel gosterge
kendinden beklenen anlam aktarma islevini basari ile yerine getirmektedir.

4. Sonug ve oneriler

Bu ¢alismada Saglik Bakanligina bagli Halk Sagligi merkezinin 2018 yilinda kanser farkindaligini arttirmak igin
yaptirdig1 afisler incelenmis ve gostergebilimsel olarak ¢oziimlemesi yapilmistir. Caligmanin baslangicinda
yapilan literatlir taramasiyla reklam, afis, kanser ve gostergebilim konular1 degerlendirilmistir. Afis, tarihsel
stireci, tiirleri, afis tasariminda dikkat edilecek unsurlar gibi konulara deginilmistir. Gdstergebilimin tanimu,
tasarimda gostergebilimin yeri ve 6nemi irdelenmistir. Tiim bu bilgiler 15181nda secilen afigler gostergebilimsel
yontemle ¢coziimlenmistir. Genis kitlelere aracisiz ulagsma olanaklarindan dolayi afis incelemesi tercih edilmistir.
Bu siiregte afisin fark edilirlik 6zelliginden faydalanilarak dilsel ¢oziimleme, sifrelenmemis ve sifrelenmis (diiz
anlam- yan anlam) goriintiisel ¢oziimlemesi yapilmistir.

Temel olarak afislerin amaci, kitlelerin ilgisini ve dikkatini c¢ekerek kontrollerini yaptirabilecek saglik
kurumlarina ulagmalarim1 saglamaktir. Afislerin kompozisyon kurallarina bakildiginda hepsinin aym1 kurguyu
vurguladigr goriilmektedir. Renkler, kullanilan gorseller ve sloganlar hikdye kurgusunu desteklemektedir.
fletisim ¢aginda en énemli konulardan biri anlayamamaktir, bu anlamda bakildiginda verilmek istenen mesajin
direk tiiketiciye ulastig1 soylenebilir.

Bu arastirmada afisi yapilan hizmete yiiklenen degerler, kullanilan gorsellerle gostergebilim ¢dziimleme
metotlar1 yardimiyla degerlendirilmistir. Ayrica mesajin hedeflenen kitleye ulasmasinda afislerin hep goz
oniinde her kesimden bireylerin ulasabilecegi 6zelliginden yararlanilmistir. Afislerle yer alan her 6ge tek basina
anlam ifade ettigi gibi beraber kullanildiginda yeni anlam ve boyut kazanarak bilgi vermekte ve ilgi cekmektedir.

Kanser 6nemli bir halk saglig1 sorunudur. Kanser hastalig: ile ilgili farkindalik takvimi incelendiginde Ocak ay1
Serviks, Mart ay1 Kolon, Ekim ay1 Meme, Kasim ay1 Akciger ve Nisan ayinin ilk haftas1 Ulusal Kanser Haftas1
olarak belirlendigi goriilmektedir. Yapilan calismalar yazili ve gorsel basinda hastaliklarla ilgili ¢esitli istatistiki
bilgi paylasimlar: ile sivil toplum kuruluslari, 6zel dernek ve vakiflarin diizenledigi etkinliklerden ibarettir.
Medyada sadece ilgili ay ya da haftada yer almaktadir. Toplumun hastaliga kars1 bilinglenmesi i¢in, daha fazla
kisiye ulasilmasi gerektigi diisiiniilmektedir. Bu da duyurularin, tanitim faaliyetlerinin ve ¢alismalarin artmasiyla
miimkiindiir. Dolayisiyla siire sinirlamasi olmadan, her kesimden bireyin bilgilenmesi amaglanarak ¢aligsmalar
yapilmasinda fayda goriilmektedir.
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