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Giris

Ikinci Diinya Savasi sonrasinda baslayan hizli ekonomik gelisme déneminde,
isgiicli bulma sikintist ile yliz yiize gelen Bati Avrupa iilkeleri, isgiicli agig1 sorununu
goecmen iscilerle giderme yolunu se¢mislerdir. Tiirkiye, bu siirece 1950°1i yillarin
sonlarinda, kisisel girisimlerle baglayan ve toplam sayilar1 binlerle ifade edilen ig¢inin
Almanya’ya gidisi ile dahil olmustur. 1961 yilinda Almanya-Tiirkiye arasinda imzalanan
“Is¢i Miibadele Anlagmasi”nin ardindan gog¢ hareketi kisa siirede orgiitlii bir bigim
alarak kitlesellesmis, Fransa, Hollanda ve Belgika gibi iilkelerin talepleriyle diger Bati
Avrupa iilkelerine de yayilmustir. Bugiin Bat1 Avru-pa iilkelerinde yasayan Tiirk niifus 4
milyona yaklagmis bulunmaktadir. Calisma ve Sosyal Giivenlik Bakanligi, Dis Iliskiler
ve Yurtdigi Is¢i Hizmetleri Genel Miidiirliigii verilerine gore Avrupa’ya go¢ eden TC
vatandaglarinin Gigte ikisinden fazlas1 Almanya’da yasamaktadir.

Tiirkiye’den Almanya’ya gociin 44 yillik tarihsel siireci incelendiginde bugiin
yasanan sorunlarmn temel nedenleri ortaya ¢ikmaktadir. Almanya’ya giden ilk kusak isciler
“misafir ig¢i” statiisiine tabi tutulmus ve bir giin {ilkelerine geri donecekleri beklentisi ile
gerek Alman toplumuna uyum saglamalari, gerekse kendi kiiltiirel gereksinimleri ile ilgili
sorunlar1 dikkate alinmamugtir. Daha sonraki yillarda “misafir is¢iler” Tirkiye’deki
ailelerini yanlarma getirmeye bagladiklarinda, o giine dek hi¢ dikkate alinmayan
gdcmenlerin Alman toplumuna uyum saglamalar1 ve kendi kiiltiirel gereksinimleri ile
ilgili sorunlarmin 6nemi daha etkili bir sekilde varligini hissettirir olmustur.

Bugiin Almanya’da yasayan hatta bu {ilkede dogup biiyiiyen ikinci ve iiglincii kusak
gocmenliler, yasadiklar iilkede toplumsal yapilara uyum saglayamamaktan kaynaklanan
pek cok sorunla yiiz yiizedir. Toplumbilimciler bu sorunlarin, gd¢menlere yonelik
politikalarin zamaninda olusturulmamasindan kaynaklandigina isaret etmektedir. Baslan-
gicta geri doniisii tesvik ya da asimilasyon odakli gelisen politikalar terk edilerek, bugiin
diger Bat1 Avrupa toplumlarinda olugu gibi Almanya’da da gégmenlere iliskin demokratik
perspektif biitiinlesme (entegrasyon) kavramina dayanmaktadir. Glinlik yasamda en
yaygin kabul goren ifade ile entegrasyon; “azinliklarin ¢cogunluk icindeki yasamini, kendi
oziinden uzaklastirmadan veya degistirmeden, o toplum iginde wyumlu yasamasini
saglamak.” olarak agiklanmaktadir. Ancak bu siireg tek yonlii igleyen bir siire¢ degildir.

Toplum bilimeiler, entegrasyonun biinyesinde iki temel niteligi tagimak zorunda
oldugunu vurgulamaktadir. Bunlardan ilki toplumun biitiiniinde ortak bir bilincin ve
degerler sisteminin ingasin1 ve korunmasini saglayacak normatif nitelikler, digeri ise alg1
objelerindeki belirsizligi gidermeyi saglayacak enformatif niteliklerdir. Ancak, entegras-
yonun enformatif etki kanaliyla gerceklestirilebilmesi i¢in, objektiflik normunun yiicel-
tilmesi, sosyal etkilesimlerin yogunlastirilmas: ve genis anlamda egitim politikalarmin
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yuriirlige konmas1 gibi bazi faktorlerin gerekliligini vurgulanmaktadir. (Bilgin) Bu
olusumlar farkli hukuki diizenlemeleri ve kurumlarin olusturulmasini zorunlu kilarken,
bazi kurumlarin da toplumsal yapidaki yeni olusumlari dikkate alarak islevlerini gbzden
gecirmesi gerekmektedir. Bu kurumlardan biri de sahip oldugu olanaklarla kitleler
iizerindeki etkisi ile giderek sosyo-politik bir gilic haline gelen iletisim kurumlaridir.
Ciinkii toplumun tiim iiyelerine ulagan, gerekli enformasyonu aktarabilecek bir iletigim
agmin varligi ve toplumsal hedeflere uygun faaliyetini siirdiirmesi entegrasyon
politikalarinin basariya ulasmasinda biiyiik 6nem tagimaktadir.

Kitle iletisim araglari, toplumsal degisim siireci igerisinde toplumsal yapmin diger
kurumlari ile etkilesen, onlarla birlikte karsilikli bir siire¢ icerisinde etkileserek degisen, hem
onlar {izerinde etkilerde bulunan, hem de onlardan etkilenerek faaliyetini siirdiirmektedir. Bu
araclar; toplumda yer alan ekonomik kurumlar, siyasal kurumlar, inang ya da dinler ya da orf
adet ve gelenekler gibi toplumsal yapimnm unsurlari arasindaki iligskinin ve yapisal biitiinliigiin
korunmasina katki saglayabilme, degisikligin hizlanmasimi artirabilme ya da yonlendire-
bilme olanaklar ile de 6nem kazanmaktadir. Kitle iletisim araglarinmn bu islevleri, “azinhk
medya”st i¢in daha biiyilkk 6nem tagimaktadir. Ozellikle s6z konusu azinlik grubunu
olusturan tiyelerin biiylik bir boliimiiniin; uzun yillardan beri iginde yasadig1 yerli toplumla
biitlinlesememis, yasadigi iilkede sosyal ve psikolojik ihtiyaglart dogrultusunda belli
bolgelerde yogunlagmis ve toplumun biitiiniinden kendini soyutlamis ise, bu azmnliklarin
hedef kitlesini olusturdugu kitle iletigim araglart 6zel bir nem tagimaktadir

Iletisim alaninda yapilan arastirmalar, kisiler arasi iletisimin tutumlarin degistirilme-
sinde, kitle iletisiminin ise bilgi aktarilmasinda ¢ok daha etkili oldugunu ortaya ¢ikarmistir
(Rogers, 1973). Jaffrelot; iletisim ve ulagim araglarinin gelismesiyle birlikte, ¢esitli gruplarm
kendi iiyelerini, digerleriyle farklar1 konusunda bilinglendirerek, kendi kiiltiirel bilinglerinin
giiclenmesi imkanina kavusacagini vurgulamaktadir (Akt. Bilgin, 1994: 83).

Kitle iletisimini gerceklestiren araglarmn, farkli toplumlarda farkli kullanim ve
etkileme Ozelliklerine sahip oldugu, bu farkliligin ayni iilkenin farkli bolge ve yerlesim
birimlerinde dahi goriildiigli saptanmaktadir. Bu baglamda bir yandan i¢inde yasadiklari
toplumla biitlinlesme sorunu ¢dziimlenmemis Almanya’da yasayan Tiirkiye kokenli gog-
menler, 6te yandan gégmenlerin geliginin ardindan yaymlanmaya baglanan Tiirkce gazeteler
ve bu gazetelerin uyum siirecindeki rolii, Almanya’da yeni sosyal politikalarin tartisildig
ve bazi entegrasyon programlarinin uygulamaya konuldugu giiniimiizde 6zel bir dnem
tasimaktadir. Bu makalede Tiirk toplumunun entegrasyon siirecinde Tiirk¢e gazetelerin
islevleri ve etkinlik diizeyleri ampirik yontemle elde edilen veriler 15181inda agiklanmaya
caligilacaktir.

Kitle iletisim Araclarimin Islevleri ile ilgili Teorik Yaklasimlar

Gelisen teknoloji ile birlikte modern toplumlarin temel gereksinimleri arasinda
sayilan, g¢esitlenerek ve sayilari artarak yayginlagan kitle iletisim araclarmnim; islevleri,
toplumsal, kiiltiirel, siyasal ve ekonomik yapilarla etkilesimleri, bireyler iizerindeki
etkileri, nitelik/ niteliksizlikleri stirekli arastirma konusu olmustur. Genel olarak medyanin
islevleri ile etkileri konusundaki tartigmalar ve calismalarin giiniimiizde, liberal-cogulcu
yaklagimlar ve elestirel yaklagimlar olmak iizere iki temel paradigmanin egemenliginde
stirdiigli gortilmektedir.

Genel olarak kitle iletisim araglarini, biitiin toplumun yarari igin ortak degerleri
vurgulayarak, konsensus olugturan birlestirici kurumlar olarak kabul eden liberal-
¢ogulcu yaklagimcilara gore kitle iletisim araglari demokrasinin gerceklestirilmesinde,
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yasatilmasinda ve gelistirilmesinde vazgegilmez bir rol istlenmektedir. Demokratik
toplumun temel kosulu olan yurttas katilimimnin saglanmasi ve toplumu olusturan tim
bireylerin olup bitenden haberdar edilmesi siire¢lerindeki medyanin roliine ve bu
anlamda gerekliligine siirekli vurgu yapilmaktadir. Kitle iletisimi ile ilgili ¢aligmalara
1950°1i yillara kadar, bu araglarin biitiin toplumun ortak yarari i¢in konsensus olusturan
bir kurum olarak kabul edildigi ve medyanin sahip oldugu gii¢ ile pasif okuyucu/izleyici
kitlelerin davraniglarini etkiledigi ve algilama bigimlerini kodlayabildigi anlayiginin
egemen oldugu, 1960°‘larda kitle iletisim arastirmalarinda mesajlarin, kisilerde dogrudan
etkisinden ¢ok, siyasal ve toplumsal sisteme, uzun donemde sosyo-kiiltiirel kurumlara
ve davranislara etkileri konusunun 6ne ¢iktig1 goriilmektedir.

Klapper‘in (1960) giintimiizde dahi taraftar bulan galismalarinda kitle iletisim araglar
ile tutum degisiminin yaratilmadigi, sadece var olan tutumlarin desteklendigi goriisii
agirlik kazanmistir. Okuyucu/izleyicileri daha aktif goren bir anlayismm (Pool) agirlik
kazanmasiyla birlikte, okuyucu/izleyicilerin heterojenligi nedeniyle mesajlar1 bireysel
deneyimlerine gore yeniden anlamlandirdiklar1 (Fiske) kitle iletisim araglarinin bireylerin
gereksinmelerini karsiladigi ve onlart tatmin ettikleri (Blumler ve Katz), bireylerin
toplumsal ve psikolojik gereksinmelerini kargiladig1 goriisii yayginlik kazanmusgtir.

Liberal cogulcu paradigma cercevesinde toplumda iktidarmm dagitilmis oldugu
goriisiinden hareketle ¢cogulculuk 6nem kazanmakta ve bu dogrultuda medyanin bu ¢ok
sesliligi besledigi ve toplumun taleplerini karsiladigi kabul edilmektedir. Giinlimiiz
endiistri toplumlarmin rekabet halinde ve hi¢ birinin tamamen egemen olmadig: farkl
¢ikar gruplarmin olusturdugu kompleks yapilar olarak goren bu anlayisa gore; “Kitle
iletisimi organizasyonlar: devletten, siyasal partilerden ve diger baski gruplarindan
biiyiik oranda bagimsiz sistem lerdir. Bu araglarin kontrolii biiyiik élgiide 6zerk bir
yonetici elit tarafindan saglanmaktadir.” (Gurevitch vd., 1982: 7) Bu yap1 iginde kitle
iletisim araglar1 toplumdaki farkli ¢ikar gruplar: kargisinda tarafsizdir ve bu gruplarinin
seslerini aralarinda fark gozetmeksizin yansitir.

Herman ve Chomsky‘e gore (1988) kitle iletisimi devlete ve Ozel faaliyetlere
egemen olan 6zel ¢ikarlara destegi harekete gegirme hizmetini sunmaktadir. En 6nemli
ve temel gorevi propaganda olan kitle iletisim araclari; mesajlart ve sembolleri genel
niifusa ileten bir sistem seklinde faaliyetini siirdiirmektedir. Medyanin gorevi
eglendirmek, haberdar etmek, toplumun orgiitlii yapilarina insanlar1 entegre edecek
degerleri, inancglar1 ve davranig kurallarini islemektir.

Liberal-¢ogulcu yaklasimcilara gore; kitle iletisim siyasal iktidar ile halk arasinda
bir koprii durumundadir. Bir yandan siyasal bilgileri vatandaslara dagitip onlarn
bigilendirirken, 6te yandan halkin talep ve beklentilerini siyasi iktidarlara tagimaktadir.
Ayni zamanda kamuyu etkileme ve dolayisiyla kamuoyu olusturma giiclinii elinde
bulunduran ve iktidarlardan bagimsiz olarak faaliyetini siirdiiren kitle iletisim araglari;
siyasi iktidarlar siirekli izleyip, denetlemekte boylece hem kamu ¢ikarlarinin hem de
demokrasinin korunmasini ve gelismesini saglamaktadir.

Frankfurt okulunun dnciiliigiinii yaptig1 elestirel yaklasimda ise, medyanin popiiler
kiltiiri yaydigmma ve bunu tiiketicilerine dayattigina dikkati ¢ekerek bu durumun
izleyicileri pasiflestirdigini vurgulamaktadir. Elestirel kuramcilarin caligmalari; kitle
iletisim araglarinin sahiplik yapisi, nasil kontrol edildigi ve kitle iletisim araglari-
toplumsal iktidar arasindaki iligkileri sorgulamaya yoneliktir. Baslangigta kitle iletisim
araglarmi “kim/kimlerin?“, ve “neden?* kontrol ettigi iizerinde yiiriitillen ¢aligmalar,
glinimiizde “nasil“ ve “ne kadar?“sorularina yanit aramaktadir. Elestirel yaklasim
cergevesi iginde de farkli egilimler goriilmekte bu diisiince ekolleri yapisalcs, kiiltiircii



256 AZINLIK GRUPLARININ TOPLUMSAL ENTEGRASYON
SURECINDE AZINLIK MEDYASININ ROLU

ve ekonomi-politik yaklagimlar olmak iizere ¢ baslik altinda toplanmaktadir. Bu
ekollerin her birinin iletisim alanina yonelik agiklamalar: farkliliklar gostermektedir.

Yapisalci yaklagimcilarin, medyanin anlamlandirma, temsil etme sistemleri ve temsil
stireclerinin anlagilmasi ile bu araglarda iletiyi tasiyan metinler araciligiyla bireylere
sunulan istii Ortiik diisiince kategorilerini belirlemeye yonelik c¢alismalara 6nem
verdikleri goriilmektedir. Bu yaklasimin en 6nemli temsilcisi Althusser, bireylerin kendi
bagslarina bilingli ve eylemleri kisisel inang, niyet ve tercihleriyle agiklanabilecek 6zerk
varliklar oldugu anlayisini reddetmektedir. Ona gore; ideoloji bireyleri kiiltlir {irinii
nesnelere doniistiirmektedir. Okul, din, aile, yasal ve siyasal sistem gibi medyay1 da
devletin ideolojik aygitlarmdan biri olarak gérmekte ve bu ideolojik aygitlar aracilig1 ile
bireylere toplumsal kimlikler giydirilmektedir. Insanlar devietin ideolojik aygitiar:
iizerinden bir kimlik edinirken, ayni zamanda gercegi de yine onlar aracilifi ile
kavramaktadirlar.(Tihg, 1998: 43).

1970°li yillarda medya arastirmalarindaki etkisiyle One ¢ikan Gramsci, bir
toplumsal sinifin digerleri iizerindeki egemenligini kiiltiirel liderlik ve hegemonya
kavramlar ile agiklamaktadir. Gramscinin, Aegemonya kavrami salt siyasal ve ekonomik
bir kontrol anlamini icermemekte, egemen sinifin kendi ideolojisini alt siniflara genel bir
dogru olarak kabul ettirme yetenegini de kapsamaktadir. Burada kiiltiirel bagimlilik ve
hegemonya dinamik bir iliski olarak ele alinir. Sinif geliskisi iginde yer alan aktorlerin
ideolojik ikna giiciinii ortaya koyduklar1 bu alanda varolan iliskilerde rizanin varligina
dikkat cekilerek, iist siniflarin egemenligindeki bir ideolojinin hegemonya olusturabil-
mesinin alt siniflarin ve etnik gruplarin riza gostermesi gerekliligi vurgulanmaktadir.
Kamuoyunun siirekli degisen 6zelligine dikkat ¢eken Gramsci, ideolojik hegemonyay1
radikal degisimlerin temel faktorii olarak gormekte ve bu cercevede kitle iletisim
araglarmi ideolojik miicadele alani olarak kabul etmektedir. Gramsci‘nin toplumsal
degismede iist yapiya ve kiiltiire yaptigi vurgu ile “Hegemonya“ kavrami, medyay1
degerler ve anlamlar sitemi i¢inde kiiltiirel pratigin bir pargast olarak gorme egiliminde
olan ¢ok sayida medya kuramcisini etkilemistir.

Ingiliz kiiltiircii kuramcilardan Raymond Williams, toplumsal pratiklerin dnemine
dikkat ¢ekerek, kiiltiirii “yagam bigiminin biitiinii olarak tanimlamakta ve kitle iletisim
araglarmin ise farkli toplumsal gruplarin ¢ikar ¢atismasi (kiiltiirel aktiviteler) alani
olugunu ve farkli toplumsal smiflarin bu ¢atisma siirecinde siirekli “ortak kiiltiire
katkida bulunarak toplumun gelismesine yardim ettigini belirtir. Bu noktada kitle
iletisim araglar1 ise kendi kiiltiirel etkinliklerini kabul ettirme c¢abasindaki gruplarin
catismalarini yansitan arenalar olarak goriilmektedir.

Farkli gruplara ve sosyal siniflara boliinmiis bir toplumda medyanin, konsensusu
saglamaya yonelik Kkatkilarindan 6te, medyanin ideolojik etkilerine odaklanan
Birmingham Okulu kuramecilari, iletisim siirecini dogrudan bir etki-tepki mekanizmasi
icinde degerlendirmek yerine, medyay:1 etkisi dolayli ve hatta zor anlasilir genis
toplumsal ve politik giiclerin bir ifadesi olarak gérmektedir.

Stuart Hall‘un yonetiminde ¢alismalarina baslayan Cagdas Kiiltiir Calismalari Merkezi,
“Dikkatleri dil dahil her aracin yapilastirici-kurgulayict potansiyeline g¢ekmektedir.
McLuhan 1960‘larin sonlarinda ara¢ mesajin kendisidir derken, Ingiliz kiiltiirciiler
isaretler sistemini (semiyotik) kitle iletisim araglarmin tasidigi anlamlarin izleyicilere
ulagmasi {iizerinden irdelediler. Kiiltiircii yaklagim, izleyicileri pasif ve birbirinin ayni
sayan anlayis1 yikarak, onun yerine farkli siyasal ve sosyal yonelimlere sahip izleyicilerin,
mesajlart desifre edis bigimlerinin farkliligini 6ne ¢ikarmistir.” (Tilig, 1998: 45).
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Frankfurt okulu, kitle iletisim araglarini yaydiklari ,,popiiler kiiltiir ile algilamalari
oldiiren, teknolojinin akilciligini insan bilincinin yerine gegiren diigiinme ve akil
ylrlitme yetisini erozyona ugratan, pasifligi artiran, her alanda standardizasyona yol
acan ve modern kapitalist toplumlarda insanlarin sisteme entegrasyonunu saglayan
araglar olarak tanimlar. Horkheimer ve Adorno sanatin pazarda satilan ve salt kitlelerin
eglendirilmesine hizmet eden bir amacgla kullanimini ,kiiltiir endiistrisi olarak
adlandirir. Walter Benjamin kiiltlir endiistrisi konusunda Horkheimer, Markus ve
ozellikle Adorno‘dan ayrilir. Benjamin kiiltiir endiistrisinin sanati yeniden tiretip
kitlelere sunarken demokratik bir fonksiyon iistlendigini ve sanati kitlelerin giindelik
hayatina dahil ettigini savunur. Marcuse, kitle iletisim araglarinin diinyay1 diisiinme ya
da diisiinme kosullarini bireyler i¢in tanimlamakta ve bu araglarin etkisi bireylerin
herhangi bir konu hakkinda ne diisiindiiklerinden ote, entellektiiel bicimlenmelerini
kosullandirmasi yoniiyle ele alinmalidir.

Kitle iletisim araglarindaki igerik tiretiminin, ekonomik yapisi ve liretim siiregleri
iizerinde odaklanan ekonomi-politik yaklasimda ise; kitle iletisimi alanindaki
tekellesme olusumlarmin etkileri incelenmekte ve ve bu araglara sahip olanlarin ya da
bu araglart denetim giiciinii elinde bulunduranlarin sisfsal ¢ikarlarint mesrulastiran bir
biling Trettigine dikkat cekilmektedir. Bu yaklagim cercevesinde gergeklestirilen
caligmalar, ozellikle yapisalci ve kiiltiircii yaklasimlarin ideoloji unsurlart ile kiiltiirel
iretim siiregleri ve sonuglar1 lizerinde yogunlasmalar1 iizerine gozardi edilen; kitle
iletisim araglarinin sahiplik yapist ve bu araglarin kontrolunun kimler tarafindan
saglandigi, medya-devlet iliskisi konularinda yogunlagmustir.

Ekonomi politik yaklagimeilarinin ¢ogu kitle iletisim araglar1 orgiitleri ve iletilerinin
ekonomi-politik giiciin kullanilisindaki 6geler olmasi lizerinde caligmislar ve devlet ile
iletisimin iiretim ve dagitimini yapan orgiitler arasi iliskileri incelemislerdir. Bu yaklagim
cercevesinde asil degerlendirmeye alinan sifrelerin desifre edicisi okuyucu/izleyiciler
degil, sifrelemeyi yapan taraftir. Clinkii medya oncelikle kar1 hedeflemektedir, bunun i¢in
de okuyucu ve izleyici sayisini arttirmaktir. Bu anlamda kamu yararma degil, medya
sahiplerinin ¢ikarlarina hizmet eden uygulamalar gergeklesmektedir.

Baudrillard ise medyanin egemen oldugu bir diinyada iletisimin yapisini
belirlemeye yonelik ¢alismalariyla 6ne ¢ikar. Medyanin toplumsal ve kiiltiirel iligkiler
iizerinde gozardi edilemeyecek kadar onemli bir etkisi oldugunu savunur. Medya
aracilifiyla dagitilan bilginin miktarmin olabildigince artmasina ragmen bu bilgilerin
niteliginde diisiis gézlenmektedir. Bu durumu medyanin anlamlart yok etmesi olarak
tanimlar ve dolayisiyla toplumsal olaninda kaybolmasina yol agtigini belirtir

Elestirel kuramin cesitli konularda karsilastigi hakli elestiriler ve yanitlanmayan
bazi sorular1 daha sonra Hebermas ve Baudrillard‘in “revizyonist yaklagimlar* olarak
adlandirilan c¢aligmalari ile yeniden giindeme gelmistir. “Kamusal alan® kavram ile
elestirel kuramin canlanmasina yol agan Habermas, dile ve dilin diisiinme siirecinde
teknoloji ve kiiltiir arasin da yaptigi araciliga dikkat ¢eker ve insan aklini kapitalizme
entegrasyondan kurtaracak tek olgunun kamusal alan olduguna isaret eder. Iletisim
eylemini bir iist diizeye tagiyan modern medya ise her ne kadar yukaridan asagiya ve
merkezden g¢evreye bir bilgi akisi ile toplumsal kontrolii giiglendirici yonii varsada ayni
zamanda ozgiirlestirici potansiyelede sahiptir. Habermas‘a gore medya demokratik bir
alan degildir, ancak izleyici/okuyuculari medyaya direnebilecek giligte sorumlu aktorler
olarak kabul eder (Tihg, 1998: 51).
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Almanya’da izlenebilen Tiirk Medyasimin Genel Goriiniimii

Tiirkiye’den Almanya’ya gogiin 1950’lerin sonunda baslamasinin ardindan 1962
yilindan itibaren Tiirkge gazeteler de yayimlanmaya baslanmistir. Baslangigta dagitim
sorunlar1 nedeniyle hedef kitleye ulasmakta giicliikkler ¢ekilirken, biigiin yerel olarak
yaymlanan birka¢ gazetenin diginda yaygin medya olarak adlandirilan Tiirkge
gazetelerin tiimii Frankfurt’ta hazirlanmakta ve basilmaktadir. Bu gazetelerin biiyiik bir
boliimii Tiirkiye’deki genel merkezlerde hazirlanmakta ve elektronik yollarla Almanya’daki
baski merkezlerine yollanmaktadir. Gerek Almanya’daki biirolarda kendi muhabirleri
tarafindan iretilen, gerekse haber ajanslarindan gelen haberlerle gazetenin bazi boliimleri
degistirilerek, yerel bir goriiniim kazanmasi saglanmaktadir. Ancak bu gazetelerin haber
icerikleri incelendiginde Tiirk gazetelerinin temel karekteristigi haline gelen Tiirk siyasi
hayatina iliskin haberlerle spor(futbol) haberlerinin yogunlugu dikkati ¢cekmektedir.

1995 yili ortalamalarina goére Almanya’da yayimlanan Tiirkge gazetelerin toplam
giinliik tirajlar1 yaklasik 350 bindir. Hiirriyet gazetesi yaklagik 130 bin tiraji ile ilk sirada
yer alirken, bunu, 50 bin civarindaki tirajlt Tiirkiye Gazetesi ve 35 bin civarindaki tiraji ile
de Milliyet Gazetesi izlemektedir. Diger gazeteler ise Zaman Gazetesi, Milli Gazete,
Ozgiir Glindem, Fotospor ve Tercliman gazeteleridir. (Okkan, 1996: 280)

Oysa, bu gazetelerin 2003 yili tirajlarina baktigimizda . Hiirriyet gazetesi 58 bin
(bask1 120 bin), Zaman gazetesi 8 bin (bask1 20 bin), Milliyet gazetesi 7 bin 200 (bask1
17 bin), Fanatik 7 bin 500 (baski 17 bin) satis rakamlarna diismektedir. Milli Gazete,
Ozgiir Giindem, Fanatik, Tiirkiye ve Terciiman gazetelerinin tirajlart 3 binin altinda
kalmaktadir. 2004 yil1 tirajlarinin ise 2003 yilina gore tiim gazeteler igin ylizde 5 ile
ylizde 15 arasinda degisen oranlarda daha geriledigi gortilmektedir. Alman
Biiyiikelgiligi tarafindan “Tiirkiye’de Medya” baghgt ile 1994 yilinda yayimlanan bir
istatistik Tiirk gazetelerini igerik olarak sdyle gruplandirilmaktadir: Hiirriyet (Kitle
gazetesi), Milliyet (Liberal), Tiirkiye (Nasyonal-koktenci), Zaman (Dinci-koktenci),
Milli Gazete (Dinci-kdktenci), Ozgiir Ulke/Ozgiir Glindem/Ozgiir Politika (Kiirtlere
yakin) Cumbhuriyet (Sol Liberal). Goriildiigii gibi yaygin dagitim olanaklarina sahip
Tiirkge gazeteler i¢inde dinci ve koktenci gazeteler cogunluktadir ve bu gazeteler daha
fazla abonelik yoluyla okuyucularina ulagsmaktadir.

Almanya’da giinliik yaymlanan gazetelerin disinda ayrica haftalik olarak yayinlanan
Diinya Gazetesi ile Cumhuriyet Hafta ve cesitli bulvar gazeteleri bulunmaktadir. Ancak
Tiirk isadamlarinin sahibi oldugu isletme sayilarinin artisina paralel olarak Almanya’daki

medyanimn da gérliniimiiniin degistigi goriilmektedir. Sayilar1 giderek artan ilan gazeteleri
Tiirkiye kokenli gégmenlerin bulundugu hemen hemen her sehirde yayimlanmaktadir.

Almanya’da izlenen Tiirk televizyonlarina gelince; 1980°li yillarin sonlarina dek
Almanya’da Tiirk¢e yayimn yapan tek televizyonun TRT oldugu ve uzun yillar izlenme
orani maksimum diizeyini korudugu goriilmektedir. Ancak, Tiirkiye’de 1993 yilinda
yapilan Anayasa degisikligi ile TRT’nin tekelindeki radyo televizyon yaymciligi
donemi sona ermis, kablo ve uydu aracilig ile 6zel televizyon yayinlari da baslamistir.
Timii ¢anak antenlerle izlenebilen Show TV veya Euro Show, ATV, Kanal D, Kanal 7,
TGRT veya TGRT INT gibi 6zel tv kuruluglarinin yayma baslamasiyla birlikte TRT
INT’in izlenme oraninin yilizde 50’lere geriledigi goriilmektedir. Bu o6zel yayn
kuruluglarinin haber ve eglence programlarinin bir kismi Almanya’da iiretilmektedir.
Bu kanallarda haber programlarmin izlenme orani birinci sirada yer alirken bunu, miizik
ve eglence, sinema, dizi film, yarigma, magazin, roportaj, spor ve din programlari
izliyor. Bu arada arastirmalar Tiirkiye kokenli go¢menlerin Alman televizyon
programlarini izlenme oranmin yiizde 3,5 ile 1,5 arasinda degistigini ortaya koyuyor
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(Okkan, 1996: 280). Bu oranin giiniimiizde de gegerliligini yaklasik olarak korudugu
tahmin edilmektedir.

Bugiin Almanya‘da azimsanamayacak sayida radyo ve televizyon kurulusunun
Tiirkge yayinlart izlenebilmekte, sag ve sol ideolojileri yansitan Tirk¢e gazetelerin
yaninda popiiler gazeteler ve bazi eyaletlerde Tiirkge yerel gazeteler yaygin dagitim
agiyla okuyuculara sunulmaktadir. Tiirkiye‘den yapilan yayinlarin yaninda Tirkiye‘de
ve Almanya‘da hazirlanan programlart “INT* veya “Avrupa“ logosuyla izlenen Tiirkce
televizyon kanallarinin izleyicileri her gegen giin artarken, bu iilkedeki Tiirkiye kokenli
gocmen sayisinin  siirekli yiikselmesine ragmen, gazete tirajlarinin ayni oranda
artmadig1 hatta azaldigi gozlenmektedir. Bunun; tiim diinyada goriilen yazili kitle
iletisim araglarin1 okuma zahmetine katlanma yerine, televizyon izlemenin kolayliginin
tercih edilmesinden kaynaklandigi gibi, bu gazetelerin yaym politika-larindan
kaynaklanan nedenler de bulunmaktadir.

Bu calismanin temel dayanagimi olusturan alan aragtirmast Almanya’da yasayan
Tiirkiye kokenli gdgmenlerin en yogun yasadigi Kuzey Ren Vestfalya eyaletine bagh
yerlesim birimlerinde uygulanmigtir. Bu arastirma ile entegrasyon siirecinde Tirkge
gazetelerin roliinii okuyucu perspektifinden ortaya koyabilmek ve Alman ¢ogunluk ile
azinlik grubu arasindaki olumlu etkilesimi saglamada Tiirk¢ce gazetelerin etkinlik
diizeylerini saptamak amaglanmustir.

Almanya’daki Tiirk¢e Gazetelerin Hedef Kitlesinin Genel Ozellikleri

Avrupa’nm en 6nemli sanayi bolgelerinden biri olmasi nedeniyle gé¢men niifusun
yogunlastig1 bolge ozelligini tastyan Almanya’nin Kuzey Ren Vestfalya Eyaleti, aym
zamanda bir basin merkezidir. Ozellikle basta Tiirk¢e yayinlar olmak iizere azinliklara
yonelik medya merkezlerinin bulundugu ve en fazla gazete satislarinin da gergeklestigi
bolgedir. Arastirmada, geri donmemek iizere iilkelerini terk eden, is¢i veya siginmaci,
statiisiinde Tiirkiye‘den Almanya‘ya gelen ve bugiin yasadiklari bu iilkede kalict
olduklarin1 her firsatta dile getiren gd¢menler ve aileleri evren olarak kabul edilmistir.

Bu calisma kapsamindaki alan arastirmasinin hedef kitlesi Almanya‘nin Kuzey
Ren Vestfalya Eyaleti siirlari i¢inde yasayan, 18 yasmin iizerinde bulunan, Tirkce
okuma yazma becerisine sahip Tiirkiye Kokenli azinlik toplumunu olusturan
gocmenlerdir. Aragtirma Ekim 2003- Subat 2004 tarihleri arasinda Kuzey Ren Vestfalya
Eyaleti’ne bagli Diisseldorf, Kdln, Duisburg, Dortmunt, Moers ve Wessel sehir
merkezlerindeki gazete satis noktalarinda, bu sehirlerin merkez kiitiiphanelerinde
(Tiirkge yayinlar boliimiinde Tiirkge gazeteleri okuyan kisilerle) ve Tiirkiye kokenli
gogmenlerin dyesi oldugu sivil toplum kuruluslarinin lokallerinde tesadiifi 6rneklem
yontemiyle gergeklestirilmistir. Arastirma kapsaminda toplam 200 kisiyle goriisme
yapilmis ve anket uygulanmis, ancak “Hi¢ gazete okumadigini” ifade eden 43 denegin
soru formu tiimiiyle degerlendirme digt birakilmistir.

Bireylerin; yas, cinsiyet, egitim ve meslekleri ile Tiirkiye’deki yasamlarinin biiyiik
bolimiinii gegirdikleri yerlesim birimleri (kirsal ya da kent kokenli olmalari) gibi
ozelliklerinin gerek medya izleme konusunda gerekse entegrasyon siirecinde belirleyici
unsurlar oldugu bilinmektedir. Yapilan degerlendirme sonucunda deneklerin biiyiik bir
bolimiinii (%61,1) erkekler olusturmaktadir. Dort kategoride yapilan degerlendirme
sonucunda Almanya’da yaymlanan Tiirkge gazetelerin hedef kitlesini olusturan
okuyucularm biiylik bir bolimii (%43.9) 44-59 yaslar1 arasindadir. 18 yasinin
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lizerindeki gégmenlerin Tiirkiye kokenli gogmenlerin yiizde 90,4’linlin evli, bekarlarin
oraninin ise yiizde 9,6 oldugunu goriilmektedir.

Tablo 1°de goriildiigli gibi gogmenlerin biiyiik bir ¢ogunlugunun (%56,6) egitimi
lise diizeyindedir. Yiiksek Ogrenimi tamamlayanlarin orami ise yiizde 9,6’da
kalmaktadir. Bu arastirmanin kapsami geregi gazete okuyabilen ve dolayisiyla belirli bir
diizeyde egitim almus kisiler aragtirma kapsamina dahil edilmistir. Gergekte genel olarak
Tiirkiye kokenli gégmenlerin egitim diizeylerinin bu tabloya yansiyan diizeyden daha
asagida oldugu bilinmektedir.

Tablo: 1 Ankete Katilanlarin Egitim Diizeyleri

EGITIM DUZEYLERI Say1 Oran (%)
Okur-yazar 2 1,3
Ilkokul 18 11,5
Ortaokul 33 21,0
Lise 89 56,6
Universite 15 9,6
TOPLAM 157 100.0

Tiirk¢e gazetelerin okuyucularini olusturan kisilerin meslek dagilimlarina iligkin
veriler incelendiginde birinci sirada isgi (%29,9), ikinci sirada ise ev kadinlarinin yer
aldig1, son sirada ise doktor, avukat, mithendis vb meslek gruplari ile yoneticilerin yer
aldig1 goriilmektedir (Tablo:2). Bu veriler, ayn1 zamanda Almanya‘da Tiirkiye kokenli
gocmenlerin  hangi meslek gruplarinda yogunlastiklarin1  ortaya koymaktadir.
Gogmenlerin daha ¢ok toplumun alt tabakasindan kisilerin yogunlastigi diisiik ticretli
meslek alanlarinda caligtiklart goriilmektedir.

Tablo: 2 Ankete Katilanlarin Meslek Dagilimlar:

MESL};E;(éil}II\*I/HG ORE Say1 Oran (%)

Isci 47 29,9
Memur 11 7,0
Ogrenci 8 5,1
Emekli 14 8.9
Yonetici 2 1,3
Isletme sahibi 16 10,2
Serbest Meslek (Dr.Avk.Miih.) 4 2,5
Ev kadim 39 24,9
Issiz 16 10,2
TOPLAM 157 100.0

Gogmenlerin Tiirkiye‘deki yasamlarinin biiyiik boliimiinii gecirdikleri yerlesim
birim-lerine ait veriler yasamlarinda hangi kiiltiir yapisinin etkili oldugunu ortaya
koymaktadir. Deneklerin yilizde 48,4’liniin koy/belde ylizde 29,9’unun ilgede
gecirdikleri anlagilmaktadir. Gogmenlerin sadece toplam 26,7’sinin yasamlarinin biiyiik



SOSYAL BIiLiIMLER DERGISi 261

boliimiiniin sehir ve bilyiik sehirde gegirdigi goriilmektedir (Bkz. Tablo:3). Elde edilen
verilere gore; gd¢menlerin yiizde 39,5°si Glineydogu, yiizde 21,6’s1 Dogu Anadolu,
ylizde 19,1’i I¢ Anadolu, yiizde 8,3’ii Karadeniz, yiizde 6,4’1i Marmara ve geri kalan
5,1'1 ise Ege ve Akdeniz bolgesinde dogmustur. Tiirkiye’nin en fazla gdgmen veren
bolgesi olarak Giineydogu bolgesi birinci sirada yer almaktadir.

Tablo: 3 Tiirkiye‘deki Yasamimi En Cok Gegirdigi Yer

YERLESIM BiRiMi Say1 Oran (%)
Koy/Belde 76 48,4
Ilge 39 24,9
Sehir 17 10,8
Biiyiiksehir 25 15,9
TOPLAM 157 100.0

Tiirkiye kokenli gogmenler arasinda yiizde 40,2°lik grubunu olusturan 15-20 yil
once Tiirkiye’den ayrilanlar ilk sirayr almaktadir. Bunu 35,6’lik oranla 20 yildan daha
uzun bir siireden beri bu iilkede yasayanlar almaktadir. Son 11-15 yillik zaman dilimini
bu iilkede gegirenlerin orani yiizde 12.1, 6-10 yildan beri bu iilkede yasayanlarin oram
8.3 ve 1-5 yildan beri bu iilkede yasayanlarmn orami ise 3,8'dir. Bir baska ifade ile
Almanya'da yayinlanan Tiirkge gazetelerin okuyucularinin yiizde 90'mma yakin bir
boliimiinii bu iilkede 10 yildan fazla yasayanlar olusturmaktadir.

Deneklerin hane halki sayisina iligkin veriler Almanya'da yasayan Tiirkiye kdkenli
goemenlerin, Avrupa'daki hane halki ortalamalarinin hatta Tirkiye'deki ortalamalarin
¢ok iizerinde oldugunu ortaya koymaktadir. Deneklerin yiizde 54,9'u ailelerinin 6
kisiden fazla kisiden olustugunu belirtmiglerdir. Bunun geleneksel kiiltiiriin egemen
olmasi, kadmlarin egitim diizeyinin digiikliigi ve 0&zellikle sosyal yardimlarin
miktariin ve vergilendirmenin ailedeki kisi sayisina gore yapilmasi gibi dogumu tesvik
eden uygulamalardan kaynaklandig1 bilinmektedir. Cocuksuz aile sayisi yiizde 5,7 iken,
6-8 kisiden olusan ailelerin sayis1 yiizde 42.7, dokuz kisi ve daha kalabalik olan ailelerin
oran1 ylizde 12.2'dir.

Deneklerin gelir diizeylerine ait veriler, Almanya'da yasayan Tirkiye kokenli
ailelerin yiizde 70.1’inin toplam aylik gelirinin 2 bin Euro sinirinda kaldigi
gostermektedir. Bu ailelerin yiizde 40'mi1 6 ve daha fazla niifuslu aileler olusturmaktadir.
2 bin 500 Euro'dan fazla aylik gelire sahip olanlarmn ise orani yiizde 17,2'dir. Bu grup;
yiiksek d6grenim gorenler, igyeri sahipleri ve ¢ok niifuslu ailelerden olusmaktadir.

Aragtirmaya dahil edilen gd¢menlerin iginde yasadiklar1 toplumda hangi sorunlarla
karsilastiklarini ve yerli ¢ogunlukla biitiinlesme siirecinin hangi asamasinda bulundugunu
saptamak amaciyla yoneltilen sorulara (bkz. Tablo 4) verilen yanitlar arasinda deneklerin
yiizde 49,7'si Almanca konusamamak ya da yetersiz konusabilmenin kendileri i¢in her
zaman yasanan, ylzde 18,3'0 ise siklikla yasadiklari bir sorun oldugunu belirtmistir.
Kiiltiirel degerlerinin anlagilmamasi ve yadirganmasi sorununu hi¢ bir denek her zaman
yasadigmi belirtmemektedir. Siklikla yasadigini belirtenlerin orani yiizde 22.3 iken bazen
yasadigmi ifade edenlerin orani yiizde 43,9'dur. Bu sorunu hi¢ yasamadigmi ifade eden
yizde 14,7'lik grubun sosyo-demografik ozelliklerine baktigimizda; genellikle kent
kokenli, yiiksek egitimli ve gelir diizeyi yiiksek olan ve tiimii Almanca konusma sorunu
olmayan kisilerden olustugu goriilmektedir. Deneklerin yiizde 40'mi asan bolimi
"Haklarimiz konusunda yeterli bilgiye sahip degiliz" demektedir.
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Tablo:4 Go¢men olarak yasamanmin giicliikleri ne siklikta hissedilmekte?

KARSILASMA SIKLIGI | Her zaman | Sikhkla Bazen Nadiren Hic (%)
YASANAN SORUNLAR (%) (%) (%) (%) ¢ (7
Almanca konusamamak ya

da yetersiz konugabilmek 49,7 8,3 7.0 3.8 31,2
Almanya nin biirokratik 172 274 2438 1.9 28.7
sistemine yabanct olmak

Kiiltiirel degerlerimizin anla- ) 2.3 439 19.1 14,7
silmamasi ve yadirganmasi

H_ak_lar1m1; konusunda yeterli 9.6 8.9 414 216 18,5
bilgiye sahip olamamak

Buradaki sosyal yasam ola- 248 23.6 33.1 5.1 13.4
naklarindan yararlanmamak

Yabanci olarak diglanmak / 13 ) 752 18.4 5.1
ayrimeilik

Yabanci olarak dislanmak ve ayrimcilik konusu tiim azinhiklar i¢in 6nemli bir
sorundur. Ozellikle 1990’11 yillarda bu konuda ciddi boyutta sorun yasayan Tiirkiye
kokenli géemenlerin bugiin sadece yiizde 1,3’lik bir bolimi bu sorunu her zaman
yasadiklarmi ifade etmektedir. Higbir denek ayrimecilik sorununu siklikla yasadig: bir
sorun olarak tanimlamazken her 4 kisiden 3’ii yabanci olarak dislanma sorununu bazen,
yiizde 18.4°{i nadiren yasadigini/ hissettigini belirtmistir. Bu konuda verilen yanitlarla
deneklerin Almanca yeterlilik diizeyleri ile ilgili veriler karsilastirildiginda, yerli Alman
¢ogunluk ile Almanca iletisim kurma becerisine sahip olanlarin ayrimcilik sorununu hig
yasamadiklarini ya da nadiren yasadiklarini belirttikleri; yabanci olarak dislanma
sorununu her zaman yasadiklarim ifade edenlerin ayni zamanda dil sorununu da her
zaman yasadiklarini belirttikleri gériilmiistir.

Tablo 4’de siralanan sorunlart yasama ya da hissetme sikligi ile egitim ve gelir diizeyi-
nin diigiikliigii ile Tirkiye’deki yagaminin biiyiik boliimiinii kent disinda gegirmis olma
arasinda dogrudan bir iliski saptanmustir. Kent kokenli, egitim ve gelir diizeyi yiiksek
denekler bu sorunlari daha diisiik diizeyde ya da hig hissetmediklerini belirtmislerdir:

Azmlik toplumlarmin en temel 6zellikleri kimlik unsurlarina ve kendi kiiltiirel degerle-
rine olan baglilig1 ve bunlardan taviz vermeme g¢abasidir. Dil, bir kiiltiiriin yagatilmasinda
gerekli Ogelerin basinda gelirken, ayn1 zamanda bireyin toplumla iletisiminde ve
etkilesiminde de temel belirleyici konumdadir. Almanya’da yasayan Tiirkiye kokenlilerin
onemli bir boliimiiniin yerli Alman ¢ogunlukla iletisim kurmalarini saglayabilecek dil
becerisinden yoksun olduklari bilinmektedir. Yasadiklar1 iilkede g¢ogunlugun Almanca
konusmasima ragmen, aragtirmanmn Orneklemini olusturan deneklerin aile i¢i iletigimde
hangi dili kullandiklar1 6nem tagimaktadir.

Elde edilen veriler her iki Tiirkiye kdkenli gdogmen ailesinden birinde aile igi
iletisimde sadece Tiirkge dilinin (%48.4) kullanildigini, yiizde 13,4’linde sadece etnik
dillerin (kiirtce, arapca, zazaca ve diger) ylizde 5,1’inde yalmiz Almanca dilinin
kullanildigim1 gostermektedir. Ote yandan Tiirkiye kokenli gd¢men ailelerinim yiizde
43.1’inde ise aile iiyeleri birbirleriyle iletisimlerinde iki dili birden kullanmaktadir. Tki
dilin egemen olugu ailelerde Tiikge-Almanca kullaniminin orami yiizde 19,1, Tiikge-
etnik dil kullananlarin oran yiizde 8.3, etnik dil-Almanca kullananlarin orani ise 5,7 dir.
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Tablo: 5 Almanya’daki ve Diinyadaki Gelismelerin izlendigi Araclar

IZLENME SIKLIGI Her
KITLE ILETISIM Zaman Cogunlukla Bazen Nadiren Hic¢
ARACLARI
Tiirkge gazeteler 30 5 32 20 -
(%19,1) (%47,8) (%20,4) (%12,7)
. . 117 19 9 .
Tiirk televizyonlari (%74,5) (%12,2) (%5,7) 12 (%7,6) | -
Alman gazeteleri 13 8 29 25 82
& (%8,3) (%5,1) (%18,5) (%15,8) (%52,2)
Alman tv kanallar 22 32 8 74 21
(%14,0) (%20,4) (%5,1) (%47,1) (%13,4)
internet 11 9 8 47 82
(%7,1) (%5,7) (%5,1) (%29,9) (%52,2)
Diger (Tiirk ve Alman
. 8 3 12 134
ﬁ“;?;fﬁ‘a‘rigg‘g kalan kitle | __ (%5,1) (% 1,9) | (%7.6) (%85.,4)

Almanya’daki Tiirk toplumunu olusturan gégmenlerin genel olarak Almanya’daki
ve diinyadaki geligmeleri hangi kitle iletisim araglarindan izlediklerine ait veriler
medyadan yararlanma aliskanliklar1 icinde ilk sirayr Tiirk televizyonlarmin aldigi
goriilmektedir. Izleme sikligina ait verilerin bes kategoride belirlendigi bu soruya
deneklerin yiizde 74,5°1 her zaman, yiizde 12,2’si ¢ogunlukla, ylizde 5,7’si bazen ve
yiizde 7,6’s1 ise nadiren izlediklerini belirtmistir. Ozellikle bigi almak i¢in TRT’ nin
tercih edildigi gozlenmistir. Higbir denek Tiirk televizyonlarini izlemedigini ifade
etmemistir. Almanya’daki ve diinyadaki gelismelerin izlendigi araclar arasinda ikinci
siray1 Tirkge gazeteler almaktadir. deneklerin yiizde 19,1°1 her zaman, yiizde 47,8’
¢ogunlukla, yiizde 20,41 bazen ve yiizde 12,7’si ise nadiren diinyadaki gelismeleri
Tiirkge gazetelerden takip ettigini belirtmistir.

Elde edilen veriler Almanya’da yasayan Tirkiye kokenli gd¢menlerin basta
yasadiklar1 iilke ilgili haberler olmak iizere genel giinlik haberleri izlemede
yararlandiklar kitle iletisim araglar1 arasinda Alman televizyonlarinin ti¢lincii sirada yer
aldigimi ortaya koymaktadir. Deneklerin yiizde 13,4’liniin hi¢ alman televizyonlarini
izlemedigini belirtmis; ylizde 47,1’inin nadiren, ylizde 14’{iniin ise her zaman izledikleri
saptanmistir. Yapilan goriismelerde denekler, eglence i¢in Alman televizyonlarmdan
RTL’yi tercih ettiklerini belirtmislerdir

Gogmenlerin Alman gazetelerinden yararlanma diizeyinin Alman televizyonlarindan
yararlanma diizeyinden daha diigiik oldugu goriilmektedir. Deneklerin ytlizde 52,2’si hi¢
Alman gazetelerini okumadigini belirtirken, yiizde 15,8’1 nadiren, yiizde 18,51 bazen,
yiizde 5,1’i ¢ogunlukla ve her zaman Alman gazeteleri araciligi ile diinyadaki genel
gelismeleri izleyenlerin yiizde 8.3’tiir.

Almanya’daki ve diinyadaki gelismelerle ilgili haberleri internetten izleyenlerin
yararlanma diizeyine gére oranlar1 sdyledir; ylizde 7,1°1 her zaman, ylizde 5,7’si gogunlukla,
ylizde 5,1°1 bazen, yiizde 29,9’u nadiren, yiizde 52,2’sinin ise hi¢ internetten yarar-
lanmadigi belirlenmistir. Tiirk ve Alman medyasi diginda kalan kitle iletisim araglarint her
zaman izledigini belirten bir denege rastlanmamustir. Elde edilen verilere gore deneklerin
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yiizde 5,1°1 ¢ogunlukla, yiizde 1,9’u bazen, yilizde 7,6’st ise nadiren Tiirk ve Alman
medyasi disinda kalan kitle iletisim araglarindan yararlanmaktadir. (bkz. Tablo 18).

Almanya’da yagayan Tiirkiye kdkenli gocmenlerin uzun yillar dnce ayrilmig olmala-
rina ragmen anavatanlarinda olan gelismelere olan ilgilerini yitirmedikleri gézlenmek-
tedir. Deneklerin yiizde 60’5’1 Tiirkiye’de yasanan olaylara ve gelismelere her zaman ilgi
duydugunu ve takip ettigini belirtirken, ylizde 27,4’ siklikla, yiizde 6,41 bazen ve yiizde
5,7’si nadiren ilgi duydugunu ifade etmistir.

Tiirkiye kokenli gogmenleri Tiirkiye ile ilgili olay ve gelismeleri hangi kitle iletigim
araclarindan izlediklerine ait veriler, medyadan yararlanma aligkanliklart iginde ilk siray1
gene Tiirk televizyonlarinin aldig1 goriilmektedir. Deneklerin yiizde 78,4°1 her zaman, yiizde
10.8’1 ¢cogunlukla, televizyon izlediklerini belirtmistir. Tiirkiye’deki olaylarin ve Tiirkiye ile
ilgili geligmelerin izlendigi araglar arasinda ikinci siray1 Tiirk¢e gazeteler almaktadir.

Tiirkiye kokenli gdgmenlerle yapilan goriismelerde basta televizyon olmak tizere
diger kitle iletisim araglari i¢inde Tiirk¢e gazete haberlerini daha agiklayici, anlagilir ve
doyurucu bulduklarmi belirtmislerdir. Denekler Almanya’da bulunduklar: siire i¢inde
Hirriyet, Milliyet, Terciiman, Sabah, Tiirkiye, Zaman, Ozgiir Giindem, Ozgiir Politika,
Tiirk Star, Milli Gazete, Fanatik ve Cumhuriyet Hafta gazetelerini okuduklarimi ya da
okumakta olduklarini ifade etmislerdir.

Almanya’da yayinlanan Tiirkce gazetelerin hedef kitlesini olusturdugu Tirkiye
kokenli gogmenlerin Tiirk¢e gazetelerle olan iligkilerine ait veriler incelendiginde (bkz.
Tablo 6) bu grubun i¢inde “Diizenli olarak her giin okurum” diyen sadik okuyucu
oraninin yiizde 17,8 oldugu goriilmektedir. “Her giin degil ama siklikla okurum” diyen
ve gerek okudugu gazeteye bagliligi olmayan, gerekse okuma diizenliligi gdstermeyen
grup yiizde 49’lik oran ile en kalabalik grubu olusturmaktadir.

Tablo: 6 Denekler Tiirkce Gazete ile iliskilerini Nasil Tanimhyor?

OKUY&%‘;EPST(IGS?ZETE Say1 Oran (%)
Diizenli olarak her giin okurum 28 17,8
Her giin degil ama siklikla okurum 77 49,0
Bazen okurum 31 19,8
Nadiren okurum 21 13,4
TOPLAM 157 100,0

Tiirkge gazetelerin okuyucularmin yiizde 41,41 okuduklar1 gazeteyi satis yerlerinden
kendilerinin aldig1, yiizde 24.2°si ise aileden biri alirsa bu gazeteleri okudugunu
belirtmekte sadece yiizde 15,2°lik grubu olusturan okuyucu grubu abone oldugu ve
gazetesinin her giin evine ulastirildigi gériilmektedir. Digerleri Tiirk kahvehaneleri veya
Tiirk derneklerinde (%10,8) sehir kiitiiphanelerindeki Tiirk¢e yayinlar boliimiinde (%5,7”)
ve yiizde 2,5’ini olusturan grup ise Tiirkce gazetelere ulasmak veya edinmek i¢in hi¢bir
cabasi olmadigini belirterek, “Tesadiifen bulursam okurum” demektedir.

Elde edilen veriler Tiirkiye kokenli gogmen ailelerinin evine giren gazetelerle
oncelikle babanin ilgilendigi goriilmektedir. Aile reislerinin Tiirkce gazetelere
gosterdikleri ilgiye iliskin veriler soyle siralanmaktadir; yiizde 48,4’ her zaman, yiizde
24,8’1 cogunlukla, yilizde 26,8’1 bazen. Kadmlarin erkeklere gore gazetelere olan ilgisinin
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daha diisiik oldugu goriilmektedir. Deneklerin yiizde 32,51 annenin gazetelerle hig
ilgilenmedigini belirtmistir. Her zaman ilgilenen annelerin orani yiizde 18,5, cogunlukla
ilgilenen annelerin orani yiizde 12,1, bazen ilgilenen kadinlarm orani ise yiizde 36,9’dur.

Tablo: 7 Aile bireylerinin Tiirkce Gazetelere Tlgisi

Her zaman | Cogunlukla Bazen Hi¢
Anne 29 19 58 51
(%18,5) (%12,1) (%36,9) (%32,5)
76 39 42
Baba (%48,4) (%24.,8) (%26,8) 0
Cocuklar (15 0 5 21 92
yasin tizerindeki) (%3,2) (%13,4) (%58,6)
Diger aile iiyeleri 0 21 4 11
(dede, nine, yegen) (%13,4) (%2,5) (%7,0)

15 yasin iizerindeki ¢ocuklarin her zaman bu gazetelere ilgilenmedikleri, sadece
ylizde 2,3’tiniin ¢ogunlukla, ylizde 13.4’lniin bazen, ylizde 58,6’sinin ise hig
ilgilenmedikleri belirtilmistir. Dede,nine,yegen gibi diger aile iiyelerinin ise yiizde
13,4’inlin ¢ogunlukla yiizde 2,5’inin ise bazen Tiirk¢ce gazetelere ilgi gosterdigi
saptanmustir. (bkz. Tablo 7)

Okuyucularm Tiirkge gazetelere yonelme nedenlerini belirlemeye yonelik elde edilen
veriler Tiirkiye kokenli gogmenlerin oncelikle yiizde 28,6’s1 “Bogs vakit degerlendirmek
i¢in” ikinci sirada yer alan ylizde 27,4’lik grup “Tiirkiye ile ilgili gelismelerden haberdar
olmak i¢in”, Uglincli swrada ise yiizde 20,4’le “Tiirk¢e gazete okumayr giinliik bir
aliskanlik” olarak kabul ettigi i¢in okumaktadir. “Baska dildeki yaymlar: okuyamiyorum”™
diyenlerin orani ise ylizde 10,2’dir. (bkz Tablo 8)

Tablo:8 Okuyucular Tiirkce Gazetelere Neden Thtiyac Duyuyor?

TURKCE GAZETE OKUMA NEDENLERI Say1 Oran(%)
Tiirk¢e gazete okumak benim icin giinliik bir
32 20,4

aliskanliktir
Tiirkiye ile ilgili geligmelerden haberdar olmak i¢in 43 27,4
Bos vakitlerimi degerlendirmek i¢in 45 28,6
Bagka dildeki yayinlar1 okuyamiyorum 16 10,2
Almanya‘daki gégmenlerle ilgili gelismeleri
. - 15 9,6
izlemek i¢in
Tiirkiye ve Almanya’ya yonelik ilanlar1 takip

. O 6 3,8
edebilmek i¢in
TOPLAM 157 100,0

Okuyucularin gazetenin hangi béliimlerine 6ncelik verdiklerine ait verilere gore;
Tiirkce gazetelerin okuyucular1 oncelikle (%30,4) Tirkiye ile ilgili haberlere, ikinci
sirada (%20,4) Almanya ile ilgili haberlere, {iglincii sirada ise ylizde 13.5lik bir oranla
Spor Haberlerine 6nem vermektedir. Ilk ii¢ siranin ardindan diger boliimlere nem
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verenlerin orani sirsiyla soyledir; Birinci sayfa haberleri (%11,7) Bilmece-Bulmaca
(%8.9), Kose yazilari (%7,9), Magazin haberleri (%4) ve son sirada ilan ve reklamlar
(%3,2) yer almaktadir.

Tablo: 9 Gocmenlerin, Gazetelerin Saglayabilecegi Faydalara Iliskin Kanaatleri

Katilim Derecesi Gazetelerin Katiliorum Kismen Katilmi- Fikrim
Saglayabilecegi Faydalar y Katiltyorum yorum Yok

Tiirkiye‘de yasanan olay ve gelisme- 44 76 28 9
ler hakkinda yeterli bilgi veriyor (%28,1) (%48,4) (%17,8) (%5,7)
Almanya‘da yasanan olay ve gelisme- 4 43 83 27
ler hakkinda yeterli bilgi veriyor (%2,5) (%27,4) (%52,9) (%17,2)
Yasadigimiz kentle ilgili olaylardan 13 24 85 35
ve gelismelerden haberdar ediyor. (%8.3) (%15,2) (%54,1) (%22,3)
Buradaki yagamimizi 21 32 78 26
kolaylastiracak bilgiler veriyor (%13,4) (%20,4) (%49,7) (%16,5)
Alman toplumunu anlamamizi 22 27 76 32
saglayacak bilgiler igeriyor (%14,0) (%17,2) (%48,4) (%20,4)
Tiirkge dilini unutmamamizi ve 37 59 16 45
gelistirmemizi sagliyor (%23,6) (%37,6) (%10,2) (%28,6)
kenl, edsmenterarasnds Is 57 39 40
Kokentl goe (%9,6) (%36,3) (%24.8) (%29.3)
iletisimi sagliyor
Tiirkiye“ye yonelik ilanlar pek ¢ok 28 63 34 32
konuda kolaylik sagliyor (%17,8) (%40,2) (%21,6) (%20,4)

Tablo 9°da goriildiigii gibi Tiirkce gazetelerin hedef kitlesini olusturan deneklerin
yizde 54,1°1 “Yasadigimiz kentle ilgili olaylardan ve gelismelerden haberdar ediyor.”
Goriisiine, 52,9’u “Almanya ‘da yaganan olay ve gelismeler hakkinda yeterli bilgi veriyor”
goriistine, yiizde 49,7’si “Buradaki yasamimizi kolaylagtiracak bilgiler veriyor” goriisline
ve yiizde 48,4’0 “Alman toplumunu anlamamizi saglayacak bilgiler i¢eriyor “goriisiine
kesinlikle katilmadigini ifade ediyor. Bu goriislere katildigini belirtenlerin orani ise yiizde
2,5 ile yiizde 14 arasinda degisiyor (bkz.Tablo 9).

Sonuc¢

Gogmenler, uzun yillardan beri Almanya’da yasamalarina, pek ¢ogunun burada
dogup biiyiimils olmasina hatta Alman vatandashigim elde etmesine ragmen hala Alman
toplumu tarafindan “yabanci” olarak tanimlanmaktadir. I¢inde yasadigi toplum tarafindan
“yabanc1” olarak dislanan bireyler kendi inang ve kiiltiirleri dogrultusunda azinhik gruplarmni
olusturmakta ve kendilerini iginde yasadiklari toplumdan soyutlamaktadir. Bu durum
gdemenlerin mevcut haklarini kullanmalarini ve iginde yasadiklari toplumun olanaklarin-
dan, firsatlarindan yararlanmalarini engelleyen 6nemli bir faktor olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Ote yandan arastirmalar, Almanya’da yasayan Tiirkiye kokenli gogmenlerin biiyiik
bir bolimiiniin; kirsaldan gelen (kentlesme siirecini tamamlamamis), egitim diizeyi
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diisiik, diisiik Gcretli ve toplumun alt tabakasindan kisilerin yogunlastigi is alanlarinda
calistirlldigini ortaya koymaktadir. Bu baglamda ebeveynlerin sosyo-ekonomik
ozellikleri, Almanca’y1 yeterli diizeyde bilmemeleri, basta egitim sistemi olmak {izere
toplumsal sistemi yeterince taniyip anlamamalari, toplumsal kurumlar ve kuruluslarla
iliskilerde yasanan giigliikler, burada dogan, biiyiiyen gocuklarin da biiyiikk oranda
gelecekte anne ve babalarinin kaderini paylas-masina neden olmaktadir.

Tiim azinlik gruplarmi olusturan bireylerde goriilen i¢e doniikliik, genel giivensizlik,
tiim olgulara kaygili yaklagim ve gelecege doniik kararlarda belirsizlik gibi ozellikler ile
icinde yasadiklar1 toplumun edilgen iiyeleri durumunda olma, Almanya’da yasayan
Tiirkiye kokenli gégmenler i¢in de s6z konusudur. Bu tablo AB iiyesi olan bir iilkede AB
iiyesi olmayan bir iilkeden gelen ve yerli cogunluktan farkli inang ve geleneklere sahip
olmasi nedeniyle Tiirkiye kokenli go¢menler i¢in daha da olumsuzlasabilmektedir.
Gogmen sorunlarinin ¢oziimii igin politikanin tepe noktalarinda alinan kararlar yeterli
olmag1 aciktir. Bu kararlardan yeterince haberdar olamayan, hatta karar siireclerine
katilabilme, kendini ilgilendiren konularda goriis ve Oneri gelistirebilme olanaklarindan
yoksun olan bireylerin, bu kararlarin uygulanma siirecinde kendilerinden bekleneni yerine
getirmeleri miimkiin goriilmemektedir. Bu noktada ozellikle Almanya’daki Tirk
toplumunun hedef kitlesini olusturdugu “azinlik medyasi” durumunda olan Tiirkge
gazetelerin; bireylerin, demokratik hak ve 6zgiirliikklerini elde etmelerini ve korumalarini
saglayabilecek bilgili ve elestirel “yurttas” niteliklerini kazanmalarina katkida bulunmasi
beklenmektedir.

Ancak elde edilen veriler (Tablo 9) Tiirkge gazetelerin hedef kitlesini olusturan
deneklerin yiizde 54,1°i yasadig1 kentle ilgili olaylardan ve gelismeleri yansitmadigmi,
yiizde 52,9°'u Almanya genelinde yasanan olay ve gelismeler hakkinda yeterli bilgi
vermedigini, ylizde 49,7’si bir gégmen olarak yasadigi toplumda yasamini kolaylastiracak
bilgiler igermedigini ve yilizde 48,4’i ise Alman toplumunu anlamayr ve tanimayi
saglayacak bilgiler icermedigi kanaatini tagimaktadir. Bu veriler, medyay1 toplumun yarari
icin ortak degerleri vurgulayarak konsensiisii saglayan birlestirici bir kurum olarak goren
geleneksel islevselcilerin teorilerine olumlu yamit vermedigini ortaya koyarken, kitle iletisim
araclarmin bireylerin gereksinmelerini karsilayan bir ara¢ oldugunu ileri stiren (Blumler ve
Katz) goriisleri de dogrulamamaktadir. Tirkiye’de biiyilk sermaye gruplarinin
egemenliginde faaliyetini siirdiiren medya kuruluslarinin ya da siyasi oOrgiitlerin birer
uzantisi olarak Almanya’da yaymlanan Tiirkce gazeteler, buradaki Tiirkiye kokenli azinligin
bilgi edinme, kisisel kimlik arayisi, bos vakit gecirme (eglenme), toplumsal iligki ve uyum
gibi toplumsal ve psikolojik gereksinmelerini karsilayabilmekte yetersiz kalmaktadir.

Gerek gazete tirajlarma ait istatistiki veriler, gerekse alan aragtirmasindan elde edilen
bulgular Almanya’da yaynlanan Tiirk¢e gazetelere olan ilginin giderek azaldigini, mevcut
okuyucu kitlesinin ise oncelikle bos zaman gecirmek ve anavatan 6zlemi gibi duygusal
nedenlerle bu gazetelere yoneldigi saptanmustir.

Ote yandan ozellikle yurt disinda iiretilen Tiirkge yaymlarm yapimcilarmin TC
yasalarina gore sorumlu tutulamayacagi gergegi pek ¢ok yaymni kurulusunu kendi
siyasal c¢ikarlar1 dogrultusunda “gercekleri carpitan” yaymlar yapma egilimlerini
giiclendirmektedir. Dini ya da etnik kimligi 6ne ¢ikaran medya kuruluslar1 bir yandan
Tiirkiye kokenli gd¢menler arasindaki birligi ve uzlagsmayi engellerken, 6te yandan
icinde bulunduklar1 Alman toplumu ile uyum konusunda ciddi engeller olusturmaktadir.
Ozellikle koktendinci yayinlarla “...misliiman gibi yasamay1, miilliyetci muhafazakar
temelde birlikte hareket etmeyi dayatmaktadirlar. Daha 6nemlisi biiyiik bir ¢ogunlugu
ekonomik nedenlerle geldigi bu tlkede birer dini misyoner gibi ¢alismaya
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zorlanmaktadir. Almanya ve Almanlara iliskin konularda takinilan genel tavir ve {islup
bir baska sorundur. Cogu kez daha etkileyici olma ve pazardan daha fazla pay alabilme
kaygisi yiliziinden, Almanya ve Almanlara karsi proaktif bir dille yayin yapma egilimleri
ciddi bir sorun niteligini tagimaktadir. Almanya’da yayinlanan Tiirk¢e gazetelerde
Alman imgesinin incelendigi bir aragtirmanin sonuglarina goére; Almanya’daki Tiirk
basminin, Tiirk toplulugunun Almanya’daki entegrasyonu i¢in sifir katkida bulundugu,
daha Onemlisi entegrasyona karsi yonde calistigi saptanmustir (Kappert,1996¢;287).
Oysa azinlik medyasinin azinligin ¢ikarlarmi korumak, azinlik tyelerinin aralarindaki
baglar1 giiglendirmek, kiiltiirel kimlik bilincinin giiglenmesine katki saglamak kadar,
yerli ¢ogunluk ile aralarindaki toplumsal ve kiiltiirel diyalogun saglanmasinda da
“olmazsa olmaz” 6nemli bir sorumlulugu bulunmaktadir. Tiirk¢e gazetelerin arzu edilen
tiraj ve etkinlik diizeyine ulasabilmesi mevcut yayin politikalarini hedef kitlesinin uzun
vadeli ¢ikarlart dogrultusunda olusturmasi ile saglanabilecektir.
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