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Giinlimiizde ¢ogu insan i¢in iirlin satin almanimn ardinda yatan temel sebep, tiriiniin
birincil faydasim ifade eden rasyonel temelden uzaklasnus durumdadir. Insanlar
genellikle sosyal onay almak, statiilerini gostermek, bagkalari tarafindan takdir
edilmek vb. sebepleri barindiran ikincil fayda icin iriin satin alma davranist
gostermektedir. Uriiniin rasyonel faydasim yok sayip ikincil faydasma yonelik
yapilan tiiketim, gosterig¢i tiiketim olarak isimlendirilmektedir. Bu c¢aligmada
gosterisci tiiketim egilimi {izerinde materyalist egilim ve ahlaki tiiketim egilimi ile
birlikte demografik degiskenlerden cinsiyet ve aylik harcama miktarinin anlamli bir
etkisi olup olmadiginin tespit edilmesi amaglanmustir. Bu amagla bir devlet
iiniversitesinin I.1.B.F.’nde okumakta olan 200 kadin ve 200 erkek dgrenci kolayda
ornekleme yontemiyle belirlenmis ve veri toplama yontemi olarak anket yontemi
uygulanmustir. Calisma 2018 bahar doneminde yapilmis ve very toplama siireci 3
ayda tamamlanmustir. Elde edilen verilere yapilan ¢oklu dogrusal regresyon analizi
sonucunda, bahsi gecen degiskenlerin gosterisci tiiketim iizerinde anlamli etkisi
oldugu; bagimsiz 6rneklem t testi sonucunda ise kadinlar ve erkekler arasinda
gosterisci tilkketim egilimi agisindan anlamli bir farklilik oldugu tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Gosterisgi Tiiketim, Materyalist Egilim, Tiiketici Ahlaki
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ABSTRACT

Nowadays, the basic reason behind purchasing is far from rational basis indicating
primary benefit. People generally show purchasing behaviour for secondary benefit
including receiving social acceptance, showing status, being appreciated by others
and etc. The consumption behaviour and/or tendency oriented to secondary benefit
by disregarding the rational benefit is named as conspicuous consumption. In this
study, it was aimed to determine whether sex and monthly spending amount
variables with materialistic tendency and ethical consumption tendency have effect
on conspicuous consumption tendency or not. With this purpose 200 female and 200
male students studying in F.E.A.S. at a public university were determined and
questionnaire method was applied as a data collecting method. The study was
pursued in 2018 spring term and completed in 3 months. As a result of multiple
regression analysis applied on the collected data, it was determined that the
aforementioned variables have significant effect on conspicuous consumption; and
as a result of independent sample t test it was determined that there is a significant
difference between females and males in terms of conspicuous consumption
tendency.
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Materyalist Egilim ve Tiiketici Ahlakinin Gésterisci Tiiketim Egilimi Uzerindeki Etkisi

1. GIRIS

Neoklasik tiiketim teorisi, kisilerin tiiketim tercihlerinde tam anlammyla rasyonel davrandiklarim
belirtmektedir. Bu teoriye gore tiiketimin ardinda yatan temel motivasyonlarin siirlar1 bellidir, tiiketim
sosyal etkilesim, kiiltiir ve/veya arkadas c¢evresi gibi sosyal gruplarla olan etkilesim sonucunda olusan
doyumsuz hazlara bagh degildir. Tiiketim tercihlerinin ardinda yatan sebepler fiyatla, gelirle ve kisisel
zevklerle simirlidir (Hayakawa ve Venieris, 1977; Ackerman, 1997). Tiiketim tercihlerinin ardinda yatan
sebepleri fiyat, gelir ve kigisel zevkler gibi rasyonel unsurlarla smirlayan neoklasik tiiketim teorisine
farkli bir perspektiften bakan Veblen (1899), neoklasik tiiketim teorisi varsayimlarini gosteris¢i tiikketim
teorisiyle elestirmistir (Atik ve Sahin, 2011).

Veblen’in gosterisgi tiiketim teorisi, neoklasik¢i goriigiin savunmus oldugu, insanlarin ekonomik agidan
rasyonel olduklar1 varsaymmim reddetmektedir. Ciinkii insanlar sadece gelirlerine ve fiyata gore degil,
sosyal statiiye gore zenginliklerini gosterme amagli veya zengin olmasalar dahi “zenginmis gibi
goriinmek” amagh harcamalar yapabilirler ve bu durum rasyonellige tam anlamyla zittir. Zenginlik
gostermek veya zenginmis gibi gériinmek icin yapilan harcamalar, malin irrasyonel olan ikincil faydasi
icindir. Veblen, mali birincil ve ikincil faydalarinin oldugundan bahsederken ikincil faydaya yonelik
yapilan harcamalari, insanlarmn goreceli alim giiciiniin toplumdaki bir ispati olarak degerlendirir.
Insanlarin sosyal bir varlik oldugu diisiiniildiigiinde ise onlarm tiiketmeye karar verirken sadece birincil
fayday1 degil, ikincil faydasi olan sosyal faydayr da gbz oniinde bulundurduklar1 ortaya ¢ikmaktadir
(Agikalin ve Erdogan, 2004).

Veblen’e gore tiketim birincil faydadan c¢ikip ileri bir noktaya gittiginde toplumsal bir soruna
doniisebilmektedir. Bireysel tatminin toplumsal bir statii arayisina doniismesi, zenginligin toplum
yararina kullanilmak yerine israfa yonlendirilmesi ve bu durumun da herkes tarafindan taklit edilmesi
Veblen’in tiiketimin geldigi noktada elestirdigi unsurlardandir (Giileg, 2015).

Bireylerin tiiketimin birincil faydasi yerine ikincil faydasina daha ¢ok 6nem vererek gosterisci tiiketime
yonelmelerinin sebebi olarak literatiirde siklikla materyalist egilimler gosterilmektedir. Bu ¢aligmada
materyalist egilimlerin yam sira gosteris¢i tiiketimle pek sik bagdastirilmayan tiiketici ahlaki kapsaminda
degerlendirilen ahlaki tiiketim egilimi, cinsiyet ve aylik harcama miktar1 degiskenlerinin de gosterisci
titketim tizerinde bir etkisi olup olmadiginin tespit edilmesi amaglanmustir. Calismanin, cinsiyet ve ahlaki
tilketim 1ile gosterisci tiiketim arasindaki iliskiyi inceleyen ¢alismalarin oldukga sinirli sayida olmasi
sebebiyle, literatiirde bu alandaki boslugu doldurmaya yardimei olmasi beklenmektedir.

2. KAVRAMSAL CERCEVE
2.1. Gosterisci Tiiketim

Gosterisci tiiketim, {iriiniin ekonomik ve psikolojik faydasindan ziyade, sosyal faydasina daha c¢ok
egilimli olma durumudur. Gosterisci tiiketimin temel motivasyonu, gosteris yapmak icin satin alma
karar1 vermektir. Bu sebeple gosterisei tiiketim, genellikle statii sembolii olan iriinlerle iligkilidir
(Mason, 1981).

Gosterisci tiiketim yapanlar, etraflarindaki diger insanlari etkilemek icin sahip olduklari varliklar:
kullanan ve bu nedenle daha ¢ok iiriine/mala sahip olmak isteyen kisilerdir. Ciinkii gosteris¢i tiiketim
yapan insanlar i¢in sahip olduklar1 varliklara diger insanlarin gosterdikleri tepkiler, onlarin temel
motivasyonu olmaktadir. Gosterisgi tiiketim yapanlar bu nedenle sahip olduklari maddi varliklara ¢ok

deger verip bu varliklar1 hayatlarindaki tek memnuniyet kaynaklar1 olarak gormektedirler (Othman,
1989).

Gosterisci tiiketim kavramina literatiirde ilk deginen kisi olan Veblen (1899) icin gosterisci tiiketim, tist
sosyal smif ve bu smiflara benzemeye calisan diger sinif iiyeleri tarafindan gosteris amagl yapilan
aligverisler olarak tanimlanmistir. Veblen’in tamimladigi dogrultuda, kisinin toplumdaki prestijini
artrmak i¢in toplum iginde tiiketilen mal ve hizmetleri satin almasi, bu mal ve hizmetleri diger insanlar1
etkilemek ve egosunu tatmin etmek i¢in kullanmasi olarak tanimlanan gosterisci tiiketimin (O’Cass ve
McEwen, 2005) statii tiikketimi ile karistirilmamasi gerekmektedir. Statii tiikketimi kigilerin statli sembolii
olan {driinleri cevrelerindeki kisilere statiilerini gostermek amaci ile satin almalarima neden olan
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motivasyonel bir siire¢ olarak tanimlanmaktadir (Eastman vd., 1999). Her ne kadar bu yoniiyle gosterisci
tilketime benzese de statii tiiketiminde satin alinan {irlinlerin pahali olmasina gerek yoktur. Bu yoniiyle
statii titkketimi, gosterisci tiiketimden ayrilmaktadir.

Gosterisci tiikketim literatiirde genellikle materyalist egilimlerle iligkilendirilmektedir. Gosterisgi tiiketim,
yiikksek seviyede materyalizmin bir tezahiirii olarak diisiiniilmektedir. Belk (1983)’¢ gore gosterisci
tiiketim, tliketici davraniglarindaki gosterigin materyalist yoniiniin 6ne ¢ikan bir gostergesidir. Gosterisci
tiiketim, bir kiginin sahip olduklarina etrafindaki kisilerin gosterdigi tepkilerden duydugu memnuniyette
ortaya cikmaktadir. Gosteriggi tiiketim yapan bir kisi bu sebeple sahip oldugu maddi varliklari
mutlulugunun kaynag: olarak gormektedir. Materyalist egilimleri yiiksek olanlarin diigiik olanlara gore
gosterisei tiiketime daha c¢ok egilimli olduklar1 diistiniilmektedir. Materyalist egilimleri disiik olanlar
paranin her sey olmadigina inanmakta ve her zaman mutluluk getirmedigini diisiinmektedir. Bu sebeple,
materyalist egilimi diisiik olanlarin gdsteris¢i tiikketimden uzak duracaklar diistiniilmektedir (Othman,
1989).

2.2. Gosterisci Tiiketim Egiliminin Ol¢iimii

Tiiketici davranislari literatiirlinde gosterisei tiiketim kavranmu yapisal olarak nispeten daha az calisilmig
durumdadir. Bu kavramu ilk olarak Porter (1967) dlgmeye ¢alismus ve katilimcilardan 30°dan fazla maddi
varlik tiizerinden birtakim sorulari cevaplamalari istenmistir. Yapmis oldugu analiz sonucunda
katilmeilarin yillik ev, kalacak yer, kiyafet, bagkalarina alinan hediye vb. harcama oranlarinin soruldugu
bir 6lgek gelistirilmistir; fakat Porter (1967) ¢alismasinda, gosterisci tiiketimi asir1 tiikketimle es tutmasi
noktasinda elestirilmistir. Asir1 tiiketim yapan kisi, bu tiikketimi birilerine gésterme amaciyla yaptiginda
gosteris¢i tiikketim yapmus olmaktadir; fakat Porter (1967) calismasinda bu detayr g6z Oniinde
bulundurmamustir. Gosterisgi tiiketimi 6lgmek i¢in Moschis (1981) ile Lumpkin ve Darden (1982)
tarafindan gelistirilen Olgekler de mevcuttur. Moschis (1981) tarafindan gelistirilen Glgek, kisinin
tiiketimdeki sosyal motivasyonunu olgerken Lumpkin ve Darden (1982) tarafindan gelistirilen 6lgek
kisinin moda bilincini 6lgmektedir. Moschis (1981) tarafindan gelistirilen tiiketim motivasyonu olgegi 4
boyutludur. Lumpkin ve Darden (1982) tarafindan gelistirilen moda bilinci 6lgegi ise 2 boyutludur.

Othman (1989) tarafindan gelistirilen ve bu ¢alismada kullanilan 6l¢ek ise 10 maddeden olusmaktadir.
Bu olcek tiiketicilerin gosterisci tiiketim egilimi ve gosterisgi tiiketime olan tutumu olmak iizere iki
boyutu Slgmektedir. Olgekteki maddelerden biri (3. Madde) tiiketicinin, iiriiniin sosyal goriiniirliigii
hususundaki tutumunu, 6lgekteki 3 madde (4., 6. ve 8. Maddeler) tiiketicinin, iirliniin sosyal kabulii
hususundaki tutumunu, Slgekteki 4 madde (1.,2.,5.,7. ve 9. Maddeler) tiiketicinin, {iriiniin statii gostergesi
olma durumuna olan tutumunu, 1 madde ise (10. Madde) {iriiniin tiiketiciye getirdigi imaj1 6lgmektedir.

Gosterisci tiiketim ile materyalist egilimler arasindaki iligkinin yliksek olmasi beklenmektedir. Belk
(1983) ve Veblen (1899) gosterisgi tiiketimin, materyalizmin en onemli Onciillerinden biri oldugu
goriistindedir.

2.3. Materyalist Egilim

Materyalizm kavramu ilk olarak Ward ve Wackman (1971) tarafindan, bireylerin para ve maddi
varliklari, kisisel mutluluk ve sosyal ilerleyislerine giden bir yol olarak gormesi seklinde tanimlanmustir.
Pazarlama alaninda materyalist egilim konusunda en ¢ok calisma yapan arastirmacilardan biri olan Belk
(1987) ise materyalizmi, {iiriinlerin ve hizmetlerin hayattaki memnuniyet ve memnuniyetsizligin en
bliyiik kaynagi olduguna inanma egilimi olarak tamimlamistir. Belk’e gore materyalist egilimli kisiler
sahip olduklar1 ya da olamadiklar1 varliklar1 yagamlarmi merkezi haline getirmekte ve yasamlarindaki
tatmin ya da tatminsizligin en biiyiik nedeni olarak s6z konusu bu varliklar1 géstermektedir (Parker vd.,
2009; Christopher vd., 2004). Richins (1987) ise materyalizmi sahip olunanlari, hayattan duyulan
memnuniyet noktasinda 6nemli bir kaynak olarak gérme egilimi olarak tanmimlarken Belk ve Pollay
(1985) materyalizmi, tiiketimi mutluluga, anlama ve pek ¢ok kisisel problemi ¢6zmede énemli bir yol
olarak gérme egilimi olarak tammlamaktadir.

Materyalist egilimleri yiiksek olan bireyler, iirlinlerden saglanan sosyal ve psikolojik faydalarla ilgili
gercekci olmayan beklentiler icine girerler ve satin alma sonrasi bir seylere sahip olma mutlulugunu
cabucak unutup daha fazlasini istemeye baglarlar (Richins ve Dawson, 1992). Materyalist egilimli
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bireylerin pek ¢ogu, kendilerinin ya da baskalarmin basarilarini, sahip olduklari mal ve paraya gore
degerlendirirler. Arzuladiklar1 imaj1 yansitan 6zelliklere sahip iiriinleri elde ettikce kendilerini basaril
addeden bu bireyler icin sahip olduklarimin maliyeti, sagladiklar1 tatminden daha 6nemlidir. Yani maddi
varlik sahipligi, onlar i¢in basarinin en 6nemli gostergesidir (Ashlay vd., 2013). Her ne kadar maddi
varlik sahipligi, materyalizmde 6nemli bir nokta olsa da bir insanin ne derece materyalist oldugu, sahip
oldugu gelir seviyesiyle iliskili olmak zorunda degildir. Ornegin oldukga varlikli olan fakat sahip oldugu
maddi varliklara ¢ok da bagh olmayan biri materyalist bir birey olarak diisiinilemez. Ote yandan
neredeyse hicbir seyi olmayan ve fakat sahip oldugu veya olmadig1 maddi varliklara oldukga bagli olan
biri ise materyalist olarak degerlendirilebilir (Othman, 1989).

Materyalist egilimli bireyler, sahip olduklar1 ya da sahip olmay: istedikleri mal ve miilkleri yasam
amaglar1 haline getirmektedirler. Onlara gore materyalizm bir yasam tarzidir ve bu yasamda yliksek
diizeyde maddi tiiketimler aragtan 6te amagtir. Bu noktada aragsal ve amagsal materyalizm kavramlari
onem kazanmaktadir. Amagsal materyalizm, iiriin ve hizmetlerin sahipligi ve tiiketimi, sonuca gotiiren
bir yol olmaktan ziyade sonucun kendisi oldugunda ortaya c¢ikmaktadir. Ornegin tiiketmek adma
tilketim, amagsal materyalizmin bir yansimasidir. Buna kargin aragsal materyalizm, birtakim amaglari
kesfetmek ve bunlara ulagsmak i¢in sahip olunan iiriin ve hizmetleri bir yol olarak gérmektir. Bu nedenle
aragsal materyalizmde sahip olunan varliklar, amaglara ulasmak igin sadece birer ara¢ olmaktadir
(Csikszentmihalyi ve Rochberg-Halton, 1981).

2.4. Materyalist Egilimlerin Ol¢iimii

Materyalizm yapisinin dl¢iimilyle ilgili olarak yapilan ¢aligmalar, materyalizmin tek boyutlu veya ¢ok
boyutlu yapiya sahip oldugu diisiincesinden yola ¢ikilarak yapilmistir. Konuyla ilgili ilk yaklasim
materyalizmin ¢ok boyutlu bir yapisi oldugunu iddia etmektedir. Belk (1985) yapmus oldugu
calismasimda bu yaklasim desteklemis ve sahipligin, cémert olmamanin ve kiskangligm, materyalizm ile
iliskili oldugunu 6ne siirmiistiir. Materyalist egilim skorunu, bu ii¢ boyutun skor toplamunin bir sonucu
olarak degerlendirmistir. Konuyla ilgili olan bir diger yaklagim ise materyalizmin tek boyutlu bir yapiya
sahip oldugunu ileri siirmiistiir. Bu yaklagim altinda, biri Ward ve Wackman (1971) bir digeri de Richins
(1987) tarafindan iki 6lgek gelistirilmistir. Ward ve Wackman (1971)’m 06lgegi, tiiketici davranislari
literatiirlinde materyalist egilimlerin Gl¢iimiinde kullanilan ilk olgektir. Richins (1987)’in materyalizm
Olceginde ise sahip olunan her bir maddi varlik, hayattaki kisisel mutluluk ve memnuniyetle
iliskilendirilmistir. Richins s6z konusu Olcege temel bilesenler analizi yaptiktan sonra oOlgegin tek
boyutlu olmadigina, kisisel materyalizm ve genel materyalizm olmak iizere iki boyutlu olduguna karar
vermistir. Olgekteki kisisel materyalizm, kisinin daha ¢ok sahip olduk¢a daha mutlu olacagma olan
inancin derecesiyken genel materyalizm, paranin mutluluk getirdigine olan genel inanci ifade etmektedir.
S6z konusu iic materyalizm o6lgegi karsilagtirildiginda Richins (1987)’in materyalizm 0Slceginin,
gecerlilik agisindan daha giiclii bir 6lgek oldugu kabul edilmektedir (Othman, 1989).

Materyalist egilimlerin Sl¢iilmesi amaciyla gelistirilen bir diger dlgek ise Richins ve Dawson (1992)
tarafindan gelistirilen Maddi Degerler dl¢egidir. 18 maddeden olusan bu 6lgekte kisilerin sahip olduklar1
maddi varliklar1 basar1 gostergesi olarak goriip gormediklerini, hayatlarinin merkezine koyup
koymadiklarin1 ve hayattaki mutluluklarinin kaynagi olarak goriip gérmediklerini 6lgen sorular yer
almaktadir. Bu ¢alismada da tiiketicilerin materyalist egilimlerinin tespiti i¢in, aragtirma konusuyla diger
Olceklere gore daha iliskili oldugu disiiniilen Richins ve Dawson (1992) tarafindan gelistirilen Maddi
Degerler dlcegi kullanilmastir.

Literatiirde yapilmis olan ¢aligmalar, materyalizmin gosteris¢i tiiketim ile iliskili oldugu kadar ahlaki
titketimle/tiiketici ahlakiyla da iliskili oldugunu gostermistir. Bu ¢alismanin bagimsiz degiskenlerinden
biri olan tiiketici ahlakinin/ahlaki tiiketimin bu noktada aciklanmasi uygun goriilmektedir.

2.5. Tiiketici Ahlaki

Pazarlamada tiiketici ahlaki ya da ahlaki tiiketim, tiiketicilerin ahlaki standartlar1 kargilayan tiriinleri satin
alip ahlaki standartlar disinda kalan diriinleri bilingli olarak satin almama egilimleri konusunu
kapsamaktadir. Buradaki “ahlaki olma” kavram c¢evreye duyarlilikla ilgili oldugu kadar hayvan haklari,
adil ticaret, is¢ci haklar1 ve organik gida satis1 gibi saghk konularimi iceren sosyal yonlere olan
duyarlhilikla da ilgilidir (Cho ve Krasser, 2011).
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Tiiketici ahlakia sahip bir tiiketicinin bilingli bir sekilde kendi ahlakina ve degerlerine uygun olan
tirlinleri tercih etmesi beklenmektedir. Bu kavram, yesil tiiketim ve gevreyi korumaya yonelik
eylemlerden ortaya c¢ikmustir. Yesil tiiketim genel anlamda, c¢evreyi koruma ve organik iiretim gibi
cevresel kaygilara bagl olarak tiiketim tercihi yapmaktir. Buna karsin tiiketici ahlaki ise daha karmagsik
bir yapidadir. Tiiketici ahlakinin ti¢ farkli tiirii bulunmaktadir. Bunlar boykot, buycott ve sdylemsel
ahlaki tiiketimdir. Boykot genel anlamda ahlaki ve sosyal standartlar1 karsilamayan tiriinleri satin almay1
reddetmek olarak tammlanirken buykott ise bu standartlar1 kargilayan {irlinleri satin alma eylemi olarak
tanimlanmaktadir. SOylemsel ahlaki tiiketim ise belli baglh iiriinleri satin almak ya da almamakla ilgili
degildir, daha ¢ok sirket imaji, marka adi, sirketin itibar1 ve logosu gibi diger hassas konular1 hedef
almaktadir. Ahlaki standartlara uygun tiretim yapmayan sirketler hakkinda lobi yapmak vb. eylemleri
icermektedir (Cho ve Krasser, 2011).

Tiketiciler diinya genelinde giin gectikce sosyal ve ahlaki konulara karsi daha bilingli hale gelmektedir.
Tiketiciler artan bir sekilde enerji tasarruflu iriinleri, organik gidayi ve adil bir sekilde is¢i ¢alistiran
markalarin {irinlerini satin alarak ve kotii galisma sartlari barindiran markalarmn triinleri ile hayvan
haklarmni ihlal edecek sekilde iiretilen {riinleri satin almayarak hem g¢evresel hem de sosyal
sorumluluklarini gostermektedir (Cho ve Krasser, 2011). Literatiirde tiiketici ahlaki kapsami altinda
sayilan bu eylemler iirtinlerin ve hizmetlerin satin alinmasi ve elden ¢ikarilmas: siireglerinde kisilerin ve
gruplarin davraniglarini yonlendiren ahlaki prensipler ve standartlardir (Muncy ve Vitell, 1992). Tiiketici
ahlaki tiiketicilerin {irlin ve hizmetleri satin alma, kullanma ve elden ¢ikarma gibi tiiketim
aliskanliklarinda kendini gostermektedir. Ahlaki tiiketim, kisinin kendi 6zgiir iradesiyle sectigi {irlin ve
hizmetlerin satin alinmasi ve kullanilmasi siirecinde insan haklari, is¢i kosullari, hayvan haklar1 ve
cevreyi koruma gibi ahlaki konulara 6nem vermesidir (De Pelsmacker vd., 2005). Ahlaki tiiketimin bazi
formlar1 ¢evreyi koruma ve gelistirme konusunda katki saglarken bazilari insan hayatina katki
saglamaktadir.

Ahlaki tiiketim eylemi ardinda birtakim sebepler bulunabilmektedir. Ornegin ahlaki tiiketim
eylemlerinden biri olan ¢evre dostu yesil iiriinlerin satin alinmasiin ardinda gosterisci tiiketim egilimi
olabilmektedir. Soyle ki kisi etrafindaki insanlara ¢evre dostu markalar1 kullandigin1 gésterme giidiisiiyle
ahlaki tiiketim eylemi sergileyebilmektedir. Boylece sosyal kabul alan kisi, ahlaki tiiketim eyleminden
kisisel bir fayda saglams olmaktadir (Cho ve Krasser, 2011). Bu sebeple gosterisci tiiketim ve ahlaki
tiketim arasinda bir iliskiden s6z edilebilmektedir. Literatiirde tiiketici tutarsizligi olarak da
isimlendirilen (De Pelsmacker vd., 2005) bu satin alma davranisinda kisi gercek niyetine gore degil de
sosyal kabul alacagi sekilde ve toplumda iyi bir imaj ¢izmek amaciyla ahlaki tiiketim davranisi
gostermektedir.

Ahlaki tiiketim, materyalizm ve post materyalizm ile de iliskilidir. Materyalizm, kisinin sahip oldugu
maddi varliklara verdigi 6nem ile ilgiliyken post materyalizm ¢evre koruma, insan haklari, siirdiirtilebilir
kalkinma, hayat kalitesi vb. konulara verdigi 6nemle ilgilidir. Bununla birlikte post materyalizm anti-
materyalizm demek degildir. Yapilan ¢aligmalar ahlaki tiiketimin materyalizm ve boykot ile negatif
yonde iliskili oldugunu gostermektedir. Buna karsin post materyalizm ile ahlaki tiiketim arasinda pozitif
yonde iligki oldugu diisiiniilmektedir (Cho ve Krasser, 2011).

2.6. Tiiketici Ahlakinin Ol¢iimii

Calismada katilimcilarin ahlaki tiiketim egilimini 6lgmek amaciyla Munchy ve Vitell (1992) tarafindan
gelistirilen tiiketici ahlaki Olgegi kullamlmistir. Bu Olgekte tiiketicilere bazi ifadeler yoneltilmis ve
tilketicilerden bu ifadelerin ne kadar ahlaki olup olmadigim Likert Olcegiyle degerlendirmeleri
istenmistir. Literatiirde ahlaki tiiketim genellikle icerisinde “cevreye duyarl satin alma davranigi” m
Olcen ifadelerle olglilmektedir. Bu calismanin 6rneklemi 6grencilerden olustugundan ve 6grencilerin
gelirlerinin, diger iiriinlerden daha pahali olabilen yesil {irlinleri satin almaya yetmeyebileceginden,
orneklem ozelliklerine daha uygun oldugu i¢in s6z konusu dlcek tercih edilmistir.

3. LITERATUR TARAMASI

Cogu aragtirmaci gosterisci tiiketim egiliminin, materyalizmin gostergesi oldugu goriisiindedir (Dawson
ve Cavell, 1987; Belk, 1983; Belk, 1985). Materyalizm ile gosteris¢i tiiketim arasindaki iligkiyi
inceledigi ¢alismasinda Belk (1986), meslek sahibi olan, hirshi ve maddi seylere ¢ok fazla 6nem veren
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geng kesimin gosterigei tiiketimi pozitif bir sekilde degerlendirdiklerini ve onu yasam tarzlari haline
getirdiklerini tespit etmistir. Veblen (1899)’in, {iniversitedeki akademik personellerin gosterisci tilketime
daha egilimli oldugu goriisiinii test etmek amaciyla ¢aligma yapan Porter (1987), caligmasinda akademik
personeller ile is adamlarmi gosterisci tiiketim egilimleri agisindan karsilagtrmig ve is adamlariin
akademik personellere gore gosterisegi tiiketime daha egilimli olduklarini tespit etmistir. Othman (1989)
materyalizm ile gosteris¢i tiiketim arasindaki iligkiyi arastirdigi calismasinda materyalizm egilimi yiiksek
olan kisilerin gosteris¢i tiiketim egilimlerinin, materyalizm egilimi diisiik olan kigilere gore daha yiiksek
oldugunu tespit etmistir. Aslay vd. (2013) materyalizmin, gdsterig¢i tiiketimin bir diger yansimasi olan
statii tliketimi Ulizerindeki etkisini aragtirdiklart c¢aligmalarinda statii gostergesi olarak diisliniilen
plazma/LCD televizyon sahibi kisiler tizerinde anket uygulamasi gergeklestirmistir. Calisma sonucunda
statii tiiketiminin materyalist egilimi yiiksek kisilerde daha fazla oldugunu, materyalist egilimi yiiksek
kisilerin sadelikten kaginma egilimlerinin daha yiiksek oldugu ve maddi varliklara sahip olmaktan daha
mutlu olduklar1 tespit edilmistir. Barzoki vd. (2014) gosteris¢i tilketim ve materyalizm arasindaki olasi
iliskiyi 362 gen¢ kadin iizerinden arastirdiklari ¢aligmalarinda gosterisci tiiketimin materyalizmle
istatistiksel olarak anlamli bir sekilde iliskili oldugunu tespit etmistir. Lee vd. (2015) liikks ve liks
olmayan marka logolarimin sosyal faydasi ve statii algisi {izerine yapmis olduklari c¢aligmalarinda
insanlarin kurmus olduklar1 sosyal iliskileri, kullandiklar1 markalarmn litks olup olmamasinin etkiledigini
tespit etmistir. Arastirmada ayrica, lilkks marka kullananlarin Liiks marka kullanmayanlara gore daha
ayricalikli muamele gordiigi tespit edilmistir.

Tiiketici ahlaki kavrami, bu ¢aligmada tizerinde ¢alisilan bir diger konudur. Vitell vd. (1991) yapmuis
olduklar1 ¢alismada yas1 biiyiik tiiketicilerin geng tiiketicilere gore ahlaki tiiketim egilimlerinin daha
yiiksek oldugunu tespit etmistir. Kilbourne ve Pickett (2008) materyalizm ve ahlaki tiiketim arasindaki
iliskiyi arastirdig1 ¢alismasinda materyalizmin ahlaki tiikketim davranislarindan biri olan ¢evreye duyarli
tiiketim tlizerinde negatif yonde etkisi oldugunu tespit etmistir. Cho ve Krasser (2011) Avusturyali ve
Giiney Koreli tiiketiciler tizerinden tiiketicilerin ahlaki tiikketim egilimlerinin ardinda yatan sebepleri ve
kiiltiirel unsurlarm ahlaki tiikketim egilimi tizerindeki etkisini arastirdiklar1 galigmalarinda materyalist
egilimleri kiiltiirel faktorler altinda degerlendirerek incelemislerdir. Arastirma sonuglart Avusturyali
tiiketicilerin ahlaki tiiketim egilimlerinin, Giiney Koreli tiiketicilerden daha yiiksek oldugunu
gostermistir. Buna ilaveten materyalist egilimler de ahlaki tiiketimin 6nemli bir tahmin edicisi olarak
tespit edilmistir. Znidersic vd. (2013) ahlaki tiiketim konusunda yapmus olduklari caligmalarinda
katilimeilarin ahlaki tiiketim egilimleri, ahlaki tiiketim davranislarimi ne siklikla yaptiklar: Slciilerek
degerlendirilmistir. Calisma sonucunda katilimcilarin biiyiik bir yiizdesinin kendini ahlaki tiiketim yapan
bireyler olarak degerlendirirken (%32), biiyiik bir kisminin kendini tam anlamryla ahlaki tiiketim yapan
birey olarak degerlendirmedikleri (%37) tespit edilmistir. Buna ilaveten katilimcilarin %60’ min ahlaki
titketimin ¢evre ve iilke icin son derece 6nemli oldugunu diistindiikleri tespit edilmistir.

Gosterisci tiiketim ile ahlaki tiiketim arasindaki iligkiyi dogrudan inceleyen caligmalar literatiirde sinirh
sayidadir. Ahlaki tiiketim literatiirde genellikle materyalist egilimler ile iliskilendirilmistir. Gosteriggi
tilketim ve ahlaki tiiketim egilimi arasindaki iligkileri inceleyen ¢aligmalar, Masrafli Sinyallesme Teorisi
altinda bu iliskiyi agiklamaya ¢aligmuslardir. Masrafli sinyallesme teorisine gore herkesin kolaylikla satin
alamayacag1 pahali yesil {irtinleri satin almak gibi ahlaki tiiketim pratikleri ile kisi, varlikli olduguna dair
sinyaller yollamak amaciyla bu tiir egilimler icine girmektedir. Ozellikle herkes tarafindan rahatlikla
goriilebilecegi ortamlarda aligveris yapan kisi, yeterli para, enerji ve zaman gibi statii unsurlarina sahip
oldugunun sinyalini verebilmek icin digerlerinden daha pahali olan “yesil” {iriin kategorisindeki tiriinleri
satin alma egiliminde olabilmektedir. Bdylece kisi, ¢evreye duyarlhi oldugu igin degil, statii sinyali
verebilmek i¢in ahlaki tiiketim davramiglari sergileyebilmektedir (Hardy & Van Vudt, 2006; Zahavi ve
Zahavi, 1997). Konuyla ilgili olarak, Griskevicius (2008) statii amagh tiiketim ve ahlaki tiiketimin bir
Ornegi olan cevreye duyarli satin alma davranigi arasindaki iligkiyi inceledigi doktora tez ¢aligmasinda
insanlarin bagkalarinin gorebilecegi magaza vb. ortamlarda aligveris yaparken statiilerini gdsterme
kaygisi ile ¢evreye duyarh satin alma egilimlerinin daha yiiksek oldugunu, 6zellikle bu iiriinler diger
iiriinlerden daha pahali oldugunda bu tiir satin alma egilimlerinin daha yiiksek oldugunu tespit etmistir.
Ote yandan insanlarin internet ortamu gibi kimsenin gdrmedigi ortamlarda aligveris yaparken, statiilerini
bagkalarina gosterme kaygisi tasimayacaklar1 icin c¢evreye duyarli satin alma egilimlerinin diigiik
oldugunu tespit etmistir. Hartman ve Ibanez (2012) tiiketicilerin ¢evreye duyarhi satin alma
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davraniglarmim ardindaki sebepleri arastirdiklar1 galigmalarinda tiiketicilerin topluma kendini ifade
etme/gosterisgi tiiketim egiliminin ¢evreye duyarl satn alma davramigimi pozitif yonde etkilemedigini
tespit etmislerdir. Arastirmacilar bu sonucun ortaya ¢ikmasini, ¢evreye zarari olmayan enerji kullanimi
egiliminin Ol¢lilmesiyle iligkilendirmislerdir. Soyle ki, bu tiir ¢evre dostu iriinlerin satin almmasi,
herkesin gorebilecegi magaza vb. ortamlarda yapilmadigindan tiiketicilerin gosteris amacgh tiiketim
egilimleri bu tiir Urlinlerin satin alinmasi tizerinde etkili olmamistir. Bu agidan diisliniildiigiinde s6z
konusu arastirma sonuglari, Griskevicius (2008)’un arastirma sonuglari ile paralellik gdstermistir.

Literatiirde yapilmis olan ¢aligmalar, gosteriggi tiiketimin, masrafli sinyallesme teorisi dogrultusunda
tilketimin nerede yapildigiyla ilgili oldugu kadar cinsiyet ile de iliskili oldugunu gostermektedir.
Griskevicius vd. (2007) yapmis olduklar1 ¢aligmada erkeklerin karsi cinsi etkilemek amaciyla liiks
tirlinleri gosteris¢i bir bicimde kullanmaya daha egilimli oldugu tespit edilmistir. Sundie vd. (2011) ve
Wang ve Griskevicius (2014) da yapmus olduklar1 ¢alismalarinda erkeklerin zenginlik, gii¢ vb. sosyal
statiilerini karsi cinse mesaj vermek amaciyla gosterisci bir bi¢imde kullanmaya daha egilimli olduklari
tespit edilmistir. Aydin ve Karamehmet (2015) de yapmus olduklari ¢aligmalarinda liikks tiiketim
trlinlerinin kars1 cinsi etkilemek amaciyla kullanimin cinsiyete gore farklilagip farklilagsmadigini
aragtirmigs ve erkeklerin kadinlara gore romantik giidiilenme sonrasinda gosterisgi tiiketim tiriinlerine
daha fazla para harcama niyetlerinin oldugunu tespit etmistir.

4. TASARIM VE YONTEM

Bu calismada tiiketicilerin gosterisci tiiketim egilimleri {izerinde cinsiyet, aylikk harcama miktari,
materyalist egilim ve ahlaki tiiketim egilimi degiskenlerinin istatistiksel olarak anlamli bir etkisinin olup
olmadiginin tespit edilmesi amaglanmistir. Bu dogrultuda bir devlet tiniversitesinin iktisadi ve idari
bilimler fakiiltesinde okumakta olan 200 erkek ve 200 kadin 6grenci kolayda ornekleme yontemi ile
belirlenmistir. Arastirmanin degisken sayisimin 10 kat1 alinarak drneklem sayisi 400 olarak belirlenmistir.
Arastirma 2018 bahar doneminde yapilmis ve veri toplama siireci 3 ayda tamamlanmustir. Yapilan
literatiir taramas1 sonucunda arastirmanin modeli ve hipotezleri kurulmustur. Arastirmanm modeli Sekil
1’deki gibidir:

Sekil 1. Arastirmanin Modeli

(AHLAKI TUKETIM
EGILIMI
-titketimde

sahtekarlik egilimi

CINSIYET o
korsan iiriin

kullanmimu egilimi

-izinsiz titketim
egilimi .
SN————— MATERYALIST
TUKETIM -sahip olunmayan
EGIiLiMi mallardan duyulan
_Uriiniin yoksunluk hissi
Gosteris ve -liiks titketim egilimi

Prestij Saglama -sahip olunanlardan
Oczelligi duyulan bagar hissi
. J/

AYLIK HARCAMA
MIKTARI

Baskalar1
Uzerinde Etki
Yaratma Ozelligi
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Arastirmanin ana hipotezleri su sekilde kurulmustur:

Hi: Ahlaki tiiketim egiliminin gosterisci tiiketim egilimi {lizerinde istatistiksel olarak anlamli bir etkisi
vardir.

H»: Materyalist egilimin gosterisgi tiikketim egilimi lizerinde istatistiksel olarak anlamli bir etkisi vardir.
Hs: Aylik harcama miktarimin gosterisci tiiketim tizerinde istatistiksel olarak anlaml bir etkisi vardir.
Ha: Cinsiyet gosterisei tiiketim lizerinde istatistiksel olarak anlamlibir farklilik olugturmaktadir.

Calismanin bagimh degiskeni olan gosterisgi tiiketim egilimi, Othman (1989) tarafindan gelistirilen ve
10 maddeden olusan bir dlgek ile dlgiilmiistiir. S6z konusu 6lgege dncelikle giivenilirlik analizi yapilmis
ve bu analiz sonucunda Olgegin 2. maddesinin, Ol¢ekten c¢ikarilmasimna karar verilmistir. Bu islem
sonrasinda yapilan giivenilirlik analizi sonucunda 6lgegin Cronbach’s Alpha degeri, 0.703 olarak
bulunmustur. Bu deger, 6l¢egin oldukga giivenilir oldugunu (Kalayci, 2010:405) gostermekle birlikte tek
basma yeterli bir 6lgiit degildir. Giivenilirlik analizi sonucunda s6z konusu 0lgek agimlayici faktor
analizine® tabi tutulmus ve faktor yiikii %50’nin altinda olanlar dlgekten gikarilmustir. Bunun sebebi,
faktor yiikiiniin en az %50 olmasi halinde faktorlerin toplam varyansin %30’unu agiklayabildigi ve
bunun istatistiksel olarak “iyi” bir sekilde degerlendirilmesidir (Tabachnick ve Fidell, 2001). Bu
sonugtan yola ¢ikilarak gosterisci tiiketim Ol¢eginden 4. ve 10. maddelerin de ¢ikarilmasina karar
verilmis ve eldeki faktor yiikii %50’ nin {izerinde olan 7 madde ile bagimhi degisken olarak ¢alisilmaya
devam edilmistir. Othman (1989)’a gore gosterisci tiikketim egilimi 6lgeginin 1.,5.,7. ve 9. maddesi
tiiketicilerin Uirlinlin statii gostergesi olma durumuna olan tutumunu, 3. maddesi iiriiniin sosyal
goriiniirliigline olan tutumunu, 6. ve 8. maddeler ise tiiketicinin triiniin sosyal kabulii hususundaki
tutumunu 6lgmektedir. Bu arastirmada ise 1., 3., 5. ve 7. maddelerin bir faktor, 6., 8. ve 9. maddelerin ise
bir faktor altinda toplandigi tespit edilmistir. Aym faktor altinda toplanan maddelerin ortak temalarinin
belirlenmesi sonucunda birinci faktor “liriiniin gosteris ve prestij saglama O6zelligi”, ikinci faktor ise
“{irlinlin bagkalar1 iizerinde etki yaratma oOzelligi” olarak isimlendirilmis ve modele de bu ifadeler
yazilmgtr.

Calismanin bagimsiz degiskenlerinden biri olan ahlaki tiiketim egilimi, Munchy ve Vitell (1992)
tarafindan gelistirilen Likert olcekli tiiketici ahlaki 6lgegi kullamlarak Sl¢iilmiistiir. S6z konusu dlgege
giivenilirlik analizi yapilmis ve Cronbach’s Alpha degeri 0.867 olarak bulunmustur. Bu sonug, dlcegin
yiiksek derecede giivenilir oldugunu gostermektedir (Kalayci, 2010:405). Sonrasinda yapilan acimlayici
faktor analizi sonucunda s6z konusu dlgek maddelerinin 3 faktor altinda toplandigr tespit edilmistir. Ayni
faktorler altinda yer alan maddelerin ortak temas: incelendiginde 1. faktoriin “tiiketimde sahtekarlik
egilimi”, 2. faktoriin “korsan iiriin kullanimu egilimi”, 3. faktoriin ise “izinsiz tiiketim egilimi” olarak
isimlendirilmesine karar verilmis ve modelde s6z konusu degisken altinda bu isimler belirtilmistir.

Calismanin diger bagimsiz degiskeni olan materyalist egilim ise Richins ve Dawson (1992) tarafindan
gelistirilen Likert oOlgekli Maddi Degerler olgegi kullamilarak Olgiilmiistiir. S6z konusu Olcege
giivenilirlik analizi yapilmis ve analiz sonucunda 6lgekteki 10 maddenin ¢ikarilmasina karar verilmistir.
Sonrasinda yapilan analiz sonucunda Cronbach’s Alpha degeri 0.738 olarak bulunmustur. Sonrasinda
yapilan faktor analizi sonucunda s6z konusu oOl¢cek maddelerinin 3 faktor altinda toplandigi tespit
edilmistir. Aym faktorler altinda yer alan maddelerin ortak temasi incelendiginde 1. faktdriin “sahip
olunmayan mallardan duyulan yoksunluk hissi”, 2. faktoriin “liks tiketim egilimi”, 3. faktoriin ise
“sahip olunan maddi varliklardan duyulan basar1 hissi” olarak isimlendirilmesine karar verilmis ve bu
isimler modelde s6z konusu degisken altinda belirtilmistir.

5. BULGULAR

Bu calismanin 6rneklemini 200 erkek ve 200 kadm olmak {iizere toplam 400 lisans Ogrencisi
olusturmaktadir. Katilimcilarm yas ortalamast 22 olarak bulunmustur. Aylik ortalama harcama miktar1
ise 768,21 TL olarak tespit edilmistir.

! Sayfa diizeni nedeniyle dlgeklerin agimlayici faktor analizine iliskin sonuglar, EK 1°de gosterilmistir.
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Calismanin bagimhi degiskeni ve bagimsiz degiskenlerini 6lgmek i¢in kullanilan 6lgeklerin ortalama ve
standart sapma degerleri Tablo 1, Tablo 2 ve Tablo 3’te gosterilmektedir:

Tablo 1. Materyalist Egilimler Olgegi Ortalama ve Standart Sapma Degerleri (5°li Likert Olgekli)

Ort. Std.
Materyalist Egilimler Olcegi Sapma
Sahip Olunmayan Mallardan Duyulan Yoksunluk Hissi
Su an sahip olmadigim bazi seylere sahip olsaydim hayatim daha iyi olurdu. 3,24 1,19
Daha ¢ok sey satin alma giiciim olsaydi daha mutlu olurdum. 2,87 1,25
Istedigim her seyi alamiyor olmak bazen canimu sikiyor. 3,13 1,21
Faktor maddelerinin ortalamasi 3,08
Liiks Tiiketim Egilimi
Pahali evi, arabasi veya kiyafetleri olan insanlara imreniyorum. 2,00 1,18
Insanlari hayran birakan seylere sahip olmak istiyorum. 2,57 1,37
Fakt6r maddelerinin ortalamasi 2,28
Sahip Olunan Mallardan Duyulan Bagart Hissi
Hayattaki en dnemli basarilardan biri sahip olunan maddi varliklardir. 2.20 1.29
Sahip olduklarim, hayatimin nasil oldugu hakkinda ¢ok sey soyler. 3,11 1,27
Faktor maddelerinin ortalamasi 2,65

Tablo 1, “sahip olunmayan mallardan duyulan yoksunluk hissi” faktoriine verilen cevaplarin ortalama
degerlerinin 3’e yakin (3,08) oldugunu gostermektedir. Ote yandan “liiks tiiketim egilimi” faktoriine
verilen cevaplarin ortalama degerlerinin 2’ye yakin (2,28) ve “sahip olunan mallardan duyulan basari
hissi” faktoriine verilen cevaplarin ise 2-3 arasinda (2,65) oldugu goriilmektedir.

Tablo 2. Ahlaki Tiiketim Egilimi Ortalama ve Standart Sapma Degerleri (5°li Likert Olgekli)

Ort. Std.
Ahlaki Tiiketim Egilimi Olcegi Sapma 368
Tiiketimde Sahtekarlik Egilimi
Fiyat indirimlerinden yararlanmak i¢in yasini oldugundan kiigiik géstermek 1,61 877
Satin almadigm bir {iriiniin indirim kuponunu kullanmak 2,04 1,22
Son kullanim tarihi gegmis indirim kuponu kullanmak 1,81 1,00
Faktor maddelerinin ortalamasi 1,82
Korsan Uriin Kullanimi Egilimi
Hesap olmasi gerekenden daha az geldiginde bunu ¢aktirmamak 1,80 1,17
Bir albiimii satin almak yerine internetten indirmek 2,86 1,25
Bilgisayar yazilimlarini satin almadan korsanlarini indirip kullanmak 2,42 1,28
Bir magazada bir siirii farkli kiyafet deneyip hicbirini satin almadan ¢ikmak 3,17 1,35
Faktor maddelerinin ortalamasi 2,56
Tzinsiz Tiiketim Egilimi
Bir markette parasini 6demeden bir sey alip igmek 1,39 0,805
Bagkasinin internet agina (wireless) ondan izinsiz bir sekilde baglanarak internete 1,72 0,905
girmek
Sigorta sirketinden para alabilmek i¢in aslinda kayip olan bir esyay1 calinmis gibi 1,25 0,572
gostermek
Faktor maddelerinin ortalamasi 1,45

Tablo 2, “tiiketimde sahtekarlik egilimi” faktoriine verilen cevaplarin ortalama degerlerinin 2’ye yakin
(1,82) oldugunu gostermektedir. Ote yandan “korsan iiriin kullanimi egilimi” faktoriine verilen
cevaplarin ortalama degerinin 2-3 arasinda (2,56), “izinsiz tiiketim egilimi” faktoriine verilen cevaplarin
ortalama degerinin ise 1’e yakin (1,45) oldugu goriilmektedir.
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Tablo 3. Gésterisgi Tiiketim Olgegi Ortalama ve Standart Sapma Degerleri (7°1i Olgek)

Ort. Std.
Gosterisci Tiiketim Olgegi Sapma
Uriiniin Gésteris ve Prestij Saglama Ozelligi
Uriin alirken prestij, benim igin 6nemli bir faktordiir. 4,16 2,02
Bir iiriinlin diger insanlarin ilgisini ¢ekme ozelligi, satin alma karar1 vermemde | 3,40 2,28
onemli bir unsurdur.
Gosteris amagli {irlin satin alan insanlara kars1 degilim. 3,68 2,17
Daha prestijli bir iiriin almak i¢in extra para ddemekten ¢ekinmiyorum. 3,92 2,27
Faktor maddelerinin ortalamasi 3,79
Uriiniin Bagkalar: Uzerinde Etki Yaratma Ozelligi
Hemen hemen tiim insanlarin, dikkat ¢ekmek igin {iriin satin alma egiliminde 4,35 2,19
olduklarini diigiiniiyorum.
Insanlar birbirlerini sahip olduklariyla yargilamaktadir. 5,09 2,08
Diger insanlar {izerinde etki yaratmay1 gizlice umarak bir seyler satin altyorum. 2,75 2,01
Faktor maddelerinin ortalamasi 4,06

Tablo 3 “lirtiniin gosteris ve prestij saglama ozelligi” faktoriine verilen cevaplarin ortalama degerlerinin
4’e yakin (3,79) oldugunu goéstermektedir. Ote yandan “iiriiniin bagkalar1 lizerinde etki yaratma 6zelligi”
faktor maddelerine verilen cevaplarin ortalamasimin ise ayn sekilde 4’e yakin (4,06) oldugu tespit

edilmistir.

Tablo 1, Tablo 2 ve Tablo 3’te yer alan ortalama degerler genel olarak incelendiginde katilimcilarin
gosterisci tiiketim egilimlerinin, ahlaki tiiketim ve materyalist egilimlerinden daha yiiksek oldugu

diisiiniilebilmektedir.

Calismanin hipotezlerinin testi i¢in ¢oklu dogrusal regresyon analizi yapilmistir. Regresyon analizi

sonuglar1 asagidaki gibidir:

Tablo 4: Aylik Harcama Miktar1, Ahlaki Tiiketim Egilimi ve Materyalist Egilimlerin, Uriiniin Gosteris

ve Prestij Saglama Ozelligine Olan Gosterisgi Tiiketim Egilimi Uzerindeki Etkisi

Bagimsiz Std. | Korelas- | Std. Hata t p Tole- VIF SONUC
Degiskenler B. yonlar rans
H; Ahlaki Tiiketim Egilimi
Hia Tiiketimde 124 ,209 ,048 2,603 ,010 ,850 1,177 Kabul
Sahtekarhk
Egilimi
Hip Korsan Uriin ,089 ,116 ,046 1,925 ,055 ,905 1,105 Ret
Kullanim
Egilimi
H 1c izinsiz Tiiketim ,005 ,037 ,044 ,118 ,906 ,992 1,008 Ret
Egilimi
H2 Materyalist Egilim
Hoa Sahip -,005 ,042 ,047 -,114 ,909 ,885 1,130 Ret
Olunmayan
Mallardan
Duyulan
Yoksunluk Hissi
Hap Liiks Tiiketim ,251 ,283 ,046 5,459 ,000 ,909 1,100 Kabul
Egilimi
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Hoc Sahip Olunan ,340 ,356 ,045 7575 ,000 ,957 1,044 Kabul
Mallardan
Duyulan Basar1
Hissi

Hs Ayhk Harcama ,129 ,154 ,000 2,910 ,004 ,975 1,025 Kabul
Miktar:

R?=,248

Diizeltilmis R?=,235

D-W ist.=1,999

F ist. (ANOVA)=18,404 [0,000]
Beta (Sabit)=-,237

Tablo 4, tirliniin gosteris ve prestij saglama 6zelligine olan gosterisci tiiketim egilimi iizerinde aylik
harcama miktari, ahlaki tiiketim egilimi ve materyalist egilimlerin etkisini gostermektedir. Tablo 4
incelendiginde {irliniin gbsteris ve prestij saglama ozelligine olan gosterisgi tiikketim egilimi iizerinde
katilimeinin tiiketimde sahtekarlik egiliminin istatistiksel olarak anlamli bir etkisi oldugu (p=,010<,05;
Std. B.=,124), sahtekarlik egilimindeki 1 birimlik artigim, iiriiniin gosteris ve prestij saglama zelligine
olan gosteris¢i tiiketim egilimi {izerinde %12,4’liik bir artisa sebep oldugu anlasilmaktadir. Ahlaki
tiketim egiliminin diger faktorleri olan korsan iiriin kullammm egilimi (p=,055>,05) ve {iriinleri izin
almadan tiiketim egiliminin (p=,906>,05) ise iirliniin gosteris ve prestij saglama Ozelligine olan gosterisgi
tiiketim egilimi {izerinde istatistiksel olarak anlamli bir etkisi tespit edilememistir.

Materyalist egilimin bir faktorii olan, katilimcimin sahip olmadigi mallardan duydugu yoksunluk hissinin,
{irliniin gosteris ve prestij saglama 6zelligine olan gosterisgi tiikketim egilimi lizerinde istatistiksel olarak
anlamh bir etkisi tespit edilememistir (p=,909>,05). Ote yandan materyalist egilimin diger faktorleri
olan, katilimcinin liiks tiiketim egilimi (p=,000<,05; Std. B.=,251) ile sahip oldugu mallardan duydugu
basar1 hissinin (p=,000<,05; Std. B.=340) ise {irliniin gosteris ve prestij saglama oOzelligine olan
gosterisei tiiketim egilimi iizerinde istatistiksel olarak anlamli etkileri oldugu tespit edilmistir.
Katilimcinin liiks tiiketim egilimindeki 1 birimlik artigin, tirliniin gosteris ve prestij saglama ozelligine
olan gosterisci tiiketim egiliminde %25,1°lik; katilimcinin sahip oldugu mallardan duydugu basari
hissindeki 1 birimlik artisin ise iirliniin gésteris ve prestij saglama Ozelligine olan gosterisgi tiiketim
egiliminde %34’liik bir artiga sebep oldugu tespit edilmistir.

Arastirmanin bir diger bagimsiz degiskeni olan aylik harcama miktarmin iirliniin gosteris ve prestij
saglama oOzelligine olan gosterisgi tiiketim egilimi iizerindeki etkisi anlamli olarak tespit edilmistir
(p=,004<,05; Std. B.=,129). Katilimcinin aylik harcama miktarmdaki 1 birimlik artisin, {iriiniin gdsteris
ve prestij saglama o6zelligine olan gosteris¢i tiiketim egilimi lizerinde%12,9’luk bir artisa sebep oldugu
tespit edilmistir.

Tablo 4’iin altinda yer alan diizeltilmis R® degerine bakildiginda s6z konusu bagimsiz degiskenlerin,
iriinlin gosteris ve prestij saglama 6zelligine olan gosterisci tiiketim egilimindeki degisimin %23,5’ini
acikladigi anlasilmaktadir. F istatistigine bakildiginda da modelin bir biitiin olarak anlamli oldugu
anlasilmaktadir (p=,000<,05). Dolayisiyla elde edilen istatistik degerleri sonucunda séz konusu modelin
denklemi su sekilde gosterilebilmektedir:

Uriiniin ~ Gésteris  ve  Prestij  Saglama  Ozelligine Olan  Gésterisci  Tiiketim — Egilimi=-
0,237+0, 124(Tiiketimde Sahtekarlik Egilimi)+0,251(Liiks Tiiketim Egilimi) +0,340 (Sahip Olunan
Mallardan Duyulan Basart Hissi)+ 0,129(Aylik Harcama Miktari)

Bu durumda her sey sifir oldugunda katilimcinin, {irliniin gosteris ve prestij saglama o6zelligine olan
gosterisci tiiketim egiliminin -0,237 birim oldugu goriilmektedir. Ayrica katilimcilarin, {iriiniin gosteris
ve prestij saglama Ozelligine olan gosterisci tiiketim egilimlerindeki artista pozitif yonde en c¢ok etkili
olan degiskenin sahip olunan mallardan duyulan basar1 hissi oldugu anlagilmaktadir.
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Tablo 5: Aylik Harcama Miktar1, Ahlaki Tiiketim Egilimi ve Materyalist Egilimlerin, Uriiniin Bagkalar1
Uzerinde Etki Yaratma Ozelligine Olan Gésterisgi Tiiketim Egilimi Uzerindeki Etkisi

Bagimsiz Std. Korelas- Std. t p Tole- VIF SONUC
Degiskenler B. yonlar Hata rans

Hi Ahlaki Tiiketim Egilimi

Hia Tiiketimde -,059 ,049 ,052 -1,131 ,259 ,850 1177 Ret
Sahtekarhk Egilimi

Haip Korsan Uriin ,120 ,120 ,051 2,368 ,018 ,905 1,105 Kabul
Kullanim Egilimi

Hic izinsiz Tiiketim -,008 ,007 ,049 -,159 873 ,992 1,008 Ret

Egilimi
H> Materyalist Egilim
Hoa Sahip Olunmayan ,147 ,153 ,051 2,852 ,005 ,885 1,130 Kabul

Mallardan Duyulan
Yoksunluk Hissi

Hao Liiks Tiiketim 235 210 051 4,630 1000 1909 1,100 Kabul
Egilimi
Hac Sahip Olunan 019 039 049 384 701 957 1,044 Ret

Mallardan Duyulan
Basar1 Hissi

Hs Ayhk Harcama ,070 072 ,000 1,434 152 975 1,025 Ret
Miktar:

R?=,089

Diizeltilmis R?=,072

D-W ist.=1,709

F ist. (ANOVA)=5,433 [0,000]
Beta (Sabit)=-,132

Tablo 5, tiriiniin baskalar1 lizerinde etki yaratma 6zelligine olan gosterisgi tiiketim egilimi {izerinde aylik
harcama miktari, ahlaki tiiketim egilimi ve materyalist egilimlerin etkisini gostermektedir. Tablo 5
incelendiginde {iriiniin baskalar1 {izerinde etki yaratma 6zelligine olan gosterisci tiiketim egilimi lizerinde
ahlaki tiiketim egiliminin bir faktorii olan tiiketimde sahtekarlik egiliminin istatistiksel olarak anlamli bir
etkisi olmadig tespit edilmistir (p=,259>,05). Ahlaki tiiketim egiliminin bir diger faktorii olan korsan
iiriin kullamim1 egiliminin ise iiriiniin bagkalar1 iizerinde etki yaratma 6zelligine olan gdsterisci titketim
egilimi iizerinde istatistiksel olarak anlamli bir etkisi oldugu tespit edilmistir (p=,018<,05; Std. B.=,120).
Katilimcinin korsan {iriin kullanma egilimindeki 1 birimlik artigin, {irliniin baskalar1 iizerinde etki
yaratma Ozelligine olan gosteris¢i tiiketim egiliminde %12’lik bir artiga sebep oldugu tespit edilmistir.
Ote yandan ahlaki tiiketim egiliminin bir diger faktorii olan, iiriinleri izin almadan tiiketim egiliminin ise
iiriiniin bagkalar1 {izerinde etki yaratma ozelligine olan gosterisci tiiketim egilimi iizerinde istatistiksel
olarak anlamli bir etkisi tespit edilememistir (p=,873>,05).

Materyalist egilimin faktorleri olan, katilimcinin sahip olmadigi mallardan duydugu yoksunluk hissinin
(p=,005<,05; Std. B.=,147) ve liks tiiketim egiliminin (p=,000<,05; Std. B.=,235) {irlinlin baskalar1
iizerinde etki yaratma Ozelligine olan gosterisci tiiketim egiliminde istatistiksel olarak anlaml bir etkisi
oldugu tespit edilmistir. Sahip olunmayan mallardan duyulan yoksunluk hissindeki 1 birimlik artisin,
iriinlin bagkalar1 lizerinde etki yaratma ozelligine olan gosterisgi tiiketim egiliminde %14.7°1ik; liiks
titketim egilimindeki 1 birimlik artisin ise {irliniin bagkalari {izerinde etki yaratma ozelligine olan
gosterisci tiikketim egiliminde %23.5°1lik bir artisa sebep oldugu tespit edilmistir. Materyalist egilimin bir
diger faktorii olan, sahip olunan mallardan duyulan bagar1 hissinin ise {irliniin baskalar:1 {izerinde etki
yaratma Ozelligine olan gosterisgi tliketim egilimi iizerinde istatistiksel olarak anlamli bir etkisi tespit
edilememistir (p=,701>,05).
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Arastirmanin bir diger bagimsiz degiskeni olan aylik harcama miktarinin, {irliniin baskalar1 izerinde etki
yaratma Ozelligine olan gosterisci tiiketim egilimi {lizerinde istatistiksel olarak anlaml bir etkisi tespit
edilememistir (p=,152>,05).

Tablo 5’in altinda yer alan diizeltilmis R? degerine bakildiginda soz konusu bagimsiz degiskenlerin,
trlinlin bagkalar1 {izerinde etki yaratma oOzelligine olan gosterisci tiiketim egilimindeki degisimin
%7.2’sini agikladign anlasilmaktadir. F istatistigine bakildiginda da modelin bir biitiin olarak anlamh
oldugu anlasilmaktadir (p=,000<,05). Dolayisiyla elde edilen istatistik degerleri sonucunda séz konusu
modelin denklemi su sekilde gosterilebilmektedir:

Uriiniin  Baskalar: l?zerinde Etki Yaratma Ozelligine Olan Gosterisci  Tiiketim Egilimi= -
0,132+0,120(Korsan Uriin Kullanumi EZilimi)+0,147(Sahip Olunmayan Mallardan Duyulan Yoksunluk
Hissi)+0,235(Liiks Tiiketim Egilimi)

Bu durumda her sey sifir oldugunda katilimcinin, tiriiniin bagkalar1 tizerinde etki yaratma 6zelligine olan
gosterisci titketim egiliminin -0,132 birim oldugu goriilmektedir. Ayrica katilimcilarin, iiriiniin baskalar
tizerinde etki yaratma &zelligine olan gosterisei tiiketim egilimlerindeki artista pozitif yonde en ¢ok etkili
olan degiskenin liiks tiiketim egilimi oldugu anlagilmaktadir.

Cinsiyet degiskeninin hem {irliniin gdsteris ve prestij saglama 6zelligine olan gosteris¢i tiikketim egilimi
hem de iriiniin bagkalar1 iizerinde etki yaratma ozelligine olan gdsterisci tiiketim egilimi iizerinde
anlaml bir farklilik olusturup olusturmadiginin tespiti igin bagimsiz 6rneklem t testi yapilmistir.

Tablo 6: Cinsiyet Degiskeninin Uriiniin Gosteris ve Prestij Saglama Ozelligine Olan Gosterisci Tiiketim
Egilimi Uzerinde Olusturdugu Farkliliklara Yonelik Bagimsiz Orneklem t Testi Sonuglart

Bagimh Varyans Esitligi
Degisken icin Levene Ortalamalarin Esitligi ici t Testi
Testi

F. Sig. t Sd. Sig. (cift ort. Std. Hata
Uriiniin kuyruk) Farka Fark
Gosteris ve
Prestij Varyanslarin esitligi | 1,617 ,204 6,017 398 ,000 ,85750 ,14252
Saglama varsayildiginda
Ozelligine
Olan Varyanslarin esit 6,017 395,347 ,000 ,85750 ,14252
Gosterisci olmadig
Tiiketim varsayildiginda
Egilimi

Tablo 6 incelendiginde kadinlar ve erkekler arasinda iiriiniin gosteris ve prestij saglama 6zelligine olan
gosterisci tiiketim egilimi acisindan istatistiksel olarak anlamli bir farklilik oldugu anlasilmaktadir
(Sig.=,000<,05). Soz konusu farkliligin tespiti icin Tablo 7’nin incelenmesi gerekir.

Tablo 7: Cinsiyet Degiskeninin Uriiniin Gosteris ve Prestij Saglama Ozelligine Olan Gosterisci Tiiketim
Egilimi Uzerinde Olusturdugu Farkliliklara Yonelik Grup Istatistikleri

Bagimsiz Degisken N Ort. Std. Sapma Std. Hata
Uriiniin  Gosteris ve ort.
Prestij Saglama Erkek 200 4,22 1,48 ,10482
Ozelligine Olan
Gosterisci Tiiketim
Egilimi
Kadin 200 3,36 1,36 ,09656

Tablo 7 incelendiginde erkeklerin, iiriiniin gosteris ve prestij saglama 6zelligine olan gosterisci tiiketim
egilimi ortalamasinin 4,22; kadmlarm ise 3,36 oldugu anlasilmaktadir. S6z konusu degiskenin 7°1i dlgek
ile dl¢iildiigii gz oniinde bulunduruldugunda erkeklerin genelinin, iiriiniin gosteris ve prestij saglama
ozelligine olan gosterisci tiiketim egiliminde kararsiz, kadinlarin genelinin ise boyle bir egilim icerisinde
olmadiklarim ifade ettikleri yorumu yapilabilir.
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Tablo 8: Cinsiyet Degiskeninin Uriiniin Baskalar1 Uzerinde Etki Yaratma Ozelligine Olan Gosterisci
Tiiketim Egilimi Uzerinde Olusturdugu Farkliliklara Yonelik Bagimsiz Orneklem t Testi Sonugclar1

Bagimh
Degisken

Varyans
Esitligi icin
Levene Testi

Ortalamalarin Esitligi ici t Testi

Uriiniin
Baskalan
Uzerinde
Etki
Yaratma
Ozelligine
Olan
Gosterisci
Tiiketim
Egilimi

F. Sig.

Sd.

Sig. (cift
kuyruk)

Ort.
Farki

Std. Hata
Farki

Varyanslarin  esitligi

varsayildiginda

,005 ,943

3,227

398

,001

47667

14772

Varyanslarin
olmadig
varsaylldiginda

esit

3,227

397,987

,001

47667

14772

Tablo 8 incelendiginde kadinlar ve erkekler arasinda iiriiniin bagkalar iizerinde etki yaratma 6zelligine
olan gosterisci tiiketim egilimi agisindan istatistiksel olarak anlamli bir farklilik oldugu anlasilmaktadir
(Sig.=,001<,05). S6z konusu farkliligin tespiti igin Tablo 9’un incelenmesi gerekir.

Tablo 9: Cinsiyet Degiskeninin Uriiniin Baskalar1 Uzerinde Etki Yaratma Ozelligine Olan Gosterisci
Tiiketim Egilimi Uzerinde Olusturdugu Farkliliklara Yonelik Grup Istatistikleri

Bagimsiz Degisken N Ort. Std. Sapma Std. Hata
I:Jriim'in Baskalan Ort.
Uzerinde Etki Yaratma Erkek 200 4,30 1,48 ,10475
Ozelligine Olan
Gosterisci Tiiketim
Egilimi
Kadin 200 3,83 1,47 ,10416

Tablo 9 incelendiginde erkeklerin, {irliniin baskalar1 lizerinde etki yaratma &zelligine olan gdsterisci
tilketim egilimi ortalamasinin 4,30; kadmlarin ise 3,83 oldugu anlagilmaktadir. S6z konusu degiskenin
7’1l Olgek ile Olciildiigii goz Oniinde bulunduruldugunda erkeklerin genelinin {iriiniin baskalar1 tizerinde
etki yaratma 6zelligine olan gosterisci tiiketim egiliminde kararsiz, kadilarin genelinin ise s6z konusu
egilimde kararsiza yakin bir tutum gosterdikleri anlagilmaktadir. Elde edilen sonuglar kadinlarin, tiriiniin
gosteris ve prestij saglama 6zelligine olan gosterisgi tiiketim egiliminde negatif bir tutum sergilerken
iiriiniin baskalar1 lizerinde etki yaratma ozelligine olan gosterisci tiiketim egiliminde kararsiza yakin bir
tutum igerisinde oldugunu goéstermektedir. Genel olarak ise erkeklerin kadinlara gére gosterisci tiiketime
daha egilimli olduklar1 yorumu yapilabilmektedir.

6. TARTISMA VE SONUC

Arastirmada yapilan agimlayici faktor analizi sonucunda gosterisgi tiiketimin “iiriiniin gosteris ve prestij
saglama ozelligine olan gosterisci tiiketim egilimi” ve “{irlinlin bagkalar1 {izerinde etki yaratma 6zelligine
olan gosterisci tiiketim egilimi” olmak iizere iki farkl1 boyutu ortaya ¢ikmustir. Ote yandan ahlaki tiiketim
egilimine yapilan faktér analizi sonucunda bu degiskenin “tiiketimde sahtekarlik egilimi”, “korsan tiriin
kullanimi egilimi” ve “lirlinil izinsiz tiiketim egilimi” olmak tizere 3 boyutu; materyalist egilime yapilan
faktor analizi sonucunda ise soz konusu degiskenin “sahip olunmayan mallardan duyulan yoksunluk
hissi”, “liikks tiiketim egilimi” ve “sahip olunan mallardan duyulan basar1 hissi” olmak {izere 3 farkh
boyutu tespit edilmistir.

Yapilan ¢oklu dogrusal regresyon analizi sonucunda iiriiniin gosterig ve prestij saglama 6zelligine olan
gosterisci tiiketim egilimi {izerinde tliketimde sahtekarlik egilimi, liikks tiiketim egilimi ve sahip olunan
mallardan duyulan basar1 hissinin istatistiksel olarak anlaml etkide oldugu ve s6z konusu etkilerin
pozitif yonde oldugu tespit edilmistir. Dolayisiyla analiz sonuglarina goére kisinin fiyat indirimlerinden
yararlanmak i¢in yasi oldugundan kiigiik gostermesi gibi sahtekarlik egilimlerindeki artig, kisinin
gosteris amagh {irlin satin alma ve/veya daha prestijli bir iiriin satin almak i¢in ekstra para 6deme gibi
egilimlerinde de artisa sebep olacag diisiiniilebilir. Ote yandan kisinin pahali ve baskalarinda hayranhk
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birakan mallara sahip olma istegi gibi liiks tiiketim egilimindeki artisin da gosteris ve prestij amagl tiriin
satin alma egiliminde artisa sebep olacag diisiiniilebilmektedir. Kisinin sahip oldugu mallar1 hayattaki en
onemli bagarilarindan biri olarak gérmesi gibi sahip olduklarindan duydugu basar1 hissindeki artig da
gosteris ve prestij amach iriin satin alma egiliminde artisa sebep olacagi diistiniilebilmektedir. Bu
sonuglardan yola ¢ikilarak kisinin sahip oldugu maddi varliklara atfettigi 6nem ve verdigi deger arttikga,
gosteris ve prestij amagli {irlin satin alma egiliminin de artacag diisliniilebilir.

Regresyon analizi sonucunda elde edilen bir diger sonug ise korsan iiriin kullanim egilimi, sahip
olunmayan mallardan duyulan yoksunluk hissi ve liiks tiiketim egilimindeki artigin, tiriiniin baskalari
tizerinde etki yaratma oOzelligine olan gosterisci tiikketim egiliminde de artisa sebep oldugudur.
Dolayisiyla analiz sonuglarma gore bir iiriinii (albiim vb. gibi) satin almak yerine internetten indiren ya
da iriinlerin korsanlarmi satin alan kisilerin, iiriinleri bagkalar1 iizerinde etki yaratmak i¢in satin alma
ihtimalleri daha yiliksek olmaktadir. Buna ilaveten daha ¢ok satin alarak hayatinin daha iyi olacagim
diisinen birinin bagkalar1 lizerinde etki yaratmak amaciyla iiriin satin alma ihtimali daha yiiksek
olmaktadir. Ayrica arastirma sonuglarma gore, pahali esyalara sahip kisilere imrenen bir kisinin de
baskalar1 lizerinde etki yaratmak amaciyla {irlin satin alma egilimi daha yiiksek olacaktir.

Regresyon analizi sonuglarina gore cinsiyet, tiriiniin gdsteris ve prestij saglama ozelligine olan gdsterisci
tilketim egilimi lizerinde etkili bir degisken olarak ortaya c¢ikmustir. Dolayisiyla s6z konusu degisken
acisindan kadinlar ve erkekler arasinda anlamli bir fark oldugu diisiiniildiigiinden bagimsiz 6rneklem t
testi yapilmis ve elde edilen sonuglar, kadinlar ve erkekler arasinda ilgili degisken agisindan farklilik
oldugunu gostermistir. Genel olarak erkeklerin, {iriiniin gosteris ve prestij saglama Ozelligine olan
gosterisci titketim egiliminde kararsiz, kadmlarin ise bdyle bir egilim igerisinde olmadiklarmi ifade
ettikleri tespit edilmistir. Cinsiyet degiskeni {irliniin bagkalar1 {izerinde etki yaratma &zelligine olan
gosterisei tiiketim egiliminde de etkili bir degisken olarak tespit edilmistir. Bu sonugtan yola ¢ikilarak
iirliniin bagkalar1 {izerinde etki yaratma &zelligine olan gosterisci tiikketim egiliminde de kadmlar ve
erkekler arasinda anlaml bir fark oldugu diisiiniildiigiinden bagimsiz 6rneklem t testi yapilmis ve elde
edilen sonuglar, kadmlar ve erkekler arasinda ilgili degisken acisindan farklilik oldugunu gostermistir.
Genel olarak erkeklerin {irliniin baskalar1 tizerinde etki yaratma Ozelligine olan gosterisgi tiiketim
egiliminde Kkararsiz, kadinlarin ise sdz konusu egilimde kararsiza yakin bir tutum gosterdikleri
anlasilmaktadir. Bu sonuglar yorumlanirken anketi dolduran kisilerin genel olarak toplumda negatif
olarak degerlendirilen gosteris amagl tiiketim konusunda gergek tutumlarmi ifade etmeme ihtimalleri
oldugunun g6z 6niinde bulundurulmas gerekmektedir.

Regresyon analizi sonucunda elde edilen bir diger sonu¢ da aylik harcama miktar1 arttikga kisinin
gOsteris ve prestij amach iiriin satin alma egiliminin de artis gostermesidir. Aylik harcama miktar1 ile
baskalar1 {izerinde etki yaratmak amaciyla {iriin satin alma egilimi arasinda ise herhangi bir iligki tespit
edilememistir. Bu sonuglar yorumlandiginda kisilerin bagkalar1 tizerinde etki yaratmak i¢in ¢ok fazla
harcama yapmaya gerek olmadigini diisiindiikleri, goésteris ve prestij sahibi olmay1 ise maddiyatla
iliskilendirdikleri sonucuna varilabilir.

7. ONERILER VE KISITLAR

Bu c¢aligmada cinsiyet, aylik harcama miktari, materyalist egilim ve ahlaki tiiketim degiskenlerinin
gosterisci tiiketim egilimi {izerindeki olas1 etkileri incelenmistir. Bu etkileri incelemek amaciyla 200
erkek ve 200 kadindan olusan lisans 6grencileri iizerinde ¢alisilmistir. Calismanin 6rnekleminde galisan
kesim olmadigindan, ¢evreye duyarl satin alma, yesil ve organik {iriin satin alma vb. gibi ahlaki tiiketim
egilimi gostergelerinin ol¢limil yapilamamustir; ¢iinkii s6z konusu tiriinler, yesil olmayan {irlinlere gore
daha pahalidir ve 6grencilerden bu tiir satin alma egilimi beklemek miimkiin olmamaktadir. Bu sebeple
ahlaki tiiketim egilimi tespit edilirken belli bir dlgekte simrli kalmmustir. Ileriki calismalarda 6rnekleme
calisan kesimin dahil edilmesi, ahlaki tiiketim egiliminin daha etkin bir sekilde 6l¢iilmesini saglayabilir.
Buna ilaveten farkli meslek gruplarinin gosterisci tiikketim egilimlerinin karsilastirildigr ¢aligmalar
yapilarak ilgili literatiir gelistirilebilir. Ayrica so6z konusu arasgtirmammn OSrneklemini birbirine yakin
yaglara sahip bireyler olusturmaktadir. Bu nedenle yas degiskeninin gosterisgi tiiketim egilimi iizerindeki
olast etkisi incelenememistir. Ileriki calismalarda gosterisci tiikketim agisindan jenerasyonlar arasinda fark
olup olmadigimn incelemesi de yapilarak literatiir gelistirilebilir.
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Calismanin degiskenleri olan materyalist egilim, gosterisgi tiiketim ve ahlaki tiiketim kavramlart,
tanimlar1 ve kapsamlar1 geregi tiiketicilerin kendilerini rahat bir sekilde ifade edebilecekleri kavramlar
olmayabilmektedir. Soyle ki kisi ahlaki tiiketim degiskeninin bir ifadesi olan “bir markette parasini
O0demeden bir sey alip igmek” veya “fiyat indirimlerinden yararlanmak icin yasini oldugundan kiigiik
gostermek™ gibi durumlar1 kisi daha once gerceklestirmis olsa bile bunun ahlaki olmadigimi
diistindiigiinden gergegi yansitmayan cevaplar verebilmektedir. S6z konusu arastirma da kisinin sozlii
ifadelere verdigi puanlamaya dayandigindan gergegi yansitmayan sonuglarin elde edilme ihtimali
oldugunun unutulmamas1 gerekir. Bu nedenle ve &rneklemin sadece bir {iniversitenin bir fakiiltesinde
okumakta olan lisans dgrencilerinden olusmasi sebebiyle genellestirilmesi s6z konusu degildir. Ileriki
caligmalarda konuyla ilgili olarak derinlemesine gériisme tekniginden yararlanilarak veri toplama yoluna
gidilmesi, kisilerin s6z konusu egilimlerine olan tutumlarinda daha gergekgi sonuglar elde edilmesini
saglayabilecektir. Ayrica kiginin herkesin gorebilecegi ortamda alisveris yaparken gosterisci tiikketim
egilimine daha yatkin olabilecegi diisiincesinden hareketle farkli ortamlardaki tiiketim davramiglarinin
gozlem yoluyla da incelendigi ¢caligmalar yapilabilir.

Son olarak bu caligmada mateyalizm egilimi yiiksek ve diisiik olanlarin gosteriggi tiikketim egilimi
agisindan farklilasip farkhilasmadigr incelenmemistir. ileriki ¢alismalarda materyalizm egilimi acisindan
farklilagan tiiketici gruplarinin gosterisgi tiiketim egilimlerinin farklilagip farklilagmadiginin incelendigi
calismalar da yapilarak literatiir gelistirebilir.
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EK 1. Olgeklerin Agimlayici Faktdr Analizi Sonuglar

Gosterisci Tiiketim Egilimi Olcegi Faktor Faktor
1 2

Uriin alirken prestij, benim igin énemli bir faktordiir. ,642 ,250

Bir iirtiniin diger insanlarin ilgisini ¢ekme 6zelligi, satin alma ,623 417

karar1 vermemde 6nemli bir unsurdur.

Uriin hakkinda diger insanlarin ne diisiindiikleri, satin alma ,381 ,496

karar1 vermemde 6nemlidir.

Gosteris amagli {irlin satin alan insanlara kars1 degilim. ,564 -,079

Hemen hemen tiim insanlarm, dikkat ¢ekmek icin iiriin satin -,149 ,750

alma egiliminde olduklarin diisiiniiyorum.

Daha prestijli bir iirlin almak igin extra para O6demekten 729 -,064

cekinmiyorum.
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Insanlar birbirlerini sahip olduklariyla yargilamaktadir. -,066 ,649

Diger insanlar iizerinde etki yaratmayi gizlice umarak bir ,410 ,539

seyler satin aliyorum.

Kullandigim iiriinlere ve markalara gore insanlarm beni ,310 479

yargiladiklarimi diigiiniiyorum.

Toplam Ac¢iklanan Varyans %045,361 KMO:,749
Sig.: ,000

Faktor Faktor Faktor

Ahlaki Tiiketim Egilimi Olcegi 1 2 3

Bir markette parasint 6demeden bir sey alip igmek ,088 ,068 743

Baskasinin internet agma (wireless) ondan izinsiz bir sekilde ,129 ,455 ,537

baglanarak internete girmek

Sigorta sirketinden para alabilmek igin aslinda kayip olan bir 414 -,017 ,710

esyayl ¢almmis gibi gostermek

Hesap olmast gerekenden daha az geldiginde bunu ,302 ,537 ,293

¢aktirmamak

Fiyat indirimlerinden yararlanmak ic¢in yasmi oldugundan ,695 ,222 ,333

kiiciik gostermek

Satin almadigm bir {iriiniin indirim kuponunu kullanmak ,807 ,169 ,216

Son kullanim tarihi gegmis indirim kuponu kullanmak 787 ,288 ,139

Sinemada film izlerken gizli bir sekilde filmi kaydetmek ,034 AT73 ,483

Bir iirtinii satin alip kullandiktan sonra o iirlinii begenmeyip ,610 ,389 ,018

geri iade etmek

Bir alblimii satin almak yerine internetten indirmek ,185 ,820 ,078

Bilgisayar yazilimlarimi satin almadan korsanlarimi indirip 372 ,758 ,118

kullanmak

Bir magazada bir siirii farkll kiyafet deneyip hicbirini satin 416 ,565 ,019

almadan ¢ikmak

Toplam Aciklanan Varyans %060,204 KMO:,867
Sig.: ,000

Faktor Faktor Faktor

Materyalist Egilimler Olcegi 1 2 3

Pahali evi, arabasi veya kiyafetleri olan insanlara imreniyorum. ,142 ,841 ,015

Hayattaki en Onemli basarilardan biri sahip olunan maddi ,149 437 ,630

varliklardir.

Sahip olduklarim, hayatimin nasil oldugu hakkinda c¢ok sey ,126 -,069 ,784

sOyler.

Insanlar1 hayran birakan seylere sahip olmak istiyorum. -,058 ,629 ,394

Cok pratik olmayan seylere para harcamak hosuma gidiyor. ,155 374 -,209

Su an sahip olmadigim baz1 seylere sahip olsaydim hayatim ,807 -,055 ,097

daha iyi olurdu.

Daha ¢ok sey satin alma giiclim olsayd1 daha mutlu olurdum. ,798 ,072 279

Istedigim her seyi alamiyor olmak bazen canimu sikiyor. ,684 ,324 -,076

Toplam Ag¢iklanan Varyans %064,502 KMO: ,697
Sig.: ,000
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