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Ozet: Bu ¢alisma, 2000 yili Ocak-Subat aylar1 icerisinde Sanlwrfa ili kentsel alaninda yumurta
titketim yapisini incelemek amaciyla yiiriitiilmistiir. Calisgmada, halkin gelir diizeyinin yumurta
tiiketimi ile olan iligkileri ele almmustir.

Arastirma sonuglarina gore, incelenen ailelerde aile basgina aylik yumurta tiiketimi ortalama olarak
60,4 adet, kisi basina yillik yumurta tiiketimi ise 126,0 adet olarak bulunmustur. Tiiketicilerin
gelir diizeyinin artmasiyla yumurta tiiketim diizeylerinin az da olsa arttigi belirlenmistir.
Tiiketicilerin yumurta alim siklifi olarak %51,4” {iniin haftada bir yumurta satin aldigi
gozlenirken, ayda bir alanlarm orani ise %10,3 olarak bulunmustur. Tiiketicilerin ortalama %
63,7’si beyaz renkli yumurta, % 25,11 kahverengi yumurta almayi1 tercih ettiklerini
bildirmislerdir. Ailelerin ¢ok 6nemli bir kismi (% 63,5) yumurtay1 6ncelikle sabah kahvaltilarinda
tilketmek amaciyla aldiklarint sdylemislerdir. Yumurta satin alirken yumurtanin biiyiikliigiine
dikkat edenlerin oran1 % 96,4 olarak saptanmstir. Tiiketicilerin % 45,0’1 ise yumurtay1 marketten
satin aldiklarimni belirtmislerdir.

Anahtar sozciikler: Yumurta tiiketimi, pazarlama, tiikketici, Sanliurfa

Determination of Level of Egg Consumption and Consumption Pattern of
Consumers in Sanhurfa Urban Areas

Abstract: This study was carried out to investigate the level of egg consumption and
consumption pattern of consumers in urban areas of Sanlurfa in January and February, 2000. A
survey was conducted to create a database from people representing different living standarts.

Based on results obtained from this study, average monthly egg consumption per family was
found to be 60.4 and annual egg consumption per person was 126. It was determined that the rate
of egg consumption increased as the income level of the family increased. The study revealed that
51.4 % of the consumers purchased eggs once a week while 10.3 % of the consumers preferred
purchasing eggs once a month.. The color preference of the consumers was determined to be 63.7
% white eggs and 25.1 % was brown eggs. An important amount of the consumers (63.5%)
indicated that they consume eggs primarily for breakfast. The consumers who pay attention to the
size of the eggs while purchasing was found to be 96.4 %, 45.0 % of the consumers preferred
buying eggs from market.

Key words: Egg consumption, marketing, consumption pattern, Sanliurfa

Giris

Tiirkiye’de hayvancilifin gelistirilmesi, halkin dengeli ve saglikli beslenmesi yoniinden
onem tasimaktadir. Ulkemizde kisi basina 20-25 gram olan giinliik hayvansal protein

tilketiminin 35-40 grama ¢ikarilmas: gerekmektedir. Hayvansal protein aciginin
kapatilmasinda 6zellikle tavuk¢uluk dnemli bir segenektir (Tiirkoglu, 1998).
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Ulkemiz, yumurta iiretimi bakimindan diinya iilkeleri arasinda énemli bir yere sahiptir.
Diinya yumurta iiretimindeki pay1 1997 yili itibariyle % 1,2 olan Tiirkiye, diinyada
204  iilke arasinda 14. siradadir. 1998 yili yumurta tiretimimiz 9.056 milyon adet
civarindadir. Fakat, kisi bagma yillik ortalama yumurta tiiketimimiz 133 adet olup, bu
rakam gelismis iilkelerde ¢ok daha yiiksektir. Tiirkiye, yumurta tiiketiminde diinyada
189 iilke iginde 97. siradadir. Bu da yumurta tiiketiminin iilkemizde olduk¢a diisiik
oldugunun gostergesidir (BESD-BIR, 1999).

Diinya’ da ve iilkemizde hizla gelisen tavukguluk endiistrisi ile birlikte insanlarin tavuk
etine olan ilgisi artarken, yumurta tiiketiminde artis olmamis hatta geligmis tilkelerde
azalma goriil-miistiir. Ulkemizde tavuk eti ve yumurta tiiketimini etkileyen nedenlerin
basinda gelir, egitim ve beslenme aligkanligi gelmektedir (Giines ve Albayrak, 1997).
Bunun yanisira, yumurta tiiketimindeki azalmanin &nemli nedenlerinden biri de,
yumurtanin kolesterol diizeyinin yiiksek olusuna ait goriisiin toplumda giderek
yayilmasidir. Oysa, yumurtanin insan beslenmesi agisindan énemi dikkate alindiginda
tiikketimdeki bu azalmanin 6niine gecilmesi gerekmektedir.

Yumurta tiiketim diizeyi ile gelir arasinda yakin bir iliski bulunmaktadir. Fakat,
iilkemizde yumurtada, gelirin tiiketime beklenilenin altinda bir etkiye sahip olmasit ve
gelir dagilimindaki dengesizlikler, iiriin tanitmaya ve talep olusturmaya daha ¢ok 6nem
verilmesini gerekli kilmaktadir (Giines ve Albayrak, 1997). Yumurtanin iilkemizdeki
geleneksel tiiketim bigimleri disinda, yiyecek olarak tiiketim amagli kullanim yollarinin
gelistirilmesi gerekmektedir. Bu amagla, tavukgulugu gelismis tilkelerde uygulanmakta
olan yumurtanin iglenmesi ile elde edilen degisik yumurta iriinlerinin halkimizin
titkketimine sunulma zorunlulugu vardir (Aksit ve Altan, 1996).

Yumurta, diinyada ve lilkemizde her zaman aranilan ve sevilerek tiiketilen temel gida
maddelerinden biridir. Giinliik diyetlerimizde yer alan ve birgok yemek, tatli, pasta,
borek ve ¢orek gibi yiyeceklerin bilesimine giren yumurta, besleyici degeri ¢ok yiiksek
olan bir gidadir. Biyolojik degeri yiiksek protein icermesi ve lezzeti dolayisiyla diinya
gida pazarlarinda 6nemli bir yeri vardir.

Yumurta sarist ve akimin kimyasal bilesimi ayni degildir. Yumurta akinin kuru
maddesinin yaklagik tamami1 proteinden olugmaktadir. Yumurtadaki lipidlerin tamamina
yakini sarida toplanmistir. Ortalama 60 g agirligindaki bir yumurtada yaklasik 6 g lipid
bulunmaktadir. Yumurta sarisindaki lipidlerin biiyiik kismini (%63,1) trigliseritler
olusturmaktadir. Bunu %29,7 ile fosfolipidler ve %4,9 ile serbest kolesterol
izlemektedir. Bunlarin yanisira yumurta sarisinda karetenoidler gibi lipid benzeri
maddeler de vardir. fnsan beslenmesinde ¢ok 6zel bir yere sahip olan yumurta, igerdigi
yiiksek kalitede proteininin yaninda esansiyel amino asitler bakimindan da ¢ok
zengindir. Yumurta proteinleri, %100 oraninda viicut proteinlerine doniistiigii i¢in anne
siitii ile birlikte ‘6rnek protein kaynagr’ olarak gosterilmektedir (Agikgdz ve Ozkan,
1996; Hasipek ve Aktas, 1997). Bir yumurtada yaklastk 6 g kadar protein
bulunmaktadir. Diger taraftan yumurta, mineral ve vitamin bakimindan zengin olmasi
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yaninda kalori degerinin diisiik olmasi (80 kcal) ve kisiye doygunluk hissi vermesinden
dolay1 kilo sorunu olanlara ¢ekinmeden tavsiye edilebilecek ideal bir gidadir (Altan ve
ark., 1993). Bir yumurta yetigkin bir insanin giinlilk hayvansal protein ihtiyacinin
yaklagik V4 "tinii karsilayabilmektedir.

Yumurta tiiketiminin azalmasina neden olan kolesterol, aslinda viicudumuzda bulunan
en degerli maddelerden biridir. Kolesterol ihtiyacinin kargilanmasini emniyet altina
almak icin, viicut kendisi de kolesterol sentezler. Ozellikle biiyiime caginda ¢ocuk ve
genglerin kolesterol kaynagi olarak yumurta yemelerinin biiyiik nemi vardir (Ceylan ve
ark, 1999). Toplumun sadece kii¢iik bir kesiminin yiiksek kolesterol igerigi nedeniyle
yumurta tiiketimine dikkat etmesi gerekmektedir. Yumurtanin besin degeri ve kolesterol
icerigi konusunda halkin bilin¢lendirilmesi gerekmektedir. Kolesterol korkusunun
yenilmesi yumurta tiiketiminde belirgin bir artis saglayacaktir. Kisa donemde yumurta
tilketimini arttirmak igin giinimiiz tii-ketici gruplar1 hedef alinarak yumurtanin yeterli
ve dengeli beslenmedeki yeri ve onemi anlatilmali, hizli yagam bi¢imine uygun yumurta
iceren yeni lrlinler tiikketime sunulmalidir (Hasipek ve Aktas, 1997).

Ulkemizde yumurta tiiketimi ile ilgili bazi arastirmalarin sonuglar1 asagida
Ozetlenmistir.

Akdemir (1989), Adana ili kentsel alaninda tiiketicilerin yumurta alim ve tiiketim
davraniglar1 konusunda yapmis oldugu calismada, aile bagina diisen ortalama birey
sayisint 4.4 adet, tiiketicilerin biiyiik bir kisminin (% 80,4) yumurta alim sikligini
haftada bir, tiiketicilerin yumurta rengine fazla nem vermediklerini, aile bagina
ortalama aylik yumurta tiiketimini 154 adet, tiiketilen toplam yumurtanin % 61,4’ iiniin
sabah kahvaltilarinda, % 38,6’sinin da yemek, tatli pasta ve borek yapiminda
kullanildigini bildirmistir.

Yurdakul ve Akdemir (1989), Adana ilinde yumurta tiiketimi ve tiiketim esnekligi
konusunda yaptiklart ¢alismada, yillik yumurta tiiketimini kisi basina ortalama 234,3
adet olarak bildirmiglerdir.

Altan ve ark. (1993), Izmir ilinde iiniversiteli genglerin, ve bayanlarin yumurta tiiketim
paternleri, tercihleri ve satin alma davraniglari konusunda yaptiklari ¢aligmada, ankete
katilan dgrencilerin % 43’iiniin yumurtay: belirli bir marketten aldiklarini, ¢ogunlukla
yumurta rengine dikkat etmediklerini, bayanlarin % 35,2’sinin yumurta yemediklerini
ve % 23,7’sinin haftada 11-15 arasinda yumurta tiikettiklerini, ayrica bayanlarin
%S57,8’inin beyaz kabuklu yumurtayi tercih ettiklerini bildirmislerdir.

Demirulus ve ark. (1996), Van ilinde tiiketicilerin yumurta tiiketim aliskanliklarinin
belirlenmesi amaciyla yapmis olduklar1 bir ¢aligmada, yumurta tiiketiminin tahsil
diizeyi ile, yumurta tiiketim sikliginin ise gelirle ¢ok siki iligkili oldugunu, yumurtanin
cogunlukla sabah kahvaltilarinda tiiketildigini, yumurta kabuk rengine fazla 6nem
verilmedigini fakat beyaz yumurtanin biraz daha ¢ok tercih edildigini bildirmislerdir.
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Bu arastirmada, Sanliurfa ili kentsel alanindaki yumurta tiiketim yapisinin arastirilmasi
ve gelirin tiiketim {izerine etkileri belirlenmeye ¢aligilmistir.

Materyal ve Yontem

Arastirmanin temel materyalini, Sanlwrfa ili kentsel alanda yasayan ve farkli gelir
diizeylerine sahip ailelerden anket yoluyla elde edilen veriler olusturmustur. Diger
taraftan, konu ile ilgili yapilmig bilimsel ¢alismalardan da yararlanilmistir.

Ornek hacminin belirlenmesinde konu ile ilgili yapilmis calismalar da dikkate aliarak
250 aile ile anket yapmanin populasyonu temsil edecegi gayeli rnekleme yontemiyle
belirlenmistir. Diger taraftan anket yapilacak aileler belirlenirken ailelerin
sosyoekonomik diizeyleri dikkate alinarak il merkezi dort bolgeye ayrilmistir. Bu
bolgelerde yapilacak anket sayisi, bolgelerin  niifus durumu dikkate alinarak
belirlenmistir. Anketler 2000 yili Ocak — Subat aylarinda yapilmistir. Anket yapilan
aileler yillik gelirleri dikkate alinarak dort gruba ayrilmis ve elde edilen veriler bu dort
gelir grubu ve gelir gruplari ortalamast i¢in ayr1 ayri degerlendirilmistir. Verilerin, gelir
gruplart ve gruplar ortalamasi olarak degerlendirmesi Excel programinda yapilmigtir.
Incelenen ailelerde gelir diizeyi ile yumurta tiiketim diizeyleri ve tiiketim aligkanliklari
arasinda bir iliski ve etkilesim olup olmadigmi belirlemede y° (Khi kare) analizi
uygulanmustr.

Bulgular
Incelenen Ailelerin Gelir Gruplarina Gére Dagilimi

Incelenen 250 ailedeki aile basina diisen aylik ortalama gelir 252.904.000 TL, ailedeki
orta-lama toplam birey sayisi ise 5,7 kisi olarak saptanmistir (Cizelge 1). Ailelerden
aylik gelirleri en diisiik (1-150 milyon TL) olanlarin aylik gelir ortalamalar
116.786.000 TL, en yiiksek (501 - + mil-yon TL) olanlarin ise 778.333.000 TL
bulunmustur. En az gelir grubuna sahip ailelerin toplam &rnek icindeki payr % 35,5
iken, en yiiksek gelir grubunun pay1 % 5,9 civarinda olmustur.

Cizelge 1. Incelenen Ailelerin Gelir Gruplarina Gore Dagilimi

Aylik Gelir Gruplart  Aile Toplam Ornek Aile Bagma Diisen  Ailedeki Toplam
(Milyon TL) Sayist fcindeki Pay1 (%) Aylik Ortalama Birey Sayisi
Gelir (TL) (Adet)

1-150 89 35,5 116.786.000 5,4
151-250 85 34,3 208.663.000 58
251-500 61 24,3 384.672.000 5,8
501-+ 15 5,9 778.333.000 5,9
Toplam/Ortalama 250 100,0 252.904.000 5,7

Alig-verigler aile reisleri tarafindan yapildigindan incelenen ailelerde gelir gruplarina
gore aile reislerinin egitim durumlar1 Cizelge 2’de verilmistir. Buna gore, anket yapilan
aile reislerinin ortalama olarak % 3,2’sinin okur-yazar olmadigi, % 27,5’inin ilkokul
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mezunu, % 14,5’inin ortaokul mezunu, %31,1’inin lise mezunu ve % 23,5’inin
{iniversite mezunu oldugu belirlenmistir.. Incelenen ailelerde aile reisinin egitim
durumu ile gelir diizeyi arasinda bir bagimlilik vardir (P<0.01). Gelir diizeyi arttik¢a
egitim diizeyi de yiikselmektedir.

Cizelge 2. Incelenen Ailelerde Aile Reislerinin Egitim Durumu

Aylik Gelir Gruplari Okur-yazar
(Milyon TL) flkokul  Ortaokul Lise Universite degil Toplam
1-150 38,2 16,9 27,0 134 4,5 100,0
151-250 244 12,8 384 19,7 4,7 100,0
251-500 19,7 13,1 279 39,3 - 100,0
501-+ 13,3 20,0 26,7 40,0 - 100,0
Toplam/Ortalama 27,5 14,5 31,1 23.5 3,2 100,0

Incelenen Ailelerde Yumurta Tiiketim Durumu

Anket yapilan ailelerde gelir gruplarma gore yumurta tiiketim durumlar1 hesaplanmis ve
Cizelge 3’te verilmistir. Cizelge 3 incelendiginde, 251-500 milyon TL arasindaki gelir
grubu disinda, ailelerin gelirleri arttik¢a aile basina yillik yumurta tiiketiminin de arttig1
goriilmektedir. Aile basina ortalama ayhk yumurta tiiketimi 60,4 adet olarak
bulunmustur. Kisi basina yillik yumurta tiiketimi de gelirin artmasina paralel olarak
artig gostermistir. Kisi basina yillik yumurta tiiketimi, en diisiik gelirli aile gruplarinda
128,4 adet ve en yiiksek gelirli ailelerde 134,4 adet seklinde bulunmus olup, ortalama
126,0 adet olarak hesaplanmustir.

Cizelge 3. Incelenen Ailelerde Gelir Gruplara Gére Yumurta Tiiketimi

Gelir Gruplar1  Aile Bagina Aylik Yumurta Ailedeki Birey  Kisi Basma Yillik Yumurta

(Milyon TL) Tiiketimi (Adet) Sayist Tiiketimi (Adet)
1-150 58,1 54 128,4
151-250 63,7 5,8 132,0
251-500 57,6 5,8 118,8
501-+ 65,8 59 134,4
Ortalama 60,4 5,7 126,0

Anket yapilan ailelerde yumurta alim sikligi, gelir diizeylerine gore haftada birden fazla,
haftada bir, iki haftada bir ve ayda bir seklinde belirlenmistir. Yumurta alim sikligi
haftada birden fazla olanlarin orani gelir gruplar itibariyle % 10,1 ile % 33,3 arasinda
degismektedir. Haftada bir kez yumurta alanlarin oranm1 % 33,3 ile % 54,1 arasinda, iki
haftada bir yumurta alanlarm oran1 % 19,8 ile % 26,7 arasinda ve ayda bir kez yumurta
alanlarin orani ise % 6,6 ile % 14,6 arasinda degismektedir. Ortalama olarak ailelerin %
10,3’1 ayda bir, % 15,9’u haftada birden fazla, % 22,4’ iki haftada bir ve % 51,4’ ise
haftada bir kez yumurta aldiklar1 belirlenmistir. Bu da ailelerin biilyiik oranda haftada bir
kez yumurta satin aldiklarini ortaya koymaktadir (Cizelge 4). Ailelerin gelir diizeyi ile
yumurta alim siklig1 arasinda iligki saptanmistir (P<0.01).
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Cizelge 4. Incelenen Ailelerde Yumurta Alim Siklig1

Yumurta Alim Sikligi

Gelir Gruplar1 Haftada Haftada iki Haftada Ayda Toplam
(Milyon TL) Birden Fazla Bir Bir Bir
1-150 10,1 54,1 21,2 14,6 100,0
151-250 15,1 49,3 26,3 9,3 100,0
251-500 16,4 57,2 19,8 6,6 100,0
501-+ 33,3 33,3 26,7 6,7 100,0
Ortalama 15,9 51,4 22,4 10,3 100,0

Tiiketicilerin gelir diizeyi arttik¢a yumurta alim siklig1 artmakla birlikte en fazla haftada
bir kez yumurta satin aldiklari gozlenmistir. Yapilan ¢aligmada, yumurta tiikketiminizi
fiyatlar etkiliyor mu? sorusuna ailelerin ortalama % 62,9” unun hayir, % 37,1’inin ise
evet cevabl verdikleri saptanmistir. Fakat en diisiik gelir grubunda (1-150 milyon TL)
bu oranlar birbirine olduk¢a yakin bulunmustur. Gelir gruplari ile yumurta fiyatinin
titketimi etkileyip etkilemedigine ait cevaplar arasinda bir bagimhilik vardir (P<0.01).
Fakat, gelir diizeyi arttikca, yumurta tiiketimi {izerine fiyatin etkisinin de azaldig1
gozlenmistir (Cizelge 5).

Cizelge 5. Incelenen Ailelerde Yumurta Tiiketimine Fiyatlarm Etkili Olup Olmama

Durumu
Gelir Gruplari Tiiketimi Fiyat Etkiliyor mu?
(Milyon TL) Evet (%) Hayir (%) Toplam
1-150 49,4 50,6 100,0
151-250 40,7 59,3 100,0
251-500 18,0 82,0 100,0
501- + 20,0 80,0 100,0
Ortalama 37,1 62,9 100,0

Cizelge 6’da, incelenen ailelerin tercih ettikleri yumurta rengi belirlenmis ve gelir
gruplarma gore verilmistir. Incelenen ailelerin yumurta alirken renk tercihleri gelir
gruplarinda farklilik arzetmekle beraber, biitiin gelir gruplarinda beyaz yumurta tercihi
yiiksek oranda bulunmaktadir. Ailelerin ortalama olarak % 63,7’si beyaz yumurtay1, %
25.1’1 kahverengi yumurtay1 tercih ettikleri, % 11,2’sinin ise yumurta rengini
6nemsemedikleri goriilmiistiir. Gelir diizeyi ile tercih edilen yumurta rengi arasinda
herhangi bir iligki bulunmamigtir (P>0.05).

Cizelge 6. Anket Yapilan Ailelerin Tercih Ettikleri Yumurta Rengi (%)

Gelir Gruplari Tercih Edilen Yumurta Rengi
(Milyon TL) Beyaz Kahverengi Onemsiz Toplam
1-150 65,2 22,5 12,3 100,0
151-250 67,4 233 9,3 100,0
251-500 54,1 32,8 13,1 100,0
501- + 73,3 20,0 6,7 100,0
Ortalama 63,7 25,1 11,2 100,0
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Yani, tiiketicilerin gelir diizeylerinin yiiksek veya diigiikk olmasinin yumurta renginin
tercihinde bir farklilik olusturmadigi saptanmustir. Fakat genelde beyaz yumurtanin
daha ¢ok tercih edilmesi Sanlrfa Ili kentsel alanindaki yumurta ticaretinde yumurta
renginin dnemli oldugunu goéstermektedir.

Anket yapilan ailelerin yumurta satin aldiklart yerler Cizelge 7’de verilmistir.
Tiiketicilerin ortalama olarak % 45,0’inin yumurtayr marketten, % 19,2 ’sinin
bakkaldan, % 13,1’inin semt pazarindan, % 9,6’smmin yumurta toptancisindan ve %
13,1’inin uygun olan herhangi bir yerden satin aldiklari belirlenmistir. Gelir diizeyi en
yiiksek olan tiiketicilerin yumurtay: daha ¢ok marketten satin aldiklar1 (% 60,0), gelir
diizeyi en diisiik olanlarda ise market paymin daha diisiik oldugu (% 38,8) saptanmuistir.
Tiiketicilerin gelir diizeyleri ile yumurta alim yerleri arasinda anlamli bir iliski s6z
konusudur (P<0.05). Gelir diizeyi attik¢a tiiketiciler marketten satin almay1 tercih
etmektedirler.

Cizelge 7. Anket Yapilan Ailelerin Yumurta Alim Yerleri (%)

Gelir Gruplan Yumurta Alim Yerleri
(Milyon TL)  Market  Bakkal Toptanct  Semt Pazar1  Uygun Yerden  Toplam
1-150 34,8 27,0 10,1 19,1 9,0 100,0
151-250 453 18,6 10,5 10,5 15,1 100,0
251-500 55,8 9,8 8,2 9,8 16,4 100,0
501-+ 60,0 13,3 6,7 6,7 13,3 100,0
Ortalama 45,0 19,2 9,6 13,1 13,1 100,0

Tiiketicilere yumurta satin alirken yumurtanin biiyiikliigiine dikkat edip etmedikleri
sorul-dugunda, ortalama olarak % 96,4’ii dikkat ettiklerini, % 3.6’ s1 ise buna 6nem
vermediklerini soylemislerdir. Gelir gruplarina goére saptanan ortalamalar Cizelge 8’de
verilmigtir. Gelir gruplari arasinda yumurta biyiikliigiine dikkat etme bakimindan
6nemli bir farklilik olmamakla birlikte (P>0.05), tiiketicilerin genelde biiyiik yumurta
almayn tercih ettikleri gézlenmistir.

Anket yapilan ailelere, yumurtay1 daha ¢ok ne amagla satin aldiklar1 ve en fazla tiikketim
sekliniz nedir? diye soruldugunda, tiiketicilerin ortalama olarak yumurtanin % 63,5
oraninda  sabah kahvaltisinda, % 36,5 oraninda yemek, pasta ve bdreklerde
kullandiklarim agiklamiglardir.

Cizelge 8. Incelenen Ailelerde Yumurta Alirken Biiyiikliige Dikkat Edip Etmeme

Durumu
Gelir Gruplari Biiyiikliige Dikkat Etme Durumu
(Milyon TL) Evet (%) Hayir (%) Toplam
1-150 95,5 4,5 100,0
151-250 100,0 - 100,0
251-500 91,8 8,2 100,0
501- + 100,0 - 100,0
Ortalama 96,4 3,6 100,0
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Cizelge 9°da gelir gruplarina gore ortalama olarak tiiketicilerin yumurta tiiketim alanlar
verilmistir. Tiiketicilerin gelir diizeylerinin artmas1 yumurta tiiketim alanlarinda énemli
farklihklar meydana getirmemistir (P<0.05). Il merkezinde yumurtanin daha ziyade
sabah kahvaltilarinda tiiketilmesinin nedeninin ydredeki farkli yemek kiiltiiriinden
kaynaklandig1 sdylenilebilir.

Cizelge 9. Incelenen Ailelerde Yumurtanin En Fazla Tiiketim Sekli (%)

Gelir Gruplari Tiiketim Yeri
(Milyon TL) Sabah Kahvaltis1  Yemek, Pasta, Borek vb. Toplam
1-150 61,2 38,8 100,0
151-250 613 38,7 100,0
251-500 70,8 292 100,0
501-+ 61,1 38,9 100,0
Ortalama 63,5 36,5 100,0

Tiiketicilere yumurtay1 tercih nedenleri soruldugunda, tiiketicilerin ortalama olarak %
57,1°1 yumurtanin kullanim alan1 ¢ok oldugu i¢in, % 26,7’si ¢ocuklar igin, % 8,1’ ucuz
oldugu i¢in, % 5,7’si pisirmesi kolay oldugu igin ve % 2,41 sindirimi kolay oldugu i¢in
seklinde cevaplamislardir. Ailelerin yumurtay:1 tercih nedenleri gelir gruplarina goére
Cizelge 10°da verilmistir.

Cizelge 10. Incelenen Ailelerin Yumurtay1 Tercih Nedenleri (%)

Tercih Nedenleri
Gelir Gruplart ~ Cocuklar  Sindirimi  Pisirmesi ~ Kullanim
(Milyon TL) Icin Kolay Kolay Alan1 Cok Ucuz Toplam
1-150 29,8 3,0 8,9 44,6 13,7 100,0
151-250 23,5 1,0 4,1 65,3 6,1 100,0
251-500 27,3 2,6 3,9 62,3 3,9 100,0
501-+ 25,0 5,0 5,0 60,0 5,0 100,0
Ortalama 26,7 2.4 5,7 57,1 8,1 100,0

Tiiketicilerin gelir diizeyleri ile tercih nedenleri arasinda anlamli bir iliski vardir
(P<0.01). Tam gelir gruplarinda tiiketicilerin yumurtay1 tercih nedenleri arasinda yaygin
kullanim alan1 ilk sirayr almakta, ikinci sirayr ise c¢ocuklarin beslenmesi
olusturmaktadir.

Tartisma ve Sonug¢

Incelenen ailelerde aile basina diisen ortalama birey sayisi 5,7 olarak belirlenmistir. Aile
basina aylik ortalama yumurta tiiketimi 60,4 adet, kisi bagina yillik ortalama yumurta
titketimi 126,0 adet olarak saptanmugtir. Bu miktar, Tiirkiye'nin kisi bagina yillik
ortalama yumurta tiiketimi olan 133,0 adetten daha diisiiktiir. Arastirma sonuglarina
gore tiiketicilerin gelir diizeyi arttikga yumurta tiiketimi de genelde artmistir. Bu
bulguyu, Giines ve Albayrak,(1997) ve Hasipek ve Aktas’in (1997) bulgular
desteklemektedir.

Hayvansal Uretim Say1: 42 (2), 2001



Sanlwrfa li Kentsel Alaminda Tiiketicilerin Yumurta Tiiketim Diizeyleri 61

Incelenen ailelerin yumurta alim sikligi daha ziyade haftada bir veya iki haftada bir sek-
lindedir. Her iki siklikta alim yapan tiiketicilerin toplam orami % 73,8 civarindadir.
Geriye kalan % 26,2°’lik kisim ise haftada birden fazla veya ayda bir alm
yapmaktadirlar. Genelde gelir diizeyi yiikseldik¢e yumurta alim sikligr da artmistir
(P<0.01). Sonuglar, Akdemir (1989) ve Demirulus ve ark.(1996)’nin bulgular1 ile uyum
gostermistir.  Yumurta fiyatlar1 ile yumurta tiiketimi arasinda anlamli bir iligki
saptanmistir (P<0.01). Tiiketicilerin gelir diizeyi ile yumurta rengi tercihi arasinda
herhangi bir bagimlilik olmamasina karsin (P>0.05), genelde tiiketicilerin % 63,7’sinin
beyaz kabuklu yumurtayr tercih etmeleri yorede yumurta rengine 6nem verildigini
gostermektedir. Yumurta rengine iligkin sonuglar Altan ve ark. (1993) ‘nin bulgulari ile
uyum gostermis, Akdemir (1989) ve Demirulus ve ark. (1996)’nin yumurta kabuk
renginin yumurta tiiketimine etkisinin dnemsiz oldugu seklindeki bulgularindan ise
farklilik arzetmistir. Tiiketicilerin gelir diizeyi ile yumurta iriligine dikkat etmeleri
arasinda anlamli bir iliski olmamasina karsin (P<0.05), her ne kadar fiyat farki olsa da,
tiketicilerin % 96,4’lik bir kismmm yumurta satin alirken yumurtanin iri olmasini
arzulamalari, il merkezinde iri yumurtanin daha iyi pazar bulabilecegini gostermektedir.
Sonuglar Akdemir (1989)’in bulgulari ile benzerdir.

Ailelerin % 45,0’ lik bir kisminin yumurtay1 marketten satin almakta oldugu ve gelir
diizeyi diistiikkge tiiketicilerin semt pazar1 veya bakkaldan almayi tercih -ettikleri
belirlenmistir.

Incelenen ailelerin biiyik bir kismumin (% 63.5) yumurtayr sabah kahvaltilarinda
tilkketmek amaciyla tercih ettiklerini sdylemeleri Akdemir (1989) ve Demirulus ve ark.
(1996)’nin bildirdikleri sonuglarla uyum goéstermistir.

Sonug olarak, Sanlurfa kentsel alaninda kisi basina yillik ortalama yumurta tiiketiminin
Tiirkiye ortalamasimin altinda olmas: yorede yumurta tiiketiminin diisiik oldugunun bir
gos-tergesidir. Bunun nedeni olarak, halkin gelir diizeyi ve egitim diizeyinin diginda,
yoredeki yemek Kkiiltiirlinde yumurtanin yerinin az olmasi sdylenilebilir. Fakat bu
tilketim diizeyi mutlaka arttirilmalidir. Bu nedenle, yumurtanin yoredeki geleneksel
tilketim big¢imleri disinda  kullanim yollarinin gelistirilmesi gerekmektedir. Kisa
dénemde yumurta tiiketimini arttirmak icin farkli tiiketici gruplart hedef alinarak
yumurtanin yeterli ve dengeli beslenmedeki yeri ve 6nemi anlatilmali ve yumurta igeren
yeni iriinler tiiketime sunulmalidir
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