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Gastronomi turizmi, yiikselen turizm trendleri arasinda yerini alan, etkinlik
kapsamu genis ve yiiksek derecede farkindalik yaratan etkisi ile yerel halkin ve et-
kinligin gergeklestirildigi yerin kalkinmasinda ve imajinda ciddi derecede katkida
bulunan, bolge ve tilkelerin tanitiminda 6nemli rol oynayan stratejik agidan etkin

faaliyetler olarak tanimlanmaktadir.

Gastronomik etkinliklerin tanitim1 noktasinda yapilan ¢alismalarin yetersiz-
ligi etkinliklerden elde edilecek olan maksimum verimi engellemektedir. Bu tarz
etkinliklerin farkindalik diizeyinin arttirilmasi, yadsmamaz bir gercek olarak orta-
dadur. Tlgili konu gergevesinde yapilan arastirmalara literatiirde pek fazla rastlana-

mamasl bu arastirmanin gerekliligini ortaya koymaktadir.
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An Overall Assessment On The Gastronomic Tourism In
Turkey

ABSTRACT

Gastronomy tourism, emerging tourism trends taking place among the scope
of activity to raise awareness on the effect of large and high degree of activity car-
ried out with the local people and the image of the earth, and significantly con-
tribute to the development of the region and the countries that play an important
role in the promotion of active operations is defined as the strategic point of view.

Promotional activities at the lack of gastronomic events of the studies pre-
vents maximum efficiency to be obtained. Increasing the level of awareness of the
value of this kind of activities, can not be denied as a reality is obvious. Much of
the research literature on the subject is not within the framework emphasizes the
need to study.

Key Words: Tourism, Gastronomic Events, Event Tourism.

GIRIS

Tiirkiye sahip oldugu tarihi, kiiltiirel ve dogal giizellikleriyle potansiyel bir tu-
rizm cennetidir. Ancak, cogunlukla yabanci ziyaretci profili, gezi-eglence (deniz-
glines-kum) agirliklidir (Tiirkben vd., 2012). Bu kapsamda bolgenin sahip oldugu
cekiciliklerin turizme kazandirilmasi, turizm olaymin mevsimsellikten kurtaril-
mast ve stirdiiriilebilirlik agisindan firsatlarin avantaja doniistiiriilmesi, nis pazar-
larin kesfedilip etkinlestirilmesi ve turistler agisindan giidiilen turizm algisinin es-
siz bir deneyim ile taglandirilmasi ¢ergevesinde diizenlenen gastronomi etkinlikleri,
daha net bir kavramla gastronomi turizmi bolgeleri, iilkeleri, ulusal ve uluslara-
ras1 boyutta uzun yillar tastyabilecek mihenk tasi olarak degerlendirilebilmektedir.

Destinasyon temelli turizmin ¢esitlendirilmesine doniik ““yeni turizm” ¢alisma-
lar1 yeni diinya diizeninde varligini1 daha ¢ok hissettirmeye baglamistir. Yerel kiiltii-
riin ilgi ¢eken yeme-igme aliskanliklari, tatil konseptlerinde pazarlamanin pargasi
haline gelmistir. Ote yandan mutfak kiiltiirleri iilkelerin turizm pazarlamasmda
en dnemli enstriimanlardan biri konumundadir. Yemeklerin sunumundan hazirla-
nigina kadar her sey turizmin bir pargasi olarak goriilmekte ve tanitimi da bu se-
kilde yapilmaktadir (Giineli, 2012)
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Gastronomi turizminde yapilan etkinliklerin, bolgesel manada degerlen-
dirildiginde, ilgili destinasyona kattig1 avantajlar yadsinamayacak olgiide yiiksek
ve degerlidir. Alisilagelmis turizm gesitlerinin, destinasyonlarin imajina ve stirdii-
riilebilirligine etkisi stratejik acidan ciddi bir sekilde lizerinde durulmasi gereken
unsurlardir. Farkli destinasyonlarin turizme kazandirilmasi disinda, mevcut turis-
tik bolgelerin sahip olduklart ¢ekiciliklerin bu baglamda etkinlestirilmesi, destinas-
yonlarmn turistlerin algilarinda derinlestirilmesi noktasinda deger tagimaktadir.

1. ETKINLIK TURIZMi KAPSAMINDA GASTRONOMI

Etkinlikler, igerikleri, dnemleri ve faaliyet genislikleri gercevesinde, turizm
sektoriine ciddi anlamda hareket kazandiran, sosyal anlamda etkisi ¢ok yliksek,
bolge halkina ve etkinligin gergeklestirildigi bolgeye onemli derecede katki sag-
layan, farkindalik derecesi giin gegtikce yiikselen faaliyetler olarak tanimlanmak-
tadir (Getz, 2010). Gastronomi etkinlikleri bu kapsamda degerlendirildiginde, des-
tinasyonlarn {istiin rekabet avantaji1 elde etmelerine aktif olarak etki etmektedir.

Etkinliklerin yeni diinya diizeninde hedeflenen turistleri cekme giicii ve dzel-
lestirilmis ya da modifiye edilmis yapisi ile yiikselen bir trend olarak algilanmasi
yiiksek derecede deger yaratmaktadir. Bu kapsamda etkinliklerin kilit unsurlar, et-
kinligin gerceklestirildigi yer, hedef kitle, medya ve etkinlik altyap: faktorii olarak
dikkat c¢ekicidir ( Jayswal, 2008).

Etkinlik turizmi gergeklestirildigi bolgeye gesitli avantajlar saglamaktadir.
Bu avantajlar su sekilde siralanabilir (Karagdz, 20006).

e Turizm sezonunu uzatmak,
¢ Turizmi ¢esitlendirmek,

* Turizm talebinin iilke igindeki farkli destinasyonlar arasinda esit
dagilimini saglamak,

e Bolgelere yeni gelir kaynaklar1 yaratmak,
¢ Destinasyonlarin ¢ekiciligini ve farkindaligini arttirmak,

*  Yeni alt yap1 ve hizmetlerin olusturulmasi ya da mevcut hizmetlerin
ve alt yapmin gelistirilmesi i¢in harekete gecirici bir etken olmak,
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¢ Destinasyona medyanin ilgisini ¢ekmek,

* Gigli ve aktif imajlar olusturarak ve kiiltiirel temalar yaratarak
destinasyon markalagmasina yardimci olmak,

* Tek bir seyahatin yeterli oldugunu diisiinen insanlari, tekrar ziyaretler
i¢in tesvik etmek.

Etkinlik turizmi kapsaminda degerlendirebilecegimiz gastronomi etkinlikleri,
cesitli iilkeler icin nis pazar niteligi tasimaktadir. Sahip olunan mutfak kiiltiiriine
iliskin zenginlikler, yiyecek- icecek faaliyetlerinde bolgeye has iistiinliikler, desti-
nasyonlarin pazarlanmasinda aktif olarak kullanilmakta ve her gegen giin turistle-
rin istek ve beklentilerine dayali olarak cesitlendirilmektedir.

Son yillarda, pek ¢ok turistin seyahat nedenleri arasinda, destinasyonlarm sa-
hip oldugu mutfak kiiltiiriinii kesif seyahatlerin ana amaglar arasinda yer almak-
tadir. Pek ¢ok destinasyon da sahip olduklart mutfagi, turist ¢cekim giicii olarak
kullanmakta ve bu alanla ilgili nis pazar olarak faaliyet gostermektedirler. Turistik
destinasyonlardaki yiyecek ve pisirme yontemleri kisacast mutfak kiiltiirti, bolge-
nin kdiltiirel karakteristiklerini ve 6zelliklerini barindiran gériinmeyen miras ola-
rak, destinasyonlari uluslararasi noktada gelistirebilmektedir. Bu sebeple mutfak
turizmi, bolgesel agidan turizm pazarmi temsil etmekte ve bolgelere rekabetgi tis-
tiinliik saglamaktadir (Horng ve Tsai, 2012).

Tiirkiye’de alisilmis sekliyle “plaj, glines, deniz” liclemesine odaklanan turizm
bolgeleri tur operatorlerinin fiyat kirma yariginda genelde kaybeden taraf olmakta-
dir. Dev turizm holding ve isletmeleri dnerdikleri fiyat tekliflerinin kabul edilme-
mesi durumunda, miisterilerini baska bdlgelere yonlendirebilmektedir. Bunun en
onemli nedeni ise, kitle turizminde ¢ekicilik unsurlari olarak sunulan giines, kum
ve denizin baska yerlerde de kolayca bulunabilmesidir. Bu kisir dongiiden ¢ikis
icin programlarm otantik ve benzersiz olmasi yaninda, turistin sanal olmayan ger-
cek ve dogal yasama olan 6zlemini gideren bir yapida olmasi gerekmektedir. Zen-
gin arkeolojik, otantik, kiiltiirel ve dogal alanlarin cogu kez bir kagini bir arada
icinde barindiran alanlarin bu tiir projeler i¢in olaganiistii ¢ekicilik ve potansiyele
sahip oldugu sdylenebilmektedir (Duman vd., 2007). Ulkemizin iginde bulundugu
cografya, turistik acidan 6zellikle ¢ekici faktorler kapsaminda biinyesinde barm-
dirdig1 gastronomik unsurlar ile ilgili degerlendirildiginde, ortaya derin ve etkin-
ligi yiiksek stratejik zenginlikleri ¢ikarmaktadir. Bunlar arasinda yiyecek festival-
leri, sarap festivalleri, tirlin festivalleri sayilabilmektedir.
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2. GASTRONOMI TURIZMi

Gastronomi kavrami “yiyecek ve igecek kiiltiirtiniin bilime ve sanata doniis-
mesi” olarak nitelendirilebilmektedir. Sanayi devrimi sonrasi, bos zaman kavrami-
nin ortaya ¢ikmasi, insanlarin sosyal yasamlarindaki degisme, bireylerin beslenme
ihtiyaclarmin karsilanmasina yonelik faaliyetlerde bulunan isletmelerin sayisim
artmasina ve gerek ulusal gerekse uluslararasi alanda gittikge gelisme gosterme-
sine vesile olmustur. Bu baglamda, kisilerin yiyecek-igecek isletmelerinin iirettigi
mal ve hizmete olan talebi, {ilke ekonomilerine ve hizmet endiistrisinin biiylime-
sine katki saglamistir. Diinya turizm pastasindan payimi artirmak isteyen iilkeler:
turizmin gesitlendirilmesi ve siirekliliginin saglanmasi i¢in tilkelerin turistik {iriin
bilesenlerinde cazibe- ¢ekicilik unsurunu yeterli bulmayip kiiltiirel 6geleri, 6zellikle
de gastronomi kiiltiirinii 6n plana ¢ikarmak istemektedirler. Boylece gastronomi
turizmle biitiinleserek gerek ig, gerekse dis turizmde dnemini artirarak, iilke eko-
nomisine de art1 gelir olarak katkida bulunmaktadir. Gastronomi olgusu, turistlerin
destinasyon segiminde de etkili olabilmektedir (http:/www.neu.edu.tr/tr/node/5551).

Gastronomi turizmi potansiyeli agisindan Tiirkiye, son derece zengin deger-
lere sahiptir. Gastronomi turizminde Tiirkiye bir¢ok iilkeden daha zengin degerlere
sahip olmasina ragmen halen istenilen diizeyde gelismemistir. Bunun en 6nemli
nedenlerinden birinin, yapilan tamitim ve pazarlama c¢alismalarinda deniz, giines
ve kum Ttigliisiine agirlik verilmesinden kaynaklandigi diisiiniilmektedir. Diger bir
ifadeyle bu turizm ¢esidinin tatil turizminin gélgesinde kaldigi sdylenebilmekte-
dir. Gastronomi turizmi kapsaminda yapilan etkinlikler, turistlere essiz deneyim-
ler kazandirip diinya insanlar1 arasmdaki kiiltiir aligverisine katkida bulunurken,
sehirlerin kalkinmasinda ve marka sehir olmalarma da 6nemli katkilar saglamak-
tadir (Bilgili vd., 2012).

Gastronomi turizmi enddistrisi, yiyecek icecek isletmeleri ve yemek rehberleri
¢ergevesinde dar bir alana konumlandirilmamalidir. Bu endiistrinin igerisinde; as-
cilik okullar, yemek kitaplan satan diikkanlar, gastronomi tur operatorleri ve bu
turlarin rehberleri, gastronomi ile ilgili medya, televizyon programlart ve dergiler,
gastronomii ile ilgili aktiviteler, sarapgilar ve sarap baglar, bira fabrikalari, icki da-
mittim yerleri, tarla sahipleri ve iireticileri bulunmaktadir (Cagli, 2012).

Gastronomi turizminin en énemli unsurlarmdan biri olan yerel ve bolgesel gast-
ronomi turizmin gelismesi hem de tatil mekan1 pazarlama perspektifinden, uzun
soluklu rekabetcilige katki saglayabilmek i¢in iyi bir potansiyele sahiptir. Yemek
pisirmekle ilgili miras1 koruyarak ve tatil mekaninin otantikligine deger katarak,
yerel ve bolgesel turizm kaynak temellerini genisleterek ve gelistirerek, tarimsal
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iiretimi tegvik ederek yerel ve bolgesel yiyecegin reklamini yapmak, turizm ve ye-
rel ekonomilerin tarim sektoriinii desteklemesinin ve gliclendirmesinin etkili bir
yoludur. Gastronomi turizmini gergeklestirmek i¢in bir taslak ve kilavuzun gelis-
tirilmesi, mevcut ve muhtemel girisimcileri yerel ve bolgesel yiyecegin turizm po-
tansiyelini en iyi sekilde kullanmalari igin firsat yaratmaktadir (Eren, 2011).

Gastronomi turizmi deneyimini tiim yonleriyle destinasyon deneyimiyle
biitlinlestirmenin en iyi yolu, yerel {iriinlerin, yiyeceklerin ya da sarap gibi igecek-
lerin destinasyondaki oteller ya da restoranlarin mentilerinde yer almasindan ziyade
bu kapsamda etkinlikler diizenleyip, destinasyona gelen turistlere bolgeye ait yo-
resel yemekleri ve igecekleri tatma imkam saglamaktir (Cevik ve Sagilik, 2011).

3. TURKIYE’DE YAPILAN GASTRONOMIK ETKINLIKLER

Tiirk turizminin belirli bir sezona bagl kalmadan tiim yila ve lilkeye yayila-
bilmesi i¢in gastronomi 6nemli bir {iriin olarak goriilmektedir. Bu kapsamda Tu-
rizm, Restoran Yatirimeilar ve Isletmecileri Dernegi (TURYID) tarafindan 2013
yili Mayis aymin ilk haftalarinda Istanbul’da gastronomi festivali diizenlenmis-
tir (http:/www.turizmguncel.com/haber/-turizm-gelirini-ancak-gastronomi-ile-
artirabiliriz-h13157.html). Ulkemizin sahip oldugu yiyecek igecek kiiltiirii zengin-
lige ragmen gec kalmmus bir etkinlik olarak degerlendirebilecegimiz bu festival var
olan mutfak kiiltiiriiniin ulusal ve uluslararasi ¢apta lilkemizin tanitiminda ve siirdii-
riilebilir kalkinma yolunda deger yaratacag1 yadsinamaz bir gergek olarak ortadadir.

Tiirkiye’nin “Cografi Isaret” e sahip lezzetleri olarak; Tiirk rakisi, Antep
fistig1, Bozdag kestane sekeri, Erzincan tulum peyniri, Giresun tombul findigi,
Malatya kayisisi, Sanlurfa biberi, izmit pismaniyesi, Kayseri pastirmasi, Cimin
{iziimii, Corum leblebisi, Maras biberi, Mersin cezeryesi, Odemis patatesi, Musta-
fakemalpasa tatlisi, Anamur muzu, Siirt perde pilavi ve biiryan kebabi, Pervari bali,
Tavsanlt leblebisi, Ege sultani {iziimii, Giimiishane kdmesi ve dut pestili, Adana
kebabi, Zara bali, Afyon sucugu, Aksehir kirazi, Gemlik zeytini, inegdl koftesi,
Giiney Ege zeytinyaglari, Ege inciri, Isabey ¢ekirdeksiz iiziimii, Maras dondur-
mast, Tarsus salgami, Ezine peyniri, Edremit Korfez Bolgesi zeytinyaglari, Ayva-
lik zeytinyagi, Kalecik karast iiziimii, Aydin inciri, Cay ilgesi vignesi, Mut kayisisi,
Edirne beyazpeyniri, Antep baklavasi, Arapgir kohnii liziimd, Salihli odun koftest,
Cubuk tursusu, Salihli kirazi, Antakya kiinefesi, giil likort, kayist likort, Finike
portakali, Kirkaga¢ kavunu, Elazig 6kiizgozii tiziimii, Sanlurfa ¢ig koftesi, De-
veli civiklisi, Diyarbakir karpuzu, Kamnavas dut pekmezi, Kayseri mantisi, Afyon
kaymagi, Erzurum civil peyniri, Burdur ceviz ezmesi, Zile pekmezi, Bafra pidesi,
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Mardin sembusek, ikbebet ve kibe, kaburga dolmasi, Oltu cag kebabi, Edirne tava
cigeri ve Terme pidesi belli basli olanlar arasinda sayilmaktadir (Atilla, 2012).

Ulkemizde diizenlenen yiyecek icecek festivalleri, gerceklestirilen bolge ba-
zinda incelendiginde biinyesinde dnemli ayrintilar1 tagimaktadir. Bu festivaller
http://www.tarimziraat.com/etkinlikler/tarim _festivalleri/):

ADANA- Karpuz Senligi - Ceyhan (2 May1s)

AFYON- Sultan Divani ve Sifal1 Asurii Glinii - Merkez (Muharrem aymin
10. giinti)

Filamingo ve Yumurta Festivali - Bagmakg¢1 ( Mayis 4. Hafta)

Kiraz ve Kayisi Kiiltiir ve Sanat Festivali - Sultandagi (06-09 Temmuz 1. Hafta)
Sultandagi Kiraz Festivali - Sultandag (Temmuz 1. Hafta)

Kaymak Festivali -Bolvadin (03-05 Agustos)

ANKARA

Beypazari-Tarihi Evler El Sanatlart Havug ve Giiveg Festivali — Beypazari
(Haziran 1. Hafta)

ANTALYA-Geleneksel Tarim ve Seracilik Fuari - Kumluca (23-30 Nisan)
Bozova Keskek Festivali - Korkuteli (Haziran 1. Hafta)

Akgay Geleneksel Elma Senlikleri - Elmali (25-27 Agustos)

Sehzade Korkut Senlikleri ve Mantar Festivali - Korkuteli (Agustos 4. Hafta)
Cekirdeksiz Nar Festivali - Gazipasa (21 Ekim)

ARTVIN Kafkas Ar ve Bal Festivali - Borgka (Agustos 2. Hafta)
AYDIN-Kogarlit Cam Fistig1 Festivali Festivali - Kogarli (25-27 Mayzs)
Uluslararasi Taze Incir Kiiltiir ve Sanat Festivali - Buharkent (06-07 Agustos)
BALIKESIR-Zeytin Senlikleri - Edremit (04-06 Agustos)

Peynir Festivali - Savastepe (03-05 Eyliil)

BARTIN-Cilek Festivali - Merkez (Haziran 1. Hafta)

BATMAN- Ceviz ve Bal Festivali (Sason 15-22 Ekim)

BILECIK-Osmaneli Alaca Karpuz Festivali ve Osmaneli Evleri Kiiltiir ve Sa-
nat Senligi Ertugrul Gaziyi Anma Senligi-Sogiit (07-09 Eyliil)

BOLU-Mengen Asgilar ve Turizm Festivali-Mengen (Agustos 1. Hafta)
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Elma Festivali - Seben (Ekim 1. Hafta)
Kiraz Kiiltiir ve Sanat Senlikleri - Aglasun (Haziran 4. Hafta)

Korunga Siit Bayrami Kiiltiir ve Sanat Spor Etkinlikleri - Merkez (Haziran
4. Hafta)

Yusuf¢a Havug Festivali - Golhisar (Agustos 1.-4. Hafta )
BURDUR-Kiraz Kiiltiir ve Sanat Senlikleri (Haziranin 4. Hafta)
BURSA-Zeytin Festivali - Gemlik (03-04 Agustos)
CANAKKALE-Eceabat Domates Festivali - Eceabat (11-12 Agustos)
Umurbey Seftali Senlikleri - Lapseki (Agustos 1.-4. Haftasi)
CANKIRI-Geleneksel Pilav $S6leni - Korgun (Mayis 4. Hafta)

Cagla Festivali - Korgun (Mayis 4. Hafta)

Kizilirmak Kavun Festivali - Kizilirmak (18-19 Agustos)
DENIZLI-Leblebi ve Kiiltiir Festivali - Serinhisar (04-06 Agustos )

Bekili Uziim-Sarap-Pekmez- Sirke Kiiltiir Ve Sanat Festivali -Bekili (08-10
Eyliil)

Isa Bey Bagbozumu Senligi -Cal (09- 10 Eyliil )
DUZCE-Bekiroglu Kéyii Isirgan Senligi - Gélyaka (Temmuz 1. Hafta )

Akcakoca Uluslararasi Turizm Kiiltiir ve Findik Festivali - Akcakoca (Tem-
muz 3. Hafta)

ELAZIG-Kavalli Kéyii Kiraz Festivali - Sivrice (18 Haziran)

ERZINCAN-Kiiltiir Sanat Tulum Peyniri Leblebi ve Bakir Festivali - Mer-
kez (13-14 Agustos)

Bal Festivali - Refahiye (Agustos 1-4. Hafta)
GAZIANTEP -Altin Fistik Festivali - Merkez (15-17 Eyliil)

GIRESUN-Uluslararasi Karadeniz Giresun Aksu ve Altin Findik Film Festi-
vali - Merkez (15-25 Mayis)

HATAY-Akgali Yumurta Bayram - Iskenderun (30 Mart)

ISPARTA-Dut ve Pekmez Kiiltiir Sanat Etkinlikleri - Siitgliler (Temmuz 2. Hafta)
[ZMIR- Boyoz Festivali (06 May1s)

[ZMIR- Alagati Ot Festivali
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KARAMAN-Bal Festivali - Sanveliler (30 Agustos)

KAYSERI-Yamula Patlican Kiiltiir Festivali - Kocasinan (13 Agustos)
KIRIKKALE-Sulakyurt Kavun Karpuz Festivali - Sulakyurt (Eyliil 1-4. Hafta)
KIRSEHIR-Kaman Ceviz Festivali Kaman (Ekim 1. Hafta)

KOCAELI-Derekdyii Belediyesi Kiraz ve Yaglh Giires Festivali - Karamiir-
sel (09-10 Haziran)

Yarimca Altin Kiraz Festivali - Karamiirsel (09-10 Haziran )
Masukiye-Kartepe Altin Armut Festivali - Izmit (25 Agustos)
KUTAHYA-Saban Dede Leblebi ve Bahar Senlikleri - Tavsanli (03 Temmuz )
Kirbag Sarimsak ve Kiiltiir Festival - Saphane (29 Temmuz )

Geleneksel Gediz Tarhana Festivali - Gediz (01-07 Agustos )

Tavsanl Leblebi ve Komiir Festivali - Tavsanl (29 Agustos-03 Eyliil )
MANISA - Adala Seftali ve Kiiltiir Senligi — Salihli (Temmuz 2. Hafta)
Bagbozumu Senlikleri — Saruhanli (30 Agustos-07 Eyliil)

Caglak Festivali ve Zeytin Senlikleri-Akhisar (May1s 2. Hafta)

Manisa Mesir Festivali - Merkez (21-25 Mart)

Kirkaga¢ Kavun ve El Sanatlan Festivali - Kirkagag (11-12 Eyliil )
MARDIN-Yesilli Kiraz Festivali (Yesilli haziran)

Incir Festivali-Merkez (Eyliil)

MERSIN-Géksu Beldesi Erik ve Kiiltiir Festivali - Mut (Nisan 3. Hafta)
Elma Uziim ve Kiiltiir Senligi - Mut (Eyliil 1. Hafta)

Yayla Kdyleri Yas Sebze Meyve Domates Kiiltlir Festivali - Erdemli (02 Eyliil)
Bozyazi Muzunun Tanitilmasi Festivali - Merkez (27 - 28 Ekim)

Golbasi iiziim Festivali - Golbags (18-19 Eyliil)

NEVSEHIR-Unutulan Géreme Tatlar1 Yemek Yarismasi - Goreme (15 Mart-2
Nisan)

NIGDE-Darbogaz Kiraz Festivali - Ulukisla (09-12 Temmuz) .
OSMANIYE-Turp Festivali - Kadirli (09 Ocak )
RIZE-Anzer Bali ve Yayla Senlikleri - Ikizdere (29-30 Temmuz)
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Cayeli cay Festivali - Cayeli (01-10 Agustos)

SIIRT-Siirt Fistig1 Tesvik ve Bal Festivali - Merkez (14-20 Eyliil)
TEKIRDAG-Tekirdag Kiraz Festivali -Merkez (03-19 Haziran) .
Aycigegi Festivali - Hayrabolu (Agustos 2. Hafta)

Malkara Tarim ve Siit Uriinleri Festivali - Malkara (31 Agustos-03 Eyliil)
TOKAT-Domates Festivali - Pazar (Agustos 2. Hafta)

TUNCELI-Cemisgezek Dut ve Peynir Festivali - Cemisgezek (Temmuz 3.
Hafta) TRABZON-Arsin Findik ve Kuruyemis Festivali - Arsin (29-30 Temmuz)

Tonya Tereyag1 Kiiltiir ve Sanat Festivali - Tonya (25-27 Agustos)
GUMUSHANE-Kusburnu Pestil Festivali - Merkez (28-30 Temmuz)
YOZGAT-Kiiniir Tursu ve Sebze Festivali - Akdagmadeni (05 Agustos)
Uziim ve Pekmez Festivali - Cekerek (17 Eyliil)

ZONGULDAK-Karadeniz Eregli Osmanli Cilegi Kiiltiir Festivali — Karade-
niz Eregli (18 Haziran )

Siit Yogurt Hayvancilik Festivali - Caycuma (24-25 Haziran)

Ulkemizde destinasyon bazinda belirtilen bu etkinlikler, bdlgenin sahip oldugu
iistlinliikler olarak degerlendirilebilmektedir. Her bir etkinligin bolgeye getirisinin
degeri yadsinamayacak Olciide yiiksektir. Fakat etkinliklerin yerel ¢apta kalmasi
ve tamtim faaliyetlerinin yetersizligi, birakin uluslararasi boyutu ulusal anlamda
bile beklenilen etkinligi gdsterememektedir.

Ulkemizde yasayan niifusun, gastronomi etkinlikleri agisindan bélge bolge
analizi yapilsa da, ciddi manada yasanilan yere ait festivallere iliskin farkinda ol-
mama olgusu dikkat ¢ekecektir. Firsatlarin stratejik agidan tstiinliige doniistiiriile-
memesi, etkinliklerin yerel ¢apta kalmasi, yerel agidan bolgeden bile tam katilim
saglanamamasi, elde olan zenginliklerin kimi zaman sonra tiiketilmesine ve bol-
genin geride kalmasina sebep olacaktir.

Bu baglamda turistik ¢ekiciliklerin bolgenin yerel giiglerinin katilimiyla, yo-
netisim perspektifinde bdlgenin stirdiiriilebilir turizmi agisindan bir araya gelip, or-
tak bir hedef dogrultusunda ve onceliklerin belirlenerek gastronomi turizminin sa-
hip oldugu yap1 taslarinin birer mihenk tagina doniistiiriilmesinin stratejik anlamda
deger ifade ettigi diisiiniilmektedir.
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4. GASTRONOMIK ETKINLIKLERINIiN TANITIMI

Tanitim kavram incelendiginde, siyasi, ekonomik, sosyal ve kiiltiirel son ola-
rak da turistik tanitim seklinde siniflandirilabilmektedir. Siyasi alanda tanitim ulus-
lararas1 diizeyde kisileri, gruplari, kuruluslari ve devletleri siyasi bir ¢erceve ige-
risinde etkilemek yolu ile gergeklestirilir. Ekonomik tanitma, ekonomik anlamda
kalkinmaya ve gelismeye yardimci olmak, i¢ ve dis ticareti gelistirmek amaci ile
siyasal ve ekonomik politikalara paralel olarak devlet ve devlet dis1 birimlerce yii-
riitiilen faaliyetler seklinde aciklanabilir. Sosyal ve kiiltiirel alanda tamitim sahip
olunan sosyal ve kiiltiirel degerlerin diger tanitim politikalarini destekleyici unsur-
lar haline getirilmeleri yolu ile gergeklestirilir. Turistik tanitim ise, sahip olunan
dogal kiiltiirel, tarihi ve arkeolojik degerlerin i¢ ve dig turizm pazarlarinda, degi-
sik promosyon teknikleri yardimi ile potansiyel turist gruplarina sunulmasi yolu
ile gergeklestirilmektedir (Uzunkaya, 2009).

Sosyal ve kiiltiirel alandaki tanitimin kimi konularda turistik tanitimm kapsa-
dig1 bir gercektir. Gastronomik etkinliklerin sosyal ve kiiltiirel tanitim, turistik ta-
nitim kavrami ile biitiinsel anlamda iliski icindedir. Gastronomik unsurlarin, yiye-
cek igecek kiiltiirliniin destinasyon imajma ve siirdiiriilebilirligine katkist yiiksek
derecededir. Bu acidan bakildiginda, tanitim faaliyetlerinin yerel diizeye sikismis

olan gastronomik etkinlikleri canlandirmasi1 6nemli goriilmektedir.

Seyahat etmenin kolaylastig1 ve ¢esitlendigi bir donemde inovasyon kavra-
minin giindeme gelmesiyle bolgelerin alternatif turizm programlarma yonelmesi,
turizmden daha ¢ok pay almak isteyen tilkelerin kiiltiirlerini karakterize eden 6zel-
likleri 6ne ¢ikartarak yeni pazarlara ulagma telagini ortaya koymaktadir. Bu turis-
tik iirlinler icerisinde gastronomi, bolgelerin sahip oldugu mutfak kiiltiiriinii ulu-

sal ve uluslararasi ¢apta tanitmasi adina, dnemli noktadadir.

Turistlerin sehirleri segmesindeki nedenler birbirinden farkli olmaktadir. Bazi
turistler sehirleri o sehirde bulunan dogal ve tarihi giizellikler icin tercih ederken,
baz turistler festivaller veya kiiltiirel ¢ekiciliklerden dolay: tercih etmektedir. Bu-
nunla birlikte bazi1 turistler o sehri sadece insan yapit1 eserleri gérmek i¢in ziya-
ret etmektedir. Sebebi ne olursa olsun turistlerin bir sehri ziyaret etmesindeki en

onemli unsur o sehrin imajidir. Bununla birlikte 6zellikle {ilkemizin yurtdisindaki
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imaj1 aragtirilarak tilke imajinin daha da giiglendirilmesi, olumsuz imajin nedeninin
aragtirtlarak bu nedenin ortadan kaldirilmasi saglanmalidir. Yine Tiirkiye’de bulu-
nan her sehrin kendisine 6zgii olan ve turistik gekiciliklere sahip 6zelliklerini tes-
pit ederek bu 6zelliklerini 6n plana ¢ikarmasi gerekmektedir. Bu durumda her se-
hir dncelikle turistik arz potansiyelini ortaya koyarak bu arz kapasitelerinin turizme

nasil kazandirilabilecegi sorusuna cevap aramalidir (Giritlioglu ve Avcikurt, 2010).

SONUC

Mevecut turistik iirtine kars1 rakip olabilecek, kendi basina ¢ekim giiciine sa-
hip ve kendine talep yaratabilecek turistik tirtinlere yeni turistik iirtin denir Bu an-
lamda turistik {iriin ¢esidi, kendi basina bir turistik ¢gekim unsuru yaratmakta, tek
basia turist cekmektedir. Bagka bir deyisle, turistik tiiketici 6zellikle bir turistik
tirlin ¢esidinin ¢ekimiyle seyahat karar1 almaktadir. Bu durumda, gastronomi tu-
rizmi birde turistik {iriin ¢esididir. Turistik tiiketici, seyahati boyunca tek bir tu-
ristik {iriin ¢esidini talep edebilecegi gibi farkli ¢esitlerin birlesimini, ayrica des-
tekleyici turistik tirlinleri de seyahatine katmayi tercih edebilir (Y1ldiz, 2009). Bu
perspektifle, gastronomi turizminin yeni turistik Uiriin olarak algilanmasi olagan-
dir. Yurtdisindaki gastronomik etkinlikler agisindan 6zellikli bolgelerin analiz edi-
lerek, kiyaslama modelinde faaliyetlerde bulunulmasi ve konuya iligkin hedeflerin
tespit edilip ilgili uygulamalara gegilmesi, tilkemizin sahip oldugu potansiyelinin

daha iyi kullanilmasi noktasinda énemli goriilmektedir.

Konuya bolgelerin gastronomik imaji agisindan bakildiginda, turistik desti-
nasyonlar hatta {ilkeler i¢in imaj yaratma siireci stratejik is birimlerini gerekli kil-
maktadir. Tanitim bu stirecte kilit faktordiir. Turizm olgusunun icerisinde barm-
dirdig1 unsurlar kapsaminda gastronomi turizminin 6nemi, alisilagelmis program
ve glizergahlardan farkli olarak, siirdiiriilebilir yap1 igerisinde ve bolgenin 6z de-
gerlerinin ortaya ¢ikarilmasi noktasinda deger tasimaktadir. Bu yaklagimla, belir-
tilmis olan etkinliklerin gerektigi sekilde islevsellik kazandirilmasi, 6ncelikle ko-
nunun yerel yonetimler, devlet ve vatandas ticleminde farkindaliginin artmasiyla
miimkiin olacaktir.
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