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SOSYO-EKONOMIK BAGLAMLI PAZAR FOLKLORU

Socio-Economic Contextual Market Folkore
Fuzuli Bayat™
Ozet

Cagdas halkbilimin az arastirilmig alanlarindan biri olan pazar folkloru sosyo-ekonomik ve siyasi-
kiiltiirel fonksiyonu bakimindan degisik sosyal tabakalarin, dini gruplarin, cinslerin sézIi kiiltiir {iriinleridir.
Pazar, sadece ekonomik ihtiya¢larin giderildigi yer degil, ayn1 zamanda sosyal ve kiiltiirel ihtiyaglarin da tatmin
edildigi yerlerdir. Dogal olarak pazar folkloru denildiginde miisteri ile pazarci arasinda gergeklesen diyalog,
saticiin satdig1 mal hakkindaki bilgileri, diger pazarcilarla ve siipermarketlerle rakabeti, alicini bilgilendirmesi,
mali tarif eden kisa ve anlagilir siir pargalari sdylemesi vs. g6z 6niinde bulundurulur. Pazar deyince, yalniz mal
aligveriginin gerceklestirildigi yer anlasilmamalidir. $oyle ki, pazarlar ayni zamanda ayni zamanda sz
aligveriginin hayata gecirildigi mekanlardir, sosyal, ekonomik, siyasi problemlerin agik veya kapali sekilde dile
getirildigi yerlerdir. Diger taraftan pazar folklorunun bir 6zelligi de onun kendine 6zgii konusma iislubunun,
argosunun, deyim tarzinin, ima seklinin olmasi ve pazarcilarin 6zel dilinin sekillenmesidir.

Arastirmada yararlanilan sozlii iiriinler 2005-2006 yillarinda Hatay, Adiyaman, Osmaniye, Gaziantep,
Adana, Malatya, Mersin, Kahramanmaras vb. yerlerden derlenmistir.

Anahtar kelimeler: Pazar folkloru, satici, miisteri, sosyo-ekonomik, siyasi-kiiltiirel

Abstract

Market folklore, one of the few popular folklore studies is a verbal cultural product of various social
groups, religious groups and sex in terms of socio-economic and political-cultural function. Markets are not just
the places of economic needs, but also the places of social and spiritual needs. Naturally, when we talk about the
market folklore the dialogue between the customer and the seller, the information provided by the seller about
the merchandise, the competition with other vendors, informing the buyer, the short and clear poem pieces
describing the goods, etc. are intended. When we mean market, it should not just be understood the place where
the shopping is done. The markets are also the places where the word exchanges are carried out, where social,
economic and political problems are expressed in an open or overlapping manner. On the other hand, the
peculiarity of market folklore is its own style of speech, style of expression, impression of the form and the
formation of the language of the marketers.

The materials used in the study were mainly collected in 2005-2006 years from the places such as:
Hatay, Adiyaman, Osmaniye, Gaziantep, Adana, Malatya, Mersin, Kahramanmarash etc.

Key words: market folklore, vendor, customer, socio-economic, political-cultural

a. Kisa Aciklama
Sekillendigi ve gelistigi tarih belli olmasa da pazarlar, insanlarin sosyoekonomik ve

kiiltiirel ihtiyaclarinin giderildigi mekanlar olarak bilinir. Tarihi her halde ¢ok eskiye dayanan
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pazarlar sadece ekonomik ihtiyaglarin giderildigi yer olmayip ayni zamanda insanlarin fikir
alis verisinde bulunuldugu, insani miinasebetlerin karsilikli  olustugu yerlerdir. Bu
miinasebetlerin temelleri, pazarlarin uzun tarihi siire¢ boyu gelisiminden sonra ortaya
cikmistir. Daha sonra Ahilik orgiitleri tarafindan uzun yillarin tecriibesi sonucu yeni
miinasebetler sekillenmistir.

Pazarlar, toplumsal gelisimin ilkel seklinde degisme yolu ile baslayip, sonradan mal
miibadelesi ve daha sonralar satarak almak yolu ile gergeklesen sosyal aktifligin yogun
yasandig1 yerlerdir. O bakimdan pazarlar hem de sosyoekonomik fonksiyonu agisindan
degisik sosyal tabakalarin, dini gruplarin, cinsiyetlerin bir araya geldigi mekanlar olarak
bilinir. Uzun tarihi gelisim boyunca pazarlar: asagidaki tiplere bolmek miimkiindjir:

1. Her zaman ayn1 yerde kurulan daimi pazarlar olarak bilinen ve daha sonralar pazar
yeri olarak adlandirilan mekanlara gevrilen pazarlar.

2. Hafta veya semt pazarlari (belli giinlerde, farkli semtlerde kurulan pazar yerleri) adi
ile bilinen pazarlar.

3. Yalmiz belli iriinlerin satildig1 pazarlar. Buraya balikeilar, bakircilar, attarlar,
tatlicilar, bit pazarlari, kopek, kus vs. satildig1 pazarlar dahildir.

Pazar folklorunun en ¢ok gelisen ve sozlii malzemesi gesitlilik arz eden tipi hafta veya

semt pazarlaridir. Ge¢im kaynagi yalniz pazarla smirli olanlarla, pazara ilave gelir kaynagi
gibi bakanlar, sadece sosyoekonomik anlamda farklilik gostermez, ayni zamanda folklorik
acidan da farklilik arz eder. Daimi miisterisi olmayan semt pazarlarinda sozlii edinimler,
miisteriyi cekme ve elindeki mali pazarlama amaci ile daha ¢ok gelismistir. Dogal olarak
burada onemli olan pazar folklorunun temel felsefesinin miisteri memnuniyeti, miisteri degeri
ve miisterinin, pazari nasil degerlendirmesidir.

Miisteri degeri anlayisi, Ahilik felsefesinin en onemli yap1 taslarindan biridir. “Ahi
Birlikleri, hangi iirlinden ne kadar iiretilecegini miisteri ihtiya¢c ve isteklerine gore
belirlemektedir” (Ekinci, 1991: 105). Ahi Baba, pazar igerisinde cesitli tetkikler yaparak
pazardaki miisterinin ne tiir, miktar ve kalitede mala ihtiya¢ duydugunu belirlerdi. Bu durumu,
bugiinkii kalite kontrol ¢emberlerinin ilk uygulanisi olan zaviyelere tasir ve tiim esnaf
kitlesine duyururdu. Bununla beraber esnaflar, miisterilerle birebir gériismeler sonucu elde
ettikleri bilgileri de zaviyelerde dile getirirlerdi. Sonugta, bu konular zaviyelerde tartigilarak
tiim bilgiler giincellestirilirdi. Ahi birliklerinde i¢ denetim sonucu kaliteye verilen 6nem, dis
denetim sonucunda miisteri istek ve ihtiyaglarinin belirlenmesine de verilmistir. Ahilik
felsefesinde miisteriyi tatmin etmeyen iiretim ayipli kabul edilmis ve tiiketici kral ile
Ozdeslestirilerek “Miisteri Velinimetimizdir.” anlayis1 6n planda tutulmustur (Erbasi, 2011:
140).
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Ali Erbasi ve Siileyman Erséz birlikte yazdiklari makalede, Ahi birliklerinde
belirlenmis kurallara uymayan esnaflar igin cesitli cezalarin verildiginden aktarmalar
yapmaktadirlar. (Erbas1, 2011: 143) Ornegin, Istanbul’da bir esnafin kili¢ kabzasini abanoz
agacina benzeterek boyadig1 ve bdylece abanozdan yapilmis gibi gosterdigi icin meslekten
cikarilip yolsuz ilan edildigi; sattig1 siite su katan siitgliniin kuyuya sarkitildigr; bozuk kantar
kullanan bir oduncunun altmis okkalik kantarinin omzuna vurularak ¢arsi pazar dolastirildigi;
eksimis pekmez satan pekmezcinin basina pekmez kiipiiniin gecirildigi tarihi vesikalarla
sabittir (Glizel, 2004: 522-523). 1630 yili oncesindeki bir vesikadaki diizenlemeye gore
ekmegin ¢ig ve kara olmamasi ve tartisinin eksik olmamasi; et bulamayan kasaplara hapis
cezasi verilecegi; ascilarin yemekleri ¢ig yapmamasi, tuzunu orta ve yemegi temiz yapmasi,
kalaysiz kazan kullanmamasi; pazar yerinin diginda ticaret yapilmamasi; pazarci esnafinin
sebze ve meyvelerin iyisini liste dizmemesi ve bunu yapanlarin cezalandirilmast gibi
hiikiimler yer almaktadir. Yine bu vesikada yer alan bilgilere gore yogurtcu, terzi, ipekei,
derici, kuyumcu, oduncu, tip hizmetleri gibi esnaf bdliimlerine ¢esitli kriterler konulmustur.
Omegin degirmene gelen bugdayin emniyete alinmasi (calinmamasi ve degistirilmemesi) gibi
hiikiimler yer almistir (Akkus, 2004: 31-32).

Kisacasi, sadece ekonomik ihtiyaglarin degil, ayni zamanda sosyal ve manevi
ihtiyaglarin da karsilandigi, belli kurallari, ahlaki degerleri olan pazarlar miisteri ile satici
arasindaki irtibattir. Pazarlarda gecen miikaleme, saticinin sattigi mal hakkindaki bilgileri ve
alictyr bilgilendirmesi, sdylemleri, pazarcilara 6zgii dil verileri, argolar pazar folklorunun
temel aragtirmalari alanina dahildir. Ayn1 zamanda pazar folklorunun ozellikleri, mesleki
folklor tiriinleri iginde yeri, genelde sosyoekonomik durumdaki rolii de arastirma konusudur.

b. Sesyal, Politik ve Giincel Konulara ima Eden Folklorik Uriinler

Pazarin sadece mal alis veris yeri olmadigi, ayni1 zamanda sosyal, ekonomik, siyasi,
kiiltiirel problemlere de agik veya kapali gondermelerin yapildigi yer oldugu bilinen bir
gercektir. Pazarci esnafin bir 6zelligi de bazi imalarla, imgelerle toplumsal sorunlara
deginmesidir. Zaman gectikge sosyal, ozellikle de politik konular degisir, yerini daha yeni
mevzulara birakmis olur. Sosyo-politik diyaloglarda, 6zellikle giincel hayata ait imalar agirlik
kazanmaktadir. Ancak biitlin bunlar1 yerine ve deyimine gore, satana ve alana gore
degerlendirmek lazimdir. Nitekim otoriter rejimlerin hakim oldugu, bagimsizliktan sonraki
Sovyetleri Birligi sonras1 mekaninda sosyo-politik konular daha dikkatle, titizlikle segilir,
satan veya mal alan dikkatli olmaga 6zen gostermis olur.

Her halde sosyo-politik imalari, deyimleri sosyal baglama gore degerlendirmek

gerekir. Yoksa kopuk sekilde ele alindiginda bu sdylemlerin, imalarin, imgelerin, ses
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tonlarinin higbir anlami kalmaz. Azerbaycan’da diisiik maasa ve pahaliga dikkat etmeden
sadece yumurtanin ucuzlatilmasini konu alan Bakanlar Kurulu’nun toplantisin1 ima olarak
insanlarin “cumhurbaskant yumurtast var m1?” sorusu politik bir imadir. Veya genglerin
degisen yasam diizeni hakkindaki diistinceleri mani tarzli bir deyimde imali bi¢imde sunulur.
Mesela, Osmaniye pazarindan bir 6rnekte de bunu gérmek miimkiindiir.

“Karsida beyaz kazlar

Gece giindiiz yumurtlarlar

Simdiki kizlar s6z anlamazlar

Bizim kazlar anlarlar”

Adana’da bayan bluzu satan satici televizyon programlarina, dizilerine ima ederek

sOyle der:

“- Ug tane 10 milyon, biri bizi gdzetliyor, Sehrazat da bunlardan giyiyor, ii¢ tane 10
milyon.”
Yine Adana pazarci folklorunda kaynanaya takilma asagidaki dizelerde soyle sunulur:

“Bahgelerde lahana

K1ydim koydum sahana

Hi¢ dmriimde gérmedim

Boyle cimri kaynana.”

Yukaridaki ornekte kinayeli bir sdyleyis (kaynananin cimri olmasi) s6z konusudur.

Derlenen bazi pazarci deyimleri vardir ki bunlar yalniz derlemenin yapildigi ¢evreye ve
duruma gore anlasilabilir. Mizah unsurunun da yer aldigi bu tiir deyimler miisteriye sempatik
gelmekte ve miisteriyi ¢ekmektedir. Bazen de ince bir alayla durum tespiti yapilmaktadir.

Gaziantep’te pazar yerinde gorap satan satict asagidaki drnekte bazi sosyal konulara
ince gondermeler yapar:

“- Gel vatandas gel!! Sigorta doktoru gibi uzaktan bakma gel !!”, der.
Bu da Pazar folklorunun memleketin giincel hayat meseleleri ile ilgilendiklerini

gosterir. Sigorta doktorunun hastalara duyarsiz oldugunu bundan daha giizel ve mizah dolu bir
deyimle anlatmak miimkiin degildir. Az s6ziin yaratabilecegi biiyiik tesiri bundan daha iyi
gostermek olanaksizdir. Bu yerine ve durumuna gore dilin kullanim seklidir. Pazarci burada
usta bir folklor uzmani gibi hareket etmistir.

Giincel konulara egilim Pazar folklorunun esas gayesidir. Mesela, minibiis soforii:

“- Ben kaptamniz ford¢u Ahmet, okutmak istiyorsunuz babaniza rahmet, paralar
bozuk olsun bir zahmet ”, der.
Tiirkiye 'nin en zengin pazarlarindan biri olan Gaziantep 'te satict ile alict arasindaki

diyalogda giiniin bazi konulari soyle ozetlenir:

“- Taze fistik dahaa, abla dur bakalim, dur daha bismillah. Kis yeni bitti yav!
- Yani bayat olmasin.

- He yok, ben de diym, soo tazeden mi istiy, yas fistik var ya!

- YoK yav, yani diyorum kine seyle...
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- Yok yav, taze taze.

- Buney... Bu kag?

- Bu Asena gibi giicciik yani. Ibrahim Tatlises 'in seyi yok mudu?

- O biiyiik...

- Deniz Akkaya’yi verek. O magsallah sey gibi biiyiik heykel gibi...

- Asena’y1 sevmiyorum ben.

- Yok abla, olur mu yav? Ibrahim Tathses seviydi bu kader. Yoluna 6liiydii.

- Amaan ¢ekim yapiylar.

- Yoluna da oliiydii. He eyi oldu soylemen eyi oldu tam.

- Hangi kamaraya giriyoruz ya? Ayip ¢ekmeyin.

- Atv’de filan belki goriinebilirik yani. Ha oyle mi?

- Neyse ablam dey ki, gosterisli olsun dey, o zaman Deniz Akkaya’yi verek.

- Yani o seviyor diye, ben sevmek zorunda degilim...

- Yook, degilsiiz canim! Ama Ibrahim Tatlises’i seviyoruz ama degil mi? Yani...

- Sesini seviyoruz.

- Sesini seviyoruz. Hah! Babana rahmet!

- Bence de!

- Ben de karakterini sevmiyorum ama sesi ivi. Ayni senin kéyliin. Oyle mi? Ver ondan
ver!l”

Sosyo-politik ve giincel konular daha ¢ok semt pazarlarinda giindeme getirilir. Her

giin ayn1 mekéanda sabit tezgahta, sabit mal satis1 yapan pazarcilar artik ihtisaslasmiglardir.
Onlarin miisterileri de ¢ogu zaman degismez oldugundan sattiklar1 malin kalitesi 6nemlidir.
Mali nispeten paha satan bu pazarcilar her miisterinin sosyal ve medeni durumuna goére tavir
alirlar. Artik s6z, gereksiz imalar, agiz 6zellikli deyimler, argo daimi pazarlarda fazla ragbetle
karsilanmadigindan biitiin bunlar semt pazarlarinda kendini gosterir. Gegici pazarlarda dikkat
kaliteden ¢ok, insanlarin alim giicline yonelmistir. O bakimdan semt pazarlarinda miisteriler
tekdiize olmasalar da en azindan sosyoekonomik acidan ayni diizeyde olduklarindan
pazarcilar imalardan, siyasi konulardan bol bol yararlanirlar. Semt pazarinda amag bir an 6nce
mali satmak telas1 ile miisterinin dikkatini ¢ekmektir. Bundan baska hafta pazarlarinda
pazarcilar da homojen degildir, soyle ki, kendi tirettigi malini kendi satanlarla, koylerden mal
toplayip da pazarlarda satanlar arasinda fark vardir. Mal tedarik edip satanlar daha ¢ok sozlii
kiiltiir iriinlerine bas vuranlardir. Amag karli kazang elde etmektir.

C. Miisteriyi Cekme veya Karsilastirma Yolu ile Yapilan Pazarhklar

Miisteriyi ¢ekmek i¢in pazar folklorunun en 6nde gelen metotlarindan biri {iriiniin
dogalligin1 gozler oniine sergilemek meselesidir. Organik mal adi ile saglikli mal sattiklarina
alicilar1 ikna edebilmek son donemlerde daha da artig gosterir. Bazen malin {izerine “yerli
mal” yazmakla veya bunu ilan etmekle miisteriyi, yabanci memleketlerde nasil yetistirildigi
malum olmayan mallar1 almaktan ali koymak gibi bir niyet de vardir. O bakimdan sarimsak,
patates, meyve-sebzelerin hemen hemen hepsi yerli mal duyurusu ile daha ¢abuk alic1 bulur.

Ozellikle televizyonlarda saglik programlarinda dogal beslenmenin giindeme gelmesi kdy
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iirlinleri pazarlayanlarin isine daha ¢ok yariyor. Miisteriyi ¢ekmenin bir diger yolu da malin
nereden gelmesidir. Baz1 yerler vardir ki sebze-meyveleri ile iin kazanmuslardir. Ornegin,
{iziimii ile Izmir, Azerbaycan’da ise Bakii, portakali ile Antalya (“Hatay’dan geldi bunnar”
deyimi), Azerbaycan’da Lenkeran (“Lenkeran portakali, gel ay miisteri” seslenmeleri), elmasi
ile Amasya (“Amasya’nin elmasi, elmalarin en hasi1”), Azerbaycan’da ise Quba bolgesi,
kaysisi ile Malatya, patatesi ile Nigde, Azerbaycan’da ise Gedebey (“Gedebey kartoflusu
bunnar”) vs. Pazarcilar mal ¢esitlerinin {izerine yazip koyduklar1 yazilarla reklam yapmis
olurlar ve daha c¢ok miisteri ¢ekebilirler. Alict1 da ¢ok vakit {iriiniin nereden geldigi ile
ilgilenir. Ancak pazarcilari satilan malin gergekten de dedikleri bolgeden gelmesi degil,
misteriyi kendine ¢ekmek, {irlinii satmak diistindiiriir. Yani pazarlik satici-alici iliskisinin
canli triintidiir. “Pazar konugmalarindan biri de pazarliktir. Pazarlik alim satim olayinin en
eglenceli kismidir. Pazarlik etmek bir pazarlama stratejisidir. Pazarlik etmenin i¢ine dualar,
dua gibi gbriinen beddualar, beddua gibi goriinen dualar, yeminler, kelime oyunlar1 da girer”
(Aga, 2018: 106).

Pazar folklorunda bir énemli mesele de pazarcinin sattigi malinin ucuz oldugunu
belirtmek ve miisteriyi ¢ekmek i¢in mali satis1 en ucuz olan bir seyle kiyaslama yapmaktir.
Mesela, Osmaniye pazarcisi lahanay1 ekmek fiyatina sattigini soyle dile getirir:

“- Sarmalik lahana, inanmayin yalana, en iyisi burada, hem de ekmek fiyatina.”
Veya yine ayn1 bolgede bir bagka drnekle saticinin kiyaslama yoluna bagvurdugunu ve

bunu bir az da uyar seklinde yaptig1 goriiliir:

“Burda ucuza ¢oktur

Eminim iyisi yoktur

Buradaki mallar

Higbir yerde yoktur

Buradan bagkasina verirsen para

Haram olur kalir sana.”

Bezen de kiyaslama dogrudan dogruya yapilmaz ancak satan en ucuza sattigini ¢esitli

vasitalarla dile getirir. Mesela, Adana’da ¢ocuk ve bayan kiyafet ve kazaklar1 saticilart soyle
bir yontem izlerler:

“Buras1 ¢1ldirmis ha, ¢cocuk kotlari, cocuk kazaklart 5 milyon.”
Veya c¢ocuk kazag satisinda:
“Yedi yetim evde ekmek bekliyor bes lira bes.”
Veya bayan kazag satisinda
“Elini korkak aligtirma abla gel seg, se¢ al, bedava bunlar gel...”
Adiyaman Pazar folklorunda siirle sdylenen ucuzluk reklami da miisterinin dikkatini

cekmek icin etkileyici vasitadir. Ornegin, pazar yerinde i¢ camasiri, orap vs. giyim esyalari
satan bir satic1 mallar1 ucuzlagtirdigini sdyle beyan edir:

“Gel vatandas gel..
16



Havalara yaz

Pazara ucuzluk geldi..

Cildirdt fiyatlar..

Kos vatandas kos..

Boyle ucuzluk yok..

Gel vatandas geel geel

Ucuzluk pazarina gel

Pirin¢ten daha ucuz

Almadan ge¢meyin

Agabeyler ablalar, dayilar, teyzeler..
Istanbul mallar1 bunlar..”
Gliniimiizde cars1 ve pazarlarda miisteri ilgisini ¢ekme adina farkli soyleyisler

kullanilmaktadir. Soyleyisler kimi zaman miisterinin ilgisini ¢ekerken, kimi zaman da
satictyla miisteri arasindaki kiiltlir bagini ve onlarin kiiltiirlerini, degerlerini yansitmaktadir.
Kiiltlir baginin kurulmasi, halk i¢inde biiyiik 6nem arz etmektedir. Mesela, yine de Adana’da
cocuk kiyafeti satigindan bir 6rnek:

“Trabya’da villast,

bes lira oldu burasi.

Gel, gel, gel...

Bedavadan biraz pahali.

Bedavadan biraz pahali,

bes liraya gel buraya,

bes liraya al buraya...”

Gaziantep pazarcilarinin da ucuz satma adina miisteriyi ¢gekme metotlar1 ¢ok ilgingtir.

Ozellikle tezgahlarda alis veris yapanlar ¢cok farkli ydntem kullaniyorlar. Mesela:

“Al bese, sat bese

Ben de sastim bu ise

Bes lira bayan”

Bir diger ornekte gocuk kazagi satan sdyle der:
“Karnstir karistir

Kafani ¢alistir

Elini ucuza alistir bayan

Bes liraya”

Veya pijama satanin ucuzluk yontemi

“Sec, sec al, bes lira

Imalattan halka sadece burada”

Pazarlarda indirim ve ucuzluk kavramlarinin yani sira miisteriyi ¢ekmek i¢in zararina

satisin yapildigi da imgesel bir anlatimla dile getirilir:
“Gel! Batan geminin mallar1 bunlar. Ucuzlugun adresi iste burasi. Elmasindan narina,
turuncundan portakalina, salataligindan domatesine hepsi en uygun burada var”. (Osmaniye)
Malatya’dan derlenmis Pazar folkloru orneklerinde mali ucuz adina satmakla beraber
hem de reklamini yapmak gelenek halini almistir. Mesela:

“Ey vatandas bu fiyatlar yekpare, goriilmemis, duyulmamais. Patateste indirim yaptik
gel.
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Seg, sec al, begenmeyene parasi jet hiziyla iade”.

“Meshur Adana can erigi. Protein kiipii, begenmeyen almasin™.

“Oniinden geciyorsun abla, géz hakki var, al iki kilo peynir”.

“Renk renk, desen desen penyeler, boyle kaliteyi yedi diiveli gezsen bulamazsin, al
vatandas al!”

Veya bir bagka drnekte:

“Bagindan, bahgesinden taze taze koparildi, Kernek suyuyla sulandi, has Malatya
kayisisi
Yesilyurt’un meshur erigi bizde, bu fiyatlar can yakar, kilosu 1,5 lira al al siilalene al abla.”
Yine baska orneklerde de malini satmak i¢in esnafin bagvurdugu yollarin ne kadar da

cok ¢esitli oldugunu gérmek miimkiindiir. Dil, Gslup, siirsellik bakimindan bunlarin her biri
ayr1 bir 6zellik tasir. Asagidaki 6rneklerde bunu gérmek miimkiindiir:

“Dag1 tasi dolag bu fiyatta, bu kalitede iplik bulamazsin. Bayan, buyurun size de
verelim.”

“Altili ¢ay kasig1 ¢ok ucuz fiyata, ne goriilmiis ne duyulmus. Haydi 1 lira, 1 lira.”

“Haydi, geldi, geldi fiyatlarin sonu geldi. Giinebakan erigi bunlar.”

“Bey amca gel, tadina bak, deri ¢okelek, ham ¢okelek bunlar.”

“Fiyatlar yerlerde, bu fiyatlarin dis1 seni, i¢i beni yakar.”

“Dolmalik biber var, kurutmalik biber var, kusbakisi bakma bayan, sudan ucuz, sudan

ucuz. Kilo kilo al.”

“Giilkurusu kayzsi, kilosu 2 lira al abla al, al ¢ekinmeden al.”

“Hiingiir hiingiir aglama, aksama bel balgama. Bu mallar aksama kadar kalmaz abla,

tiikenmeden al.”

“Haydi, 3 bag maydanoz, alan pisman, almayan bin pisman.”

“Bahar giinesine aldanma, semsiyesiz sokaga ¢ikma, tanesi 2,5. Semsiye desen desen,

cesit ¢esit.”

“Al abla, pazarcinin derdi, daglar asar, fiyatlar1 havadan sudan ucuz, elmanin kilosu

1,750.”

“Hanim abla gel, yenge gel, haydi kampanyay: bitiriyoruz. Gomlekleri yok pahasina

satryoruz.”

“Boyle mali havada karada bulamazsin. Gel findik bibere gel.”

“Hadi hormonsuz domatesin kilosu nerdeyse bedava, kapisan kapisana.”

“Arnavut biberi, acili-acisiz ne ararsan var, abla al, aksama beyini sevindir.”

“Aksam pazar1 bu, kapiy1 kapatiyoruz, aldin aldin almadin yerinde kaldin.”

“Musambalarimiz var, metresi 1 lira, mutfak Ortiileri ¢esit ¢esit, al da mutfaklariniz

senlensin.”

“Haydi, dolmalik bibere, patlicana gel, kan kirmiz1 domates sulu sulu, yemede yaninda

yat.”

“Siit dar1 1 lira, 2 tane alana digeri bedava. Ister suda hasla ister kozde pisir.”

(Malatya)

Biitiin bunlar toplumsal bir katman olusturan pazarcilarin miisteri kapma telasindan

kaynaklanan dile dayali edinimlerdir.

d. Agiz Ozellikli ifadeler

Genelde daimi pazarlarda pazarlama yapan esnaflar genel dil dedigimiz (edebi dile
yakin) bir dille konusmaga 6zen gosteriyorlar. Bunun tek sebebi, saticilarin yoresel agiz

ozelliklerinin, davranis big¢imlerinin, hareket ve tavirlarmin farkli sosyal gruplarca hos
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karsilanmayacag endisesidir. Ozellikle daimi kurulan Pazar yerlerindeki saticilar, buna daha
cok dikkat ederler. Ancak pazarcilar her ne kadar gizletmege galigsalar da yoresel agiz
ozelligi, yas, egitim kendini bu veya diger sekilde gostermis olur.

Hafta veya semt pazarlarinda ise iiriin pazarlayanlar daha ¢ok yoresel agiz 6zelliginden
veya argodan yararlanirlar. Bu ise kendini daha ¢ok acele konusma sirasinda, kendi
yoresinden olan miisteri gordii§ii zaman veya miisterinin almak istemedigi ve c¢ekip gittigi
anda vs. gosterir. Biitiin bunlar pazarcilara 6zgii bir dilin — argonun olusmasina neden olur.
Dil calismalarinda basta Ahmet Caferoglu olmakla Tiirkiye’nin ¢esitli bolgelerindeki
pazarcilarin dil 6zelligine dikkat ¢ekilmistir (Caferoglu 1952; Uysal 1968; Tan 1976; Tan
1979; Kaynardag 1984; Bilecik 2002; Birkalan 2002; Dogan 2008). Ornek vermek gerekirse,
Hatay yoresi agzi igin karakteristik olan bir ifadeye dikkat etmek lazimdir:

“- Abla diikkan senin seni mi kircaz.”

Agi1z 6zelligi daha c¢ok birkag dili ve dini birlestiren illerde mesela, Mardin ve Hatay
gibi illerde yasaniyor. Hatay, biinyesinde {i¢-dort farkli halki ve inang grubunu
barindirdigindan esnafin ve pazarcinin dili bir anlamda da bu halklarin kullandigi dilin
sentezinden ibarettir. Mesela, Hatay’in Samandagi ilgesindeki semt pazarlarinda ve de
Antakya uzun carsida yore icin 6zel ifade ve deyimler kullaniliyor:

Hatay esnafi sabah aldig1 ilk paray1 once yere dogru gotiiriir, sonra dper ve basina
koyar ve su climleyi soyler:

“Istiftah miibarki”

Bundan bagka bazi iiriinlere de farkli isimler verildigi goriiliir. Bu isimler ya fonetik
degisiklikle ya da farkli bir kelimeyle karsilanir:

Sogan: Basol.
Sogan saticis1 miisteriyi: “gal basol gal basol” diye cagirir.

Cay: Cayi
Esnaf pazara yaninda ¢aydanhigiyla gelir. Birbirlerine ¢ay koy, simdi geliyorum

climlesi yoresel agizda su sekilde icra olunur:

“Hatti ¢ayi, ana cayi” bu ciimle “koy ¢ayi, geliyorum ben” anlamina gelmektedir.

Patates: patata Seker: sikkor

Salatalik: Hiyar Kekik: zahter

Kayisi: migmis, sekerpare. Kahve: kahvi

Yenidiinya: iki diinya Vaginton portakal: baginton
Erik: can erik Kimyon: kemyun

Beyaz renkteki erik: serbet Susam: simsim

Burgul: burgol Patlican: betincen, balcan
Salca: domates 0zii Fasulye: fasuli

Nane: nagneg Misir: dart

Limon: leymun Muz: miiz
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Tahin: tihin vb.
gibi farkli isimler kullanilir. Farkli isim kullanma, diger satis alanlarinda da vardir.

Mesela, giyim alaninda kazak degil de, kazaka denir.

Hatayli esnaflar baliklari su sekilde nitelendirmektedirler:

“Sultan [brahim bu, sultan [brahim.

Denizin incisi, inciler.

canli, canli.

boruya gel”.

Malatya’da bir pazarci:

“Abla al, fiyatlar distii, i¢imize de ates diisti. Masum ¢ogan: sevindir.” (Coga
kelimesi Malatya’da kiiglik ¢ocuk anlaminda kullanilan yerel bir kelimedir.)

Ag1z 6zelligini yansitan atasozleri iizerinde kurulu bazi pazarci deyimleri de vardir.

Ornek olarak Antakya ilinde kullanilan ata sdzii mahiyetli deyimlere dikkat etmek gerekir.

“- Kismetler seher vakti dagitilir.

- Essek camura saplaninca sahibinden gayratlist olmaz.

- Isteme veresiye, dost kalalim Slesiye.

- Elinde var pulun, ciimle alem kulun;

- Elinde yok pulun, Derismen’den gider yolun.

- Galleye yabancinin eli girerse bereketi kagar. (Galle = Kasa)

- Fakirin yiizii soguk olur”.

Pazar folklorunda sadece agiz 6zelligi, dil farklilagsmasi degil, hem de yasayis tarzini

yansitan sozIii kiiltiir tirlinlerine de rast gelmek miimkiindiir. Hatay bolgesi ligiin 6zgii olan
defne sabunu, pazarcilarin dilinde garl: seklinde ifade edilir.

e. Mani ve Tekerlemeli Pazar folkloru

Onemli olan bir mesele de Pazar folklorunun tipki halk edebiyatinin baska tiirlerinde
oldugu gibi kaliplasmis ifadelerden, hazir formiillerden siki bir sekilde yararlanmasidir.
Kafiyeli nesir, mani tarzinda sdylenen siirler, tekerlemeler vs. satisin basarili ge¢mesine
yonelik oldugundan sosyo-kiiltiirel agidan Pazar folkloru yeni bir olusum sergilemektedir.

“Seftaliyi severim

Diyar diyar gezerim

Eger seftaliyi alacaksam

Pazarct Mahmut’a giderim”. (Osmaniye)

Mani tarzinda sOylenen pazarlama amagli, malin tarifine yonelik folklorik triinlerin

biiylik bir kismi1 estetiklikten uzak olup yalniz bi¢imi itibariyle manidir. Ayrica burada sz
konusu satilan malin miisteriye iyi bir sekilde pazarlanmasin1 amacladigindan saticilar her ne
kadar profesyonel mani sodyleyicileri olmasalar da en azindan kafiye ve durak bicimlerine
dikkat etmeli olurlar. Mesela, Osmaniye’den derlenmis bir muz satanin sdylediklerinde

“Gel vatandas muza gel!
Keseni diisiin oyle gel!

Eger fiyatin1 merak ediyorsan,
Korkma el yakmaz el”.

Burada kafiye aaba seklindedir.
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Mani tarzinda olup da kafiyelenme sekli farkli olanlar:

“Cil kizim ¢illi kizzim

Sakrasin kiimeste kizim

Git gidak git git diyelim

Yumurtasini al da yiyelim”. (Osmaniye)

Azerbaycan’in Seki bolgesinden derlenmis pazar manilerinde de ilging noktalar var:

“E, ede, gede, hemseri,

Getme ora, gel beri,

Et suyu vyi, kifte vi,

Pulun yoxdu, miifte yi”. (Azerbaycan Folkloru Antologiyasi, 2009: 436).

Bazen de mani tarzinda olmasa da pazarcilarin kisa bir agiklama ile altt misralik siir

sOylemlerine de rastlamak miimkiindiir:

“Horozun en iyisi, tavugun en verimlisi, yumurtanin en kalitelisi gel vatandag gel...
Cil horozum etten top

Citten atladi hop hop

Her sabah ¢in ¢in oter

Uyanin diye hep oter

Horozum gibi hi¢ yoktur

Hayrani pek ¢oktur”. (Osmaniye)

Biitiin bunlar dogacglama tarzinda sdylenen siirler oldugundan edebi-estetik taraflari bir

o kadar da yiiksek degildir. Ancak burada baglam mutlaka g6z oniinde tutulmalidir. Siirle
sOylenen bazi pazarlama bigimlerinde her misranin anlam yiikli oldugunu da gériiyoruz:

“Opon opon

Kizlara jiipon,

Erkeklere pantolon,

Dedelere baston,

Ninelere gozliik,

Babalara palto,

Annelere manto”. (Osmaniye)

Siirsel satis sdylemleri yalniz mani veya altilik misralardan olusan dogaglamalardan

ibaret degildir. Burada ikilik birimlere de sik sik rastlamak miimkiindiir:

“Nara bak kipkirmizi
Suyu akti kan kirmiz1”. (Osmaniye)
Mesela, Gaziantep 6rneginde de kiraz tezgahinda kiraz satan esnafin iki misralik

stirlere bas vurdugunu goriiriiz:

“Dallar1 bast1 kiraz
Cebimize girsin biraz”.
Ug musraliklara 6rnek olarak Adana’dan kayda gegirilmis seker saticisinin deyiminde

rastliyoruz:

“Daha ucuzu yok

Bunlardan burada ¢ok

Almayan1 yok”.

Bir bagka ornek de Mersin’de derlenmis misir saticisinin ii¢ misralik siiridir:

12



“Kaynamis kaynamig bunlar!

Hem kaynatmalik hem oynatmalik

Hem kaynat hem oynat”.

Veya Malatya pazarcilarinin kullandiklar1 kafiyeli ciimleler, secli nesir 6rnekleri Pazar

folklorunun estetikliginden, esnafin ise insan psikolojisini iyi bildiginden haber verir:

“Hiingtir hiingiir aglama

aksama bel balgama.

Bu mallar aksama kadar kalmaz abla, tiikenmeden al”.

Bir bagska ornekte pazarlama zitlik {izerinde kurulmustur:

“Haydi, 3 bag maydanoz, alan pigman, almayan bin pigsman”.

Ancak misgteri, bir pismanlikla bin pigsmanligi kafasinda tartarken ister istemez

pazarcinin topuna diisiir ve mali almaga telesir.

f. Malin Ozelligini Aciklayan Folklorik Uriinler

Satic1 pazarladigi malin tlizerine dikkati ¢ekmek igin degisik yontemlere bas vurur.
Ornegin, sattig1 nesneyi farkli sekilde adlandirir, satti§i malin faydasini da vurgulamag
unutmur, alictya “akil vermek™ yontemine de basvurur vS. Bazen de satici satti§i malin
ozelliklerini agiklamagi yararli goriir. Mesela, Osmaniye pazar konusmasinda bunu agik
sekilde goriiriiz.

“Gel vatandas portakala gel!

Portakalin yanina gel.

Hatay’dan geldi bunlar

Eksidir goz kirptirir

Tathdir gevsetir

Gribe birebirdir

Bu portakali yedikge insanin yiyesi gelir”.

Gaziantep pazarlarinda yesillik satan bir pazarcinin
“Yagslilar1 genclestiriyor

Ciltler1 giizellestiriyor

Eceli geleni obiir tarafa gonderiyor”, dedigi goriilmiistiir.
Satilan mallarin 6zelligini folklorik bir dille anlatmak satigin, basarili olmasini

sagladig1r icindir ki, pazarcilar bu yola bagvuruyorlar. Mesela, Adiyaman pazarlarinda
oyuncak satan bir satici, malini sdyle tarif eder:

“Bunlar bir diinya harikast

Buyurun bir de siz bakin

Sevindirin yavrularinizi

Hepsi gicir gicir

Hepsi yepyeni

Buyurun agabeyler, buyurun ablalar”.

Kahramanmaras pazarlarinda esnafin tarhanani tarifi de malin 6zelligini anlatmak

bakimindan ilgingtir:

“Gecelerin ¢erezi, sabahlarin ¢orbasi tarhana bulunmaktadir.
Sofranin padisahi tarhana bulunmaktadir.
Hem azik, hem katik, hem de ¢erez”.
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Pazarci manileri ile zengin olan Adana pazarlarinin birinde balik satan esnaf da {irtini
sOyle pazarlamaktadir:

“Her derde deva bunlar

Denizden ¢ikan altin bunlar

Derya kuzular1 bunlar

Almazsan kiiser bunlar”.

Azerbaycan’in Seki denilen bolgesinde malin 6zelligini anlatan bir pazarci deyimi ¢ok

ilgi cekicidir:

“Atana nehlet,

Miisgiilli Memmed!

Alan aparar,

Satan kurtarar.

Kelem tutmast, kipkirmizi, burun kani.

Taze derilmis yemis, kimse yimemis, gel, ay miisteri!” (Azerbaycan Folkloru
Antologiyasi, 2009: 436)

Veya

“Gel, apar, ay miisteri

Gel apar!...

Cand, can, et apar (alip gotiir), can apar!” (Azerbaycan Folkloru Antologiyasi, 2009:
437)

g. Diyaloglarda Pazar Folkloru

Pazar folkloru satanla alanin arasindaki diyalogdan ibarettir. Satanin biitiin ¢abalari,
sOylemleri, sloganlari, tarifleri, imalari, mizahli konusmalar1 miisteriye yoneldiginden pazarda
esas olan miisteri memnuniyetidir. Sicak diyaloglar, dostane sohbetler, samimiyet
pazarlamada esastir. Miisteriye yonelik bu eylemler tarihen bdyle olmus, boyle de kalacaktir.
Ahilik felsefesine gore pazarlamaya ¢ikarilan {irliniin miisteriye bir deger sunmasi ve/veya
misterinin bir ihtiyacini karsilamasi gerekir. Bu nedenle pazarlama stratejisinin ilk adiminda,
iriiniin misterinin hangi talebine karsilik olacagim1i ya da ona hangi degeri sunacagini
tanimlamak gerekmektedir (Alabay, 2010: 222). Biitiin bunlar1 6grenmegin tek yolu, tabii Ki
karsilikl1 diyaloglardir.

O bakimdan pazarlarda satanla alan arasinda soz diiellosu Ahilik zamanindan
giiniimiize kadar miisterinin istek ve arzularini 6grenmek amaci tagimistir. Ancak modern
cagda satici alic1 diyalogu bir az degismis, yer yer satasmalara, yer yer bilgilendirmege, yer
yer sikayete doniismiistiir. Buraya yalan konusmalari, aldatmalari, kaba cevaplar1 da ilave
etmek miimkiindiir. Biitiin bunlar Ahilik ahlakinden ¢ok az seyin kaldigini kanitlamaktadir.
Bunu derleme zamani da miisahede ettik. Mesela, Osmaniye’de bir ikinci el telefon saticisi ile

miisterinin diyalogu buna 6rnek olabilir:

“- Cemsit abi su telefonu bana 200 YTL’ ye versene
- Kameraly, titresimli, bluetoothlu, cillop gibi telefona 200 mii diyon?
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- Ama yeni degil.

- Nikahina m1 alacan?

- Yok beraber yasecam”.

Bazen de alanin mali uygun bulmayip da bir bahane ile gitmek istedigini goriiyoruz. O

zaman satici devreye giriyor:

“- Evet buyur kardes neye bakmistin?

- Abi ben ceket alacaktim.

- Ug diigmeli mi yoksa tek diigmeli mi olsun?
- Ug diigmeli olsun abi daha havali oluyor.

- Al kardesim dene.

- Ne kadar abi bu?

- Yirmi lira canim

- Ben bi dolanayim sonra geleyim abi

- Tamam tamam on bes olsun

- Abi biraz bakalim sonra geliriz”. (Osmaniye)
Bir az kaba bir az da alayci1 konusmalarin yer aldig1 diyaloglar da vardir. Pazarcilara

0zgli konusma dilinde bu tiir dil edimlerine rastlamak miimkiindiir. Bazen de kaba konusmay1
pazarcinin degil de, misterinin dilinden duymak miimkiindiir. Mesela, Osmaniye pazarinda
civeiv satanla miisteri arasindaki diyalog buna iyi bir 6rnektir:

“- Gel abi gel!...

- Civcivler ne kadar?

- 20 Mellon abi

- Lan yirmi milyona 5 tavuk alirim ben.

- Abi bunlar ithal Fransa’dan”.

Bazen pazarcilarin almakta kararsiz olanlara veya c¢ok Secici davrananlara kizdig1 da

olur. Nitekim Mersin’den derlenmis metinde bir elma saticisinin tereddiit gegiren miisteriye
cevabi ¢ok ilgingtir. Aslinda mali satmakta israrci olan pazarci, bu defa karsimiza sinirli
tavirlar ile ¢ikar:

“- Bakin tadina, tattirmadan satmiyoruz!

- Kaga bu elmalar?

- Su Oniindekiler birlik, suradakiler de ikilik!

- Ya bilmem ki hangisinden alsam!

- Hadi be ablam aksama kadar caligmayla bas gelemiyoruz zaten, al birinden de
ugrastirma bizi!”

Pazar ortaminda pazarcilarin miisteri ¢ekmek i¢in sOyledigi sozler kadar miisteri ile

olan diyaloglar da ilgi ¢ekicidir. Nitekim asagidaki iistii ortiilii diyalogda Gaziantep agz1 i¢in
0zgii olan soz ve ifadeler yer almaktadir:

“-'Yorum pendirin (peynir) giinahi nedir?
- Alt1 lira ammi (amca).

- Bes lira olmami yorum?

- Képeen olsun ammi”.

Bir baska 6rnek Malatya’dan.

“- Bu fiyatlar niye yiiksek bdyle. Biraz diisersen iki pijama alacagim ¢agama
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- Yok, abla yok o fiyata olmaz. Kazancim ne ki. Daha siftah bile etmedim.

- E tamam iste yar1 yariya ver bende sevineyim sende

- Miimkiinat1 yok abla. Senin dedigin fiyata bana gelisi var malin”.

Malatya’da pazarciyla bir miisteri arasinda gecen diyalogda satanin yalan konustugunu

goriiyoruz:

“- Yavrum kabagin kilosu kaca?

- 2 lira teyze. Hormonsuz, yerli mali, dertlere deva, hastalara sifa.

- E bunlarin hepsi ¢iiriik, utanmiyor musun, miisteriyi aldatmaya.

- GOz var, izan var hanim teyze bunlarin neresi ¢iiriik.”

Mersin pazarinda esnafla miisteri arasinda kisa bir diyalog geger:

“- Gel abla gel, ¢ekinme al bir numara bunlar!

- Ne kadar bu kabaklar?

- Sudan ucuz abla, bunlar sudan ucuz, kilosu 1 milyon nereye vermiyorsun ki abla,
biraz da bizim yiliziimiizii glildiir, yarisint kavur, yarisin1 doldur.”

Bir baska diyalogda saticinin miisteriyi kandirma c¢abasi, kanmayan miisteriye

sinirlenmesi ile karsilasiriz:

“- Yavrum bu patatesler kaga?

- 3 kilosu 1 milyon, sudan ucuz emmi bunlar, almadigina degmez valla emmi!

- Diger adam 750 ye veriyor, seninki niye bdyle.

- Emmi git isine yaa! Senin de nasil ugursuz bir ayagin var, biitiin miisterileri kagirdin,
zaten giines kafama ge¢cmis!”

Yukarida sunulan 6rneklerden ¢ikarilan sonug, toplumsal nezaretin zayifladigindan,

eski pazarci ahlakinin kayboldugundan, miisterinin velinimet konumundan diistiigiinden haber
Verir.

Sonu¢

Gegmiste oldugu gibi bugiin de yasamimizin bir pargasi olan pazarlar, ekonomik
iligkilerin, sosyo-ekonomik giderlerin, manevi hazzin yasandigi mekanlar olarak kalmaktadir.
Pazarlarin sosyo-ekonomik baglami dogal olarak satici ile alic1 arasindaki iletisimdir. Buraya
pazarcilarin ortaklasa fiyat belirlemesinden tutun da, miisteri ile davraniglarina, her iki tarafin
sosyal hukuku meselesine kadar, her sey belirlenmistir. Ozellikle pazarcilarin dayanisma
icinde olduklar1 Ahilik doneminde ¢ok belirgin olsa da, zamanla bu dayanigsma zayiflamis ve
semt pazarlarinda bu gibi olaylara rastlamak imkansiz olmustur. Mesela, dayanismaya 6rnek
olarak asagidaki bilgiyi vermek miimkiindiir: “Osmanli Padisah1 Fatih Sultan Mehmet’in
Istanbul’u fethetmeden &nce Edirne’deki esnafin birlik beraberligini 6grenmek adina tekmili
kiyafetle bir esnafin diikkanina girer. Istediklerini diikkan sahibine iletir, ancak diikkan sahibi
sadece birisini hazirlar ve karsisindakinin padisah oldugunu da bilmedigi i¢in Fatih Sultan
Mehmet’e "Efendim ben sabah siftahimi yaptim, komsum da diikkanini yeni agti. Diger

isteklerinizi ondan aliniz" der. Fatih diger diikkkanina da ayni tavirla karsilastiginda “bu millet

i¢in degil Istanbul’u, diinyayr fethederim" der” (www.edirnesonhaber.com/.../esnaf-siftah-
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geleneqgini-yasatmak-istiy...).

Pazara toplumsal denetim hem saticilar hem de alicilar tarafindan ortaklasa hayata
gecirilir. Ancak zamanla degisim ve doniisiim yasayan toplumsal yapi, pazarlara da etkisiz
otlismemistir. Nitekim Ahilik donemindeki oOrgiitsel yapi, yaptirimlar, ceza, meslekten men
gibi sert kurallar artik tarihe karismistir. Ne yazik ki Tiirk milletinin kendine 06zgii i¢
diinyasinin aynasi olan Pazar folkloru uzun zaman arastirnlmamis ve bugiin gelisen
teknolojinin baskisiyla yavas yavas eski sozel giizelligini kaybetmektedir. Bol manili, siirli,
diyaloglu, hazir cevapl esnaf, her zaman basarili olmus, daha ¢ok miisteri ¢ceke bilmistir. O
bakimdan Tiirkiye’de semt pazarlari veya kapali ¢arsilarda halen canli olan sézel anlatimli
pazarlamalar, yani Pazar folkloru bir an 6nce toplanmali, arastirilmali, onun hem sosyal hem
ekonomik hem de folklorik-etnografik islevleri tespit edilmelidir.
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