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Ozet

Arastirma sahasi olan Salihli ilgesi Ege Bolgesinin Ege Boliimii’nde yer almaktadir. Sahip oldugu
cografi konum itibariyle idari bakimdan bagli oldugu Manisa [li’nin hem sosyo-ekonomik hem de sosyo-
kiiltiirel bakimdan gelismis il¢elerinden biri olan ydrede, semt pazart 1990’11 yillar ve hatta daha
oncesinde bile yalnizca ¢arsamba pazari olarak adlandirilan bugiinkii kent meydaninin da dahil oldugu
otogarin yaninda yer almaktaydi. Pazar yore halkinin diliyle iki sekilde ifade edilmektedir. Kirsal
kesimden ilgeye gelenler i¢cin Salihli pazari, ilge merkezinde ikamet edenler i¢in de Carsamba pazari
olarak bilinen semt pazarinin mevcut yeri giiniimiiz itibariyle degismemis ancak biraz kii¢tilttilmiistiir.
Yikilan pazarin yerine bugiin kent meydam olarak tabir edilen ¢ok amagli rekreasyon alani insa edilmistir.
Sonraki siiregte Carsamba giinleri kurulan semt pazarmin yore halkinin ihtiyaglarini giderme konusunda
yetersiz kalmaya baslamasi ikinci bir semt pazari i¢in yer arayiglarim hizlandirmistir. Cok ge¢meden
Tirkbirligi Lisesi’nin kuzeyinde, Cumhuriyet Mahallesinde pazar giinleri hizmet verecek olan pazar
pazarmin kurulmasi i¢in ¢aligmalara baslanmistir. Kisa bir siire i¢erisinde pazar pazarinin insa ¢aligmalari
tamamlanarak Pazar, yore halkini ihtiyaclarina cevap vermeye baslamistir. Ancak bu semt pazarinin yer
aldig1 konumdan dolay1 yalnizca ilce merkezinin 6zellikle Cumhuriyet Mahallesi ve yakin ¢evresindeki
kesime hitap etmesi idari yoneticileri yeniden yeni bir pazar yeri arayisina siiriiklemistir. Bu arayiglar
sonucundan bugiinkii kipa avm’nin yaninda izmir-Ankara karayolunun karsisinda sadece cumartesi
giinleri aktif olacak yeni bir pazaryeri insa edilmistir. Bu ¢alismada, Salihli flge Merkezi sinirlari
dahilindeki semt pazarlari, zaman-mekan iliski baglaminda ele alinmistir. Caligmada semt pazarlarinin
mevcut Ozellikleri, cografi ortamdaki diizen ve dagiliglar1 ele alinarak, kurulus tarihlerinden bu yana
gecirdigi degisimlerin iizerinde durulmustur.

Anahtar kelimeler: Ege Bolgesi, cografi konum, Manisa, Salihli, semt pazarlari.
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Salihli district, which is a research area, is located in the Aegean Region of the Aegean Region. The
district market, which is one of the socio-economic and socio-culturally developed districts of Manisa
Province in terms of its geographical location, includes the present-day city square called the Wednesday
Market in the 1990s and even before. It was located next to the bus station. The market is expressed in
two ways with the language of the local people. The current location of the district market, which is
known as Salihli market for those coming from rural areas to the district and Wednesday market for those
living in the district center, has not changed but has been reduced. Instead of the demolished market, a
multi-purpose recreation area, now called the city square, was built. In the following period, the fact that
the neighborhood market established on Wednesdays became inadequate to meet the needs of local
people accelerated the search for a place for a second neighborhood market. Soon, efforts were started to
establish a market market which will serve on Sundays in the Cumhuriyet District in the north of
Tiirkbirligi High School. Within a short period of time, the construction of the market market was
completed and the market started to respond to the needs of the local people. However, due to the location
of this neighborhood market, only the district center, especially the Cumhuriyet neighborhood and the
neighborhood around it appealed to the administrative managers again in search of a hew market place.
As a result of these searches, a new marketplace, which will be active only on Saturdays, was built across
the Izmir-Ankara highway alongside today's kipa mall. In this study, neighborhood markets within the
borders of Salihli District Center are discussed in the context of time-space relationship. In this study, the
current characteristics of the neighborhood markets, the order and distribution in the geographical
environment have been discussed and the changes it has undergone since the establishment dates have
been emphasized.

Keywords: Aegean Region, geographical location, Manisa, Salihli, district markets.

1. Giris

Pazarlar, tarihin eski donemlerinden bu yana iireticilerle tiiketicileri bulusturan mekanlardan
birini olusturmaktadir. Kirsal kesimde daha ¢ok haftada bir giin kurulan pazarlar, niifusun fazla
oldugu il ve ilge merkezlerinde ise haftada iki ya da ii¢ glin kurulmaktadir. Semt pazarlar1 hemen
hemen tiim diinyada gegmisten giiniimiize kadar ge¢irdigi degisim ve gelisimlerle tarih boyunca
aligverig siireglerinin doniim noktas1 konumunda yer almistir. Giinliik hayatin vazgegilmez ve
ayrilmaz bir pargasi olan semt pazarlari, insanlar arasinda sosyo-kiiltiirel ve sosyo-ekonomik
baglarm kurulmasma ve giiclenmesine vesile olmaktadir. Ozetle semt pazarlari, genellikle
ailelerin sebze, meyve, giyim, ayakkabi, oyuncak ve ziiccaciye gibi ihtiyaglarmin uygun
fiyatlarla almalarina imkan taniyan, belirli giin ve yerlerde kurulan aligveris organizasyonlaridir
(Tungel, 2003: s. 50).

Glinlimiize gelinceye dek aligverisin yapi1 taglarindan olan semt pazarlarini ele alan birgok
calisma yapilmistir. Bu eserlerde semt pazarlarin tarihi gelisimi zaman — mekan iliskileri
kapsaminda ele alinmistir. Ancak {ilkemizde bu tiir caligmalar heniiz yeterli diizeye ve miktara
ulagamamustir. Yazili kaynaklara bakildiginda, Tiimertekin (1961), Trak (1959), Mazlum (1987)
Ogulata ve Akdemir (1992), Ozgii¢ (2000) ve Tungel (2003, 2009) tarafindan yapilan ¢alismalar
semt pazarlarmin incelendigi belli bash eserlerdir. Bunlarin disinda semt pazarlara yonelik
olarak yapilan herhangi bir ¢alismaya tarafimizca ulagilamamistir. S6z konusu ¢alismamizda,
niifusu 160.000’in iizerine ¢ikan bir kentin, semt pazarlari ele alinarak sehirdeki haftalik
pazarlarin mekansal dokulari ile dinamikleri detayli bir sekilde incelenmistir.

1.1 Cahsmanin Amaci ve Kapsami
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Semt pazarlaria yonelik olarak hazirlanan ¢aligmalar farkli yonleriyle 6nem arz etmektedir.
IIk olarak pazar igerisinde yer alan iireticiler, tiiketiciler ve saticilar ile pazarm kuruldugu
mevkinin yakin c¢evresinde yer alan esnaflar ile yerel halk ve en nihayetinde sahanm idari
yonetcileri i¢in pazarlar biiyiik 6nem tasimaktadir. Semt pazarlarinin sosyo-kiiltiirel ve sosyo-
ekonomik 6zelliklerinin yakin ve uzak ¢evresindeki etkilerinin cografya biliminin bakis agisiyla
analiz edilmesi, paydaslarinin ve i¢ dinamiklerinin ortaya ¢ikarilmasi, halkin bu mevkilerden
dogru bir sekilde faydalanmasmin Oniinii acacak, kentsel planlamalarda bu mevkilere gereken

onemin ve degerin verilmesine yardimci olacaktir.

Bu calismada Salihli ilgesinde yer alan semt pazarlari, cografi bakis agisiyla insan — mekéan
etkilesimi kapsaminda ele alinmig, kurulduklar1 giinden bu yana gecirdigi degisim ve gelisimler
detayli bir sekilde incelenmistir. Pazarlarin sehir i¢indeki etki sahalari tespit edilerek,
tiikketicilerin demografik, iktisadi yapilari ile aligverisin sekli ve niteligi lizerinde rol oynayan
etmenlerin degerlendirmesi yapilmistir. Tiim bunlara ek olarak hem f{iretici hem tiiketici
konumundaki insanlarin dilek ve sikayetleri belirlenerek kentteki geleneksel yapinin ayrilmaz
parcas1 konumundaki pazarlarm mevcut durumlari ortaya konmustur.

2. Cahsmada Kullamlan Materyal ve Metot

Bu ¢alismanin esas verileri arastirma sahasmi teskil eden Salihli ilgesi’nde 12 ay boyunca
yapilan anket ve miilakatlardan elde edilmistir. Anket uygulamasi 2018 yilin Ocak aymda
baslamig 2019 yilinin Ocak aymda son bulmustur. Salihli semt pazarlarinda yazar tarafindan
hazirlanan iki farkli anket formu kullanilmistir. Bunlardan ilki satilan iirlinler ve saticilarin
sosyo-kiiltiirel ozelliklerine yonelikken, ikinci gruptaki anketler ise tiiketicilerin tutum ve
davranislarmi1 6lgmeye doniiktiir. Arastirma sahasinda uygulanan anketler toplamda 18 adet
sorudan olusmaktadir. Bu sorularin ilk 6’smn satilan iiriinlerin cinsi ve niteligi, 7 ve 12. sorular
saticilarin sosyo-kiiltiirel 6zellikleri, 13-18. sorular ise pazar ve pazarcilarin dilek, sikdyet ve
sorunlariyla ilgilidir.

Anketler araciligiyla edinilen bilgilerin dogruluk dereceleri biiyiik oranda saticilar ile
tiikketicilerin yaklasimlariyla paralellik gostermektedir. Bu nedenle anketler uygulanmadan once
pazarcilarin bir boliimiiyle kisa bir miilakat yapilarak calismanin amaci ve konusu detayli bir
sekilde anlatilarak, calismanin tamamlanabilmesi ig¢in destek vermeleri talep edilmistir. Bunun
yaninda goriisiilen kisilere yakin g¢evresindekileri calisma konusunda bilgilendirmeleri rica
edilmistir. Anketler uygulanirken, goériisme yapilan kisilere arastirmanm konusu ve amaci agik
ve net bir sekilde tekrar tekrar anlatilmustir. Tlgedeki semt pazarlarinin tamaminda toplam 1800
adet anket uygulamas1 yapilmistir. Pazarda yalnizca yer satin almis ve siirekli bu isi yapanlarin
yaninda kendi lirettigi ihtiyag¢ fazlasi {irlinlerini getirip satanlarla da goriisiilmiistiir.

Salihli semt pazarlarinda uygulanan ikinci anket ise tiiketici konumundakilerin tutum ve
davraniglarmi belirlemek amaciyla yapilmistir. Bu ankette toplam 12 adet soru bulunmaktadir.
Bu ankette yer alan sorularin 5 tanesi tiiketici ile semt pazar1 arasindaki iligkiyi hedef almaktadir.
Bunlar arasinda aligverisin ne amagla yapildigi, hangi {iriin / {irlinlerin alindigi, bu kapsamda
harcanan zaman gibi sorular bulunmaktadir. 6-10 arasindaki sorular tiiketicinin sosyo-ekonomik
durumunu ortaya ¢ikarmay1 amaglamaktadir. Bu baglamda gelir, meslek, hane halki sayis1 gibi
kavramlara yer verilmistir. Geri kalan 2 soru ise tiiketicilerin semt pazarlar1 hakkindaki goriis ve
diistincelerini 6grenmeye yoneliktir.

Aragtirma sahasmdaki semt pazarlarinda anket uygulamasi yapilirken, mevcut 6zelliklerin
tam olarak ortaya ¢ikarilmasi icin yil igerisinde anket takvimi hazirlanmistir. Bu takvime gore

19



ilkbahar, yaz, sonbahar ve kis donemleriyle, giiniin sabah, 6gle ve aksam saatlerinde sahaya
inilerek anket ¢alismasi yapilmistir. Takvimin bu sekilde belirlenmesinin temel nedeni, hem
mevsimlere goére insanlarm ihtiyaglarmm farklilik gostermesi hem de yetistirilen {iriin
cesitliliginin de farkli olmasi etkili olmustur. Giinlin 3 farkli bolime ayrilmasi ise daha ¢ok
insanlarin ekonomik diizeylerinin ortaya ¢ikarilmasina ve bu zaman dilimlerinde tercih edilen
iirtinlerin neler oldugunun tespit edilmesine yoneliktir. Calisma Salihli ilgesi sinirlar1 dahilinde
yer alan 3 semt pazarinda da yiiriitiilmiistiir. Pazarlarin her birinde her mevsimde ayr1 ayr1 150
adet anket yapilmistir. Bu sekilde bir mevsimde pazarlarda 450 adet toplamda 1800 adet anket
uygulamasi yapilmistir (Tablo 1-2). Giin igerisinde uygulanan anketler ise daha cok yol
kenarlarinda, pazarin giris ve ¢ikis boliimlerinde yer alan ve anket yapilmasini kabul eden
tiikketicilerle gerceklestirilmistir. Bu siirecte hemen her tezgah tiiriinii kapsayacak sekilde bir

Olciit belirlenmis, bu sekilde aligverisi ortaya cikaran nedenlerle bunun farkliliginin tespiti
iizerinde durulmustur.

Tablo 1. Arastirma Siirecinde Mevsimlere Gore Anket Uygulama Takvimi.

Semt Pazarlan - Mevsimler
Ilkbahar Yaz Sonbahar Kis Toplam
Carsamba Pazari 150 150 150 150 600
Cumartesi
Pazari 150 150 150 150 600
Pazar Pazari 150 150 150 150 600
Toplam 450 450 450 450 1800

Tablo 2. Arastirma Sahasinda Giin I¢erisinde Uygulanan Anket Miktarlar1.

Tiiketicilere Uygulanan Anket Adedi ve Zamani
Tezgahtaki Uriin .
/Satilan Uriin | Sabah (8:30-11:30) | Ogle (12:00-15:00) | AK¥3™ 5(13)7'00' Toplam

Yalnizca Meyve 12 12 12 36
Yalnizca Sebze 8 8 8 24
Sebze-Meyve 10 10 10 30
Patates 4 4 4 12
Sogan 6 5 5 16
Patates-Sogan 8 8 8 24

Avyakkabi 1 1 - 2

Ziiccaciye 1 1 1 3

Giyecek 1 1 - 2

Diger 1 - - 1
Toplam 52 50 48 150
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Anketler sonucunda elde edilen veriler tablolara donistiiriilmiistiir. Bu sekilde gelir-satis ve
aligveris cinsi gibi parametreler arasindaki iliskinin boyutu ortaya ¢ikarilmistir. Sonraki siirecte
semt pazarlarmin etkili oldugu mevkiler tespit edilerek bunun arastirma sahasi iizerindeki etkisi
ortaya ¢ikarilmaya ¢aligilmistir.

Calismada yalnizca anket formlarindan elde edilen veriler kullanilmamistir. Yazarm dogup
biiyiidiigii sehir olan arastrma sahasinda yillar boyunca yaptig1 gozlemler ve goriismelerle,
Salihli Belediyesi mensubu zabita, ¢arsi bekgisi gibi kisilerin goriis ve diisiincelerinden de biiytlik
Olciide faydalanilmistir. Boylece calismanin daha saglam temellere oturmasi ve elde edilen
neticelerin daha kolay degerlendirilmesi saglanmstir.

3. Salihli Semt Pazarlarimin Ozellikleri

Salihli Ilgesi’ndeki semt pazarlari sehrin merkezi konumda yer alan mevkilerde insanlarin
ithtiyaglar1 ve sehrin bliylimesi dogrultusunda kurulmustur. Salihli’de Carsamba giinleri otogarin
yanindaki mevkide, cumartesi giinii Ankara-izmir Karayolunun kenarmdaki kapali alanda ve
pazar giinleri de Tirkbirligi Lisesinin yukar1 kesiminde yer alan sahada semt pazari
kurulmaktadir. Bu ¢alismada etki sahasi fazla olan, geleneksel bir hal alan ve halk dilinde de
Salihli pazar1 (Salli Bazar1) olarak adlandirilan Carsamba pazari lizerinde daha fazla durularak
bu pazar biitiin yonleriyle ele alinmaya ¢alisilmustir. Ilgede biitiin pazarlar kurulduklar: giiniin
adin1 tagimaktadirlar. Bu durum da pazarlarin kurulduklar1 mevkilerin daha kolay taninmasini ve
karisikliklarin ortadan kalkmasini saglamaistir.

Salihli’deki semt pazarlarmin ilge arazisi lizerindeki dagilis diizenleri, tarihi siire¢ icerisinde
gecirdikleri degisim ve gelisimler, sehre katkilar1 ve kurulus sekilleri, etki sahalar1 dikkate
almarak farkli agilardan incelenebilir. Pazarlarin bu 6zgiin dokulariyla beraber hem iiretici hem
tiiketici hem de saticilarin sosyo-kiiltiirel ve sosyo-ekonomik durumlarinin da pazara ve sehre
olumlu ya da olumsuz olarak etki etmesi incelenmesi gereken bir baska durumdur.

3.1. Semt Pazarlarinin Tarihi Gelisimi ve Degisimleri

Arastirma sahasini teskil eden Salihli’de semt pazarlar1 ge¢gmisten bu yana hem yerel halk ve
hem de ilge disindan gelenler igin biiyilk 6nem arz etmektedir. Semt pazarlarmin 6zellikle de
Carsamba pazarmin tarihi ¢ok eskilere dayanmaktadir. Neredeyse ilce tarihiyle esdeger bir
ge¢mise sahip olan Carsamba pazari, hem kirsal kesimin hem de sehir halkinin ihtiyaclarinin
biiyiik bir boliimiinii hatta neredeyse tamamini karsilayabilecegi imkanlara sahiptir. Giliniimiiz
itibariyle Manisa Biiyiiksehir Belediyesi tarafindan insa edilen modern yapilarda hizmet veren
pazar, eski donemlerde iki parca halinde bulunmaktaydi. Bu iki par¢anin bir boliimii su anki kent
meydani olarak adlandirilan sahanin tamaminda yayilis gosterirken, diger bolim ise otogarin
yanindaki uzun ve dikdortgen bicimindeki sahada yer almaktaydi. Halk arasinda Salihli pazar1
olarak da isimlendirilen Carsamba pazarinda sebze, meyve, tuhafiye, et, balik, ayakkab1 gibi her
tirden iriin bulundugu igin pazar her gelir araligindaki niifus kitlesi i¢in ¢ekim merkezi
konumunda yer almaktadir. Bunun yaninda idari bakimdan Salihli’nin yOnetim sinirlari
icerisinde yer alan kdylerden (yeni ismiyle kirsal mahalle) gelen insanlarin ihtiyag fazlasi
iirlinlerini sattiklar1 kiigiik bir alan pazar icerisinde bulunmaktadir. Daha ¢ok Carsamba giinii
sabahin erken saatlerinde pazarin bulundugu caddenin ve ara sokaklardaki kaldirimlarimn tizerinde
sergilenen organik {riinler 0gle vaktine ulasamadan tiikenmektedir. Carsamba pazarmin
bulundugu mevkinin yakininda bircok market, toptan gida saticisi, bakkal ve avm tarzi hizmet
veren ticari mekanlar bulunmasina ragmen bunlara olan ilgi pazarm kuruldugu giin % 50
oraninda azalmaktadir. Pazar igerisinde tabla icerisinde, el arabasiyla ya da tekerlekli engelli
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araglarmin arka tarafinda yer alan kii¢iik kasalarda tesbih, ¢akmak, dondurma, marul, tere, roka
gibi tirlinleri satan insanlar da bulunmaktadir. Ozetle Pazar her kesimden insana hitap ederek her
tiirden ihtiyaca karsilik vermektedir.

Ilgede ikinci kurulan pazar, sehrin doguya dogru genislemesinin sonucu olarak ortaya ¢ikan
pazar pazaridir. Tiirkbirligi lisesinin kuzey tarafinda Cumhuriyet Mahallesi sinirlar1 igerisinde
yer alan Pazar, Carsamba pazarinin yaklagik yaris1 kadar bir biiyiikliige sahiptir. Dikdortgen bir
plan dahilinde iizeri kapali olarak insa edilen pazar pazari, Cumhuriyet Mahallesi ve yakin
cevresinde ikamet edenlerin ihtiyaglart g6z Oniinde bulundurularak yapilmistir. Hemen hemen
her tirden iirliniin bulundugu pazarin biiyiik bir bolimiinde sebze ve meyve saticilari
bulunmaktadir. Pazarm yer aldig1 mahallenin yakinlarinda kamyon, kamyonet, pikap, el arabasi
ve tabla igerisinde mevsimine gore hangi iiriin tercih ediliyorsa bunlar1 getirip satanlar da yer
almaktadir. Carsamba pazarma kiyasla pazar pazarmin kuruldugu alani kirsal kesimden gelen
insanlar fazla tercih etmemektedir. Ciinkii koyliiler genellikle geleneksellesen yapinin etkisiyle
haftada bir giin Salihli ilce merkezine gelmektedirler. Bu giinde Carsamba pazarinin kuruldugu
giine rastlamaktadir. Bu giinde koyliiler varsa ellerinde iirettikleri ihtiyag fazlasi iiriinleri pazarda
sergileyerek satmakta, kendilerine lazim olanlar1 malzemeleri temin ederek aksam en gec saat 6
gibi ya traktdrler ya da rus motoru olarak adlandirilan kasali motorlarla koylerine
donmektedirler. Dolayistyla Pazar pazarmin kuruldugu giin koyliilerin olmamasi, pazarin daha
sakin olmasina yol agmaktadir. Ancak Cumhuriyet Mahallesi ve yakin cevresinde yasayan
insanlar tarafindan en fazla tercih edilen semt pazari olan pazar pazari 6zellikle aksam saatlerine
dogru yogun bir insan akmina sahne olmaktadir. Carsamba pazarinin aksine pazar pazarinin
kuruldugu sahanin yakin kesiminde insanlarin alternatif olarak tercih edebilecekleri biiyiik
marketler sayica fazla degildir. Bu durumda pazarmm cazibe merkezi olma Ozelligini
arttrmaktadir.

Son kurulan semt pazari olan Cumartesi pazari, sehitler mahallesinde dikdértgene benzeyen
bir plan dahilinde iizeri kapali olarak insa edilmistir. Bu mevkide yasayan insanlarin hem
Carsamba hem de Pazar pazarma uzak mesafede olmalar1 bu pazarin kurulmasini zorunlu hale
getirmistir. Cumartesi pazari, Pazar pazar1 ve Carsamba pazarindan da kiiciik bir alana sahiptir.
Icerisinde daha ¢ok sebze ve meyve saticilarmin yer aldig1 pazarda giyim, ayakkabu, et, balik gibi
iiriinler ¢cok ya da baz1 giinler hi¢ bulunmamaktadir. Insanlar bu ihtiya¢larmi 6nceki dénemlerde
ya mahallelerinde yer alan bakkallardan ya da Carsamba pazarmna giderek karsilamaktaydilar.
Ancak giiniimiiz itibariyle Salihli’nin en biiyilik aligveris merkezi olan Kipanin kurulmasiyla bu
mevkide halk pazardan edinemedikleri {iriinleri bulabilmektedirler. Pazar kuruldugundan bu
yana ¢ok fazla bir biliylime gdstermemis yalnizca pazardan yer almak istemeyen saticilarin
buranin yakin c¢evresinde seyyar olarak firiinleri satmasi pazarin genislemis bir atmosfer
kazanmasini saglamaktadir.

Pazarlarm mekan iizerindeki dagilislar1 goz Oniine alindiginda en fazla alanmn siiphesiz
Carsamba pazarina ait oldugu ortaya c¢ikmaktadir. Carsamba pazari sehrin bati yakasinda
kurulmus ve gelisimlerini hep bu yon dogrultusunda gostermistir. Pazar pazar1 ise sehrin orta
boliimiinde kurulmus ve pazarin dagilis dokusu kuruldugu giinden bu yana fazla bir degisiklige
ugramamustir. Ayni durum cumartesi pazari i¢in de gecerlidir. Pazar ilin bat1 ucunda Ankara —
[zmir karayolunun kenarmnda kurulmus ve gerek dagilis yapis1 gerekse i¢ dizayninda biiyiik bir
degisiklik olmamustir.

Aragtirma sahasindaki pazarlarin dagilis paternleri detayli bir sekilde incelendiginde bazi

ozellikler dikkat ¢cekmektedir. Baglangi¢ noktas1 olarak ilk kurulan semt pazar1 6zelligini tasiyan
(Carsamba pazar1 ele alinabilir. Kentin merkezi is sahalarmin yakminda (giineybatisinda) kurulan
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Carsamba pazarindan sonraki siirecte sehrin biiyiimesi ve artan ihtiyaclar dogrultusunda ortaya
cikan Pazar pazari, Cumartesi pazaria dogru bir geg¢is s6z konusudur. Sehrin en eski Pazar yeri
ozelligini tasiyan Carsamba pazari, ikinci siradaki Pazar pazari ve son sirada yer alan Cumartesi
pazari kusbakisi birlestirildiginde adeta liggene benzeyen bir form ortaya ¢ikmaktadir. Giiniimiiz
itibariyle de bu {iglii hem kirsal kesime hem de yerel halka hizmet etmeye devam etmektedir.

Ilgedeki pazarlar mekan bigimleriyle incelendiginde ortaya birbirine benzeyen durumlar
cikmaktadir. Salihli’deki semt pazarlarinda iilkemiz genelinde oldugu gibi iki temel form s6z
konusudur. Bunlardan ilkini cadde ve sokaklar boyunca uzanis gosteren pazarlar, ikincisini ise
kendine 6zgii bir sahaya sahip olanlar olusturmaktadir. Genel bir ifade ile semt pazarlarinin
formu kurulduklar1 alanin sekliyle paralellik gostermektedir. Daha agik bir ifadeyle pazarlar
cadde tlizerinde kurulmussa saticilar seritler halinde yayilis gostermekte ancak pazar i¢in ayrilan
Ozel bir alan var ise tezgahlar kisa dizinler halinde smralanmaktadir (Tungel, 2003: s. 57).
Salihli’deki semt pazarlarmin tamami kendine ait 6zel bir alam1 olan pazarlardir. Saticilarin
tezgahlar1 belli bir diizen igerisinde kisa dizinler halinde uzanmaktadir. Ancak buna ragmen bazi
tezgahlar Ozellikle de pazarda belediye tarafindan satilan yerlerden almamig / alamamis
saticilarin tezgahlar1 ya pazarm kuruldugu sokagin ya da caddenin kaldirimlarinda ya da pazar
icerisindeki uygun yerlerde bulunmaktadir.

Arastirma sahasmdaki pazarlarin mekin organizasyonu belli bashi bir takim o6zelliklere
sahiptir. Sehirdeki semt pazarlarinda sebze, meyve, et, balik, ayakkabi, giyim, ziiccaciye,
oyuncak gibi bir¢ok {iriinii satanlar mevcuttur. Bunlarin yaninda aktar 6zelligi tagiyan tezgahlar
da bulunmaktadir. Ozetle Salihli’deki semt pazarlarinda belli bir {iriinde yogunlasan saticilarin
sayis1 bir elin parmaklarin1 gegmemektedir. Bu nedenle pazarlarda tek bir iiriin {izerine
ihtisaslasma s6z konusu degildir (Ozgiic ve Mitchell: 2000: s. 45-47). Ilgede kurulan semt
pazarlarin tiimii karma niteliklidir, ancak satis1 yapilan tiriinlerdeki ¢esit bakimidan fazla olmasi
mekan organizasyonunda diizensiz bir durum olusturmamaktadir. Her pazarda belirli tiirden
irtinler farkli yerlerde satisa sunulmaktadir (Tungel, 2003: s. 59). Genel olarak il¢ede kurulan
pazarlarin tamaminda sebze-meyve gibi gida iirlinleri satanlar ile ayakkabi, ziiccaciye, giyim
irlinlerini satanlar birbirinden belirgin olarak ayrilmakta ve pazarin farkli mevkilerinde yer
almaktadirlar (Timertekin, 1961: s. 118-121) Ayakkabi, ziliccaciye ve giyim gibi lriinleri
satanlar diger saticilara gore pazarda daha fazla alan kaplamaktadirlar. Pazarlarda kavun, karpuz,
balik, tavuk, peynir, tereyagi ve zeytin gibi iirlinlerin tezgahlar1 ya pazarin girisinde ya da ¢ikis
boliimiinde bulunmaktadir. Bunlardan kavun ve karpuz gibi iiriinleri satanlar bunlar1 getirdikleri
araglar1 tezgah gibi kullanip satiglarini bu araglar lizerinden yapmaktadirlar.

Salihli’deki semt pazarlarinda tezgah sayilar1 birbirinden farkliklar gdstermekte ve ayrica
birden fazla iirlinii satanlar ile tek bir Uriinii satanlar arasindaki farkhiliklar da dikkati
cekmektedir. Birden fazla tezgah iizerinde birden fazla iiriin satisin1 yapanlarda ¢alisan kisi sayis1
artmakta ve her kisi bir iirlinlin satisindan sorumlu olmaktadir. Tek bir {iriin lizerine yogunlasan
tezgahlarda ise genellikle bir ya da iki kisi calismaktadir. Ayakkabi, tuhafiye ve ziiccaciye gibi
iriinler pazarda gida {irlinlerine gore daha fazla alan kapladiklari i¢in buralarda da ¢alisan sayis1
fazla olmaktadir. Tezgéhlarda ¢aliganlarin biiyiik bir boliimii ya bir ailenin fertleri ya da akraba,
es dostlardan olugsmaktadir. Buralarda calisanlarin ¢ok kiigiik bir boliimiinii giinlik yevmiye
karsiliginda caligsanlar teskil etmektedir.
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Tablo 3. Semt Pazarlarindaki Uriinlere Gore Tezgah Sayilar1®

Pazarlar Satigt Yapilan Uriine Gére Tezgah Sayilart
Gida Giyim / Tuhafiye Ziiccaciye Diger
Carsamba Pazar1 207 38 27 19
Cumartesi Pazari 59 13 8 5
Pazar Pazar 88 36 24 15

Iicede yer alan pazarlar icerisinde yalnizca Carsamba pazarindaki tezgih sayisinda bazi
giinlerde artislar meydana gelmektedir. Bu rakamsal ylikselise ziiccaciye, ayakkabi ve tuhafiye
gibi {iriinleri satanlar neden olmaktadir. Bu durumun ortaya ¢ikmasinda pazarin sehrin bazi
boliimlerine uzak olmasi ve gelenlerin de gida triinlerinden ziyade bu iirlinlere agirlik vermeleri,
pazarin kuruldugu yerin hemen sag tarafinda ilgenin kdylerle baglant1 noktasini olusturan koy
garaj1 yer almaktadir. Buna bagh olarak pazardaki tiiketici kitlesinin onemli sayilabilecek bir
boliimiinii kdylerden gelenler olusturdugu i¢cin koyliiler gida iirlinlerinden ziyade ayakkabi,
ziiccaciye ve giyim gibi irlinlere agirlik vermektedir. Son olarak pazarm yakin g¢evresinde
diikkan1 olan pazarin kuruldugu giin belediyeden yer satin alan ya da pazarin yakinindaki
kaldirimlar1 tezgdh gibi kullanarak bu iirlinlerin satist yapanlar s6z konusu artisa neden
olmaktadir. Bagka bir deyisle pazarda giyim, ziiccaciye ve ayakkabi gibi iirlinleri satanlarin bir
boliimiinii daima pazarcilik isiyle ugrasanlar degil yakin c¢evrede esnaflik yapanlar
olusturmaktadir.

Pazar esnafinin bir boliimii pazarda edindikleri yerlerin {iriinlerin satisinda etkili oldugu
diisiincesine sahiptir (Caligkan, 2007: s. 49-53). Bu nedenden dolay1 pazardaki mevkilerini
begenmeyen saticilar pazarin kuruldugu giin ya daha islek olup g6z 6niinde olan yerlere dogru
acilmakta ya da o gilin hi¢ pazara ¢ikmamay1 diisiinmektedir. Bir acidan onlar boyle giinleri,
kendilerine ve ailelerine zaman ayirabilecekleri tatiller olarak degerlendirmektedirler. Saticilarin
biiyiik bir boliimiiniin ilk tercihi daima Carsamba pazaridir. Bunu Pazar pazar izlemektedir.
Hemen hemen biitiin pazarcilar bu iki semt pazarindan birinde bazilari ise ikisinde birden tezgah
kurmaktadir. Bu pazarlarin ikisinde birden tezgdh kurmanin yogun, yorucu ve masrafli bir istir.
Ciinkii tezgah agilacak yerin satin alinabilmesi ya da belli bir siireligine belediyeden kiralanmasi
gerekmektedir. Her iki durum da saticinin 6deyecegi iicret olduk¢a fazladir. Bazilar1 bunlar1
Odeyip yeri tamamen sahsina alirken bir¢ogu da kiralama yolunu tercih etmektedir. Bu ikisine de
parasi1 yetmeyenlerin pazarin kuruldugu cadde ya da sokaktaki bos yerleri ya da pazara iiriin
getirdigi araglar1 tezgdh gibi kullanip iirlinlerinin satigin1 gerceklestirmektedir. Carsamba pazari
hemen her kesimden insani kendine gekerken, Pazar pazar1 daha ¢ok memur ve belli bir gelir
seviyesinin iizerindeki insanlardan tarafindan tercih edilmektedir. Ciinkii Pazar pazarindaki
iirlinlerin fiyatlar1 Carsamba pazarina nazaran nispeten daha yliksektir. Zaten Pazar pazarinin
kuruldugu mevkide devlet memurlar1 ve belli bir gelirin iizerindeki niifus kitlesi toplanmustir.
Hafta i¢i aligveris yapma imkani olmayanlarin tercih noktasi olarak ortaya ¢ikan Pazar
pazarindan bu kitle ihtiyaglarmin biiylik bir boliimii karsilamaktadirlar. Ayni sekilde hafta sonu
aligveris imkani1 olmayanlar ve gelir seviyesi ortalama degerler ve altinda olan kitle i¢in de
Carsamba pazari tercih sebebidir. Her iki durum da pazarlardaki hareketliligi saglayarak ilce
ekonomisinin canlanmasina katki saglamaktadir.

2 Semt pazarlarindaki tezgah sayilar yazar tarafindan yapilan gozlemler sonucunda elde edilmistir. Tezgah sayilart
yil igerisinde siirekli degisiklik gostermektedir.
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Ilgedeki semt pazarlarindaki satici sayisinda mevsimsel artis ve azalslar meydana
gelmektedir. Soyle ki sicaklik degerlerinin diistiigli ve yagislarin artmaya basladigi donem olan
kis mevsimi semt pazarlarindaki tezgah sayisinda belirgin diistisler yasanmaktadir. Bu durumun
dogal sonucu olarak da pazarlardaki iiriinlerin fiyatlar1 yiikselmektedir. Cilinkii bu dénemde hem
iiretici hem de haldeki toptan gida saticilar1 ellerinde bozulmadan kalan {iriinlerin fiyatini
yiikseltmektedirler. Durum bdyle olunca da pazar esnafi ya bu iiriinleri almayip o giinii tatil ilan
edecek ya da alip iizerine bir miktar da kar koyup satis yolunu segecektir. Ikinci durumu gdze
alabilen esnaf sayisi fazla olmadigi i¢in pazardaki iirlinlerin etiket fiyatlar1 dogal olarak
artmaktadir (Baykara, 2001: s. 1-6). Bu siirecte pazarda tezgdh agmayan esnaflar, zaten pahali
olan iirlinlere bir de kar marjmnin da eklenmesiyle satilmayip ellerinde kalmasindan endise
duymaktadir. Bu da pazardaki miisteri sayisin1 azalmaktadir.

Semt pazarlarindaki saticilarin sosyo-kiiltiirel nitelikleri analiz edilebilecek bir diger konudur.
Yapilan anketlerde semt pazarlarindaki saticilarin yaklasik % 37’1 ilkokul mezunu oldugu ortaya
cikartlmistir. Bunu % 29 ortaokul mezunlari, % 22 ile de lise ve dengi okul mezunlar1 ve % 12
ile de yiiksekogrenim mezunlar1 takip etmektedir. Alinan egitim diizeyi detayl incelenmesiyle
pazarda tezgahi bulunan kisilerin bir bolimiiniin asil isinin farkli oldugu ortaya ¢ikmaktadir.
Anket sonuglarmnin incelenmesiyle pazar esnafinin % 51’inin tek isinin pazarcilik oldugu ve bu
is1 de uzun yillardir yaptig1 anlasilmistir. Geri kalan % 49’luk kesim ise baska bir meslege
mensupken ya aile fertleri, es, dost ve akrabalarindan birinin ydnlendirmesi ya da kendi
sektoriinde is bulamamasi nedeniyle pazarcilik yapmaya basladigi anket sonuglariyla ortaya
¢ikarilmistir. Bu grup arasinda kuafor, tornaci, firinci, elektrik teknisyeni, oto elektrik¢isi, soguk
demirci gibi beceri gerektiren mesleklere mensup olanlar oldugu gibi muhasebeci, 6gretmen,
laborant gibi yiiksek6grenim gerektiren meslek mensuplar1 da bulunmaktadir. Bu iki gruba dahil
olan insanlarin pazarda yer almasi buradaki aligveris dongiisiinii pozitif yonde etkilemektedir.
Yani bu insanlar sayesinde alic1 ve satic1 arasinda nezaket ve hosgorii baglar1 kopmadan diizeyli
bir iliski kurulabildigi i¢in her iki taraf da pazardan memnun ayrilmaktadir.

Semt pazarlar1 incelenirken {lizerinde durulmasi gereken bir diger énem arz eden konu da
alicilardir. Ciinkii semt pazarlar1 bir yandan sehrin ¢esitli boliimlerine yayilarak buradaki irili
ufakli bir¢ok bakkal, market, siipermarket gibi aligveris merkezlerine alternatif olusturmakta
diger taraftan da buralarda olmayan iiriinler i¢in tamamlayic1 bir rol iistlenmektedirler. Bunlarin
yaninda semt pazarlar1 toplumsal uzlasi ve kaynasma konusunda da adeta bir okul gorevi
gormektedir (Ozgiic ve Mitchell, 2000: s. 35-36). Semt pazarlarinin miisteri kitlesi konusunda da
analiz edilmesi gerekmektedir. Bu durumda miisterilerin aylik gelirleri, hane biiyiikliikleri ve
ihtiya¢ duyduklar liriinlere gore yaptiklar1 aligverisin cinsi ele alinmasi gereken konulardir. Tim
bunlarin yaninda pazarlar1 tercih etmelerinin altinda yatan etkenler, ne zaman aligveris yaptiklari,
meskenleri ile pazar arasindaki mesafe iliskisi ve pazarlarin etki alanlar1 incelenebilecek diger
konulardir (Tungel, 2003: 62).

Aligveris icin pazari tercih eden miisterilere uygulanan anket sonuglari incelendiginde,
miisterilerin % 37’sinin gelirinin 2000 tl ve altinda oldugu dikkat ¢ekmektedir. Bunu % 30 ile
2000-3500 tl arast gelire sahip olanlar, % 21 ile 3500-5000 tl aras1 gelir sahipleri izlemektedir.
Buradaki en diisiik oran % 12 ile 5000 tl ve {izerindeki gelir grubuna aittir (Tablo 4). Bu degerler
de gosteriyor ki gelir diizeyi yiikseldik¢e insanlar aligveris i¢in semt pazarlarmi tercih
etmemektedir. Bunun yerine yakin ¢evresinde yer alan market ya da hipermarket gibi aligveris
merkezlerine yonelmektedirler (Trak, 1959: s. 11-23).
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Tablo 4. Aylik Ortalama Gelir ve Alinan Uriinler

Semt Pazarlarindan Alinan Uriinler
Aylik Ortalama Gelir Sebze Meyve Giyim Ziiccaciye | Ayakkab1 | Et | Balik
2000 ve Kisi 511 342 309 302 448 2431 91
Alt1 % 35 32 34 35 49 40 33
2000- Kisi 445 311 286 263 228 209 | 77
3500 % 30 29 32 31 25 34 28
arasl
3500- Kisi 306 242 201 194 167 103 | 62
5000 % 21 23 22 23 18 17 23
arasl
5000 ve Kisi 204 161 102 97 66 54 45
uizeri % 14 15 11 11 7 9 16
Toplam 1466 1056 898 856 909 609 | 275

Hane halki biiyiikliikleri ile satin alinan iirlinler arasinda da aylik ortalama gelirdeki gibi
dogrudan bir iliski s6z konusudur. Tablo 5 incelendiginde hanedeki fert sayisi arttik¢a pazardan
aligveris yapma orami yiikselmektedir. Ozetle, kalabalik aileler aligveris i¢in daha uygun
fiyatlarin yer aldig1 semt pazarlarimi ¢ekirdek ailelere nazaran daha ¢ok tercih etmektedir. Birey
sayist 4 ve lizerindeki aileler gida iriinlerinin yan1 sira giyim, ayakkabi ve ziiccaciye gibi
iirlinlerinin de biiyiik bir boliimiinii pazardan temin etmektedir. Ciinkii hanedeki fert sayisi
arttikca birey basina diisen gelir azalmaktadir. Bu durum insanlar1 semt pazarlarindaki uygun
fiyatlh iirtinlere yoneltmektedir.

Tablo 5. Hane Halk1 Sayisma Gére Pazardan Alinan Uriinler

Semt Pazarlarindan Alinan Uriinler
Hane Halka

Biiyiikliigii Sebze Meyve Giyim Ziiccaciye | Ayakkabi | Et | Balk

1-3 Kisi 258 241 253 297 288 197 | 271

Kisi % 27 22 23 27 28 21 27

4 Kisi Kisi 297 361 373 335 324 351 | 362

% 31 33 34 31 32 38 36

4 ve Kisi 389 498 473 449 401 388 | 376

Uzeri % 41 45 43 42 40 41 37
Toplam 944 1100 1099 1081 1013 936 | 1009

Miisterilerin semt pazarlar1 ucuzluk, tazelik, se¢me hakki, ikamet alanina yakinlik, kolay
degisim ve iade hakki, iirlin miktarinin fazla olmasi gibi nedenlerle tercih etmektedir. Arastirma
sahasimda yapilan anket sonuglar1 semt pazarlarinin tercih edilme nedenlerinin en basmna % 42
gibi bir oranla ucuzluk gelmektedir. Bunu % 17 ile tazelik, % 13 ile ikamet alanina yakinlk, %
11 ile iiriin gesitliliginin fazla olmasi, % 10 ile se¢gme hakki ve % 7 ile de kolay degisim ve iade
hakkmin olmasi izlemektedir.

Aligveris zamanlar1 yila, aya, giine gore degisiklik gdstermektedir. Miisterilerin % 63’lik

kesimi yil boyunca sebze ve meyve ihtiyaclarmin biiyiikk bir bolimiinii pazarlardan
karsilamaktadir. Fakat alicilar pazari biitiin y1l boyunca aymi oranda tercih etmemektedir.
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Ozellikle kis déneminde alicilarm dnemli bir boliimii semt pazarlar1 yerine ikamet alanina daha
yakin olan market gibi yerleri aligveris noktasi olarak segerken, yaz devresinde ise durum tersine
donmektedir (Aliagaoglu, 2012: s. 45-49). Bu donemde insanlarin biiyiik bir boliimii daha taze
iiriinlerin oldugunu diisiindiikleri pazarlar1 aligveris listelerinde ilk siraya almaktadir. Ayrica yaz
doneminde insanlar sal¢a, kurutulmus patlican, biber gibi iiriinlerle, recel, pekmez gibi iirtinleri
daha taze daha uygun fiyata ve toptan bir sekilde alabilmek i¢in semt pazarlarina yonelmektedir
(Tinkler, 1973: s. 33-51).

Aligveris icin semt pazarlarina gelenlerin yaklasik % 68’1 6gleden sonraki zaman dilimini
tercth etmektedir. Anket sonuglar1 bu durumun ortaya c¢ikmasma miisterilerin fiyatlarin
diisecegine olan inanglar1 ve Ozellikle de yaz donemlerinde sicaklik degerlerinin diismesini
beklemelerinin neden oldugunu ortaya c¢ikarmisti. Bunun yaninda o6gleden sonraki siirecte
pazarm bu kadar kalabalik olmasina kamu ve 6zel sektérde ¢alisanlarin evlerine gitmeden pazara
ugrayarak ihtiyaclarini karsilamalar1 da etkili olmaktadir. Ulkemiz genelinde oldugu gibi
arastirma sahasinda da pazarda {iriinlerinin se¢ilmesinde izin veren saticilar bulunmaktadir.
Durum bdyle olunca bu tarz saticilarin da belli bash miisteri kitlesi olusmaktadir. Bu tarz
saticilarin miisterileri genellikle pazara sabah saatlerinde gelerek iirlinler segilmeden ve
tazeliklerini yitirmeden almaktadirlar. Siirekli tek bir tezgahtan iirin alan miisterilerle yapilan
anketler, bu durumun saticinin {iriinlerine giivenmesinin ve seg¢tirmesinin sonucunu oldugunu
ifade etmektedirler. Miisteriler diger bir neden olarak saticiyla olan dost ve akrabalik baglarmin
ayn1 tezgahi tercih etmelerini sagladigini belirtmektedirler.

3.2. Salihli Semt Pazarlarinin Etki Alam

Geleneksel aligveris merkezi konumunda olan semt pazarlarinin etki alanlarini iki bigimde ele
almak miimkiindiir. Bunlardan birincisi pazarda satisa sunulan {iriinlerin getirildigi yerler
bakimindan etki alani, ikincisi ise sehir i¢erisindeki miisterileri kendine ¢ekmesiyle olusan etki
alanidir (Tungel, 2003: s. 64).

Salihli’de semt pazarlar1 ayakkabi, tuhafiye, ziiccaciye, oyuncak gibi iirlinlerin tamami yakin
cevredeki illerden temin edilmektedir. Bu tarz iiriinler Izmir, Istanbul, Bursa, Kocaeli, Antalya,
Kiitahya, Denizli, Amasya, Afyonkarahisar gibi illerden alinarak pazarlarda satisa
sunulmaktadir. Gida triinlerinde ise Salihli daha cok iiriinleri toptan alip satan hale bagimldir.
Halde sergilenen ve satis1 yapilan gida maddelerinin yaklagik yarisi Salihli ve yakin ¢evresindeki
ilcelere bagl kdylerden gelmektedir. Diger yaris1 da Izmir ve Bursa gibi yakin cevrede yer alan
biiylik metropollerden gelmektedir. Turunggillerin 6nemli bir bolimii ile karpuz ve kavun gibi
iirtinler daha ¢cok Antalya’dan temin edilmektedir. Elma, seftali, sogan ve patates gibi iiriinler de
Amasya, Bursa, Afyonkarahisar gibi illerden alinmaktadir. Deniz mahsullerinin ise bir bdlimii
Manisa il smirlar1 igerisindeki Demirkdprii Baraji ile Karadeniz Bblgesi’nin balik hali 6zelligini
tastyan Trabzon alinmaktadir.

Salihli’deki semt pazarlarinda 6zellikle yaz devresinin baglamasiyla ¢evre illerden gelen
driinlerin etkisi belirgin bir sekilde hissedilmektedir. Bu siirecte kdylerde yetistirilen sebze ve
meyveler pazarlarda sergilenmektedir. S6z konusu iiriinlerin alictya ulastirilmas: tiiccarlar
araciligiyla olmaktadir. Bunun yaninda koyliiler ihtiya¢ fazlasi iirlinlerini pazarlara getirerek
burada aliciyla bulusturmaktadirlar. Anket sonuglar1 idari bakimdan Salihli’ye bagl koylerin
yaklasik 35 tanesi ihtiyag fazlasi iirlinlerini pazarlara getirmektedir. Bu sekilde koyliiler
tarafindan iretilip pazarlara getirilen {riinlerden bazilari, marul, tere, roka, zeytinyagi, erik,
domates, biber, kekik, ayva, salatalik, patlican, maydanoz, taze sogandir.
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Sehir icindeki etki alanlar1 bakimindan semt pazarlari analiz edilecek olunursa, birtakim
farkliliklarin oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Genel itibariyle degerlendirildiginde semt pazarlarinin
etki alanlar1 sehrin niifus ve konut yogunlugunun oldugu kuzey ve kuzeydogu kesimlere dogru
yayginlik kazanmaktadir. Kentin bu boliimlerinde pazarlarin etki alanlar1 bilhassa merkezi is
sahalar1 cevreler durumdadir. Ilgedeki semt pazarlar1 merkezi is alanlarmin hareketliliginden
faydalanmak amaciyla hem is alanlarmin disinda ancak yakminda kurulmuslardir (Garnier ve
Delopez, 1983: s. 25-37).

Calismaya dahil edilen pazarlar igerisinde siliphesiz en fazla etkiyi Carsamba pazari
olusturmaktadir. Pazarm kuruldugu giin yakin c¢evredeki ilceler ile kdylerden gelen insanlar
ilcenin daha da hareketli bir yapiya biirlinmesini saglamaktadir. Durum bdyle olunca da
Carsamba pazarmim etki alan1 genislemektedir (Tungel, 2009: s. 35-41). Carsamba pazari
kuruldugu giin ana arterlerde ve pazarin ¢evresindeki sokaklarda trafik ve park sorunu
olusmaktadir. Oyle ki bu Pazar geleneksellesen bir hal aldig1 icin sehrin en uzak noktasindan bile
miisteri ¢ekmektedir. Pazarin etki sahasinin bu denli genis olmasinda ¢evre ilceler ile kdylere
giden otobiisler ve minibiislerin yer aldig1 otogar kenarinda kurulmus olmasi etkili olmustur.

Ilcedeki pazarlar icerisinde etki sahasi bakimmdan ikinci swray1 Pazar pazari almaktadir.
Sehrin tam orta noktasi sayilabilecek bir mevkide kurulmus olmasi ve kurulus giiniiniin hafta
sonu tatiline denk gelmesi hafta i¢i miisait olmayanlarm bu giinii degerlendirmesini
saglamaktadir (Koday ve Celikoglu, 2011: s. 245-254). Pazar kuruldugu mubhit olarak orta
seviyenin iizerinde gelire sahip insanlara hitap etmektedir. Ger¢ekten de Pazar pazarmin oldugu
mevkide daha ¢cok memur ve memur emeklileri ile yiiksek gelirle 6zel sektorde calisan kesim
ikamet etmektedir. Durum bdyle olunca pazardaki iiriinlerin fiyatlar1 da yiikselise gegmektedir.
Pazar pazar1 arastirma sahasinin en etkili ikinci semt pazari olmasina ragmen buraya uzak
mahallelerden gelenlerin biiylik bir boliimii yalnizca ya birkag giinliik ya da giinliik ihtiyag¢larini
giderecek kadar iiriin almaktadir. Cilinkii hem mesafenin fazla hem iiriin fiyatlarinin yliksek
olmasi insanlarin tercihlerin boyle sekillenmesine neden olmaktadir.

Son olarak da Ankara-izmir karayolunun kenarinda kurulan cumartesi pazari etki sahasi
bakimindan en zayif halkaya sahiptir. Pazar yalnizca kuruldugu mahalleyle birlikte birka¢ yakin
mahalleyi etkisi altina alarak buralardan miisteri cekmektedir (Oziidogru ve Akdeniz, 2018: s.
113-119). Pazarda satilan iiriinlerin miktar yoniinden az olmasi ve birgogunun 6gle vaktine
ulagmadan tiikenmesi, pazardaki tezgah sayisnin 6gleden sonra azalmasina yol agmaktadir.
Pazar, yeni yapilasmalarin oldugu ve dogal olarak kentlesme dokusunun yeni yeni gelismeye
basladig1 bir semtte kurulmustur. Bundan dolay1 da etkisi sahas1 oldukg¢a smnirli ve hitap ettigi
kitle genellikle orta seviye ve altindaki gruptur. Bu nedenle pazardaki saticilar tezgahlarinin 6nii
ile arkasinda tirtinlerin kalite dengesini iyi ayarlamalidir. Ciinkii alicilarla yapilan miilakatlarda
tezgdhin On yiiziine daha ¢ok miisteri ¢cekebilmek amaciyla iirlinlerin iri, parlak ve kaliteli
olanlar1 koyuldugunu, arka tarafta ise ¢iiriik, ezik, tad1 ve rengi degismis iirlinlerin yerlestirildigi
sonucuna ulasilmistir. Bu durumun daha ¢ok {iriinlerini sectirmeyen saticilarda goriildiigiinii de
yine miilakatlar ortaya ¢ikarmustir.

[lge merkezindeki semt pazarlarinda yapilan anket ve miilakatlarda erkek saticilarin pazarcilik

mesleginin zor ve agir1 yorucu oldugunu dile getirmislerdir. Bu nedenle yasl olarak tabir edilen
grupla kadin ve ¢ocuklarin bu meslegi icra etmelerinin zor oldugunu ifade etmislerdir.
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4. Sonug¢

Arastirma sahasindaki semt pazarlarinin incelendigi bu c¢aligmadan elde edilen neticeler
degerlendirildiginde, alicilarin en ¢ok tizerinde durduklar1 konu saticilarin tezgahlarindaki iiriin
kalitesinin &n ve arka yiizde ayn1 olmas1 arzusudur. Ozellikle iiriinlerini kendilerini tartip veren
ve sectirmeyen saticilarin bu duruma azami 6zen gostermeleri de dile getirilen bir baska istektir.

Kurulduklar1 zamandan bu yana halkin istek ve beklentilerine dogru ve yerinde karsiliklar
veren semt pazarlari ¢ok kisa zamanda hem alict kitlelerini hem de etki sahalar1 genisletmeyi
basarmiglardir. Merkezi is alanlarmin yakin ¢evresinde kurulan semt pazarlarmin etki alan1 ¢gok
gecmeden buralarin ¢ok Otesine tasinmistir. Ucuz, kaliteli liriinlere kolay ulasma imkani ile
secme ve giin icerisinde iade ve degisim yapabilme hakkmin pazar esnafi tarafindan aliciya
sunulmas1 buralarin cazibelerini iyice arttirmaktadir. Semt pazarlar1 kurulduklari ilgenin
ekonomisine katki yapmanin yaninda insanlarin birbiriyle iletisim kurarak kaynagmalarina hatta
bazen kalic1 arkadasliklar ve dostluklar kurulmasini saglamaktadir. Bu alanlarin hipermarketler
ve avmlerle 6nlerinin kapatilmasi engellenmelidir.

Bunlarin yaninda Prof. Dr. Harun TUNCEL in belirttigi gibi pazarci esnafinin, miisterilerin
saticiya olan giivenini arttirmasi ve onlar1 diger insanlardan kolayca ayirt edebilmesi i¢in esnafin
tanitic1 bir kart tasimasi ve Onlilk giymesi gibi basit ancak etkili birtakim tedbirlerin alinip
uygulanmas1 pazarin miisteri cekme potansiyelinin yiikselmesini pozitif yonde etkileyecektir.
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