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Ozet

Bir uluslararasi iletisim sorunu olarak 1960’11 yillardan itibaren fark edilmeye baslanan tek tarafli
enformasyon akigi, bilim cevreleri tarafindan yapilan tartigmalarla uzun siire diinya giindeminde yer
edinmistir. Ekonomisi giiglii, gelismis kapitalist {ilkelerden gelismekte olan ve gelismemis iilkelere yonelik
tek yonlii bir seyir izleyen uluslararasi enformasyon akisinin gelismekte olan ve gelismemis iilkeler {izerinde
olumsuz etkilere neden oldugu, 6zellikle UNESCO ¢ergevesinde hazirlanan MacBride Komisyon Raporu
gibi cesitli ¢aligmalarla kanitlanmistir. Béylece UNESCO da dahil olmak tizere farkli uluslararasi orgiitler
cesitli toplanti, seminer ve konferanslar diizenleyerek s6z konusu enformasyon akisi sorununun ¢oziimii
arayisina girmislerdir.

Yeni diinya enformasyon ve iletisim diizeni tartigmalarini da beraberinde getiren bu iletisim
sorununun sebepleri de dogal olarak merak konusu olmustur. Bu c¢alismada uluslararasi iletisim alanindaki
tek tarafli enformasyon akigi sorununa sebep olan etkenlerin arastirilmasi amaglanmistir. Bu anlamda,
iletisim alanindaki teknolojik gelismelerden “serbest enformasyon akisi” kuralina, uluslararas: iletisimdeki
tekellesmelerden uluslararasi haber ajanslarina, kiiresel medya istasyonlar1 ve reklam sirketlerine kadar tek
yonlii enformasyon akigina neden oldugu diisiiniilen etkenler incelenerek konuya agiklik getirilmistir.

Farkli yorumlara ve bilimsel verilere dayanarak tartisilan séz konusu etkenlerin dengesiz
enformasyon akisini olusturan ve bu yonde siireci hizlandiran sebepler olarak kamitlandigi bu c¢aligmada,
literatiir taramasi yontemi kullanilmustir.

Anahtar Kelimeler: Uluslararast enformasyon akisi, Serbest enformasyon akisi, iletisimde
tekellesme, Uluslararast haber ajanslari.

FACTORS AS A CAUSE OF IMBALANCE
IN THE INTERNATIONAL INFORMATION FLOW

Abstract

One-way information flow, which detected since the 1960’s as an international communication
problem, has been on the world agenda for a long time with discussions that made by the scientific circles.
The one-way international information flow that flowing from developed countries that have strongly
economy to developing and undeveloped countries, had caused negative effects on developing and
undeveloped countries. This situation has been proven with various studies such as the MacBride
Commission Report which prepared in the framework of UNESCO. Thus, different international
organizations, including UNESCO, have organized various meetings, seminars and conferences in order to
find solution to this problem of information flow.

The reasons of this communication problem that causing of discussions about New World
Information and Communication Order also had been a subject of curiosity. In this work, the aim is to
investigate the factors as cause to one-way information flow in the area of international information. In this
sense, as the factors that are thought to cause one-way information flow, from the technological
developments in the field of communication to the rule of free flow of information, from monopolization on
international communication to the international news agencies, global media stations and advertising
companies were examined and clarified.

* Bu ¢alisma, 19-21 Ekim 2018 tarihleri arasinda Kapadokya-Nevsehir’de gergeklestirilen “Atlas 1. Uluslararasi Sosyal

Bilimler Kongresi’nde sozlIii bildiri olarak sunulmustur.
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These factors that discussed based on scientific data were proven as reasons of unbalanced
information flow. In this work, literature search method was used.

Keywords: International flow of information, Free flow of information, Monopolization on
communication, International news agencies

Giris

Uluslararasi iletisim diizeninin dengesiz bir yap1 icerisinde oldugu bilinmektedir.
Uluslararasi alanda olusan tek yonlii enformasyon akisina zemin hazirlayan birden fazla
neden bulunmaktadir. Diinya genelinde iletisim teknolojilerinin esit olmayan dagilimi,
basta ABD’nin savundugu serbest veya 6zgiir enformasyon akisi kurali, uluslararasi medya
kuruluglariin tekellesmesi, AP, AFP ve Reuters gibi uluslararasi haber ajanslarinin kiiresel

haber dagilimimi yonlendirmesi gibi nedenler diinya enformasyon dolasimindaki tek yonlii
akisin sebepleri arasinda gosterilmektedir.

Tek yonlii enformasyon akisina neden olan etkenlerin basinda iletisim
teknolojilerinde gerceklesen tek kutuplu gelismeler ve bu dengesiz gelismelerin yarattigi
fark ve istiinlik gelmektedir. Batt Avrupa ve ABD bu gelismelerin merkezinde yer
almaktadir. “Somiirgeci Avrupa iilkeleri, daha sonra onlara katilan ABD, iletisim
teknolojilerinin gelismeye basladigi 19. yiizyildan bu yana somiirgelerdeki iletisim
altyapisini  kendi amaglarina hizmet edecek bicimde diizenlemiglerdir. Bu durum,
somiirgelerin bagimsiz hale gelmesinden sonra da degismemistir” (Girgin, 2002a: 48).
Bunu yaparken de, yani yeni enformasyon teknolojilerinin yayginlastirilmasinda ordu ile
isbirligi icerisinde olan devlet, ele gecirmeyi ve yeni kaynaklari, yani baska uluslari
somiirmeyi iletisim alanina da tagimistir (Koker, 1998: 53). Sayilar1 her gecen giin artan
uydular sayisiz olanaklar yaratirken, kablo TV yayinlariyla da insanlara alternatifler
sunulmustur. Iletisim alanindaki bu gelismeler tabii ki, yeni pazarlara ortam yaratmis ve
dolayisiyla biiyiik rekabetlere de yol acmustir (Sari, 1995: 33). Giinlimiizde iletisim
teknolojilerindeki gelismeler daha da hizlanmustir.

Diger bir etken olan ve ilk bakista Ozgiir iletisim anlayisin1 yansitan “serbest
enformasyon akig1” kavrami, diinya genelinde dengesiz enformasyon akisimin fark
edilisinden sonra bilim ¢evrelerince tartisma konusu haline gelmistir. Ciinkii bu olgu tek
yonlii enformasyon akigina sebebiyet veren batili tilkelerin ardina sigindiklar1 6nemli bir
savunma mekanizmasima doniigsmiistiir. Bu 6zgiir akis ilkesinin en Onciil savunucusu ise
dengesiz iletisim diizeninin bas aktorii ABD’dir. Dolayisiyla teknolojik gelismelerin
sagladig fark ve Ustlinligiin disinda dengesiz enformasyon akisinin sebeplerinden biri de
enformasyon serbestligi kuralidir.

Bilim ¢evrelerince en ¢ok tartisilan konulardan biri de iletisim alaninda tekellesme
sorunudur. Ulusal veya uluslararast ¢apta iletisim alanindaki gruplagmalar veya
tekellesmeler ciddi bir endise dogurmaktadir. Kitle iletisim araglarinin temel islevlerinin
disinda sadece ekonomik ve ticari amagla faaliyet gostermeleri bir tarafa, uluslararasi ¢apta
tek elde toplanmasmin ¢oksesliligi engellemesiyle birlikte uluslararasi enformasyon
akisindaki tek yonliiligii de koriiklemektedir.

Ekonomisi giiglii gelismis iilkelerden gelismekte olan ve gelismemis iilkelere
yonelik bir seyir izleyen tek yonlii enformasyon akisinin olusumunda rol oynayan iletisim
teknolojilerinin diinya genelinde esit olmayan dagilimi, yani teknolojik fark ve tstiinliik,
enformasyonun serbestligi ilkesi ve uluslararasi medya alaninda tekellesmeler gibi
nedenlerin yan1 sira kiiresel c¢apta etkili olan dev iletisim kuruluslar1 da dengesiz

enformasyon akisini koriikleyen etkenlerdendir. Uluslararasi haber akisini yonlendiren
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bliyiik haber ajanslar1 AP, Reuters, AFP ve CNN, BBC gibi dev medya istasyonlar1 ve
kiiresel capta faaliyet gosteren reklam sirketleri diinya iletisimine yon veren kuruluslarin en
etkili olanlaridir. Bu kuruluglar da basta ABD olmak iizere ekonomisi gelismis kapitalist
bat1 merkezli kuruluglardir.

Uluslararasi iletisim alanindaki tek yonlii enformasyon akisinin sebepleri olarak
gosterilen teknolojik gelismeler, “serbest enformasyon akisi” kural, uluslararasi
iletisimdeki tekellesmeler, uluslararasi haber ajanslari, BBC, CNN gibi kiiresel medya
istasyonlar1 ve gesitli reklam sirketleri ¢caligmanin merkezine alinarak incelenmistir.

1.1letisim Alanindaki Teknolojik Gelismeler

Uydu-uzay c¢agmin baglamasi biiyiikk degisimleri de beraberinde getirmistir. Soyle
ki, 4 Ekim 1957 yilinda Ruslar tarafindan firlatilan Sputnik-1 uydusu uzay ¢agina
baslamanin ilk girisimi idi. Daha sonra bunu diger uydular takip etti. ilk Amerikan uydusu
ise 4 Ocak 1958 senesinde EXPLORER adiyla uzaya firlatildi. 10 Temmuz 1962°de ise ilk
gercek haberlesme uydusu olan Telstar-1, Amerikan Telefon ve Telgraf Sirketi tarafindan
uzaya yerlestirildi. Uydu firlatmalar birbirini izlerken, 19 Agustos 1964 yilinda ekvatorun
iistiine yerlestirilen Syncom-3 uydusu Japonya’da yapilan olimpiyatlarin agilis torenini
canli yayinlayarak diinyada “uydu ile canli yayin™ baslatmis oldu. Bu ilk girisim diinya
haberlesme uydularinin giiciiniin ne denli etkili olabilecegini gozler oniline serdi. Daha
1957-1991 wyillar1 arasinda diinya genelinde uzaya firlatilan uydu sayis1 3397 adet
olmustur. ilk dogrudan yaym uydusu ise 1974 yilinda Amerika’nin NASA merkezinden
atilmigtir (Sar1, 1995: 34-38).1lk gercek iletisim uydusu Early Bird ise bir kanal siyah
beyaz televizyon yaymi ve birkag yiiz telefon konugmasi ile Atlantik’in iki yakasini
birlestirmis ve bu uydunun TV yayinlar1 diinyada kitalararasi ve iilkelerarast yayilarin
temelini koymustur (Dagdeviren, 1990: 14). 1957 yilindan giiniimiize kadar yoriingeye
7000°den fazla uydunun oturtuldugu bilinmektedir. Duyarli Bilim Insanlari Dernegi’nin
2016 yili verilerine gore diinya yoriingesinde bulunan 1419 aktif uydudan 576 adedi
ABD’ye, 181’1 Cin’e, 140’1 Rusya’ya, 55’1 Japonya’ya, 39’u Ingiltere’ye aittir. Geri kalani
ise  Hindistan, Kanada, Almanya ve diger iilkelerin payma diigmektedir
(amerikabulteni.com, 2016).

Béylece Ikinci Diinya Savasi’ndan en az zararla ¢ikan ABD’nin, 1970’1i yillardan
itibaren elektronik ve iletisim teknolojileri alanindaki gelismeleri de arkasina alarak
kiiresel bir pazar olusturdugu goriilmektedir (Giigdemir, 2002: 531).

Konuyla ilgili bazi saptamalarda bulunan John Keane, sdyle yazmaktadir (1999:
132-133):

Teknolojinin edinilmesi ve bakimi ¢ok pahali oldugu i¢in, uydularin miilkiyeti,
firlatilmas1 ve denetimi birka¢ zengin iilkenin denetiminde bulunuyor. Farkli uzay iletisim
kanallar1 arasinda bilgi degisimini kolaylastiracak ortak teknik standartlar hala eksik. Belirli
cografi bolgelere yonelik vericiler olarak caligmak iizere Ekvator iizerindeki sabit
yoriingeye firlatilabilecek uydularin sayisinin siirli olmasi da sorun yaratiyor. Uydu
yoriingeleri ve frekanslar konusunda uzayin topluca diinyaya ait oldugunu 6ne siirenlerle,
sayilarinin ¢okluguna gilivenerek kararin kendilerince verilmesi gerektigini sdyleyen
hiikkiimetler arasinda yogun bir uluslararasi tartisma var. Yeni tartisma konulari da
belirmekte: Uydularin gizli istihbarat toplama, askeri fotografcilik ve telefon dinleme icin
kullanilip kullanilamayacag gibi.

Dolayistyla iletisim teknolojilerindeki bas dondiiriici gelismeler her an yepyeni
iletisim araclarmin iretilmesine yol aciyor. Tamimlar1 bile degisime zorlayan bu yeni
iletisim araglar1 sayesinde, uzun zaman birbirinden ayri kalan telefon, bilgisayar ve
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televizyon arasinda biitiinlesme gerceklesmistir. Iletisim teknolojisindeki gelisme siireci de
bu anlamda ¢ok sey ifade etmektedir. Cok hizli olan bu siireg, bizi Multimedya Cagi’na
getirdi (Ozdemir, 1998: 24-25).Elektronik alaninda 60’11 yillarin Amerikan iistiinliigiiniin,
80’li yillarin ise Japonlarin inanilmaz basarilarinin yillar1 olarak tarihe gegtigini,
dolayisiyla sahip olduklar1 televizyon alicisi sanayisinin ortadan kalktigini géren Amerikali
ve Avrupalilarin bu amansiz teknoloji yarisinda yeni arayislara girdigini belirten Frederic
Vasseur, yiiksek seciklikli televizyon alanindaki normlar savasimi 6rnek gostermektedir
(1993: 9).Vasseur’un da belirttigi gibi teknolojik bakimdan daha gegen asrin ortalarindan
itibaren baslayan savasim gittikce farkli boyutlara ulasmis ve ekonomiye paralel gelisen
iletisim teknolojilerindeki yasanan degisim ve yenilikler diinya iletisim diizeninde
kutuplagmalar1 da beraberinde getirmistir. Daha 1984 yilinda yayimlanan bir kaynakta,
McLuhan’in “global kdy” savi ¢ergevesinde yapilan tartigmalar 1s18inda iletisim alaninda
yasanan teknolojik gelismelerin gelecekte olusturacagi diizen konusunda umutlu ve
karamsar olan g¢evrelerin tutumlarina yer verilmistir. Bu anlamda hizla gelisen iletisim
teknolojilerinin insanlik adina yararli olacagini diisiinenlerin aksine, bu durumun bazilarina
smirsiz bir gozetleme ve toplumu koélelestirme olanagi verecegini diisiinen karamsar
gelecek tahminleri arasinda en ¢ok yanki yapami bir ¢esit demokrasi anlayisini ve esitligi
savunanlar olmustur. Bunlar yeni medyalarin zenginlerle fakirleri, nitelikli mesajlar1 elde
edebilenlerle edemeyenleri ayiran ugurumu daha da derinlestireceginden kusku
duymuslardir (Balle ve Eymery, 1995: 88-91).

Giliniimiizde diinya genelinde ekonomisi giiglii gelismis kapitalist {lkelerle
gelismekte olan {ilkeler arasinda iletisim teknolojilerinin yarattig1 fark ve istiinliik, bundan
yillar once gelecegin diinyasinda iletisim teknolojilerinin olusturacaglr ugurumu tahmin
eden “karamsar” veya ‘“kaygili” kesimin yanilmadigini gostermektedir. “Medya
teknolojisindeki gelismeler, 6zellikle diinyanin internet adi verilen kocaman bir ag ile
oriilmesi, dijital teknolojinin iletisim araclarinda sagladig: siirat, zenginlik, ¢ok boyutluluk
ve nihayet multimedya teknolojisi kaginilmaz olarak iletisimin igerigini, niteligini, amacini
ve islevlerini de degistiriyor” (Duran, 1999: 65). Ozellikle dijitallesmenin iletisimin
globallesmesindeki en 6nemli halkayi olusturdugu iddia edilmektedir. Erol Mutlu’nun da
belirttigi gibi, dijitallesme halkayr olusturmakla kalmaz, iletisimin tarzini, dolaysisiyla
tasarim ve tahayyiil seklimizi de, Ozetle diistinme, algilama ve kavrama tarzimizi da
degistirmektedir (2001: 16).

Konuyla ilgili Usluata (1995: 69-70): “Kiiltiirlerarasi ve uluslararasi iletigim
teknolojilerinin gelismesi ve onlarin iletisimin iceriginde gerceklestirdikleri degisiklikler
etkilemistir. Iletisim teknolojileri uluslararas: bilgi akisini hizlandirmis, kiiresel elektronik
aglar iilkeleri, kiiltiirleri birbirine yakinlastirmus, tistelik de birbirlerine bagimli kilmigtir”’-
diyerek soyle devam eder: “Uluslararasi iletisim diisiiniildiigiinde, devletlerarasi
iligkilerin diisiiniilmesi zorunludur; iletisim haklar: akla geldiginde de iletisim teknolojisi
ve bireyin kendi iilkesindeki teknoloji 6nem kazanwr”. Nitekim teknolojik {istlinliik diger
alanlarda oldugu gibi iletisim ve medya alaninda da o teknolojiyi ellerinde bulunduran

giiclii {ilkelerden yana bir takim sonuglar dogurmakta ve dolayisiyla bu giiclii iilkelerin
lehine islemektedir.

Diger taraftan yeni iletisim teknolojilerinin giiclinii gosterme adina Nurdogan
Rigel’in, Zapatistalarin miicadelesi ile ilgili Newsweek’ten aldigi bir alintida sdyle
yazmaktadir (2000: 68-69):
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Subat 1995’in ortalarinda Meksika Hiikiimeti ile Zapatista gerillalar1 arasinda
yasanan iletisim savasi, bilgi ¢agin1 yasamanin iicretini ddemeye basladigimizi gosterdi.
Zapatista gerillalarinin bu kez en degerli savas silahlar1 faks makineleri ile diz isti
bilgisayarlar1 idi. Zapatistalar iletisim silahlartyla, hiikiimet askerlerinin, g¢ocuklarini
bombalayip, kadinlar1 da tecaviiz ederek oOldiirdiikleri haberlerini tiim diinya medya
istasyonlarina yaymaya basladilar. Meksika hiikiimeti, bu bilgilerin diinyaya yayilmasi
iizerine 6nemli bir iletisim yarasi aldi. Bunun iizerine hiikiimet, savas bdlgesini uluslararasi
muhabirlere acti. Gazeteciler, Zapatistalarin iddialarin1 kanitlayacak, herhangi bir
bombalama, 6ldiirme izine rastlamadilar. Ancak Meksika hiikiimeti, aldig1 iletisim yarasiyla
en iyi silahin artik iletisim teknolojisi sayesinde kelimeler oldugunu ac1 bir sekilde dgrendi.
Zapatistalarin basin sozciisii “Markos” lakapli Rafael Guillen, gazetecilere, yaptiklarinin bir
iletisim deneyi oldugunu, iletisim teknolojisi daima potansiyel bir devrim silahidir diyerek
anlatiyordu.

“Bizim i¢in ortak olan bize hayat ve miicadele veren topraktir” sloganiyla yola
cikan Zapatistalar, Amerikan emperyalizmiyle gelen yeni bi¢imlerdeki yabanci
hakimiyetine kars1 silaha sarilmig Meksikali vatanseverlerdir. Fakat stratejileri fiili savas
degildi, medya olanaklarindan yararlanarak seslerini diinyaya duyurmakt:. Ilk
enformasyonel gerilla hareketi olarak tarihe gegen Zapatistalarin, diinyayla ve Meksika
toplumuyla iletisim kurma, halkin ve entelektiiellerin zihinlerine girme becerisi yerel, zayif
bir isyanct grubunu (¢cogunlugu Kizilderililerden olusan) diinya arenasinda 6ne ¢ikardi
(Castells, 2006: 109-111).

Zapatistalar ve bunun gibi diger 6rnekler istisna teskil etmektedir. Ciinkii genellikle
yeni iletisim teknolojilerinin yayginlagsmasi gelismis batili toplumlarin diger toplumlar
tizerinde etkinligini arttirmaktadir. Soyle ki: “Gelismekte olan iilkelerle, az gelismis
iilkeler, iletisim araglarinin iiretimi ve iletisim teknolojisinin gelistirilmesi konusunda,
gelismis iilkelere bagimlidir. Iletisim teknolojisindeki bu bagimlilik, yayimn igeriklerine
bagimlilig: da beraberinde getiriyor” (Rigel, 2000: 74). Iletisim teknolojilerinin dagilimi
bakimindan diinya genelinin durumunu gézden gecirmek bunun daha iyi anlasilmasini
saglayacaktir. Iletisim teknolojisinde kuzeyin merkezi ABD olurken, Avrupa’da her dort
evden biri iletisim teknolojisi hizmetlerinden yararlanabiliyor. Uzakdogu’da ise merkez her
20 vatandasindan birinin bu teknolojiden yararlandigi Japonya’dir. Kuzeyden geriye
kalmalarina ragmen giineyde ise Latin Amerika tlkeleri, Arjantin, Brezilya ve Meksika
one ¢ikmaktadir. Ornegin, Meksika’da her 50 kisiden biri bilgisayarla ¢aligma olanag
bulabiliyor. Gliney yarim kiirenin iletisim teknolojisi agisindan en kotii bolgeleri ise Afrika
ve Ortadogu ilkeleridir (Rigel, 2000: 75). Bu ylizden de iletisim teknolojilerinin
gelistirilmesi konusunda gelismis iilkelere en c¢ok bagimli olanlar da bu bdlgelerin
tilkeleridir.

Buharli makinenin icadi ile baglayan sanayi ¢aginin yerini bilisim ¢aginin almasi ve
artan teknolojik gelismeler teknik farklilasmanin yani sira birey ve toplum hayatin1 da
etkisi altina almaktadir. Daha Onceleri iilkelerarasi rekabeti endiistriye ve sanayiye bagh
tirtinlerin {iretimi ve pazarlanmasi sekillendirirken, bugiin artik gii¢lii olmanin yolu her
tiirlii iletisim teknolojisine sahip olmaktan gegmektedir (Besirli vd., 2000: 5). “Teknolojik
ustiinliik dolayisiyla, kiiltiirel kontaklarin en onemli aract olan kitle haberlesme araglar
adeta bani tekeli icindedir. Biitiin diinya her giin Avrupa ve Amerika kokenli yayin
organlarinca kiiltiirel bombardimana ugramaktadir. Bati kiiltiiriiniin  tesir alanini
belirleyen, bu iilkelerin sahip oldugu siyasi simirlar degil, komiinikasyon arag¢larinin
belirledigi tabii sumirlardir. Afrika’min balta girmemis ormanlarinda bile insanoglunun
transistorlu radyo dinleyebildigini, uydular araciligi ile televizyon yaywnlarimin biitiin
diinyaya ulastirilmasinin planlandigim diigiinecek olursak, artik bu manada highbir sinirin
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50z konusu olmadigint goriiriiz. Kitle haberlesme araglar: bati kiiltiiriinii biitiin diinyaya
vayarken, ikinci bir fonksiyonla diinyayr batimin oniine getirmektedir” (Bostanci, 1986-
1987: 72). Kitle iletisim teknolojilerinin batidan yana bir dagilima sahip oldugu ve
gelismis batili iilkeler ¢ikarina hizmet ettigi buradan da anlagilmaktadir.

Bilim ¢evrelerinin odak noktasinda yer alan ve farkli tartigmalara sebep olan
iletisim teknolojilerindeki gelismeler ve bu gelismelerin ¢esitli sonuglari {izerine bilim
adamlar farkli yorumlar yapmislardir. Bunlardan birisi olan Karl Deutsch, iletisim aglarini
“hiikiimetin sinir aglar1”, iletisim teknolojilerini ise “biitiinlesmenin hem eyleyeni, hem de
gostergesi” olarak degerlendirmektedir (Basaran, 2000: 27). “Teknolojik determinist
yaklasima gére, teknolojinin bagimsiz bir hareket tarzi vardir ve bu da ona biitiin
toplumsal etkinlikleri belirleme giictinii verir. Bu giiciin etkisi ekonomiden politikaya,
devletten giindelik yasama dek tiim iliski ve kurumlari kapsamaktadr. Bu yaklasimin
icinde, teknolojinin toplumun oniine zorunlu bir degisim hatti ¢izdigi ve boylece degisimin
gergeklesecegi ¢evreyi belirledigi yoniindeki goriis, geleneksel ¢ogulcu bir yaklasimdan
kaynaklanmaktadir ve yeni, umutlu bir gelecegi vaat etmektedir” (Basaran, 2000: 34).

Ayni zamanda iletisim diinyasinda teknolojik gelismelerin azgelismis iilkelerle
gelismis ilkeler arasindaki farki kapatabilecegi diislincesi de yayginlik kazanmistir.
Bunlara gore sadece lilkelerarasi bir esitlik i¢in degil, bireyler arasi esitligin saglanmasi
icin de iletisim teknolojileri en 6nemli gereksinimdir (Basaran, 2000: 36). Bu dogru bir
mantik olarak goriilse de, “acaba ¢agdas diinyada iletisim teknolojileri esitligin saglanmasi
amacina tam olarak hizmet ediyor mu?” sorusunu akillara getirmiyor da degildir.

lletisim alaninda uydularmn kullamlmaya baslanmasi enformasyon dolasiminda
yasanan zaman problemini ortadan kaldirmis, boylece kitalararasi iletisim, kolaylastig1 gibi
hiz da kazanmustir.

Uydu ile iletilen televizyon yayinlari bu arada daha zengin ve giicli iilkeler
tarafindan gelismekte olan {ilkelerin kiiltiirel ve siyasal degerlerine baski yapmak suretiyle
kiltirel emperyalizm tehdidini de arttirmaktadir. Uydular tarafindan diinyanin birgok
bolgesine pazarlanan ucuz yapimlar izleyenler, bu yapimlarin tasidig kiiltiirel ve politik
Ogeleri de beraberinde ithal etmek durumunda kalmaktadir (Turam, 1994: 56-57).
Dolayisiyla uydu iletisimi sagladig:i yararlarin yani sira diinya genelinde enformasyon
dolasimimin tek tarafli akisinin bir sebebi olarak da diinya iletisim diizenini olumsuz
etkileyebilmektedir. Uydu da dahil iletisim teknolojisindeki biitiin gelismeler hep gelismis
giclii tlkelerde gerceklesmekte, gelismekte olan tlkeler ise bu gelismeleri hep geriden
takip etmektedir. Bdyle olunca da iletisim teknolojisinin diinyada belli kutuplarda
yogunlasmasi, uluslararas1 enformasyon akisimi da ters etkileyerek dengeli iletisim
dolagimina engel olmaktadir. Bu yiizden de iletisim akisindaki esitsizligi ortadan
kaldirmak i¢in ilk 6nce diinya genelinde iletisim teknolojilerinin esit, dengeli dagilimini
saglamak gerekmektedir. Ancak bu, sorunun tek ¢éziim yolu degildir.

Bazi iilkeler gittik¢e kiiresellesen diinya degerlerinin uydular vasitasiyla tilkelerine
pompalanmas1 karsisinda kendi kiiltiirlerini, folklorlarini, siyasi hayatlarin1 ve yasam
tarzlarm1 korumak amaciyla ulusal diizenlemeler getirmeye calismaktadir. Ornegin, bir
zamanlar Isveg’te gerek ithal edilen gerekse iilke iginde yapilan televizyon yayinlarma
reklam yasagi getirilmistir (Turam, 1994: 57-58).

Bir eserinde Erdogan, iletisim teknolojilerinde birbirine bagli dort tiir iliski
biciminden bahsetmektedir. Birincisi, yeni teknolojilerin gelisimi, bi¢imlenmesi gelismis
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kapitalist iilkelerde, genellikle Amerikan pazarinda olusmaktadir. Bu olusumdan sonra
diinya pazarina yayilma baglar ve diinya bunu kopya etmeye itilir. Aslinda ise bu
yutturulan {iriiniin yayilmasidir. ikincisinde teknolojinin gelismesinden bahsedilmektedir.
Kapitalist egemenlikte, teknolojinin gelismesi ve kabulii, tesviki, ekonominin karar verici
merkezlerine bagimli olarak olusur. Ugiinciisii ise teknolojinin kullanilisin1 ve uygulanisini
kapsamaktadir. Burada iletisim teknolojilerinin bagimsiz olarak gelismedigi ve sansa bagh
olarak kesfedilmedigi goriilmektedir. Teknolojiyi kullanma ve onun kontrolii kimin i¢in, ne
icindir? Teknolojiyle calisanlar, liretmek, dagitmak ve tiikketmek i¢in kullanan insanlardir.
Fakat kullananlar ile kontrol edenler farkli insanlar, farkli giiclerdir. Dordiinct iliski
biciminde ise, teknolojinin sosyal bir insa oldugunu ve flreten giigler tarafindan
tanimlandig1r goriilmektedir. Dolayisiyla, teknolojinin yansiz oldugunu iddia etmek,
ideolojik ve siyasal taraf tutmak demektir. Demek ki, iletisim teknolojisi hiyerarsi yapiya
yaranmakta ve gii¢siizlerin ihtiyaglarini gidermeye yonelik olmamaktadir (1997: 310-312).
Ustelik giigsiiz ve azgelismis toplumlarda giiglii toplumlara ve iilkelere kars1 bagimlilik
olusturulmustur.

Iletisim alaninda teknolojik gelismelerin bir bakima merkezinde yer alan bilgisayar
teknolojisi, hemen-hemen her alana girmis ve vazgecilmez bir arag¢ haline gelmistir. Ancak
artik bilgiye ulagmak yalnizca bir bilgisayar konusu degil ayn1 zamanda bir yasam
bicimidir. Philippe Queau: “Teknoloji diinyayr degistirmemektedir, bizim diinyay
gortistimiizii degistirmektedir” demekte ve ayn1 zamanda teknolojik devrimi, Ronesans’in
dogusuna yol acan matbaanin bulunmasina benzer bir olay oldugunu belirtmektedir.
Onemli olan teknolojinin iyi ya da kotii olmasi degil, insanlarin bu teknolojilere nitelik
vererek kullanma bigimleridir (Gezgin, 1997: 9-10). Daha 6nemlisi ise her kesin dengeli
iletisim saglayabilmesine yarayacak sekilde teknolojinin esit kullanma bi¢iminin
yayginlastirilmasidir.

Kapitalist batmin teknolojik gelisme siirecinin ii¢iincii diinya ve Islam toplumunun
ekonomik ve kiiltiirel bagimsizlik umutlarin1 yitirme siireci oldugunu vurgulayan Ahmet
Kot, iletisim teknolojilerinin de gelismekte olan {ilkelere iiriin pazarlayicilarinin usta
elleriyle aktigini, zengin kuzeyin uluslararasi sirketleri telefon, faks, televizyon, video,
bilgisayar iireterek belli bir strateji ile yoksul glineye pazarlamakta oldugunu ve dolayisiyla
teknolojinin degil, iirlinlerinin pazarlandigimi (1996: 921) belirterek konuya farkl
yaklasimda bulunmaktadir. “Azgelismis iilkelere ya da onlar iirkiitmemek i¢in uydurdugu
‘gelismekte olan 1iilkelere’ iletisim teknolojisinin girisi bu ydntemle olunca, temel
toplumsal, kiiltiirel ve ekonomik problemlerin ¢oziimiinii saglamak bir yana, iilkelerin
bagimsizlik ve kallkinma siirecine biiyiik bir darbe indirmistir. Sistem, sadece ¢ok uluslu
sirketlerin pazarlanmasina yaramig, kdrlarina kar katmigtir.” diyen Kot, sOyle devam
etmektedir (1996: 921): “Iletisim teknolojileri, iletisim araclarim ithal eden toplumlar,
mekanizmanin isleyisinde tek yonlii bir mesaj akisina muhatap kaldiklarindan, hizli bir
kiiltiir sokuna girmislerdir. (...) Haberlesme ve iletisim sektorii, diinya ticaret sisteminin bir
pargast olarak hizli bir gelisme géstermis ve bu gelisme de diinya haber, bilgi ve eglence
pazarmin birka¢ uluslararasi sirketin kontroliine girmesiyle sonu¢lannustir”. Demek ki,
azgelismis iilkeler veya li¢iincii diinya {ilkelerinin iletisim teknolojilerini ithali, sorunun
¢Ozlimiinii getirmemekte, mevcut tek yonlii enformasyon akisin1 daha da hizlandirarak
giicsliz iilkeleri icerik bakimindan ve dolayisiyla da Kkiiltiirel agidan etki altinda
birakmaktadir.

65



INIF E-DERGI Kasim 2019, 4(2), 59-91

Boylece iletisim teknolojilerindeki hizli gelismeler ve bu teknolojik yapilarin diinya
genelinde dengesiz dagilimimin tabii ki, carpik bir enformasyon akisini da beraberinde
getirecegi kagmilmazdir.

Iletisim teknolojilerindeki gelismelerin yarattig1 tek tarafli {istiinliige deginen, 60’11
ve 70’li yillarda zenginlerin lehine ve fakirlerin aleyhine bilgi dengesizliginin ortaya
cikisin1 vurgulayan Jean-Noél Jeanneney, bir baska esitsizligin de vericilerin giicliinden
kaynaklandigin1 ve diinya yoriingesindeki uydularin bu durumu agirlastirdigini ve haber
kaynaklarmin bu duruma olumsuz etkisini de ekleyerek siirecin ileri sanayi tlkelerinin
yararina isledigini dile getirmektedir (1998: 316-317). Bu dengesizliklerin, bilgisayar
alanindaki ilerlemeler ve bilgilerin servis saglayicilar1 yoluyla ileten veri bankalariin hizli
gelisimiyle birlikte daha da ciddilestigini vurgulayan Jeanneney soyle yazmaktadir (1998:
316-317): “1965°te 100; 1985 °te 2500 veri bankast vardiy;, 1995 te ise bu sayt 10.000’e
ulasmistir. Veri bankalarinin %751 Amerika’da, %10°u Fransa’'da olmak iizere %21’i
Avrupa’dadir ve sadece %3’ii diger iilkelerde bulunmaktadir”. Boylece yazar, veri
bankalarinin diinya genelinde dagilimmi o6rnek gostererek bati merkezli iletisim
teknolojilerinin diinya enformasyon akisindaki dengesizlige sebebiyet verdigini gozler
oniline sermektedir. “Elektrik ve elektronik medyalar devietlerarasindaki sinirlari ortadan
kaldwrmis, heyecanli ve coskulu bir kitle yaratmis ama ozellikle insanlarin iginde
bogulduklar: coskun bir sele benzetilebilecek olan bir enformasyon yagmuru
olusturmugtur. Yirminci yiizyil insani, Neil Postman’in dedigi gibi, giindelik bir
‘enformasyon hazimsizligi’ yagamaktadir” (Baldini, 1996: 117).

Postman’in da vurguladigi gibi iletisim teknolojilerindeki sinir tanimayan
gelismeler tek tarafli enformasyon yagmuruna zemin hazirlayarak gelismis tilkelerden
gelismekte olan iilkelere yonelik haber seyrini koriiklemektedir. iletisim diinyasinda
onemli bir degisikligin timden bir degisime sebep oldugunu diisiinen yazara gore (Baldini,
1996: 102): “yeni bir teknoloji ne bir sey ekler ne de bir seyi ortadan kaldirwr, her seyi
degistirir”.

2. Serbest Enformasyon Akis1 Kural

Iletisim bilimci Herbert Schiller, serbest enformasyon dolasimi kavramina su
aciklamay1 getirmektedir: “Bu slogandan ABD’de ¢ok biiyiik iiretim kapasitesine sahip
olan medya kuruluslarinin tirettikleri; film, TV programlari, dergiler ve giinliik gazetelerin
serbestce diger iilkelere ulagtiriimasi anlasilmaldr. Bu anda ‘Haberin serbest dolagimi’
diye bir sey yoktur ve simdiye kadar haber hi¢chir zaman serbestce dolastigi izlenimini
uyandirmamigtir. Bu konuyla ilgili fikirlere 20. yiizyihn ilk yarisinda rastlamak
miimkiindiir. ABD ’nin orgiitleyici prensibi olarak 1940’larda ortaya ¢tkmistir” (Rigel,
2000: 70). Buradan da anlasiliyor ki, bu ilke siyasi ve ekonomik amag giidiilerek giindeme
getirilen bir gelisme olarak baglatilmistir.

Serbest enformasyon akisi politikasinin, Amerikan iletisim orgiitlerinin ortak
cikarlarin1 uluslararast1 alanda Amerikan siyasal sisteminin dis politikalariyla da
desteklenerek yiiriitlildiiglinii ve bu serbest enformasyon akiminin ayni zamanda ekonomik
pazar iligkilerinde de serbestligi destekledigini belirten Erdogan, sdyle yazmaktadir (1997:
121): “Serbest akim politikasi, kavramin anlattigi giinliik anlama alinirsa olduk¢a pozitif
ve olumlu anlamla yiikliidiir. Fakat gercek giinliik iliskiler gergegi i¢inde ele alinirsa,
karsimiza egemenlik iliskilerinde serbestligin ve ozgiirliigiin bir kiimesteki tavuklarla
tilkinin ozgiirliigiine ve serbest iligkisine benzer: Tilki yeme ve se¢im hakkina, tavuklar da
yenmeme ve segilmeme hakkina sahiptirler”. Kiimesten kacamayan tavuklarin akibeti ise
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basindan bellidir zaten. Durum boyle iken serbest enformasyon akisi kuralinin kimin veya
kimlerin isine yarayacag apagik ortadadir.

Uluslararas1 haber akisi iizerinde ilk tartismalar “serbest haber akis1” kavramiyla
gecen asirda baslamistir. Ikinci Diinya Savasi sirasinda propaganda ve sansiirden rahatsiz
olan diinya insam1 savas sonrasi da serbest enformasyon akisi problemiyle kars1 karsiya
kalmistir. Bu serbestlik ilkesini savunan ABD, o donemde diinya haber akisin1 Avrupa’nin
denetiminden c¢ikartarak kendi egemenligi altina almayr amaglamis ve Birlesmis
Milletlerce de tartisilan serbest akis ilkesi, “bireyin haber alma ve haber verme hakki”
olarak formiile edilmistir (Aldogan, 1983: 75). Soguk savasin baslarinda ABD Disisleri
Bakanlig: tarafindan ortaya atilmis serbest bilgi akisi (free flow of information) kavramini
diinyanin ticari anlatim 6zgirliigii ile ayrilmaz bir biitiin olarak degerlendiren Mattelart
(1999: 197) “globalizasyon doktrini, ozgiirliigii, ticaret yapma ozgiirliigiine ¢ok hizli bir
bicimde uyarlayan bu ilkeyi yeniden ydnlendiriyor” diyerek enformasyonun serbest
dolagimi ilkesine degisik boyuttan yaklasmaktadir.

ABD’nin haber ve enformasyonun serbestce dolagimini savundugunu goren o
donemin Afrika ve Asya’sinda yeni kurulan devletler, eski somiirgecilerinin bilginin
serbestce dolagiminin Oniine engeller koyduklar1 inanciyla ABD’ye destek verdi (Rigel,
2000: 70). “Ancak ABD’nin giderek artan diinya iizerindeki ekonomik ve siyasal giicii,
iletisim teknolojisindeki gelismelerin onciiliigiinii elinde tutmasi, AP ve UPI gibi
uluslararasi haber ajanslarimin yani sira, CNN gibi uluslararasi habercilikte uzman bir TV
agina sahip olmasi, haberlesme alaninda 6ne ge¢mesini sagladi. Béyle bir gelisme sonrast
ABD, gelismekte olan ve az gelismis iilkelerin de haber trafigine daha fazla katiima
volundaki isteklerini, elestirilerini dile getirdikleri uluslararasi forumlari, konferanslari
engelleme ¢abasina girdi” (Rigel, 2000: 71).

Serbest enformasyon akist doktrini 5 segenek halinde Ozetlenmektedir: a)
Enformasyon “serbest pazar” kanunlarina gore devri devran eder. Bdyle olunca, higbir
iilkenin bu dolasimi engellemeye, bu dolasimi durdurmaya, bu dolasimin oniine kostekler
koymaya hakki yoktur; b) Bu ne demek? Milletleraras: iligkilerde, milletleraras1 hukukun
milletlerin “bagimsizli§1” ve milletlerin “i¢ islerine karigmama” ilkesini gecersiz kilmak
demektir; ¢) Doktrine gore, enformasyonun milletlerarasindaki devri/dolasimi kisiler ve
orgilitler tarafindan giivenceye alinmalidir; d) Devlet bu siirecte sadece subordinate (ast) bir
rol oynar ve kitle iletisimi faaliyetleri i¢in higbir yiikiim altina girmez. Devletin isi ne bu
faaliyetleri kontrol, ne bu faaliyetlere girmedir; e¢) Kapitalist medya her tiirlii yasal
sorumluluktan, siyasal ve ahlaksal baskilardan serbest olmalidir (Erdogan, 1995: 270). Hig
kusku yok ki, bu doktrin, ABD medyasinin uluslararasi egemenligini mesrulastirmaya
yaramaktadir.

1970’11 yillara gelindiginde 6zellikle UNESCO c¢ergevesinde serbest iletisim akisi
olgusuna kars1 tepkiler yogunlagmaya basladi. Ama bu tepkilere karst ABD ve Ingiltere
gibi egemen gilicler cesitli stratejiler uyguladi. Basta ABD, “enformasyonun serbestge,
Oniine engeller konmaksizin akmas1™ politikasin1 savunarak kendi egemenligini korumaya
basladr ki, aym1 Amerika, Avrupa haber ajanslar1 diinya pazarii boliistiikklerinde sirf bu
adaletsiz pazara girmek ve bu pazara hakim olmak i¢in yirtinirken bu sefer Avrupalilarin
ayni iddiasiyla karsi karsiya gelmistir. Baskilarin giderek artmasi sonucunda ABD,
“teknolojik altyap1 yetersizligi” fikrini ortaya atti ve gelismemis ilkelerdeki iletisim
teknolojilerinin tatbikinin dengesiz enformasyon akisi sorununu g¢dzecegini ileri siirdii.
Amerika’nin azgelismis {lkelere teknoloji transferi ve yardimi fikri aslinda sorunu
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¢ozmemekte, tam tersi, bu carpik diizeni daha da desteklemektedir. Amag da zaten budur,
¢linkii teknoloji her zaman onu kontrol eden giiglerin ellerinde ve hizmetindedir (Erdogan,
1995: 270-272). Bu giicii ellerinde bulunduranlar ise kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda bir
politika izlemekten vazge¢mek niyetinde degiller. “Bu arada, basin ozgiirliigii ilkesi
sistemli bir bi¢cimde girigim ozgiirliigii ile esanlamli tutulmakta, haberlesme hakki da
ticaret hakki gibi algilanmaktadir. Oysa esitsiz bir uluslararasi ortamda ‘laissez faire™
politikasi zaten egemen olanlarin at oynatmas: icindir. Haberlerin Ozgiir Dolasimi ilkesi
ise uygulamada ¢okuluslu dev haber ajanslarimin giiciine gii¢ katmakta, bu ajanslarin
nelerin haber oldugunu belirlemeleri anlamina gelmekte ve dahasi, onlart egemen iilkelere
karsi sorumsuz bir duruma sokmaktadir” (Ozcan, 1983: 42).

ABD basta olmakla birlikte egemen {ilkelerin kendilerini savunmalarinin bir diger
yolu da, orgiitlenerek serbest akimi destekleyen bildiriler yaymlamaktir. Bunlardan birisi
1981 tarihli Tallories Bildirisi’dir ki, bu bildiri enformasyonu alan degil, yoneten iilkelerin
fikrini yansitan bir toplantinin sonucudur. Her seyin birey hak ve ¢ikarlarina baglanmasi
hususu burada esas noktay1 olusturmaktadir (Erdogan, 1995: 270-272).

Tek yonli enformasyon akisi ve genellikle dengesiz iletisim diizeni sorununun
¢Oziimlenmesi tartismalarmi takiben isi UNESCO’dan c¢ekilmeye kadar getiren ABD
serbest haber akisi politikasini siirdiirmek ve egemenligini aksatmamak i¢in baskilarina
devam etmistir. 1984 yilinda UNESCO’dan c¢ekilen ABD’nin kendi kitle iletisim
araglarinda stirekli izlenen resmi pozisyonu, Yeni Diinya Enformasyon Diizeni’'nin
(NWIO) yol actig1 tek sorun olan “hiikiimet kontroliine” kars1 “basin 6zgiirliigii” olmustur
ki, burada 6zgiir basin, reklamlardan para saglayan ticari basin anlamina gelmektedir. ABD
ve ardindan Ingiltere’nin UNESCO’dan ¢ekilmesinin ironilerinden biri; artan ketumluluk,
bilgiye ulasmayi1 kesme, gizli operasyonlar, hile ve basini yanlis yonlendirmeyle {in
kazanmis hiikiimetlerin bu iilkeleri yonetmesidir. Edward S. Herman, ABD’nin etkisi
altindaki {ilkelerde otoriterligin uzun yillardan beri yiikseldigini belirterek, 1976-1982
yillart arasinda Arjantin’de 94 gazetecinin, 1980-1984 yillar1 arasinda El Salvador’da 21
gazetecinin, 1978-1982 yillar1 arasinda ise Guatemala’da 48 gazetecinin oldiriildigi ve
kayboldugunun bilgisini vermekte ve bunlarin neredeyse hepsinin ABD tarafindan
desteklenen hiikiimetlerce yapildigini vurgulamaktadir. Herman, boylece bu iilkelerdeki
geri kalan gazetecilerin de bu cinayetlerden 6zgiir akis dersi aldiklarmi (2004: 53-56)
sozlerine eklemektedir. Herman, cifte sOylem olarak ozgilir akisa su aciklamayi
getirmektedir (2004: 58): “Cifte soylemde ozgiir akis, basitce, iletisim sanayindeki
giicliilerin simirlama olmaksizin kendi maddi ¢ikarlarinin pesinden gitme haklaridir;
hiikiimet kontrolii rekabeti artirsa bile boyle bir faaliyet icin tehdit olusturmaz. Hiikiimetin,
medyanin bu tiir ¢ikarlart i¢in destekleyici miidahalesi “hiikiimetin kontroliinde” degildir
ve “Ozgiir akisa” miidahale etmez”.

1990 sonrast Sovyetler Birligi’nin dagilmasi siirecini takiben yeni gelismeleri
Ignacio Ramonet soyle 6zetlemektedir (2000: 149-150):

ABD sonunda, Kasim 1996’da Manila’da yapilan APEC’in (Asya Pasifik
Ekonomik Isbirligi) dordiincii zirve toplantisinda, bdlge iilkelerinin pazarlarini 2000 yilina
kadar bilgi teknolojilerine agma kararinin alinmasini sagladi. Singapur’da Aralik 1997°de
Diinya Ticaret Orgiiti’niin  bakanlar diizeyinde yapilan toplantisinda, “Tiim
telekomiinikasyon hizmetlerinin hicbir genel kisitlama getirilmeksizin biitiiniiyle serbest
olmas1” seklinde tavsiye karari almasi da ayni amaca yonelikti. Daha yakin zamanda, 15
Subat 1998°de Cenevre’de, Diinya Ticaret Orgiitii’niin himayesinde yapilan toplantida 68

! Fransizca “birakiniz yapsinlar” anlamina gelmektedir.
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tilke tarafindan imzalanan anlagma tarafindan 6zellikle 6nemli Amerikan, Avrupa ve Japon
sirketlerine 10 kadar iilkenin ulusal pazarlarinin agilmasini sagladi.

3. Uluslararasi Iletisimde Tekellesmeler

fletisim teknolojilerinin olusturdugu fark ve iistiinliik ve enformasyon akisinin
serbestligi ilkesinin yani sira tek yonlii enformasyon akisini daha da koriikleyen
nedenlerden biri de, uluslararasi boyut kazanan medya kuruluglarinin tekellesmesidir.

Genel olarak medya alaninda tekellesme tekseslilige sebep olmakta, bilgilendirme
islevinde carpikliga yol agmaktadir. Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti’nin bir panelinde sunum
yapan Taner Berksoy (1996: 45), “tek bir pazarda tekellesme, belki pazar kosullarini
bozar ama medyada tekellesme toplumsal bir doku bozukluguna yol acar” diye bahsetmis
ve tekel medyanin bilgiyi glidiimleyip kendi tercihlerini yansitarak bilgilendirme islevini
yurittiigini  (1996: 47) dile getirmistir. Yine aym panelde iletisim alanindaki
tekellesmelerin dogru haber dolagimini olumsuz yonde etkiledigini, gergekleri saptirdigini,
cok yonlii bilgi dolasimini engelledigini ve tek yonlii haber dolasimi yoluyla yiginlarin
gercekdist sartlanmasina yol agtigimi vurgulayan bir diger konusmaci Cetin Ozek, ayni
sermayenin basilmig yayinlarla beraber, reklam ajanslari, haber ajanslari, televizyon,
radyo, video, filmcilik gibi kitle iletisim araglarina da sahip olmasi durumunda olusan
capraz tekellesme modelinden de bahsederek, bu durumun bilgilenme hakkini sinirlayarak
bireyin kisilik hakkina zarar verdiginin altin1 ¢izmistir (1996: 59-61). Farkli medya
organlarinin bir elde birikmesi ile olusan ¢apraz tekellesme, medya alaninda tekellesmenin
yerel ve ulusal diizeyde ulastig1 en son asamadir (Tokgoz, 2003: 34). Capraz tekellesme ile
birlikte, 6zellikle uluslararasi iletisimde tekellesmelerin merkezini olusturan ve liberal
tecimsel modelin sampiyonlugunu elinde tutan Amerika Orneginden yola c¢ikarak
gruplagsma (ya da zincir olusturma) ve holdinglesmeden de bahseden Tekinalp, sdyle
yazmaktadir (2003: 205-206): “Giderek tek elde toplanan medya sistemleri ¢ok
sesliliklerini kaybederek liberal felsefenin oziindeki “serbest diisiince pazari” ilkesine
karsit bir yapilagma igine girerler, bir baska deyisle ozguirliigiin kendisi ozgiirliigii yok
etmeye bagslar”. Bir iletisim araci sahibinin ayni aracin degisik iirlin ya da kanallarina
(gazete, radyo, TV gibi bu kanallar birden fazla toplumlarda islev yapabilirler) sahip
olmasina “gruplasma” veya “zincir olusturma”, yalniz iletisim endiistrisinin degil bir¢ok is
pazarinin bir kisi ya da bir kurulusta toplanmasi ise “holdinglesme” demektir (Tekinalp,
2003: 210).

Iletisim ve medya alaninda kiiresel capta gerceklesen tekellesmeler dedikte, akla
uluslararasi diizeyde bir¢ok yayin kuruluslarinin, kitle iletisim araclarinin bir araya gelerek
gruplasmasi veya tek elde tutulmasi gelmektedir. “Medyadaki tekellesme, emperyalist
tiretim sistemi icerisindeki yapisal olarak var olan genel tekellesme egilimine bagl olarak
dogmustur. Kapitalist sistemin diinya ol¢eginde gecirdigi evrim, kitlesellesmis kitle iletigsim
arag¢larimi yaratmistir. Sonugta basin organlari da biiyiik 6l¢eklerde iiretim yapacak tarzda
kurumsallagmis, yabancilasmis ve tekellesmislerdir” (Demirer ve Aykol, 1996: 155).
Graeme Burton’a (1995: 49-50) gore tekelcilik, biiyiikliik ve dikey biitiinlesme medya
kuruluglarinin egemen karakteristikleridir. Bu unsurlar aslinda birbirini tamamlamaktadir.
Biitiin tekelci medya kuruluslart biytiktiirler ve bu biiylik kurumlar dikey olarak
biitiinlesmislerdir. Yani bu sirketler hiyerarsik olarak tek bir holding sirkete dogru
yapitlanmistir ki, bu biitiinlesme ticaretin diizenlenis bi¢imini de tanimlar. Medya
orneginde, iirtiniin kaynagi, liretim siireci, iiriiniin dagitimi ve iriiniin satis1 gibi islevlerin
tek bir kurulusta toplandigina isaret eder.
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Uluslararasi iletisim alaninda tekelci medya modelinin diinyada demokratik katilimi1
sifira indirdigi fikrini savunan bir kaynakta sdyle denmektedir (Demirer ve Aykol, 1996:
157): “Tekellesme sadece ulusal sinirlarla da simirlt degildir; Uluslararasilasan sermaye
uluslararast basin tekellerini kosullanmis, medya tekelleri de kendilerini uluslararast
kosullarda orgiitlemislerdir. Bu durum diinya ol¢egindeki biitiin kitle iletisim araglarinin
birka¢ elde toplanmasini getirmistir”. Ulusasirt sirketler tarafindan kontrol edilen bu
kiiresel, tekelci medya kanallar1 ise daha ¢ok pasif tiiketimciligi koriiklemekte ve olumsuz
psikolojik ve siyasal sonuglara yol agmaktadir (Belsey ve Chadwick, 1998: 18). Medya
donemi c¢aginin ayni zamanda tekellesme ¢agi oldugunu belirten yazar Ragip Duran,
carpik, eksik, biiylik ol¢iide kirsal kapitalizm anlayislarinin ticari, parasal alandaki rekabeti
fikri alandaki rekabete kesinlikle yansitmadigini da vurgulamaktadir (Karaca, 2002: 29).

Dolayisiyla iletisim teknolojileri ve medya alanindaki tekellesme egilimleri
arasindaki ilgilesim, maliyetleri yiiksek iletisim uydularini, kablo aglarini ve biiyiik
bilgisayar sistemlerini kullanan gii¢lii ve ¢okuluslu sirketleri avantajli duruma getirmistir
(Aksun, 1997: 297). “Elektronik kitle iletisim araglarimin kaydettikleri teknolojik gelisme
etkinlik alamim c¢esitlendirmekte ve gelistirmektedir. Ancak hizli biiyiime ve geligsme
stratejileri, pazart kontrol sorunlart tekellesme egilimlerini giiclendirmektedir. Sonunda,
kamu (devlet) tekelinin kaldiriimasi bi¢iminde baslayan devinim, kartellesme, yogunlasma

ile “cogulculugun” baska bir bicimde tehdit edilmesiyle sonu¢lanmaktadwr” (Alemdar ve
Kaya, 1993: 28).

Bir kaynakta uluslararasi iletisim alaninda séz sahibi olan 15 ¢okuluslu sirketin bes
biiyiik iilkeye ait oldugu belirtilmistir.1990°11 yillarda bu sirketlerden 10 tanesi ABD’ye
(IBM, General Electric, ITT, Western Electric, GTE, Westinghouse, North American
Rockwell, RCA, LTV, XEROX), 2 tanesi Federal Almanya’ya (Siemens ve AEG-
Telefunken), 1 tanesi Hollanda’ya (Philips), 1 tanesi Japonya’ya (Matsushita) ve 1 tanesi
de Fransa’ya (CGE) ait olmustur (ilal, 1997: 33-34). Buradan da goriildiigii gibi toplam 15
cokuluslu sirketi paylasan iilkelerden Japonya hari¢ 4’1 gelismis batili tilkeler olmustur. Bu
sitketlerden cogunlugunun ABD’ye ait olmasi uluslararasi iletisim alaninda Amerikan
egemenligini bir kez daha gozler 6niine sermektedir.

Ayrica diinya capinda etkinlik kazanan iletisim kuruluslarinin tekellesmesinde de
ABD ilk sirada gelmektedir. “On biiyiik mali kurulus, ti¢ biiyiik radyo-televizyon sirketinin
(NBC, CBS, ABC) sahibidir. Bunlar ayrica 34 bagh TV istasyonunu, 201 kablolu TV
sirketini, 62 radyo istasyonunu, 20 plak sirketini, Time ve Newsweek dahil 59 dergiyi, New
York Times, Washington Post, Wall Street Journal ve Los Angeles Times dahil 58 gazeteyi,
41 kitapevini ve Twentieth-Century Fox ile Columbia Pictures dahil bir¢ok film sirketini de
ellerinde bulundurmaktadir. Radyo televizyon alanminin ii¢ biiyiigii ABC, CBS ve NBC nin
biiyiik pay sahiplerinin dortte iicii Chase Manhattan, Morgan Guarantee Trust, Citibank ve
Bank of America gibi bankalardir” (1lal, 1997: 28). ABD’de bu tekellesme uluslararasi
alana da sigrayarak Giiney Amerika’y1, Ortadogu’yu, Asya’y1r ve Avrupa’y: fethetmistir.
Sokuldugu her yerde kitle iletisim araglarini ele gegirerek tekelinde tutmaya c¢alisan ABD,
evrensel bir ekonomik, teknolojik ve yonetsel model saldirist gerceklestirmistir. Bu
yayilma 6zellikle gelismemis lilkelerde elestirilmekte ancak ne yazik ki, 6nlenememektedir
(lal, 1997: 30-31). Ciinkii ABD diinyanin en biiyiik ekonomisine ve teknolojik giiciine
sahiptir. Diinya genelinde pazar alanin1 genisletmek ve pekistirmek i¢in ABD, biitiin
iletisim olanaklarimi bu yonde kullanarak diinya iletisim diizenine yon vermekte ve
dolayistyla medya emperyalizmi olusturmaktadir.
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Basimm1 ABD’nin ¢ektigi Yeni Diinya Diizeni ideolojisinin uygulanabilmesi i¢in
gerekli olan piyasa ve medya unsurunun globallesmesinin, ¢agimizin en 6nemli olgusu
olarak gilindemde kaldigin1 vurgulayan Duran, soyle devam etmektedir (1999: 103):
“Global medya, Amerikan merkezli yaklasik on tane dev holdingin oligopoliine girdi.
Amerikan ya da Bati Avrupali toplam 20 holding de bu macerada, sirket evlilikleri ya da
borsa operasyonlart ile kartellesmeye c¢alistyor. Global medya piyasa ekonomisi
degerlerinin yayginlastirilmasi icin son derece onemli hatta stratejik bir alan haline geldi.
Global medya, ulusal hatta bolgesel ozgiinliikleri erozyona ugratirken, demokrasi, yurttag
katilimi, kamusal alan gibi konulart kaale almayan reklamcilik ve izlenme orani
ideolojisine kurban ediliyor.” Bu climleler ticari yayincilik anlayisinin tiim diinyay1 etkisi
altina aldig1 diisiincesini destekler niteliktedir.

Medyada iki bi¢imde tekellesme mevcuttur. Medyanin kamu hizmeti goriisiiyle
kamu tekeli olarak orgiitlenmesi birinci bigimi, 6zel sirketlerin kapitalist pazarda arz,
dagitim ve talep lizerinde ¢esitli stratejilerle kontrol kurmasini saglayan biiylimenin bir
sonucu olarak gelisen tekellesme ise ikinci bicimi olusturmaktadir (Ozbudun vd., 2007:
36). Tekellesmenin getirdigi en biiyiik sakinca, bir siire sonra yine tekellesmeyi artirmasi
ve bu anlamda devlesen medya kuruluslar karsisinda diger kiigiik olgekli kuruluslarin
ortadan kalkmas1 ile giderek medya kuruluslarinin sayisinin smirlandirilmas: ve bu
daralmanin da 6zgiir iletisim anlayisinin ve g¢oksesliligin 6niinde en biiylik engel teskil
etmesidir. Ulusal ve uluslararas: diizeyde gerceklesen tekellesme gilinlimiizde yerel basini
da kapsamaktadir (Girgin, 2000: 56). Cokseslilik ve demokrasi adina iletisim diinyasinda
ornek gosterilen yerel medyalarin da bu tekellesmeden diinya genelinde nasibini almasi
cok daha iirkiitiicii bir durumdur. Bu arada, tekellesme sadece gelismis kapitalist iilkelere
0zgl olmayip, azgelismis llkelerin haberlesme araglarinda da goriilmektedir ki, bu durum
da aslinda uluslararasi iletisim diizenindeki dengesizligin ve tek tarafliligin bir uzantisi
olarak stirecin kapitalist giiclii lilkelerden yana isledigine yardimeci olmaktadir. Zafer
Ozcan, bu durumu sdyle degerlendirmektedir (1983: 54): “Uluslararasi haberlesmede,
nasil gelismis emperyalist iilkeler, yani sistemin c¢arkini déndiiven giicler mesajlart
tiretiyor ve yaywor, azgelismis iilkeler de sistem igindeki hiyerarside aldiklar: yer
dolayisiyla bu mesajlart kabulleniyorlarsa; iilke i¢i haberlesmede de bu tek yonliiliik
olgusu siiriiyor ve genis halk yiginlart kendilerine sunulan mesajlarla kosullandirilarak
toplumsallastiriliyorlar ve diinyayt bu gerceve icinde algilayabiliyoriar”.

Cesitli cokuluslu sirketler diinya medyasinin ve uluslararasi enformasyon akisinin
yonlenmesinde etkili olabilmektedir. “/I. Diinya Savasi 'ndan beri, ¢esitli birey ve sirketler
medya tiriinlerinin global iiretim ve dagitiminda onemli konumlara yiikselmiglerdir. Soz
konusu gsirketler Time/Warner, Bertelsmann, Rupert Murdoch, Robert Maxwell, Robert
Hersant, Alex Springer Group, Silvio Berlusconi, Thomson Corporation, Sony, Itoh,
Matsushita, Newhouse grubunu vb. kapsamaktadr” (Lorimer ve O’Donnell, 1997: 115-
116). Diinya genelinde medya devlerinin sayisinin 10 yildan kisa bir siirede 50°den 23’e
distiigii belirtilmektedir. Bu tiir yogunlagsma ister enformasyon, isterse de eglence
tiriinlerinde tekellesme ve tekbi¢imliligi de beraberinde getirmektedir. Bu yilizdendir ki,
cagdas medya ge¢mise gore ¢ok daha kisisel olanak sunsa da, insanlarin ulastiklart bilgi
ge¢mistekinden daha fazla bir gesitlilik gostermeyebilmektedir (Bennet, 2000: 47).

Kiiresel capta tekellesmelerin meydana ¢ikisindan bu yana diinya iletisim alanini
bir pazar olarak aralarinda boliistiiren dev iletisim kuruluslarinin elde ettikleri gelirler de
durumun ciddiyetini ortaya koymaktadir. Soyle ki, 1990 ve 1991 yili verilerine gore
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uluslararasi alanda en biiylik on medya sirketinin asagidaki siras1 iletisimde tekellesmeyi
daha acik bir sekilde gozler oniline sermektedir (Demirer ve Aykol, 1996: 161).

Kasim 2019, 4(2), 59-91

Tablo 1. Uluslararasi Alanda En Biiyiik 10 Medya Sirketinin 1990-1991 Yillar1 Gelir Dagilimu

Sira . Geliri
1990 1991 Ad Ulkesi (Milyon Dolar)

1 1 Time Warner ABD 11.517 12.021
2 2 Sony Japonya 24.978 28.372
3 13 Matsushita Japonya 45.578 55.303
4 3 ABC ABD 5.386 5.382
5 4 NHK Japonya 3.743 4.029
6 5 ARD Almanya 3.558 3.580
7 10 Philips Hollanda 30.624 30.479
8 8 Fininvest Italya 6.311 8.138
9 9 Fujisankei Japonya 5.127 6.000

10 11 Bertelsmann Almanya 8.973 9.614

1980’11 yillardan sonra 6zellikle gegen asrin son ¢eyreginden itibaren diinya iletigim
alaninda biiyiik 6lgekte ortakliklar, birlesmeler ve gruplasmalar gergeklesmeye baslamistir.
“News Corp., Pearson (The Financial Times, Penguin Books, BBC Prime, Les Echos),
Bertelsmann, Leo Kirch, CLT(RTL), Deutsche Telekom, Telecom Italia (basta gelen
Italyan telefon sirketi), Telefonica, Prisa (basta gelen Ispanyol iletisim sirketi), France
Telecom, Bouygues, Lyonnaise Des Eaux, bundan boyle Canal Plus ile Havast kontrol
eden Vivendi (eski Generale Des Eaux), Matra-Hachette (Lagardere grubuna ait) vb.
Yalnizca 1993 yiulinda, Avrupa’da iletisim sirketleri arasinda 895 birlesme gercgeklesti”
(Ramonet, 2000: 146). Diinya haberciligi ve uluslararas: iletisim alanindaki kuruluslarin
birbirleri ile yarisircasina birlesmeler gergeklestirerek biiyiik c¢apli oligopol olusturup
kiigiik sirketleri yutmaya ¢alismalar1 yukaridaki climlelerden de anlagilmaktadir.

Cinkii diinyada ‘iletisim zincirini timiiyle egemenlik altina almak’ bilgi
endiistrilerinin vazgeg¢ilmez tutkusudur ve bunu gerceklestirmek icin ise satin alma,
birlesme ve gruplagmalar kaginilmaz goriilmektedir (Ramonet, 2000: 152). “Bir kurulugs
birden fazla gazeteyi degisik toplumlarda yayinliyorsa, ya da birden fazla Radyo-TV
istasyonuna sahipse zincir yaymn yapiyor demektir” (Tekinalp, 1990: 77). Dolayisiyla
tekellesmelerin artmasi kii¢iik zincir aglarinin biiyiik zincir aglar1 tarafindan yutulmasina
sebep olmustur. Ornek vermek gerekirse, 1982°de 775 tecimsel TV istasyonunun yaklasik
%90°’n1 ABC, CBS ya da NBC yayin aglarinin yan kuruluslar1 olarak ¢alismaktaydi. Bu
yan kuruluslara merkezden gonderilen programlar tim yaymn programlarinin tigte ikisini
olusturmaktaydi. Iste bu nedenle, biiyiik elestiri konusu olan tek seslilik programlarm
cogunlukla tek elden dagitilmasindan kaynaklanmaktadir (Tekinalp, 1990: 77). Sadece kar
amaci tasiyarak herhangi bir medya {iriiniinli veya bir iletiyi ticari metadan bagka bir sey
olarak gormeyen veya gormek istemeyen cokuluslu medya kuruluslari ve onlarin
olusturduklar1 tekellesmeler dengesiz iletisim akisini daha da pekistirmekte ve sorunun
¢Oziim yollarin1 zora sokmaktadir.

Uluslararas: iletisim alaninda olusan tekellesmeler konusunda da ABD lider
konumundadir. 1989 yilinda ABD’de gerceklestirilen ve tiim diinya yaymn organlarinda
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sOzii edilen Time Inc. ve Warner Bross sirketlerinin birleserek Time-Warner sirketinin
olusumu gosterilebilir. Bu birlesmeden sonra Time-Warner, diinyanin en biiyiikk dergi
yayincisi, en karli plak sirketi, 5,5 milyondan fazla abonesiyle en biiyiik kablo-TV sirketi
ve en biiylik kitap yayin sirketi durumuna gelmistir (Tekinalp, 1990: 83). Bu birlesmeden
yaklasik on yil sonra, 2000 yilmin ilk giinlerinde Time-Warner ile en biiyiik internet
saglayicisi AOL’un (America Online) birlesmesi diinya iletisim alaninda en biiyiik
tekellesme O0rnegi olarak tarihe gecti (Demiray, 2000: 8). Bu konuda Ugur Demiray soyle
yazmaktadir (2000: 8): “AOL ve Time Warner arasindaki birlesme ayni zamanda bir pazar
sorunu olarak da incelenebilir niteliktedir. Daha once de deginildigi gibi AOL 'un birlesme
oncesi 20 milyon abonesi bulunmaktaydi. Diger yandan birlesme oncesi Time Warner,
sadece 20 milyon kablo TV abonesine sahipti. Time Warner'in sahipliginde bulunan basil
vaywlarin abonelikleri de géz oniine alindiginda bu yeni birlesim yaklagik 100 milyon
abonelik bir portfoye ulasacaktir. Bu rakam da tarihin gelmis ge¢mis en biiyiik abone
sayist olarak karsimiza ¢ikmaktadrr. Kuskusuz bu noktada tiim ortaklarin karsilikli olarak
¢tkar sagladiklari aciktir”. Bu birlesmeyi takiben AOL Time Warner, Ekim 2001°de IPC
Grup Limited Sirketi’ni, ardindan Mart 2003’te ise Warner Bros’un tiim hisselerini satin
alarak (Inceoglu, 2004: 104) tekellesme agini iyice genisletti.

7 Ocak 2002 tarihli The Nation dergisinde evreni egemenligi altina alan 10
cokuluslu sirketinin adlar1 sdyle siralanmistir (Tokgdz, 2003: 36): AOL/Time-Warner,
Disney, General Electric, News Corporation, Viacom, Vivendi, Sony, Bertelsman, AT/T,
Liberty Media.

Onceki paragraflarin birinde yer alan 1990-1991 verilerinde de oldugu gibi (sadece
Time-Warner), burada da en biiyiik medya tekellesmesi 6rnegi olarak AOL/Time-Warner
basta gelmektedir.

2005 yili verilerine gore diinyanin en biiyiik ilk altt medya tekeli ise sunlardir
(Ozbudun vd., 2007: 36-37): AOL-Time Warner (ABD), Disney (ABD), Bertelsmann
(Almanya), Viacom (ABD), Newscorp (Avustralya), Vivendi (Fransa).

Medya alanma giren bu c¢okuluslu sirketlerin ¢ogunun ABD ve bati Avrupa
ilkelerinin sirketlerinden olusmasi, uluslararasi iletisime yon verenlerin ABD liderliginde
batinin oldugu bir kez daha kanitlanmaktadir.

Diinya iletisim alanindaki tekellesmeye Avustralyali medya baronu Rupert
Murdoch da o6rnek gosterilebilir. Diinya genelinde yiizlerce gazetenin ve onlarca TV
kanalmin sahibi olan Murdoch’un yayilmaciligi ABD, Ingiltere, Avustralya, Latin
Amerika, Almanya ve Pasifik bolgelerine kadar uzaniyor. Bu medya devinin en son projesi
ise CNN’e rakip 24 saat haber yayini yapacak yeni bir kanal agmaktir (Ozdemir, 1998: 40).
Ayrica zamaninda 600 milyon dolar sarf ederek “Sky” adinda Britanya ve irlanda’ya 24
saat yaym yapacak ve BBC ile de rekabet edecek bir uydu firlatmasiyla herkesi sasirtan
imparator Murdoch’un rotasinda 1990’11 yillarin ortasindan itibaren beliren en Onemli
egilim, video ile ilgili girisimlere milyarlar ve yazili basina ise milyonlar yatirmasi
olmustur. Bu da onun o donemden itibaren gelecegin haber ve eglencesinin elektronik
basinda olduguna karar vermesinden ileri gelmistir (Inceoglu, 1994a: 166-167). 1992
yilinda BSkyB ile Ingiltere’deki ticari televizyonlara Hollywood filmlerinin dagitimi
alaninda giiglii bir tekel kuran Murdoch, diinyanin Amerikanlasmasinin ticari a¢idan karl
ve pek ¢ok alanda iyi oldugunu diisiinse de, uydu ve kablo yaymciligi ile tiim diinyanin tek
bir kiiltiire sahip bir yapiya doniigme tehlikesinin varliginm1 kabul etmistir (Shawcross,
1994: 356).
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Mattelart, sdyle yazmaktadir (2001: 105-106):

80’li yillarda ele gecirme ya da birlesme yoluyla gerceklesen tekellesme dalgasini,
sonraki on yilda bir yenisi izler. Bu yeni dalga, bilgi otoyollartyla simgelenen bir
sayisallastirma umuduyla canlandirilir. ABD kablo operatdrleri ve sinema stiidyolari,
telefon sirketleri ve iletisim gruplart arasinda bir birlik olusturulur. 1982°de kanal ve
istasyonlarin  tek elde toplanmasi rejimini gevseten gorsel-isitsel sistemlerin
kuralsizlagtirilmas: stirecinin ilk asamasindan sonra, ABD Kongresi, kablo sanayicileri ile
telefon sanayicileri arasinda ve program (sinema ve televizyon) yapimcilariyla yayincilar
arasindaki sinirlart kaldirarak bu siireci yeniden baglatir. Her tilkeye vaat edilen birkag yiiz
kanalin donanimini saglamak i¢in etkinlik alant genis endiistrileri bir araya getirmek istegi,
stidyo ve networklarin yakinlagsmasimni (Disney-ABC) ve biiyiik iletisim gruplarinin
birlesmesini (Time-Warner-Turner) saglar.

Ayrica, ABD’de  gorsel-isitsel  yaymlar1  denetleyen Federal Iletisim
Komisyonu’ndan (FCC) izin alan herkes yayin yapabilir. Bu nedenle de serbest piyasa
kurallarina gore faaliyet gosteren televizyon kuruluslart ellerindeki program fazlaliklarini
disariya satan dev sirketler haline gelmislerdir. Hatta iilkede bini askin TV kurulusu ve
film sirketi dis pazarlarda birlikte hareket etmek ve birbirleriyle rekabet yiiziinden
fiyatlarim diistirmemek maksadiyla MPEAA (Motion Picture Export Association of
America - Amerika Sinema Filmi Thracat Birligi) adinda bir birlik kurmuslardir (Oksiiz,
2003: 133). Bu birligin kurulmasi ve faaliyeti fazla s6ze gerek birakmamaktadir. Ayrica
gelisen teknoloji karsisinda iletisim araglarinin kapsaminin giderek genislemesi ve kitle
iletisim araglarmma sahip olmanin zorlugu rekabeti caydirict bir 06zellik yaratarak
tekellesmenin yollarini daha da kolaylastirmaktadir (Goksel, 1993: 33).

4. Uluslararasi iletisime Yon Veren Kuruluslar

Bu béliimde uluslararast haber dolagiminda 6nemli rol oynayan Associated Press,
United Press International, Reuters ve Agence Franse Pressse gibi batili haber ajanslari, tek
yonlii haber-bilgi akisinda etkili olan kiiresel medya istasyonlarindan CNN, BBC gibi
medya organlari ve ¢esitli uluslararasi reklam sirketleri incelenmistir.

4.1. Uluslararasi1 Haber Ajanslar

Uluslararas1 habercilik alaninda haber iiretimi ve dagitimi konusunda Associated
Press (ABD), United Press International (ABD), Reuters (ingiltere) ve Agence Franse
Pressse (Fransa) haber ajanslar1 uzun yillar etkili olmuslardir. 1991°e kadar besinci biiyiik
haber ajansi olarak bilinen eski SSCB’deki TASS ajansi ise sonradan etkinligini yitirmistir.
Gilinlimiizde ise kiiresel alanda en etkili ii¢ ajansin AP, Reuters ve AFP’nin adi
gecmektedir.

UNESCO’nun 1953 yilinda haber ajanslari ile ilgili yaptifi tanimda sdyle
yazmaktadir (Rigel, 2000: 81): “Haber ajanslari sadece herkesi ilgilendiren ilgi ¢ekici
olaylar hakkindaki bilgilerin pasif toplayicist degildir. Ayni zamanda, olayr her ydniiyle
aydinlatmayr amaglayan aktif gazeteci sorumluluguna da sahip olan kuruluglardir. Cesitli
cevrelere hizmet veren bu kuruluslar, meydana gelen giinliik olaylara partiler iistii bir
bakis agisiyla yaklasirlar.” Dolayisiyla “haber ajanslari, toplayp derledigi yazili, sozlii,
gortintiilii  haber ve fotograflart abonelerine en seri sekil ve aracglarla ulastiran
kuruluslardir. Yani, gazete, dergi, radyo ve televizyonlar i¢in haber toplayp tevzi eden
miiesseselerdir” (Ispirli, 2000: 154). Haber ajanslari bu anlamda diinya haberciliginin
merkezi konumunda yer alan birinci dereceli kuruluslardir. “Haber ajanslarimin giiglii ve
basarili olduklarinin gostergesi, bir giinde abonelere gectikleri kelime sayisi ile olgiiliir.
Basar1 birimi; giin/kelime sayisidir. Uluslararasi haber ajanslarinin ise bir giinde
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verdikleri kelime sayisi milyonlarla telaffuz edilir. Ancak ajanslarin boyle bir basart
gostergesi ile tamimlanmalart tartisilir bir olgudur. Nitekim kullanilan kelime sayisinin

artmast haberin niteliginin diismesine neden olabilir. Ciinkii haberin etki giicii, kelime
sayisina endeksli degildir” (Rigel, 2000: 82-83).

Kiiresel diizeyde faaliyet gosteren yukarida adi gegen biiylik haber ajanslari
gelismis batili tilkelerin kuruluslaridir ki, bu da diinya enformasyon akisinin batt merkezli
gelismis iilkelerden gelismekte olan iilkelere yonelik oldugunu gdstermektedir. Ayrica bu
dev haber ajanslar1 bagli olduklari tlkelerin goriisleri dogrultusunda calistiklar1 igin
elestirilseler de, organizasyonlarinin blyiikliigli ve islevlerinin boyutu sebebiyle
caligsmalarini siirdiirmekte ve uluslararasi haber akisinda etkili olmaktadir.

Gegen yiizyillda Avrupa, kiiresel haber dagilimi agisindan liderligi elinde tutmaya
caligsa da, 2. Diinya Savasi sonras1 1945-1980 yillar1 arasinda liderlik ABD’ye ge¢mistir.
Amerikan haber ajanslart AP ve UPI, Vietnam Savasi’nda da, global ekonomik haberlerde
de etkili olmustur. Ancak 1980°’li yillarin ortalarmma kadar Avrupa’da Reuters ve AFP,
ABD’de ise AP ve UPI etkinligi bolgesel olarak paylasmislardir. 1980°lerin ortalarindan
itibaren ise ABD’de UPI, Avrupa’da ise AFP yarista giderek giic kaybetmeye baslamistir.
Gilintimiizde ise ABD’de AP, Avrupa’da ise Reuters basta gitmektedir (Rigel, 2000: 81-
82).

Teknoloji altyapr olmadan diinya genelinde haberciligin basarisindan s6z edilemez.
Ciinkii haber dagiliminda teknolojik altyapinin biiyilk 6nemi vardir. Keza haberin ve
bilginin dagiticis1 konumundaki teknolojik donanima sahip gelismis {lkeler, bu
Ozelliklerinden propaganda ve maddi c¢ikar saglama dogrultusunda yararlanmaktadir
(Goneng, 2004: 40-41). Ziirih Uluslararas1 Basin Enstitiisii tarafindan yapilan bir arastirma
sonucunda, bu biiyiik haber ajanslarinin gelismis giiclii devletler yanlis1 bir ¢izgide faaliyet
gosterdigi anlasilmistir. Ayrica, bu uluslararasi haber ajanslarinin elestirilen diger
yonlerinden biri de isimlerini daha fazla diinyaya duyurmak icin sansasyonel haberlere ilgi
duymalaridir. Bu nedenle de bu ajanslarin gercekleri saptirabilecegi diisiiniilmektedir
(Rigel, 2000: 82-83).

Uluslararas1 dev haber ajanslar1 diinyada enformasyon dolagiminda tekel
durumundadir. Bu ajanslarin diinyada ayr1 ayrilikta 100°den fazla biirolar1 bulunmakta ve
1,5 milyon ile 17 milyon arasi kelime yayinlamaktadir. Bu haber ajanslar1 bagli olduklari
tilkelerin ¢ikarlar1 dogrultusunda haber ve bilgilere agirlik vermekte ve dolayisiyla
azgelismis bagimli iilkeler hakkinda eksik ve de tek tarafli enformasyon yaymaktadir. Isin
diger tarafi da bu haber ajanslarina bagiml iilkelerin birbirileri ile ilgili fazla bilgi sahibi
olamamalaridir (Kaypakoglu, 2000: 82-83).

Kiiresel haber ajanslart muhabirlerinin diinya genelinde dagilimi da dengesiz
enformasyon akisindaki unsurlar igerisine girmektedir. Daha 1974 senesi verilerine gore
uluslararas1 haber ajanslart muhabirlerinin dagilimi Kuzey Amerika ve Avrupa (toplam
%60) merkezli oldugu anlagilmaktadir. Bu anlamda en diislik orana sahip olan bolgeler ise
Orta Dogu ve Afrika’dir. Yani, haber ajanslar1 muhabirlerinin diinya genelinde dagilimi
orant da gelismislik ve azgelismislik oranmiyla ortiismektedir. Asagidaki tablo bu durumu
daha bariz sekilde gostermektedir (Ozcan, 1983: 22).
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Tablo 2. Uluslararas1 Haber Ajanslari Muhabirlerinin Diinyadaki Dagilim1 (1974)

Bolgeler Oran
Kuzey Amerika %34
Avrupa %28
Asya —Okyanusya %17
Latin Amerika %11
Orta Dogu %6
Afrika %4
Toplam %100

Diinya genelinde birgok bolgesel haber ajansi haberleri yukarida adlarini zikredilen
biiyiilk haber ajanslarindan almaktadir. Baglantisiz iilkelerin haber ajansi Tanjung bile
haberlerinin %21°ni bu ajanslardan saglamaktadir (Tekinalp, 1990: 95). Hatta uluslararasi
enformasyon dagiliminda s6z sahibi ilk iic haber ajans1 AP, AFP ve Reuters azgelismis
tilkelere sadece batili iilkelerden haberler degil, kendi iilkelerinden de haberler hazirlayip
sunmaktadir (Girgin, 2000: 63). Bu da tek tarafli etkilesimin bir bagka énemli boyutudur.
Boylece batili kaynakli haber igeriklerinden tek tarafli etkiye maruz kalan gelismemis
tilkeler kendisi ile de ilgili yabanci haber sunumuna maruz kalmaktadir. Atilla Girgin’in de
belirttigi gibi, bu li¢ dev haber ajansi hep gelismis {iilkelerin (6zellikle kendi tilkelerinin)
haberlerini gelismemis iilkelere tasimakta, oralardan gelismis tilkelere yonelik haber trafigi
ise “segmeli” ve “beklenmedik” haber diizeyinde kalmakta ve gelismekte olan iilkelerden
haber toplanirken “istisnalar” kurali uygulanmaktadir (2002b: 179). Bu anlamda giinliik
haber dolasimimin 2/3’i dolayli ya da dolaysiz New York merkezli oldugu, biiylik haber
ajanslarinda calisan gazetecilerin 2/3’linden fazlasinin Amerikali ve Avrupali oldugu ve
dolayisiyla diinyaya onlarin gozii ile bakildigi (Girgin, 2002: 180) belirtilmektedir. Her ne
kadar ulusal haber ajanslari ile (iilkesinin, bdlgesinin konumuna goére degismektedir)
uluslararast haber ajanslar1 arasinda yapilan bir takim sdzlesmelerin haber dolasimina ¢ift
yonli katkr sagladigi sOylense de, boyle bir akis icin ulusal ajanslarin yeterli olanaklara
sahip olduklar1 sOylenemez (Ilgaz, 1999: 104). Keza birka¢ ulusal ajansin uluslararasi
haber ajansi ile isbirligine gitmesi (karsilikli haber alis verisindeki oran da dnemli kistastir)
diinya genelinde var olan tek yonliiliiglin degistigi anlamina gelmemektedir.

Batili egemen haber ajanslarinin diinya enformasyon dagiliminda yol actiklar
dengesizlik bilim ¢evreleri tarafindan ¢esitli tartigmalara neden olmustur.

Tekinalp, bu konuda sdyle yazmaktadir (1990: 95):

Ajanslarin diinyaya dagittig1 haberlerin Bat1 gdziiyle yorumlanmasi yaninda en ¢ok
elestiri alan konu, ajans haberlerinin ¢ogunlukla gelismis Bati {ilkeleri iizerinde
yogunlagmasidir. Masmoudi, bu haber ajanslarinin gelismekte olan {ilkelere ayirdiklar
haber oraninin %20’den daha az oldugunu ve verilen haberlerin genellikle bu tilkelerdeki az
gelismigligi vurgulayan askeri darbe, dogal afet ya da buna benzer felaket haberleri
oldugunu belirterek Bat1 ajanslarini suclamigtir. Kuskusuz, bu oran iilkeden iilkeye,
bolgeden bolgeye degismektedir. Ornegin, Asya’da dort biiyiik haber ajansiyla ilgili olarak
yapilan bir ¢calisma, gelismekte olan iilkelere ayrilan haber oraninin %50 oldugunu ortaya
¢ikarmistir. Ancak, yapilan calismalarin ¢cogu Bati ile gelismekte olan iilkelere ayrilan
haberlerde Bat1 lehinde biiyiikk bir dengesizlik oldugunu ortaya c¢ikarmistir ve bu
dengesizlikte en biiyiikk pay ABD ajanslarina diismektedir.
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Boylece diinya haber dolasiminin dort biiyiik Batili ajansin egemenliginde olmasi
diinyaya pompalanan deger yargilarinin tamamiyla Bati deger yargilari olmasini

kac¢iilmaz kilmaktadir (Tekinalp, 2003: 208).

Uluslararas1 haber ajanslarmin 1981 yili verilerine gore diinyaya dagilimi bu
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durumu daha agik bir sekilde gostermektedir (Tekinalp, 1990: 96):

Tablo3. Uluslararasi Haber Ajanslarinin Diinya Genelinde Dagilimi (1981)

. .. . . . Yabancl
Ajans | Ulke sayisi Aboneler Kelime Cikis1 | Siirekli Personel Muhabir
7300 ABD )
AP 116 17 Milyon 1500 450
10.000 ABD Harici
5600 ABD )
UPI 92 13 Milyon 1823 578
990 ABD Harici
AFP 152 1300 Yabanci 3,35 Milyon 1990 1371
Reuters 158 6500 Yabanci 1,5 Milyon 2000 1150
13.000 Rusya
TASS 80 ? 560 61
325 Yabanci
137 Japon
Kyodo 37 255.000 1900 ?
73 Yabanci
Tanjug 103 ? 100.000 896 46
IPS 25 419 100.000 390 44

Uluslararasi alanda iine kavusan batili haber ajanslarinin giinlimiize kadar gelis
stirecine bakildiginda basarilarinin teknolojik gelismeler ve yeniliklerle baglantili oldugu
goriilmektedir. Clinkii teknolojik yeniliklere ayak uyduran ve teknolojiyi yakindan takip
eden haber ajanslar1 dolayisiyla basarili olmakta ve uluslararasi haberlesmede etkinliklerini
koruyabilmektedir. Iste bu olanaklari elinde bulundurarak hep zirvede kalan haber ajanslari
eskiden giiclii bir etkinlige sahip olan TASS da katilirsa AP, UPI, AFP ve Reuters’dir
(Tokgoz, 2003: 38). Bu haber ajanslar1 yillarca uluslararasi haber akisina yon vermis ve
diinya genelini hedef kitle olarak kendi aralarinda paylagsmiglardir.

Ekonomik altyapis1 kuvvetli olan iilkeler teknolojik gelismelerde de basi cekmekte
ve bu da o iilkelerin haber ajanslarinin olanaklarin1 daha da arttirarak giiglendirmektedir.
Hal boyleyken teknolojik donanimlari ile digerlerinden {istiin olan bu biiyiik haber ajanslari
da uluslararasi iletisimde dengesizlige aract olmaktadir.

Yeryiiziinde ilk haber ajansinin “cabuk haber alir, haberi ¢abuk ulastirir” slogani
ile faaliyet gosterdigi ve Fransiz Charles Louis Havas tarafindan “Havas” adiyla Paris’te
1835 yilinda kuruldugu (Ispirli, 2000: 156) diisiiniiliirse, haber ajanslarinin o giinden
bugiine bu kadar giiclii yapiya erismelerinin altinda ait olduklar1 gelismis iilkelerin
cikarlariyla yakindan iliskili olduklar1 gercegi de yatmaktadir. Bu da agiktir ki, haber
ajanslar1 diinya insaninin haber ihtiyacin1 karsilama gibi olumlu bir misyon yiiklense de,
ticari anlayisin da isin i¢ine girmesi diinya enformasyon akisinda dengesiz dolagimin
olusumunu tetiklemistir. “Uluslararasi haberlesmenin %10 nu ‘haberler’in olusturdugu
diigtiniilecek olursa, haber ajanslarinin ne denli onemli olduklar: ortaya ¢ikar. Cok kisa bir
stire oncesine kadar haber ajanslari giinde birkag¢ bin sozciik tiretirken, artik giiniimiizde
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bu sayr dakikada 9000 sozciik veya daha iistiine c¢ikabilmektedir. Stiphesiz bunda
haberlesme uydusu ile birlikte bilgisayarin uluslararast haber akisindaki  kanal
kapasitelerini arttirmis olmaswmin biiyiik rolii vardir” (Inceoglu, 1997: 104). Bu gibi
iletisim teknolojileri habere ulasma imkanlarini artik daha da kolaylagtirmaktadir.

Diinya genelinde enformasyon akisini yonlendiren haber ajanslarindan AP ile UPI
ABD’ye aittir. Bunlardan AP 1848 yilinda, UPI ise United Press ile ‘International News
Service’ ajanslarinin  1958°de birlesmesiyle kuruldu. 1960’lara gelindiginde giinliik
gazetelerin %40’tan fazlas1 AP ile %25 kadar bir oranin UPI ile ¢alistig1 goriilmektedir.
1971°de 1300 gazeteci arasinda yapilan arastirma sonucunda AP en giivenilir haber ajansi
olarak secildi, UPI ise besinci sirada yer aldi. 22 Haziran 1982°de Scripps sirketi UPI’yi
sattiktan sonra, 1983’te 14,8 milyon, 1984°te 11,1 milyon dolarlik zarara ugramis, giderek
bor¢ batakligina diigmistiir. Bunu takiben 1985°te ajansin kaybinin 18 milyona ulagmasi
sonucunda sirket biinyesinde degisiklik yapilarak toplam 150 kisi isten ¢ikartilmis ve
birtakim mali ¢ézlimlere gidilse de durum diizelmeyince, 1990 yilinda UPI’nin tamamina
yakin hissesi Infotechnology tarafindan almmistir (Inceoglu, 1997: 104-106).
“Elestirmenlere gore, UPIl’nin basarisizligindaki en biiyiik etken, ABD ’deki ajans
hizmetinin dogal yapisindan kaynaklanmaktadir. UPI, her zaman i¢in éncelikle kar amaci
giiden bir kurulusken, rakibi AP abonelerce desteklenen, masraflar: karsilanan, kar amact
giitmeyen bir kurum olmustur. AP’nin her zaman i¢in parasi oldugundan ¢ok eleman ve
cok yonlii habercilik s6z konusu olabilmistir” (Inceoglu, 1997: 106-107).

Diinya habercilik tarihinde AP, 1875’te haber ge¢gmek amaciyla ilk telgraf hattini
kiralayan ajans olmustur. Ayrica, 1927°de haber fotograflar1 hizmeti baslatan AP, 1995
yilinda ise Antarktika disinda her kitaya, telefon hatlari yardimiyla fotograf
gonderebiliyordu. 1942 senesinden itibaren radyo ve televizyon kuruluslart i¢in haber
saglayan AP’nin yillik biitgesi ise 300 milyon dolardi. Le Monde gazetesi muhabiri C.
Julien AP’i Amerikan Imparatorluu’nun en giiglii silahlarindan biri olarak
degerlendirmekte ve her giin 1 milyardan ¢ok insanin bu haber ajansinin haberlerinden
yararlandigin1 vurgulamaktadir (Rigel, 2000: 83-84). Bir arastirmada, AP’nin toplam
haberlerinin yalnmizca %S5 ile %10°nun dis tilkelere ait haberlerden olustugu (Girgin, 2002b:
89) ortaya c¢ikmistir. Demek ki, geri kalan agirlikli ylizde ise kendi iilke haberlerinden
olusmaktadir. Bu da diinya enformasyon akis1 i¢eriginde etki acisindan 6nemli bir boyuta
isarettir. Bir bagka arastirmada ise, belirli bir giinde AP’nin dis iilkelere verdigi yerel
Amerika haberi toplam haberlerin %18, yine Amerika’dan disa verdigi dis haber de
haberlerin %81, buna karsilik ayn1 ajansin ayn1 giin disaridan Amerika’ya ilettigi dis haber
sayis1 ise sadece %1’den olusmaktaydi. Bu arastirmaya gore, AP’nin haberlerinin %41°1
ise devletlerarasi iliskilerle ilgili olmustur (Se¢im ve Turhan, 1994: 128).

1892 yilindan itibaren “Associated Press” olarak bugiinkii adin1 alan ve 1942°de
yayincilik, 1946°da spor, 1967°de ekonomi, 1972°de fotograf servislerini kuran (Ispirli,
2000: 157) AP’nin, ABD’nin yam swra 112 {ilkede (71’1 azgelismis iilkeler) 8.500
dolayinda olmak {iizere toplam 15.000°den ¢ok abonesi bulunmakta, her giin 6 dilde
(Ingilizce, Fransizca, Almanca, ispanyolca, Flamanca ve Isvegce) yaklasik 20 milyon
kelime haber ve 1000’1 agkin fotograf ve grafik yayimlamaktadir (Girgin, 2002b: 193).

ABD’ye ait olan haber ajanslarinin disinda uluslararas1 haber akiginda etkili olan
diger haber ajanslarindan biri Fransa’nin AFP, digeri ise Ingiltere’nin Reuters ajanslaridir.

Diinya genelinde ilk haber ajans1 olarak 1835°te kurulan Havas ajansinin takipgisi
olarak 1944 yilinda faaliyete baslayan (Tokgdz, 2003: 41) Agence France Presse,
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Fransa’nin haber ajansi olarak Ingiltere’de kurulmus ama 2. Diinya Savas1 sonras1 anavatan
Fransa’ya gecmistir. AFP haberlerini Fransizca, Ingilizce, Almanca, Arapga ve Portekizce
sunmaktadir. Glinde yaklasik 30 bin fotograf ve bir milyonu askin kelime {ireten ajansin
giiniimiizde 100 milli haber ajansi, 7 bin dolayinda gazete, yaklasik 2.500 radyo ve 400
televizyon kanali abonesi oldugu bilinmektedir (Ispirli, 2000: 158). “AFP, 20’si
Avrupa’da, 14’1 Afrika’da, 5°i Yakindogu'da, 9 'u Asya’da ve 6’s1 Amerika’da olmak iizere
toplam 45 ajansla isbirligi yapmaktadir” (Girgin, 2002b: 221). Bu ajansin abonelerinin
%45’ni medya, geri kalanin1 ise bakanliklar, biiylikelgilikler gibi resmi kuruluslar
olusturmaktadir (Rigel, 2000: 88). “Medya organizasyonlar: disinda sirketler, bankalar ve
kamu kuruluglarimin da AFP’nin aboneleri arasinda yer alabilmesi icin AFP, hizmet
cesitlendirilmesi yoluna gitmistir. Ulusal ve uluslararasi fotograf servisi AFP-Foto,
radyolar i¢in AFP-Audio, giincel roportajlar ve gorsel-isitsel magazin haberleri i¢cin de
AFP-Video servisi kurulmustur. AFP yaywmnlar servisi, isteyen abonelere giinliik, haftalik,
aylik ihtisaslagmug biiltenler, dergiler ve referans dosyalart hazirlamaktadr” (Rigel, 2000:
88). 1974°den itibaren haberlerin hizli gonderilmesinde teknolojik gelismelerden
yararlanan ajans, ayni yil uydu baglantilar ile de abonelerine hizmet sunmaya baslamis ve
1980 yilinda ise AFP’nin veri bankas1 olan AGORA kurulmustur (Rigel, 2000: 87).

Teknolojik yeniliklerden yararlanarak altyapisini daha da giiclendiren batili haber
ajanslarindan olan AFP de giiniimiizde uluslararas1 enformasyon dolasiminda ¢ok etkili bir
yere sahip olmakla haber akisini yonlendiren kuruluglar arasinda yer almaktadir.

Diinya genelinde haber akisina yon veren en gii¢lii ilk dort haber ajansi igerisine
giren ve 1850°de Aix La Chapelle’de kurulan Reuters haber ajansi, 1851°den itibaren
Londra’da faaliyet gostermektedir (Tokgdz, 2003: 43). Paul Julius Reuter tarafindan
kurulan Reuters ajansi, kuruldugu ilk yillarda ticari habercilige yogunlasmistir. Sonradan
¢izgisini biraz degistiren ve Onceleri 86 iilkede 128 biirosu bulunan ajansin yaklasik 600
muhabiri ve part-time ¢alisan toplam 4.500 elemani bulunuyordu. Ajans Ingilizcenin
disinda Fransizca, Almanca, Arapca ve Ispanyolca da hizmet vermistir (Ispirli, 2000: 156-
157). Giiniimiizde ise, Reuters, 151 tilkede, 24 dilde, giinde 2 milyon kelimeyi agan haber
servisi yapmakta ve abonelerine 263 borsadan haberler ulastirarak, 93 {lkedeki 310
televizyon kurulusuna goriintiili haber satmaktadir (Girgin, 2002b: 208). 1866’da
Bombay’da ilk biirosunu kuran Reuters gelirinin en 6nemli boliimiinii {ilke disindaki
abonelerinden saglamaktadir. Haber dosyalarinin ¢esitliligi bakimindan en onde gelen
ajanstir. 130 iilkede, 200 bin terminalde Reuters’in raporlari izlenir. 1992°de uluslararasi
TV haber ajans1 Visnews’lin kontroliinii ylizde 51 hisseyle eline alan ajans, haberciligin
bicimlenmesinde ve profesyonellik tarzinin teknoloji ile degismesinde diinyada basrol
oynamaktadir (Rigel, 2000: 88-89). “Uluslararast haber ajanslart i¢inde giderek uzman
yvayma dogru kayan Reuters, ozellikle ekonomi verileri konusunda diinyada en giivenilir ve
hizli haber kaynagr durumuna gelmistir. Her giin ortalama 5 milyon kelimelik haber
tiretimi yapan Reuters, diplomatik, politik olaylar, ekonomik ve sosyal degisimler, saglik,
spor ve eglence konularinda diinyadaki gelismeleri izleyerek haber biiltenlerine yansitir.
Temel dagitim merkezi Londra olan Reuters’in diger editorliik merkezleri ise New York ve
Hong Kong’dur” (Rigel, 2000: 90). Ekonomi, bilgi, haber ve iletisim gibi dort unsur
arasindaki baglantinin 6nemini bizzat Reuters’in tarihgesiyle ortaya koymak miimkiindiir.
Reuters ajans1 300 bin civarinda bilgisayar ekranina bagl bir iletisim ag1 ile tam 149
tilkede faaliyet gostermektedir. 1994°te personel sayisi 14 bini bulmustur. Yillik gelirinin
yiizde 7’sini arastirma-gelistirme faaliyetlerine ayirmaktadir. Ayrica bu ajans diinyanin
onde gelen 200 biiyiik firmasi arasindadir (Ozdemir, 1998: 166). Baska bir kaynaga gore,
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Reuters ajans1 14.637 c¢alisani, 1936 muhabir ve fotografcisi ile diinyanin en biiyiik haber
ajansidir. Ajans, esas olarak banka, broker ve finans piyasalarimin diger o6gelerine
enformasyon saglamaya yonelik faaliyet icermektedir. Giinlimiizde ise Reuters’in amaci,
tim {lkelerdeki ve piyasanin tim segmentlerindeki finansal topluluga enformasyon
saglayict olarak onder duruma gelmektir. Bu ajans, gazete ve yayin sirketleri gibi
geleneksel diinya enformasyon kaynaklari i¢in uluslararasi haber saglayicisi olmanin yani
sira her tiiketicinin evinde ulasilabilir kitle iletisim araglarinin biiylimekte olan sektoriinti
de egemenligi altina almaya calismaktadir. Reuters’in iiclincii kiiresel gelisim dogrultusu,
finans piyasalar ve kitle iletisim araglar1 disinda ¢alisan yonetici ve uzmanlara ticari bilgi
ve ilgili teknolojiyi sunmaktir (Kaldiyarov ve Muhambetov, 2000: 15-16).

Bu ajansin sundugu hizmetleri 4 gruba ayirmak miimkiindiir: Birincisi, diinya
piyasasindaki fiyat dalgalanmalar1 ve son haberlerle ilgili bilgileri elde ederek analiz eden
finans ve ticaret grubudur. Ikincisi ise, ek olarak déviz islemlerini, hisse senedi ve tahvil
alim satimin1 yapan alis satis grubudur. Ugiincii grup ise haberler servisidir ki, burada kitle
iletisim araclari, Reuters roportajlarini kullanarak haber olusturmakta ve yaymlamaktadir.
Bu gruba gazeteler, dergiler, radyo ve televizyon kanallar1 girmektedir. Dordiinciisii ise
Reuters televizyonudur ki, 84 iilkede bulunan 200’den fazla kanala hizmet veren
televizyon haberi saglayicisidir (Kaldiyarov ve Muhambetov, 2000: 19). Diinya genelinde
kitle iletisim araglarina uluslararasi haberler paketini Reuters World Service saglamaktadir.
1985°te ise United Press International sirketinin uluslararasi foto enformasyon bolimiinii
elde ettikten sonra Reuters ajansi, Reuters News Pictures Service’i faaliyete soktu. Bunun
ardindan ise 1990 yilinda Reuters News Graphics Service faaliyete basladi. Kitle iletisim
araglar1 icin hazirlanan triinler, Reuters’e gelirinin %6’n1 (153 milyon pound-1995 yil
verisi) saglamaktadir (Kaldiyarov ve Muhambetov, 2000: 32-33).

Uluslararas1 haber dolagimini yonlendiren batili haber ajanslarindan giderek giiciinii
kaybeden UPI de dahil, dort egemen haber ajansinin disinda uluslararasi arenada s6z sahibi
olan diger haber ajanslarindan Almanya’nin DPA (Deutsche Presse Agentur) haber ajansi
hizla geliserek, bagimsizligi, giiclii mali yapist ve haberlerinin kalitesi gibi nedenlerle
dordiincii biiyiik haber ajans1 konumuna gelmistir (Girgin, 2002: 226). DPA’nin disinda
farkli iilkelere ait diger uluslararasi haber ajanslarmi biiytikliiklerine gore su sekilde
siralanabilmektedir: ITAR- TASS, ANSA, MENA, EFE, IRNA, KYODO, XIN XUA,
BTA, TANJUG, ANA, BERNEMA. Bu haber ajanslar1 her ne kadar uluslararas1 faaliyet
gosterseler de, diinya enformasyon dolasiminin tek yonliiliiglinii etkileyici bir giice sahip
degillerdir.

4.2. Kiiresel Medya Istasyonlarina iki Ornek: CNN ve BBC

Uluslararas1 enformasyon akiginda etkili olan batili haber ajanslarinin diginda tek
yonlii haber-bilgi akisinin gelismesinde kiiresel medya istasyonlarinin da rolii az degildir.
Bu anlamda uluslararasi medya alaninda o6nde gelen iki medya istasyonu ornek
gosterilebilir. Bunlardan biri Amerika’nin CNN’i, digeri ise Ingiltere’nin BBC kurumudur.

Uluslararasi iletisim alaninda gelisen tek yonlii akisin koriiklenmesinde en etkili
kiiresel medya istasyonlarindan biri olan CNN (Cable News Network), Ted Turner
tarafindan 1980 yili Haziran ayinda Atlanta’da kurulmustur. Ted Turner, CNN’nin ilk
yayina basladigi gin “Diinyanin sonu geldiginde onu da haber yapacagiz” diyerek,
habercilikte yeni bir déniim noktasini baslatmis (Inceoglu, 1997: 61) ve kisa siirede diinya
haberciligi alaninda yayin istasyonu olarak merkez konuma yerlesmistir.
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24 saat canli olarak haber programi yayinlayan ve ABD’de kablolu televizyon
sirketlerinden olan CNN, AP, UPI, Reuters, AFP ajanslarindan haber almakta ve hem
kablolu yaymla, hem de uydu antenle tiim diinyada hedef kitlesine ulasabilmektedir
(Sonmezisik, 1995: 255-256). “CNN, kuruldugu 1980 yilinda sadece Amerika ve diinyanin
belli bash bolgelerine yayin yapabiliyordu. Oysa simdi kullandigi uydular sayesinde
diinyanmin hemen hemen her bolgesine ulasabilen CNN, sadece Sibirya’min kuzey
dogusunda ve kutuplarda izlenemiyor. Bu ozelligiyle CNN en genis yayin agina sahip
televizyon unvamint elinde bulunduruyor. Giiney ve Kuzey Amerika kitasina ve biitiin
Avrupa, Asya, Afrika, Avustralya’va yaywmnlart ulastyor. CNN International sadece
Avrupa’da 50 milyon evde ve 370 bin otel odasinda izleniyor. Kuzey Amerika’da ise 63
milyon eve giren CNN kablolu yayinlar: sayesinde de ulasabildigi insan sayisint her gegen
gtin artirryor” (Sonmezisik, 1995: 259-260).

En biiytik sirrinin “canli haberlere” 6nem vererek farkli zaman dilimlerinde herkese
seslenebilmek ve ayrimtili yerel haber sunmaktan ibaret olan (Inceoglu, 1994b: 85) CNN’i
farkli kilan ise cesitli tarihi olaylar1 zamaninda ekranlara tagiyabilmesi olmustur. Soyle ki,
Wall Street’te borsa bunalimi, Challenger uydu tasiyicisinin patlamasi, Cin’de Tiananmen
olaylari, Moskova’daki darbe, Nelson Mandela ile ilk konusma gibi CNN’i basariya
ulastiran olaylart canli olarak yaymlamasi, onun iletisimdeki giiciinii gostermistir. Korfez
Savasi’ndan aninda goriintiiler vererek herkesi heyecanlandirmis ve bu basarisinda
teknolojik altyapisi da etkili olmustur (S6nmezisik, 1995: 264).

24 saat haber yayinlayan diinyanin en biiyiik haber istasyonu CNN, 93 {ilkeye
durmadan sinyal yollamakta ve giinde 13 saatini sadece haber yayinina ayirmaktadir.
Toplam calistirdig1 insan sayist 1700’1 bulan ve 1989 yilinda gelir toplami 342 milyon
dolar, kar1 ise 134 milyon dolar olan (inceoglu, 1994b: 59-60) CNN, 1990 yilinda 350
milyon dolarin {izerinde gelir elde etmis, 1991°de ise sadece Korfez Savasi’nin basladigi
giin elde ettigi gelir 150 milyon dolar1 bulmustur (Rigel, 2000: 97). Tek basina bu 6rnek
bile CNN’in diinya genelindeki giiclinii gostermek i¢in yeterlidir.

CNN’in ‘ulusal egemenlik’ kavramini degistirdigini savunan New Hampshire
Universitesi’nden iletisim bilimci Joshua Meyrowitz’e gore, iletisim teknolojisi ilerledikge
ulusal egemenlik bilginin kontrolii iizerine temellendirilmistir. Glinlimiizde ise uluslar,
bilgi kontrolii iizerindeki egemenliklerini kaybediyor. Bunun sebebi, CNN’in bilgiyi tim
diinyaya yaymasidir (Rigel, 2000: 98).

Ik on yil igerisinde basarili yaym hayati siirdiiren CNN, diger Amerikan TV
istasyonlart ABC, NBC ve CBS tarafindan hos kargilanmamis ve baglantili yerel kanallar
CNN’in varligindan ¢ok rahatsiz olmuslardir (Matelski, 1996: 85). “Eskiden tek basina
tiim diinyaya 24 saat haber yayini yapan CNN, rakipleri BBC World, CBS, NBC ' nin de
ayni arenaya girmesinden sonra, fark edilmek ugruna temel ilkelerden taviz vermeye
baslamistir. Rekabet, meslegin icrasinda kaliteyi yiikseltmek yerine tam tersi sonuglar
vermigtir” (Duran, 1999: 47).

1980’lerden itibaren gelisen global medya anlayisi, igerikteki degisimi de
beraberinde getirmistir. CNN’in ilk global medya istasyonu olarak sahneye ¢ikmasinin
ardindan rakiplerinin de gelisen teknoloji sayesinde tiim yerkiireye seslenebilme olanagina
kavugmasi, medya miilkiyetinin niteligini, islev ve amaglarin1 da degistirmistir (Duran,
1999: 66). Sosyolog Ellis Cashmore, ‘uyarict kiiltiir’ kavramini agiklayarak bu kavramin
diinyamiz1 ¢epecevre kusatan ve cogu ABD’ye ait 3 bin uydu tarafindan diinyaya yayilan
iletisim agiyla ortaya ¢iktigini belirtmektedir. Ayrica, eger televizyon bir kiiltiir tagiyicist
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olarak goriilityorsa, ABD kiiltliriiniin de uydu yayincilik vasitasiyla diinyaya yayildiginin
kabul edilmesi gerekir (S6zen, 1997: 55). “Diinya ekonomik anlamda globallesirken,
medya globallesmeyi Amerikanlasmaya doniistiirerek, global diinyaya kiiltiirel boyut
kazandwriyor. Bunun en bariz ornegi, Amerikanlasmis bir global kiiltiiriin temsilcisi olarak
CNN c¢ikiyor karsimiza. Savaslar, barislar, siyasi karisikliklar, buluglar, yenilikler,
darbeler, 20 dakikada bir degisen diinyanin verileri sunuluyor CNN'de” (Sozen, 1997:
55). Diinyanin Amerikanlagsmasi lizerine bir degerlendirme yapan Stjepan Mestrovic,
diinya haber kanali CNN’in eski Komiinist iilkelerde evlere girdigini de vurgulayarak bu
dev medya istasyonunun hi¢bir sinir tanimadigiin (1999: 295) altin1 ¢izmektedir.

Habercilik alaninda diinyada ilk yeri tutan kiiresel bir yayimn istasyonu CNN
televizyonu 8 televizyon kanalina, 2 radyo istasyonuna, 10 web sitesi ve mobil medya
hizmeti ile 212 iilkede bir milyar insana ulagabilmekte, tim haber kanallar1 arasinda 23
uydudan olusan uydu agi ile genis erisime sahip olmakta ve en ileri, en yeni teknolojilere
yatirim yaparak hizin1 ve yayilma alanin1 genisletmektedir (Biiyiikbaykal, 2005: 57-58).
Yerel yayincilarla isbirligi yaparak (CNN Deutchland-Almanya; CNN+ -Ispanya; CNN
Tiirk-Tirkiye) giiclinii daha da artiran CNN, c¢ok sayida haber kaynagi ile diinya diizeyinde
en gii¢lii uluslararasi habercilik kanali unvanini almstir.

Uluslararasi iletisim diizeninde dengesiz enformasyon akisini koriikleyen kiiresel
medya istasyonlarindan biri de BBC’dir.

Hem radyo, hem de televizyon yaymciliginda Ingiltere’nin ilk yaym kurulusu olan
ve 14 Kasim 1922 yilinda kurulan (Rigel, 2000: 100) BBC’nin yurtdisi muhabirlik
hizmetlerinin yapildig1 6rgiit uzantilar1 ve iilkelerarast yayin birlikleri de dikkate alinirsa,
diinyay1 kapsayan haberlesme agina sahip oldugu goriiliir. BBC’de yayinlar halk ve
yayincl tarafindan bigimlendirilmektedir. BBC’in Avrupa, Asya, Afrika ve Falkland
Adalar igin yaptig1 Ingilizce yaymlarin toplami haftada 200 saati bulmaktadir. Ayrica
BBC World Service diinyanin her yerinden kisa dalga tizerinden dinlenebilmektedir (Rigel,
2000: 101). 1936 yilinda “kamu hizmeti” yayincilik anlayisiyla diinyanimn ilk televizyon
kurumu BBC’yi devreye sokan Ingilizler, radyo déneminde yerlestirdikleri “giivenlik”
imajin1 gliiniimiizde de siirdiirmektedir. 2. Diinya Savasi kurumun personel sayisinda artiga
sebep olmus ve 1938°de 5.000 kisi ¢alisirken, 1946°da bu say1 11.000°e ¢ikmistir (Gorgiin,
1995: 276-278).

BBC’nin uluslararasi1 yayinciliginda Avrupa ve Diinya Servisleri bulunmaktadir.
Avrupa servisi tim Avrupa’da her hafta 20 milyon radyo dinleyicisine ulasabilmektedir.
BBC World Service Television, yani BBC Diinya Televizyon Servisi tamamen BBC’ye
bagl olarak calismaktadir. Mart 1991°de global televizyon haber servisini olusturmak ve
timii BBC uydu televizyon ilgilileri i¢in bu sorumlulugu {izerine almak amaciyla
kurulmustur. BBC’in, BBC TV Europe adli Avrupa kanalina ilave olarak, gelecegin en 1yi
BBC1 ve BBC2 programlarini olusturacak eglence kanali 6zelliginde kanal kurulmustur.
Kasim 1991°de BBC’in ilk 24 saatlik haber ve bilgi kanali Asya’ya yaym yapmuistir.
Tamamen kendi imkanlar1 ile calisan BBC Diinya Servisi Televizyonu Ingiliz lisans
gelirlerinden yardim almadigr gibi, yasal Diinya Servisi bagisindan da yardim
almamaktadir. BBC-WST, Cinlilerin uzaya firlattig1 Asiasat 1 adli uyduyu kullanmakta ve
BBC’nin bu uydu aracilig1 ile bes kanal iizerinden yayin yaptig belirtilmektedir. Miizik,
haber ve varyete programlarindan olusan bu kanallar Tayvan ve Hindistan’da biiytik ilgi
gormekte ve devlet televizyonlari ile rekabet etmektedir (Gorgiin, 1995: 294-295).
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Bunlarin disinda BBC World Service Radio ise tiim diinyaya haber agirlikli yaymn
yapmaktadir. Bu yayinlar 40 farkli dilde hazirlanmakta ve radyonun ¢esitli iilkelere direkt
yaptig1 yabanci dil yayinlar1 haftada 873 saati bulmaktadir. BBC-WSR’nin amaci,
hazirlanan haberlerle ingiliz goriisiinii ve yasamini diinyaya duyurmaktir. Diizenli dinleyici
sayisinin 124 milyon oldugu tahmin edilmektedir. Bunu da belirtelim ki, BBC-WSR’de
hangi dillerde kag saatlik yaym yapilacagina Ingiliz hiikiimeti karar vermektedir (Rigel,
2000: 102-103).

Diinyanin en biiyiik uluslararasi yayin istasyonlarindan biri olan BBC’nin her ne
kadar farkli dillerde yayinlar gerceklestirse de, asil maksadinin Ingiliz kiiltiiriinii diinyaya
yaymak oldugu bilinen bir gercektir. “BBC-WSR nun haber biiltenleri ve diger
programlart tiim diinyadaki 90 iilkede uydu ve kablolu yayin sistemleri kanalwyla 630
radyoda tekrar edilir. Bunun yani sira BBC, konulu haber ve orijinal programlarin yer
aldigi 250 band: tiim diinyadaki 50 iilke yayincilarina yollar. BBC dinleme servisi de,
Londra disindaki merkezlerde diinyadaki TV, radyo ve haber ajanslarinin yayinlarini izler.
BBC Diinya Servisi editorlerinden Ernest Warburton'un verdigi bilgiye gore BBC
yoneticilerinin habercilik alanmindaki yeni ilkelerinden biri de, ‘haberde hiz CNN'e aittir,
dogruluk ise her zaman BBC'ye kalmalidir’ seklinde ozetlenmektedir” (Rigel, 2000: 102-
103).

4.3. Uluslararasi Reklam Sirketleri

Uluslararasi haber ajanslar1 ve dev medya istasyonlar1 gibi kiiresel boyut kazanmis
reklam sirketleri de, diinya iletisim diizeninin c¢arpik yapiya biirlinmesinde ve tek yonlii
enformasyon akigi sorununun pekigmesinde etkili olmaktadir.

“Reklam, belirli bir kaynak tarafindan mallarin, hizmetlerin veya diistincelerin
para karsiliginda iletisim araglart  yardimiyla  tamimlanarak  duyurulmasidir”
(Pembecioglu, 1995: 189). Diger iletisim kuruluslar1 gibi reklam ajanslar1 da gruplasarak
bliylimekte ve bu sekilde wuluslararasilasarak o©Onemli Ol¢lide iletisim  diizenini
etkilemektedir. Uluslararas1 reklamda, uluslararasi miisterilerine, uluslararasi hizmetler
zorunlulugu da bu birlesmeyi hizlandiran bir gereklilik olarak goriilmektedir
(Pembecioglu, 1995: 198).

Reklam ajanslarinin kiiresel capta faaliyetleri su sekilde Ozetlenebilmektedir
(Pembecioglu, 1995: 198): “Uluslararast reklamciligu tistlenen ajans, ya dogrudan etkinlik
gosterilecek iilkelerde merkeze bagh sube agma yoluna gider, ya da ozellikle gelismekte
olan iilkelerde, gelismekte olan reklam ajanslariyla ortakhiga girmek gibi dolayli
etkinlikler gerceklestirir. Bu durumda, yerel pazarlar hakkinda bilgi saglamay, yerel
medya verilerini saglayip degerlendirmeler yapmayi, reklam verenin, o iilkedeki yan
kuruluglar: ve lisans verdigi igletmeleri ile iletisim ve calismay: siirdiirmeyi ve reklamin
yerel anlamda yeniden yapimini iistlenmeyi amag edinmistir.” Diinya reklam sektoriinde
de en biiyiik pazar ABD’nin elindedir. Uluslararasi reklam pazarlar {izerinde tekel kuran
ABD’nin reklam ajanslarinin ilk onunun daha 1980’lerin baslarinda iken elde ettikleri
gelirin 2,5 milyarinin ¢ogunu dis pazarlardan saglamistir. Japonya’nin Dentsu reklam
firmas1 diinyanin en biiyiik reklam ajansi olmasina ragmen, diinya genelinde 25 biiyiik
reklam ajansmin 21’1 Amerika’nindir. ABD reklam ajanslar1 her ne kadar gelirlerinin
onemli Ol¢iisiinii gelismis iilkelerden kazansa da, bu konuda gelismekte olan iilkelerdeki
egemenlikleri kayda deger olciidedir. Ornek vermek gerekirse, 1980’lerin basinda en
biiyiik reklam ajanst olan A.C. Nielsen, gelirinin %55’ini, ikinci biiyiik ajans IMS
International, 124.8 milyon liralik gelirinin tigte ikisini 33 yabanci igletmeden saglamistir
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(Tekinalp, 1990: 93). 1990 yilinda tinlii Amerikan reklamcilik dergisi “Advertising Age”’de
yaymlanan “Avrupa Reklam Ajanslar1 Birligi”ne bagli en biiyiik 5 reklam ajansi sunlardir:
Young and Rubicam Europe, Publicis-FCB, Saatchi and Saatchi Worldwide, Mc Cann-
Erickson, J. Walter Thompson (Tekinalp, 1990: 93). Bunlardan Saatchi and Saatchi’nin
1986 yillik raporunun bir kisminda sdyle yazmaktadir (Mattelart, 1995: 82): “Diinyanin bir
pazaryeri haline gelmekte olduguna hi¢ kusku yok. Sermaye, iiriin ve hizmet piyasasi,
tiretim teknikleri ve yonetimi, hepsi yapilari itibariyla global hale geldi. Sonucgta firmalar,
biitiin diinya iizerinde-global pazaryeri iizerinde-rekabet etmek zorunda olduklarini daha
¢ok farkina varmistir. Bu yeni gelisme, ileri teknolojilerin iletisim ve haberlesmede
doniigiim yarattiklart bir donemde ortaya ¢ikmistir.”” Amerikali reklam grubunun yillik
raporlarinin igerigini elestiren Mattelart, bu raporlarin bile ambalajlama ve g¢ekicilik
stratejilerinden ¢ok ekonomik anlamda savas bildirilerine benzediginin (1995: 83) altimi
cizmektedir. Buna ragmen uluslararasi alanda tekellesme egilimleri gosteren ve toplumda
zararli neticeler doguran reklamcilarin karsisina bazi smirlamalar getirilmek istenince
Avrupa Reklam Ajanslar1 Birligi bu duruma tepki gostermistir (Tekinalp, 1990: 93).

Medya ile reklam olgusunu iliskilendiren Eyiiboglu, soyle yazmaktadir (1999: 54):
“Reklam, iki onemli islevle medyanmin ayrilmaz parcasi, olmazsa olmaz kosulu oldu.
Reklamlar sayesindedir ki, medya, siyasal iktidarin karsisinda avu¢ agmadan yagayabilme
olanagina kavusmugstur. Ama yine reklamlar yiiziindendir ki, medya, bagimsiz habercilik
yapma ozguirltigiinii yitirebilir ve ne yaziktir ki, onemli él¢iide yitirmistir”.

1980°1i yillardan itibaren kiiresellesmeye baslayan diinya reklamcilik alaninda da
sirket birlesmeleri yasanarak tekellesmeler olusmustur. Ozellikle televizyon gibi kitle
iletisim araclarinin yayginlagsmasi sonucu reklam sektorii, kiiresel kimligiyle ¢cok sayida
insan1 miisteriye doniistirme islevini tstlenmistir (Bigak¢i: 2001: 52). Bu anlamda
reklamcilik  uluslararasi alanda ortak tiiketici  kiiltlirliniin ~ olusumunda veya
olusturulmasinda etkili bir araca doniismiistiir. “Medya-reklam satiginin resmen birlesmesi
stireci bir¢ok acidan medya diizenini etkilemektedir. Her seyden once medya igeriginin
reklamcilarin yiizde yiiz kontrolii altina girmesini ifade etmektedir. Kamusal gérev de
boylece tamamen rafa kalkmistir. Ciinkii reklamcinin tek amact iiriinlerin en iyi sekilde
satilmasini saglayabilecek bir medya igeriginin olusturulmasi seklinde tezahiir etmektedir”

(Ozdemir, 1998: 41).

Reklam sektorii her gegen giin uluslararasi boyut kazanmaktadir. Bu anlamda bati
etkin bir giice sahiptir. Ister ABD, isterse de Avrupa biiyiiklerinin reklam sirketleri diinya
genelinde daha ¢ok pay elde edebilmek i¢in yarig halindedir. Reklamciligin her iki boyutu
da emperyalizmin amagclarma hizmet edebilmektedir (Ozdemir, 1998: 158-159).

Advertising Age Dergisi’inin (1997) degerlendirmesinde 1996 verilerine gore
d}'_inyanln en biiyiik 25 reklam kurulusundan ilk 10’a gireni asagidakilerden olusmaktadir
(Ozdemir, 1998: 160-161):
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Tablo 4: 1996 Yili Cirosuna Gore Diinyanin lk 10 Reklam Kurulusu

Ad1 Diinya Geneli Merkezi
Cirosu
WPP Group 24.740.5 Londra
Omnicom Group 23.385.1 New York
Interpublic Group of Cos. 20.045.1 New York
Dentsu 14.047.9 Tokyo
Young&Rubicam 11.981.0 New York
Cordiant 9.739 Londra
Grey Advertising 6.629.4 New York
Havas Advertising 7.295.1 Fransa
Hakuhodo 6.677.0 Tokyo
True North Communication 7.040.9 Chicago

Tablodan da anlasildigr gibi 1996 yil1 toplam cirosuna gore diinyada ilk 10’a giren
uluslararas1 reklam sirketlerinden sadece ikisi Japonya’ya aittir. Diger sekizi ise ABD
agirlikta olmakla bati merkezlidir. Bu da, diger iletisim sektorlerinde ve teknolojilerinde
oldugu gibi reklam sektorinde de Batili sirketlerin diinyaya hakim oldugunu
gostermektedir.

1999 verilerine gore ise diinyanin en biiyiikk 10 reklam pazarinin basinda 117
milyar dolar toplam harcama tutar1 ile ABD gelmekte, onu 35,5 miyar dolarla Japonya,
20,8 milyar dolarla Ingiltere, 20,3 milyar dolarla Almanya ve 9,7 milyar dolarla ise Fransa
takip etmektedir (Kaypakoglu, 2004: 60).

“Endiistrilesmeyi ve gelismeyi hedefleyen Uciincii Diinya iilkelerine yénelik
uluslararasi reklam akisi, uluslararasi reklam ajanslart ve ulus otesi sirketlerin dikey
vapilagsmalart ile uluslararasi tiiketici ve endiistri reklamciliginin belli kaynaklar

olmaktadwr” (Yengin, 1994: 33).

Enformasyon siirecinin reklam endiistrisi tarafindan yonetildigini ileri siiren
Herbert Schiller soyle yazmaktadir: “Yerel devasa kuruluslarin diinyanin dort bir yanina
kol atmiglart olan ¢okuluslu korporasyonlar, kiiresel ekonomiyi hdkimiyeti altina
almiglardr. Sonug itibariyla da uluslararast iletisim akisinin organizatorleri ve tireticileri
olma konumunu edinmiglerdir” (1993: 202-203). Ayrica “Yatirimlarin tabiatinin
degismesi, kaginilmaz olarak uluslararasi iletisim aygitin ve icerigini dogrudan dogruya
etkilemigtir” diyen Schiller, diinyadaki kitle iletisim araclarinin Amerikan tiiketim
maddelerinin yayginlastirilmasi i¢in adeta yaristiklarini (1993: 203-204) belirtmektedir.

Amerikan sirketlerinin reklam diinyasina egemen olduklarini vurgulayan Schiller’e
gore (1993: 214): “Reklamcilik ve kendisine kole kildig kitle medyasi, kiiltiir ticaretinin ve
ticarer kiltiiriiniin emrine amade ajanslardir. Halkla iliskiler, pazar arastirmalari,
kamuoyu aragtirmalar: gibi diger servisler de bir yandan pazarlama olayimin etkinligini
arttirmak igin kullanilirken, bir yandan da hizmetlerinden uluslararasi ticari iletisim
akisina hiz kazandirmak i¢in faydalaniimaktadir”. Bu da bir gercektir ki, kiiresel boyut
kazanan reklam sirketlerinin de etkisiyle uluslararasi ticari iletisim akis1 ekonomisi giiglii
gelismis tlkelerden gelismekte olan iilkelere yonelik tek tarafli bir seyir izlemektedir.
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Sonug¢

Uluslararasi iletisim alaninda gecen asrin ortalarindan itibaren fark edilen ve
gelismis iilkelerden azgelismis ve gelismekte olan iilkelere dogru gerceklesen tek yonli
enformasyon akisi, iletisim teknolojilerinin gelismesiyle daha da belirginlesmistir. iletisim
teknolojilerindeki gelismelerin giliclii ekonomik yapiya sahip iilkelerde boy gostermesi ve
ekonomisi zayif iilkelerin bu geligsmeleri geriden takip etmesi, ABD ve Ingiltere gibi
gelismis tilkelerin dengesiz enformasyon akisindan etkilenen gelismekte olan iilkelere karsi
savundugu “serbest enformasyon akis1” ilkesinin gii¢lii kapitalist tilkelerin diinyay1 kendi
aralarinda pazar alanina dontistiirme silirecinde kullanilmasi, iletisim alaninda olusturulan
uluslararasi tekellesmelerin giigliiler lehine islemesi ve diinya genelinde haber dolagimini
yonlendiren AP, Reuters, AFP gibi uluslararasi biiylik haber ajanslarinin Batili tilkelere ait
olmasi, CNN ve BBC gibi dev medya istasyonlarinin ve diinya genelinde biiyiikliikleri ve
kazandiklar1 kar miktarina gore ilk siralar1 paylasan dev reklam sirketlerinin uluslararast
iletigimi kendi iilkelerinin ¢ikarlari dogrultusunda sekillendirmesi, dengesiz enformasyon
akisina sebep olan baslica etkenlerdir.

Tek yonlii enformasyon akisinin fark edilisinden sonra bu sorunun ¢ozimi
maksadiyla uluslararas1 orgiitlerden basta Birlesmis Milletler cercevesinde UNESCO
tarafindan ¢esitli konferans, sesmpozyum ve yuvarlak masa toplantilart diizenlenerek, diinya
enformasyon akisinin dengeli ve esit dolasima kavugmasi yoniinde uzlagsma saglanmak
istense de, bu durum ABD liderliginde kapitalist Batili iilkelerin diinya pazarindan elde
ettikleri ticari ve ekonomik c¢ikarlara ters diistiiglinden dolay1 tepkiyle karsilanmis ve
UNESCO’nun caligmalart ¢esitli bahanelerle engellenmek istenmistir. Dolayisiyla diinya
iletisim diizeninde ortaya ¢ikan dengesizliklerin ve dolayisiyla tek yonlii enformasyon akist
sorunu i¢in ¢oziim Onerilerinin yer aldigt UNESCO biinyesinde olusturulan MacBride
Komisyonu’nun hazirladig1 rapor, kapsamli ve cok onemli bir belge niteligi tasisa da
eyleme doniistiiriilememis ve bir rapor olarak da kalmistir.

Ancak ister MacBride Raporu’na, isterse de UNESCO tarafindan yapilan diger
faaliyetlere aldirmayan basta ABD ve Ingiltere, ‘6zgiir haber akisinin engellendigi’
gerekcesiyle once UNESCO’ya kars1 gelmis ve daha sonra bu kurulustan ayrilmstir.
Sonralart UNESCO’da gergeklesen degisiklikler, diinya iletisim sorunlarini en c¢ok
giindemine tastyan UNESCO’da eser birakmamis ve maalesef bu konuda en 6énemli tarihi
belge olan MacBride Raporu da rafa kaldirilmistir.

Nitekim ABD, uluslararast iletisimdeki dengesiz akist Onleme amaciyla
gerceklestirilen ¢esitli toplanti, konferans gibi faaliyetlerin kararlarina, her defasinda
“serbest haber dolagimina engel olunmak isteniyor” gerekceli bahaneyle kars1 ¢ikmistir.
Zaten uluslararas1 haber akisi ilizerinde ilk tartismalar “serbest haber akisi” kavramiyla
baslamis, 2. Diinya Savasi sonrasinda ortaya ¢ikan bu kavram genelde ABD’nin diinya
haber akisin1 kendi denetiminde ydnlendirmesine yarayan bir unsur olmustur. UNESCO
tarafindan yapilan cesitli tartismalar sonucunda “serbest enformasyonun akis1” ilkesi,
yaklasik olarak 1970°li yillarda “tek yonlii enformasyon” ve “dengesiz haberlesme” gibi
kavramlar1 da giindeme getirmis ve uluslararasi iletisimde olusan dengesiz akisin yarattigi
diizensizlige kars1 ise “iki yonlii enformasyon akis1” ve “dengeli ve serbest enformasyon
akis1” gibi olgular ortaya ¢ikarmistir. Cift yonlii, yani dengeli iletisim, kaynak ve hedef
birimlerinin karsilikli olarak bir birilerini etkileme olanagina sahip oldugu igin, tek yonlii
enformasyon akisint 6nleme maksadiyla ileri siiriilmiistiir. Bu savi ilk kez giindeme getiren
taraf ise Sovyetler Birligi olmus ve daha 1970’lerin basinda iken ¢esitli suclama ve
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iddialarla BM Genel Kurulu'nu ve UNESCO kayitlarin1 doldurmustur. Buna ragmen
gelismis Bati, bu soruna “iletisim 6zgiirliigii” ¢ergevesinden bakmayi siirdiirmiis, su¢glama
ve iddialar kabul etmemistir. Ciinkii basta ABD olmakla, Bati Blok’u enformasyonun
Ozgilr akis1 ilkesini savunarak, gelismekte olan lilkeler iizerinde olusturduklart iletigim
egemenliginden vazgegmek istememislerdir.

Ote yandan 1960’lardan itibaren uydu-uzay caginin baslamasi ve gelismesi de
uluslararasi iletisim alanina ivme kazandirmustir. Ister uydu yaymciligy, isterse de iletisimin
diger alanlarindaki teknolojik gelismeler olsun, yine de bu yiiksek olanaklar ekonomik
altyapist saglam zengin {ilkelerde gerceklesmis ve zayif iilkelerle olan farki daha da
artirmistir.

Iletisim alaninda yasanan teknolojik gelismelerin diinya enformasyon akisinin tek
yonliiligiinii daha da arttirarak gelismemis ve gelismekte olan iilkelerin kiiltiirleri tizerinde
olumsuz etkiye sebep olmasi bilim ¢evrelerince kaygiyla karsilanmistir. Bu sorun icin en
onemli ¢Oziim Onerileri, gligsiiz tlkelerin gelismis tilkelerden iletisim teknolojileri
alacaklaria kendilerinin teknoloji iiretmeye baslamalar1 yoniinde olmustur. Bunun i¢in ise
o iilke veya tlilkelerin ekonomik &zgiirliige kavusmasi ve kalkinmasi gerekmektedir. Yani
gelismis tlkelerin ekonomik gelismislik diizeyine ulagmayan gii¢siiz toplumlarin bu

iletisim sorunuyla bas etmesi simdilik miimkiin goriinmemektedir.

Iletisim teknolojilerindeki gelismelerin yarattigi fark ve iistiinliigiin disinda
dengesiz iletisim akigina sebep olan ve bu akist daha da perginleyen etkenlerden biri de
uluslararas1 medya alanindaki gruplasmalar, tekellesmelerdir. Coksesliligi bogan ve bu
anlamda c¢esitliligi en ¢ok tehdit eden etkenlerin baginda gelen tekellesmeler, bu
ozelliginden dolay1 da dengesiz haber akisin1 daha da koriiklemektedir. Bu konuda da basta
ABD olmakla Batinin istiinliigi géze g¢arpmaktadir. Yalnizca 1993 yilinda Avrupa
genelindeki iletisim alaninda faaliyet gosteren sirketler arasinda 895 birlesmenin
gerceklesmesi ve 2000’11 yillarin basinda Time-Warner ile en giiclii internet saglayicisi
AOL’un birlesmesiyle uluslararasi iletisim alaninda en biiylik tekellesme Orneginin
olusmasi bu diisiinceyi dogrulamaktadir.

Iletisim alanindaki tekellesmelerin ¢okseslilik acisindan zararli oldugu bilim
cevrelerince kanitlanmigtir. Tek yonlii enformasyon sorununun ¢oziim yollar: tartisilirken
bir taraftan da medya sektoriinde tekellesmeler diinya genelinde ¢i1g gibi artmaktadir.
lletisim sektoriinde tekellesmeler arttikca ¢okseslilik daralmakta, bu da dengesiz
enformasyon akist sorununun ¢oziimiinii zorlagtirmaktadir.

Dengesiz enformasyon akisinin nedenleri arasinda gosterilen AP, UPI, AFP ve
Reuters gibi Batili dev haber ajanslari uluslararasi haber iliretimi ve dagitimina yon
vermekte ve haberleri kendi iilkelerinin goriis ve ¢ikarlar1 dogrultusunda hazirlayarak
diinyaya iletmektedirler. Baglantisiz iilkeler haber ajans1 Tanjung bile haberlerinin %21 ni
bu biiyiikk haber ajanslarindan saglamaktadir. Bu da uluslararas: iletisimde tek yonlii
enformasyon akist sorununun boyutunu ve durumun ciddiyetini gézler 6niline sermektedir.

Uluslararas1 habercilik alaninda s6z sahibi olan AP, Reuters ve AFP gibi haber
ajanslari, diinya haber dolasimini adeta ¢ekip cevirmektedir. Bu da diinya halklarinin
diinyada olup bitenleri batinin gozii ile gdrmesi anlamina gelmektedir. Bdylece uluslararasi
haber akisini yonlendiren bu dev haber ajanslarinin gelismis Batili {ilkelere ait olmasi
diinya enformasyon akisinin gelismis ililkelerden gelismekte olan iilkelere dogru tek yonlii
bir seyir izlediginin en 6nemli kanitidir.
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Tek yonlii enformasyon akisinin etkenlerinden biri olarak gosterilen “serbest
enformasyon akis1” ilkesi, basta ABD olmak iizere uluslararasi iletisim alaninda séz sahibi
olan egemen iilkelerin yararina, az gelismis iilkelerin ise zararina isleyen bir
mekanizmadir. Ancak 6zgiir oldugu kadar da dengeli olmasi gereken bir enformasyon
akisinin saglanmasi diinya barisi i¢in Onemli etkenlerden biri olarak goriilmektedir.
Dolayisiyla “serbest enformasyon akisi” sorunsali “cift tarafli enformasyon akis1”
cercevesinde ¢oziimlenmezse, diinya genelinde olusan carpik ve esit olmayan enformasyon
akisi, beraberinde getirdigi sorunlarla birlikte olusturulmasi istenen iilkeleraras1 6zgiir ve
dengeli iletisim akis1 6niinde engel olmaya devam edecektir.

Uluslararasi nitelik tagiyan dev medya istasyonlarindan BBC, her ne kadar tarafsiz
ve ilkeli, dogru ve kaliteli yayincilik anlayis1 ve imajin sergilese de asil maksadinin Ingiliz
kiiltiirinti tiim diinyaya kabullendirmek oldugu ve iilkesinin ¢ikarlari dogrultusunda yayin
politikas1 izledigi i¢in, CNN 0Orneginde oldugu gibi tek tarafli enformasyon akisini
kortiklemekte ve diinya genelinde dengesiz iletisim diizeninin olusumunu ve gelisimini
hizlandiran medya kuruluslarinin basinda gelmektedir.

BBC, CNN gibi biiyiik medya istasyonlarmin yanmi sira farkli kiiltiirler tizerinde
olumsuz etki olusturan uluslararasi reklam sirketleri de tek yonlii enformasyon akisi
olgusunun bir parcasina dontliserek kiiltlir emperyalizminin isleyisini daha da
hizlandirmaktadir.

Sonu¢ olarak “serbest enformasyon akis1” kurali da dahil iletisim alanindaki
teknolojik gelismeler ve tekellesmeler, uluslararasi haber ajanslari, kiiresel medya
istasyonlart ve uluslararast reklam sirketleri diinya genelinde tek yonlii enformasyon
akisina neden olmakta ve gelismis bat1 ¢ikarina bir altyapi olusturmaktadir. Dolayisiyla tek
yonlii enformasyon akis1 sorununun ¢6ziimii de bu etkenlerin olusturdugu dengesiz yapinin
iki yonlii bir silire¢ dogrultusunda yeniden sekillenmesiyle gergeklestirilebilir.
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