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ARTICLEINFO

Yeni iletisim teknolojilerinin gelisim gostermesiyle birlikte meydana gelen dijital devrim her
alanda etkisini hissettirmigtir. Bu doniisiim neticesinde kusaklar arasi farklar daha derinden
hissedilmeye baslamistir. Ozellikle sosyal aglara yogun ilgi gosteren Z Kusagi’nin video paylasim
sitelerindeki orani da oldukga yiiksektir. Ancak video paylagim sitelerinde var olan zararlt igerikli
unsurlar 6zellikle ¢ocuklarin zihinsel ve fiziksel gelisimlerini olumsuz yonde etkilemekte, ebeveyn
kontroliiniin gergeklesememesine neden olmaktadir. Bu sorunlari ¢ozebilmek adina Google
tarafindan YouTube Kids isimli bir uygulama gelistirilmistir. Bu ¢alismada YouTube Kids
uygulamasina yonelik icerik analizi gergeklestirilmis ve {i¢ farkli kanaldan secilen ii¢ video detayli
bir sekilde irdelenmistir. YouTubeKids’in yeni medya kapsaminda etkili bir uygulama olacag: ve
gocuklarn gelisiminde dnemli bir rol oynayacagi sonucu elde edilen bulgular neticesinde ortaya
¢ikmustir.
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The digital revolution that took place as a result of the advances in the new communication
technologies has influenced almost every area of life. As a consequence of this transformation the
differences between the generations became more apparent. Being particularly enthusiastic about
the social networks, the Generation Z uses the video sharing sites intensely. However, harmful
content on these platforms have a negative influence especially on the mental and physical
development of children and parental control is not really possible. In order to solve these
problems an application called YouTube Kids was developed by Google. In this study, a content
analysis of three videos selected from three different channels on YouTube Kids was conducted.

New Media The results showed that YouTube Kids will be an influential application as a part of the new media
Child and it will play an important role in the development of children.
Web 2.0

ve gelisen teknolojiyle birlikte yapisal bir donlsim
1.Giris yasanmaya baglamistir. Bu doniisiimiin elbette ki baslica

mimari internet teknolojisi olmustur.

fletisim, insan hayatinin merkezinde yer almaktadir. Magara

duvarlarma gizilen figiirlerden duygularin yazinsal dilde ifade ~ 1960’11 yillarda Amerika Bilesik Devletleri Savunma
edilmesini saglayan emojilere dek akan siire zarfi boyunca ~ Bakanhigi biinyesinde yer alan ARPA (Gelismis Savunma
insanoglu birbiriyle iletisime ge¢me ¢abasi igerisinde Aragtirmalar1  Projeleri Birimi) biinyesinde gelistirilen

bulunmustur. Bu ¢aba her gegen giin farkli boyutlara ulagmis
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internet teknolojisinin temeli gliniimiizde DSL teknolojisinin
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varligtyla birlikte kapsaml bir yapiya ulagmistir. Cagimizda
internet, iletigimin olmazsa olmazi durumuna gelmistir.
Bir¢ok sistem internete entegre bir sekilde ¢aligmakta, resmi
kurum ve kuruluslar bile islemlerini internet teknolojisi
iizerinden gerceklestirmektedir. Kanadali iletisgim bilimci
McLuhan, diinyanin global bir kdye doniisecegini o yillarda
ortaya atmustir. Elektronik iletisimin 6nemini vurgulayan
McLuhan, teknolojik determinizm adi verilen bir kavramdan
bahsetmistir. Nitekim teknoloji artik belirleyici  bir
durumdadir. Sosyal, siyasal, ekonomik birgok gelismenin
tabaninda teknolojik determinizm olgusu yer almaktadir. Tam
bu noktada interneti g6z ardi edebilmek miimkiin degildir.

Gecmiste hesap makinesi sayilabilecek niteliklere sahip olan
bugiin ise teknolojinin yap1 tas1 durumuna gelen bilgisayar
teknolojisi ise iletisimdeki doniisiimiin baslica mimarlari
arasinda sayilmaktadir. internet ve bilgisayar teknolojisinin
etkilesimiyle birlikte zaman ve mekan kavrami giderek
kaybolmaya ve boyut degistirmeye baslamistir. Pasif izleyici
yerini aktif kullanicilara birakmis ve izleme aliskanliklar1 da
hizli bir déniisiim igerisine girmistir. 2000°1i yillarla birlikte
internet teknolojisinin maliyetlerindeki diisiis kullanim
alaninin yayginlagmasini  saglamis ve igerikler giderek
zenginlesmistir (Yegen, 2018: 107). Zenginlesen igerikler
kullanicilara farkli alternatifler sunmus ve yayin yelpazesi
genislemigtir. Her yastan her kesimden izleyiciye internet
ortamindan ulasabilmek miimkiindiir.

Web 2.0 teknolojisi adi verilen etkilesimli web ile birlikte

yaymciligin  ¢ehresi de degismeye baslamistir. Video
paylagim sitelerinin varligi kullanicilar1  birer yaymeci
durumuna getirmistir. Kullanicilar  YouTube, Vimeo,

DailyMotion gibi video paylasim siteleri araciligiyla dosya
yiikklemesi saglayabilmekte ve boylece igerik aktarimi
gerceklestirebilmektedir.  Video  paylasim  sitelerinin
giiniimiizdeki halini almasina Web 2.0 teknolojisinin énemi
son derece biiyiiktiir. Ciinkii bu ortamlarda etkilesim olgusu
on plana ¢iktigindan dolay1 izleyiciler de aktif bir siirece
dahil olmaktadirlar. Internet maliyetlerinin diigsmesi, 3G,
4,5G teknolojilerinin varligi da video izlenme siirelerini
arttirmistir. Kullanicilar anahtar kelimeler araciligiyla ilgili
igeriklere  ulasabilmekte, alternatif videolara erigim
saglayabilmektedirler.

Video paylagim aglarinin giliniimiizdeki 6lgiide 6n plana
cikmasini saglayan bir diger etmen ise Facebook, Twitter...
vb. gibi sosyal paylasim aglaridir. Ciinkii kullanicilar
tarafindan igerikler bu aglarda paylasilabilmekte ve daha
genis bir kitleye ulasim saglanabilmektedir. Kullanicilar bu
sayede birbirinden farkli igeriklere ulasabilmekte ve boylece
daha zengin bir yap1 ortaya ¢ikmaktadir. Yeni medya dogasi
geregi kullanicilart hem iiretici hem de tiiketici duruma
dontistiirmektedir. Buradan isaretle Toffler’in (1980: 21-31)
iire-tilkketici kavramini hatirlamak yerinde olacaktir. Ciinkii
kullanicilar ana akim medyada yer almayan igeriklere sosyal
aglardan ulasabilmekte ve geleneksel medyanin yiiksek
maliyetine karsin yeni medya katilim giiclinii arttirmaktadir.
Video paylasim sitelerinde hemen hemen her tiirden icerige
ulasabilmek miimkiindiir. Bu nedenle geleneksel medyaya
oranla bir adim 6nde yer almaktadir. Yeni medyada maliyet
sorunu minimum diizeydedir. Farkli kitlelerin temsili ise
maksimum seviyededir.
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Yeni medya ile birlikte dijital diinya vatandashigi adi verilen
bir kavram da ortaya ¢ikmistir. Bu kavram her gecen giin
etkisini arttirmakta ve bireysel doniisime neden olmaktadir.
Yeni medyada her yastan her kesimden birey temsil
edilebilmektedir. Tam bu noktada ¢ocuklara ayr1 bir parantez
acmak gerekmektedir. Dijital yerli ve dijital gd¢cmen
tartigmalar1 gerek Tiirkiye’de, gerekse de diinyada tiim
hiziyla devam etmektedir. Dijital yerliler yeni medyay1 daha
kapsamli bir sekilde kullanmaktadirlar. Teknolojinin en
parlak dénemlerinde hayata merhaba diyen dijital gdgmenler
icin akilli telefonlar, tabletler, bilgisayarlar vazgegilmez
durumundadir.

Kusak farkliliklart yeni medyada da giderek etkisini
hissettirmektedir. Ozellikle Z kusagina ayr1 bir parantez
acmak gerekmektedir. Kiiresellesme ve asir1 bireysellesmenin
derinlemesine bir sekilde hissedildigi bir kusak olan Z nesli
2001 ve sonrasi doganlar1 kapsamaktadir. Onlar igin sokak
oyunlar1 tarih olmus, sanal parklar bu neslin vazgegilmez
mekanlar1 halini almistir. Z kusagi igin teknoloji ve dijital
medya olmazsa olmaz durumuna gelmistir. Ancak bu nesil
internette video izlemeyi seven, hatta kendi videolarim
olusturabilen bir yapiya sahiptir (Duygulu, 2018: 639).
Ozellikle  gocuklar  teknolojik  anlamda  kendilerini
gelistirebilen ve sanal ortamda aragtirmayi bilen niteliklere
sahiptir. Cocuklar i¢in YouTube, gerek ¢izgi film ve gerekse
de eglenceli videolar seyredebilecekleri sanal bir eglence
ortamudir.

Cocuklar, YouTube gibi video paylasim sitelerinde
birbirinden farkli, hatta onlar1 tehdit eden igeriklere de maruz
kalabilmektedirler. Ozellikle ebeveynlerin bu noktadaki
bilingsizlikleri 6niine gecilmeyecek sorunlara adeta zemin
hazirlamaktadir. Giliniimiizde ¢ocuk kavraminin da degisim
yasadigini sOyleyebilmek miimkiindiir. Cocugun
dijitallestigini belirten arastirmacilar enformatik ¢ocugun
kolelestiginin  altin1  ¢izmektedir. Sirin  (1999: 48);
“teknolojinin imkdnlart ile yetistirilmis bir varliktir. Baska
bir deyigsle modern somiirge... Yani ilkel toplumlarda
prangali ¢cocugun, modern toplumlarda tasmali ¢ocukla yer
degistirmesi.  Enformatik ¢ocuk, teknolojinin  saswrtic
imkdnlarimt kullanan ¢agdas bir koleden farksizdwr.” diyerek
bu goriisii tabiri caizse tasdiklemektedir.

Cocuklar gelecegin gengleri olarak ¢ok onemli bir konumda
yer almaktadirlar. Ulkelerin teminati durumunda olan
¢ocuklarin dogru bir sekilde egitilmesi ve zararli i¢eriklerden
uzak tutulmasi olduk¢a onemlidir. Ozellikle video paylagim
sitelerinden bu tarz zararl igerikleri gérebilmek miimkiindiir.
Daha kiiciik yaslarla zararli igeriklere maruz kalan ¢ocuklarin
gerek fiziksel, gerekse de zihinsel olarak sorunlar
yasayabilmekte ve gelecekte psikolojik sorunlarla karst
karstya kalabilmektedir. Bu nedenle giinlimiiz itibariyle
diinyanin en ¢ok tercih edilen video paylasim sitesi YouTube
bu sorunun ortadan kalkmasi ve cocuklarin zihinsel ve
fiziksel gelisiminin zedelenmemesi adina Youtube Kids
projesini gelistirmigtir (Tan, L vd., 2018: 282-284). Bu proje
¢ocuklar agisindan son derece onemlidir. Ciinkii yetigkinler
kadar cocuklar agisindan da internet dnemli bir teknoloji
durumundadir.

Bilindigi tizere YouTube’nin genel igerigi disliniildiigi
zaman; aileleri endiseye sokacak igeriklerin var oldugu
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goriilmektedir (Kara, 2018). Argo, kiifiir ve cinsel icerikler
biiyiikk bir sorun olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu ve benzeri
sorunlar1 ¢ozmek isteyen YouTube, YouTube Kids
uygulamasini gelistirerek ¢ocuk kullanicilara, gosteri; miizik;
ogrenme ve kesfetme amacli videolar: farkli kategorilerde
sunmaktadir. Bu calismada YouTube Kids projesi farkli
acilardan irdelenmis ve uygulamanin igerigi 6rnek videolar
esliginde analiz edilmeye ¢aligilmistir.

2. Yeni Medya ile Meydana Gelen Doniisiim

Bilgi ve iletisim teknolojilerinde meydana gelen Onemli
gelismeler birgok alanda etkisini derinden hissettirmis ve
insan hayatin1 giderek kolaylagtirmistir. Bilgisayar, internet
ve sayisal teknolojilerin bileskesi yepyeni bir kavramin
dogmasini saglamistir. Yeni medya adi verilen bu kavram
ekonomi, siyaset, sanat gibi birgok alanda kendisini
gostermistir. Boylece iletisim diinyas: yeniden bigimlenmeye
baglamustir.

Ozellikle serbest piyasa ekonomisinin varligi bilgi-islem
teknolojisinin ¢ok daha genis kitlelere ulagsmasini saglamis,
giindelik yasam bastan asag1 degisiklige ugramustir. Ozellikle
IBM ve Apple gibi sirketlerin basini c¢ektigi caligmalarla
bilgisayarlarin maliyetleri diigmiis ve satiglar1 artmustir.
Boylece tiim diinyayr etkileyen teknolojik bir doniisiim
yasanmustir (Barbier ve Lavenir, 2001: 346). Bilgisayar ve
enformasyon teknolojileri ile bir araya gelen bilginin dijital
bicime tasinip iletildigi yeni nesil iletisim teknolojilerinin
biitiiniinii kapsayan bir kavram olan yeni medya mesaji,
icerigi kolay ve hizli bir sekilde iletebilme imkanina sahiptir.
Yeni medya ve geleneksel medya arasinda bir takim farklar
bulunmaktadir. Geleneksel medya kapsaminda basin, radyo,
televizyon, sinema... vb. kitle iletisim araglar1 yer alirken,
akilli telefonlar, internet, uydu teknolojileri, bilgisayarlar,
CD, DVD’ler... ise yeni medya biinyesinde bulunmaktadir.
Yeni medyada etkilesim olgusu 6n planda yer almaktadir.
Ses, metin ve goriintiiler dijital ortamda bulunmakta ve erigim
oldukca kolay bir sekilde saglanmaktadir. Geleneksel kitle
iletisim araglarinda ise etkilesim s6z konusu degildir.
Geleneksel medyada aynt mesaja maruz kalan insanlar pasif
bir durumda yer almaktadirlar. Ancak yeni medya
kullanicilari aktif bir siirece dahil etmektedir. Yeni medyanin
en temel Ozelligi etkilesimdir. Diger Ozellikler ise
kitlesizlestirme ve es zamansizliktir. Bu iki 6zellik birbiriyle
baglantilidir. Ciinkii kullanicilar iletisim siirecini diledikleri
an baslatabilme ve bitirebilme olanagina sahiptir. Kullanicilar
sadece mekanda degil, zaman {izerinde de denetime
sahiptirler (Sahin ve Sahin, 2016: 52). Bu denetim
kullanicilarin 6zgiir bir yaprya ulasmasini saglamaktadir.

Yeni medya giindelik hayatin merkezinde yer almaya
baglamis, kiiltlirel, toplumsal, ekonomik ve siyasal yagamin
gelisimi tizerinde Onemli rol oynamistir. Diinya genelinde
yeni iletisim teknolojilerinin bu etkin giliciiniin farkina
varilmigtir.  Yeni iletisim teknolojileri oOrgiitlenmeyi de
beraberinde  getirmekte ve  teknolojik  dOniisiimiin
gergeklesmesine zemin hazirlamaktadir. Enzensberger; “yeni
medya teknolojilerinin yapilari geregi esitlik¢i oldugunu,
dolayist ile bilgiye herkesin esit olarak ulasabildigini, bunun
sonucunda da burjuva entelijensiyasimin kiiltiirel tekelinin
sona erecegini” ileri slirmektedir. Yeni medyanin aym
zamanda toplumsal bir boyutu da bulunmaktadir. Ciinkii ana
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akim medyada yer almayan igerikler yeni medya araciligiyla

kitleye sunulabilmekledir. Dolayisiyla yeni medyayi
alternatif medya olarak da nitelendirebilmek miimkindir.
Internet teknolojisinin gelisim gostermesi ve

yayginlagsmastyla birlikte {ist seviyede enformasyon akisi
saglanmaya baslamis, sosyal paylasim aglarinin etkisiyle
birlikte zaman ve meké&n kavramu giderek farkli boyutlara
ulagmistir (Tiirk, 2013: 55). Bireysel ve toplumsal hayat yap1
bozumu meydana gelmistir.

Yeni medyaya yonelik birbirinden farkli  tanimlar
yapilmaktadir. En genel geger tanim; internet teknolojisiyle
birlikte bilgiye erisimde hiz, kolaylik ve farkli iletisim
yollarinin meydana gelmesidir. Ancak yeni medyay1 sadece
bu sekilde nitelendirmek yavan olacaktir. Yeni medya
bilginin dagitilmasi noktasinda oldukga etkilidir. Kullanicinin
aktif hale gelmesiyle birlikte eski iletisim araglarinin boyut
degistirmesi yeni medyay1 olusturmaktadir. Ciinkii yeni
medya geleneksel medya {izerine insa edilen bir yapiya
sahiptir. Yeni medyanin kapsami dahilinde elektronik
kitaplar, internet gazeteleri, dijital olarak {iretilen filmler
ornek verilebilmektedir. Ozellikle 15. Yiizyilda Gutenberg’in
matbaayr icat etmesiyle birlikte 19. Yiizyillda fotograf
teknolojisinin  gelisim gdstermesi yeni medyanin daha
kapsamli bir hal almasimi saglamig ve aktif bir siire¢
baglamistir. Yeni medya kendine o&zgii bir kiiltiir
olusturmakta ve eski kiiltiirin yerini de almaktadir
(Bulunmaz, 2014: 25). Bu noktadan isaretle yeni medya ile
eski medyanin bagi agik bir sekilde ortaya ¢ikmaktadir.

Yeni medya kavramina elestirel bir bakis agisiyla da
yaklagmak gerekmektedir. Yeni medyay1 zamana indirgeyen
kuramcilar da bulunmaktadir. Bu anlayisa goére geleneksel
medya driinleri de ortaya c¢iktiklari dénemde yeni medya
arac1 olarak nitelendirilmektedir. Ornek vermek gerekirse;
gazete, radyo, televizyon gibi kitle iletisim araglari icat
edildikleri donem godz oniinde bulunduruldugunda oldukca
ilgi ¢ekmis ve bu araglar insanlarin yogun talebine sahne
olmustur. Tarihsel siire¢ genel olarak degerlendirildigi vakit
hemen hemen her bulus zamanla geleneksellesmektedir.
Burada zaman kavrami 6n planda yer almaktadir. Kisacasi
diiniin yenileri bugiiniin eskileri haline gelmistir, yani
zamanla geleneksellegsmigtir. Scolari (2009: 945) yeni
medyay1r zamansal ve kiiltiire acidan degerlendirmistir.
Giliniimiizde yeni medya olarak ifade edilen iletisim
araglarmin yarin “eski” bir hal alacagi yapilan arastirmalar
neticesinde agik bir sekilde goriilmektedir.

Yeni medyanin  temelini  Dbilgisayar  teknolojisinin
olusturdugunu sdyleyebilmek miimkiindiir. Giiniimiizde
gerek Tirkiye’de, gerekse de diinyada bilgisayarlar

hayatimizi tamamiyla sarmis durumdadir. Bilgisayar ve
internet kullanimmin son derece yaygin bir hal almasiyla
birlikte yazilim ve donanim ad1 verilen iki temel unsur ortaya
ctkmustir. Ozellikle donanmimsal gelismeler bilgisayarlarin
boyutlarinin kii¢lilmesini saglamis, veri depolama ve isleme
kapasitelerini ise arttirmistir. Tabii bu durum maliyetlerin de
diismesine temel teskil etmistir. Yazilim alanindaki
gelismeler ise kullanim alanmi kolaylastirmistir.  1950-
1960’11 yillarda kullanilan biiyiik 6lgekli bilgisayarlar, 1980°1i
yillarda herkesin kullanabildigi masaiistii bilgisayarlara
doniigmiistiir. Masaiistii bilgisayarlar ise giiniimiizde yerlerini
diziistii bilgisayar ve tabletlere birakmistir (Yiksel, 2014:7-
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8). Teknolojik doniisiim ise bilgisayarlarin yerini akill
telefonlarm almasimi saglamistir. Akilli telefonlar hemen
hemen bir bilgisayarin yapabilecegi her tiirli islemi
gerceklestirebilecek potansiyele sahiptir. Internet tabanl
depolama ve holografik goriintiller de yeni medyanin
bireylere kazanimlar1 arasinda yer almaktadir.

Yeni medyanin doniisiimiinii saglayan bir diger nemli etmen
ise sayisal teknolojidir. Ciinkii sayisal teknoloji de bilgisayar
teknolojisi kadar 6nemli bir yapiya sahiptir. Bilgi, iletisim ve
medya sektoriinii  glinimiizdeki Ol¢iide yondestiren ve
neredeyse i¢ ice sokan sayisal teknolojinin Snemi de
yadsinamaz derecede biiyiiktiir. Ozellikle sayisal sikistirma
standartlar1 araciligiyla yerden biiylik Ol¢lide kazanim
saglanmis ve depolama sistemlerinde doniisiimler meydana
gelmistir. Sayisal teknoloji ses, goriinti, metin, resim,
hareketli igerik, video... vb. bigimindeki her tiirlii igerigin
bilgisayar diline ve teknolojisine doniistiiriilmesi olarak ifade
edilebilmektedir. “‘Sayusal teknoloji bu igeriklerin elektronik
ortamlarda tiretimi, islenmesi, diizenlenmesi, aktarilmast ve
saklanmast gibi islemleri onceki analog doneme gore
kiyaslanmayacak o6l¢iide hizli ve giiclii bir islem yetenegi ile
yapmaktadir’’ (Torenli, 2005: 98). Yeni medya ses, goriinti,
metin gibi bir¢ok farkli veri ¢esidini sayisal ortamda bir arada
sunabilme o6zelligine sahiptir. Bu nedenle multimedya
bicimselligi tagimaktadir.

Yeni medya araciligtyla birbirinden farkli bilgi ve mesajlar
kilometrelerce otede yer alan c¢ok sayida kullaniciya
gonderilebilmekte, bu goénderilenler paylasilabilmekte ve
karsilikli aligveris saglanabilmektedir. Ayn1 zamanda bilgi ve
ileti islenebilmekte, tekrardan diizenlenebilmekte,
degistirilebilmekte ve bu sayede kisisellestirilerek yeni
kosullar altinda yer alabilmektedir. Burada isaretle yeni
medyanin kullanici kontroliinde oldugunu sdylemek ¢ok
dogru olacaktir.

3. Bir Video Paylasim Sitesi Olarak YouTube

Giiniimiizde yasanan teknolojik gelismelerin  neticesi
itibariyle dijitallesme stireci baslamus ve internet kullanimi
kiiresel bir hal almigtir. Nitekim dijitallesme siirecinin ve
internet kullaniminin hizlica artig gostermesi yeni alanlara,
yeni aligkanliklara, yeni mesleklere, yeni mecralara, yeni
olanaklara vb. pek ¢ok yenilesme siireglerine imkan
saglamigtir. Bu ortamm hazirlanmasinda yeni medyanin
kazandirmis  oldugu  etkilesim, kitlesizlestirme  ve
eszamansizlik 6zellikleri etkili olmustur. Nitekim iletisim ve
haberlesme aksiyonlar1 bambaska bir boyuta evrilmis, bu
durum dijital teknoloji kullanic1 sayisimin her gegen giin
artigina zemin hazirlamistir.

Geleneksel medyanin edilgen yapisi bireyleri salt tiiketen
konumda standardize etmektedir. Boylelikle tiim gozler bir
noktada toplanmakta ve olay veya olgulara karsi istendik
yonde izlenim olusturulabilmektedir. Yeni medya akimiyla
giindelik hayata entegre edilen sosyal paylasim aglar1 ise bu
yapiyl kirmaya baslamistir. Diisiince ve fikirlerini sosyal
paylasim aglar iizerinden dile getirmeye baslayan bireyler,
edilgen yapinin pasifliginden siyrilarak iireten ve etkin
bireyler haline gelmistir. Boylece bireyler sosyal aglar
iizerinden paylagim ve etkilesim alanlar1 yaratarak, kamusal
alanin dijitallesmesine katki saglamistir. Bu siiregte etkilesim
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olgusu 6n plana ¢ikmaktadir. Yeni medyanin saglamis oldugu
ozelliklerden biri olan etkilesim olgusu ile tek tarafli
iletisimden siyrilarak, bireylerin kendi 6zgiin iceriklerini
iiretebilmelerini saglayan medya teknolojisine erisilmistir.
Ozellikle video teknolojisi baglaminda yeni medya
niteliklerinin daha fazla 6n plana c¢iktif1 goriilmektedir.
Bunun nedeni ise sosyal medya kanallarinin 6zgiirce igerikler
iretmeye imkan veren teknolojik yapisidir. Boylece bireyler
iletisim siireglerine dogrudan katilim saglama imkani elde
etmistir.

Giiniimiizde Facebook, Instagram, Twitter, YouTube gibi pek
¢ok popiiler sosyal medya kanali faaliyet gostermektedir. Bu
kanallar arasinda video teknolojisine dogrudan imkan veren
ise siiphesiz YouTube platformu olmustur. 15 Subat 2005
yilinda 3 eski PayPal calisani tarafindan kurulan YouTube,
gormiis oldugu kitlesel ilgi neticesinde 2006 yilinda Google
tarafindan  satin  almmistir ~ (Ying, 2007: 17-18).
Kullanicilarina kendi kanallarini olugturabilme, video izleme,
videolar1 farkli sosyal paylagim sitelerinde paylasabilme,
igerik iiretme ve paylagma olanagi sunan YouTube, hayata
dair her tiirli duruma O6zgii igeriklerin sunumuna imkan
saglamaktadir. Bunun yani sira egitim ve giincel igeriklerin
aktariminda da aktif rol oynamaktadir. YouTube’nin makro
diizeyde genisleyerek devam eden kullanict sayist oldukga
aktiieldir. Platform iizerinden her yastan kesim ilgi alanlarina
gore icerikler bulabilmekte, amatdr ve profesyonel kisilerin
igerikler iireterek etkilesime gegme firsati
yakalayabilmektedir (Mutlu, 2017: 27).

YouTube platformu salt video goriintiileme ve paylasma
aksiyonlarindan ibaret degildir. ‘Kendinizi Yayinlayin
(Broadcast Yourself)’ sloganiyla hareket eden YouTube,
icerik tretme Ozelligi 6n planda olmak iizere iletisim ve
paylasim iglevleri {izerine faaliyetler gdstermektedir.
Bireylerin iiretim ve tiiketim siireclerinde aktif rol oynadigi
bu platformda iretilen igerikler diger sosyal paylasim
aglarinda da paylasima sunulabilmekte veya video
iceriklerinin altina yorumlar yapilabilmektedir. Boylece
YouTube, video goriintileme islevinin yani sira paylasim
alani islevi de gormektedir. Bu paylasim pratikleri ise yeni
baglantilar kurmada ve sosyal aglarin gelisiminde 6nemli rol
oynamaktadir (Jarvis, 2012: 203).

Sosyal paylagim aglari iizerinden yapilan iletisim neticesinde
sosyal  topluluklar  olusmaktadir. Bu  topluluklarin
olusumunda ise ortak bir sosyal medya dilinin kullanimi ve
video paylagimlarinin etkisi oldukga yiiksektir. Kullanicilarin
videolarin altina yorumlar yapabilmesi, YouTube sistemine
kayit olarak kanal olusturulabilmesi, paylasimlarim
begendikleri diger kullanicilarin takip edilebilmesi ve
begenilen videolarin paylasimlarinin yapilabilmesi sosyal
toplulugu besleyen pratiklerdir. Nitekim bu pratikler
YouTube platformuna dijital yayn alani olmanin yani sira
sosyal paylasim alani niteligi de kazandirmaktadir.

Sosyal paylasim agi1 olarak YouTube her yastan her kesime
hitap etmekte, kaynagmn alictya ve alictnin kaynaga
doniistimiine imkan vererek etkilesim olanagi saglamaktadir.
Bu baglamda etik kurallar ve telif haklar1 dogrultusunda pek
¢ok igerik iiretilmekte, gizlilik ayarlariyla videolar istenen
zamanda istenen Kkisiler tarafindan goriintiilenebilmektedir.
Teknolojik gelismeler neticesinde ortaya cikan tasinabilir
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iletigim araglar1 ve mobil internet teknolojisinin insan
yasaminin bir pargasi haline gelmesiyle birlikte video
goriintilleme ve icerik paylagimi aksiyonlari, zaman ve
mekana bagimli kalmaksizin saglanabilir duruma gelmistir
(Dondurucu & Ulugay, 2015: 880).

Popiiler paylasim ag1 olan YouTube’nin 6zelliklerine
bakacak olursak su sekilde bir liste olusturabiliriz (Alper,
2012: 115):

e Kullanicilarina kendi yaymnlarmi  yapma imkéni
vermesi,
e Platforma yiiklenen videolarm kiiresel boyutta

gOriiniirliik saglamasi,

e Kullanicilar arasinda iletisim ve haberlesme imkamn
Saglamasi,

e Videolar1 kategorilestirerek, ilgi alanlarina uygun
videolar bulunmasina olanak saglamasi,

e Boz zamanin degerlendirilmesi neticesinde
kullanicilarin ~ vakitlerini  eglenceli  bir  sekilde
gegirmelerini saglamasi,

e Eglence ihtiyacinin yan1 sira egitsel ihtiyaglarin

karsilanmasina da imkan saglamasi,

e Yeni kiltiirleri ve yasam tarzlarini tanitmaya imkan
vermek,

e Paylagilan videolarm altina diisiince, goris ve
yorumlarin aktarilmasina imkan vererek, kullanicilarin
elestirel  yonlerini  giliclendirmesi  ve  tartisma
ortamlaria olanak saglamasi

Yeni medya akimiyla hayatimiza dahil olan ve bugiin
milyonlarca kullanict sayisiyla faaliyet géstermeye devam
eden YouTube, igerik uygulamalar1 ve sahip oldugu
Ozellikler neticesinde video paylasim aglarina yonelik

Tablo 1: Kosullar, Kusaklar ve Genel Karakteristikleri
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akademik ¢aligmalarda 6nemli bir kilavuz islevi gérmektedir.
Bu ¢alismada ise YouTube’ nin her gegen giin artis gosteren
kullanicr skalasinda ¢ocuk yas grubu ele alinacak ve bu yas
grubuna yonelik iiretilen uygulamalar incelenecektir.

4. Z Kusaginin Yeni Medya Karsisindaki Durumu

Teknolojinin her gecen giin gelismesiyle beraber bireylerin
kullanimlar ve doyumlar1 da degiskenlik gostermeye
baglamistir. Donemin teknolojik imkéanlarina gore sekillenen
kullanim olanaklar1 doyum noktalarini da belirlemektedir. Bu
baglamda iletisim araglarindan beklenen imkanlar ve
doyumlar kusaktan kusaga degismektedir. Bu kusaklar1 X, Y
ve Z olarak tanimlamak miimkiindiir. X kusagi geleneksel
iletisim araclar1 baglaminda degerlendirilirken; Y kusagi ise
bilgisayarlarin glindelik hayatin bir parcasi haline geldigi ve
internet teknolojisiyle tanigmaya baslanildigi donemi ifade
etmektedir. Z kusagi ise 2000’li yillarda dogan ve yeni
medya akimina dahil olan kusagi temsil etmektedir. Bu
kusaklar arasindaki farkliliklar dgrenme durumu, giindelik
hayat pratikleri, hayata bakis, ¢alisma hayati, sosyolojik ve
psikolojik 6zellikler, motivasyon ve beklentiler gibi pek cok
degiskeni etkilemektedir. S6z konusu kusaklar arasindaki en
belirgin farklilik ise Y ve Z kugaklar1 arasinda yasandigi ifade
edilmektedir. Bu durumun nedeni olarak ise Y kusagi
bilgisayar ve internet teknolojisine gec¢is siirecinde yer
almasindan dolay1 teknolojik gelismelere hizli bir sekilde
adapte olurken; Z kusagi ise 2000°1i yillardan sonra yasanan,
teknolojinin yogun kullanim déneminde dogmasidir. Bu
nedenle iki kusak arasinda belirgin farkliliklar yer almaktadir
(Aydemir ve Sentiirk, 2016: 657). Kusaklarin sahip oldugu
karakteristik ~ Ozellikleri  tablo  {izerinden  6zetlemek
miimkiindiir (Goztas ve Yanik, 2016):

Sartlar Sessiz Kusak Baby Boomers X Kusag11965-1979 Y Kusag11980- Z Kusagi2000-2020
1925-1945 Kusag1 1946- 2000
1964
Zamamin  One  Savas, Ekonomik Soguk Savas, Sosyal Calkantilar, Ekonomik Teknoloji, Ileri Teknoloji, internet Sahiplik

Krizler ve Kiiresellesme ve Asiri

Cikan Sartlar

Kriz, Issizlik ve Teknolojiye

Bilgisayarlagma, Internet, Orani, Yeni Medyalar, Yenilikgilik,

YoklukDénemi Rekabet, Yogun Merhaba Donemi Postmodernizm Postmodernizm
Uretim, Goreceli Refah
Calisma Hayati Calismak Calismak Icin Yasamak I¢in Calismak, Sadik Caligmak Yasamin Bir Caligmak Basarinin ve Kaliteli Yagam

Anlayisi

Yasamaktir, Isyerine
Adanmig

Yasamak, Isyerine
Sadik

Fakat Firsatlara Agik

Pargasidr,
is Degisimine Yatkin

Deneyiminin Aracidir,

Sadik Degil. Sik Is Degisikligi Yapar

Otorite Anlayist

Otoriteye Bagli

Otoriteye Sadik

Otoriteye Saygili

Otoriteyi Sorgulayan ve
Déniistiirmek Isteyen

Otoriteyle Catisan

One Cikan  Hirsh, Kaygih ve Kuralci, Sabirly, Lider, Stipheci, Uyumlu ve Kontrollii, — Sorgulayic, Yenilikgi, Yaratici, ir.lovatif, Coklu Is Yapabilen,
Psikolojik Risklerden Kaginan Caligkan Rekabetgi Odaklaqma Seviyeleri Yenilikgi, Interaktif ve Yiiksek
Ozellikler Diisiik, Ozgiivenli, Paylagim Giidiisii Hakim

Yarigmay1 Seven, Sosyal

ve Takimla Calisabilen
Motivasyon Devamlilik ve Takdir ve Kariyer Maddiyat ve Kariyer Esneklik, itibar ve Esneklik, Degisen Is Tamimlari, Ozel
Kaynagi Takdir Kariyer Girisim, Sosyal Statii

(Aydemir ve Sentiirk, 2016: 659)

Tablo incelendiginde Z kusaginin diger kusaklara gore farkli
bir dinamizme sahip oldugu goriilebilmektedir. Ozellikle
teknoloji odakli yasam tarzina sahip olmalar1 bu dinamizmin
temelini olusturmaktadir. Bu kusagin anahtar1 kelimeleri ise
ileri teknolojiler, yeni medya, siirekli cevrimi¢i durum,
yenilik¢i, interaktif ve esneklik olarak ifade edilebilir

(Aydemir ve Sentiirk, 2016: 659). Yeni medya akimiyla
beraber olusan teknolojik doniigiimiin i¢inde dogan ve bu
hizli yasama aninda adapte olan Z kusaginin kullanimlar ve
doyumlar1 da farklilhik gostermektedir. Bu baglamda sosyal
medya kanallar1  iizerinden oyalanma ve eglenme
faaliyetlerini  yiriitmekte, kisisel kimliklerini ve rol
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modellerini bu kanallar iizerinden belirlemekte, Kkisisel
iligkilerini bu kanallar ¢ergevesinde olusturmakta ve
cevresinde yasanan olay ve olgulart yine sosyal medya
kanallar1 iizerinden takip etmektedir. Ayrica egitim
modiillerinin de dijitallesmeye baslamasiyla beraber 6grenim
stirecleri de sosyal kanallardan gerceklesmeye baslamustir.

Z kusaginin teknoloji ile biitiinlesik bir yasam bigimine sahip
olmasi ve giindelik hayatin her alanina teknolojinin entegre
edilmesi avantajlarin yaninda birtakim olumsuzluklar1 da
dogurmaktadir. Bunun nedeni ise sosyal medya kanallari
tizerinden Tretilen igeriklere erisilebilirligin kontrolsiiz bir
sekilde saglanabiliyor olmasidir. Bu durum gesitli
dezenformasyonlara, propaganda faaliyetlerine, algi ve riza
iiretimine ve kotii aliskanliklara yonelik giizellemelere imkan
saglamaktadir. Yakin ge¢miste yasanmis olan ve hala etkisini
stirdiiriin “Mavi Balina” oyunu da bu duruma &rnek olarak
gosterilebilir. Sosyal medya iizerinden hizli bir sekilde
yayillan bu oyun, igeriginde verdigi direktiflerle yiizlerce
¢ocugun intihar etmesine neden olmustur. Bu ve buna benzer
pek ¢ok uygulamanin yer aldigi sosyal medya platformlarinda
Z kusagini korumaya yonelik dnlemler almak kaginilmaz hale
gelmistir.

Iletisim diinyasinda yasanan gelismeler toplumun her
kesiminde 6nemli etkiler yaratmistir. Bu etkilerin en yogun
yasandig1 kusak ise siiphesiz ki Z kusagi olmustur. Bu
kusagin bireyleri olan ¢ocuklar, gelisim ¢aglarini teknolojiyle
i¢ ice gecirmektedir. Gerek egitim gerekse de eglence amagh
kullanim alanlartyla doyum yaratan bu yeni teknolojinin
o6nemli unsurlarindan biri de sosyal medya platformlar
olmustur. Gelisen teknoloji ile birlikte internet diinyasinin
telefon, tablet gibi iriinler tzerinden mobilize edilmesi
internet erisimini ve bu dogrultuda internet kullanimini da
artirmistir. Boylece ¢ocuklar sadece evde degil, istenilen her
noktada internete kolayca erisim saglayabilir duruma
gelmistir. Bu yeni diinyaya hizlica adapte olan ¢ocuklar icin
ise pek cok icerik tiretimi yapilmistir.

Giliniimiizde ¢ocuklar vakitlerinin c¢ogunu sosyal medya
platformlar1 iizerinde gecirmektedir. Cocuklarda olusan bu
medya alisgkanlifl kiiclik yastan itibaren insa edilmekte ve
sosyal iligkilerinin dijitallesmesine neden olmaktir. Her ne
kadar sosyal medya platformlarinda yas sinir1 olsa da
cocuklar arasindaki kullanim orani olduk¢a fazladir. Bu
platformlarin pek ¢ogunda 13 yas sinir1 vardir; ancak bu
sinira  bakilmaksizin ¢ocuk yastaki bireylerin  kayit
oranlarmnin fazla oldugu sdylenebilmektedir. Ornegin Avrupa
iilkelerinin geneline bakildigi zaman 9-12 yas araligindaki
¢ocuklarin 5’te 1’nin Facebook hesabi vardir ve bu oran bazi
tilkelerde daha artabilmektedir (Livingstone vd., 2012: 1-3).
Ornekte belirtilen 9-12 yas araligi grubu da aslinda esnektir.
Genel cergevede bakildigr zaman her ne kadar oyun i¢in de
olsa 9 wyas altinin da sosyal medya platformlarini
kullanabildigi gézlemlenebilmektedir.

Sosyal medya kullaniminin ¢ocuklar arasinda hizli bir sekilde
yayginlasmasinin olumlu ve olumsuz pek ¢ok yansimasi
mevcuttur. Olumlu 6zellikleri arasinda medyanin dogru ve
ebeveyn kontrolil ile kullanimiyla beraber egitici bir nitelik
oldugunu sdylemek miimkiindiir. Ozellikle gelisim ¢agindaki
cocuklara yonelik hazirlanan egitici igerikler sayesinde
pedagojik  anlamda  birgok  yararli  igerik  dretimi
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yapilabilmektedir. Bunun yani sira olumsuz igerikler de
sosyal medyanin bir gergegidir. Bu olumsuz igerikler
gelisme cagindaki g¢ocuklar {izerinde Onemli riskler
barindirmaktadir. Bu iceriklerin niteligi cinsellik, siddet,
mahremiyet, kotli aliskanliklar, argo vb. pek cok olabilir. Bu
noktada oOnemli olan ¢ocuklari tiim bu risklerden
koruyabilmek ve biling insa edebilmektir. Ciinkii gelisim
cagindaki ¢ocuklarda heniiz yorumlama ve elestirel bakis
unsurlart tam olarak gelismedigi ig¢in ne goriirse onu kapar
anlayist hakimdir.

Tiim bu bilgiler 1518inda Z kusaginin yeni medya ile olan
biitinlesik iliskisi, sosyal medya platformlarinin s6z konusu
kusaga yonelik uygulama ve projelerine yon vermektedir. Bu
uygulamalar araciligryla hem Z kugaginin platformu kullanim
oranlar1 artirilmaya g¢alisilmakta hem de gelisimlerini olumlu
yonde etkileyecek igerikler sunulmaktadir. Calisma
kapsaminda ele alinan YouTube, Z kusagina yonelik
uygulama politikasinda onciiliik eden sosyal platformlardan
biri olmustur. Kullanicilarinin ~ biiyilk ¢ogunlugu Z
kusagindan olugsan YouTube nin genel igeriginde ebeveynleri
endiselendirecek paylagimlar bulunmaktadir. Bu
paylagimlarda siklikla argoya, kiifre, kotii aliskanlik
giizellemelerine, cinsellige ve daha pek ¢ok olumsuz nitelikte
durumlara yer verilmektedir. Bu durumun 6niine gegebilmek
ve Z kusaginin kullanimlar dogrultusunda bekledigi
doyumlara cevap verebilmek adina ise YouTube Kids projesi
faaliyete gegirilmistir. Calismanin bundan sonraki boliimiinde
YouTube Kids projesi farkli acgilardan ele alinacak ve
uygulamada yer alan igerikler irdelenerek analiz edilmeye
calisilacaktir.

5. Youtube Kids Uygulamasimin i¢erik Analizi

YouTube Kids, diinyanin en ¢ok tiklanan video paylagim
sitesi YouTube’nin ¢ocuklar ic¢in gelistirilmis projesidir
(https://kids.youtube.com/, Erigim Tarihi: 23.04.2018). 30
Nisan 2017 tarihi itibariyle yaygin bir duruma gelmis ve bir
uygulama olarak Google Play ve Apple Store’lerdeki yerini
almigtir. Bu uygulamaya erisim {licretsiz bir sekilde
gerceklestirilebilmektedir.

Sekil 1: YouTube Kids Uygulamasi Arayiizii

Bu calismada YouTube Kids uygulamasi ana hatlariyla
incelenmis ve bu inceleme gergeklestirilirken igerik analizi
yontemi kullamlmustir. Igerik analizi; “metin  icinde
tamimlanan belirli karakterlerden sistematik ve tarafsiz
sonuglar ¢itkarmak igin kullanilan bir arastirma teknigidir”
(Stone vd., 1966: 213). icerik analizi yonteminde var olan
mevcut durum tarafsiz ve sistematik bir sekilde ele
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almmaktadir. Nitekim bu c¢alismada da YouTube Kids
uygulamasi bu yonteme bagli kalinarak incelemis ve bulgular
elde edilmeye calisilmigtir. Calisma; YouTube Kids
bilinyesinde yer alan “Sesame Street TV”, “TuTiTuTV” ve
“DreamWorks TV” kanallarindan seckisiz bir sekilde alinan
videolarla sinirlidir.

Birinci olarak Sesame Street TV kanalinda yer alan “Sesame
Street: Elmo's World: Play Ball!” videosu incelenmistir.
Bilindigi lizere Susam Sokagi uzun yillardir ¢ocuklar egitici
bir islev iistlenmektedir. Yillar ge¢cse de 6nemini yitirmemis
bir programdir. Bu programin temel kurgusunda c¢ocuklarin
ilgisini ¢eken kukla figliri kullanilmakta ve incelenen
videoda gerek cocuk sesiyle seslendirmenin yapilmasi
gerekse de arka planda pastel boyayla gayet sade mekan
tasarimimnin olusturulmasi direkt olarak cocuklarin ilgisini
¢cekmeye yonelik tretimlerdir. Bu videoda Elmo karakteri
iizerinden top nasil seker, bir kucaga kac top sigar, topla

hangi oyunlar oynanir, topun hangi spor dallarinda
kullanildigina dair sorulara cevap verilmekte ve topun nasil
yakalanabilecegine  dair  yontemler  dgretilmektedir.

Gosterilen videoda palyaco kiyafetli bir adam aracigiyla
oncelikle top yakalamadaki yanlig yontemler gosterilmekte,
ardindan kuklanin “ellerini kullan” direktifiyle topun
yakalanmasina yonelik dogru yontem belirtilmektedir. Yani
dogru yonteme yanliglar yapilarak, deneyerek ulasilmaktadir.
Bu o6nerme cocuk gelisimi i¢in de Onem arz etmektedir.
flerleyen akista ise cocuklar gosterilerek havadan gelen, sekip
gelen, yerden gelen toplarin nasil  yakalanacagi
gosterilmektedir. Ardindan topun 28 kere ziplamasini
sayarak, sayilar da ¢ocuklara 6gretilmektedir (bkz. Sekil 2).
Ayrica topun bir cisim olarak fiziksel 6zelliklerine vurgu
yapilarak ziplayabilme ve yiiksekten distliglinde zarar
gormeme niteligi lizerinde durulmustur. Videoda ziplama
eyleminin ¢ocuklar tarafindan kavranabilmesi i¢in yumurta,
pasta ve kitabin yere distiigiinde zarar gordiigiini ve oldugu
yerde kaldigimi fakat topun yapisi geregi yere temas ile zarar
gormeden tekrar havalandigi gosterilmektedir. Farkli bigim
ve yapidaki toplar ekrana getirilerek her spor dali i¢in ayri
toplarin kullanildigt anlatilmaktadir. Bu sayede ¢ocuklar golf,
tenis, futbol gibi spor dallarinda farkli top c¢esitlerinin
kullanildigin1 da 6grenmektedir. Videonun sonunda ise daha
once de belirtildigi gibi dogru yontemi yanlis yaparak,
deneyerek 6grenme Ogretisini destekleyecek nitelikte icerik
olusturulmustur. Bu igerikte ise sahilde babasiyla top
oynayan kizin 6nce topu atmasindaki ve yakalamasindaki
basarisizliklart gosterilmig, ardindan havadan atinca hem
yakalamanin hem de karsi tarafa yakalatmanin kolay olacagi
aktarilmigtir. Nitekim bu kanalda yer alan bir¢ok videoda
egitici unsurlarin varligi acik bir sekilde goriilmektedir.
Harfler, sayilar ve ¢ocuklarin sosyallesebilmeleri adimna
yapmasi gerekenler kodlanarak ¢ocuklara sunulmaktadir.

Sekil 2: Sesame Street: Elmo's World: Play Ball!
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Cocuklarin sosyallesmesini, yasadiklari ¢evreyi ve nesneleri
kavramasim1  saglayan bir diger Onemli kanal ise
“TuTiTuTV”dir. “TuTiTuToys | Kitchen” isimli videoda
ugan bir ara¢ firin, ocak, dolap, fincanlar, kasiklar gibi
mutfak esyalarmi teker teker yukaridan asagiya dogru
atmakta ve mutfagr organize etmektedir (bkz. Sekil 3).
Oncelikle esyalar karmasik bir diizende asagiya atilmakta ve
mutfagin biitiinliglii deneme yanilma ydntemiyle dogru bir
sekilde olusturulmaktadir. Tlk videoda oldugu gibi bu videoda
da deneme yanilma ydntemiyle, yanlis yapa yapa dogru yolu
bulma onermesiyle kargilagsmaktayiz. Son olarak tezgéhlar,
buzdolab1 ve mini firin da yerlestirilir. Tki tane sandalye de
konduktan sonra peliis bir ay1 tabureye oturur ve yukaridan
cay fincanlar1 iner. Caydanlik ocaga gider ve mutfak ismi
birkac kere tekrarlanir. Son olarak bir kiz ¢ocugu gelir ve
fincanlara ¢ay doldurur. Bu videoda evin bir mekani olan
mutfagin, hangi esya ve  gereclerden  olustugu
gosterilmektedir. Mutfagin genel anlamiyla yemek yapmaya
ve yemek yemeye yonelik bir alan oldugu ve buna yonelik
esyalarla donatildigt ¢ocuk izleyicilere anlatilmaktadir.
Cocuklarin  nesneleri, yasadiklar1 ¢evreyi ve evlerini
algilayabilmeleri agisindan TuTiTuTV’nin ¢ok farkhi
videolar1 bulunmaktadir.

Sekil 3: TuTiTuToys | Kitchen Boliimii

Uglincii ve son incelenen video ise “DreamWorks TV”
kanalinda yer alan ColossalQuestions (Devasa Sorular)
kategorisindeki “Is a Tomato a Fruitor a Vegetable?”
(Domates meyve mi, sebze mi? isimli videodur (bkz. Sekil
4). Bu videonun da egitici bir icerige sahip oldugunu
sOyleyebilmek miimkiindiir. Videoda dis ses bulunmakta ve
sohbet havasinda domates hakkinda bilgi vermektedir. Bilim
insanlarinin  meyve ve sebzeye yonelik agiklamalar
aktarilirken, tohumunu igerisinde barindiran bitkilerin
“meyve” olduguna vurgu yapilmaktadir. Ancak genel kaninin
sebze oldugu ifade edilmektedir. Video icerigine bakildig
zaman bilimsel bir &gretinin sade ve anlasilir gorseller
kullanilarak  aktarildigimi, akilda kalict  olmasi igin
karsilastirmalara yer verildigini ve tiim bu kurgunun ¢izgi
film efektleriyle yapildigin ifade edebiliriz. Ozellikle yanlis
bilinen bir gercegi diizeltebilmeye yonelik igerik iiretiminde
eglenceli anlatimin yam sira, akilda kalici gorsellere yer
vermek de onem arz etmektedir. Bu dogrultuda domatesin
neden meyve degil de sebze olarak anildidi, gesitli 6rnekler
ile agiklanmaya caligilmistir (tarihsel kurgu, domatesin ana
yemek olamayacagi ve buna bagh olarak sadece ana yemege
katki saglayan besin olabilecegi gibi).Domates {izerinden
gergeklestirilen bu videoda ayni zamanda sebze ve meyvenin
farkliliklar1 ¢ocuk izleyicilere anlatilmaya c¢aligilmaktadir.
Yedikleri besinlerin hangi sinifa ait olduklarini bilmeleri i¢in
aciklayic1 bilgiler verilmektedir. Videoda ayrica gocuklara
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bilimsel bilginin 6nemi de vurgulanmaktadir. Giinliik
yasamda dogru oldugu diisiiniilen bilgilerin (domatesi sebze
olarak bilmek), bilimsel veriler ile dogru olmadiginin
(domatesin sebze degil meyve olmasi) ispat edilebilecegi
anlatilmaktadir.

Sekil 4: “Is a Tomato a Fruitor a Vegetable?”

6. Sonuc ve Degerlendirme

Yeni medyanin gelisim gostermesiyle birlikte bircok alanda
koklii degisimler yasanmaya baslamistir. Uzun yillardir
kullanilan geleneksel medyanin yerini almaya baslayan yeni
medya ile birlikte gazete, dergi, radyo ve televizyon gibi kitle
iletisim araglar1 evrim gegirmeye baglamis ve c¢ehrelerini
degistirmistir. Bilgisayar, internet ve sayisal teknolojilerin
varlig1 yeni bir yayincilik anlayiginin dogmasini saglamistir.

Yeni medyanin geleneksel medyaya oranla birtakim
avantajlar1 bulunmaktadir. Oncelikle yeni medya, geleneksel
medyaya oranla diisiik maliyetlidir. Internet araciligiyla
herkes kendi yaymini olusturabilmektedir. Etkilesim olgusu
yeni medyada agik bir sekilde giiciinii hissettirmektedir. Yani
kullanicilar hem iretici, hem de tiiketici durumundadirlar.
Birbirlerini esit 6lgiide etkileyecek potansiyelleri mevcuttur.
Yeni medya ile birlikte yaymcilik daha hizli bir konuma
ulagsmistir. Ayni zamanda kullanicilar diledikleri igerikleri
secebilme hakkina ulagmislardir. Yeni medya hedef kitlenin
daha dogru bir sekilde saptanmasi noktasinda dnemli bir role
sahiptir.

Yeni medyanin avantajlart oldugu gibi dezavantajlari da
bulunmaktadir. Bu dezavantajlardan 6zellikle Z Kusagi daha
yogun sekilde etkilenmektedir. Siiphesiz ki hizla gelisen
teknolojiye bu kusak daha hizli adapte olmaktadir. 2000 ve
sonrast dogan nesil olarak adlandirilan Z Kusagi aym
zamanda dijital yerli statiisiinde degerlendirilebilmektedir.
Yetigkinlere oranla teknolojiye daha hakim olan, sosyal
paylasim aglarini son derece etkin olarak kullanan bu kusak,
internet ortaminda birtakim zararli igeriklere de maruz
kalabilmektedir.

Ozellikle gocuklar yeni medya karsisinda daha savunmasiz
olmakla birlikte, kendilerine gonderilen igerikler karsisinda
farkindalik  olusturamamaktadirlar.  Gerek  Tiirkiye’nin,
gerekse de diinyanin en ¢ok tiklanan video paylasim sitesi
olan YouTube ise yeni medyanin kazandirdigi en Onemli
mecralardan biridir. Herkesin yayinct olmasina imkan tantyan
YouTube, tamamen kullanicti odakli bir zemine
oturtulmustur. Uye olan kullanicilar birbirlerinin kanallarina
abone olabilmekte, paylasilan igerikleri seyredebilmekte,
yorum yapabilmektedir. YouTube’ye iiye olan kullanicilar
telif hakk: ve kullanim kosullar1 sézlesmesine onay vermek
durumundadirlar. Aksi takdirde herhangi bir video yiikleme
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islemi gergeklestirememektedirler. Siddet, reklam, sug
sayilacak iceriklerle, pornografik ogelerin yiiklenmesine
higbir sekilde izin verilmemektedir. Ancak bazi videolarda
dolayli olarak bu tiir igeriklerle karsilasabilmek miimkiindiir.
Bu nedenle ozellikle ebeveynlerin denetimi giderek
zorlasmaktadir. YouTube’nin komplike yapisi da ailelerin
icerikler karsisinda zafiyete diigmelerine neden olmaktadir.
Ozellikle Z kusagmin bu noktada zararli iceriklerle
kargilagabildigini sdylemek miimkiindiir. Cocuklar risk
grubuna yer almaktadirlar.

YouTube zararh igeriklerin niine gecilebilmesi, ¢ocuklarin
bu igeriklerden etkilenmemesi ve ailelerin daha kolay bir
sekilde denetim saglayabilmesini gergeklestirebilmek adina
YouTube Kids projesini hayata gecirmistir. YouTube Kids;
Google Play ve Apple Store’lerdan yiiklenebilmektedir.
Ozellikle gocuklara yonelik egitici ve dgretici ieriklerin yer
almas1 YouTube Kids’i farkli kilmaktadir. Cocuk ve ¢izgi
film kanallarinin = varligi  uygulama igerisinde gdze
carpmaktadir. Platformun igeriginin tamamen c¢ocuklara
yonelik olmasi ve zararli olabilecek igeriklerden arindirilmig
olmast nedeniyle YouTube Kids projesinin ebeveynler
acisindan c¢ocuklarin denetimine ydnelik biiyiik kolaylik
sagladigini ifade edebilmekteyiz. Nitekim bu sonuca platform
lizerinden yaymlanan igeriklerin egitici ve &gretici nitelikte
olduklarindan varilabilmektedir.

Yalnizca ¢ocuklara yonelik igeriklerin var oldugu uygulama
aracilifiyla ¢cocuklar giivenli bir sekilde video arayabilmekte,
egitici video, miizik ve ailelere 0Ozgii programlart da
seyredebilmektedirler. DreamWorksTV, Sesame Street TV,
TuTiTu TV ve National Geographic Kids en ¢ok izlenen
kanallar arasinda yer almaktadir. YouTube Kids, ¢ocuklarin
aramalarma sinir getirmekte ve kontrolii ebeveynlerde
toplamaktadir. Bununla birlikte tercihler ebeveynler
araciligiyla gergeklesmektedir. Bu da dikkate deger bir diger
ozelliktir. Ayn1 zamanda gelisim ¢agindaki ¢ocuklarin merak
duygularina cevap iretebilecek nitelikte icerikler yapilmasi
ve bu iceriklerin 6gretici kodlar ile kurgulanarak, eglenceli
videolar ile aktarilmasi, yeni nesil kusagin O6grenme ve
eglenme ihtiyaglarina yonelik verimli bir yontem oldugu
ifade edilebilmektedir.

Bu c¢alismada “Sesame Street TV”, “TuTiTuTV” ve
“DreamWorks TV” araciligiyla sunulan ii¢ farkli video
izlenmis ve icerik analizi yOntemiyle birlikte birtakim
bulgulara ulasilmistir. Incelenen igeriklerde egitimin 6n
planda tutuldugu goriilmiis ve ¢ocuklarin yabanci dillerinin
gelisimine katki saglandigi go6zlemlenmistir. Sayilar ve
harflerin aktarilmas: da ¢ocuklarin egitim diizeylerini
yiikseltici etmenlerdendir. Cevresel ve zamansal kavramlarin
Ogretilmesi, birey, toplum ve dogaya yonelik bilgilerin
verilmesi de gdze carpmaktadir. Insan &gesinin merkeze
konumlandirilmast da YouTube Kids’in en biiylik artisi
durumundadir.

Goriilecegi tizere YouTube Kids, yeni medya ile birlikte
donlisen yeni ¢ocugun bir¢cok ihtiyacin1i karsilayacak
diizeydedir. Aynm1 zamanda ebeveynlerin de ¢ocuklarin
izledikleri videolar Kkarsisinda denetimini saglamustir.
YouTube Kids’in egitici ve ogretici boyutu bu noktada
olduk¢a Onemlidir. Sirekli bilgisayar ya da akilli
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telefonlartyla vakit geciren bagimli gocuklar i¢in YouTube
Kids’in bir ¢6ziim yolu olacagini sdyleyebilmek miimkiindiir.
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