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«Her sene tekerriir eden genig bir milletler muhaceretine yol
acan turizm, Avusturya’da oldugu gibi, bircok memleketlerin en
mithim endiistrilerinden biri haline gelmekle kalmamigtir, ayni za-
manda milletler arasinda daha iyi bir anlagmanin dogmasina ve do-
layisiyle, sulhun korunmasina hizmet etmek gibi yiiksek degerde
bir vazife de gormektedir.»

Avrupalilarin turizm hakkindaki telakkilerinden bir 6rnek olan
yukaridaki sozler, Avusturya Cumhur Reisi Theodor Korner’in
1956 da milletlerarasi bir turizm kongresi miinasebetiyle génderdigi
mesajdan alinmigtir[!].

Gercekten modern turizm, artik klasik sayilabilecek bir telakki
ile —ciinkii Birinci Diinya Harbi sonundanberi devam eden bir te-
lakkidir— bir «Kiitle Hareketi» olarak vasiflandirilmaktan ziyade
bir «Milletler Muhacereti» olarak vasiflandirilmaga layik bir saf-
haya girmistir. Son sekiz on yildir kaydedilen gelismeler, turizme
bu yeni vasfi hakli olarak kazandirmistir.

Her hangi memlekette olursa olsun, turizm meseleleriyle ya-
kmdafl mesgul olmayanlar, gerek saik ve dmillerini agagida tetkik
edecegimiz gelismelerin, gerekse gelecege ait tahminlerin olagan-
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[1] World Travel-Tourisme Mondial, No: 20, 1956, Impl'imerié"’-”GéStml &
Geneve.
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iistii derinlik ve genisligi hakkinda pek tabii olarak fikir sahibi
olamazlar.

Insanlik tarihinde basli basina bir merhale ve adi da ihtiva et-
tigi kompleks madde aleminin sembolii bulunan bir medeniyetin ifa-
desi olan XX. yiizyil, bir taraftan miitemadi teknik ilerlemenin, di-
ger taraftan da ictimai tekamiiliin kat'l neticeli tezahiirlerine sahne
olmaktadir. Meseld, miinakale gibi baz1 turizm endiistrisi sektorle-
rinde tahakkuk ettirilen teknik ilerleme ile, biitiin endiistri sahala-
rinda ikinei bir endiistri inkilab1 doguracak olan otomasyon gibi va-
kialar bu kabildendir.

Turizm daha bugiinden her sene tekerriir eden bir milletler mu-
hacereti vasfini kazanmigsa, isaret ettigimiz iki vakianin yakin bir
gelecekte turizmin biinye ve hacmi iizerinde yapacagi tesirlerin ha-
yalin erigsemiyecegi derecede biiyiik olabilecegi kolay anlagilir.

Miinakale sahasindaki yenilikler bir taraftan yolcu ugak ve ge-
milerinde istiab hacmi, diger taraftan siir'at artisi (Atlantigi 6
saatte asan yolcu Jet ucaklari) dir. Turizm sahasindaki baslica ye-
nilik de gerek miinakale endiistrisindeki gelismeler, gerekse kredi
kart1 ve taksitle seyahat gibi kolayliklarin Amerika’dan sonra kis-
men Avrupa’ya bile sirayet etmesi ve turizm propagandasinin gim-
diye kadar pek az tesir edebildigi bazi ictimai tabakalar: simdi te-
sir sahasina almig olmasidir.

Yakin gelecekte bu amiller bile turizmi XX. yiizyilin ikinci ya-
risinda yepyeni bir safhaya gotiirmege kafi iken endiistrideki oto-
masyon hareketi, milletleraras: turizm menfaatlerini korumag: va-
zife edinmis olanlar1 derin derin diigiindiirmektedir.

Miitehassislarin, bu hareketin diinyanin biitiin bélgelerine si-
rayet edecegi ve endiistrilesmis memleketlere istihsal teknik ve me-
todlarimi miikkemmellestirmek, iktisaden az gelismis memleketlere
de endiistrilesme yolunda bircok merhaleleri birden kat’etmek im-
kanini verecegi kanaatinde olduklart malimdur. Turizm bskimin-
dan, meselenin caligma politikasiyle ilgili taraflarindan ziyade, is-
tihsalde makinanin insan emegi yerine gimdikinden daha biiyiik
nisbette kaim olmasi neticesinde bog vakitlerin artmasi ve bu va-
kitlerin turizm maksatlar: icin kullanilmas: meselesi ehemmiyet
arzetmektedir. Bundan senelik tatillerin muhtelif kombinezonlarla
uzatilmasi gibi turizm icin bir taraftan sevinilecek yeni yeni gelig-
me imkanlarinin, diger taraftan miinakale ve turizm endiistrilerin-
de bilyiik giliclikklerin dogacag: neticeleri gikarilmaktadir.
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Asagidaki izahlar, turizmin kat’ettigi merhalelerle bugiinkii ve
yarinki safhalarini yakindan tanitmak hedefini giitmektedir. Yine
bu tetkikimiz, turizm ekonomisinin akademik tedrisatta kiiciimsen-
meyecek bir mevkie 1ayik oldugunu ve Universitemizin bu sahadaki
gecikmeyi telafi etmek iizere harekete gecmesi lizumunu da belir-
tebilirse, hedefine ulagsmig olacaktir.

I. — UMUMIYETLE TURIZM VE TURIZM TELAKKISI

A. Turizm Ekonomisi Bahisleri — B. Turizm ve Turist Ta-
birleri — C. Turizmin Merhaleleri — D. Turizmin karakteris-
tikleri ve Aamilleri — . Turizm teldkkisi ve tekamiili —

I, Teori bakimindan Turizm.

Bu yazinin hacmi, turizm kavraminin icine aldigi genis ve ce-
gitli bahisleri izaha miisait degildir. Bu sebeple ancak muayyen ve
sayilt meseleler iizerinde durmak mecburiyeti vardir.

Bununla beraber, turizm ekonomisinin gerek turizm mevzula-
rini, gerekse bu mevzularin tetkik cercevelerini hudutlandirmak su-
retiyle mesgul oldugu nisbeten mahdut meselelerin —sematik bir
tarzda da olsa— bir arada go6zoniinde bulundurulmasinin faydasiz
olmiyacag1 diisiiniilebilir.

Asgagidaki sema bu hizmeti ve ayn1 zamanda, turizm meseleleri
arasinda tahsisen bu tetkikimizin mevzuu olan bahislerin diger ba-
hislerle meveut aldkasini sematik bir sekilde belirtmek hizmetini
gormek iizere hazirlanmigtir.

A. Turizm ekonomisi bahislerinin semasi :

I. Turizm ve Turist kavramlari.

II. Seyahat ve ikamet maksatlarma gore turiem: (Alelitlak
ziyaret turizmi ve dini, ilmi, sportif turizm ve diger ne-
vileri, tibbl turizm: Termalizm ve klimatizm)

IIL. Spesifik ictimai turiem sekilleri: (Halk turizmi, sosyal
turizm, genclik turizmi)

IV. Vaswtalara gore turiem sekilleri: (Otomobilizm, sikilizm,
kruaziyer turizmi, vs...)

V. Turizm politikast
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a) Turist celbini istihdaf eden aktif turizm: Merkezi ida-
rede koordinasyon ve turizm zihniyeti, turizm hare-
ketinin tegviki: Kolayliklar, tenzilat, turizm propa-
gandasi, vs...)

b) Turisti kabul ve misafir etmegi istihdaf eden reseptif
turizm: Halk turizm terbiyesi, turizm endiistrisinin
kalite bakimindan 1slahi ve direkt murakabesi, fiat
ve tarife bakimindan endirekt murakabesi, turizm en-
diistrisinin hukuki, iktisadi ve mall himayesi.)

VI. Turizmin hdkim faktorleri: (Siyasi faktorler, ekonomik
faktorler, tabiat giizelligi, iklim, tarih mirasi, memleket
insaninin cazibesi, ananevi sanatlar gibi umumi, milll
tabahat sanatlari, folklor ve bayramlar ve genlikler gibi
mahalli karakterde cazibelerden miirekkep psikolojik
faktorler, yollar, miinakale ve turizm endiistrisi gibi tek-
nik faktorler)

VIL. Milli ekonomi iginde turiem.: (Turizm endiistrisinin milli
gelirdeki hissesi, turizm endiistrisine yatirilmig serma-
yeler, turizm faaliyetlerinin &mme maliyesi gelirlerinde-
ki hissesi, milli ekonomi faaliyetleri iizerindeki tesirleri)

VIII. Huswsi ekonomi i¢inde turiem: (Turizm endiistrisinin
hacmi, biinyesi ve igletme meseleleri: Techizat, maliyet-
ler, tarifeler ve bunlara miiessir olan unsurlar, finans-
man, mesleki tegkilat ve mesleki egitim meseleleri)['a|

IX. Turizmin diger elemanlar ile ilgili meseleler: (Misterek
mamelekin muhafazast ve kiymetlendirilmesi, manevi
degerlerin turizm bakimindan kiymetlendirilmesi, gehir-
cilik ve imar meseleleri, turizm, termalizm ve klimatizm
istasyonlarinin idari ve mall bakimlardan organizasyon-
lart vs...)

X. Turizmin cografi sahalary:

a) Milli turiem = I¢ turizm:

b) Milletlerarasy turizm ve transit turiem: Milletleraras:
ekonomik miibadelelerin faktorlerinden biri olarak
turizm, milletleraras: turizm telakkisi ve tek tarafli
turizm teldkkisi, buhran yillarinda turizm politika-
lar1, turizm kleringi, turizm dampingi, tediye muva-

[la] Otelcilik meslek okullar: bir kisim memleketlerde tamamiyle mes-
lek tegekkiillerinin idaresindedir.
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zeneleri ve turizm, milletlerarasi turizm hareketi ve
cereyanlari, turizm temayiilleri, milletleraras: turizm
teskilat.

XI. Milli twrizm teskildty:

a) Resmi teskildt: Parlamentolararasi Turizm Birligi,
Parlamento milli gruplari, merkezi, idari ve resmi tu-
rizm teskilati, yiiksek turizm meclisleri, ticari karak-
terde resmi turizm propagandasi ofisleri, yari resmi
milll seyahat acenteleri, yari resmi turizm kredisi
miiesseseleri, meslekl 6gretim miiesseseleri)

b) Ozel teskildt: (Milli, mesleki ve fenni mahiyette ol-
mak iizere kuliip ve cemiyetlerle bunlarin milll birlik-
leri halindeki grupmanlardan miirekkeptir. Biitiin
kuliipler ve cemiyetler, ekseriya ayrica milli turizm
konfederasyonu adi altinda umumi bir birlige de da-
hildirler.)

B. Turizm ve Turist tabirleri :

Ansiklopedilerden turizm hakkindaki-biiyiik kiiciik eserlere ka-
dar biiyiik bir yek{in tutan literatiirde bircok tarifler verilmistir.
Biz bunlardan yalniz biriyle iki resmi metnin verdigi tarifleri nak-
letmekle iktifa edecegiz. g

Fransa Milll Ekonomi Meclisine sunulan bir raporda[?]| turizm
ve turist kavramlar: goyle tarif edilmistir: «Kelimeleri asil mana-
lariyle kullanmak sartiyle denebilir ki turist, eglenmek icin seyahat
eden kimse, ve turizm, zevki icin seyahat etmek zevki ve hatti sa-
natidir. Bu sebeple turizm, bizatihi bir endiistri degildir. Bildkis
insanin bos vakitlerinin makul bir tarzda kullanilmasidir ve Oyle
de kalmalidir.»

Bu kommanterli tariften sonra rapor, turizmin neden dolay:
ekonomik ve endiistriyel bir mahiyet arzettigini izah etmektedir ki
bahsimiz de esasen budur.

Resmi metinlerde verilmisg iki tariften birincisi tarih itibariyle
yukarida zikredilen rapordan iki sene sonraya, ikincisi de bir ni-
zamnamemizin tarifi olarak yakin senelere rastlar.

[2] Le Tourisme, le Thermalisme et le Climatisme, Conseil National
HEconomique, Paris 1935, Imprimerie Nationale. Tarifler igin ayrica bakiniz:
Prof. Dr. K. Krapf, La notion du tourisme, Revue de Tourisme, 1954, sayi 2.
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Miilga Milletler Cemiyetinin Istatistik Eksperleri Komitesi, 22
Ocak 1937 oturumunda «Turist» tabirinin bir tarifini yapmlﬁt{r'
Komisyon, milletleraras: turizm istatistiklerinin kolay,an1a§1labll'
mesi icin turist tAbirinin prensip olarak «24 saat veya daha fazla
bir miiddet i¢cin mutad ikametgdhindan bagka bir memlekete S€Ya-
hat eden her gahiss geklinde tefsir edilmesi gerektigini belirttikten
sonra, su kimselerin turist sayilmasina karar vermistir:

1 — Zevk icin ,ailevi igler icin, yahut saglik sebepleri ve ben-
zer sebeplerle seyahat edenler, |

2 —Ilmi, idari, siyasi, dini, sportif vesair her nevi milletler-
arast toplantilara ve heyetlere istirak edenler,

3 —Is (affaire) icin seyahat edenler,

4 — Tkamet miiddetleri 24 saatten az bile olsa, deniz tenezziih
seferlerine igtirak edenler.

Komite su bes ziimrenin turist sayilamiyacagini da kararlag-

tirmistir:

a) Memlekette istihdam edilmek veya meslekl bir faaliyette
bulunmak iizere mukaveleli veya mukavelesiz gelenler,

b) Memlekette yerlesmek maksadiyle gelen diger kimseler,

¢) Yatili miiesseselerdeki veya okullardaki talebeler ve gencler,

d) Ikametgahi bagka bir memlekette oldugu halde ikinci bir
memlekette caligan kimselerle hudut ahalisi,

¥ e) Gecgigleri 24 saatten fazla siirse bile bir memlekette durma-
dan transit gecenler...[?*]

Harpten hemen sonra 52 memleketin istirakile (1946 da) ku-
rulan Resmi Turizm Tegekkiilleri Milletlerarasi Birliginin 1950
asamblesi, haricte ikamet eden talebelerin ve tahsildeki genclerin
de turist sayilmasi lazim gelecegine karar vererek eski tarifin diger
biitiin unsurlarini kabul etmistir.

Mevzuatimizin tarifine gelince bu tarif, 6086 sayili Turizm En-
diistrisini Tesvik Kanununun 36 nci maddesi geregince cikarilan
Turizm Isbirligi Nizamnamesiyle yapilan tariftir. 1955 de nesredi-
Jen bu nizamnamenin iiclinci maddesinde nizamname tatbikatinda
dikkate alinmak iizere yapilan tarifler meyaninda:

[3] Le Tourisme et la Balance internationale des paiements, Institut
International de Recherches Scientifique sur le Tourisme, Annex 1, Genave,
1953.
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a) Turizm, yerlesmek niyeti olmaksizin hava tebdili yapmak,
sayfiyeye gitmek, spor, tahsil, ziyaret, tetkik ve aragtirma yapmak,
tedavi edilmek, eglenip dinlenmek gibi maksatlarla, kiiltiir veya sa-
nat hareketleri sebeplerile toplu veya tek olarak yapilan seyahatler,

b) Turist yukaridaki fikrada yazili maksatlarla toplu veya
miinferit bir halde seyahat eden yerli ve yabanc: kimseler... geklin-
de tarif edilmistir.

Goruldigii gibi, is icin seyahat edenler ve kiiltiir ve sanat ha-
reketleri cercevesine girmeyen idari, siyasi, dini toplantilara, tek-

nik meseleleri tetkik eden kongrelere istirak edenler tarifin disinda
kalmistir.

C. Turizmin merhaleleri :

Turizmin tarihi tek&miil seyri ve miinakale imkanlariyle ilgili
olmak iizere muhtelif devirlere sembolik isimler verilmigtir. Baslan-
gicta bir kisim turizm endiistrisinin mevziilesmesiyle ve turistik
yerlerin (sayfiye ve su sehirleri, dag istasyonlar1 v.s.) tesekkiilii ile
ilgili olan bu devirler sunlardir: Simendiifer devri, otomobil devri,
ucak devri, Jet devri...

1lk simendiifer hatlarinin muhtelif memleketlerde hangi tarih-
lerde inga edildigini agagida gorecegiz.

' Otomobilin ilk cikisinda bir spor vasitasi olarak kullanildig:
maltimdur. Avrupa’da ilk otomobil kuliiplerinden biri olan Alman -
Otomobil Kuliibi 1.300 aza ile 1903 de kurulmustur. Bu kuliibiin
dzalari Birinci Diinya Harbinin patlak verdigi 1914 de 30.000 e
yiikselmigti.

Ucagin ilk defa organize edilmis bir seyahat icin kullanigi,
1927 de bir boks maci miinasebetiyle New York’tan Sikago’ya ter-
tip edilen seyahattedir. Seyahat iicreti, nakliyeden baska ring kol-
tugu bedelini ve otel iicretini ihtiva ediyordu.

D. Turizmin karakteristikleri ve amilleri :

Turizm, seyahat mefhumundan farkli bir mefhumdur. Ik me-
deniyetlerden degilse bile, klasik medeniyetlerden beri ferdlerin ge-
rek ferdi, gerek ictimai saiklerle yaptiklari seyahatler bagka, mii-
meyyiz vasfi bir kiitle hareketi olan turizm baskadir.



Modern Turizmin Temayllleri ve Turizm Kkonomisi
10

e : i s uliir ki bu hareket ancak yeni

Turizm tax:lhl teﬂtkﬂ}:ed;};sei ii;ihir e profes;,t')r—
zamanlarin fiogtlfdugu _;P yin dedigi gibi turizm, baglangicta mah-
lerinden ISV'IQ.I' i 1.1 Hunz{ 0 lere ve mahdut memleketlere miinhasir
dut sayldakl2 Smtlz:ziléigg:s; L koncT i
;1;;3;1&;05? ;fibanif memleketlerle olan miinasebetlerin faktorlerinden

: fatip 4

ey 'Ill‘ah'ne gel;zglilrﬁ[éijl;i, insanin turizm mefhumuna dahil olan ih-
; uI‘lZan 1: srmek, dinlenmek, tetkik etmek vesaire...
tiyaclaridir: Gezmex, g0 AR o konomik neti-

Eger bu ihtiyaclar gayet x?nuhu'n C).lap bir ’Fa 11151 ekon 1
celer dogurmamis olsaydi, iktlsat. 11r%11n1n turlzm. 11? mesggul olma-
cina lizum kalmazdi. iktisat ilmi, b_ll‘ taraftan ihtiyaclarin, yasa-
mak icin mevcudiyetimizi idame ih‘?}yaglar}ndan ba.gl.aya}rak, dere-
celendigini ve ictimal tekAmiilin miitemadiyen yeni ihtiyaclar dq-
gurdugunu, diger taraftan ihtiyaglarin hudutsiuz olrpas1na mukabil
punlar: tatmin vasitalarinin mahdut buhindugunu izah e<.iere.3k tu-
rizmin gerek iktisadi bir vakia olarak dogusunu, gerekse inkigafini
anlamamiza yardim etmektedir.

Vine Hunziker’e gore turizmin inkisafinda ii¢ &milin rolii ol-
mustur: Iktisadi refahin artmasi, miinakalat tekniginin ilerlemesi
ve barindirma tesislerini, yani otel ve benzerlerinin bir endiistri
mahiyetini kazanmasi... Ayni zamanda niifusun artmasimin da, mi-
essir oldugu stiphesizdir.

Filhakika profesoriin isaret ettigi gibi, 1800 de Isvigre’de 1
milyon 600.000, Ingiltere ve Irlanda’da 15 milyon, Fransa'da 27,
Almanya’da 24, Italya’da 18, Rusya’da 33 milyon, Birlesik Ameri-
ka’da 5, Orta Amerika’da 14,5, Giiney Amerika’da 10, Kanada'da
ise yarim milyon niifus vardi.

Hunziker Isvicre turizminin mengeinde Isvicre’de XVIII inci
asirdaki felseffi - edebi hareketin biiyiik tesiri oldugunu kaydeder.
Bu fikri hareketi tahrik etmis olan Jean Jacques Rousseau, tabiate
doniigiin en iyi Isvicre’de miimkiin olacagini yazmis ve Isvicre ta-
biatin1 Nouvelle Héloise gibi eserlerinde tasvir etmek suretiyle ya-
banci akininda amil olmustur, der. ,

Endiistri inkisafinin bir neticesi olan iktisadi refah artiginin
ilk tezahiirleri tetkik edilirse, bu refahin turizmi bir kiitle hareketi
olarak dogurmus olmasi keyfiyeti tarihi delilleriyle de takip ediles
bilir. Avrupa’da goriilen ilk turistler Ingilizler olmustur. Ciinkii In-

[4] Prof. Dr. W. Hunziker, Un Siecle de Tourisme en Suisse, 1947, Berne.
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gilizler, endiistrilesme hareketinde baska milletlere takaddiim et-
mislerdir.

1848 de Isvicre'yi dolasan turistlerin sayisi 30 -40 bin civa-
rinda idi, ve hemen hepsi Ingilizdi. Ingilizler 1870 e kadar Isvigre
turizminde basta geliyordu[®].

Turizm endiistrisi de hemen hemen Ingiliz turistleri icin kurul-
mustur. 1850 ile 1900 arasinda diinya baskentlerinde ve Nice gibi
turistik yerlerde rastlanan Angleterre, Britannic, Londre, Windsor,
Prince de Galles gibi otel isimleri ve milletleraras: turizm liigatina
girmis Express, Confort, Sleeping gibi kelimeler de o devirden kal-
madir[°].

Su vakialara siir'atle géz atalim. Lokomotifin icadi 1811 dedir.
Manchester ile Liverpool arasindaki simendiifer hatti1 1830 da igli-
yordu. Fransa'da ilk tecriibeler 1837 de baslamisti. Isvicre gimen-
diiferlerinin ingasina 1848 de baslanmistir. Teskilath ilk toplu gezi
1841 de Ingiltere’de Thomas Cook tarafindan tertip edilmistir.
Cook’un bu kiiclik gezisi ile Paris sergisi gezisi arasinda 15 sene,
ilk Amerika gezisi arasinda 25 sene ve 222 giinlitk ilk diinya seya-
hati arasinda 31 sene gecmistir.

Biitiin bu vakialar, bize, munakale teknigindeki terakki ve te-
kamiiliin siir'atli seyrinin de turizmin baslica {i¢ faktoriinden biri
oldugunu gostermektedir.

E. Turizm teldkkisi ve tekdamulu :

Turizm, XIX. yiizyll sonuna kadar ancak ferdi veya turistle-
rin ziyaret ettikleri mevkiler bakimindan mahalli degerde goriil-
miigtiir. Nitekim, turizm sahasindaki ilk teskilatlanma ve gruplas-
ma, hareketi, bizzat turistlerin seyahat ve turizm maksatlariyle kur-
duklar1 cemiyetlerle bu ziyaretlerden faydalanan yerlerin reseptif
turizm tegkilatr olan giizellestirme ve tanitma cemiyetleri mahiye-
tindeki tesebbiis sendikalaridir.

11k evvel tabiate doniis teldkkisinin bir sembolii ve bir beden
terbiyesi vasitasi olarak dageilik yapmak, miisterek veya miinferit
geziler tertip etmek, dagciliga ait bilgileri yaymak maksadiyle In-

[5] Hunziker, zikredilen eser.

[6] Prof. P. Defert, Quelques repéres historiques du tourisme moderne,
Revue de Tourisme, No: 1, 1958, Berne.
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giltere’de 1857 de, Fransa’da 1874 de dageihik kuliipleri kl’n'ulmug,
onu kamping ve turing kuliipler (Fransa’da 1890 da, Italya’da 1894
de) takip etmistir.

ilk tegebbiis sendikalar1 Isvicre’de 1893 de, Fransa'da 1898 de,
Almanya’da 1902 de tegkil edilmistir. Hattd, 1898 e kadar kurulan
cesitli turizm kuliip ve cemiyetieri, sonradan Alliance Internationale
de Tourisme adini alacak milletlerarast tesekkiille turizmi kolay-
lagtirmak ve tqrizm menfaatlerini miistereken savunmak icin hare-
kete gecmiglerdir([]. :

Otomobil meydana cikinca her memlekette otomobil kuliipleri
kurulmustur. ; :

Diger taraftan XX. ylizyihn ilk seneleri milli propaganda ofis-
lerinin dogusuna sahit olmustur. Bir kismi cemiyet mahiyetinde
olan bu ofislerin ilki 1902 de Isvec'te, 1905 de Ispanya’da ve resmi
karakterli ilk ofis de 1910 da Fransa’da kurulmusgtur.

«Birinei Diinya Harbinden evvel milletlerarasi alanda turizm
miibadeleleri, sanayi mamflatinin ve zirai maddelerin karsilagtik-
lari miidahaleciligin ve himayeciligin sert méanilerine heniiz carp-
maksizin mahdut memleketler lehine olarak gittikce bilyiliyen bir
hacimle geligiyordu. Turizm memleketleri bu devirde turizm kay-
naklarini o zamana gore Azami gekilde istismar gayretinden bagka
gayret sarfetmiyorlardi. Ciinkii milletlerin ekonomik hayati nisbi
bir serbestlik rejimi altinda gelisme halinde idi ve mal, hizmet ve
sermaye transferleriyle kendiliginden muvazene bulan devamli ce-
reyanlara dayaniyordu.»[®].

Birinci Diinya Harbinden sonra, 1929 diinya ekonomik krizine
kadar turizm gelismede devam etti ve bir¢cok Avrupa memleketleri
turizme milli ekonomilerinin yardimel bir unsuru nazariyle bak-
maga bagladilar.

Ve bu anlayig sebebiyle bircok memleketler Fransa misalini
taklit ettiler. Tarafsiz Isvicre, turizm ofisini harbin sonlarina dogru
.1917 de, Almanya_ ve Avusturya harbin bittigi yil, Italya 1919 da,
Irlanda 1925 de, Ingiltere ve Yunanistan 1929 da kurdular. Daha
sonralari, Polonya, Cekoslovakya, Macaristan, Bulgaristan ve hatta
Sovyet Rusya birbirlerini takip ettiler.

1929 da biiyiikk diinya ekonomik krizinin' aldmetleri belirdigi
zaman, turizm tediyeleri yekiinu ile o&lgiilen milletleraras: turizm

[7] P. Defert, zikredilen makale.
[8] Conseil National Economique, zikredilen eser, s. 33.
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miibadelelerinin kiymet hacmi, 1.700 milyar altin dolardi. Kriz gid-
detini arttirdikca bu hacim gittikce kiigiilerek 1933 de 550 milyon
altin dolara indi. Biiyiik miktarda altin stoklarina ve haricte ser-
maye alacaklarina malik olmayan memleketler milli paralarini ko-
ruyabilmek icin doviz tahditlerini ve doviz kontrollerini tesis etti-
ler. Ancak o zamandir ki hiikfimetler, hesaplar muvazenesinin bir
unsuru olarak turizme diigen hissenin ehemmiyetini anlayabildiler.
Bazilari, teb’alarimin harice cikmasini tahdide veya biisbiitiin 6nle-
mege caligmakla beraber (Almanya harice ¢cikacak Almanlara adam
bagina on Mark tahsis ediyordu.) kendi topraklarina yabancilar:
hararetle davet ediyorlardi. Digerleri —belki de az tazyik hisset-
tiklerinden— hissi ve begeri karakteri dolayisiyle ekonomik kanun-
larin tesirlerinden kurtulabilmig goriinen bir vakianin (yani turiz-
min) seyrine miidahaleden cekinmek 1azim geldigine inandilar. Bin-
netice, birinciler igin, turizmi yavaglatmak ve cereyanini durdur-
mak bir zaruret oldu. Fakat bu ilk miidahaleler, digerlerinin de mii-
dahalesini davet etti. Denebilir ki, muhtelif memleketlerin hiikii-
metleri, turizmin yavaglamasinin veya durmasinin sebep oldugu za-
rarlar1 gorerek turizm hareketinin 6nemini, bilhassa bundan dolayi
ancak simdi (1935) takdir edebilmektedirler[®].

Fakat, Milletler Cemiyeti Ekonomi Komitesi_nin 30 Haziran
1934 tarihli notunda denildigi gibi, meselenin miinhasiran milli veg-
hesi g6zoniinde tutulmusg ve turizmin gelismesinde ancak buyiik sa-
yida yabanci turist ceken Isvigre, Italya, Fransa, Avusturya, Isvec
gibi mahdut memleketlerin menfaati bulundugu kanaati yerles-
migtir.

Milletler Cemiyeti Ekonomi Komitesi, turizmin milletlerarasi
ticaretin ve ekonomik miibadelelerin faktorlerinden biri olarak arz-
ettigi onem fiizerinde 1srarla durmus ve turizm engellerinin kaldi-
rilmas1 ve hatti turizmin tesviki meselesini tegkil ettigi iic tali ko-
miteye tetkik ettirmigtir. Bu komitelerden biri turizm istatisikle-
rine, ikincisi turizmin gelismesine engel olan liizumsuz veya asiri
formalitelerin 1slahina, iigiinciisii de bazi memleketler icin miisterek
bir turizm programi hazirlanmasina ait meseleleri incelemigler ve
birgok tavsiyelerde bulunmuglardi[*].

[9]1 Le Tourisme, le Thermalisme et le Climatisme, s. 33.
[10] S.D.N. Etudes relatives au tourisme considéré comme facteur de
I'économie internationale, 1936.
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ikinci Diinya Harbinden sonra, 1925 - 1939 devresinde 25 m‘?m'
Jekete mensup resmi turizm tesekkiilleriyle wmilletlerarasi turizm
tegekkiillerini yiiksek bir turizm sfirasi halinde bir araya getirmls
olan Conseil Central du Tourisme Internationalin yerine 52 mem-
leketin istirakile ve cihangiimul bir tesekkiil olarak kurulan Inter-
national Union of Official Travel Organisations, Miilga Milletler
Cemiyetinin Ekonomik Komitesi tarafindan incelenmig olan mese-
leleri tekrar ve daha biiyiik bir siimulle ele aldi. Birlesmis Milletler,
bu Birligi istisare organi olarak tanidi.

Harp bittigi zaman, bu meseleler daha agirlagmis bir durumda
idi. Zira seyahat mevzuunda harp rejimi devam ediycrdu. Meseld
vizeler, ancak hiiklimetler merkezlerinden sorularak veriliyordu.
Birlik, bir taraftan turizmin liberasyonu, yani turizm engellerinin
kaldirilmasi, diger taraftan turizm techizati, turizm aragtirmalarl
gibi teknik mevzularda ve nihayet Avrupa, Afrika, Orta Sark, Dogu
Asya, Giiney Asya turizm komisyonlar: gibi bolge komisyonlariyle
diinyanin iic kit’asinda turizmin gelistirilmesi carelerinin aragtiril-
mast mevzuunda devamli gayretler sarfetmektedir.

Diger taraftan Avrupa lktisadi Isbirligi Turizm Komitesi de
aza memleketler cAmiasini ilgilendiren aym mevzularla ehemmi-
yetle meggul olmustur.

Bu gayretler semeresiz kalmamigsa da turizmin tam liberasyo-
nu heniiz her tarafta miimkiin olmamigtir. Mesela doviz tahditleri
mevzuunda evveld devletlerin harice giden teb’alarina 100 dolar
‘tahsis etmeleri, daha sonra bu tahsisi 200 dolara cikarmalari isten-
mig, 16 memleketten Tiirkiye heniiz ne birinci, ne de ikinci tahsisi
yapmamig, Fransa sadece birinci kotay1, yani 100 dolar tahsis ede-
bilmis, daha sonra 20 Mayis 1958 de bu miisaadeyi de geri almig Ve
ancak gimdi tekrar ayn kotay: 1 Haziran 1959 dan itibaren tatbike
baslayacagini ildn etmistir. Yunanistan, Irlanda, Norveg, Avustur-
ya, Hollanda, Ingiltere kotalar1 arttirarak yilda 200-280 dolar, Italya
480, Isvec 966 dolar tahsis etmektedirler. Belcika, Danimarka, Al-
manya doviz tahditlerini kaldirmiglar ve zaten tahdit koymami§
olan Isvicre ile birlikte Avrupa’nin serbest dévizli memleketi vas-
fin1 kazanmiglardir[**]. _

Bu misalin de gosterdigi gibi, tahditler rejiminin en fazla cari
oldugu Avrupa’da turizm telakkisi kuvvetlenmis olmakla beraber,
heniiz liberasyona gidilememistir. Bununla beraber, Prof. Krapf'in

[11] Le Tourisme en Europe, O.E.C.E. 1957, s. 29.
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dedigi gibi, harpten sonra Avrupa’lli suurunun kuvvetle dogmasi,
turizmde bugiin miisahede edilen muazzam inkisafin baslica Amil-
lerinden biridir['?]. Bu suur sayesindedir ki I.C.A. Amerikan Igbir-
ligi Idaresinin yaptigi yardimlarin Avrupa Ekonomik Isbirligi Tes-
kilat: i¢inde yapilan tahsisleri arasinda turizm ve otelcilik techizati
icin mithim paralar ayrilmasi miimkiin olmustur. Esasen Amerika,
turizmi, Avrupa’nmin kalkinmasi programina hayli zamandir ithal
etmig bulunmaktadir. Memleketimiz heniiz bu tahsislerden istifa-
de edememektedir.

Yukaridaki tafsilat, Milletlerarasi turizm anlayigindaki gelis-
menin Birlesmis Milletlerin «Insan Haklar1 Beyannamesi» ndeki se-
yahat serbestisi prensibinden ziyade, Avrupa ekonomisinin iginde
bulundugu reel sartlara tabi kaldigini, fakat diine nisbetle hayl me-
safe alindigini gostermektedir,

F. Teori bakimindan turizm :

Turizm, Birinci Cihan Harbi sonunda harcidlem olmus ve cok
kullanilan bir tabirle demokratlagmigtir. Bu vakia, umumiyetle ic-
timal tekamiille izah edilmektedir. Tabiidir ki hakikatte turizmin
cemiyet iginde «odeyen», yani miistehlik unsurlar arasinda umumi-
lesmesi hadisesine gahit olmaktayiz.

Turizmin ferdl ve ayni zamanda romantik ve aristokratik olan
safhasi, XIX. asirda kapanmig, XX. asirda ise rasyonel ve teskilat-
lanmig bir kiitle hareketi dogmustur. XX. asir turizmini tahrik eden
amil, XIX. asrin ortadan kaybolan asalet ve biiyiikk burjuazi taba-
kalari yerine kaim olan miinevver ve vakti hali yerinde unsurlar-
dan miitesekkil olan kiitlelerdir. Bu kiitleler, maisetleri ile refahla-
rini genis ticari ve sinal faaliyetlerle serbest meslek faaliyetlerine
medyundurlar. Gergi, turizmin cemiyetin biitiin ictimail siniflarina
sirayet ettigi goriilmektedir. Fakat buna iktisadi mé&nada bir de-
mokratlagsma denebilir mi? Mesela sosyal turizm, muhakkak ki, ha-
reket noktasi bakimindan sosyal tekdmiiliin bir eseridir. Ictimai te-
kamiil, sanayi memleketlerinde iscilere iicretli izin verilmesini sag-
lamistir, igverenlere tahmil edilmig olan ictimai kiilfet, izinleri ver-
mekten ibarettir, Fakat isciler icin ucuz tatil merkezleri viicude ge-
tirmek ve idame etmek kiilfeti, miihim mikyasta amme sektoriine
diismektedir.

[12] Prof. Dr. K. Krapf, Revue de Tourisme, say1 4, 1958,
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Binaenaleyh, turizmin bu urAnum:ﬂesmesi ve ya}”_ina?’lz ielksi)leirg;a a~
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gildir. Ictimai ilerleme ve mllletlem.n ha;fat sevgfe e;n i ecc
yitkselisi sebebiyle meydana gelen cihangiimul bir tekamulun es
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rldllr’[l‘ui*.iz:rni zaman icindeki tekdmiilii bakimindan miitalda eden
miielliflerin bir kismi, meseld Cenevre Ilmi Turizm Afagtxr@alarl
Beynelmilel Enstitiisii nesriyati meyaninda dikkate deger bir e§er
nesreden Profesér André Piatier, turizmin heniiz icinde bglundu‘gl_l‘
muz bir tekdmiiliin eseri oldugunu ve iki vakia ile, hissedilmeksizin
iktizsadi hayata niifuz ettigini soylemektedir|[**].

Bu vakialarin birincisi, teknik terakkinin neticesi olan mesa-
felerin kisalip daralmasidir. Ikinecisi, tatillerin ticarilesmesidir,
Piatier'nin ifadesiyle seyahatlerin, daha dogrusu tatillerin bir nevi
aile otarsisinden pazar ekonomisi safhasian gec¢mesidir. Yiiz sene
evvel, yaz icin Paris civarindaki bir sayfiyeye yerlegsen bir Paris’li,
iktisatcinin asla aldkasini cekmezdi. Ayni zaman o6lciisii icinde bu-
giinkii Paris’liyi Nice, Biarritz gibi yerlerde goriiyoruz. Yine ayni
suretle akraba nezdinde bizzat istihlak edilen, autoconsommés ta-
tiller yerine nakliyeciden, otelciden... ilh. satin alinan tatiller kaim
olmustur. Gerek bu yer degistirmelerde, gerekse tatilin ticarilegme-
sinde turizmin iktisadi bir vakia olusunun idraki, bu hareketin pa-
zar ekonomisi safhasina gecisi ile baslamigtir,

Tabii bu idrak, bir cemiyet hadisesidir. Bu sebeple turizm hak-
kindaki telakkiler de zaman olgiisii icinde degismistir. Dolayisile
mefhumlar da istihale ve tekamiile ugramistir.

Turizm, mahiyeti itibariyle iktisatcilar tarafindan otedenberi
bir hizmet istihsali ve miibadelesi telakki edilmistir. Hatta, 1928 de
Milletler Cemiyeti tarafindan kabul edilerek devletlere tavsiye edi-
len Milletlerarasi Tediye Muvazeneleri Bilancosu gemasinda, hiz-
metler faslinda miitalda edilmistir.

Buna mukabil, turizmi iktisadi bakimdan istihlakin yer degis-
tirmesi olarak miitalda eden miiellifler vardir. Hatta, Prof. Piatier,
daha ileri giderek turizmin istihldkin yer degistirmesi hadisesi de-
gil, bundan daha miihim olarak istihlakin gekil degistirmesi ve

[13] Gaston Mortier, les Nouvelles Tendances de la Politique du Tou-
risme, Revue de Tourisme, sayl 3, 1958,

[14] Prof. André Piatier, Sondages et enquétes au service du Tourisme,
Geneve, 1956.
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muhtelif spesifik istihlaklerin yeniden gruplagsmasi vakias: oldu-
gunu iddia etmektedir.

Bu miiellife gore miistehlikin intihabi ve talebi, evinde bagka,
seyahatte bagkadir ve bu bagkalik, yani istihldkin transformasyo-
nu, gerek istenen mal ve hizmetlerin mahiyet ve vasiflarinda, ge-
rekse seyahate cikanlarin masraf biitgelerinin biitiin fasillarinda
miisahede edilebilir.

Yalniz bu degisme, bir seyahatin her safhasinda, bagka bir ti-
birle turizm ile ilgili faaliyet sahalarimin hepsinde sarahaten gorii-
lemez. Zira, turizm talebi cari taleplerden kolay kolay ayird edile-
mez. Miiellif fikrini goyle izah ediyor:

«Turist umumi bir nakil vasitasi kullandigi, meseld simendii-
fere bindigi zaman ona ne niyetini, ne de ruhi halini soran olmaz.
Sahsi bir nakil vasitasi, meseld otomobil kullaniyorsa neden, nicin
suallerine cevap bulmak sansi pek azdir. Tktisatgl gerek gimendiifer
mevzuunda, gerekse otomobil endiistrisi hakkinda biiyiik bir lite-
ratiir meydana getirmistir. Fakat gisede biletin ve otomobil acen-
tesinde otomobilin satilmasi anindan’itibaren dilsiz kesilmektedir.
Gerek yolcu trafigi, gerekse benzin istihlaki ve otomobil parki, yani
otomobil mevcudu istatistikleri, turizm hacminin endirekt bir se-
kilde olciilmesinde kifayetsiz kalan olciilerdir. Zira bu istatistikler
turizm vakiasinin, aralarindan ayird edilemiyecegi pek genig saha-
lara samildir.

«Turizmin umumilesmesinden bahsettik. Turizm ayni zamanda
saha itibarile de genislemistir. Mevzubahis genigleme, cografi saha
itibariyle degil, turizmin faaliyet sahasi itibariyle kabul edilen bir
tekamiil telakkisidir. Kaplica kiirili evvelce tababetin mesgul oldugu
bir saha idi. Yine de oyledir, fakat bugiin turizm endiistrisi arasin-
da miitalda edilmektedir. Alpinizm, evvelce spor yazarlarinin mev-
zuu sayilirdi. Miizelerin, abidelerin ziyareti, sergi ve panayirlarin
ziyareti, festivallere istirak olunmasi, evvelce sanat haberleri ciim-
lesindendi. Bugiin biitiin bunlar, ekonomik neticeleri bakimindan
turizmin faaliyet sahasina girmektedir. Hattd, su kiiriiniin yan sira
helioterapi denilen acik hava kiirii, Alpinizm ve Ski’nin yaninda su
kayagi ve denizalti avi taammiim etmektedir, ilmi merak ve teces-
stisle magaralarin ziyareti, bolge bolge yemek hususiyetlerini go-
riip tadmak arzusu ile gastronomik geziler, yani tabahat hususiyet-
leri gezileri, spor maksadiyla spor turneleri adet olmaktadir.

«Binnetice modern turizmi miiteaddit cepheli, fakat ayni za-
manda miitecanis bir iktisadi vakia telakki eden yeni goriigler dog-



18 Modern Turizmin Temaytlleri ve Turizm Ekonomisi

mugtur. Turizm sahasi, muhtelif sahalardan yapilan ifrazlarla, koj
parmalarla tesekkiil eden yeni bir sahadir. Bu yepyeni saha, kendi
kesafetini arttiran ve istiklalini ilan eden yeni faaliyetlerle dol-
maktadir.»

II. — TURIZM HAREKETL

A, Turizm hareketinin hacim odlglisi — B. Istatistik metodlari —

C. Tediye muvazeneleri bakimindan turizm istatistiklerinin kulla-

nihigi — D. Avrupa/da turizm hareketi ve Avrupa’nin turizm

geliri — B. Amerikan turizmi — F. Amerikan turizmi ve Avrupa

G. Dinya turizminde ve Amerikan turizminde Jet devri —
] H. Amerikan turizmi ve memleketimiz.

A. Turizm hareketinin hacim olgisu :

Turizm hareketinin hacim olciisiiniin birimi, insandir.

Turizmin gimdiye kadar izah ettigimiz mahiyeti de bunu icab-
ettirir. Turistin miistehlik unsur olarak amil oldugu muhtelif istih-
laklerin mahiyetleri ve bunlarin kemmi olciileri veya kiymet 06lci-
leri ne olursa olsun, turizm hareketinin biitiiniinii ve hacmini bu 6l-
ciilerle ifade etmege imkan yoktur.

Buna mukabil, meseld hudutlardan gecisleri, yoleu sayisi ile
ifade edilen yolecu miinakalatini, bir memleketin muhtelif turistik
bolgelerinin ancak ziyaretci sayisi ile ifade edilen turist cekme de-
recelerini, insan Ol¢iistinden baska bir 6lcii ile ifade etmege de yine
imkan yoktur.

Iste bu sebeple turizm hareketinin hacmi de insan olciisiiyle,
insan adedi ile odlctilmektedir.

B. lstatistik metodlar: :

Maalesef, turizm hareketlerinin diinya O6lciistindeki istatistik-
leri dogrudan dogruya mukayeseye miitehammil ‘degildir. Bu da
metod farkindan ileri gelmektedir.

fkinci Diinya Harbinden evvel Milletler Cemiyeti tarafindan
negredilen diinya turizm hareketleri istatistigi gsimdi, Resmi Turizm
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Tesekkiilleri Milletlerarast Birligi adina «British Travel and Holi-
days Associationy tarafindan nesredilmektedir.
] [CA e g e
i A L e !
Bu istatistikler hakkinda su umumi maliimat verilmektedir:

1 — Olcii birimleri ve metod:

a) Otellerde tescil metodu,

b) Hudut kontrolleri metodu.
S i | i :

Birinci metodda, ekseri hallerde, olgu birimi, bir gahsin bir ge-
ce zarfinda ikametidir ki buna (nuité=geceleme) denmektedir. Ba-
z1 memleketlerde otellere, pansiyonlara, sanatoryumlara, okul ve
kamplara gelen yabancilar tescil olunmakta ve «gelen turistlers
denilen bir miitemmim 6l¢ti kullanilmaktadir ki bir turistin bir otel
veya pansiyona gelmesini temsil etmektedir.

Ikinei metodda 6lcii birimi bir turistin bir hududa veya limana
geligidir. Bu keyfiyet normal olarak «Arrivées — Muvasalaty keli-
mesiyle ifade edilmektedir.

L)

2 — Her iki metodun birim 6lciileri farkli oldugundan «Muva-
salaty rakamlariyle «Gecelemes rakamlarini birbirine karigtirma-
mak lazimdir. Geceleme rakamlari muvasalat rakamlariyle muka-
yese edilmeden evvel, memleketteki ortalama ikamet miiddetine bo-
linmek lazimdir. Muvasalat rakamlar: da geceleme rakamlariyle
mukayese edllmeden evvel karsilikli olarak tashih edilmek icab-
eder.

3 — «Turist» tarifi, muhacir, transit yolcu, nakil vasitalar
personeli ve yolcu gruplari vesaireden miirekkep mithim bir yolcu
ziimresini istatistiklerin stiimuliinden hari¢ tutmaktadir. Dolayisiy-
le istatistik cetvelleri seyahatlerin hacmini tam olarak gosterme-
mektedir.

4 — Tablolarda goriilen seyyahlar ancak «Turists sifatini haiz
olanlardir ve istatistiklere gecirilenler istatistik malfimatini veren
makamlarca bu sifatla taninmig bulunanlardir.»

Yukaridaki izahlardan da anlagilacag gibi istatistiklerin de-
gisik metodlarla tanzim edilmis olmasi diinya Olciisiinde global ra-
kamlar verilebilmesini giiclestirmektedir. Gecelemelerin ortalama
bir ikamet miiddeti ile boliinerek turist saylslmn bulunmasi her za-
man miimkiin degildir.
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Ancak, Avrupa memleketleri icin bu ameliye, tedariki miif_nk'i'm
olan malfimatla nisbeten kolay oldugundan Avrupa Iktisadi I§b1r—.
ligi Teskilati Turizm Komitesi tarafindan nesredilen raporlafdakl
istatistikler, mukayese edilebilmek degerini kazanmaktadir.

Avrupada bugiin «gelen turistler» 6l¢ii birimini kullanan mem-
leketler Hollanda ile Liixemburg'dan ibarettir.

Yalniz hudut kontrolu metodunu kullanan memleketler de In-
giltere, Irlanda, Tiirkiye ve Yunanistan’'dir.

Diger memleketler hem turist sayisini, hem de geceleme sayl-
sin1 verebilmektedirler.
Tetkikimizin cercevesi istatistik metodlar: hakkinda daha fazla

teferruata gecmege miisait olmadigindan bu kadari ile iktifa edi-
yoruz,

C. Tediye muvazeneleri hesaplari bakimindan turizm istatistik-
lerinin.kullanilis :

Turizm gayri safi gelirleriyle safi gelirlerinin tahmininde kul-

lanilan metodlara gelince, bu hususta da yine kisaca kaydedilebile-
cek miithim noktalar sunlardir:

Yabancl turist sarfiyatinin tahmininde iki metod kullanilmak-
tadar:

1 — Direkt metod (dogrudan dogruya turist tarafindan verilen
mallimata dayanan metod),

2 — Endirekt metod (yabanc: turistlerin global sarfiyat yekil-
nunu, ikamet miiddetleri mecmuunun giinliikk ortalama sarfiyat mik-
tarma carpilmasi suretiyle aragtiran metod).

Ilmi Turizm Aragtirmalari Milletlerarasi Enstitiisii Eksperler
Komitesi 1953 deki toplantisinda, daha evvel Milletler Cemiyeti Is-

tatistik Komitesinin 1936 da tavsiye ettigi yukaridaki metodlarla
Resmi Turizm Tesekkiilleri Milletlerarasi Birliginin Turizm Ista-

tistikleri hakkindaki notunu['*] ele almak suretiyle meseleyi yeni-
den incelemigtir[*].

[15] International Union of Official Travel Organisanions, Internatio-
nal Travel Statistics, 1948, s. 6-T.

[161]

L. J. Lickorish, Le tourisme et la balance internationale des paié”
ments,

Institut International de recherches scientifiques su le tourisme, 1955.
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Komitenin tavsiyelerine gére, turist sarfiyatinin tahmini icin
turistler (talebeler, serbest meslek erbabi, is adamlari, konferans
delegeleri, tatil yapanlar gibi) kategorilere ayrilmalidir. Bundan
bagka, turistlerin mutad olarak fazla veya az sarfiyat yapmalarinin
menge memleketleri, ikamet miiddetlerinin uzunlugu veya kisalig
gibi Amillerine gore tasnifler yapilmalidair.

Turistler bu suretle muayyen iktisadi davraniglarina gore ka-
tegorilere ayrildiktan sonra, her turist kategorisinin temsili bir
ciiz'i ele alinarak o kategori icin adam basina ve seyahat basina
giinliik sarfiyat miktar: hakkinda takribi bir fikir elde edilebilir.

Bu veriler, her halde her turist kategorisi icin seyahat acen-
telerinden, nakliye girketlerinden, perakende magazalarindan ve si-
niflarina uygun otel ve lokantalardan miitemmim malfimat alinarak
tamamlanir ve tashih edilir.

Bununla beraber, her kategorinin kendi tipinin ortalama sar-
fiyatini tesbit i¢in yine her halde anketlere bagvurulmalidir. Zira
aralarinda pek biiyiik farklar olacaktir. Bu sebeple aritmetik orta-
lama, Komiteye gore turistin ikamet miiddetini, tip sarfiyat mik-
tarmi, yahut turizmin baslica karakteristiklerini en muvafik sekil-
de takdir ve tahmine miisait degildir. Mediyan, daha iyi neticeler
verebilir['7]. :

Turist masraflarinin tahmininde sondaj yoluyla anket teknigi
de Birlesik Amerika’da ve diger bazi memleketlerde kullanilmakta-
dir. Komite, bu anketlerin oldukc¢a uzun bir devrede birbirini takip
etmesini, yani muntazam bir gekilde yapilmasini ve meseld yilda
bir giine veya bir haftaya inhisar ettirilmemesini tavsiye etmektedir.

Diger taraftan, Komite, devletlerin kendi teb’alarinin haric-
teki sarfiyatini tahmin hususunda -—pek mahdut istisnalarla—
ciddi davranmadiklari ve harice giden vatandaslarin sarfiyatinin,
turizm gelirlerinin tahmininde kullanilan metodlarla bulunabilecegi
miitaldasindadir. Bu bahiste son senelerde Amerika, Ingiltere ve
Isvigre’de yapilmig olan pazar etiidleriyle soz konusu olan sarfiya-
tn tahmini bakimindan kiymetli malfimat elde edildigi de ilave
edilmigtir,

Turizmin, tediye muvazeneleri bakimindan tesbiti gii¢ olan bir
sekli vardir ki o da turistlerden ve bilhassa genclerden miirekkep

—————

[17]  Komite, bu tavsiyede bulunurken mod'un medyana nisbetle tercihe
sayan olup olmadigini kisaca miinakaga ederek medyanin miiraccah oldugunu
kaydetmektedir,
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kafilelerin miibadelesi dolayisiyle misafir eden memleketin miite-
kabiliyet sartiyle temin ettigi kolaylik ve hizmetlerdir. Bu gibi hél’
lerde hic bir nakdl muamele cereyan etmez. Bununla beraber, ml'l_'
letlerarasi ticaretin bu miihim fashinin ehemmiyet derecesinin g0~
ziikkebilmesi ve her iki memleketin turizm yoluyla elde ettikleri ge-
lirin hesaplanmasinda dikkate -alinabilmesi icin rakamla degerlen-
dirilmesi lazimdir. :

Komite, netice olarak bugiin herhangi iki memleket arasinda
yapilan turizm geliri mukayeselerinde bir memleketin turizm en-
diistrisinin gelirini tahmin i¢in meveut olan iki metod arasindaki
esasli fark dikkate alinmadan mukayese yapildigi miitaldasinda ve
cesitli milletlerarasi tesekkiiller tarafindan baglanmig olan ilmi
etiidler sayesinde yakin bir zamanda her turist kategorisinin orta-
lama sarfiyatinin sihhatli bir hesabinin yapilabilecegi timidindedir.
Bu veriler bir kere belli olduktan sonra turistlerin muayyen bir
memleketteki sarfiyatlarina ait objektif tahminlerin kullanilmast
miimkiin olacaktir['*]. Bu tahminler, ilgili memleketler tarafindan
negredilen resmi rakamlarin kontrolu icin miistakil bir aragtirma
organi tarafindan milletlerarasi bir esasa gore hesaplanabilecektir.

D. Avrupa‘da turizm hareketi ve Avrupa’nin turizm geliri:

Avrupa Turizm Komitesinin nesriyatina gére, Avrupa memle-
ketlerine bagka bir Avrupa memleketinden veya denizagiri memle-
ketlerden gelen yabanci turist sayisi 1938 de 12 milyon civarinda
idi. Harpten sonra bu sayi 1950 de 20 milyonu, 1955 de 28,5 mil-
yonu, 1957 de 31,5 milyonu bulmustur.

1955 e kadar seneden seneye artig nisbeti ortalama olarak
% 10 idi.

Bununla beraber, yukardaki rakamlar hakiki turist sayilarini
gostermez. Bu rakamlar diginda «excursionniste» denilen seyyahlar

[18] Bugiin Amerikali turistlerin ziyaret ettikleri memleketlerde giinliik
sarfiyatlar: hakkinda muhtelif Avrupa memleketlerinin nesrettikleri rakam-
larla Birlegik Amerika Ticaret Departmaninin nesrettifi rakamlar arasinda
pek biiyiik farklar vardir. Fazla olarak Amerikan turistlerinin giinliik sarfi-
yatlar1 ortalamasi olarak muhtelif memleketlerce gosterilen rakamlar da pe}<
bilyiik nisbette degigmektedir. Halbuki rakamlar, davramslari umumiyetle zi-
yaret ettikleri memleketlerde ayni olan ayni gahislara aittir.

Komitenin notu-
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vardir ki turist gemilerinde yatanlarla 24 saatten az kalan turist-
lerdir. Fransa ile Ingiltere, Belcika, Isvicre, Italya ve miitekabilen
bu memleketler arasindaki turizm miinasebetlerinde bu hal bilhassa
dikkati ceker. Netekim 1957 de Fransa’'ya 19.690.000, Irlanda’ya
1.973.000 ve Italya’ya 6.729.000 excursionniste gelmigtir ki yukar-
daki 31,5 milyon rakamina yalniz bunlar ilave edilirse Avrupa dig
turizm hareketi 59,9 milyona cikar.

Turist sayisi artarken tabiatiyle turizm geliri de artmigtir. Bu
gelir 1955 icin 4 milyar dolar muadili olarak tahmin edilmistir. Bu
miktarmm 1 milyar dolari, sarfiyatlarini dolar olarak 6deyen Ame-
rika kit’as1 turistlerinindir. Fakat bunlar arasinda da en fazla sar-
fiyat yapan, yine Birlesik Amerikalilardir.

Avrupa memleketlerinden turizm gelirleri mithim olan bir ka-
¢inin gayri safi turizm gelirleri ile yerli turistlerin haricteki sar-
fiyat1 ve her ikisi arasindaki fark: tegkil eden safi turizm gelirleri
asagidadir: ‘

(Milyon dolar olaralk)
1956 Yerli turistlerin

Gayri safi harigteki Safi turizm

Turizm geliri  sarfiyats geliri
Almany e e e s e 369.7 259,9 + 112.8
AVUSTURYE Sl e s va vy 116.2 23.5 + 92.7
B2 T LT T N SR et o A 154.7 232.7 — 78.0
Imgiltere ili. sove o 338.0 345.0 — 7.0
1IN TS Hepim i el ST e T 212.0 87.0 + 125.0
Ttalya s dah iiducesin. 259.9 41.7 + 215.2

Riirkryedi it s e e 1.9 A42 A T
Saunanistan S tmaiaS 31.2 12.7 + 185

E. Amerikan turizmi:

Kisaca, Amerikali turistler diyecegimiz bu ziimre, Birinci Diin-
yva Harbinden sonra, yiiksek tediye kabiliyetleri dolayisiyle Avrupa-
da pek makbul bir turist ziimresi idi. 1929 diinya ekonomik krizin-
den sonra, bu ziimrenin ehemmiyeti biisbiitiin artti. Zira Amerikan
turizmi Avrupa memleketlerinin tediye muvazenelerinde miihim rol
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oynuyordu. Bu sebeple Amerika’dan Avrupa'ya miiteveccih turizit
harcketi hususi bir chemmiyetle takip edilmege baslandi. Bugi®
bu turizm hareketi yalniz takip edilmiyor, takip edilmekle iktifa
edilmiyor, bu turizm hareketini tegvik igin, daha buyiik 6lgiilefde
bir harcheti tahrik icin gayret sarfediliyor. Avrupa Iktisadi Isbi™
ligi teskildtina dahil memleketler, Amerika’da miisterek turiz®
propagandasi yapiyorlar. Milli portesi 1955 e kadar 2 milyon dolart
bulan bu miisterek propagandanin masraflarina memleketimiz de
igtirak etmektedir.

Amerikan turizminin hacmi 1939 dan bu yana bir hayl artmis”
tir[*?]. Harice seyahat eden Amerikalilarin sayis1 1929 da 517.000
kisi iken 1955 de 1.075.000 e yiikselmistir. Turistlerin, nakliye ¢
retleri dahil 1929 da 687 milyon dolar olan haricteki sarfiyati, 1933
de 277 milyon dolara diigtilkten sonra tekrar yiikselerek, 1950 de
995 milyona, 1955 de 1 milyar 566 milyon dolara yitkselmistir(*-
1951 - 1955 devresindeki senelik ortalama sarfiyat, 1 milyar 10
milyon dolardir. -Amerikan Ticaret Departimaninin nesriyati, bu
harcamalarin Amerikan milli gelirinin istihlak icin disponibl mik-
tarina nisbetini de gostermektedir. 1929 nisbetiyle 1955 nishetinin
mukayesesi, Amerikan turizminin gimdi eskisinden daha biiyiik bir
nisbette dahili turizme kaydimi anlatiyor. Filhakika evvelce milll
gelirin binde 8,2 si dig tu/rizm icin harcanirken, 1955 de ancak binde
5,8 1 harcanmigtir. Clinkii Amerika’da yollar, 25 sene Oncesine gore
daha miikemmeldir, yollar boyunca otelcilik endiistrisinin yeni bir
cesidi olan binlerce motel peyda olmustur. Otomobil sayisi ise, ok
artmigtir.

Amerikan turizminin gerek hacim, gerekse turizm harcamalarl
bakimindan global artigina mukabil, Avrupa’nin hissesinin azaldig!
goriiliiyor. 1929 da Avrupa’ya gelen Amerikali turistler, harice cl-
kan turistlerin % 67 sini tegkil ediyordu, 1955 de bu nisbet % 45 e
diigsmiigtiir.

Bununla beraber, sayica artig vardir: 1929 da 350,000, 1955 de
482,000. Harpten evvelki nisbetin muhafaza edilememesinin baglic?

sebeplerinden biri 3 -4 sene éncesine kadar denizagir: nakliyat ka-
pasitesinin kifayetsizligi idi.

[19] Survey of International Travel, U. S. Department of Commerc®
1956.

[20] 1958 e ait ilk rakamlar olarak bu sarfiyatin 2 milyar 250 milyond
aktigy bildiriliyor,
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F. Amerikan turizmi ve Avrupa :

Amerikan turistlerinin umumi sarfiyatindan Avrupa'nin his-
sesi de diigmiistiir. Gerci Avrupa’daki sarfiyat yekéinu 1929 un 213
milyon altin dolarina mukabil 1955 de 427 milyon dolara yiiksel-
mistir. Fakat, 1955 e ait rakam, turistlerin umumi sarfiyatinin
% 38,5 dir. Halbuki 1929 daki nisbet 9% 44,2 idi.

Amerikali turist sayisinin ve sarfiyatinin Avrupa’daki inkisa-
mi, turistlerin en gok Fransa, Ingiltere, Italya ve Isvicre'ye gittik-
lerini gosteriyor. 1950 - 54 devresinde bu memleketler, Amerikan
turizminden ortalama olarak su gelirleri elde etmiglerdir: Fransa
74, Ingiltere 66, Italya 65, Isvicre 30 milyon dolar... Turistlerin
adam basina en fazla para sarfettikleri memleketler, 350 dolarla
Italya ve Iskandinav memleketleridir.

Ikinci derecede 300 dolarla Fransa, Ingiltere ve Ispanya gel-
mektedir. Benelux memleketleriyle Portekiz gibi memleketlerde bu
ortalama rakam, 125 - 150 dolara kadar diisiiyor.

Amerikan turizminin Avrupa’daki inkisamina miiessir olan
amillerden biri, bir kisism Amerika’lhlarin Avrupa’daki mense mem-
leketleridir. Bunlar eski vatanlarini, akrabalarini ziyarete geliyor-
lar. Diger kisminin seyahatinde dogrudan dogruya turizm arzi, ya-
ni turistik clzibeler ve fiat gibi pazar sartlari1 amil olmaktadir.

Diger taraftan, Amerikalilarin Avrupa’daki harcamalarinin or-
talama miktarinin —ki 1955 de adam bagina 839 dolardi— tiimii ile
Avrupa memleketlerinin herbirine diigen ortalamalarin mukayese-
sinden bu turistlerin bir seyahatte 3 - 4 memleketi birden ziyaret et-
tikleri neticesi cikiyor. Hele, Akdeniz tenezzith seferlerinin prog-
ramlarina en az 6 - 7 memleket ithal edilmektedir.

Ziyaret miiddetlerine tenezziih seferleri, ucakla yapilan diinya
turlar: gibi organize turizm gekilleri haricinde, ferdi inisiyativle ta-
ayyiin eden programlar miiessir olmakta ve bu sonuncularda da, ki
bunlara pazar sartlar: diyoruz, turistik cAzibeler kadar, bu cazibeyi
artiran miizik festivalleri, mahalll karakteri haiz bayramlar, bey-
nelmilel sergiler, sanat sergileri, mithim spor hadiseleri gibi turis-
tik vakayi ve umumiyetle, bir bolgenin topyekiin cizibe ve hadise-
leri &mil olmaktadir. Amerikan turizmi hakkinda dikkatimizi cek-
mesi lazim gelen miihim noktalardan biri, budur.
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G. Diinya turizminde ve Amerikan turizminde Jet devri :

1956 danberi, Amerikan turizminin bizim i¢in de cok miihim
olan yeni bir gelisme temayiilii, Avrupa’yl ehemmiyetle meggul et-
mege baglamigtir. Avrupa’nin turizm diizenini altiist edecek bu te-
mayiil, Avrupa icin bir taraftan mes'ut neticeler vaadediyor, diger
taraftan barindirma imkéanlarinin azligi bakimindan endigse kayna-
g1 oluyor. Amerikan turizminin bu ani gelisme temayiiliinde Amil
olan sebepler muhteliftir: Nakil kapasitesi bugiin ucaklarda olsun,
gemilerde olsun talebin cok iistiinde bir ylikselme devresindedir.
Dolayisiyle tarifelerde miihim tenzilat beklenmektedir. Bundan bag-
ka, Amerikan turizm piyasasinda taksitle seyahat gibi fevkalade
bir kolayligin tatbikine baglanmigtir. Bu kolaylik, Amerikan Cemi-
vetinin simdiye kadar denizagiri bir seyahat yapmak imkanini bu-
lamiyan genis ictimal tabakalarini harekete getirmege baslamigtir.
Diger taraftan teknik terakki, bu denizagiri hareketi bir kat daha
tesvik edecek imkénlar yaratiyor.

Jet ucaklari, Paris - New York, Roma - New York arasinda ge-
cen sonbahardanberi iglemege bagladi. 160 kisi alan ve Atlantigi
6,5 saatte agsan bu dev ucaklarin alt1 tanesiyle giinde birer gidis-gelis
seferleri yapilmaga baglanacagi giin, bir ayda, 40.000 tonluk bir
transatlantigin bir yilda tagiyacagi yolcu kadar yolcu nakliyat: ya-
pilabilecegi hesaplanmigtir.

Resmi Turizm Tesekkiilleri Beynelmilel Birliginin Avrupa Tu-
rizm Komisyonu, bu gibi faktorleri gézoniinde tutarak 1960 da ve-
ya ona yakin bir tarihte Avrupa’ya gelecek Amefikahlarm 1955 e
gore {ic misline yani 1,5 milyon kisiye cikabilecegini, Orta ve Gii-
ney Amerika’dan ve diinyanin bagka kit’alarindan Avrupa’ya gelen
turistlerin 1955 de yarim milyon olan sayilarinin da 1 milyona va-
rabilecegini tahmin etmigtir[*']. Binnetice, kit’alararasi turizm, 25
milyon kisilik muazzam bir hareket haline inkilap etmek temayii-
liindedir.

Her turist, ortalama dort memleketi ziyaret etse, diger kit’a-
lardan gelen turistler Avrupa’da 10 milyon kigilik munzam bir tu-
rizm hareketi yaratacaklar demektir.

[21] White Paper on a Tourist Policy in Europe, European Travel Com-
mission, 1957,
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H. Amerikan turizmi ve memleketimiz :

Bizde 1953 denberi tutulmaga baslanan turizm istatistiklerin-
de Amerikalilar, son bes senedenberi basta geliyor. Tiirkiye’ye ge-
len Amerikahlarin sayisi1 1953 de 19.967 iken 1957 de bu say1
34.983 e, yuvarlak rakam 35.000 e yiikselmistir. Bu son say1 1957
de Almanya, Fransa, Ingiltere ve Italya’dan gelen yabancilarin mec-
muuna miisavidir. Diger taraftan Tiirkiye'nin hakiki turist depo-
lar1 sayilmasi lazim gelen Yakin Sark memleketlerinden gelenlerin
sayisi da, Iranlilar ve Yunanhlarla birlikte, ancak Amerikalilarin
sayisina tekabiil etmektedir. Amerikalilar, Yugoslavya’'dan gelen
muhacirler istisna edilirse 1957 de 129.441 e balig olan umumi tu-
rist sayisinin % 27 sini tegkil etmekte idi[*?].

Bu noktada hatira bir sual geliyor: Tiirkiye, Amerika’nin as-
keri ve teknik yardimlarindan istifade etmektedir. Acaba gelenle-
rin hepsi, is icin gelenler de turist sayilmak sartiyle, turist ziimre-
sine dahil midir?

Istatistikler bu noktanin aydinlatilmasina yardim ediyor. Tu-
ristlerin seyahat maksatlarina gore tertiplenmis istatistik tablosun-
da, Tirk Hiikimeti nezdinde veya Tiirkiye’'de bir Tiirk miiessese-
sinde, yahut yabanci bir miiessesede calismaga gelenlerin sayisi
2.455 kisidir. Bundan bagka, (Devlet hizmetinde) kaydiyle seyahat
maksatlar1 kendi hiikfimetlerinin hizmetinde calismak oldugu zim-
nen anlatilan yabancilarin sayist da 1957 de 16.958 dir. Bunlarin
hepsinin Amerikan vatandasgi oldugu kabul edilse bile yine Ameri-
kali turistler 18.000 kisi olarak diger yabanci turistlerin basinda
gelmektedir.

III — AVRUPA TURIZM HAREKETININ BUNYESI

Berne Universitesi Turizm Arastirmalari Enstitiisii Direktorii
Profesér Krapf, bu biinyeyi soyle tahlil ediyor[*]:

1 — Avrupa turizmi —biiyiik bir nisbette— bizzat Avrupalilar,
yani Avrupa Iktisadi Igbirligi Tegkilat1 4zasi olan 17 memleket ta-

[22] Ayhk Istatistik Belleteni, sayl 52.

[23] Prof. Dr. K. Krapf, La Politique du Tourisme en face de l'intég-
ration européenne, Revue de Tourisme, No: 4, 1958,
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rafindan beslenmektedir. 1955 de kaydedilen 28 milyonluk ziyaretci
kiitlesinden 1 milyonu harig, digerleri Avrupali ziyaretcilerdir.

2 — Avrupalilararast miibadelelerde tediye muvazenelerinin tu-
rizm kismi, ileri derecede sanayilesmis Ingiltere, Hollanda, Iskan-
dinavya memleketleri gibi memleketlerde umumiyetle defisiterdir.
Buna mukabil, Italya, Ispanya, Yugoslavya gibi az sanayilesmis
memleketlerin tediye muvazenelerinde turizm, umumiyetle aktif bir
bakiye birakmaktadir. (Bunumla beraber, bu umumi miigahedenin
istisnalar: da vardir. Almanya diinya ekonomik krizine kadar birin-
ci zimreye dahildi. Harpten sonra doviz tahditleri yiiziinden Alman-
lar haricte fazla sarfiyat yapamadilar. Dolayisiyle Alman turizm
muvazeneleri de aktif bakiye ile kapandi. Simdi, yani 1956 danberi
doviz tahdidat1 kaldirilmigtir. Almanlar, ¢cok gezen bir millettir. Bu
sebeplé Almanya, turist ihracatcisi vasfini tekrar kazanacaktir. Yi-
ne hayli ileri derecede sanayilesmis olduklar: halde, turizm muvaze-
neleri aktif bakiye birakan ve Prof. Krapf'in igaret ettigi umumi te-
mayiile asil istisna teskil eden bazi memleketler vardir ki bilindigi
gibi bunlar, Fransa, Isvicre ve Avusturya gibi turistik cézibe ve
avantajlariyle meshur turizm memleketleridir.)

3 — Profesor Krapf'in iiclincli miisahedesi, turizm miibadelele-
rinin kit’alararasi miinasebetlerde Avrupa memleketlerine bir gelir
fazlas1 temin ettigidir. Profesor ilave ediyor:

«Amerikali ve Kanadal turistler, Avrupa turizminin biiyiik ban-
kerleridir. Avrupa turizmi ge¢miste oldugu gibi, gelecekte de dolar
hamillerinin iyi niyetli yardimlarina tibi ve miiftekir kalacaktir.»

Bu miinasebetle mithim bir noktayl hatirlatalim: Turizm mev-
zuu, Amerikan Ekonomik Isbirligi Idaresi tarafindan idare edilen
Avrupanin Kalkinmas: Programina dahildir. Marshall Planindan
sonra, Avrupa memleketlerine yapilan nakdi yardimlar, turizm en-
diistrisine de tesmil edilmigtir.

4 — Turizm hareketinin tahlili, Avrupali turistlerin istira ka-
biliyetinin gittikce azalmakta oldugunu gosteriyor. Bu da tabiidir.
Turizm, niifusun daha genis tabakalarina yayildikea, ortalama har-
camalar seviyesi de diigecektir. (Bu temayiil, sosyal turizmin neti-
cesidir. Sosyal turizm, Profesér Krapf'in dedigi gibi, mes'ut ekono-

‘mik tesirlerini ancak kiitlevi biinyesiyle yapacaktir.)

5 — Profesér Krapf, biiylik turizm cereyanlarimin Kuzeyden
Giineye dogru bir istikamet takip ettiginin Gtedenberi malfim oldu-
gunu da hatirlatiyor,
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Avrupa turizminin daha bagka biinye hususiyetleri de vardir.
Avrupa Iktisadi Isbirligi Teskilatinin Avrupa Turizm Komitesi, se-
nelik raporlarinda, zaman zaman bu biinye hususiyetlerine temas
eder[2],

Bunlardan birincisi, Avrupalilararast turizmin bugiin adeta bir
genclik hareketi mahiyetini almig olmasidir. 1955 de kaydedilen 27
milyon Avrupali ziyaretgiden biiyiik bir kismi, 25 yasini doldurma
mis genglerden miirekkepti.

Bu gencler gittikleri yerlerde ananevi barmma vasitasi olan
otelden bagka vasitalara, genclik oberjlerine, tatil kamplarina, kam-
pinglere ragbet ediyorlar.

Avrupa Turizm Komitesinin diger bir miisahedesi, turistlerin
ikamet middetlerinin azalmasidir. Bu mesele bizim gibi turizmin
biinyesini yeni yeni tamimaga gayret eden memleketler icin mii-
himdir.

Bizim icin enteresan olan diger bir miisahedeyi de kaydedelim:
Miihim nisbette artan turist sayisiyle mahdut barindirma imkéan-
lar1 arasindaki muvazenesizlik, bilhassa Akdeniz memleketlerinde,
turistlere villdA ve apartiman kiralanmasi suretiyle telafi edilmekte
ve bu temayiil, seneden seneye artmaktadir.

Memleketimiz bu mevzula yakindan ilgilenmek mecburiyetin-
dedir. Ciinkii otellerin kapasiteleri mahduttur. Bu ylizden oteller,
bircok miiracaatlar: reddetmek mecburiyetinde kaliyorlar. Turist
cekmek icin propaganda yapiyoruz. Yabanci seyahat acenteleri de
turist géondermek istiyorlar, fakat yer yoktur. i

Pansiyonculugu ve yazliga gidenlerin apartimanlarini turistle-
re kiralamalarini tesvik etmek hatira gelmemis degildir. Fakat bir
taraftan idari mevzuat, diger taraftan vergi kiilfeti, bu ise heves
edenleri caydiriyor. Memleket turizmi de bu yiizden hayli kayiplara
ugruyor.

Gerci pansiyonculuk maksadiyle inga edilecek binalar, 6086 sa-
yvili kanunla tegvik ediliyor, 10 yi1l miiddetli bina vergisi muafligi
tanimiyor. Fakat bu kanunun 8 senedir fiili bir semeresi goériilme-
mistir. Demek ki, diger iktisadl sartlar kargisinda tegvik kafi gel-
miyor.

Yazin bog olan apartimanlari yabancilara kiralatmak daha ko-
laydir. Fakat buna da vergi mani oluyor. Ciinkii her seyden evvel

[24] Le Tourisme en Europe, 1956. L’'Organisation Européenne de Coo-
peration Economique, Paris (Reneografiye rapor).
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verginin tahakkuk ve tahsil formaliteleri halki iirkiitiiyor. Versgl
alinmazsa, turist geldigi zaman kiralanabilecek bos apartlmanlal‘m
gelir vergisinden Maliyenin tabii bir kaybi olacaktir. Fakat yabe-m'
cinin memlekette harcayacagl her dolarin en az onda biri Maliye
Hazinesine girecektir. Bu gelirler, oteki kaybi telafi edecektir. Bu-
nun aksine, barinma imkani olmadigindan turist gelmezse, O zamaln
Maliye Hazinesi cifte bir kayba ugrayacaktir.

Hiilasa, Izmir Enternasyona

] Fuarmin kurulugsundanberi, yani
926 senedir halledilmeyen bu mesele, hala hal caresi bekliyor.

IV — AVRUPA TURIZM HAREKETININ
TEMAYULU VE Biz

Avrupa turizm hareketinin biinyesi hakkinda yukaridaki kisa
izahlar bir dereceye kadar fikir vermektedir. Fakat bu bunye, sta-
tik bir bimye degildir. Dinamik bir biinyedir. Acaba yakin gele-
cekte nasil bir temayiil gosterecektir?

Bu husustaki tahminler, cok enteresandir:

Bir kere, Avrupalilararas: turizmin, yilda %10 nisbetinde, yani
1955 hacmine gore ziyaretci sayisinda her yil ii¢ milyonluk bir ar-
tigla geligecegi hesaplanmigtir. Eger bugiinkii inkigaf devam ederse
1965 e dogru, belki daha evvel iki misline ¢ikabilecektir.

Bu da, 60 milyon Avrupalnin tatillerini kendi memleketlerin-
den bagka bir memlekette gecirmeleri demektir. :

Avrupa Iktisadi Igbirligi Tegkilatimin bu tahminleri yapan AV~
rupa Turizm Komitesi, bir taraftan Avrupa’daki barmdirma imkan-
lariin azligini, diger taraftan miinakale vasitalarimin Adeta hen-
desi bir artigla artigini gozoniinde tutarak, Avrupalinin tatilini AV~
rupa diginda baska bir kit'ada gecirmegi diigiinecegi zamanin uzak
olmadigl miitalaasinda bulunuyor. Bu kit’a, Afrika’dir.

Bu noktada insanin zihnine hakl bir sual geliyor. Dogu Akde:
niz memleketlerinin turizm gelecegi ne olacaktir? Yakin Sark V¢
bu arada Tiirkiye, bu muazzam turizm hareketinden hic mi nasi
alamiyacaktir?.

Memleketimiz de dahil olmak iizere Yunanistan, Iran ve MI
sir’la beraber 11 memleketin teskil ettigi Orta Sark memleketlers

“nin turizm bakimindan degerlendirilmeleri meselesi, iki esash eti
diiln mevzuu olmustur.



Siireyya Ergiin 31

Bu etiidlerden biri, 1952 veya 53 de Amerikan Orta Sark mis-
yonunun Seyahati gelistirme Seksiyonu tarafindan yapilmigtir.
Ikineisi, iki muharrir tarafindan yapilarak Turizm Arastirmalar:
Milletleraras: Enstitiisii tarafindan 1955 de nesredilen etiiddiir[#:].
Amerikan etiidiiniin muhtevasini ve neticelerini bu ikinci etiidden
ogreniyoruz. .

Amerikan Misyonunun Seyahati Geligtirme Seksiyonunun ra-
porunda goyle deniyor:

Orta Sarkin turizm mevzuundaki imkénlari, diinyanin diger her
hangi bir bolgesinin imkanlariyle ancak lehte olarak mukayese edi-
lebilir. Bu imkanlar, bilhassa dini, kiiltiirel ve tarihi aldka mevzu-
lar1 bakimindan egsizdir.

Bu miitalaadan sonra, Orta Sarkta turizmin biiyiik dlciide geli-
sebilecegi neticesine varan rapor, su ihtirazi kayitla nihayet bu-
luyor:

«Bu memleketler, diinya memleketlerinin hemen hepsinde mah-
dut turist gruplarini cekebilecek cazibelere malik olmakla beraber,
baslica diinya pazarlarina olan mesafelerinin, onlari, milletlerarasi
sahada rekabete girismekten alikoydugu vakiasi, {izerinde israr
edilmesi lazim gelen bir noktadir.»

Yani, Orta Sarkta turizm geligebilir, hem de biiyiik Glciilerde...
fakat, kiitle hareketlerini Orta Sarka tevcih bakimindan sans pek
azdir. Ciinkii mesafe, rekabete manidir.

Bahsettigimiz ikinci etiidiin muharrirleri, Orta Sark memleket-
lerinin turizm gelecegini bazi kayd ve sartlarla daha sansli gorii-
yorlar. Bu kayit ve sartlar, meseld miikemmel olan enternasyonal
miinakale sartlarindan ziyade, turizm arzinmin turizm talebine uy-
mamasi noktasinda toplaniyor.

Kershav ve Lickorish adindaki bu muharrirlere gore, Orta
Sark memleketleri turistik techizat bakimindan farkli durumda ol-
makla beraber, umumiyetle geri vaziyettedirler. Bunun baglica se-
beplerinden biri, bu memleketlerde orta sinifin pek kiiciikk olmasi
ve hattd bazilarinda hic bulunmamasidir.

Ikinci bir sebep de, bu memleketlerin, biitiinii itibariyle, gec-
misglerinin hagmeti hakkinda zayif bir suura malik olmalaridir. Bin-
netice, Kahire'deki giizel miizeye ve muktedir bir miize idaresine

[25] L. J. Lickorish et A. G. Kershaw, Tendance du Tourisme dans le
Moyen Orient, 1955.
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malik olan Misir miistesna, diger memleketler halka, tarihi yerlerln
bakimi, yahut tabiat harikalar: civarinin 1slahi hususunda hiik{l-
metleri iizerinde hic¢ bir tazyik yapamamaktadirlar.

Turistik techizata gelince, siyasi istikrarsizlik bir tarafa lbira-
kilmak gartiyle Orta Sarkin Isvigre'si olmaga azmeden Liibnan, yi-
ne enteresan bir gelecek vaadeden Israille Urdiin hari¢ olmak iize-
re diger memleketler, turizm sanayilerini sifirdan baghyarak yeni-
den kurmak mevkiindedirler.

Acil olan ihtiyaclar, memleketin stratejik noktalarmnda, bu ta-
bir miielliflerin tabiri, turist misafir edecek modern tesisler kurul-
masi, dinlenme evleri ingasi, sithhi tesisler ve lokantacilik igletme-
leri kurulmasi, eski eserlerin muhafazasi ve bakimi, yollarin igaret-
lenmesi ve bilhassa harabelere giden yollara igaret levhalari kon-
masi, memleketine gore plajlarin, yahut kig sporlari merkezlerinin
veyahut kaplicalarin islahidir.

Gariptir ki Turk turlzmmm ihtiyaclari da harfi harfine bun-
lardir.

Farzedelim ki bolgedeki devletler bu ihtiyaclar: kargilamak icin
harekete gectiler. Bunlarin hepsinin kargilanmasi bir zaman mese-
lesidir. Hangisinden baglamali? Tabil en zaruri olanlarindan diye
diigliniilebilir.

Muharrirler su tavsiyede bulunuyorlar: Bu memleketlerin her
biri, biitiin gayretini bizatihi egsiz olan bir cAzibe noktasi iizerine
meseld Misir'da Firaun mezarlari, Tiirkiye’de Bizans eserleri gibi
tek bir mevzua teksif etmeli ve geri kalani 1k1n(:1 derecede birak-
malidir,

Yine her memleket, yatirimlarini, arazisine nisbetle mahdut
turistik mevkilere, mubarrirlerin kullandiklar: kelime Site kelime-
sidir, yani bolge anlagilmamalidir, evet, yatirimlar mahdut mevki-
lere hasredilmeli ve bu mevkiler baglica milletlerarasi miinakale
yollar1 iizerinde ve baglica sehirlerin icinde veya civarinda bulun-
malidir,

Muharrirlerin bizde layikiyle anlagilmamis olan propagandal
mevzuunda gerek Orta Sark bolgesine samil, gerekse bize ait mil-
sahedeleri ve tavsiyeleri de var. Muharrirlere gore, biitiiniiyle 1€
Yakin Sark, ne de onu teskil eden memleketler, propagandanin bir
turizm hareketinin yaratilmasindaki tesirini idrak etmis degillerdir-

Seyahat satiginda propagandanin ilmi ve teknik bir vasita
olarak kullanilmasi, Sarkli zihniyeti i¢cin, Batinin ticaret usullerinin

en anlagilmazidir. Bolge i¢inde propagandaya, bugiiniin kazangla-
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rindan ciizi bir kisim olarak ayrilmig ve yarimin satiglari icin so-
gukkanlilikla yapilmig bir yatirim nazariyle bakanlar azdir.

Muharrirlerin kasdettikleri propaganda ve yapmak istedikleri
telkin, miisterek propaganda yapmaktir. Diyorlar ki, «Bu memle-
ketler kani olmalidirlar ki gayet miihimce bir seyyah hareketi hac-
mi elde etmek istiyorlarsa, bolgenin kiymetlendirilmesine matuf bir .
propaganda yapmak maksadiyle biitlin gayretlerini bir araya getir-
mek mecburiyetindedirler.

Amerika’dan ve Bati Avrupa’dan gelebilmek igin liizumlu za-
man ve masraflar, bir tek Orta Sark memleketinin tek bagina ya-
pacagl turizm arzi ile kargilanamaz. Bolgeyi Ehramlardan Atina’-
daki Parthénon’a kadar bir biitiin olarak satisa cikarmak lazimdir.»

Orta Sark bahsine nihayet vermek icin, Yunanistan’in turizm
. kaderini, yukaridaki tavsiyenin aksine olarak, Italya’ya baglandi-
ginl kaydedelim. Filhakika turizm mevzuunda Yunan - Italyan is-
birligi, hi¢ siliphesiz Orta Sark memleketleri ile isbirliginden daha
kolay ve verimlidir.

V — IC TURIZM VE SOSYAL TURIZM

I¢ turizm, yakin zamana kadar devletlerin turizm politikalari-
nin hemen hemen tamamiyle ihmal ettikleri bir mevzudur. Filha-
kika devletlerin alakalari uzun miiddet dig turizm propagandasina
ve bir dereceye kadar da otel endiistrisine yardima inhisar etmig-
tir. Bazi memleketlerde XX. yiizyilin baglarinda goriilmege bagla-
nan sosyal turizm hareketi ve bazi turizm cemiyetlerinin kendi aza-
larina inhisar ettirdikleri turizm faaliyeti (geziler, tatil tesisleri...
ilh) istisna edilirse ic turizm hareketi ve cereyanlar1 fazla aldka
gormemistir.

Halbuki miithim bir turizm endiistrisine malik olan Isvicre gibi
mahdut bir ka¢ memleket, yabanci turizm hareketlerinin tamamiyle
durdugu iki diinya harbindeki tecriibeleriyle i¢ turizmin degerini
layikiyle takdir etmislerdir. Profesor Hunziker i¢c turizmin onemi
hakkinda [ 2] goyle demektedir:

«Turizmin milli ekonomi bakimindan onemi, yatirilmig olan
sermayede ve bu sermayenin muhtac oldugu el emeginde tezahiir

[26] MHunziker, zikredilen eser, s. 11.
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eder. Dig turizmi gozoniinde tutarsak fevkalade kiymetli bir gelir
kaynagi ve faaliyet sahasi oldugunu goriiriz. Fakat ic¢ turizm,
Profesor Kurt Krapfin tabiriyle, istihsal ve ig giicii imkanlarinin
bagka sekilde teessiis edemiyecegi bolgelerde &henkli bir sekilde
dagilisina ve kullanilmasina ve aynt zamanda bu imkanlarin ayni
yerlerde muhafazasina hizmet etmektedir. Fazla olarak normal bir
nakdi ve iktisadi tedaviilii temin etmekte ve bu sebeple milli eko-
nomide birinei planda bir rol oynamaktadir[*"]».

Bu gibi miitaldalara ragmen i¢ turizm, gerek milli, gerekse en-
ternasyonal sahada fazla bir aldka gormemis ve bu durum zama-
nimiza kadar devam etmistir. Bunun icindir ki, Profesér André
Piatier, Avrupa Iktisadi Isbirligi Tegkilatinin neden miinhasiran
milletlerarasi turizm hareketinin kemmi ve nakdi hacmi ile ve te-
diye muvazeneleri iizerindeki tesirleriyle mesgul oldugunu sormak-
ta, gelir yaratan miihim istihlak harcamalar:i sahasi olan ic turizm
hareketlerinin hacminden ve tahrik ettigi sermaye hareketlerinden
bahsedilmedigini tenkit etmektedir[#].

Filhakika Iktisadi Isbirligi Teskilatinin Avrupa Turizm Komi-
tesi uzun miiddet milli turizmden bahsetmemistir.

Ancak 1955 den itibaren milli turizm trafigi iizerinde bir neb-
ze durmaga baslamigtir. Bunun sebebi istatistik donelerinin azli-
gidir.

Komite, milll turizm hakkinda, bu trafigin Avrupa’nin ekseri
memleketlerinde turizm endiistrisinin , rantabilitesinin  bir gsartini

tegkil ettigi ve turizm politikasinin bu trafige gore taayyiin ettigi
kanaatindedir[2°]

Komiteye gére, milli turizm, Avrupalilararasi turizmden daha
miistakar olmak ve devamli bir surette gelismek gibi iki mithim ka-
rakteristik arzetmektedir. Buna mukabil, mevsim &hengi, uc nok-
tasi, yani talebin keskinlegtigi had devre, i¢ turizmde daha bariz,
daha kisadir, Tatilleri senenin daha genig bir kismina yayma ted-
biri, asil i¢ turizm sahasinda liizumunu giddetle hissettiren bir ted-
birdir[20], ‘

Diger taraftan, ananevi otelcilik seklinden baska olan genclik
oberjleri, cadir kdyleri, tatil kamplari ve kampingler gibi tamam-

[27] Revue Suisse de statistique et d’économie nationale, 80 e année,
fascicule 2, 1944,

[28]
[29]
[30]

Prof. André Piatier, zikredilen eser, s. 11.
O.E.C.E. La Tourisme en Europe, 1956 ve 1957.
O.E.C.E. Le Tourisme en Europe, 1956 ve 1957.
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15_‘3’101 otelcilik vasitalari, milletleraras: turizmden ziyade milll tu-
Tlzmde kullanilmaktadir.

Milli turizmin hacmi hakkinda hi¢ bir memleket sarih istatis-
tik verememektedir., Fakat buna mukabil sosyal turizm sahasinda-
ki kesif faaliyetlere ait genig bilgiler ve yine genis bir literatiir
vardir.

Belgika Turizm Komiseri M. Haulot'nin Resmi Turizm Tegek-
kiilleri Milletleraras: Birligi adina Avrupa Memleketleri Turizm
Teskilat: nezdinde yaptigi anketin neticelerine gore iicretli tatiller-
den faydalananlarin sayilar1 biiyiikk bir yekiina balig olmaktadir.

Filhakika, Irlanda, Ispanya, Portekiz ve Rusya hari¢c olmak
lizere diger Avrupa memleketlerinde sosyal turizmin pazar potan-

siyeli agagidaki tablonun 1 ci &iitunundaki ve yerli turistler ise 2 ci
stitundaki gibidir.

Ucretli tatillerden faydalananlar ve yerli turistler

Isciler Turistler[s1]

Al anya el s retths s T 22.000.000 22.110.000
ANV US CUR Y e s S o e 1.850.000 —_
B B e L I e real ool Seahills wlos e 4l 1.880.000 10.146.000
CeROSIOVARYE o fuaitie dos 45 e e SVTe s momtEns 3.500.000 _—
B0 s R 0Xshad i€ v O e L R L e 1.000.000 ==
12U aY R o Yo KT N il el Uk e b ol ot A 830.000 S
1 Sk oS s e R s O e B S e 12.000.000 10.000.000
ollanday, Sotr tan Sl imn i IR e 2.500.000 i
TN HIECTE (e atnesnith v Poas et b tie e s s 20.000.000 24.000.000
LB VE Gl o o s et b 0 R A Af 1S 2.200.000 =
SV GIIE e st s et T e o e e e 640.000 2.682.000
107 SV e bty e p ke ol il S s il o 6.300.000 7.200.000
TEAB N RV BeET L R T e e e 49.000 Ay
N OBy O e s o e e vl o ta e W o wlo m Liete's i 200.000 ==
G101y e e 400.000 —
D R Y @R o ot i aA e s reiHs e s Ay plsiaidle 25.000 =
PauTIa ] St By e i e 300.000 oy
ARSI L A AR — 3.157.000

76.374.000 79.285.000

Avrupa bugiin, sosyal turizmin esiginde sayilir. Modern Cemi-
yette daha simdiden kiitlevi bir mahiyet arzeden bu ziimre turizmi,
hi¢ stiphesiz, heniiz zayif bulundugu memleketlerde de geligerek, ic
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turizm seklinde Avrupa niifusunun daha bilylik kismina sirayet
edecektir.

IO D S B O T D)

Bu etiidiin birinci kisminin son boéliimleri, yani Avrupa'dakl
Avrupalilararasi turizm hareketi i¢c turizm hareketleriyle bir arafla
miitalda edilirse, her yil, turizm gayeleriyle ikametgahlari haricin-
se istihldk harcamalari yapan Avrupa niifusunun, bugin 140 - 150
milyonu buldugu neticesine varilir. .

Her yil tekerriir eden bu derece miithim bir trafik, gelecektek1
biiylik inkigaf temayiiliinden sarfindzar, bugiinkii biinyesiyle de,

diin tasavvur bile edilemiyen son derecede mithim i(;timai-iktisatdi
bir vakiadir.

[31] O.E.C.E. Le tourisme en Europe, 1957, s. 39.



