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Mikro tnliiliik, 20007l yillarin ortasindan itibaren sosyal medya platformlarinin yayginlasmasiyla
goriiniir hale gelen bir olgudur. Bu calismada mikro {inliiliik literatiirii incelenmis devaminda popiiler
sosyal medya platformu Twitter’a ve yeni kamusallik tartismalarina odaklanilmistir. Tiirkiye’de siradan
cevrimici kimliklerin Twitter'da mikro inlii olma siirecini sorunsallagtiran bu c¢alismada, nitel arastirma
tasarimi temel alinmistir. Arastirma siirecinde alti Twitter mikro {inliisiiyle derinlemesine goriismeler
gerceklestirilmis ayrica anilan kimliklerin hesaplari Twitter kullamim pratiklerine iliskin veri toplamak
icin gozlemlenmistir. Arastirma sonucunda elde edilen veriler 1s181nda Tiirkiye’de Twitter mikro tinliisii
olma siirecinin dinamikleri ortaya konulmus, mikro tinliiliigiin ag icinde diizenli bulunmaktan ¢ok
takipcilerle aktif etkilesim kurulmasimni gerektirdigi sonucuna ulasilmistir.
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AN ANALYSIS ON THE SOCIAL MEDIA CELEBRITIES: BEING
MICRO-CELEBRITY ON TWITTER IN TURKEY

Abstract

Micro-celebrity is a phenomenon that has become visible with the spread of social media platforms since
the mid-2000s. This study explores the phenomenon of micro-celebrity in scholarly literature and then
examines Twitter as a popular social media platform and changing forms of publicness in the digitalized
world. This research focuses on qualitative research design on how ordinary online people become micro-
celebrities in Twitter. In-depth interviews with six Twitter micro-celebrities were conducted during the
research process, as well as data were collected based on their Twitter usage habits. Different dynamics
have been revealed about being a micro-celebrity based on the data gathered from the research. It was
also suggested that being micro-celebrity requires direct contact with followers instead of going daily
online.
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Giris

Sosyal medya, bilgisayar ve mobil iletisim araglarinin yaygimnlasmasiyla giindelik
yasamin ayrilmaz bir parcasi haline gelmis ve yeni kiiltiirel pratiklerin ortaya ¢ikmasimna
aracilik etmigtir. Bu yeni kiiltiirel pratigin icinde bulunan bireyler geleneksel medya
tiiketicisi gibi izleyici ya da okuyucu olarak degil, kullanic1 olarak adlandirilir. Hiiliir ve
Yasin'in (2016, s. 21) dikkat cektigi gibi, geleneksel medya izleyicisinin edilgen alic1
pozisyonunu degistiren yeni donem, “kullanicilarin yiikselisi” olarak tanimlanmuistir.
Geleneksel medyanin tek yonlii ve dogrusal iletisim bigiminden farkli olarak yeni
medya, ¢ok yonlii ve dogrusal olmayan bir iletisim stireci ortaya ¢ikarmistir. Henry
Jenkins ve Mark Deuze’a (2008, s. 5-6) gore, iletisim alt yapisinda yasanan bu degisim,
cesitli catismalari icinde tasisa da, kullanicilar i¢in medya ortamini1 demokratiklestirme
firsat1 sunmaktadir. Bu firsat, bireyler ve topluluklar i¢in kendi hikayelerini anlatma,
bagkalarinin hikayelerine ulasma, tartismalara katilma ve izleme, bilgi edinme ve
boylece diinya hakkinda farkli perspektiflerden beslenme olanagina isaret etmektedir.
Bu ozellikleriyle yeni medya, katilimci bir kiiltiirtin olusumuna da aracilik etmekte,
kullanicilar kiiltiirel iiretim stirecinin aktorlerine dontisebilmektedirler. Diger yandan

Nico Carpentier (2015, s. 24) yeni medyanin geleneksel medyaya gore daha fazla
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katilmciliga olanak sagladigini ancak bunun kendiliginden bir katilimer kiiltiir
yaratamayacagmni, bu potansiyelin aktif kullanicilarla baglantili  diisiiniilmesi
gerektigini soyler.

Ekim 2018'de Wearesocial'in agikladigr internet kullanica raporu! diinya
niifusunun ytizde 44'tniin (3,4 milyar) aktif sosyal medya kullanicis1 oldugunu
gostermektedir. Sosyal medyada kullanicilarin yiikselisini takip eden bir diger olgu,
geleneksel medyadaki orneklerinden farkli olarak, internetin kendi tinliilerini ortaya
citkarmast olmustur. Alan yazinda bu kimlikler “mikro inli” (micro-celebrity) olarak
adlandirilmakta ve gevrimigi kimlikleriyle sosyal medyada {irettikleri popiiler igerik ve
mesajlar sayesinde kisa siirede iinlenen siradan insanlar olarak tanimlanmaktadir
(Senft, 2008). Alice E. Marwick (2015) ise mikro tinliilerin aile ya da kendi sosyal ¢evresi
disinda bir izleyici kitlesine seslenen kisiler olduklar1 sdyler.

Crystal Abidin (2018, s. 99), 2000°1i yillarin ortasindan itibaren gortiniir olan yeni
tir dnliller ve “kanat Onderi/etkileyici” (influencer) yapismin kurumsallasarak
orgiitlenmesini tamamlanmis bir endiistriye dontistiigiinii belirtmektedir. Abidin, bu
yeni {nliliik bicimlerinin ortaya c¢iktifi andan bugiline kadar hizla cesitlendigini,
geleneksel ve c¢evrimici tinlti kiiltiiriintin artik birlikte ortildiigiinii, sosyal medyada
hizla yaygmlasan tek bir videoyla {tinlenen gelip gecici yildizlarin bazilarm,
sOhretlerini tam zamanli bir kariyere doniigtiirdiiklerini soyler. Sozgelimi, Tiirkiye'de
2013 yilindan itibaren c¢ektigi kisa videolar1 YouTube’da paylasan ve kisa siirede
milyonlarca kullanic1 tarafindan takip edilmeye baglanan Enes Batur bu kisilere 6rnek
olarak verilebilir.?

Yeni bir sosyal olgu olarak dikkat ¢eken mikro tinliiliik, son on yil iginde
akademik c¢alismalarda yer edinmeye baslamistir. Yapilan literatiir taramasinda
Tiirkiye’de iletisim calismalar: baglaminda sosyal medya ve mikro iinliiler konusunun
kisisel markalasma, etkileyici/kanaat onderi ve reklam piyasast baglaminda siklikla
islendigi (Sabuncuoglu ve Goker 2014; Aslan ve Unlii 2016; Kabaday1 vd. 2019) ancak
mikro olma siireclerini sistematik olarak inceleyen c¢alismalarin mevcut olmadig:

gorilmiistiir. Bu durum konuya iliskin bir bosluk seklinde yorumlanmistir. Bu

1 Digital Around The World (Ekim 2018), https://wearesocial.com/blog/2018/10/the-state-of-the-internet-in-
q4-2018, (Erisim tarihi: 03.12.2018).
2 Bakiniz, www.enesbaturmedya.com, (Erisim tarihi: 01.11.2019).
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cercevede calismada, Tiirkiye'de siradan gevrimici kimliklerin Twitter’'da mikro tinli
olma siirecleri sorunsallagtirilmistur.

Schmidt (2016, s. 48) Twitter'in farkli kimliklere sahip katilimcilarin yer aldig: bir
ortam olarak yeni bir tip “kamusalligin” olusmasina katki sundugunu soyler. Diger
yandan Glizel (2016, s. 97) Twitter'r “bireylerin simgesel sermaye elde etmek amaciyla
popiiler bir kimlik yaratmaya calistiklar1 ya da ideolojik, felsefi veya politik
paylasimlar: araciligiyla kiiltiirel sermayelerini ¢evrimigine tasidiklar: bir alan olarak”
tanimlamaktadir. Bu 0Ozellikleri nedeniyle calisma, amaghi orneklem yaklasimiyla
Twitter mikro {inliileri {izerine yiiriitiilmiis; mikro tinliilerin ¢evrimig¢i kimliklerini nasil
olusturduklari, hangi stireclerde takipci sayilarimi artirdiklar1 ve takipgileriyle nasil
etkilesimlere girdiklerine yanit aranmigstir. Metodoloji bashgmda ayrmtilandirilan
arastirma stirecinde, alt1 Twitter mikro tinliisiiyle derinlemesine goriismeler yapilmis ve
bu kisilerin hesaplar1 Twitter kullanim pratiklerine iliskin veri toplamak amaciyla bir

hafta siireyle gozlemlenmistir.

Sosyal Medya, Kimlik ve Mikro Unliiliik

Geleneksel tinliiliik, kiiltiir endiistrisinin yayginlasmasiyla birlikte profesyonel bir
girisim olarak tanimlanmaya baslamis ve popiiler kiiltiir i¢cinde kalic1 bir yer edinmistir
(Turner, 2004, s. 4-7). Bu cercevede tunliiliik, arac sirketler, menajerler, fan (hayran)
yoneticileri ve reklam piyasasiyla kurulmus siki iligkiler icinde goriintirliik kazanan dev
bir endiistriyel alandir (Marshall 2006; Turner 2004; Marwick ve boyd 2011). Bu
endiistriyel alan 2000’li yillarla birlikte internet dolayiml iletisim pratiklerinin ortaya
cikisiyla yeni bigimler almaya baslamistir.

Sosyal medya ve mikro tunliliik baglamindaki ¢alismalar ¢ogunlukla kimlik,
benligin insas1 ve dijital kiiltiirel alanin ytikselisi arasindaki iliskiye odaklanmaktadir.
Bu cercevede yapilmis calismalar Erving Goffman'mn Giinliik Yasamda Benligin Sunumu
([1956] 2018) kitabindan siklikla yararlanmaktadir. Goffman, kisi ve otekiler arasinda
kurulan iligskilerde benligin sunumunun, gergeklestirilen ¢esitli performanslara
dayandigini soyler. Bu siireci “kisinin 6yle ya da boyle kendini ifade edecek sekilde
davranmasi, gozlemcilerin de bir sekilde izlenim edinmesi” (Goffman, 2018, s.16) olarak
tarif eder. Mutlu Binark’a gore (2005, s. 118) birey, kimligini konumlandirabilmek igin
“giyinme tarzindan, dil kullanim bicimlerine bos zaman etkinliklerinden, popiiler
miizik tiiketimine ve medya kullanma oOrtintiilerine degin farkli materyal ve kiiltiirel

Ogeleri bir araya getiren cesitli siireclere” basvurur. Manuel Castells (2006, s. 12-14)
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kimligin benzerlik ve farklilik kriterleriyle bir kiltiirel inga siireci oldugunu ve
giiniimiiziin “ag toplumu”nda toplumsal aktorlerin kimliklerini anlam, zaman ve uzam
icinde orgtitledigini soyler.

Internetin yayginlagsmasina paralel gelisen “sanal mekanin bedensiz dijital
bireyleri” (Morva, 2016, s. 43) benlige iliskin geleneksel diisiiniis bigimlerinin yeniden
tanimlanmasina neden olmustur. Morva (2016: 43) “dijital benligin”, son ceyrek
ylizyilda yeni medya teknolojilerinin gelismesiyle ¢evrimigi ortamin {iriinii oldugunu,
cevrimdist benlik ve onun ¢evrimici uzantisi olarak tanimlayabilecegimiz dijital benlik
arasmndaki ¢izginin ise giderek belirsizlestigini soylemektedir. Bu dijital benlik, istekleri
acgisindan tipki ¢evrimdisi benlige benzer bicimde “Otekiler” tarafindan kabul edilmek
ve bu kabuliin siirdiiriilebilir olmas1 tizerinden kurulmaktadir. Bu cercevede web
1.0’dan farkli olarak varliklarmi etkilesime olanak saglayan web 2.0 teknolojilerine
borglu olan Facebook, Instagram, Twitter ve YouTube gibi sosyal aglarm ayni zamanda
birer benlik insas1 ortami seklinde okunabilecegi soylenmektedir (Morva, 2016, s. 59).

Bu aglarda yapilandirilan kimi kimlikler, otekiler tarafindan daha fazla
izlenmekte ve agin icinde bilinir hale gelmektedir. Mikro tinliiler ve takipgi aglari, yeni
medya dolayimi iginde sekillenen yeni bir kiiltiirel {iretim pratigini ifade etmektedir
(Sezen, 2016. s. 175). Geleneksel iinliilerden farkli olarak sosyal medya araglariyla
tinlenen siradan kullanicilar i¢in mikro tinlii tanimini ilk kez kullanan Theresa M. Senft
olmustur. Senft (2008), Live Journal, YouTube, MySpace ve Facebook gibi sosyal medya
uygulamalarin1 kullanarak giinliikk hayatlarimi internet tizerinden yaymlayan geng
kadinlar iizerine yurittiigi etnografik calismasi Camgirls: Celebrity and Community in the
Age of Social Networks’da, mikro tinliiliik kavramina iliskin olarak Andy Warhol'un
sOyledigi “bir giin herkes on bes dakikaligina tinlii olacak” soziinden hareketle, internet
ve sosyal medya donemi iginde “bir giin herkes on bes dakikada tinlii olacak” der.
Senft (2008, s. 25), Horkheimer ve Adorno’nun “kiiltiir endiistrisi” kavramina referansla
unliiliik ve sermaye yapisinin ayrilmaz bir sekilde birbirine bagli oldugunu aktarir.
Geleneksel tnliiliigiin sinema, televizyon ve miizik endiistrisi ile olan siki bagimi
hatirlatan Senft, tinliilerin giintimiizde yeni medyay1 bir platform olarak kullandiklarinm
ancak yeni medyanin kendi basina eski moda tinliiler ortaya gikarmadigmi soyler. Yeni
medya Senft'in “mikro {nli” olarak adlandirdigi yeni {tnliliigiin kosullarim
saglamaktadir. Bu cercevede mikro tinliiliik siradan kullanicilarm video, blog ve sosyal
ag sitelerini kullanarak popiilerliklerini artirmalarin1 igeren yeni bir g¢evrimigi

performans tarzi olarak tanimlanir. Senft, Microcelebrity and the Branded Self (2013) adli
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calismasinda ise mikro tinliilerin kendilerini ¢evrimici hayranlarina tutarli, markalasmis
bir paket olarak sunmak icin yeni medyanin goriintii, video, blog ve ¢apraz baglama
gibi multimedya stratejilerini kullandiklarmni soyler. Senft, mikro tnlii kavramini
onerdigi 2008 yili sonrasinda, kisisel markalasmanin giindelik bir sOyleme
dontistiiglinii, kitabevlerinde, “sosyal medyada kisisel markalasma” {izerine yazilmis
onlarca kitaba rastlanabilecegini belirtir. Artik siradan kullanicilar i¢in sosyal medyada
mikro iinlii olma ve buradan geleneksel medyaya gecis yapma bir kariyer firsat1 gibi
goriilmeye baglamistir.

Alice E. Marwick’in Status Update: Celebrity, Publicity and Self-Branding in Web 2.0
(2013) adh kitab1 ise mikro inliiliik tizerine yazilmis bir diger kapsamli ¢alismadir.
Marwick (2013, s. 114), mikro iinlii olma siirecinin “otantik” bir kimlik yaratmays,
diizenli igerik liretmeyi ve g¢evrimici hayranlara stratejik bir bigcimde c¢ekici olmay1
gerektirdigini belirtir. Sosyal medya {tnliileri, televizyon, sinema ya da pop miizik
starlar1 gibi profesyonel ajanslar, menajerler ya da hayranlariyla ilgilenen kisilerle
calismadiklar1 icin tanmir olmayi ve goriniirliiklerinin devamliligini kendileri
saglamak zorundadirlar. Marwick (2013, s. 117) mikro tinlii olmanin iki asamasi
bulunduguna dikkat ¢eker. Bunlardan ilki, kisinin kendini taninir olmaya ayarlamasi ya
da bunu basarmasidir. Ikincisi ise, otekiler tarafindan tinlii ya da tanmir oldugunun
onaylanmasidir. Bu siire¢ ayn1 zamanda mikro iinliintin kendini otekiler tarafindan
inceleme konusu yapilmaya acik hale getirmesini gerektirir. Marwick (2013, s. 115)
mikro tnliileri, web kameralarmi, videolar, sesleri, fotograflari, blog ve sosyal medya
uygulamalarini kullanarak c¢evrimigi bag kurduklari diger kullamicilar iizerinde
popiilerliklerini yiikseltmeyi hedefleyen kullanicilar olarak tanimlar. Bu baglamda
mikro iinliiliik, ¢evrimici ortamda kendini sunma stratejisi igeren ve stireklilik tasiyan
bir performans gerceklestirme siirecidir. Bu stratejik performans, sanal bir kisilik
yaratmayi, kendisi hakkinda kisisel bilgi paylasmayi, kendilerini hayran olarak
tanimlayan kisilerle taktiksel olarak yakinlik kurmay1 ve bu kisilere siirekli agiklayici
bilgiler aktarmay1 gerektirmektedir (Marwick, 2013, s. 117). Boylelikle kullanicilar belli
bir taninirhiga erisip diger kullanicilar tarafindan takibe alinarak diizenli ama degisken
nicelikte bir takipgi kitlesi olustururlar. Diger bir deyisle, geleneksel tinliiler belli bir
mesleki ugras dolayimiyla tanmnip bilinen kisilerken, mikro iinliiler asil olarak
gosterdikleri kullanic1 performansi yoluyla varliklarmi stirdiirtirler. Mikro tinliiliik, her
an ulagilabilir ve seffaf olmay1 gerektirirken bu siire¢ ayn1 zamanda takipgilerle yakinlik

kurmay1 ve onlara hesap verebilirligi de icerir. Mikro tinliiler i¢in takipcilerle diizenli ve
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seffaf etkilesim kurmak, var olan iliskiyi siirdiirmek i¢in zorunlu kuraldir (Marwick,
2013, s. 119). Mikro tinlii bunu yapmadig: takdirde takipciler “takibi birak” butonuyla
takipten hizla ¢ikabilir.

Twitter ve Yeni Kamusalliklar

Zygmunt Bauman (2017), Akiskan Modernite kitabinda glintimiiz diinyasin1 tanimlamak
icin, modern/postmodern dikotomisini asan, baslhiga tasidigi kavrami kullanmay1
onerir. Bauman’a (2017, s. 12-13) gore modern toplum Oylesine degiskendir ki, modern
cagin hedefli ve ilerlemeci bakis1 yerini belirsizlige birakmistir; hedeflenen bir amag ya
da bu tiir bir amaca yonelik isteklilik yoktur. Bauman, Akiskan Modern Diinyada Kiiltiir
(2015) kitabinda ise, yeni teknolojiler ve iletisim bigimleriyle agda var olmanin eski
kiiltiirel yapilari doniistiirdiigiinii vurgular. Castells de Iletisimin Giicii (2016) kitabinda
benzer sekilde, dijjital iletisimin kiiltiirel alanda ve bu alanin 6rgiitlenmesinde yarattig:
tarklilasmaya isaret eder. Dijital cagin 6ne ¢ikan 6zelligi, iletisimin “kisi yoneltimli kitle
iletisim”e (mass-self communication) kaymasidir. Castells (2016, s. 10-55) bu kavramz,
kurumsal degil bireysel kaynagn iirettigi mesajlarin yine kisilere ya da kamusal/yari-
kamusal hedeflere yonlendirilmesi ve iletisim kanallarinin segilip yonlendirilmesinde
bireysel kullanicilarin sahip oldugu serbestiyi tanimlamak icin kullamir. Sozgelimi,
kullanicillarm erismek istedikleri igeriklerle ilgili filtreleme yapabilmesi ya da tirettikleri
mesajlarin/igeriklerin kimlere iletilip iletilemeyecegi konusunda se¢im yapabilmesi
geleneksel kitle iletisimi tarifinin disindadir. Bu durum kisileraras: iletisim ve kitle
iletisiminin melez formlariin olugsmasina yol agmuistur.

Henry Jenkins (2018) bu dontisiimii “yakmsama kiiltiirti” (convergence culture)
kavrami gercevesinde ele alarak dijitallesmenin, kullanicilarin kiiltiirel stireclere daha
aktif bir katilimmi cesaretlendirdigini savunur. danah boyd ise (aktaran Binark vd.,
2015, s. 125) dijjital dontisiimii, yeni bir toplumsal ekosistemin ve buna 6zgii yeni bir
kamusalligin olusumuyla iligkili diistiniir. Yazara gore, kendine has 6zellikleri ve farklh
kullanim amaglar1 olan sosyal medya platformlar1 “aglasmis kamu”lar (networked
public) olusturur. Tiirkiye’de internet ve kamusal alan iizerine yapilan tartismalardan
da izlenebilecegi gibi bu yeni kamusallik “farklilasmis ve heterojen” bir Ozellik
tasimaktadir (Ozcetin vd., 2012, s. 58).

Marwick ve boyd (2016, s.132, 133) diger sosyal medya uygulamalarindan farkh

olarak Twitter'm, hem kamusal hem de kisisel etkilesimleri harmanlayan bir mekan
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olarak ag tabanl izleyici ve baglanti olusturmada firsatlar sundugunu ancak bu alanin
gerilim ve catismalar da yarattigina dikkat cekerler. Twitter bu gercevede hem katilima
olanak saglamasi hem de farkli kullanic1 aglarmi ortaya gikarmasiyla heterojen bir
yapmin olusmasina aracilik etmektedir. Schmidt (2016, s. 53) ise Twitter kullanicilarini
dagmik bir kitle yerine eklemlenmis bir ag olarak tamimlamaktadir. Bu gercevede
Twitter birbirinden ¢ok farkl kimlige sahip katihmcilarin yer aldig1 bir ortam olarak
yeni bir tip “kamusalligin” olusmasina katki sunmaktadir (Schmidt, 2016, s. 48).

Twitter kuruldugu 2006 yili sonrasinda, cep telefonlarindan sinirh karakterlerle
fazla veri harcamadan durum bildirme ve mesajlasma olanagi saglayan nis hizmetinden
kisa siirede diinya capinda kitlesel diizeyde kullanilan bir platforma doniismiistiir
(Weller vd., 2016, 5.33). Gergek zamanli bir enformasyon ve haber kaynag: olmanin yan1
sira politika, i3 ve eglence diinyasma iligkin tartismalarin gerceklestigi bir ortamdir.
Kullanicilar, aktivitelerinin giinliigiinti tutmak, arkadaslariyla sohbet etmek, fotograf,
video ya da farkli baglantilar paylasmak icin de bu uygulamay:1 kullanmaktadirlar.
Diger yandan Giizel (2016, s. 97), giriste belirtildigi gibi Twitter'in bireylerin popiiler
kimlikler yaratarak simgesel sermaye elde ettikleri bir alan oldugunu soyler. Giizel
(2016), Bourdieu’dan hareketle bireylerin farkli alanlara uygun sermaye bicimlerini
kullanarak sosyal aglarda rekabet ettigini, sosyal medyada, sosyal sermaye birikimi
daha cok olan kullanicinin profilini daha gili¢lii konuma tagiyabildigini soyler. Bu
kullanicilar dijjital aglarda sosyal, simgesel ya da daha genis Olgekteki kiiltiirel
sermayeleriyle insa ettikleri dijital habitus’lariyla sanal birer statii edinirler.

Arastirmanin Metodolojisi

Tiirkiye’de Twitter'da mikro tinlii olmay1 inceleyen bu ¢alismada, arastirma sorularmna
cevap bulmak {iizere nitel arastirma tasarimi temel alinmis ve derinlemesine goriisme
tekniginden yararlanilmistir. Goriismeler yar1 yapilandirilmis sekilde gergeklestirilmis,
bunun yani sira 6rneklem i¢indeki mikro tinliilerin Twitter kullanim pratiklerine iligskin
veri toplamak {izere mikro tinliilerin hesaplari1 bir hafta boyunca goézlemlenmistir.
Gortismeler ve gozlemlerden elde edilen veriler, Harry F. Wolcott (1994) tarafindan
onerilen betimsel veri analizi modeliyle ¢oziimlenmistir.

Mikro fnlilerin  kisisel ~yakinliklarmin Gtesinde bir takipgi Kkitlesine
seslenebilmeleri esas oldugu igin, arastirmanin 6rneklemi mikro iinlii olma siirecinin
basinda bulunan ve takipg¢i sayilart 10 bin-100 bin araligindaki kullanici hesaplari

arasindan secilmistir. Arastirma siireci, mikro tinliilere ulasmakta yasanan kimi fiziksel
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ve zamansal zorluklar nedeniyle birbirini izleyen iki ayr1 asamada ytriitiilmis, ilki
Kasim-Aralik 2018, ikincisi Haziran-Temmuz 2019’da gergeklestirilmistir. Hesaplardaki
icerik akislarina iliskin gozlem igin Oncelikli olarak 4 Kasim 2018 tarihinde yeni bir
Twitter hesab1 agilarak profile; “Bu hesap etnografik bir arastirma amaciyla agilmigtir”
notu yazilmistir. Ayrica aym tarihte, “Bu hesap sosyal medyada mikro tinlii olma
siirecini anlamak iizerine ‘Sosyal Medya Unliileri Uzerine Bir Inceleme: Tiirkiye'de
Twitter Mikro Unliisti Olmak’ baglikli bir arastirma icin agilmistir” tweet'i paylagilmistir.
Orneklem segiminde kendi cevrimigi kimligimle takip ettigim @aliterasyon hesabi
baglangi¢ noktas1 alinmigtir. Twitter algoritmasi bu hesapla baglantili ii¢ hesap 6nermis,
onerilen hesaplarin 6rneklem simirliligia uygun olup olmadigina bakilarak uygun olan
hesap takibe alinmigtir. Bu takiple birlikte onerilen ii¢ yeni hesap icin de aym islem
uygulanmugtir. Boylece Twitter algoritmasmin yonlendirmesiyle Tiirkiye’de Twitter ag
icinde birbirleriyle etkilesim igerisinde olan bir Ornekleme ulasilmis ve
@aliterasyon hesab1 dahil yedi mikro tinlii 6rnekleme almmuistir. Bu hesaplar sirasiyla
sunlardir:  @ifkoparan, @metcihan, @Hayirlivera, @sinandirlik, @uarpak ve
@portovecchiaa.®

Goriisme yapilan alt1 mikro iinliiden, goriismeler sirasinda ses kayd1 yapilmasi
i¢in izin istenmis, verilen izinle goriismeler kayit altina alinmistir. Goriismeler sirasinda
verilen bazi1 bilgilerin kullanilmamasin1 talep eden goriismecilerin istekleri
dogrultusunda bu bolimler calismaya dahil edilmemistir. Diger yandan, hesap
sahiplerinin ¢ogunlugu c¢evrimdis1 kimliklerine benzeyen isimler kullansalar da,
anonim ¢evrimici hesap adlar1 kullanmaktadirlar. Bu nedenle goriisme kaydi oncesi,
cevrimdist kimlikleri tizerine konusmak isteyip istemedikleri sorulmus, yine
cogunlugun konusmak istememesi nedeniyle mikro tinliiler Twitter'daki kullanici

adlariyla anilmis ve gevrimdis: kimlikleri ¢alismaya dahil edilmemistir.

3 Gortismeler icin ilk olarak @aliterasyon hesabinin sahibine ulasilmis, kendisine yapilan calisma
anlatilmis ve randevu istenmistir. Kabul sonrasi 30 Kasim 2018 gilinii Ankara’da ilk goriisme
gerceklestirilmistir. @metcihan ve @Hayirlivera hesaplariyla kurulan baglanti sonrasi Istanbul’da
yasadiklari 6grenilmistir. Bu nedenle 7 Aralik 2018 tarihinde goriismeleri gerceklestirmek icin Istanbul’a
gidilmigtir. @ifkoparan, @sinandirlik, @uarpak ve @portovecchiaa hesaplariyla ise anilan tarihlerde
baglanti kurulamamis, @uarpak hari¢ diger hesap sahiplerinin Twitter paylasimlarindan yurt disinda
olduklar1 goriilmiistiir. Calismanin ikinci asamasinda @uarpak, @sinandirlik ve @ifkoparan ile kurulan
baglanti sonrasi kendilerinden randevu alinmigtir. @uarpak’la 19 Haziran 2019, @sinandirlik ile 29
Haziran 2019’da Istanbul’da, @ifkoparan ile 26 Haziran 2019’da Mugla, Marmaris'te yiiz yiize goriismeler
gerceklestirilmistir. Hesaplardan @portovecchiaanin Almanya’da yagiyor olmasi nedeniyle goriisme
yapilamamis ve bu sebeple 6rneklemden gikarilmistir.
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Calismanin yayma hazirlandigi Ekim 2019 tarihi itibariyle arastirma orneklemini

olusturan mikro tinliilere ait Twitter hesap profil bilgileri Tablo 1’de sunulmustur.

Kullanic1 Ada

Twitter’a
Katilim
Tarihi

Takip
Edilen

Takipci

Konum

Kisisel Bilgiler

Internet Sitesi

@aliterasyon

Nisan 2009

654

25.500

Ankara

"CEKOMASTIK
SOL PARTI GENEL
BASGANI -
MERKEZ VALISI -
official account-
Cevabini bulur tim
sorular, yalnizca biri
kalir geriye:
NEREYE
SICACAKLAR!?"

Yok

@Hayirlivera

Subat 2011

770

28.100

Atina

“kutup ay1s1 ve bi
dolu kedi anasi,
artizan peynirci.
HOvo o Bedg pmopel

va pe kpivet BJK”

artizanvera.com

@metcihan

Aralik 2011

2.137

97.300

Yok

“dgrenim gorevlisi o

gbt birey”

patreon.com/meti

ncihan

@uarpak

Mart 2009

3.939

28.400

Istanbul

“Costu costu
duruldu, kostu
kostu yoruldu...
Kurbaga kral

oldu...”

uarpak.blogspot.
com,
anitsayac.com,
Istanbuldaraliyor

.blogspot.com

@ifkoparan

Ocak 2012

811

128.200

Yok

“Diinyanin uzak
koselerine gidip bol
bol fotograf
¢ekiyorum

kesfetmek.com

@sinandirlik

Aralik 2008

4.482

35.700

Istanbul,
Lefkosa,
Diinya

“baska tiirlii sey

benim istedigim...”

sinandirlik.com

Tablo 1. Mikro Unliilerin Profil Bilgileri
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Calisma baglaminda toplanan verilerin diger bir kismi ise amilan altt mikro {inli
hesabmin Twitter’'daki paylasimlar: ve takipgi etkilesimlerine iliskin ¢evrimici gozlem
notlarindan olugsmaktadir. Calisma iki farkli zaman diliminde gergeklestiginden mikro
tinliilerin Twitter hesaplarina iliskin gozlem verileri de iki farkli zamanda toplanmusgtir.
Uc¢ mikro tinliiniin hesaplarina iliskin gozlem verileri 17-23 Aralik 2018 tarihleri
arasinda, Haziran 2019’da goriisiilen {i¢ mikro tinliiniin hesaplarina iligskin veriler ise 8-

14 Temmuz 2019 tarihlerinde gergeklesen gozlemden elde edilmistir.

Bulgular

Yapilan derinlemesine goriismelerde mikro tinliilerin Twitter kimliklerini olusturma ve
burada bulunma nedenlerine bakildiginda, “vakit gecirmek”, gelismelerden anlik
olarak “haberdar olmak” ve “sosyallesmek” ortak nedenler olarak sayilmistir.
@sinandirlik bu siireci “birdenbire sihirli bir diinyaya giris yaptim. Sihir meselesi,
normal kosullarda tanisma sansmiz olmayan insanlara erisebilme imkan. Inanilmaz bir
ufuk act1”* seklinde tanimlarken, @ifkoparan “ben Marmaris'te, kendi karakterimden
cok farkli bir ¢evrede yasiyorum, sonra Twitter'in su 6zelligini anladim... hem siyasi
olarak hem kafa yapis1 olarak benim gibi insanlarin oldugunu fark ettim. Benim gibi
biri i¢in inamilmaz firsatti” demistir. @Hayirlivera 2011 yilinda cevrimigi kimligini
olusturma stirecine iliskin olarak “fazla okuyan, arastiran ama giinliik hayatinda
asosyal olan biriyim. Twitter’'a da asosyal hayatima renk gelsin diye girdim” derken,
@metcihan 2011'in sonlarinda hesabini actifini sdyleyerek “Facebook hesabim vardi, bir
arkadasim buraya bakmalisin dedi. Cok ilging insanlar var, ¢ok hizli bir bilgi ve haber
akist1 var, bir hesap a¢ bak, begenmezsen c¢ikarsin dedi. Gezi'ye kadar aktif
kullanmadim, telefon endeksli, dyle bir akilli telefonum yoktu, sonra Gezi'de herkes
Twittern nasil bir fonksiyonu olabilecegini gordii... Gezi giinlerinde basladim”
demistir. Goriildiigii gibi mikro tinliiller 6ncelikli olarak vakit gecirmek Tiirkiye
glindemine iliskin hizli ve “dogru” haber almak ve “sosyallesmek” icin bu aga
katilmiglardir. Bu nedenle mikro {inliiler siradan kullanicilarla benzer bir niyetle
Twitter'da bulunmaya baslamiglardir.

Mikro tiinliilere ne zaman taninmaya basladiklar1 ve takipgi artismin nasil
gerceklestigi soruldugunda hepsinin farkli deneyimleri oldugu gortilmiistiir. @uarpak,
Gezi'ye kadar Twitter'r aktif kullanmadigmi, 50-100 arasi bir takipgisi oldugunu

+ Hesap sahiplerinin sdyledikleri goriisme kayitlarindan oldugu gibi aktarilmistir.
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aktarmis ve “yani siirekli aktif degildim, sonra 2013’te Gezi taraftarlar1 ve karsitlar:
olusunca, Gezi'ye taraftar olanlar birbirini takip etmeye baglad1” demis ve tanimadig:
takipgilerin kendisini bu siirecte takip etmeye basladigmi soylemistir. @aliterasyon
2009’da hesabin agtiktan sonra Twitter’da ilk donem yakin gevresiyle takiplesirken 2010
yilinda Anayasa degisikligi referandumu siirecinde “yasanan sert tartismalar icinde yer
aldigimi” soylemis ve bu siireg iginde birebir tanimadig1 hesaplarin kendisini takip
etmeye bagsladigini aktarmustir. Takipgi artis siirecini, “oraya girince oradan bir takipgi
artis1 oldu ama o da keskin bir artis degil bir gecede bes bin kisi olmuyor yavas yavas,
bir de Gezi zamani. Onun disinda genellikle yavas seyreden ama diizenli olarak artan
bir takipg¢i sayist oldu” seklinde Ozetlemistir. @Hayirlivera tanimadig1 hesaplarin
kendisini takip etme siirecine iligskin olarak ise “Gezi'yle birlikte” takipg¢i sayisinin 10
bin civarina geldigini soyleyerek “ilk basta beni fenomenler takip etti. Onlar da RT
edince takipg¢i geliyordu” demistir. @metcihan, Gezi siirecinde attig1 bir tweet’'in ¢ok
paylasilmas1 ve begeni almasmmn bu alanin etkilesim giiclinii gormesine neden
oldugunu belirtmistir. Takipg¢i sayisinin artisina iliskin ise 2014 yili yerel segim
kampanya siirecinde izledigi Adalet ve Kalkinma Partisi (AKP) Istanbul mitingi
sirasinda, gozlemlerini aktardigi tweet, fotograf ve kisa videolarmm onu “yurttas
habercisi” olarak taninir hale getirdigini soylemistir. Bu stire¢ sonrasi yurttas haberciligi
sayesinde “milyonluk takipgisi olan” tanmmis isimlerin de onu takip etmeye,
yazdiklarim1 RT etmeye basladigini aktaran @metcihan bunun tizerinde bir basing da
yarattigmi soylemistir. @sinandirlik, Twitter’'da bazi tartismalar: takip ettigini ancak bu
siirecin kendisini yordugunu belirtmistir. Bu tartismalardan biraz uzaklasarak “Kendim
olmaya ve rahat davranmaya basladigim noktada takip¢i sayim artmaya basladi. Bir de
Twitter sosyetesi RT’leri de var” demistir. @ifkoparan ise diger mikro tnliilerle aym
agin icinde gezgin olarak olusturdugu otantik kimligiyle yapti$1 paylasimlarla popiiler
haline gelmis, takipgi artis siirecine iliskin “Giliney Amerika gezisi yaptim, o ara iki bin
falan oldu takipc¢im, bir cevre edindim. Afrika’y1 gezdim 4-5 bine ¢ikt1 falan
oldu...Ondan sonra yavas yavas hizlanmaya basladi. 25 binde daha da hizland1”
demistir.

Goruldtigii gibi mikro tnliilerin taninmaya baslama ve takipgi artisinda farkl
deneyimleri bulunmaktadir. Ancak takipgi artisinin bir anda olmadigi hesaplarini
acgtiktan sonra yillara yayilan bir seyir izledigi anlasilmaktadir. Mikro tinliilerin, Gezi
Parki eylemleri ve sonrasindaki siirecin takipgi artisinda 6nemli bir ivme yarattifina

dair ortak bir degerlendirmeleri (@ifkoparan hari¢) vardir. Erol Ozkoray (aktaran
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Ozsoy, 2014) 31 Mayis ve 1 Haziran 2013 tarihlerinde Gezi protestolariyla ilgili iki
milyonun iizerinde tweet atildigini, yeni iletisim aracglar1 olarak Facebook, Tuwitter,
Instagram ve bagimsiz internet sitelerinin “¢Okmiis medyanin (ana akim)” yerini
aldigmi belirtir. Benzer sekilde sosyal aglarin yayginlasmasiyla katilimc1 demokrasi
pratiklerinin genisledigini belirten Sener vd. (2015, s.76) Tiirkiye’de Gezi Parki
eylemleri siirecinde sosyal medyanin, ana akim medyanin yerini alarak alternatif
katim aglarmin dogmasimi sagladigini ifade etmislerdir. Diger yandan Tiirkiye'de
kamusal alan son yillarda gittik¢e kutuplasmakta ve sosyal medyada da benzer bir
kutuplagma yasanmaktadir. Istanbul Bilgi Universitesi, Go¢ Caligmalar1 Uygulama ve
Arastirma Merkezi'nin 2017 yilinda ytrittigt “Tirkiye’de Kutuplasmanin Boyutlar1”®
arastirmasinda, Twitter kullanicilarinin yiizde 60’1 kendi siyasi goriislerine yakin kisileri
takip ettiklerini belirtmislerdir. Bu veriyi goz oniine alarak, mikro {nliilerin Gezi
eylemleri ve sonrasinda politik olarak birbirine benzer hesaplar tarafindan
olusturulmus bir katihm agmin iginde yer alarak popiiler hale geldikleri diistintilebilir.
Anilan hesaplar tek bir tweet ya da paylasimla mikro tinlii haline gelmemis, bu ag i¢inde
yaptiklar1 diizenli paylasimlar ve olusturduklar: kimliklerle tanmir hale gelerek uzun
bir siirecte takipgi sayilarmi artirmislardir. Ayrica diger mikro tinliilerin ya da taninmis
hesaplarin (milletvekili, gazeteci, sanat¢i vb.) onlar1 takip etmeye baglamalar1 ve
tweet’lerini paylasmalar1 da bir etki yaratmistir. Bu nedenle benzer bir ag icinde
konumlanan hesaplarin mikro tinlii haline gelmesinde ¢ok takipgili ve taninmis
hesaplarin 6nemli katkis1 oldugu goriilmektedir. Benzer sekilde takip¢i artisinda var
olan takipci sayisi bir diger etki faktoriinii olusturmaktadir. Takipgi sayis1 ne kadar
fazlaysa oransal olarak Twitter’'da goriiniir olma ve yeni takipciler edinme ihtimali de o
kadar artmaktadir.

Mikro {tnliiler, hesaplarmi nasil tanimladiklar1 sorusuna farkli cevaplar

vermistir. @aliterasyon kendi hesabini iligskin soyle konusmustur:

Ortaya karisik yaziyorum. Aksama kadar, geceye kadar genelde giindem
yaziliyor, gece yarisindan sonra pavyona donebiliyor hesap. $oyle
demiyorum, benim hesabim tamamen politik bir hesap, benim hesabim
tamamen geyik cevrilen. (...) Bir giin tilkede bir sey oluyor o benim kendi
kisisel giindemimi de megsgul ediyor, onunla ilgili oturuyorum bir siirii
sey yaziyorum. Bazen bir giin yine Onemli bir sey oluyor ama

5 Bakiniz, https://goc.bilgi.edu.tr/media/uploads/2018/02/05/bilgi-goc-merkezi-kutuplasmanin-boyutlari-
2017-sunum.pdf, (Erisim tarihi, 29.09.2019).
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umursamaylip tamamen kendi kisisel giindemimle keyfime gore yazdigim

da oluyor. Kategoriye sokamiyorum agikgas:.

@Hayirlivera ise hesabini, “Bir giin sabah kalkip yemek tarifi veriyorum, bir giin
hiikiimete kiifredip mahkemelik oluyorum, bir giin bagka bir sey yapmak istiyorsam
onu yapiyorum ama bak bu da boyle olur takipgi gelir gibi bir seyim hi¢ olmuyor. Cok
rahat hareket ediyorum” diyerek anlatmistir. 2016 yilindan itibaren sosyal sorumluluk
proje ve kampanyalarina destek verdigini aktaran @Hayirlivera, hesabinda bu
kampanya siireglerini anlik paylasarak takipgilerini de kampanyalarin bir pargasi
yapmaya bagladigini sdylemistir. “Timeline’m® birlikte hareket edebilecegini gordiim bu
siirecte. Insanlar da ihtiyac duydugu seyleri duyurmaya bagladilar bana.
Samimiyetinizi insanlar anliyor.” @metcihan ise yurttas habercili§i cercevesinde
paylasimlarinin onu tanimnir hale getirmesiyle birlikte “bu kimlige cabuk adapte
oldugunu” soylemistir. Hesabina iligkin ise “Egleniyorum. Bazen haber yapiyorum ve
ise yartyor ama onun disinda i¢iyorum sonra icip arkadaslarla sohbet eder gibi orda
sohbet ediyorum” seklinde bilgi vermistir. @ifkoparan ise hesabini tanimlamadigini,
gezgin kimligin onde oldugunu belirtmis, siyasi giindeme iligkin de paylagim yaptigini
ancak gercek hayatta “ben neysem oyum” demistir. Mikro tinliiler, Twitter hesaplarina
giniin igerisinde herhangi bir vakitte girdiklerini aktarirken belli bir program
yapmadiklarini sOylemislerdir. @sinandirlik, “18 saat g¢evrimiciyim. Az uyuyorum.
Twitter surekli agik, laptop da kullaniyorum. Bazen iki giin hi¢ bakmadigim,
yazmadigim oluyor” demistir. @aliterasyon, “su kadar siire kalacagim falan yok. (...)
Bazi giin saatleri buluyor, bazi giin 15 dakika bile bakmadigim oluyor”, @metcihan
“Zaman zaman degisiyor vakit gecirdigim siire” demistir. Ancak iki hesap da gece daha
cok wvakit gecirdiklerini aktarmistir. @Hayirlivera, “icerde yemek yaparken de
miisteriyle konugsurken de canim sikilinca da tweet atabiliyorum. Cogunlukla aktifim
ama islerimi de yapiyorum” demis, cep telefonu sayesinde giin igerisinde her an aktif
olabildigini belirtmistir.

Mikro tnliiler takipgileriyle ne tiir etkilesimler kurduklarina iliskin soruya farkl
cevaplar vermislerdir. @aliterasyon takipgileriyle etkilesim siireci igin “miimkiin
mertebe onlara cevap veriyorum. Benim yazdigim disinda alakasiz bir sey yazana
donmiiyorum. (...) Ama biri bir sey yazmigsa ya da soru sormussa elimden geldigince,
goriiyorsam  dontiyorum”  seklinde konusmustur. “Kendimiz gibi insanlarla

takiplestigimiz igin illa bir yerlerde karsilasiyoruz” diyen @aliterasyon kimi zaman

¢ Ana sayfada takip edilen hesaplardan gelen paylagimlarin siralandig1 zaman akisi.
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takipgileriyle ¢cevrimdaist iligkiler de kurdugunu ve yiiz yiize goriismeler yaptigini ifade
etmistir. @Hayirlivera takipgileriyle yiiksek etkilesim kurdugu zamanlar1 “edebiyat
flood’u” yaptiysam (...) yemek tariflerim ytiriir,® bir de birisi igin yardim topluyorsam”
seklinde Ozetlemistir. Takipgileriyle ¢evrimdisi iliskiler de kuran @Hayirlivera
“Takipgiler sahipleniyor beni. (...) Moralim bozuksa, dogum giinlerimde falan ¢icekle
doluyor bura” diyerek aktarmistir. @sinandirlik, “Bir sey soyliiyorsun yiizlerce insan
kafasini sana doniiyor. Takipci artisina paralel, diyaloglar da artmaya basladu. (...) Bir
kismiyla ¢evrimdis: goriismeye, tanismaya basladik” demistir.

Bu cercevede hesap sahipleri, ¢evrimdist kimliklerinin Twitter’'da da benzer bir
sekilde devam ettigini; isyerinde, evde, sokakta, kafede yaptiklar: sohbetlerin benzerini
gerceklestirdiklerini aktararak “gercek hayatta neysem, orada da oyum” demislerdir.
Twitter'da gegirdikleri stire igin ise 6zel vakit ayirmadiklarini belirtmislerdir. Ancak bu
hesaplarin bir takipgi kitlesi tarafindan takip edilmeye basladiktan sonra mikro tinlii
haline geldiklerini ve artik siradan kullanicilar olmadiklar1 belirtmek gerekir. Twitter
kullanimlari giinliik hayatlarinin bir pargasi haline gelmistir; gece de dahil olmak tizere,
is ya da ozel alan fark etmeksizin paylasim yapmaktadirlar. flgili calismalarda da
belirtildigi gibi, mikro tnliiliik siirekli bir performans gerceklestirme isidir. Mikro
tinliiler yaptiklar1 paylasimlarla takipcilerine kendilerini hatirlatmak, ilgilerini ¢ekmek
ve kurduklar1 bag1 devam ettirmek igin vakit harcamaktadir.

Mikro {tnliilerin, Tuwitter kimliklerini olusturma siirecinde aktardiklari
sosyallesme hedeflerine ulastiklar1 goriilmektedir. Kendileri gibi insanlarla
takiplesmeleri cercevesinde konumlandiklar1 ag icinde birbirlerine benzer, kendi politik
diistincelerine yakin hissettikleri hesaplarla karsilikli takipleserek bir tiir dayanisma ve
yakinlik ag1 kurmuslardir. Bu iliski ¢evrimici ile siurli kalmayip kimi zaman
cevrimdisina da taginmaktadir. Diger yandan sosyal sorumluluk cercevesinde destek
paylasimlar1 yapmalary, paylasimlarma yiizlerce insanin tepki veriyor olmasini
vurgulamalari, Tiirkiye politik giindemini takip ederek yorumlamalar1 ve takipgilerini
belli durumlarda ortak hareket etmeye yonlendirmeleri nedeniyle bu siirecin mikro
unliileri etkileyici/kanat onderi kisiler haline getirdigi soylenebilir.

Mikro {nliiler Tweet yazma stiregleri soruldugunda sunlari soylemislerdir.
@aliterasyon, “uzun uzun iizerine diistinmiiyorum. Benim bir tweet atmam en fazla 30

saniye falan stirtiyordur. Cok diistiniilecek bir sey degil, Twitter'in giizel tarafi o zaten,

7 Flood: Belli bir konu iizerine pespese yazilan tweet zinciri.
8 Tweet'in yiirtimesi: RT, yorum ve begeni alarak ¢okca etkilesime girilen tweet.

(420)



Moment Dergi, 2019, 6(2): 406-427 Songiil Ozdemir

bilimsel bir metin yazmiyorsun” diye konusmus ancak Twitter Analytics’e® zaman
zaman baktigini soylemistir: “Twitter Analitik diyor ki ¢ok etkilesim alan tweet’iniz su. O
ay ya da o donem neyin en ¢ok konusuldugunun ya da giindem oldugunun ipucunu
veriyor bana. Onlara bakiyorum”. En ¢ok etkilesim alan tweet’ler konusunda ise
“Insanlar kendilerini mutlu eden seyleri gérmek istiyorlar ve bunu da paylasmak
istiyorlar. Insanlar yilmis” degerlendirmesinde bulunmustur. @metcihan ise tweet'lerine
iliskin “baz1 zamanlar yarim saatten fazla diistindiigiim oluyor. Denemeler yapiyorum,
atiyorum tik yok. Ama bu dinamigi ¢6zmeye calistyorum ne tutuyor ne tutmuyor”
demistir. @Hayirlivera ise tweet atma siirecine iliskin olarak diisiinmedigini belirtmis ve
“aklima ne gelirse” onu yaziyorum diyerek agiklamistir. @ifkoparan Twitter'in kendine

has bir dili oldugunu belirterek;

Bir paylasimimn c¢ok RT almasini istiyorsak aldiririz onda bir sikint1 yok.
Cunki Twitter'm bir dili var. (...) O dili kullanirsaniz ¢ok etkilesim alir.
O dili kullanmazsaniz almaz. Onu bilmek gerekiyor. (...) Bir seyi uzun
uzun agiklarsanmiz kimse okumuyor. Cok basit ve c¢arpici olmasi
gerekiyor. Emoji kullanacaksm, belki kiifiir edeceksin. (...) Kisa ama

carpicl. (...) Video yiiriir mesela.

Mikro tnliler goriigmeler sirasinda genel olarak tweet’leri tizerine cok
diisiinmediklerini  sOyleseler de, aktarimlarindan hareketle tweetleri {izerine
diistindiikleri ve vakit ayirdiklar1 ya da gegen siire¢ icinde edindikleri deneyimleri
kullandiklar1 goriilmektedir. Bunun igin giindemi takip etmekte, tweet istatistiklerinden
yararlanmakta ve Twitter'm kendine has 0Ozelliklerine dikkat ederek paylasimlar
yapmaktadirlar. Bu siire¢ mikro tinliilerin siradan kullanicillardan farkli olarak
popitilerliklerini artirmak ve daha fazla etkilesim saglamak icin ¢aba harcadiklarmi
gostermektedir.

Mikro tinliiler @aliterasyon, @Hayirlivera ve @metcihan’in Twitter hesaplar1 17-23
Aralik 2018 tarihlerinde, @uarpak, @ifkoparan ve @sinandirlik’in ise 8-14 Temmuz 2019

tarihleri arasinda gozlemlenmis, ulasilan veriler Tablo 2’de gosterilmistir.

Hesap Atilan Tweet |Tweet'le Yanit |Retweet URL Paylasimi

o Twitter Analytics, Twitter'in 2014’te devreye soktugu, kullanicilara tweet etkilesim istatistiklerini gosteren
bir ozelliktir. Kullanicllar bu gere¢ yoluyla, paylastiklart tweet’lerin kag¢ kisi tarafindan goriiliip
yarnutlandigini, tweet'lerde kullamilan medya igerigiyle ka¢ kisinin etkilesime girdigini ve takipci
sayilarindaki degisimleri takip edebilmektedir.
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@aliterasyon 50 146 42 34
@Hayirlivera (30 140 77 11
@metcihan 37 112 40 3
@uarpak 29 58 29 4
@ifkoparan 48 504 25 2
@sinandirlik 23 95 8 4

Tablo 2: Mikro Unliilerin Twitter Hesaplarina Ait Cevrimici Gozlem Verileri

Mikro tnliillerden @sinandirlik hari¢ diger bes {inliiniin de anilan giinler igerisinde
hemen her giin Twitter'da bulunduklar1 gézlemlenmistir. Tablo 2’den izlenebilecegi gibi
tekil tweet'ten c¢ok daha yiiksek oranda, takipcilerine yamt tweet’'i attiklar
goriilmektedir. Anilan tarihler igerisinde paylasilan tweet’ler incelenmis ve atilan
tweet’lerin Tiirkiye politik glindemine ya da giinliik faaliyetlerine iliskin oldugu ve
ozellikle mizah unsurlar1 barindirdig1 goriilmiistiir. S6zgelimi @aliterasyon hesabindan
20 Aralik 2018 tarihinde atilan “La Casa de Papel'mis, Ocean'in 11-12 kisilik ekibiymis
bunlar hep fasa fiso, hep tiras. Esashh soygun gormek isteyen Tiirk Telekom'a baksin.
Muhtesem bir soygun, kusursuz; tikir tikir igsleyen bir plan! Valla helal olsun!” adl1 tweet
tic yorum, 94 RT ve 452 begeni almistir. @metcihan hesab1 22 Aralik 2018 tarihinde
“meger yillardir icki masalarinda allah affetsin kabeye sarki sOylemisiz:/” yazarak,
Mazhar Alanson'un Yandim Yandim adli sarkisindaki 'Baka baka doyamadim, hem
kokladim da” sozlerini Kabe tizerine yazdigini soyledigi @t24comtr haber sitesinin
tweetini almtilayarak RT etmis, bu tweet, 33 yorum, 104 RT ve 1051 begeni almistir.
@sinandirlik 10 Temmuz 2019 gilinii gece 01:01’de “iyi insanlarin huzuru insin
gecemize...yaptiklarimizdan daha az, sustuklarimizdan daha ¢ok utanacagimiz,
yolumuzun iyi insanlarla kesisecegi bir giine uyanalim...” tweet'ini paylasmus, tweet ii¢
yorum, 10 RT ve 134 begeni almistir. @Hayirlivera'nin 20 Aralik 2018 sabahi
“Giinnaaayydddimnnnnn. Hava tam erili ise postalayip ikiz yatakta bi saga bi sola
yayilip keyif catmalik” yazarak paylastigi, Selcuk Erdem’in ¢izdigi yatakta diisiinen
kopek karikatiirii, 13 yorum, dort RT ve 261 begeni almistir. @itkoparan 13 Temmuz
2019 tarihinde “Su Twitter sayesinde baska higbir sekilde taniyamayacagim ok giizel,
cesit cesit insanlar tanidim cidden. Olene kadar bu sitedeyiz.” Tweet’ini paylasmuis, tweet
21 yorum, 30 RT ve 725 begeni almistir. @uarpak’mn 13 Temmuz 2019 giinii Amerika
Birlesik Devletleri Bagskani Trump’in “Leaving the Great State of Ohio!” yazarak
aracindan ucagma kadar yiiriidiigiinii gosteren 28 saniyelik video ekiyle paylastig:
tweet'i “Diiz ylirliyememesi viskiden mi yoksa dogustan m1 bilemedim...” yazarak RT

etmis, tweet 15 yorum, ti¢ RT ve 71 begeni almaistir.
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Mikro {tnliilerin bazi tweet'lerinde direkt olarak takipgilerine seslendikleri ve
etkilesime davet ettikleri goriilmiistiir. @ifkoparan 9 Temmuz 2019 tarihinde “Dev
Anket: Hangi yas araligindasimiz?” yazarak Twitter anketi yaparak, takipgilerinin yas
araligin1 sormus, bu ankete 13.108 takip¢i katilmistir. @metcihan ise 22 Aralk 2018
tarihinde “korkunca soylenen arapca bisey vardi hatirhyamadim hani mesela cin
goriince falan soyleriz neydi o ya” yazarak paylastig1 tweet’e takipgileri 111 yamt
tweet’iyle cevap vermis, bu tweet bir RT almis ayrica 169 kisi tarafindan begenilmistir.

Mikro tinliilerin RT lerinin biiyiik bir boliimii takipgilerinden gelen yanitlarin ya
da kendilerine ait eski fweet’lerin yeniden paylasilmasindan olugsmaktadir. Geri kalan
RTler ise haber veya Tiirkiye gilindemine iliskin baska hesaplarin tweet'leridir.
Hesaplarin paylastigi URL'ler ise cogunlukla YouTube ya da haber baglantisidir.

Marwick’in (2013, s. 119) belirttigi gibi, takipgilerle diizenli ve seffaf etkilesim
kurmak, var olan iligkiyi stirdiirmek mikro tinliiliik i¢in zorunlu kuraldir. Bu cergevede
mikro tnlilerin takipgileriyle yamnit, begeni ve onlardan gelen yanitlar1 RT’leyerek
yogun bir iletisim kurdugu ve bu iliskiyi goriintir kilarak devam ettirdikleri
goriilmektedir. Mikro tinlii hesaplarin Tiirkiye politik giindemi ve giindelik
hayatlariyla ilgili elestirel, eglenceli paylasimlar yaptiklari, takipgilerini hayatlarinin bir
parcas: yaparak tweet’ler aracilifiyla onlara seslendikleri ya da etkilesime davet eden
tweet'ler de attiklar1 goriilmektedir. Bu c¢ercevede mikro finliiler takipgileriyle
paylasimlar: araciligiyla samimi ve diizenli bir bag kurarak etkilesimi artirmakta ve

popiilerliklerini devam ettirmektedirler.

Sonug¢

Calismada ulagilan verilere baktigimizda, ayn1 ag igerisinde yer alan alti mikro tinliiniin
cevrimici Twitter kimliklerini olusturma stirecleri benzerlik tagsimaktadir. Mikro tnliler
siradan kullanicilar olarak vakit gecirmek, Tiirkiye giindemine iliskin hizli ve “dogru”
haber almak ve “sosyallesmek” i¢in bu aga katilmislardir. Ayrica mikro tinliilerin
Tiirkiye’de son yillarda yasanan politik kutuplasma nedeniyle, 2010 y1l1 sonras: politik
gorisleri ve yasam bi¢imi kendilerine benzer, normal kosullarda tanisma sanslari
olmayan insanlarla iletisim halinde olmak istedikleri goriilmektedir. Bu dogrultuda
Twitter aracilifiyla ¢evrimici agda kurulan baz iliskilerin ¢evrimdisina tasindigini ve
yeni kisilerarasi aglara dontistiigiinii soylemek gerekir.

Mikro {nliilerin, siradan kullanicilarken, yakin gevreleri disinda bir takipgi

kitlesine ulasma ve takip edilmeye baslanma siiregleri, literatiirde goriildiigtinden farkli
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olarak tek bir tweet ya da paylasimla gerceklesmemistir. Anilan hesaplar biiyiik oranda
Gezi eylemleri sirasinda ve devaminda, iginde bulunduklar1 aglardaki
performanslariyla uzun bir doneme yayilan siire¢te mikro iinlii haline gelmislerdir.
2013’ten bugiine, secim ve referandum siireclerinde kurulan gesitli siyasi ittifaklar
diisiintildiigiinde ve ortaya c¢ikan sonuglarin gosterdigi tizere, Tiirkiye toplumu AKP
destekgisi ve karsiti olarak iki ana hatta boliinmiistiir. Bu boliinme internette olusan
aglar tizerinden de siirmektedir. Mikro finliilerin Twitter'da katilimcist olduklari
aglasmis kamusal ortam, siyasal iktidara muhalif bir kesimi temsil etmektedir. Bu
gercevede, siyasal gelismelerden rahatsiz ve mubhalif ag i¢cinde konumlanan Twitter
kullanicilar;, mikro tinlii hesaplarin elestirel, eglenceli ve samimi paylasimlarmi
izleyerek takip etmeye baglamislardir.

Taninir olma ve takipgi artis siirecinde, her bir mikro {inliiniin kendine has bir
kimlik yaratmasinin ve bu kimlik {izerinden gergeklestirdigi performansla bunu devam
ettirmesinin onemli bir etkisi vardir. Diger yandan, ilgili literatiirde isaret edilen
durumdan farkhi olarak, mikro {inlii olma siirecinde diger mikro iinliiler ya da ¢ok
takipcili taninmis hesaplar tarafindan takip edilmeye baglanmak ve yapilan
paylasimlarin bu kisiler tarafindan rt'lenmesi taninir olma siirecinde biiyiik etki
yaratmis gortinmektedir. Bu cercevede Twitter’da taninir hesaplarin referanslarmin
mikro iinlii olma siirecinde biiyiik rolii oldugu soylenebilir. Takipgi artisindaki bir
baska etken ise, mevcut takipgi sayisiin ¢oklugunun daha fazla kisiye ulasma yontinde
bir ivme yarattigidir. Takipgiler, mikro tinlii hesaplarla girdikleri etkilesimlerle kendi
takip¢i aglarinda bu kisileri goriiniir kilmaktadir. Bu nedenle sahip olunan takipgi
sayisi ile takipgilerin siiregiden ytikselisi arasinda yakin bir bag bulunmaktadir.

Mikro tinlii hesaplar, ilgili literatiirde isaret edildigi gibi, taninir olmay1 bagsarmais
ve Otekiler tarafindan {inlii ya da tanmir olduklar1 onaylanmis kisilerdir. Bu nedenle,
takip¢i artislarina paralel olarak popiilerlige adapte olmus ve buna uygun
performanslar gerceklestirmeye baslamislardir. Diger yandan mikro tinliiler, Giizel'in
de (2016, s. 97) belirttigi gibi, tanmir olma siirecinde elde ettikleri simgesel sermayeleri
ve dijital habitus’lariyla Twitter'da insa ederek kazandiklari sanal statiiyii korumak
istemektedir. Bu nedenle, sanal statiilerinin devamu igin diizenli bir bi¢cimde giindemi
takip etme ve nelerin takipgi ilgisini ¢ektigi tizerine diistinme ihtiyaci hissetmektedirler.
Mikro tinliiler i¢in bu siirecin gostergesi yeni takipgiler ya da Twitter Analytics’in
gosterdigi yiiksek etkilesim istatistikleridir. Mikro tinliilerin tweet paylagimlar: agirliklx

olarak takipgilerine dogrudan seslenen, onlarla diyalog kuran ve etkilesime davet eden
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bir tarzdadir. Twitter kullanma aliskanliklari, bagimsiz tweet’'lerden ¢ok, takipgilerine
yanit tweet’i attiklarmi gostermektedir. Mikro iinliiler ayrica takipgilerinden gelen
tweet’leri RT yaparak ya da begenerek takipgileriyle olan iliskilerini devam ettirip
goriniir kilmaktadir. Bu ¢ercevede, mikro iinlii olma siireci ag iginde diizenli
bulunarak stirekli paylasim yapmaktan ¢ok, takipgilerle aktif etkilesim kurulmasiyla
sekillenmektedir.
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