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Oz

Sergileme elemanlari madaza i¢ mekan tasarimi olusturulurken kullanilan temel
unsurlardan biridir. GUnUmizde her konuda oldugu gibi perakende giyim
magazacihiginda kurumlar arasi olusan rekabet, 6zgin tasarimin énemini giderek
arttirmaktadir. Bu baglamda arastirmanin amaci; i¢ mekan tasarim kriterlerinin
belirlenmesi Uzerinden sergileme elemanlarinin magazaciliktaki 6nemini vurgulamak,
incelemek ve ileriye donidk bu konu ile ilgili fayda saglayabilecek tasarim unsurlarini
ortaya koymaktir. Madaza i¢ mekaninda kullanilan sergileme elemanlari; donat tipi,
malzeme, renk, doku, form vb. dgdelerin destekledigi mekan icinde sinir olusturma ve
alani tanimlama yargisi olarak bu arastirmanin hipotezini olusturmaktadir. Arastirma
icin 6nce literatir taramasi yapilmig, daha sonra érneklem segilen 6zel bir kurumun iki
farkl marka adi ile magazalari ele alinarak sergileme elemanlarina dair unsurlar analiz
edilmig, yerinde inceleme yapilmistir. Birbirleriyle ortak paydaslari olan bu iki
magazanin secilme amaci, ikisinin de ayni urin gamini satan 6zel koleksiyon deri
magazasi ve ayni kuruma bagl farkli iki Glkede agilan magaza olmasidir. Yerinde
incelemeleri takiben belirlenen kapsam dahilinde elde edilen bulgular analiz tablosu
olusturularak veri haline getirilmistir. Calisma, kurum ile i¢ mekan tasarimcisinin iletisim
halinde kalarak kuruma veya kisiye 6zel sergileme Unitelerinin tasarlanmasi, satin alma
ve magazada daha verimli zaman gegirme kriterlerinin dederlendiriimesi acisindan
kaynak olma niteligi tasimaktadir. Ayni zamanda butik magazacilik i¢ mekanlarinda
kullanilan donati elemanlari, malzeme, renk, doku, form, aydinlatma vb. sergileme
elemanlari bashgi altindaki 6gelerin birbirleri ile uyumu, kurum kimligi agisindan yeni bir
ic mimari anlayis getirebilir.

Anahtar kelimeler: Perakendeci Giyim Magazaciligi, Ic Mekan, Sergileme Elemanlari

Use of Display Elements in Retail Clothing Store: Kesan and
Komotini Example

ABSTRACT

Exhibit elements are one of the basic elements used in creating the interior design
store. Today, as in every subject, the competition between in retail clothing institutions
is increasing the importance of original design. In this context, the goal of this research
is to underline the importance of exhibition elements in merchandising through the
determination of interior design criteria, and to present the design elements that can
benefit from this subject in the future. Display elements used in the interior of the store;
reinforcement type, material, color, texture, form etc., constitute the hypothesis of this
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research as a judgment of defining boundaries and defining the space supported by
the elements. For the research, firstly literature review was done, then the samples of a
private institution with two different brand names were handled and the elements of the
exhibition elements were analyzed and on-site examination was conducted. The
purpose of selecting these two stores, which have common stakeholders, is that they
are private collection leather shops selling the same product range and opened in two
different countries belong to the same institution. Following the on-site examinations,
the findings obtained within the scope determined were formulated as an analysis
table. The study is a source for the design of exhibition units specific to the institution or
personal by staying in contact with the interior designer and the institution, and also for
the evaluation of purchasing and spending time in the store more efficiently. At the
same time, the harmony of the elements under the title of reinforcement elements,
material, color, texture, form, lighting, etc. used in boutique retailing interiors can bring
a new interior architecture understanding in terms of corporate identity.

Keywords: Retail Clothing Store, Interior, Display Elements

1. GIRIS

Hemen her giin, hepimiz, yolumuzun Uzerinde olsun olmasin bir veya birden fazla
magdazaya ugramakta ve bazen sadece “yeni bir seyler var mi?“ disincesiyle de
magaza ziyaretleri yapmaktayiz. Magaza ziyareti artik arada yapilan bir ihtiyag
aktivitesi olmakla kalmayip, her an her zaman yapilabilecek sosyal bir aktivite ve
bireylerin gunimizde burandudld kualtdrin bir parcasi olarak yerini almaktadir.
Postmodern diinyanin getirisiyle de, pazarda rakiplerin artmasi ve rekabet kosullarinin
giderek zorlasmasi ile bu kadar o6nemli bir aktivite haline gelen magazalarin
tasarimlarina daha ¢ok 6nem verilmesi gerektigi ortaya cikmaktadir. Basarilh bir
tasarim misteriyi hedefe kolay ve ¢abuk ulastirmaktadir. ic mekan tasarimcisi eline
aldigi, kullanmak istedigi her malzemeyi siirsel bir anlatimla bir Griine dénustlrebilen,
onun herkes tarafindan ilging ve goéz alici olarak kabulini saglayabilen bir sanatcidir.
ilkeler benimsendikten sonra artik yetki ve gorev ona gecmekte, duyduklarini,
hissettiklerini musterinin de ayni yogunlukta yasayabilmesi i¢in goérsel cizimleriyle
konusmaya baslamasi gerekmektedir. Daha sonrasinda uzun bir sireci takiben
alternatif mekan projeleri-paylagsimlari ortaya c¢ikmaya baslayacaktir. Olusturulan
magaza i¢ mekan tasarimlari musteriye kurumun/markanin yasam bicimini gostermesi
gerekmektedir.

Makalenin ana disuncesi de; perakende giyim magazasinin i¢ mekan tasariminda
onemli bir yere sahip olan sergileme elemanlarini ele almak; magazanin, bireyi
kendisine ¢ceken tim niteliklerini akademik perspektifte arastirarak 6zellikle magaza ici
sergileme elemanlarinda kullanilan malzeme, doku, form, renk ve aydinlatma turlerine,
sunusg tekniklerine ve konum-yerlestirme ilkelerine yakindan bakmaktir.

Arastirma, Turkiye/Edirne iline bagli Kesan ilgesinde ve Yunanistan/Rodop iline bagh
GUmulcine ilgesinde faaliyette bulunan ayni kurumun iki ayri ilgedeki deri magazasi
sinirlarl arasinda gerceklestiriimistir. Arastirmanin érneklemini faaliyette bulunan bu iki
magaza olusturmaktadir. Bu kapsamda, arastirmayi destekleyecek sekilde goruldigu
icin bu magazalar érneklem olarak segilmistir. Magazalarin yerinde gézlem, gérisme
ve analiz sonucunda fotograflarn ¢ekilmis ve sergileme elemanlari ayrimlastirarak ic
mekan analiz tablosuna dénusturtlmuastar.
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2. PERAKENDE GiYiM MAGAZA i MEKANINA ETKi EDEN TASARIM
KRITERLERI
2.1. Perakende giyim magazaciligi kavrami ve i¢ mekan tasarimi

Perakendecilik, en bilinen tanimi ile magazada son musteriye toptan degil bireysel
olarak satis noktalarinda Urlin satmaktir. Bu tanima ek olarak gunumizde
perakendecilik kavrami satis yapmanin haricinde misteriye hem Uriin satmakta hem
de hizmetler sunmaktadir. “Perakendecilik sektdrt, musterinin ihtiya¢c duydugu drinleri
ve hizmeti alabilecegi ortami hazirlar. Cok sayida ve gesitte UrinU gekici bigimde
musterisine sunan, blyuk oOlcekli alanlar Gzerine kurulu siipermarketler, hipermarketler,
bolumli magdazalar ve aligveris merkezleri gibi giderek cgesitlilik kazanan ve gelisen
bliylk perakende isletme tipleri bu mekanlarin temsilcileridir. Sektérdeki gelisme
surecine bagli olarak isim ve sekil degistirse de ciro payi, teknoloji, metrekare ve trin
cesitliligi  gibi  faktorlerle isletme tiplerinin  yodunlugu yéninden degisimler
olabilmektedir. Ancak bunlar mekan isleyisini degistirmemektedir” (Veziroglu, 2018,
s.9).

Perakendecilik kavraminin alt bashgi olan perakende giyim magazaciligi da su sekilde
tanimlanabilmektedir; “Bir firmanin Uretim cesitliligi sonucu masteriye sundugu her
turdeki drandn, mosteriyi satin almaya tesvik edecek bir yolla teshir edildigi ve
perakende bir sekilde satmak lzere tasarlanan 6zel mekanlardir...Magazalar, fuar ve
ticari showlardan farkli olarak daha uzun suirelerde kullaniimak Uzere, degisen Urun
profiline ayak uyduracak mekan ekipmanlari ile donatiimis, daha genis ve degisimi
daha nadir olan mekanlardir” (Duyar, 2011, s.19).

Bu amag¢ dogrultusunda olusturulan mekanlarda, her kurum/marka kendine 6zgu
alanlar yaratimi pesindedir; bdylece daha ¢ok hatirda kalabilecek, hatta ilk anda dile
gelebilecektir. Belki de bu yizden her kurum/marka 6nce goze, sonra kulaga, oradan
da hafizada iyi butincdl bir imaj olusturabilmek adina logosuna, hizmetine, satisa
sunacag! Urinune, kokusuna, muzigine, mimari ve i¢ mimari yapisina dikkat ederek
basarili olmak istemektedir. ic mekan tasarimi yapilirken, hedef kitle odakli berrak
verilerle gizemli hayal diinyasina ilk adimlar atilirken, stire¢ boyunca tasarlayana bagl
olarak uU¢ boyutlu gorinim kazanimaktadir. Tasarim; c¢alisilacak hacmin
blaylkliginden bagimsiz ve fakat nihai isteklere ideal uygunlukta gelismesi
gerekmektedir. Tim bu asamalardan gegerken, tasarim elemanlarinin (gizgi, sekil,
form, mekan, renk, doku, desen) tasarimin rehberi olmasi ve tasarim sireglerinde bu
elemanlarin tasarim prensipleri ile birlikte yerine getirilmesi gerekmektedir. Bu
dogrultuda tasarim prensiplerine ve ilkelerine (denge, ritim, vurgu, kontrast,
harmoni, oran, butunluk, c¢esitlilik) uygun olarak mekanin tasarlanmasi
gerekmektedir.

Magazay: tercih eden birey, dncelikle olarak kendini mekanda oraya ait hissedebilmesi
ve en az evindeki kadar rahat hareket edebilmesi gerekmektedir. Oyle ki gérdiigu,
dinledigi hatta kokladigi her ayrintida ge¢misi ile sundugu yasam tarzini kolayca
icsellestirebilmeli, benimseyebilmelidir. Mekanin, musteride daha ¢ok gérme ve taniyip
inceleme istegi uyandirmasi gerekmektedir. Bu dogrultuda var olan sunum hikayesinin
ana dgelerinin 6zellik ve karakterlerine uygun malzeme kullaniimasi, sergi hacim ve
alaninin bu karaktere uygunlugunu en yiksek oranda gercgeklestirecektir. Bu nedenle
konsept tasariminda bu evreye maksimum énem verilmeli, hikaye ile ilgili tim taraflarin
detayll analizi yapilarak ilgili bireyler 6zgin olarak dinlenmesi, hassas notlar alinmasi
ve
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kurum/markanin hedef kitlesini olusturan drin portfdylnin potansiyel arzu ve
ihtiyaclarinin 6n plana alinmasi gerekmektedir.

Magazaya girmeye karar verdigi andan itibaren dikkatini ¢eken unsurlar su sekilde
siralanabilmektedir; Magazanin dis gérlnisl, magazanin vitrini ve kapisi, magaza igi
sergileme elemanlari, magaza icinde yon gosteren isaretler, ortam isisi, mizik, koku,
calisanlarin davranigi, aydinlatma, renk, doku, malzeme vb. (Green, 1986, s.n.y).

Magazada dikkat edilmesi gereken tiim bu i¢ unsurlar misterinin magazada daha uzun
sure kalma ve satin alma niyetini olumlu etkilemektedir.

Zumthor'a gore; "Melodik, ritmik ve armonik elemanlarla olusturulmus saf ve saydam
tam bir berrak yapi tim detayin ruhunu olusturabilmelidir. Her malzemenin
dokunabilirligi, kokusu ve akustik kabiliyeti yuksek olmahdir” (1999, s.10). Bu
prensiplerin timu de magaza igin gegcerli ve etkin olmaktadir.

2.2. Perakende Giyim Magazaciliginda Kullanilan Sergileme Elemanlari

GUnUmUz giyim perakendeciliinde artik sadece Urindn kullanim degerinin iyi olmasi
yeterli kalmamakla beraber magaza ic mekanina verilen dnem ile musteriyi mekana
baglamak gerekmektedir. Bu noktaya dikkat edilirken, musterinin magazaya girer
girmez dikkat edecedi magaza icerisindeki sergileme elemanlari segimi ve
konumlandiriimasi en 6nemli araclardan biri olarak kabul edilebilmektedir. Magaza igi
sergileme elemanlarinin musterinin algilayabilmesi acgisindan net ve acik bir dille
sergilenmesi gerekmektedir. Bu nedenle magdaza ici tasarimini yaparken i¢ mekan
tasarimcisi, kurum/markanin oncelikle hedef kitle tespitini dogru belirlemeli onlarin
yasamsal ozelliklerine ulasmalari veya hikayeyi dinlemeleri gerekmektedir. Bu veriler
sayesinde musteriye yabanci olmadiklari bir ortam hazirlanmis olacak ve magazadaki
sergileme elemanlari da bu iletisimde daha dogru bir arag gérevi goérecektir. Musteri,
magaza ile bu iliskiyi yasarken giristen itibaren slre¢ Oylesi normal sartlarda
ilerleyebilmeli ki her sey hayatin olagan akisi icinde gelismeli, 6zel bir farkindalik-
uyarim yaratlmamasi gerekmektedir. iste bunu saglayan tam da i¢c mekanin
kurgulanmasidir. Uriinlerin dizilimlerinde kullanilacak ydntemi belirleyen ana unsurlarin
basinda da saticinin gegmis tecriibesi ve o an icin zihninde beliren satis hedefi 6n
plana cikmaktadir.

Bu alanlar tasarlanirken miusteriye multi-fonksiyonel sunum alanlari da yaratmak
gerekmektedir. Bunun yani sira magazalarin, sergileme alanlarini gelecek sezonlarda
gelebilecek potansiyel Grlnlerine karsi daha esnek olarak tasarlanmasi ekonomik
yonden kurum icin de faydali olacaktir. Sergileme elemaninin muigsteriye “bana
dokunabilirsin, deneyebilirsin ve satin alabilirsin” hissini vermesi gerekmektedir.
Satilmak istenen drilinle uyumlu, uygun sekilde konumlandirilan sergileme elemanlari,
masterinin magdazanin igerisinde dolasirken fiyat, marka ve promosyonlari hakkinda
onemli bilgiler almasini da saglamakta, musteriyi heyecanlandirip satin almaya da
yonlendirmektedir.

Uriinlerin  sergileme elemani donati tiplerinin yardimiyla da sergilendikleri, (iriin
sergileme turleri bulunmaktadir. Bunlar, dikey sergileme, yatay sergileme, Urln klisesi,
renk klisesi, simetrik diizenleme, damali dizenleme, anatomik dizenleme, uyumlu
dizenleme ve Urin koleksiyon teshiri seklinde siralanmaktadir. Marka Grinunu nasil
sergilemek ve one c¢ikarmak istiyorsa bu tlrlerden birini veya bir kagini segerek
magaza yerlesmesini gerceklestirmektedir (Morgan, 2008, s.n.y).
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Bunun yani sira, kurum/markalar, magaza dizenlemelerini olustururken planlarini,
magaza verimligini maksimum dizeyde arttiracak sekilde olusturmalari gerekmektedir.
Bu dogrultuda; magaza dizenleme ilkeleri de dorde ayrilmaktadir. Bunlar; kisaca
Serbest Akis Dlizeni, Cember Diizeni, Izgara Diizeni ve Omurga dizeni olarak
siralanabilmektedir (Dunne, Lusch, 1999, s.n.y).

Magazada, calisanin UrinU satmak igin kullandidi ve tuketiciye bu satisi desteklemeye
yardimci ¢esitli sergileme elemanlarini olusturan donati tipleri bulunmaktadir.
Magazada kullanilan sergileme elemanlarinin musteriye cazip gelebilmesi amaciyla
tasarim yapilirken galismanin dnceki bolumuinde bahsedilen genel tasarim elemanlari
ve prensiplerine bu asamada da uyulmasi gerekmektedir. Dogru bir kompozisyon
olusturabilme de renklerin tonu, doku ve malzeme seg¢imi, dolu-bos etkisi, ritm duygusu
vb. etkiler mUsterileri etkilemede dnem arz etmektedir. Donatilar hazir veya kisiye 6zel
imalat Grind olarak tedarik edilebilmektedir.

Sergileme araclari, magaza duvarina, tavanina ve/veya zeminine yerlestiriimektedir.
Glnlimuizde sergileme elemanlari cgesitli donati tipleriyle teshir edilmekte fakat her
kurum/marka satilacak urinin ne olduguna, nasil ve kime satilacagina, hacmine,
fiyatina ve turine goére dedisen sergileme elemanlari dizilimini magazasinda oturtmasi
gerekmektedir. Bunun yaninda, magazanin hacminin ve gunliUk musteri kapasite
potansiyelinin de donati tipi seciminde etkili oldugunu sodylemek gerekmektedir.
Musteri, aligveris yaparken sergileme elemanlarindan arta kalan bos alanlarda
rahathkla Urdnu incelemek istemekte ve tanimadigi bireylere degmeyi tercih
etmemektedir.

Duvar da drlnleri sergilemek, magaza i¢ mekaninin zemininde yer kalmasini
saglamakta ve kurtarici bir olanak saglamaktadir. Ortalama bir kadin ve bir erkek baz
alindiginda; raf veya askilar icin maksimum Uriine uzanilacak olan mesafenin 220 cm,
en ideal ol¢iinin ise 140-160 cm arasi oldugunu sdylemek gerekmektedir. Bu dl¢lnin
Uzerinde ve 50 cm’nin altinda artik masteri Griine uzanamamakta sadece gorsel amacgli
sergilenen drtnleri gbzlemleyebilmektedir. Mesher'e goére; “Bir duvar armattrinin
standart bir panelin boyutlarinda (1200 mm genisliginde*2400 mm yUksekliginde)
olmasi gerekir ki armatirli yapmak daha fazla masraf etkin ve daha fazla zaman
kaybettirici bir birlestirmeye yol agmasin” (2013, s.161).

Orta alanda zeminin Ustiinde kurgulanacak olan sergileme elemani donatilari ise gok
degisik cesitlerde olabilmektedir. Bunlar; Gstl ya da yanlari camli, delikli, ahsap, celik
malzemeli, masif, yari saydam ya da iskelet yapili, rafli veya rafsiz vb.
siralanabilmektedir. Mesher'e gore; “orta alan donatilarinin en énemli iglevlerinden biri
farkl kotlarda satisi sturdirmek ve bu sekilde musterinin magazadaki vitrinin étesindeki
gbrmeye ikna etmektir’ (2013, s.162).

Duvar ve zemine yerlestirilen donatilar diginda nadir de olsa kullanilan tavana
baglanarak olusturulan sergileme elemanlarini da siralamak gerekmektedir. Burada
dikkat edilmesi gereken nokta asilacak olan sergileme elemanini tavana direk
baglamanin daha saglam olacagidir. Fakat ginimizde ¢odu mekanin tavaninda
algipan kullanildigr dusunuldigunde sergileme elemanini ona baglamayi dusinmek
malzemenin tasiyici 6zelligi olmadidi icin yanlhs olmaktadir.
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Tablo 1.: Magazalarda siklikla kullanilan sergileme elemani donati tiplerinin agiklamasi

ve kullanim alanlarina gére degerlendiriimesi (Onaran, 2006, s.106).

Sergileme Tipi Aciklama Kullanim Alanlari
Duvar Unitesi, ada, sergileme ya da para Geinelhkle ukrunlel?, toz ve
ddeme tezgahi olarak kullanilir. Yanlari gKa mfmtaya__ ari'} Orll(”'
Tezgah aclk ya da kapali olabilir. Cekmeceli, 'ya el ' muICEI!(\t/ I(:Ir amlera,
ahsap ya da cam kapakli, ya da tim p%r_sg ?ni elexinixli esyalar
bunlari bir arada bulundurabilir. gioi urunierin
sergilenmesinde kullanilir.
Bagimsiz Uniteler ya da yerine gore 6zel
olarak yapilmis olarak kullanilirlar. Diiz,
dairesel ya da 6zel tasarimli formlarda
olurlar. Tek baglarina durabildikleri gibi Bayan, erkek ve cocuk
duvara ya da tavana monte edilebilirler. reyonlérlnda kiyafetlerin
Kiyafet Askisi Aski tiplerini siralamak gerekirse; asllarak sergilenmesinde

Diiz Aski, Dért Kollu Uniteler, Déner
Unite, Yarim Daire Seklinde Askilar,
Yuvarlak Aski, Kancali Aski,

Ug Kademeli Aski, Ayakli Aski,
Tekerlekli Aski, iki Kollu Aski, Spiral

Aski

kullanilir.

Raf Sistemleri

Hafif, orta ve agir esyalarin
sergilenmesinde kullanilir. Raf
sistemlerini siralamak gerekirse; Raf
Ustleri, Rayll Raflar, Gondollar

Kitap, kuru yiyecekler, e
esyalari, aksesuarlar gibi tim
kuru drtnlerin
sergilenmesinde kullanilir.

Perfore Panel
Sistemleri

Bu sergileme panelleri iki sekilde olur.
Bunlardan pegboardlarda* sergilenen
drtinler hafif Grinler icin kullanilirken;
louvred paneller** daha ¢ok agir
Urtinlerin sergilenmesinde kullanilir.

Genellikle daha 6nceden
paketlenmis ufak drinlerin
sergilenmesinde kullanilir.

indirim Sepetleri

Genellikle dairesel planli, bir ya da iki
katli olan sergileme Uniteleridir.

Genellikle ucuz, indirimli ve
adet olarak ¢ok olan
artnlerin sergilenmesinde
kullanilir.

Cansiz Modeller

Tam insan boyutunda olan modeller,
kadin, erkek ve gocuk olurken; ayni
modellerin yalnizca kafa, gévde, kol,
bacak ve ayaktan olusan yarim sekilleri
de vardir.

Genellikle kiyafetlerin
sergilenmesinde kullanilirlar.
Bu sekilde musteri kiyafetin
Uzerinde nasil duracagini
gorebilir.

Stantlar

Genellikle tek baslarina durmak igin
tasarlanmiglardir. Bir dreticinin mallarini
sergilenmesi icin 6zel olarak tasarlanmig
Unitelerdir. Stant tiplerini siralamak
gerekirse; T Stanti, Piramit Seklinde
Stant, Zigon Stant

Genellikle kozmetik trlnleri
gibi bir arada sergilenen
Urtnler icin ya da belli bir
degeri olan objelerin
sergilenmesinde kullanilirlar.

Doner Platformlar

Platformlar genellikle; diiz bir yizeyde,
yerden ylUksek bir sekilde, gcerceve ya da
tavana asilarak Grunlerin
sergilenmelerine olanak verirler.

Genellikle musterilerin
dikkatini ceken sergileme
uniteleridir. Urainlerin 6zel
olarak sergilenmeleri icin ya
da vitrin sergilemelerinde
kullanilirlar.

* “pegboard”: Bir ¢esit aski sistemi

** “louvred paneller”: Panjurlu panel sistemi
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Sergileme elemanlarindaki malzeme ve renk secimi, yuzey dokusu, g6z hizasina
uygunlugu, aydinlatma hareket noktalari, degisimleri ve hacim uygulamalari ile misteri
etkilenmeye calisiimaktadir. Bununla birlikte yogun musterisi olan giyim perakendecileri
icin magaza i¢i yavas sirkulasyon tercih edilmektedir. Musteriler, iyi planlanmis bir
magaza plani ile ydnlerini kolayca bulabilmeli, magazada daha ¢ok zaman
harcayabilmeli ve daha c¢ok alisveris yapabilmelidirler. Ayni zamanda ¢ok satis yapilan
bolumlerde yogun dolasim, dinlenme ve giyim bdlimlerinde seyrek dolasim olsun
istemektedirler. Magazaya giren her mdusteriye hitap eden ve onun sergileme
elemanlarina ulasmasini kolaylastirip, hizlandiran birka¢ yol goésterici unsurdan so6z
edilebilmektedir. Calismanin bu kisminda da, bu unsurlar, sergileme elemanlarinda
kullanilan malzeme, renk, doku, form, aydinlatma basliklari Gzerinden incelenecektir.

Malzeme, tasarimi kuvvetlendiren ve mekana kimlik katan en énemli unsurlardan birisi
olarak karsimiza gikmaktadir. Mekan ve birey arasi duygusal bagin olusturulmasinda
kullanilan malzemelerin roli bilinmektedir. Buna bir de, fonksiyonel &zellikler
eklenebilirse, bireylerin davranisi satin alma amacina yoéneltilmis olacaktir.

“Malzeme; rengi, dokusu ve kullanim sekli ile mekanda farkh etkiler yaratan énemli bir
Ogedir... Dolayisiyla her malzeme kendi 6zellikleri itibariyle gérende, dogal, endustriyel,
organik, teknik vb. gibi duysal algilar olusturmaktadir. Malzeme bilgisi ¢ogdaldik¢a,
tasarim fikirleri de ¢codalmaktadir; boylece mekan i¢i atmosfer daha ¢ok alternatiflerle,
daha yerinde bir tasarim olarak, hedefledigi kitleye hitap edebilecektir” (Aksag, 2006,
s.128).

GunUmuzde artik alisagelmis sdylemlere yer olmadigi, tipki postmodern birey gibi,
postmodern bir¢cok ic mekanin tasariminda da farkli materyallerin bir arada kullanildigi
gorulmektedir. Bu sebeple geleneksellesmis soylem ile plastik malzemenin ucuz
oldugu, metal, demir ve geligin soguk ama daha modern bir his uyandiracagd! veya
ahsabin sadece dogal ve sicak, geleneksel vb. bir izlenim yarattigi gibi dustinceler artik
tek basina basit kalmaktadir. Sayilan veya daha sayilabilecek birgok malzemenin artik
bir arada kullanilabildigi gorilmektedir. Bu sebeple her tasarim kendi iginde
degerlendiriimeli ve mekana katacagi kimlik ile bir arada distnulerek tasarlanmasi
gerekmektedir. Bu noktada sergileme elemanlarini tasarlarken yogun olarak tercih
edilen malzemeler ele alinacaktir. Calismada bunlar; ahsap, cam, metal, demir ve ¢elik
ve plastik ile sinirlandinimigtir. Ayni zamanda tim bu malzemelerin kendi i¢inde var
olan cesitli doku tdrleri bulunmaktadir. Bunlar; girintili, ¢cikintili, yumusak, sert, ptrtzlQ,
purtizstz, esnek, esnek olmayan vb. siralanabilmektedir. Bu sebeple malzeme segimi
ayni zamanda doku sec¢imi de oldugu i¢cin mekanda musteriye nasil bir his uyandiriimak
isteniyorsa o sekilde bir tercih yapilmasi gerekmektedir. Tim bunlarin yani sira her
tasarim bir forma sahiptir. Donatilardaki formlar, diiz, egrisel, dairesel veya organik
formlar olmak lzere adlandiriimaktadir.

Ahsap: Bir yesil érti Grind agacin mahir-usta ellerde islenmesi ile elde edilen ahsap,
cok farkli nesnelerin ana yapisini olusturdugunda tasarimciya sonsuz secgenekler
sunmakta, canli bir yapisi ve dokusal ézelliklerinin yani sira sicak malzeme olusuyla da
bulundugu mekana samimiyet, pozitif enerji, given duygusu katmaktadir. Ahsabi
kullanirken dikkat edilmesi gereken en 6nemli husus israf edilmemesi, Uretim ve
tasarim asamalarinda bu konuya maksimum hassasiyet gosteriimesi gerekmektedir.
GunUmuizde artik masif ahsap kullanmak yerine yan alternatifleri olan mdf, sunta,
kontplak, ince kaplama levhalar vb. gibi alternatifleri de tercih edilmektedir.

Cam: Cam, sergileme elemanlarinda kullanilan yaygin bir malzeme olarak karsimiza
cikmaktadir. Camin hassas ve kirilgan gérinimunun ardinda yapisindaki kum ve kireg
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gibi betona es elemanlar sayesinde kullanim kabiliyeti, giinimiz teknoloji ile saglam,
estetik ve her tlr tasarima uygun sekillerde Uretilebilmektedir. En blyuk 6zelligi olan
seffafllk sayesinde magaza ici tasarimda isik kullanimina da sonsuz faydalar
saglayarak aydinlatma igin harcanan masrafi da dusiurmektedir tim bunlarin yaninda
camin geri kazanimi da unutulmamasi gerekmektedir. Cam malzeme cesitli tipleriyle
(buzlu, kumlu, seffaf, renkli vb.) ayrica mekanda urlnleri teshir ederken birbirinden
ayirmak istenilen noktalarda bélicu olarak kullanilabilmektedir.

Metal, Demir, Celik ve Aliminyum: Bunlarin i¢ginden aliminyum ekonomik olarak ucuz
bir malzemedir. Aluminyum diginda kullanilan bronz, metal, paslanmaz c¢elik ve piring
vb. islenmis malzemelerin ise daha pahali malzemeler oldugunu fakat mekana daha
IUks bir hava kattigini da belirtmek gerekmektedir. Metal, demir, ¢elik ve aliminyumun
mekan icin hijyenik olmasi, ayni zamanda i¢ mekanda kullanildidi ve bu sebeple neme
ve korozyona ¢ok fazla maruz kalmayacagi icin tercih edilebilmektedir.

Plastik: Dinyanin yesil gelecegi icin-ekolojik olarak en riskli malzemelerden olan
plastigin magaza ici sergileme araclar icinde bolca kullaniimasinda elbette girift
modellerin dahi kolayca ve bol sayida, disuk maliyetle Uretilmesinde roll ¢ok buyuktar.
Bu sebeple, tasarimda fonksiyonel-¢coklu kullanim olanagi, ergonomi ve maliyet
disukligu plastik malzemeye avantaj saglamakta ve 6n plana ¢ikarmaktadir.
Kullanilacak olan alanin segimine goére kullanilacak olan plastik malzemenin turu
degismektedir.

Renk, satin alma niyetini etkileyen 6énemli bir etken oldugu kadar, musterinin
perakende magazaya girisi oncesi gbzine carpan ilk olgu olarak ta karsimiza
cikmaktadir. Her birey, renklere farkli yollarla cevap vermektedir.

“Renk biliminin magaza i¢i dekorasyondaki kullanimi, musterileri satin alma moduna
sokmada gruplarindan canli ve pastel grubuna girenlerin sicak ve soduk diye tabir
edilen iki ayri tonu bulunmaktadir. Sicak renkler daha heyecan verici, ¢ekici ve uyarici
iken, soduk renkler rahatlatici, yatistirici ve mesafeli bir etki yaratirlar.

Canli Renkler : Kirmizi, turuncu ve sari (sicak renkler); Mavi, yesil ve mor (soguk
renkler)

Cansiz Renkler : Beyaz, kirli beyaz, bej, krem, Acik kahve, gri, siyah

Pastel Renkler : Pembe, seftali rengi (sicak); Lavanta, acik mavi, acik yesil (soguk)
Mucevher Renkleri : Yakut rengi, zimrat yesgili ve turkuaz

Renkler, musterileri magaza icine ¢ekme ve aligveris yapma olasiligini artirma gictline
sahiptirler. Ancak, burada énemli olan bu uyarici faktérlerin hangi bélimlerde veya
reyonlarda ne yogunlukta kullanildigidir. Renklerin gerektiginden fazla kullanimi dikkat
¢ekici olmakla birlikte musterilerin boyle bir ortamdan rahatsizlik duymasina da neden
olabilir” (Orel, 2005, s.1-2).

Aydinlatma, perakende giysi magazalar igin, Urlnleri daha cekici hale getiren ve
musterinin  daha ¢ok aligveris yapmasini saglayan ©6nemli bir faktér olarak
goOrulmektedir. Aydinlatma, musteriyi aligveris icin magazaya yénlendirmektedir. Uygun
ve etkin aydinlatma sayesinde, misteri gérdigu urtn ile satin aldiktan sonra nasil
goérunecegini de zihninde birlestirebilmekte ve Urinlu daha dederli gorebilmektedir.
Aydinlatma sec¢iminin dogrulugu ile kullanilan renk uyumu magazaya giren bireyde
Uriine dokunma hissini arttirmaktadir. Ozellikle Akdeniz Ulkesi bireyi icin Griinle ilgili
bilgiye sahip olabilme adina dokunma ve hissetmenin ne denli 6nemli oldugu
bilinmektedir.
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Alicinin g6zl otomatik olarak en 1sik alan-aydinlatiimis drine ya da alana
odaklandidindan, magaza iginde de bazi 6zel yol ve alanlar digerlerine gore iki ile bes
kat daha fazla aydinlatiimasi gerekmektedir. Magaza aydinlatmasi, ana, yardimci ve
atmosfer aydinlatmasi olmak Uzere U¢ tipe ayrilmaktadir. Cevrenin aktif pasif
aydinlatiimasi ile yarime hatti belirlenirken, vurgulu aydinlatma teknigindeki alternatif
seceneklerle musterinin gozlu stantta bulunan hedef Urinlere kolayca odaklanmis
olmaktadir. Sergileme elemanlarini dogru aydinlatmak, mdisterinin Uriin-marka ile
goruntiyu rahatlikla birlestirip, magazayla ilgili kanaati olugarak ayriimasini
saglamaktadir. Mekanin hacmine goére tercih edilecek aydinlatma tarinin de degisiklik
gOstermesi gerekmektedir. Vurgu vyapilmak istenen noktalar aydinlatma tercihi
sayesinde On plana ¢ikarilabilmektedir, dyle ki ¢ok pahali Grlinlere sahip olan markalar
yanlis aydinlatma turG sonucu Urunlerine karsi beklenen ilgiyi gérememektedir.
Bunlarin yani sira, magaza igerisine yapay aydinlatmanin kullaniimasi disinda dogal
aydinlatmadan da mumkin oldugu kadar yararlaniimasi gerekmektedir. Ayrica hem
dogal hem de yapay aydinlatmanin esas 6gesinin acilarin dogru tespit edilmesi
oldugunu da vurgulamak gerekmektedir.

Renk ve aydinlatma secenekleri, ic mekanda sergileme elemanlarini 6ne ¢ikaran
araclar olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

3. ARASTIRMANIN YONTEMi VE BULGULARI

Calismada nitel veriler ve birincil veri toplama teknigi kullaniimistir. ik olarak Tesadiifi
Olmayan Kota Ornekleme Yontemiyle yerinde gézlem teknigi kullanilarak DRC ve Flora
markalarinin, Mart 2019 tarihinde magazalarina gidilerek i¢c mekan analizi yapiimistir.
Calismanin bu kisminda da bahsedilen iki magaza hakkinda yerinde gézlem sonucu
elde edilen markalarin imajini yansittigi magazadan gorsellere, yazili bilgilere yer
verilecek ve i¢c mimari gergcevede ele alinacaktir. Daha sonra bu iki magazanin
sergileme elemanlarini temel alan, analiz tablosu arastirmanin veri ¢cézimlemesini
olusturacaktir.

DRC magazasli, 2016 yilinda Edirne iline bagh Kesan ilgesinde, Flora magazasi ise
2018 yihinda Rodop iline bagh Gumiilcine ilcesinde acgiimis magazalardir. Bu iki
magazanin secilme amaci ikisinin de ayni Urun gamini satan 6zel koleksiyon deri
magazas! ve ayni kuruma bagh farkh iki Ulkede actigi magaza olduklar icindir.
Orneklem magazalar butik magazalar oldugu icin buradaki ana amag musterinin ilgi ve
alakasini “magazaya nasil yénlendirebilirim?” i bulmaktir. Zincir magazalara kiyasla az
taninan butik markalarin bunu digtiinmesi ve farkli olmayi bagarmasi gerekmektedir.

DRC Magazasi

Konum: Kesan/ Edirne
Acilis Tarihi: 2016
Toplam Alan: 70 m?
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Sekil 1: DRC Magazasi i¢ Mekan Gérseli Sekil 2: DRC Magazasi i¢ Mekan Gérseli

Ozel koleksiyon deri driinleri satan DRC butik magazasi kadin ve erkek koleksiyonu
kapsami altinda ¢anta ve giyim Urlnleri satmaktadir. Magazanin vitrininden i¢ mekanin
gOrilmedigi, Grin sergilemesiz vitrin tipinin tercih edildigi gdzlemlenmektedir. Ayna
kullanimi dar alanlar i¢in i¢ mekani blylitmeye yarayan bir unsurken secilen magazada
eni dar, boyu uzun dikdértgen bir alana sahip oldugu igin bu detayr kullanildigi
gorulmektedir (Sekil 2). Magazanin i¢ mekani incelendiginde, markanin satilan Grinleri
ile mekanda kullanilan renklerin ve malzemelerin uyum goésterdigi ortaya ¢ikmaktadir.
ic mekanin zemininde beyaz parlak granit, duvarinda ve tavaninda beyaz renk algipan
malzemenin buradan farkli olarak kasa arkasina denk gelen duvar kisminda ise deve
tlyd renk parlak lake kapaklarin kullanildi§i gorilmektedir (Sekil 1). Bu kisim hem
duvar kaplamasi olarak hem de olusturulan tasarim ile dolap goérevi goérmektedir.
Ayrica deve tuyl rengi tonlarinin hem kasa bankosunda hem de orta alan sergileme
elemani donatilarinda kullanildigi gdzlemlenmektedir (Sekil 3-4).

ic mekanda sergilenen riinlerin tonlarina uyum sagladigi goriilen ve duvardaki niglerin
kaplamasinda da altin rengi mese ahsabin, orta alan sergileme alani donatisi olarak
kullanilan donatida da, sari parlak lakenin kullanildigi gérilmektedir. ic mekan da
zemin, duvar ve tavan désemesinde beyaz renk tercih edilirken Griin sergilenecek olan
kisimlara nig, tezgah ve stant yardimiyla sinir getirilmis ve bu alanlarda farkli malzeme
ve daha koyu tonlarda renk secimi ile vurgu yapilmistir (Sekil 3-4).

Sekil 3: DRC Magazasi ic Mekan Gorseli ~ Sekil 4: DRC Magazasi i¢ Mekan Gérseli

Magazanin orta alaninda kullanilan donati tiplerinde markanin daha ¢ok aksesuar
kismina giren drinlerinin sergilendigi gérilmektedir. Magazada kullanilan tezgahlarda
uriinler agik veya katlanmis bir sekilde sergilenmektedir. Uriinii bu sayede daha
yakindan gorebilen misteriye bu durum Grinu askidan incelemeye kiyasla daha rahat
ve anlasilir hale gelebilmektedir (Sekil 3-4).
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Magazada ayni zamanda simetrik bir Grtin sergilenmesi vardir bu da masterinin Grinleri
daha kolay anlamasini saglamakta fonda kullanilan agik tonlar da drtnlerin 6n plana
cikmasini kolaylastirmaktadir (Sekil 1).

Sekil 5: DRC Magazasi i¢ Mekan Gérseli Sekil 6: DRC Magazasi i¢ Mekan Gérseli

Magazanin duvarlarinda niglerin, askilarin ve orta alaninda ise hareketli sergileme
elemani donat tipleri olan kiplerin ve metal konstriksiyondan olusan cam tezgahin
kullanildigi gortlmektedir. Duvarlarda kullanilan nigler de, magazada daha fazla rln
sergilenmesini saglamaktadir (Sekil 5-6). Magaza i¢ mekaninda asma tavanin
kenarlarina vyerlestiriimis led aydinlatma, magaza merkezinde blylk bir sakit
aydinlatma, rayli hareketli spot ve raf altlarinda, askilarin yanlarinda yerlestiriimek
Uzerine gizli aydinlatmalar kullaniimis bu sayede ideal aydinlatma etkisi yaratiimistir
(Sekil 1-2).

Sekil 7: DRC Magazasi i¢ Mekan Gorseli Sekil 8: DRC Magazasi i¢c Mekan
Gorseli

ic mekanda kullanilan hatlari késeli, hareketli veya hareketsiz sergileme elemani donati
tiplerinin mekani daha fark edilir kildigi ve mekanda kullanilan renkler ile de bu
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durumun uyum sagladigi goézlemlenmektedir. Ayrica i¢ mekanda kullanilan dikey
hareket mekana boyut kazandirip, daha resmi bir gorsellik katarken, magazada
kullanilan aski ve raflarin yatay sergilemeye oOrnek olabilecegini sdylemek
gerekmektedir (Sekil 7-8).

Flora Magazasi

Konum: Gimiilcine/ Rodop

Acilis Tarihi: 2016

Toplam Alan: 70 m2

‘; A S '*g
Sﬁf M'n. b 3
Sekil 9: Flora Magazasi i¢ Mekan Gorseli Sekil 10: Flora Magazasi i¢ Mekan Gérseli

Ozel koleksiyon deri Uriinleri satan Flora butik magazasi kadin ve erkek koleksiyonu
kapsami altinda c¢anta, giyim ve ayakkabi drunleri satmaktadir. Magazaya disaridan
bakildiginda vitrinden ic mekan gortlmektedir (Sekil 9). Vitrinde kisa tercih edilen
sergileme elemani donati tipleri sayesinde magaza, Urin sergilemeli vitrin, anlayisina
sahiptir. ic mekan incelendiinde zeminde, tavanda ve duvarda beyaz rengin
kullanildigi gorulmektedir. Tik rengi ahsap ile beyazin kullanimi mekana sicak ve
modern bir hava katmistir (Sekil 10). Buna uyumlu olarak ayakkabi ve cantalari
sergilemek icin magaza duvarlarinda beyaz al¢ipan panel Uzeri tik rengi ahsap raflar,
giyim Urtnlerini sergilemek iginde tik rengi ahsaptan olusturulmus ¢ergeve ve algipan
panel Gzeri asilan askilardan yararlaniimistir. Birgok sergileme elemanlarinin bir arada
kullanimi mekandaki Grunleri 6n plana ¢ikartmaktadir (Sekil 11).

Sekil 11: Flora ic Mekan Gorseli Sekil 12: Flora ic Mekan Gorsell
Duz bir tezgahin yerine egrisel formda tasarlanmis bir donati, musteriyi monotonluktan
uzak tutmakta ve dikkatini cekmektedir. Ayakkabilar basamak basamak 3 boyutlu bir
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form olusturularak tasarlanmis beyaz ve tik rengi ahsap malzemeden Uretilmis sekilde
sergilenmistir (Sekil 12). Misterinin ilgisini ¢cekecek olan bu donati tipi aslinda mekana
kimlik katan ve butinlesen énemli bir 6ge olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ayni zamanda
yatay kullanilan sergileme elemanlari i¢ mekanda daha basik ve oldugundan daha
genis algisini yaratmaktadir (Sekil 13-14).

Sekil 13: Flora i¢ Mekan Gérseli Sekil 14: Flora i Mekan Gorseli

Duvarlarda yalin detaylarla olusturulan sergileme elemanlarinin 6n planda oldugu
goOrulmektedir. Zemindeki granitler duvardaki ahsap kaplamalarla buttnlestirilmistir
mekanda sicak bir ic mekan algisi olusturulmustur (Sekil 15). Markanin sattigi Grtnlerin
ana maddesinin deri olmasindan kaynakli magazanin tabure ve halilarinda da deri
malzemenin kullanildigi gézlemlenmistir (Sekil 16). Bu magazada ayakkabi da satildigi
icin misterinin deneme yapabilmesi amagli tabure de mekanda kullaniimigtir.

Sekil 15: Flora ic Mekan Gorseli Sekil 16: Flora ic Mekan Gorseli

Magaza i¢ mekaninda asma tavanin kenarlarina gizli yerlestiriimis led aydinlatma
burada da gorilirken ayrica bu algipana gémulmis spotlara ve raf altlarina gomuilmus
spotlar aydinlatma tercihi olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Sekil 16-18).
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Sekil 17: Flora ic Mekan Goérseli Sekil 18: Flora ic Mekan Gorseli

Beyaz alcipan duvarin Gzerine tik rengi ahsap kaplama nis ve raf sistemi tercihi ile de
bu noktalara vurgu yapilmasi saglanmaktadir. Daha 6nceki magaza 6rnegdinde de
belirtildigi ve bu magazada da gorildigu gibi duvarlarda kullanilan nisler, magazada
daha fazla Uriin sergilenmesine faydal olmakla birlikte Urlnlere vurgu yapmaktadir.
Duvarda sergilenen aski sistemlerindeki drtnlerde renk uyumuna dikkat edildigi de
gorilmektedir. Askidaki deri montlar, ahsap nislerin icine oturtulan metal boru askilarda
sergilenmektedir (Sekil 17-18).

= A
Sekil 19: Flora ic Mekan Gorseli Sekil 20: Flora ic Mekan Gorseli

Sekil Kaynaklari: (Ayse ipek Ergene Arsivinden)

Aragtirmanin yontemine dair olusturan tabloda; Magazanin Kimlik kismina ayrica
sergileme elemanlarinin detayli incelemesine yer verilmistir. Magazanin Kimlik Kismi:
incelenen magazanin adi, bulundugu yer bilgileri, ayni zamanda magazanin ig
mekanini tanimlayacak gorselden olusurken, Magazanin sergileme elemanlari kismi
ise, bes ana baslik altinda incelenmistir. 1-Donati Tipi 2-Malzeme 3-Renk 4-Doku 5-
Form
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Tablo 2: DRC Magazasinin Kimligi ve Kullanilan Sergileme Elemanlari

Magazanin Kimligi Magazada Kullanilan Sergileme Elemanlan
Magazanin Magazanin Bulundugu | Donati Tipi Malzeme Renk Doku Form
Adi Yer
DRC Kesan/ EDIRNE Tezgah Metal ve | Metal= Sert, Diz
(Ada Cam Siyah Pirizs
Tezgah) Cam= uz ve
Seffaf Parlak
Kiyafet Metal Boru | Gri Sert, Dlz
Askisi Profil Pirlzs
(Sabit  Duz iz ve
Aski) Parlak
Raf Mdf Lam Beyaz, Sert, Diz
Sistemleri Altin Parizs
Rengi iz ve
Mese Mat
Mdf lam
Cansiz Plastik Beyaz Esnek, -
Modeller Pirizs
uz ve
Parlak
Stantlar Mdf  Ustii | Sari, Sert, Diiz
(Kademeli Lake Boya | Deve Pirizs
Stant) Tayd iz ve
rengi Parlak
boya
Tablo 3: Flora Magazasinin Kimligi ve Kullanilan Sergileme Elemanlari
Magazanin Kimligi Magazada Kullanilan Sergileme Elemanlari
Magazan | Magazanin Bulundugu | Donati Tipi Malzeme Renk Doku Form
in Adi Yer
Flora GUumilcine/RODOP Kiyafet Askisi Metal Boru | Gri Sert, Duz
(Sabit DUz Aski) Profil Plrtzs
uz ve
Parlak
H Kiyafet Askisi Metal Boru | Gri Sert, Diz
' il (Iki Kollu Aski) Profil Piirlizs
— uz ve
Parlak
Raf Sistemleri Cam Ve | Seffaf Sert, Diz
Mdf Lam Cam ve | Purlzs
Tik iz ve
Rengi Parlak
Mdf
Lam
Cansiz Modeller Plastik Ten Esnek, | -
Rengi Pirizs
uz ve
Mat
Stantlar Mdf Lam Beyaz Sert, Egrisel
(Kademeli Stant) ve Tik | Purizs | Form
Rengi iz ve
Mdf Parlak
Lam

4. DEGERLENDIRME VE SONUG
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Perakende Giyim Magazacilijinda Sergileme Elemanlari Kullanimi: Kesan ve Giimiilcine Ornegi
Use of Display Elements in Retail Clothing Store: Kegsan and Komotini Example

Sonug olarak gérilmektedir ki, ginimuizde gelinen noktada hedef ve potansiyel kitleyi
magazaya adapte edebilmek adina perakende giyim magazaciligi agisindan i¢ mekan
tasarimi ¢ok énem tasimaktadir. Calismada, kapsamli bir literatir taramasi yapilarak
perakende giyim magazaciligi kavramina deginilmis bu baglamda i¢c mekan tasarimi
iliskisi incelenmis ve magazada ki bireyin en dnem verebilecegi detaylardan biri olan ve
c¢alismanin (zerinde durdugu ana kavram olan sergileme elemanlari agiklanmaya
calisiimistir. Daha sonrasinda ise, ic mekandaki sergileme elemanlarinin 6nemi
orneklem secilen iki magaza Uzerinden degerlendirilerek elde edilen gorsel bilgiler
IsiIginda tablolar olusturularak ¢alisma toparlanmistir. Sonug¢ olarak, perakende giyim
markasinin ve o magazayi tasarlayacak olan i¢ mekan tasarimcisinin kullanacak ve
uygulayacak oldugu sergileme elemanlarina ©6nem vermesi gerektigi ortaya
¢cikmaktadir. Bu iki magazada ve genel olarak bu tip magazalarda oldugundan daha az
kiyafetin daha sade bir sekilde sergilendigi ve mekansal olarak bunu g6z 6ninde
bulundurarak sergileme elemanlarinin  sinirlandigi  goriimektedir.  Sergileme
elemanlarinin uygulanacak olan mekana goére tercih edilmesinin, mekani 6n plana
cikarma ve sinirlari olusturma gibi ézellikleri bulunmaktadir. Bu durumun da, misteriyi
magazada daha uzun sire tutma, alisveris yaptitma ve dolayisiyla magaza ve marka
imajinin kuvvetlenmesi acgisindan da ¢ok dnem arz ettigi goériimektedir. Bu dogrultuda,
arastirmanin hipotezi olan magaza i¢ mekaninda kullanilan sergileme elemanlari;
donati tipi, malzeme, renk, doku, form vb. 6gelerin destekledigi mekan iginde sinir
olusturma ve alani tanimlama yargisinin dogru oldugu sonucuna variimigtir. Buna
bagli olarak, calismanin bu konuyla ilgilenenler igin kaynak olma niteligi tasidig
disintlmektedir.
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