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Almanya’daki Tiirk medyast yillarca bu iilkeye gé¢ eden Tiirklerin bilgilendirilmesinde, egitilmesinde onemli go-
revier iistlenmis, kimi zaman onlarin sorunlaruin ¢éziilmesi noktasinda farkl girigimler icinde bulunmugstur. Bu
kapsamda zaman zaman Almanya’da yasayan Tiirklerin ¢ocuklarinin yetistirilmesine yonelik kampanyalar hayata
gecirilmistir. Bu kampanyalardan bir tanesi de Lernen macht stark’tir. Bu projenin ilk adimi 2011 yilinda Tiirkce
ve Almanca yaymnlar yapan Metropol FM, Okuma Vakfi (Stiftung Lesen) ve Robert Bosch Vakfi ile birlikte Lesen
macht Spaf3 (Okumak eglendirir) adli kampanyayla atilmistir. Bu ¢alismanin amaci, Lernen macht stark! kampan-
yast baglaminda Almanya’daki Tiirk medyasinin egitim fonksiyonun Tiirk ebeveynlerin perspektifinden ele alarak
incelemektir. Arastirmada 2014 yilinda 10 hafia boyunca yiiriitilen Lernen macht stark! kampanyasinin Al-
manya’da yagayan Tiirk ebeveynler tarafindan ne élgiide takip edildigi, bu kampanya kapsaminda hazirlanan vi-
deolarin ne kadar bilgilendirici bulundugu irdelenmeye ¢alisilmistir. Bu kapsamda Almanya’nin Hamburg seh-
rinde yasayan ve yaslar: 23 ile 58 arasinda degisen, ¢ocuk sahibi toplam 22 kisi (11 kadin ve 11 erkek) ile problem
merkezli goriisme teknigi kullanilarak toplanan veriler analiz edilme yoluna gidilmistir. Calismada goriismecilerin
onemli ifadelerine de zaman zaman yer verilmistir. Yapilan bu aragstirma neticesinde elde edilen veriler her ne
kadar niceliksel olarak ¢ok kapsayicit olmasa da daha énceden bu konuyla alakali bir ¢alisma olmamasi sebebiyle
niteliksel olarak bazi énemli ve ilgi ¢ekici sonuglarin tespit edilmesine neden olmustur. Bu baglamda bu konuda
orneklemin genisletildigi daha kapsayici nicel bir arastirmaya temel olugturabilecek verilerin ortaya ¢iktigi goriil-
miistiir.
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Abstract

The Turkish Media in Germany has assumed important tasks to inform and educate the Turks who migrated to that
country and sometimes made different attempts to solve their problems. Within this scope, campaigns have been
organized occasionally aimed at educating children of Turks living in Germany. One of these campaigns is called
Lernen macht stark. The first step of this project was taken in 2011 with a campaign entitled Lesen macht Spaf}
(Reading Entertains) in collaboration with Metropol FM, which broadcasts in Turkish and German, Reading
Foundation (Stiftung Lesen) and Robert Bosch Foundation. The purpose of this study is to investigate the educa-
tional function of the Turkish media in Germany from the perspective of Turkish parents within the scope of the
Lernen macht stark! campaign. The study attempted to discover to what extent the Lernen macht stark! campaign,
which was conducted for 10 weeks in 2014, was followed by Turkish parents living in Germany and to what extent
they found the videos prepared within the scope of this campaign were found informative. In this sense, a total of
22 people (11 women and 11 men) aged between 23 and 58 who lived in Hamburg, Germany were interviewed
using the problem-based interview technique and the data collected in this way were analyzed. Occasionally, im-
portant statements of interviewees were also included in the study. Although the data obtained as a result of this
study were not very comprehensive in regard to quantity, qualitatively, it helped identify some important and in-
teresting findings because no studies had been conducted on the topic before. In this context, it was seen that data
had emerged which could serve as a basis for a more comprehensive quantitative study with an extended sample.
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1. Giris

Tiirkiye’den Almanya’ya ilk misafir is¢i (Gastarbeiter) alimlarinin bagladigi 1961 yilindan
beri Tiirk medyas1 buradaki Tiirkleri yalniz birakmamak ve onlarin Alman toplumu i¢indeki ya-
santilarin1 kolaylastirilmasina yardimer olmak amaciyla gesitli faaliyetler yiiriitmiistiir (Halm,
2006, s.78-82; Miiller, 2005, s.382; Weber-Menges, 2005, s. 279). Zaman zaman Tiirk medyas1
Almanya’da yasayan Tiirklere eglendirme, haber ve bilgi verme fonksiyonunun disinda egitici
nitelikte hizmetler sunmaya calismistir. Bu kapsamda kimi zaman Alman kurumlartyla beraber
cesitli egitim projeleri baslatilarak kampanyalar vasitastyla bunlar tanitilmistir. Bu projelerden bir
tanesi de Lernen macht stark kampanyasidir. ilk olarak 2011 yilinda Alman-Tiirk Radyosu Met-
ropol FM, Okuma Vakfi (Stiftung Lesen) ve Robert Bosch Vakfi tarafindan Lesen macht Spass!
(Okumak eglendirir) adl1 bir okuma kampanyasi baglatilmistir. Bu kampanya biinyesinde Tiirk
cocuklarina okuma aligkanlig1 kazandirilarak onlarin dil gelisimine destek verilmesi hedeflenmis-
tir. 2012 yilinda da hem Tiirk¢e hem de Almanca olarak okumalar yapilmistir. I¢lerinde kabare
oyuncusu Fatih Cevikkollu’nun da oldugu ¢ok sayida Almanya’da taninan gé¢men kdkenli sa-
natcilar tarafindan Tiirk ailelerin evleri ziyaret edilip ¢ocuklarin en sevdikleri kitaplar segilerek
okunma yoluna gidilmistir. Ayrica uzmanlar tarafindan hazirlanan radyo programlarinda veya
online olarak, Almanca veya Tiirk¢e ¢ocuk kitaplar: tanitilmis kitap okuma iizerine bazi pratik
bilgiler verilmistir (Tiirkisch-Deutsche Industrie- und Handeskammer 2015; Erzieherln.de 2012).

2014 yilinda yine Metropol FM ile Robert Bosch Vakfi ortaklasa Lernen macht stark adli bir
kampanya baglatmistir. Bu kampanya ile Tiirk ebeveynlere okul disindaki egitim imkanlar: tani-
tilmistir. 10 hafta siiren bu proje kapsaminda ailelere miize pedagojisi, dogal bilimlere yonelik
arastirma calismalari, dil gelisimin desteklenmesi, ¢ocuklarin medya kullanim1 ve medya okur-
yazarlig1 konularinda bilgiler verilmistir (Robert Bosch Stiftung 2015). Basta 6gretmen, psikolog
ve pedagog olmak lizere ¢ok sayida uzman ¢ocuklarin degisik alanlardaki yeterlilikleri destekle-
mek amaciyla tavsiyelerde bulunmustur. Euro Star ve Show Tiirk gibi Tiirk televizyon kanalla-
rinda kampanya kapsaminda roportajlar ve sohbetler yaymlanmistir (Stiftung und Sponsoring
2015).

2015 yilinda Lernen macht stark kampanyas: biraz daha gelistirilerek Almanya’da yasayan
Tiirk ebeveynlerin bu iilkedeki egitim ve meslek imkanlar1 konusunda daha ¢ok bilinglendirilmesi
hedeflenmistir (ErzieherIn.de 2012). Bu kampanya kapsaminda Alman egitim sistemiyle ilgili
bilgilerin verilmesinin yani sira ¢ocuklarin medya kullanimi, beslenme aliskanliklart ve bos za-
manlarini degerlendirmeleri igin faydali aktiviteler gibi giinliik hayat i¢inde en ¢ok merak edilen
konular hem televizyon hem de internet yayinlariyla islenmistir (Stiftung und Sponsoring 2015).

Bu arastirmanin amaci Tiirk televizyon kanallarinda ve internet ortaminda 2014 yilinda Mart
ve Mayis aylari arasinda yiiriitiilen 10 haftalik Lernen macht stark kampanyasinin Almanya’daki
Tiirk medyasinin egitim fonksiyonu baglaminda Tiirk ebeveynlerin perspektifinden ele alinarak
incelenmesidir. Arastirmada Tiirk ebeveynlerin bu kampanya kapsaminda sunulan igerikleri ne
oOlciide takip ettikleri, bunlar1 ne kadar bilgilendirici bulduklari, Tiirk medyasindan ¢ocuklarinin
egitimi noktasinda ne gibi beklentiler igerisinde olduklari tespit edilmeye ¢alisilmistir.

Arastirmanin 0rneklemini Almanya’nin Hamburg sehrinde Tiirk niifusunun yogun oldugu
Wilhemsburg, Veddel, Horn (Statistisches Amt fiir Hamburg und Schleswig-Holstein, 2013, s.4-
6) bolgelerinde yasayan yaslar1 23 ile 58 arasinda degisen, cocuk sahibi toplam 22 kisi (11 kadin
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ve 11 erkek) olusturmaktadir. Arastirmada veriler problem merkezli goériisme yontemi kullanila-
rak toplanmistir. Calisma sunulurken deneklerin s6ylemleri birbiriyle kiyaslanarak konularla il-
gili 6nemli ifadelerine zaman zaman yer verilmistir.

2. Bulgular

Deneklerin ¢ocuklaria yeterince vakit ayirip ayirmadiklarini tespit etmek amaciyla onlara
"Cocuklariniza yeterince vakit ayirdiginiza inaniyor musunuz?” sorusu yoneltilmistir. Aragtir-
maya katilan 22 kisi icinden 14’1 (6 erkek, 6 kadin) bu soruyu evet olarak 10’u (5 erkek, 5 kadin)
hayir olarak yanitlamistir. Cocuklarina yeterince vakit ayirdiklarina inanmayanlarin 8’1 ¢ok yo-
gun calistiklar1 i¢in onlara yeterince zaman ayirmadiklarini ifade ederken ikisi ise internet ve te-
levizyon yiiziinden ¢ocuklariyla fazla bir sey paylasamadiklarini dile getirmistir. Goriismeciler-
den Zeren bu durumu su climlelerle anlatmaktadir:

“Yarim giin ¢alisiyorum ama maalesef televizyon ve internet yiiziinden birlikte fazla bir seyler
yapamiyoruz ¢ocuklarla. Evkek ¢cocuklar: olduklart icin onlarla ev gezmesine falan da gidemiyo-
ruz. Gitmek istemiyorlar. “

Cocuklarina yeterince vakit ayirdigina inanan goriismecilerden tamami ¢ocuklariyla parka, si-
nemaya ve ylizmeye giderek onlarla kaliteli zaman gecirmeye c¢alistiklarinin altin1 ¢izmistir.

Goriismeler sirasinda deneklere “Giinde yaklasik kag saat televizyon seyrediyorsunuz?” diye
sorulmustur. Goriismecilerden 10°u giinde 1,5-2 saat, 8’1 2,5-3 saat, 3’1 4 saatten fazla televizyon
seyrettigini sOylemistir. Bu goriigmecilerden sadece bir tanesi kocasindan ayr1 olmasi sebebiyle
televizyonu kendisine arkadaslik etmesi i¢in tiim giin acik biraktigini vurgulamistir.

“En ¢ok Tiirk kanallarini mi1 yoksa Alman kanallart mi seyrediyorsunuz? Neden?” diye sorul-
dugunda goriismecilerden 6’s1 Almancaya daha fazla hakim olduklar1 ve Tiirk kanallarinda agir-
likl1 olarak sunulan dizileri seyretmeyi sevmediklerinden Alman kanallarini takip ettiklerini dile
getirmistir. Fakat bu kisiler eslerinin daha ¢ok Tiirk kanallarini seyretmeyi istemesi sebebiyle
cogunlukla Tiirk kanallarin1 da takip etmek zorunda kaldiklarint agiklamigtir. Deneklerden 11°i
hem Almancay1 yeterli diizeyde bilmediklerinden hem de Tiirkiye’de olan bitenden haberdar ol-
mak amaciyla agirlikli olarak Tiirk kanallarini tercih ettiklerini bildirmislerdir. Bu kisilerin i¢inde
yer alan ¢ogunlugu kadinlarin olusturdugu denekler Tiirk kanallarindaki dizileri diizenli bir bi-
cimde takip ettiklerini vurgulamislardir. Gorlismeciler tarafindan en fazla seyredilen kanallarin
sirasiyla Kanal D, Atv, Show Tv, Star ve TRT oldugu ortaya ¢ikmustir.

Gortismecilere “Sizce Tiirk televizyonlarinda anne ve babalara yénelik ¢ocuk egitimiyle ala-
kali programlar var mi? Varsa liitfen 6rnek veriniz” denilmistir. Arastirmaya katilanlardan 7’si
Tiirk televizyon kanallarinda bdyle bir programa denk gelmedikleri i¢in bu konuda herhangi bir
fikre sahip olmadiklarini sdylemistir. Deneklerden {i¢ii arastirmanin yapildigi dénemde TRT de
yayinlanan Siiper Dadi adli programi 6rnek olarak gdstermistir. 3 goriismeci de sadece ¢ok kiiciik
yastaki cocuklarin egitimiyle alakali programlarin olduguna vurgulamistir. Diger 4 goriismeci ise
televizyonda bu tiir programlarin eksikligini hissettiklerini dile getirerek zaman zaman internetten
arastirma yaparak bu acig1 kapatmaya calistiklarinin altini ¢izmistir.

Tiirk televizyon kanallarinda ¢ocuk egitimine yonelik birtakim programlar oldugunu sdyleyen
6 kisiden biri olan Ahmet, Ustiin Dékmen’in programini takip ettigini dile getirmistir. Hatice adl1
gorlismeci Pepe, Keloglan, Ar1 Maya gibi ¢izgi filmler ile sabahlar1 yayinlanan doktorlarin yer
aldig1 programlarin bu alanda 6nemli bir boslugu doldurdugunu 6ne siirmiistiir. Gériismecilerden
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sadece ikisi bazi dini programlarin disinda ¢ogunlukla reklamlarina denk geldikleri Lernen macht
stark adl1 programdan bahsetmistir.

Goriismecilere bahsetmis olduklar1 bu programlari (cocuklarin yetistirilmesiyle alakali) ne ka-
dar bilgilendirici bulduklar1 sorulmustur. Ahmet, Ustiin Dokmen’in programini oldukga bilgilen-
dirici buldugunu bu nedenle diizenli bir sekilde takip etmeye calistiginin altini ¢izmistir. Berna
ve Esin Lernen macht stark gibi programlarin bilgilendirici olduguna dikkati ¢ekmistir. Esin ay-
rica 6gretmenlik meslegini yiiriitiirken isine yarayacak bir takim yontemleri de bu programda iz-
leme firsatina sahip oldugunu vurgulamstir.

Neriman Siiper Dad1 programini kii¢iik ¢cocuklarin yetistirilmesi noktasinda basarili buldugunu
dile getirmistir. Zeren de bu program bilgilendirici buldugunu fakat televizyondan alinan bu tip
yararlt bilgilerin kalic1 olmadigina inandigin1 sdyledikten sonra zaten belirli bir siire sonra bu
programi seyrederken sikildigini su sézlerle dile getirmistir:

“Dadiya denk gelmigtim bilgilendirici ama belli bir siireden sonra bayiyor, sikici. Zaman
kitligindan belki insan konsantre olup bunlari dinlemiyor. Zaten televizyonu kapatinca unutuyo-

2

ruz her geyi.

Gorlismecilerden Filiz de televizyonda Lernen macht stark gibi bilgilendirici program sayisi-
nin az oldugunu fakat bunun da insanlara pek bir sey katacagina inanmadigini dile getirmektedir.
Zira ona gore televizyondan alinan bilgiler bizzat yasanarak 6grenilmedigi i¢in kalici olmamak-
tadir.

“Sabahtan aksama kadar televizyon agik kalryor ama programlari yeterince bilgilendirici
bulmuyorum. Ben televizyondan alinan bilgilerin dogruluguna pek inanmiyorum. Hayatta her sey
yasanarak tecriibe edilerek égreniliyor bence.”

Hale de tipk: Filiz gibi televizyondaki programlar: bilgilendirici bulmadigi igin takip etmedi-
gini aktarmustir. 4 gériismeci ise Lernen macht stark gibi programlar1 pek bilgilendirici bulma-
malarina ragmen bu tiir programlarin olmasinin hi¢ yoktan iyi oldugunun altin1 ¢izmektedir. Mu-
hittin ve Hatice, Tiirk kanallarinda bilgilendirici programlarin olmamasi nedeniyle ¢cocuklarinin
Almancaya yoneldigini dile getirmistir.

Arastirmaya katilanlardan Vedat, daha ¢ok kiiciik yastaki ¢ocuklarin yetistirilmesine yonelik
bir seyler olduguna dikkati ¢cekerek biraz daha biiyiik yastaki ¢ocuklarin ya da genclerin egitilme-
siyle alakali alternatif bir seyler olmadiginin altin1 ¢izmistir.

Goriismecilerden Erk, kiiciik yaslardaki ¢ocuklarin yetistirilmesine yonelik bir program olan
Stiper Dadi’da farkl ailelerin problemleri ¢oziiliirken ayni yontemlerin uygulanmasini ve kisa
siirede olumlu neticeler alinmasini gergek¢i bulmadigr i¢in bu programi da bilgilendirici olarak
degerlendirmemektedir:

“Asirt derece hiperaktif olan ¢ocuklar icin Dadi vardr. Ama ¢ok gercek¢i bulmadim. Her ai-
leye aymi seyi uyguluyorlar ve basarili oluyorlar. Ustelik bir hafta gibi kisa bir siirede. Bu bana
inandwrici gelmedi. Her ailenin kendine ait bir yapisi var. Bence ayni yéntemler her ailede ve
¢ocuk da ise yaramaz.”

Goriismecilerden Nil televizyon kanallarinda ¢ocuklarin yetistirilmesine yonelik higbir sey ol-
mamas1 nedeniyle kendi gabasiyla internetten Ustiin Dékmen gibi uzmanlarin gériislerini 6gren-
meye calistigini vurgulamistir.
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Arastirmaya katilanlara “Sizce Alman televizyonlarinda anne ve babalara yénelik ¢ocuk egi-
timiyle alakali programlar var mi? Varsa bunlar hangileri? diye sorulmustur. Cogunlukla Al-
mancaya yeterince hakim olmadiklar: i¢in Alman kanallarini ¢ok sik takip edemediklerini dile
getiren 12 goriismeci bilgilendirici programlara denk gelmediklerini ifade etmislerdir. 6 gortis-
meci Alman kanallarinda da egitici programlar olmadigini sdyleyerek ¢ogunlukla bu kanallarda
Amerikan dizileri, talk showlar ile bilhassa ergenlik donemine yonelik kurgusal programlarin 6n
plana ¢iktigini belirtmistir. Mustafa bu programlar i¢inde ¢ocuk yasta hamile kalan kizlarin ha-
yatlarindan kesitler sunuldugu i¢in kimi zaman geng kizlar1 olumsuz yonde etkileye bileyecek
seyler verilmesini elestirmektedir. Iki goriismeci TRT de gosterilen Siiper Dadi’nin Almanca
versiyonu olan Nanny’i egitici programlar kategorisinde degerlendirmelerine ragmen onu da ¢ok
fazla bilgilendirici bulmadiklarini ifade etmistir.

Arastirmaya katilan 4 denek ise Alman kanallarinda genglere yonelik staj imkanlarinin, ¢o-
cuklar i¢in farkli oyunlarin gdsterildigi belgesel programlarin oldugunu dile getirmistir. Bilhassa
Galileo (bilimsel konularin ele alindig1 magazin programi) tarzi programlarin ¢ocuklarin bilgi
diizeyini olumlu yonde etkiledigine isaret ederek Nanny’i de yararli programlar kategorisinde de-
gerlendirmislerdir.

Hem Alman hem Tiirk kanallarindaki programlar: takip eden deneklerin bir kiyaslama yap-
malarini saglamak amaciyla onlara “Bir kiyaslama yapacak olursaniz sizce Alman kanallarinda
mi yoksa Tiirk kanallarinda mi anne ve babalara yonelik ¢cocuklarin egitimiyle ilgili daha bilgi-
lendirici programlar var?” diye sorulmustur. Deneklerden 4°1i Alman kanallarindaki programlari
daha bilgilendirici bulurken 2’si bu konuda kararsiz oldugunu dile getirmis 5’i ise Alman kanal-
larin1 diizenli olarak takip etmedikleri i¢in bu konuyla ilgili bir fikre sahip olmadiklarini belirt-
mistir. 10 kisi ise Tiirk kiiltiirtine daha uygun olan ¢izgi filmlerin (Pepe, Keloglan gibi) ve prog-
ramlarin (Siiper Dad1) olmasi sebebiyle Tiirk kanallarin1 6zellikle TRT’yi 6zel kanallara oranla
daha basarili bulduklarini ifade etmistir. Sadece bir kisi ne Tiirk ne de Alman televizyon kanalla-
rininda bu tiir programlar olmadigini séyleyerek bu durumu elestirmistir.

Arastirmaya katilanlara “Lernen macht stark ya da Ogrenmek gii¢ verir projesini hi¢ duydunuz
mu?” diye sorulmustur. Deneklerde 16’s1 bu projeyi duydugunu 6 kisi ise hi¢ duymadigini dile
getirmistir. Projeyi duyanlardan 12 kisi televizyon sayesinde bu projeden haberdar olduklarini
ifade etmistir. Deneklerden ikisi hem televizyondan hem de internetten duydugunu, biri arkada-
sindan, diger bir kisi ise gocugunun okulundan 6grendigini sdylemistir.

Goriismecilere Lernen macht stark projesiyle ilgili olarak ne bildikleri soruldugunda 13 kisi
(7 erkek, 6 kadin) sadece bu projenin reklamini gordiiklerini ancak merak edip icerigine hi¢ bak-
madiklarini sdylemistir.

Deneklerden 9’u proje hakkinda fazla bilgiye sahip olmadiklarini kaydettikten sonra projenin
reklamlarinda sanatgilar tarafindan desteklendiginin gosterilmesinin dikkatlerini ¢ektigini ifade
etmistir.

Goriismecilerden Erdem ve Erk, Lernen macht stark projesinin anne ve babalarin ¢cocuklariyla
nasil vakit gecirmeleri konusunda egitici bir nitelik tasidigini sdyleyerek reklamlarinda internet
adreslerinin verildigini belirtmistir.

Televizyondaki reklamlarin dikkatini gekmesi lizerine projenin internet sitesine girdigini sdy-
leyen Berna sadece kii¢iik yastaki cocuklarin yetistirilmesine yonelik egitici videolarin olmasini
su sekilde elestirmektedir:
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“Televizyondan gordiim internetten bir bakayim dedim. Ama biiyiik ¢ocuklar igin alternatif
pek yok. Daha ¢ok 2-5 yaslarindaki ¢ocuklarla ilgili bilgiler veriyorlar.”

Demet de tipk1 Berna gibi kendi ¢ocuklarinin yaslarina uygun bir seyler gosterilmedigi i¢in bu
projeyi takip etmedigini sdyle dile getirmektedir:

“Cocuklarin hepsi biiyiidiiler bu nedenle dikkatimi ¢cekmedi. Belki ¢cocuklarim kiiciik olsa il-
gimi ¢ekerdi. Zaten o program ¢iktigi zaman kanal degistiriyorum. Sadece bir kere baktim.”

Ogretmenlik yapan ve diger goriismecilere gore proje hakkinda daha ayrmtili bilgiye sahip
olan Esin bu proje hakkinda bildiklerini su sekilde 6zetlemektedir:

“Velilere egitim alaninda destek veren bir proje. Yanilmiyorsam Almanya'da Metropol FM,
Robert Bosch Stiftung ve Euro Star tarafindan desteklenen bir proje. Cocuklar egitilirken veliler
de egitiliyor bu arada. Mesela dil egitiminde ¢ocuklara kitap okunup anlatilmasi tavsiye edilir-
ken, velilerin de kitap okuma aliskanligina yonelmesi tegvik ediliyor.”

Goriismecilerden Filiz ve Nil projenin televizyonda ¢ok kisa bir sekilde gosterilmesi nedeniyle
dogru diizgiin bir bilgi almadiklarina isaret etmektedir. Tiirk kanallarinda ¢ok sayida ve uzun sii-
reli reklamlarin gosterilmesini elestiren bazi goériismeciler bu nedenle Lernen macht stark gibi
kisa kisa sunulan egitici programlarin dikkatten kactigini ve yeterince verimli olmadigini belirt-
mistir. Nil ¢ocuklarinin ergenlik donemine girmesi sebebiyle her tiirlii bilgiye ¢ok ihtiya¢ duyma-
sina ragmen programin 6zellikle saati konusunda bir belirsizlik olduguna isaret ederek bunu eles-
tirmektedir:

“Dogru diizgiin izlemedim. Zaten ¢ok kisa veriyorlar. Belirli bir saatte verilmedigi icin dogru
diizgiin takip etmek miimkiin degil. Belki belirli bir saatte olsa bende seyrederdim. Reklam gibi
arada bir gériiniiyor. Yoksa ¢ocuklarimin geligimi ve egitimi benim igin ¢cok onemli. ”

Tipk1 Nil gibi 6 goriismeci de Lernen macht stark projesinin bilgilendirici videolarinin belirli
bir saatte verilmemesi nedeniyle isteseler de bunlari diizenli bir sekilde seyredemediklerini sa-
dece denk geldiklerinde baktiklarini vurgulamaktadir.

Ogrenmek gii¢ verir (Lernen macht stark) tanitim filmlerinde verilen bilgileri nasil degerlen-
diriyorsunuz? sorusunun yoneltildigi goriigmecilerden {i¢ii tinliilerin ¢ok fazla 6n planda sunul-
masint elestirerek verilen yararl bilgilerin bundan dolay: arka plana kaldigini 6ne siirmektedir.
Bu durumu iki goériismeci sdyle agiklamaktadir:

Erdem: “Fazla bilgilendirici degil. O programda sanatcilar ve politikacilar Cem Ozdemir gibi
kisiler ¢ikiyor. Halktan birbirlerinin oraya ¢ikartilmasi lazim. Unliilerin degil.”

Esin: “Almanya’da iinlii olan kisiler tarafindan tanitim filmleri yapiuiyor ama su an icerikleri
aklima gelmiyor.”

Berna ve Filiz verilen bilgileri giizel olarak nitelendirirken hem kisa olmasini hem de sadece
kiiciik yas grubundaki ¢ocuklara yonelik olmasini elestirmektedir.

Filiz: “Orada ¢ocuklara bol bol kitap okuyun diyorlar. Ben zaten hep kitap okuyorum kizima.
Bu nedenle dikkatimi ¢ekti. Verilen bilgiler fazla degil orada. Ayrica o filmlerde verilen bilgiler
3-5 yaslarinda olan Kindergarten (Kres) cocuklari igin. Evgenlik donemindeki ¢cocuklart hi¢ gés-
termiyorlar. Ergenlikle ilgili bilgileri daha ¢ok internetten bakiyorum. Beni ergenlik dénemi ilgi-
lendiriyor. Biz o donemleri atlattik. Kizim simdi ergenlige girdi.”
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“Deneklere bu filmlerde gésterilen durumlarla alakali esinizle ya da arkadaslarinizla hig fikir
aligverisinde bulunuyor musunuz? ” sorusu yonetilmistir. Sadece iki kisi birkag¢ kere denk geldik-
lerinde esi ve arkadasiyla bu konu {izerine konustuklarin ifade ederken digerler goriigmeciler ise
boyle bir durumun s6z konusu olmadigini dile getirmistir. Cocuk yetistirme konusunda arkadag-
lariyla siirekli goriis aligverisinde bulundugunu sdyleyen Filiz daha ¢ok ergenlik donemi hakkinda
konusuyoruz demistir.

Arastirmaya katilanlara “Sizce bu programlarda gésterilenleri gercek hayatta uygulamak
miimkiin mii? Neden?” diye sorulmustur. Goériismecilerden 3’ii bunun uygulanabilecegini ifade
ederek seyretmis olduklar1 programlardan 6rnekler vererek bunu soyle anlatmaktadir:

Esin: “Tat ve kokularla ilgili bir béliim izlemistim. Yanilmiyorsam bir anne degisik, degisik
caylar yaparak ¢ocuklarla beraber tatlarina bakiyordu. Burada ¢aylari tadip aromalarinin ismini
bilmeye ¢alisiyorlardi. Bu neden evde yapilmasin. Herkesin evinde ¢ay var. Ya da digaridan pa-
patya, kusburnu, thlamur vs. toplayp ¢ocukla bir sey yapilabilir. Gergegi yansitan érnekler

>

bence.’

Filiz: “Tabi ki uygulamak miimkiin. Hatta onlar zaten yapilmasi gerekeni gésteriyorlar. Co-
cuklarinizla giizel zaman gecirin kitap okuyun diyorlar. Bunlar her anne ve babanin bilmesi ge-

’

reken seyler.

Belma: “Evet uygulamak miimkiin. Orada yaramaz bir ¢ocuk vardi. Annesi onun ilgisini ¢e-
kerek hadi gel oynayalim diyerek onu sakinlestirdi. Biiyiiklere ¢ocuklarint nasil sakinlestirebile-
ceklerini gosteriyorlar. Agresif bir ¢ocuk nasil sakinlestirilir bu ¢cok énemli bir konu bence. In-

>

ternetten de bu programi seyredip aynisini yapmak miimkiin.’

Berna ve Erdem programda sunulan seylerin yapilabilecegini ancak gilinlimiizde insanlarin yo-
gun calismasi nedeniyle zaman konusunda yasanilan sikintilarin bunlarin hayata gegirilmesini
engelledigini su sekilde dile getirmektedir:

Berna: “Vakit oldugu siirece uygulayabilirsiniz. Biz genelde her seyi askiya aliyoruz, yapmayt
unutuyoruz. Hayatin planlanmast lazim yoksa giinliik hayatta béyle seylere vakit ayirmak biraz

2

zor.

Erdem: “Zaman konusunda sikinti var. Bizim ¢alisma saatlerimiz fazla. Cocuklarla hafta son-
lart ancak bir sey yapmak miimkiin. Ancak onlar da yoruluyor. Onlarin gosterdigi gibi parka
¢ikip gezmek istemiyorlar. Biraz ¢amurda yiiriiseler sikiliyorlar. Onlara sikici geliyor bunlar.

>

Evde kalwp bilgisayar oyunlart oynamak istiyorlar.’

Erdem bu climleler ile artik cocuklarin medya araglarini birakip sokaga ¢iktiklarinda yapmis
olduklar1 aktivitelerin onlara zevk vermedigini belirtmektedir.

“Lernen macht stark projesinde hosunuza giden ya da gitmeyen bir seyler var mi? Varsa bun-
lar neler?” diye deneklere sorulmustur. Deneklerin 3’# sadece kii¢iik yastaki ¢ocuklarin yetisti-
rilmesine dair bilgilerin sunulmasi yerine daha biiyilik yastaki ¢ocuklarin 6zellikle ergenlik d6-
nemlerine dair bilgilerin de verilmesi gerektiginin altini ¢izmistir. Diger 3 gdriismeci ise bu prog-
ramin siiresinin uzatilarak giiniin belirli saatlerinde sunulmasinin ebeveynler agisindan daha ya-
rarli olacagina inandiklarini ifade etmistir.
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Arastirmaya katilan deneklerin 16°si diizenli olarak internete girdigini hatta i¢lerinden bazilari
akilli cep telefonlarinin internete girme ozelliginden bagimli hale geldiklerini ac¢iklamaktadir.
Hale bu durumu soyle 6zetlemektedir:

“Evet kullaniyorum. Ozellikle bu sene hayatimiz internet oldu. Onceden bilgisayart agip in-
ternete girmek biraz zor oluyordu. Yani zaman kaybi oluyordu. Fakat su an cep telefonlari saye-
sinde istedigimiz anda internete girebiliyoruz. Bu nedenle her dakika internetteyiz, bu nedenle
bagimli oldugumu bile diistiniiyorum. Telefon elimizden hi¢ eksik olmuyor ki.”

Deneklerden 3’1 sirf bu bagimlilik durumundan kurtulmak amaciyla Facebook hesaplarini ka-
pattiklarini ya da artik Facebook’a girmediklerinin altini ¢izmistir.

Goriismecilerden 4’11 internete fazla girmediklerini sadece giincel olaylarla ilgili haberleri oku-
duklarini sdylemistir. Katilimcilardan ikisi internete higbir sekilde girmediklerini ve bunun ek-
sikligini de hissetmedikleri ifade etmistir.

Goriismecilerin en fazla ziyaret ettikleri siteler sirasiyla Facebook, haber siteleri, Youtube
(agirlikli olarak ¢ocuklara yonelik dizi ve filmler seyrediyorlar ), Google’dir (daha ¢ok kadin gé-
riismeciler ergenlik donemiyle ilgili konulari, hastaliklari, yemek tariflerini, dini konular1 arasti-
riyorlar).

“Facebook 'u diizenli olarak kullanan gériismecilere Lernen macht stark projesinin Facebook
sayfasina ya da internet sitesine hi¢ goz attiniz mi?” diye sorulmustur. 8 goriismeci boyle bir sey
yapmadigin1 sdylerken bu kisiler arasinda yer alan Muhittin hep bugiin yarin bakarim diyerek
erteledigini dile getirmistir. Lernen macht stark projesinin Facebook sayfasina ve internet sitesine
sadece li¢ bayan goriismeci girmistir. Bunlar da ¢cocuk egitimiyle alakali olan konularda internet-
ten aktif bir sekilde arastirma yaptiklarini sdyleyen kisilerdir. Deneklerden Berna Lernen macht
stark’m Facebook sayfasini soyle degerlendirmektedir:

“Beni fazla agmadi. Konular bana hitap etmedi ¢ok stkici gelmisti. Bu nedenle ilgimi ¢cekmed;.

“«

Resimler vardi, altlarinda yazilar vardi. Fakat ¢ok uzun yaziliydi. Cok sikici geldi bana.

Gorlismecilerden 3’1 internetten alinan bilgilerin dogru olmadigini diisiindiikleri igin ge-
nelde cocuklarin 6gretmenleri ile kendi arkadaglarinin tecriibelerine daha fazla 6nem verdik-
lerinden projenin ne internet sitesine ne de Facebook sayfasina bakmadiklarini ifade etmisler-
dir.

Katilimceilara “Almanya’daki Tiirk medyasinin Lernen macht stark gibi projelere destek vere-
rek bu tip projeleri yayinlar: araciligiyla tanitmasini nasil degerlendiriyorsunuz?” diye sorul-
mustur. Gorlismecilerin tamamina yakini Tiirk medyasinin bu tiir projelere destek vermesi gerek-
tigini belirtmistir. Bilhassa gurbette olduklari i¢in Tiirk uzmanlara ulagsma noktasinda sorunlar
yasadiklarindan bu kisilerle kendileri arasinda bir koprii kurma gorevini iistlenmesi gerektigini
savunmustur. Ayrica bu goriismeciler, Tiirk kanallarinda Tiirk kiiltliriiniin, dilinin, aile yapisinin,
orf ve adetlerinin daha fazla 6n plana ¢ikarilmasi gerektiginin altin1 ¢izmektedir. Bu baglamda
Tiirk medyasinin Almanya’da yasayan Tiirklerin asimilasyonun 6nlenmesi noktasinda kendile-
rine yardimc1 olmalar1 gerektigine inanmaktadir.

Bu durumu gériismecilerden Mustafa ve Muhittin sdyle dile getirmektedir:

Mustafa: “Cocuk egitimiyle ilgili yapilan seyler énemli. Orfve adetlerimizde olan seyleri an-
latsalar giizel olur. Ben her zaman Almanlasmaya karsiyim. Bu noktada bir seyler yapmak lazim.
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Inancimiz ¢ok énemli. Entegrasyona evet ama asimilasyona hayiwr. Okul egitimi agisindan Al-

“«“

manca ¢ok énemli ama kiiltiivel agidan degismeye hayrr.

Muhittin: “Almanya’da yasayan ¢ocuklar icin ayri bir seyler yapmak lazim. Tiirk kiiltiiriinii
anlatan onlarin ilgisini ¢ekecek seyler olmali. Almanci ¢ocuklara yonelik olarak yarisma prog-
ramlart olabilir. Ozellikle bilgi yarismalar: ve egitim programlart olmali. Fakat sadece Tiir-
kiye’'de yasayan ¢ocuklara yonelik bir seyler var. Buradaki ¢cocuklarin ¢ogu giizel Tiirk¢e konu-

2

samuyor, onlarin anlayacag: dilde bir seyler olmall.

Lernen macht stark gibi projelerin sadece medya vasitasiyla sunulmasinin olumlu neticeler
doguracagina inanmayan iki goriismeci okullarin da bu tip projelere destek vermesi gerektigini
savunmaktadir. Ornegin katilimcilardan Belma daha 6nce Hamburg’da cesitli okullar tarafindan
desteklenen bir projeye katilarak hem ¢ocugunu daha bilingli bir sekilde egittigini hem de kendi-
sini Almanca noktasinda gelistirdigini dile getirmistir.

Arastirmaya katilan 5 kisi cocuk egitimiyle alakali programlarin daha ilgi ¢ekici bir formata
getirilerek giiniin belli saatlerinde sunulmasinin ne kadar 6nemli oldugunun altini ¢izilmistir. Baz1
goriismeciler bu durumu soyle 6zletmektedir:

Ahmet: “Pedagog ve psikologlarin davet edildigi bu tiir egitici seyleri dikkat ¢ekici bir hale
getirip paket bir sekilde sunmak gerekiyor. Oncelikle anne ve babalarin egitilmesi gerekiyor. Bu-
nun icin yapilan programlarin da keyif verici olmasi sart. Hem ¢ocugun hem de ailenin hosuna
gidecek kaliteli bir seyler yapilmasi gerekiyor. Bunun icin empati kurmalari gerekiyor”.

Deneklerden tamamina yakini (cogunlukla kendilerinin yogun ¢alisma tempolarindan dolay1
cocuklarina yeterince zaman ayrramadiklarini sdyleyen katilimcilar) Tiirk medyasinin ¢ocuklarin
yetistirilmesinde daha aktif gorevler iistlenmesini beklemektedir. Bu baglamda kendilerinin tam
anlamiyla yerine getiremedikleri gorevleri onlarin iistlenerek kendi iizerlerindeki sorumluluktan
kurtulmak istemektedirler. Baz1 goriismeciler bu durumu su sekilde dile getirmektedir:

Seyit: “Egitim aslinda ¢ok énemli. Almanya’da yasayan genglerin daha iyi egitilmesi lazim
medya tarafindan. Burada ¢evre bayagi kotii. Benim hanim ¢ocuklarin yetistirilmesiyle ilgileni-

»

yor. Ben sadece babalik gorevimi yerine getiriyorum. Yani onlara para veriyorum.’

Vedat: “Tiirk medyasinda ¢ocuklarin Almanya’daki egitimiyle alakali bilgi versinler. Ciinkii
biz ¢ocuklarimiza zaman zaman nasil davranacagimizi bilemiyoruz. Bize bu konuda yardimci ol-
sunlar. Bir¢ok aile ¢cocuklarini evde yalniz basina birakip kendileri ise gidiyor. Bu ¢ocuklar nasil
dogru bir sekilde yetigecek.”

3. Sonug¢

Yapilan arastirma neticesinde deneklerin kii¢iik yastaki ¢ocuklarin yetistirilmesine dair bilgi-
lerin yan1 sira daha biiyiik yastaki cocuklarin 6zellikle ergenlik donemlerine dair bilgiler verilme-
sine ihtiya¢ duyduklari ortaya ¢ikmistir.

Bu nedenle Lernen macht stark tarzi projelerde farkli yas gruplarindaki ¢ocuklarin egitilme-
sine yonelik bilgilere yer verilmesi gerekmektedir.

Lernen macht stark programinin siiresinin uzatilip formatinin daha ilgi ¢ekici bir hale getirilip
giiniin belirli saatlerine sunulmasinin ebeveynler agisindan daha yararli olacag tespit edilmistir.
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Goriismecilerin egitim alaninda Almanya’daki Tiirk medyasindan en 6nemli beklentisinin
Tiirk kiltiirt, dili, dini hakkinda daha fazla bilgi verilmesi oldugu da ortaya ¢ikmistir. Ayrica
deneklerin bu konuda yayinladig: Siiper Dadi, Keloglan, Pepe gibi programlar ile TRT’yi 6zel
kanallara oranla daha basarili bulduklari ortaya ¢ikmistir.

Ebeveynler Tiirk medyasindan ¢ocuklarin yetistirilmesi konusunda daha aktif gorevler iistle-
nerek egitici programlar sunmasini beklemektedir. Boylelikle kendileri iizerlerindeki sorumlulu-
gun azaltilmasini istemektedirler.
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Extended abstract in English

In democratic societies, in addition to their function of informing and entertaining, media also
need to supervise legislation, enforcement and jurisdiction on behalf of public so as to ensure
survival and proper functioning of democracy. Another function that is expected of media apart
from all these is that it should contribute to the education of people. Today, in particular, tradi-
tional family structures are disappearing in parallel with technological developments and nuclear
families are increasing gradually; moreover, parents in the family have a busier working life and
have less time for leisure activities; still more, children are separated from the street and instead
turn to media to have fun and kill time. As a result, parents expect media to perform a serious
function for the education of their children.

The Turkish Media in Germany has assumed important tasks to inform and educate the Turks
who migrated to that country and sometimes made different attempts to solve their problems.
Within this scope, campaigns have been organized occasionally aimed at educating children of
Turks living in Germany. One of these campaigns is called Lernen macht stark. The first step of
this project was taken in 2011 with a campaign entitled Lesen macht Spaf3 (Reading Entertains)
in collaboration with Metropol FM, which broadcasts in Turkish and German, Reading Founda-
tion (Stiftung Lesen) and Robert Bosch Foundation. 150.000 Turkish audiences were reached by
the help of this campaign. Another campaign mostly focused on reading was conducted in 2012.
In subsequent years, the campaign was further extended to be able to reach larger masses in as-
sociation with Turkish television channels broadcasting in Germany. In order to inform the Turk-
ish families about educational opportunities outside of school, another campaign was initiated in
2014 entitled Lernen macht stark! (Learning Makes Strong) in conjunction with Metropol FM
radio, which broadcasts in Germany, and Robert Bosch Foundation. Within the scope of this cam-
paign, images and videos containing views of numerous experts such as teachers, psychologists,
pedagogues etc. were broadcast via social media on the one hand and on Euro Star and Show
Tiirk TV channels, which attract large Turkish audiences in Germany, on the other. With these
broadcasts, the experts aimed at supporting the proficiencies of Turkish children growing up as
bilinguals in different fields (museum pedagogy, research on natural sciences and media compe-
tence). In this they, they intended to make some suggestions so that families could act in a more
informed manner about their children’s physical and psychological development especially
through activities to be performed in their free time. An attempt was made to promote this project
by participation of popular politicians and singers and actors in Turkey and in Germany (such as
Cem Ozdemir, Kaya Yanar, Giilben Ergen, Esra Erol, and Siimer Tilmag). Promotional films
indicating that the aforementioned people supported the project were broadcast on Euro Star and
Show Tiirk channels. In 2015, the campaign was further extended and it was promoted again on
Turkish TV channels and on the internet (on the Facebook page of the campaign and on the web-
site lernenmachtstark.de) and informative videos began to be broadcast. Detailed information was
provided about the German Education system within the scope of this project so that Turkish
families could contribute to their children’s development and educational lives. The purpose here
was inform Turkish parents about their children’s educational and professional opportunities in
Germany.

The purpose of this study is to investigate the educational function of the Turkish media in
Germany from the perspective of Turkish parents within the scope of the Lernen macht stark!
campaign. The study attempted to discover to what extent the Lernen macht stark! campaign,
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which was conducted for 10 weeks in 2014, was followed by Turkish parents living in Germany
and to what extent they found the videos prepared within the scope of this campaign were found
informative. In this sense, a total of 22 people (11 women and 11 men) aged between 23 and 58
who lived in Hamburg, Germany were interviewed using the problem-based interview technique
and the data collected in this way were analyzed. Occasionally, important statements of inter-
viewees were also included in the study.

As a result of the study, it was found that Turkish parents did not follow the Lernen macht
stark campaign and broadcasts. It appeared that in order for such programs to succeed, subjects
about education of children of different ages (especially those in adolescence) need to be covered.
Moreover, it was also discovered that such informative programs need to be broadcast in a more
attractive format and on certain days and at certain hours.

It was found that the participants of the study found TRT more successful than private channels
as it broadcast cartoons (like Pepe and Keloglan) and programs (Siiper Dadi/Super Nanny) that
are more compatible with Turkish family structure and culture.

It appeared that the most important expectation of the parents from the Turkish media in Ger-
many was that they should provide more information about Turkey and Turkish culture. In this
context, it was also discovered that they needed broadcasts that laid more emphasis on Turkish
culture, language, religion and family structure. In particular, some interviewees pointed out that
only in this way could the assimilation of Turkish youth within the German society be prevented.

The participants demand that Turkish media should lighten the burden on parents’ shoulders
by broadcasting programs that will educate children themselves rather than providing parents with
information about child rearing. In other words, the emphasize that Turkish media should reduce
the responsibility of parents by assuming more active roles through their broadcasts with regard
to child rearing.

Although the data obtained as a result of this study were not very comprehensive in regard to
quantity, qualitatively, it helped identify some important and interesting findings because no stud-
ies had been conducted on the topic before. In this context, it was seen that data had emerged
which could serve as a basis for a more comprehensive quantitative study with an extended sam-
ple.
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