e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi - eINM
ISSN: 2548-0200, January 2020 Volume 4 Issue 1, p.53-68

GUNUMUZ EDEBIYAT DERGILERININ SANAT VE POPULER
KULTUR KAVRAMLARI UZERINDEN DEGERLENDIRILMESI

Ars. Gor. Sertag KAYA
Marmara Universitesi, Tiirkiye
sertackaya.srt@gmail.com
https://orcid.org/0000-0003-3483-572X

0Z

Edebiyat1 genis Kkitlelere ulastiran ve yazar okur bulusmasini saglayan araglardan biri dergiler
olagelmistir. Basili yaymlarin giderek zayifladigi giiniimiizde edebiyat dergiciliginde aksine bir artig
gozlenmektedir. Ot Dergi’nin 2013 yilinda yayinlarina baslamasi, arkasindan Kafa ve Bavul gibi
dergilerin gelmesi, edebiyat dergiciliginde “yeni” olarak adlandirilan bir donemin baslangici olarak
kabul edilmektedir. Bu kabul g¢ercevesinde satis rakamlari, yazar kadrolari, edebiyat ve yayinciliga
yaklasimlarinin yaninda teknolojik gelismeler ve c¢agin getirdikleriyle bugiin edebiyat dergiciligini
yeniden irdelemek gerekmektedir. Arastirmaya konu dergilerin ¢ikisiyla bu alanda ilgili yaymlar,
kiiltiir endiistrisinin bir iirlinii olarak bir piyasa hakimiyeti olusturmustur. Benzer baski kaliteleri,
kapak tasarimlari, taninmis isimlere sayfalarinda yer vermeleri, sosyal medya kullanimlari, dergicilik
disindaki satiglari, incelenen tiim dergilerde birbirini kopya eden bir anlayisi ortaya koymaktadir.
Ozgiin olmayan bu edebiyat dergilerinin faaliyetleri standartlasma, ticarilik ve kalicilik saglamama
gibi popiiler kiiltiiriin ~ 6zelliklerini  barindirirken, sanatin  gerekliliklerinden  uzaklasildigi
gozlenmektedir. Bu ¢alismayla amacglanan sanatin bir dali olan edebiyati, iletisim araglarindan biri
olan dergiyle bulusmasinda bugiin nasil gergeklestigini ortaya koymak ve analizini yapmaktir. Bunu
yaparken popiiler kiiltiir ve sanat kavramlari iizerinden bir degerlendirme amaglanmistir. Bu kapsamda
caligma i¢in gerekli olan literatiir taramasi yapilmis, goriisme ve miilakatlar gergeklestirilmig, tiim
kaynak ve dergiler nitel veri analizi ile degerlendirmeye tabii tutulup incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Popiiler Kiiltiir, Sanat, Edebiyat Dergileri

THE EVALUATION OF MODERN-DAY LITERARY MAGAZINES IN
TERMS OF ART AND POPULAR CULTURE CONCEPTS

ABSTRACT

Magazines have become one of the means that convey literature to a large mass and provide the
connection of author and reader. Nowadays printed publications gradually decline but on the contrary
an increase of literature magazine publication can be observed. The start of publishing the Ot
magazine in the year 2013 followed by magazines like Kafa and Bavul is acknowledged as the
beginning of an era named as “new” in the literature magazine publication. Beside this accepted
conditions the sales figures, author staff, the approach to literature and publishing, the technological
developments and the circumstances of the age, the literature magazines nowadays need to be
examined again. With the start of the researched magazines and publications related in this field
created market domination as a product of the culture industry. Similar printing qualities, cover
designs, including famous names on their pages, using social media, sales apart from publishing, all
these points show a concept of copying in all inspected magazines. While the uncharacteristic services
of the literature magazines accommodate the features of the popular culture like standardization and
the failure of providing commercial and permanence, the diverging of the necessities of art can be
observed. The purpose of this work is to reveal and analyze how literature as a branch of Art meets
nowadays the magazine which is a means of communication. An evaluation of popular culture and art
concepts is intended by doing this. In this context literature scanning necessary for the work has been
done, meetings and interviews have been realized and all the sources and magazines have been
examined on the base of qualitative data analyzing.
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GIRIS

Iletisim araglarinin bir kolu olan dergilerin edebiyat1 konu edinenleri, bizlere edebiyattaki gelismeleri
aktarabilmesi agisindan son derece dnemli bir yere sahiptir. Ulkemizde edebiyat dergileri, Tanzimat
sonrasinda kendilerini gostermeye baslamislardir. Donemin sartlar1 ve imkanlar1 dogrultusunda belli
Olcililerde kalabilen dergiler cumhuriyet ile ¢esitlenmeye ve gelismeye baslamislardir. Tematik
nitelikte olmalar1 onlar iizerinden edebiyata ve yayinciliga dair bilgi edinmemizin 6niinii agmuistir.
Edebiyat dergileri, baslangigta, donemlerinin bir¢ok gii¢lii yazarinin ve sairinin bulustugu mecralar
haline gelmisti. Her dergi, belli bir anlayisi benimseyen isimlerin bir araya geldigi, edebiyata ve
hayata dair diisiincelerini ifade edebildikleri platformlar meydana getirmisti. Edebiyat1 icra ederken
bagli olduklari ilkeler, dili kullanma sekilleri, edebiyatin kimi zaman ara¢ kimi zaman ise ara¢ olarak
kabul edilmesi ve bu gercevede faaliyetlerini gotiirmiislerdir. Bu birliktelikten dogan yayincilik
anlayisi, edebiyata yon verebilecek hatta belli akimlar ortaya ¢ikarabilecek kadar da kuvvetlilerdi. O
donemdeki dergiler, yaymlarini siirdiirdiikleri zaman araliklartyla sinirli kalmayip, sonraki donemlere
de tasinan fikirlerin yaninda fazlaca dnemli eser de birakmislardir.

Giniimiizde ise teknolojik gelismelere paralel olarak iletisimin ¢esitlenmesi ve bununla ortaya ¢ikan
kolayliklar, maddi imkéanlarin sagladigi olanaklar yayincilik islerini olumlu anlamda ileri tasiyarak,
dergi ortaya ¢ikarma konusunda giigliikleri ortadan kaldirmistir. Gegmisten bugiinlere tasinabilen
dergilerin yani sira, bugiiniin olanaklarinda olusturulan dergiler mevcut sartlarin niteliklerini bir
sekilde kendi iizerinde tasimaktadir. fletisimin kolaylagsmasiyla dergi kadrolarmim okuyuculariyla
irtibata gegmeleri ayni zamanda da dergilerin tiim iilkeye yayilabilecek sekilde dagitim aglarina
ulagmalart 6nemli bir etkendir. Yine sosyal medyanin hayatimiza dahil olmasi dergilerin buradan da
beslenmesine ve yayinciligin bu farkli platformu da kendine eklemlemesine sebebiyet vermistir.
Olusan bu ortam hem dergiler yoniinden hem de okuyucu tarafindan karsilikli etkilesimin Oniinii
acmis, interaktif bir yon getirmigtir. Keza insanlarin bilgiye ulagabilme imkéanlarinin g¢esitlenmesi
bireylerin 6grenme ve begeni diizeylerini farkli noktalara tasimigtir. Bu gibi daha birgok etkeni yeni
bir anlayisin ortaya ¢ikarilmasinda tetikleyici oldugunu soyleyebiliriz.

Bugiin yayimlanan dergileri bir biitiin olarak ele alip degerlendirmenin ¢esitli sebepleri bulunmaktadir.
Farkli kisiler tarafindan ¢ikariliyor olmasina ragmen benzerliklerinin fazlaligini siralayabilmek
miimkiindiir. Bu benzerlikler, bigimde ve igerikte kendini gdstermektedir. Uzerinde durdugumuz tiim
dergiler kapak tasarimindan, kagit kalitesine, yazar kadrolarindan, konular: ele alis sekillerine varana
degin farkli 6zellikleriyle ortak bir paydada toplanabilmektedirler. Her derginin biitiiniin pargasini
olusturacak sekilde bu haliyle konumlanmasi, kendi 6zellikleriyle anilmak yerine, degerlendirmeye
hepsinin bir alinmasi, aragtirmanin da temel ¢ikis noktasini olusturmaktadir. Bu yayincilik anlayisina
getirilen iyimser ve karamsar olarak iki kutupta toplanan goriisler, kendilerine gore savunma
mekanizmalar1 gelistirmislerdir. Bakis agilari, “insanlara bir sey okutturma” yoniiyle olumlu,
edebiyati kullanmalar1 yoniiyle olumsuz olarak iki tarafta toplanabilmektedir.

Bu c¢alismada, 2013 yilindan sonra farklilasan ve bu farklilikla gelismeye baslayan edebiyat
dergiciliginin bugiine kadar gelis siirecini, bu siire¢ igerisinde iiretip ortaya koydugu tiim anlayisi,
genel oOzellikleri lizerinden Ozetlemeye calisan bir calismadir. O yillarda baslayan bir anlayis
arkasindan benzer diger yapilart da getirmis, her giin gelisip kendilerini bugiinlere tagiyabilmislerdir.
Bugiiniin dergiciligini anlamak igin sadece edebiyat ve yayimncilik lizerine odaklanmak yeterli
olmayabilir. Ciinkli bu yapiy1 olusturan baska etkenlerin de oldugunu bilip onlar1 dahil etmek dogru
bir okuma yapabilmek i¢in gereklilik arz etmektedir. O yiizden farkli alanlardan faydalanmak olusan
tabloyu daha iyi okumak ag¢isindan yararli olacaktir. Bunu desteklemek adina popiiler kiiltiir kavrami
ve sanat ele alman diger basliklar olmustur. Bu kavramlar {izerinden gergeklestirilen arastirma ile
gilinlimiiz dergiciliginin analizi yapilmaya ¢alisiimistir.

Bu ¢aligmayla hedeflenen edebiyat dergisi olarak degerlendirilen bu dergilerin edebiyat ile ilintisini ve
bagini tespit etmek, bugiinkii genel durumlar1 hakkinda analiz yapmaktir. Bu analizi gerceklestirmek

Research Article - Submit Date: 24.09.2019, Acceptance Date: 22.11.2019 54
DOINO: 10.17932/TAU.EJNM.25480200.2020.4/1.53-68
Copyright © e-Journal of New Media



e-Journal of New Media / Yeni Medya Elektronik Dergi - eINM
ISSN: 2548-0200, January 2020 Volume 4 Issue 1, p.53-68

icin edebiyatin sanat dallari arasinda nerede oldugu oncelikli olarak arastirilacaktir. Cikan sonug
gercevesinde yeni ¢ikan edebiyat dergilerinin niteliklerinin bir sanat dali olarak edebiyat ile ne oranda
ilintili olduklar1 tartisilacaktir. Bu tartisma popiiler kiiltiir ve sanat gibi alanlardaki tanimlar ve
yorumlar esliginde genisletilecektir. Burada degerlendirilen kavramsal ve diisiincel tartigsmalar
edebiyat dergiciliginin giiniimiizdeki konumunu belirlemede 6nemli yer tutacaktir. Boylece yapilan
yayinlarin popiiler kiiltire mi yoksa sanatin dallarindan biri olan edebiyata mi yakin oldugu
gosterilecektir. Bu c¢alisma kapsaminda kuramsal gerceveyi oturtabilmek adina literatiir taramasi
yapilmus, nitel veri analizi yontemi kullanilmig ve goriisme ile miilakatlar gerceklestirilmistir.

KITLE KULTURUNUN TANIMI

Kitle, kelime olarak bize biiyiik insan kalabaliklarini ifade etmektedir. Bu kelime kullanildigi alana
gore farkli anlamlari ¢agristirabilir. Olumlu veya olumsuz manalar yiiklemek pek miimkiindiir. Ancak
iletisim Ozelinde baktigimiz zaman, Thompson’a gore Kkitle terimi, medya endiistrilerince iletilen
mesajlarin genellikle gorece genis izler kiimeler tarafindan elde edilebilir olmasindan tiiremektedir
(2010: 210). Kitle kiiltiirii (mass culture) teriminin ise, sanayilesmeyle birlikte ortaya ¢iktigir kabul
edilmektedir. Bu siire¢ kentlesmeyi beraberinde getirmis ve burada yasayan insan topluluklari
homojenlesme egilimi gostermislerdir. Kitle kiiltiirii de, yasanan bu gelismelere paralellik gosterdigi
icin, kitle toplumu kavramiyla bitisik degerlendirilebilir. Kitle toplumu teriminin tarihsel derinligi,
¢ikis noktasi artik ‘halk’ degil, kitle kavrami olan modern smifli toplumun ortaya ¢ikisi i¢in ihtiyag
duyulan toplumsal, siyasal ve ekonomik sartlar1 hazirlayan Bat1 Avrupa kapitalizminin on dokuzuncu
yiizyilin ikinci yarisindaki hizli gelisimine baglidir (Swingewood, 1996: 17). Erdogan’a gore, kitle
kiiltiirdi, tekelci kapitalizmin bir yandan mal bir yandan da imajlar satisin1 yapan, uluslararasi pazarin
dontistimlerine ve gerekliliklerine gore sekillenip degisen, 6nceden hazirlanmis, 6nceden Kkesilip
bicilmis, paketlenip sunulmus bir kiiltiirdiir (2001: 77). Uretme, pazarlama ve satis bu kiiltiir tiiriinii
aciklamakta yararlanacagimiz anahtar kelimeleri olusturmaktadir.

Unsal Oskay’a gore, kitle kiiltiirii, yoneten ile yonetileni, zengin ile fakiri, hiir olan ile hiir olmayani,
mutsuz insan ile onu bu duruma yonelten toplumsal realiteyi 6zdes kilacak bir yanilsama yaratma
gayesiyle {iretilir. Kitle kiiltliriiniin yapitlar1, bu iiriinlerin tiiketicisi olan bizlerden baska, bizlerin
uzaginda, bizim kontroliimiiziin disindaki kuruluslarda, karar odaklarinda, isletmelerde planlanir, sekil
verilir, yazilir, goriintiilenir, basilir, yayimlanir. Bunlari tiikettigimiz anlar ise realitenin hakiki
goriintiisiiyle karsilasmaktan uzaklagsmak ya da onlar1 unutmayi sectigimiz i¢indir (2008: 152). Kitle
kiiltiirti kavrami, kapitalist gelisim olgusuyla birlikte biiylimiis ve gelisme gostermistir. Ticari ¢ikarlar,
kitle kiiltlirii tizerinde kesin bir tahakkiime sahiptir. Kitle kiiltiirii edilgen tiiketicilerin, sorgulanmadan
basit¢e yuttuklari metalarla piyasayi istila eden kiiltiir endiistrisinin triinidiir (Shumway, 1999: 379).
Liberal goriis, kiiltiir liriinlerinin piyasaya sunularak ulasilabilir kildigini, yiiksek kiiltiir tiriinleriyle
arasindaki duvari kaldirarak genis kitlelerle tanistirdigin1 sdylerken, Frankfurt Okulu iiyelerinin de
dahil oldugu Marksist goriis ise, metalasma, tiiketim ve egemenlik araci g¢ergevesinde
degerlendirmektedir.

Kiiltiirel ayrimlar arasindaki duvarlari kaldirarak her seyi kendi kullanim alanma dahil etmeyi
amaclamaktadir. Sisteme katilan ayrimlar zamanla bu kiiltiir tarafindan metalagtirilip tiiketilen iiriinler
kategorisinde yer almaktadir. Birbirinin igine sokularak karigtirilan farkliliklarin izleri silinmek
istenmektedir. Her sey bir biitlin gibi géziikiir. Farklilik iddialarini tasirken standardize edilmis seyler
ve birbirine benzetilmis bir toplum ortaya ¢ikmaktadir. Yaratilan bu toplumun bireyleri de sahte olanla
gergek olan arasindaki farki idrak edemeyecek duruma gelir.

POPULER KULTUR KAVRAMI

Popiiler kiiltiir, kokleri yerel geleneklerde var olan “halk” inanglarini, pratiklerini ve nesnelerini,
ayrica da “popiiler” inanglari, pratikleri ve nesneleri, bunlarin yaninda siyasal ve tecimsel
merkezlerden ¢ikarak genisleyen “kitlesel” inanglari, pratikleri ve nesneleri barindirmaktadir (Mutlu,
1995: 279). Mutlu’ya gore, popiiler kiiltiir “ge¢ kapitalizmin yaygin halk kiltiiriidiir” (2005: 317).
Gerekgesi ise kiiltiir endiistrilerinden bagimsiz olarak diisiiniillemeyecegidir. Herbert J. Gans, popiiler
kiiltiirtin yikict 6zelliklerinin oldugunu sdyleyenlerin elestirilerini biiyiik bir ciddiyetle inceler. Onlara
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gore, duygusal, zihinsel ve kiiltiirel olarak insanlar iizerinde olumsuz etkiler birakir. Nedenlerini
aciklayip “¢iinkii”’lerini vermesine ragmen Gans’a gore eldeki veriler bunlar1 desteklememektedir.
Insanlara gercek olmayan hazlar vermesi, cinsellik ve siddet agirlik olmasindan bireyler kabaliga
yonelir; yasamin gercekliklerinden uzaklastirarak realiteyle miicadele edebilme kabiliyetlerini engeller
ve son olarak yiiksek kiiltlir 6niinde engel olusturur (2014: 53-54).

Adorno, Horkheimer ile kaleme aldiklari Aydinlanmanin Diyalektigi kitabinda kitle kiiltiiriini
tanimlarken endiistri kelimesini tercih etmistir. Buradaki amacini ise soyle agiklar: “Kitlenin icinden
adeta kendiliginden yiikselen bir kiiltiir, halk sanatimin giintimiizdeki bi¢imi séz konusuymugs gibi,
konuyu savunanlarin hosuna gidecek bir yorumu en bastan olanaksizlastirmak icin “kitle kiiltiirii”
ifadesini “kiiltiir endiistrisiyle degistirdik” (2012: 109). Ayrica Adorno, kitle kiiltiirii deneyimlerini
‘emek siire¢lerinin kopyalari’ndan baska bir seyin yasatmayacagini soyler (2012: 68). Onun tezi, kitle
toplumunda kitlenin yabancilasmis ihtiya¢larinin yeniden iiretimi ve kitle sanatinin aldaticiligidir.

Lowenthal’in popiiler kiiltiir analizi temelde “popiiler kiiltiir” ve “sanat” arasinda yaptigi ayrima
dayanmaktadir. Bu ayrimdan baktigimizda popiiler kiiltiir ve sanat arasindaki baskaliklar, sahte haz ve
ger¢ek deneyim arasindaki farka esdegerdir. Popiiler kiiltiir ger¢ekligin manipiile edilmis seklidir ve
bir tiir onaylama, yiiceltme gorevi iistlenmektedir. Bu yoniiyle degerlendirildiginde popiiler kiiltiiriin
ozellikleri hakiki sanatin &zelliklerinden farklidir. Bunlar1 standartlasma, basmakaliplik,
muhafazakarlik ve aldaticiliktir olarak saymak miimkiindiir (akt. Yiiksel, 2001: 400). Walter Benjamin
ise teknigin olanaklariyla sanat yapitinin yeniden fiiretilebilirligi tizerinde durmustur. Ona gore, en
sorunsuz diizeydeki yeniden-iiretimde bile noksan olan bir taraf vardir; o da sanat yapitinin simdi ve
burada’lig1 - baska bir ifadeyle, oldugu yerde biriciklik niteligini tasiyan varligi. Hakikilik, teknik
yolla gergeklestirilen yeniden-liretimin tiimiiyle disinda bulunur (2016: 53-54). Basgka deyisle,
“hakiki” sanat iiriiniiniin biriciklik degeri, temelini, 6zgiin ve ilk kullanim degerine de kaynaklik etmis
olan kutsal torende bulur (2016: 58). Ancak teknik vasitasiyla yeniden iiretildiginde sanat giizelligini
kaybeder. Bu imalat sistemi kapsaminda giizele yer yoktur. Bu durum da yine Benjamin’in deyimiyle
sanatin halesinin kaybolmasina neden olmaktadir. Benjamin i¢in bir sanat eserinin mekanik olarak
yeniden iiretimi ile biricikligini yitirmesi iki durumda s6z konusu olur. ilki, sanat yapitinin iiretimi
sirasinda sanatginin gergeklestirdigi zanaatin izlerinin ortadan kalkmasidir. Diger bir deyisle ressamin
firca hareketlerinin, boyanm tuval iistiindeki aldig1 formun yok olmasidir. ikinci kosul ise, sanat
eserinin yeniden iiretilmesiyle degisen sunum sartlariyla baglantilidir. Ornegin, bir resmin miize
ortamindaki sartlarda degil de bir gazete, dergi sayfasinda veya posterde sunulmasiyla ortaya ¢ikan
alg1 farkidir (Satar, 2015: 77-78). Orijinalin kopyada olmayan bir “aura”s1 mevcuttur. Benjamin igin
aura, sanat yapitiin dis baglamiyla iliskisidir. Orijinalin belirli bir konumu vardir ve bunun sayesinde
eser, tarihte, 6zel ve biricik nesne olarak yer edinir. Kopya ise bunun aksine sanaldir, yersizdir, tarih
disidir. Bir seyi yeniden liretmek onu yerinden koparmak, yersizlestirmek manasina gelir. Bu yiizden
de orijinalden tiiretilen kopya gorsel farkliliklar tagidigr i¢in degil, tarihte yeri olmamasindan Otiirii
sahicilikten yoksundur (Groys, 2017: 120-121). Tiim bu durumlar sanatginin ortaya ¢ikardigi {irtiniin
sanat eseri niteliklerinden yoksun olmasina sebebiyet vermektedir.

Endiistrilesen bir sanatsal {retim, kopyalara dayanan yeni bir sanat tiiketimiyle yetinmeyi
yaygimlastirir (Oskay, 2014: 135). Ciinkii endiistri piyasa i¢in iretir. Temel giidiileri de en genis
kitleye ulasip bunu satisa ¢evirmek ve hizli sekilde en ¢ok kara ulagsmaktir. Kiiltiir endiistrisi hakiki bir
kiiltiir degil, dogal kosullarda olugsmayan, seylesmis bir sdzde kiiltiir ortaya koymaktadir. Modern kitle
toplumlarinda eski giinlerdeki oldugu gibi, birbirinden ayr1 bigimde yiiksek kiiltiir ve alt kesimlerin
kiiltiirti diye iki farkli kiiltiir de ortada kalmamuistir. Bu farklilik dahi kitle kiiltiiriiniin stilize barbarligi
kapsami i¢inde erimis, yok olup ortadan kalkmistir (Dellalogulu, 2014: 112). Giiniimiiz toplumunda
metalastirilan her sey bir tiikketim siirecinin baslamasina neden olmaktadir. Bu 6zelligi ile baktigimiz
zaman popiler kiiltiir ve tiikketim birbirleriyle yakindan iliskilendirilebilmektedir. Popiiler kiiltiir,
kiiresellesmeyle birlikte tiikketim deneyimi haline gelerek hayatin 6nemli bir pargasini olusturmaktadir.
Kapitalist ekonomi diizeni i¢inde popiiler kiiltiir ortaya konan iiriinlerin, ikonlarin veya imajlarin
tiiketiminin tesvikine destek saglamaktadir. Uriiniin ve hizmetin tiiketimini destekler ve gereken
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ilginin uyandirilmasina neden olmaktadir. Bu durum popiiler kiiltiiriin genisleyip yayilmasina
titkketimin ise siirekli canli kalmasini saglamaktadir.

SANAT, SANATCI VE SANAT ESERI

Platon’un sanata bakisinin ¢ok olumlu oldugunu séyleyemeyiz. Ona gore, sanat insanlar1 ger¢eklerden
uzaklastirir. Her seyin sadece kiigiik bir noktasini yaparak onlar1 benzetmeye ¢alisir. Bu benzetmecilik
anlayis1 da onu “gdlgenin golgesi” durumuna sokar (2017: 339). Tim benzetmeci sanatlar hakikatten
uzak kalir, “bilgelige kars1 koyan yanimizla diiser kalkar, saglam ve gercek higbir seyin ardina diismez
(2017: 346).” Ahmet Cevizci de Platon’un disiplinleri, bireyleri gergege ulastirma kriterlerine gore
degerlendirdigini, sanatin taklidin taklidini yaparak hakikatten uzaklastirdig1 gerekgesiyle, sanat ve
sanat¢iya ideal devlet anlayisinda yer vermedigini dile getirir (2013: 20). Aristoteles Poetika adli
yapitinda Platon’un aksine mimesis(taklit) yoluyla hakikate ulasmalarini saglayacagini diisiinmektedir.
Ona gore taklit istegi insanin dogusta gelen 6zelligidir. Ayrica insan, bu taklit {irlinlerden hoslanir.
Bunun nedenini ise “6grenmenin verdigi hoslanma” olarak agiklar (2013: 39-40). Tiim bunlarin
yaninda taklidin konusunu eylemlerin olusturdugunu ifade eder. Aristoteles’e gore, sanatin (6zellikle
tragedya’nin) amaci, korku ve acima uyandiran eylemlerin taklidiyle insanlarin ruhuna yonlenmedir
(2013: 55-56). Goriislerdeki farkliligin ortaya ¢ikmasinin nedeni, sanatin gergek ve hayal arasinda
bireylere sundugu ikilikten kaynaklanmaktadir.

Genel bir tanim vermek amacinda olan Tezcan’a goére sanat, bazi disilincelerin, duygularin,
hedeflerin, durumlarin veya olaylarin tecriibelerinden yola ¢ikarak kabiliyet ve hayal giicii kullanilarak
aciklanmasina veya baskalarina aktarilmasina yonelik insan faaliyetidir. En kisa tanimiyla sanat,
“yaratic1 bigimlendirme eylemidir.” Bu amagla ortaya ¢ikarilan esere “sanat yapit1” yaraticisina ise
“sanatg¢1” adi verilir (Tezcan, 2011: 1). Sanatg1 bir insandir; duygulari, diisiinceleri, davranis bigimleri
olan yaratic1 bir bireydir. Sanat yaraticiligi, kisinin yasadigi ¢atisma ve miicadelelerden, mutluluk,
liziintii, haz gibi duygulardan kaynaklanan, kaygilarindan sanat yoluyla ¢ikis arayan veya yanit
vermeye calisan bir eylemdir. Bu yonden bakildiginda, birey olarak sanatgi endiselerini yaraticilikla
¢Oziimler. Diislerine ve hayallerine bu sanat ortami i¢inde bigim verir (Miilayim, 1989: 36). Bu
yoniliyle sanat eseri sanat¢inin duygularinin ve disiinciilerinin tetikledigi bir iiretimin sonucunu
olusturmaktadir.

Sanat¢i, yaratict diis giicii ile nesnelere gider, onlar1 algilar ve anlatir. Tiim sanat¢ilar, hangi anlatim
aracim1 kullanirsa kullansin, ilgi duydugu objeyi kavrar, onu kendine has bir sekilde anlatir. Ayni
manzaraya bakan ressamlarin elinden ¢ikacak tablolar, birbirine benzemeyecektir. Ayni sarkiy1 farkl
sanatcilar farkli bicimde yorumlar ve betimler. Bu yilizden sanat bilgisi siibjektiftir yani siijeye bagh
bir bilgidir (Tezcan, 2011: 116). Zaten bu nokta, sanat¢ilari birbirinden ayirmaktadir. Her birinin
gordiikleri ve bunun onlar iizerlerindeki etkisi belirleyici olmaktadir. Onlarin bakisi, kendilerince
kattiklar1 yorumlar da eserlerindeki 6zgiinliiglin temelini olusturmaktadir. Sanatgilarin benzer
malzemeden yaptiklari sanat eserlerindeki farkli sonuglarin nitelikleri, sanatginin kisiligi ve tarziyla
ilintilidir (Sisman, 2010: 3). Yani olaylar1 ve olgular1 ele aligi, bakis ag¢isi, bunlar1 duyularina ve
sezgilerine gore yorumlamasi sanatgilari birbirinden ayirmaktadir. Ayni zamanda sanatgilar, olup
bitenleri herkesten farkli sekilde duyumsayan, ince hislere sahip ve hayatin giizelliklerini ve
c¢irkinliklerini ayn1 duyarlik ve incelikle kavrayabilen insanlardir (2010: 28). Olaylarin kisiler iizerinde
yarattig1 etki veyahut bir seye bakildiginda goriilen ile goriillemeyen sey kisiyi bir yaratict noktasina
iten durumu olusturmaktadir.

Sanat eseri, sanat¢inin yasamindan aldigi etkilere estetik bigimler seklinde ¢ikan tepkiler igermektedir.
Bu iiriinler estetik ve soyutturlar. Sanat eserinin iiretiminde kullanilan ¢izgi, bigim, séz, ses gibi
malzemeler, sanat¢inin segmis oldugu soyut varliklardir. Sanat yapitinin temelinde bulunan malzeme,
o yapitin fiziksel yanini bize gosterir. Yapitin anlamsal yani ise, sanat¢inin fiziksel maddeye kendi
diisiincesini ve kigiliginden bir seyler katmasiyla olusur. Sanat yapitinin 6zgiinliigiinii olusturan temel
faktor ise sanatginin {islubudur. Sanat yapitini belirleyen niteliklerden biri 6zgiinliiktiir. Digeri ise
sanat yapitinin bir tek olmasidir (Sisman, 2010: 31-32). Sanat eseriyle ifade edilmek istenen her
goriisiin kesinlikle diisiiniilmiis bir yan1 mevcuttur. Ciinkii o eserin var olma amaci, birilerine bir seyler
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soylemek i¢in olusturulmus olmasidir (2010: 38). Sanat eseri, diinyanin sanat¢i iizerinde
uyandirdiklariin birer yansimasini olusturmaktadir. Bu yansima sanat¢inin kendine 6zgii hislerinin,
heyecanlarinin, hayal giiciiniin ve becerilerinin birlesiminin bir sonucudur.

GUNUMUZ EDEBIYAT DERGILERINI ORNEKLERI

Glniimiiz dergilerinin birgogu birbirine benzemesine ragmen arastirmada 6rneklem olarak Ot Dergi,
Kafa Dergi ve Bavul Dergi secilmistir. Bu se¢imde en 6nemli etken ilgili dergilerin satis rakamlarinin
benzerlerinden yiiksek olmasidir. Diger bir nokta ise, edebiyat dergiciliginde yeni olarak adlandirilan
siirece Onciiliik etmeleridir. Ot Dergi’nin yayina baslamasi edebiyat dergiciliginde yeni bir anlayisin
dogusu olarak kabul edilmektedir. Bu tarihten sonra Kafa Dergi ve Bavul Dergi basta olmak iizere
birgok dergi faaliyetlerine baslamistir. Bu alandaki yayinlarin hizla artmasi benzer nitelikte
dergilerden bir pazar olusturmustur. Sinirliliklar belirlenirken, 6rneklem olarak segtigimiz li¢ derginin
de yaymlarimi strdirdiigiic 2015-2016 yillar1 arasi alimmustir. 2017 g¢alismamizin yiritildigi yil
oldugu i¢in kapsam dis1 birakilmistir.

Sanat ve sanatginin nitelikleri ile popiiler kiiltiiriin 6zellikleri {izerinden sekillendirilen bu ¢alismada
varsayimlar da bu baglamda sekillenmektedir. Giiniimiiz edebiyat dergiciligi anlayisi popiiler kiiltiiriin
ozelliklerini tasimaktadir. Bu tiir dergilerin genelinde standartlasmig bir yayin politikasi, benzer
kaliplarla okuyuculara sunulmaktadir. Satig odaklt bu yayimnlarin igerikleri, farkli ideolojik
yaklasimlara sahip kitleleri kapsayacak bigimde olusturulmaktadir. Edebiyat dergisi olarak tanimlanan
bu yayinlardaki igeriklerin alanin sanatsal vasfin1 zayiflattigi, ticari bir meta haline getirdigi
varsayilmaktadir. Alanlarinda “popiiler” kisiler bu yayinlar tarafindan satiglarini arttirmak amaciyla
kullanilarak arag¢sallastirilmaktadirlar. Bu Kkisilerin iiriinleri de yine satis amag¢li metalastirilmaktadir.
Igerikler sosyal medyada kullanilacak formatlarda hazirlanarak sanatin 6znellik ve “biriciklik” islevini
yitirmesine sebep oluyor.

Ot Dergi

Ot Dergi, Maksat Yesillik Olsun / Paldir Kiiltiir Edebiyat sloganiyla 2013 yilinin mart ayinda yayin
hayatina basladi. “Hazla ve hizla okunan dergi” amaciyla 1996 yilindan bu yana; Okiiz, Hayvan ve en
sonunda 2013 yilinda “Maksat Yesillik Olsun” slogani ile yayin diinyasina giren Ot dergisi bu yoniiyle
arkasinda derin bir ge¢misi barindirir. Ot dergisi temel olarak kendine mizah ve edebiyati alip, yan
dallar olarak futbol, siyaset, miizik ve hayata dair bircok konuya el atarak, s6z soyleyen herkesle
beraber yiiriime cesareti ve istegini her zaman gostererek biiyiir diyor Ot Dergi ekibi (URL 1). Ot
Dergi igerik editorii Bulut Ugar igin yayincilikla ulasmak istedikleri amag, insanlara okuma aligkanligi
kazandirmak. Bunu da dergi okuyan ancak kitap okumayan insanlari kitapla tanistirip, okumanin
giizelliklerini fark ettirerek yapmak istediklerini sOyliiyor. Bu noktada yazar kadrolarinin
belirlenmesinde de etkili oldugunu goriiyoruz. Ciinkii Bulut’a gore, Onemli yazarlari sadece
¢ikardiklart kitaplarla degil her ay okuyuculariyla bulusturmak o6nemli bir etken. Ayrica yazmak
isteyenlerin yaninda, roportajlarla giindemdeki isimlere ve sdyleyecekleri merak edilen insanlara da
dergide yer verildigini ekliyor (Bulut Ucar ile kisisel goriisme, Istanbul, 06 Nisan 2018).

Ucgar, sosyal medyanin dergiler i¢in 6nemli bir konumda oldugunu da vurguluyor. Biiyiik bir reklam
araci olmasmin yaninda yayinciliga etkisinin de altimi ¢iziyor. Takipg¢i dergileri gérmek istiyorsa
dergiler de oraya 06zel igerikler bulup orada var olmasi gerektigini ifade ediyor. Ortada basili-dijital
yayin catismasi gibi bir seyin olmadigini, zamanin hizla degistigini ve dergilerin de buna ayak
uydurmasi gerektigini belirtiyor. Bu durumun okur kitlelerini daha iyi tanimalarina neden oldugunu
soyliiyor. Normalde, kag kiginin okudugunu bilirken, sosyal medyadaki geri doniislerle kimin neyi ne
kadar sevdigini de gorebildiklerini bunun da okur kitleleri i¢in daha Kkaliteli isler yapmalarini
sagladigini belirtiyor. Kendilerine yoneltilen olumsuz yorumlara karsin “edebiyatla i¢ ice” bir dergi
olarak kendilerini gordiigiinii de ekliyor. Roportajlar disindaki isimlerin, insanlarin kitaplarimi
okudugu yazarlar oldugunu belirtiyor (Bulut Ugar ile kisisel goriisme, Istanbul, 06 Nisan 2018). Ot
Dergi’nin bu yapisiyla hem basili yayinlariyla hem de sosyal medyadan okuyucularina ulastigi
gorilmektedir.
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Kafa Dergi

Kafa Dergi 2014 yilinin Eylill aymnda yayin hayatina basladi. "Bir insan dergisinden canimiz,
cigerimiz diye bahseder mi? Evet, bahsedermis. Su an elinizde tuttugunuz canimiz cigerimiz, dergimiz
“KAFA” ¢ok kisa siire igerisinde, efsane bir ekip ve ¢ok kiymetli dostlarimiz sayesinde ¢ikti!"
seklinde hedef kitlesine seslenmektedir (URL 2). Kafa Dergi genel yayin yonetmeni Ayga Derin
Karabulut, internet yayinciliginin arttigi, basili medyanin sancili giinler geg¢irdigi bir donemde dergi
¢ikarma fikrinin “cahil cesareti” olarak algilanabilecegini soyliiyor. Hizli yasanilan, hizli tiiketilen,
hizli unutulan bir diinyada “KAFA bu bas dondiiriicii hizin karsi kiyisinda konumlandiriyor kendini ve
akip giden her seye meydan okuyor. Ustelik kosturmak zorunda olan, bir siire sonra neden boyle
kosturdugunu da unutan herkese ¢ok keyifli bir “es” verme imkani1 sunuyor” (Ayca Derin Karabulut
ile kisisel goriisme, Istanbul, 24 Kasim 2017). Derginin amacinin bu sdylemler iizerinden okuyucunun
gergek hayattan bir siire uzaklastirmak ve bir mola imkani yaratmak oldugu sonucu ¢ikmaktadir.

Hem eskiye selam gonderip hem de popiiler kaldiklarini da ekliyor Karabulut. Bunu yaparken eskinin
aliskanliklarini yeninin kafasiyla diizenleyip yola ¢iktiklarini ancak “modasi gegmis, baska telden
calan, hayata yukaridan bakan bilmis bir tavirla degil; giiniimiiz jargonuyla yapmay1 basardiklar1”
belirtiyor. Diger bir noktada ise sosyal medyanin etkisine dikkat ¢ekiyor. Bu alanlar1 higbir zaman
kiigiimsemediklerini, her anlamda bir bulugsma noktasi olarak kullanildiginin altin1 giziyor.
Okuyucularla sohbet edilip fikir paylasilan bir alan olarak samimi ve sicak bir dil kullanmaya
hassasiyet gosterdiklerini ifade ediyor. Bazilarmin dedigi gibi “yeni nesil dergicilik” olarak
adlandirilacaksa bu is, daha da 6nemli hala geliyor. O yiizden de medya arkadaslarini, okurlugunu ve
yazarlarimi ciddiye aldiklarini soyliiyor (Ayca Derin Karabulut ile kisisel gdriisme, Istanbul, 24 Kasim
2017). Bu yoniiyle, sosyal medyadan okur etkilesimiyle beraber giiniin var olan niteliklerinden
beslenerek yeni bir dergicilik anlayisi olusturulmaktadir.

Yazar kadrolarinin ise degismemesine 6zen gosterdiklerini, genel bir kadronun varligint ama buna
dahil olan isimlerin de bulundugunu sdyliiyor. Kadronun degismemesinin okuyucu ve yazar arasindaki
bag i¢in 6nemli oldugunu, okuyucunun gelecek ay dergide kimi gérecegini bilmesinin dergiye baglilik
ve aidiyet agisindan 6nemli oldugunu dile getiriyor. Bunun yaninda sadece Kafa’da okunacak yazarlar
oldugunu onun disinda kapaga gore de konuk yazarlarin davet edildigini ekliyor. Ilk yillarinda Cem
Yilmaz’m, ikinci yillarinda Yilmaz Erdogan’in yazdigini, kapaklarla orantili olarak da Tarkan’in
Miizeyyen Senar'i, Kartal Tibet’in Tosun Pasa filmini yazdigini 6rnek olarak veriyor. “Ona neden
yazdirdiniz?”, “Filancanin ne igi varmis sizin dergide?” gibi tepkiler, bir sahiplenme vurgusu tasidigi
icin kendileri adina da sevindirici oldugunu soyliiyor. Son olarak da dergilerinin hayata dair tavrini
“herkes konussun, herkes yazsin” olarak koyduklarini belirtiyor (Ay¢a Derin Karabulut ile kisisel
gbriisme, Istanbul, 24 Kasim 2017). Kafa Dergi’nin birgok kisinin kendine yer bulabildigi bir platform
olarak ¢aligmalarini yiiriittigii goriilmektedir.

Bavul Dergi

2015 Ekim ayinda bu kez Bavul Dergi yayin hayatina giren bir bagska olusum oldu. "Hayat bir
yolculuktur yaninizda bulunsun", "Ayni anda hem hatiray1 hem yeniyi hem de yenilgiyi tasiyoruz.
Sokagin hikayelerini anlatmaya geliyoruz" sloganiyla raflarda yerini almislardi. Bavul Dergi genel
yayin yonetmeni Onder Abay, dergiyi edebiyat ve sokak dergisi olarak tanimliyor. Sokagin edebiyatini
yaptiklarint ve siradan insanin hikayesiyle ilgilendiklerini dile getiriyor. Dergilerin edebiyat
diinyasinda 6nemli bir yeri oldugunu vurgulayarak, gelecek nesil i¢in yazar yetistirme iddiasi
tagidiklarini belirtiyor.

Dergide yaklasik on bes kisilik bir mutfak ekibi ve sokak ekibi var. Siirekli sokakta olan, muhabirlik
yapan, haber pesinde olan bir ekip bunun kapsamina giren. Bunun yaninda sosyal medyaya bakan ayr1
bir ekip daha mevcut. Abay dergide goriilen isimlerin edebiyat diinyasinda daha yeni olduklarinin
altin1 giziyor. Onlar igin, bu dergi bir zemin, 6grenmeleri i¢in bir ara¢. En ¢ok kendilerine getirilen
elestirinin popiilerlik noktasinda oldugunu ifade ediyor. Ancak bu dergilerin satmasi gerektiginin
gbzden kagirilmamasini istiyor. Bu sebeple popiiler yazarlarin kendi kadrolarinda da oldugunu, bunun
okuyucuyla dergiyi bulusturmak adina basvurulan bir nokta oldugunu soyliiyor. Abay, sosyal medya
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olmasaydi bu tiir dergilerin higbiri olmazdi diisiincesinde. Ona gore, demokratik ve 6zgiir bir basin
olmadig1 i¢in kendi reklamlarini higbir yerde yaptirmazlardi. O yiizden sosyal medya buranin
belkemigidir diyor (Onder Abay ile kisisel goriisme, Istanbul, 11 Kasim 2017). Genel itibariyle Bavul
Dergi’nin yeni yazarlar i¢in bir platform olarak degerlendirildigi, popiiler isimlerin satis1 desteklemek
i¢in kullanildig1, sosyal medyanin reklam ve okuyucu etkilesimi i¢in kullanilan bir arag oldugu ortaya
¢ikmaktadir.

EDEBIYAT DERGICILIGINI “YENI” YAPAN OZELLIKLER

Tirkiye’de dergiciligin niteligi degismeye basladigi goriisiinde Can Semercioglu. Ot dergisinin basini
¢ektigi “yeni” dergicilik farkli bir big¢im kazandi. Ot’un yanina onun tiirevi sayilabilecek ¢ok sayida
dergi piyasaya siiriildii ve yenileri de buna katilmaya devam ediyor. Yeni dergiciligin edebiyat ve
kiiltir alaninda nasil bir hegemonya olusturdugunu tartismak gerektiginin iizerinde duruyor
Semercioglu yazisinda. Olusan anlayis bigiminin bu denli yayginlasmasini ve ortak noktalarinin
bulunmasi bir akim olarak nitelendiriyor. Akim olma o6zelliginin gerekgisini ise her yeni ¢ikan
derginin birbirine benzemesine, neredeyse tiim 6zelliklerinin ortak olmasina bagliyor. Kagit kaliteleri,
kapakta yer verdikleri isimler ve bunlarin kullanilis bigimi, yazarlar, metinlerdeki ele alinan konular
tiimiinde benzerlik gosteriyor (URL 3). Bu 6zellikler tiim dergilerin ortak paydasi olurken birlikte
anilmalarinin ve yeni bir anlayisin gostergeleri olmaktadir.

Son yillarda edebiyat dergiciligi, popiiler edebiyata sektdrel bazda bir kimlik kazandirmaktadir. Bu
durum igerik, iislup, baski gibi 6zellikleriyle yeni olarak tanimlayabilecegimiz bir yayimciliga yol
agmistir. Kiltiir diinyasindan degerli kisilere kapaklarinda yer vererek satislari arttirma yontemi
kitaplarda da konu tercihlerinde kullanilan bir yoldu. Dergilerin de bunu benimseyip yanina sosyal
medyay1 ekleyip bundan ibaret hale gelmeleri hem okuru aldatici hem de kiiltiirel bosluk yaratmasi
anlaminda farkli bir noktaya tasimistir (URL 4). Bu dénem 6zelinde niteliksiz olanin, popiiler kiiltiiriin
yelkenlerini sisiren yonii belli olmayan bir riizgar estigi diisiincesinde Semih Giimiis. Bunu iiretenler
ne yaptiklarinin farkinda mi degil, yoksa inandiklarinin coskusunu mu yasiyorlar seklinde sorularla
yanit bulmaya c¢alisiyor bu duruma. Ancak her ne sartta olursa olsun kendi yaratmaya calistiklari
piyasa kiiltiirlerinin aktorleri olma gayretinin hi¢bir zaman onlara diismeyecegi goriisiinii dile getiriyor
(URLS). Yeni olarak nitelendirilen 6zellikleriyle bu dergilerin kendi piyasalarini yarattiklar1 ve
olusturduklar1 piyasada edebiyatin hakimi roliinii iistlenmeleri elestirilmektedir. Nitelikli ¢aligsmalar1
ve sanati, sistemin bize sundugu “basarili olan iyidir” (Oskay, 2014: 239) anlayisindan veya Erol
Mutlu’nun elestirdigi sanatin Olgiitiinii insanlarin ona ragbetine baglayan indirgemeci ve popiilist
(2005: 300) anlayislardan 6tede tutmak gerekmektedir.

Edebiyat Dergileri 2016 Ocak Ay Satis

Rakamlari
12.201
m KAFA
moT
BAVUL

Tablo 1. Edebiyat dergileri 2016 Ocak Ay1 Satis Rakamlar1 (url6)

Aslinda sorun bir seyin sevildigi i¢in ¢ok satmasi yani “popiiler”’lesmesi degil, daha ilk etapta ¢ok
satmak gayesiyle, bunun kaliplar1 gbz oniinde bulundurularak kaleme alinmasi (Tirkes, 2012: 32).
Murat Giilsoy ise popiiler edebiyati tanimlarken “kolay-edebiyat” veya “edebi-olmayan-edebiyat”
seklinde adlandiriyor. Burada, okurlar tarafindan hizla tiiketilen, hedef kitlenin aliskanliklarinin
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yaninda diinyaya bakisini zorlamayan, yalnizca eglendirmeyi gaye edinen yiizeysel yazilar1 kastediyor
(Giilsoy, 2012: 35). “Solculuk satmak”, “edebiyati degersizlestirmek”, “niteliksiz edebiyata prim
vermek”, “tutarsiz olmak”, “ortalama okura fast-food edebiyat satmak” gibi olumsuz elestirilerin yani
sira “en azindan edebiyat satiliyor”, “insanlar okuyor”, “edebiyata ¢okseslilik getiriyorlar” gibi gdrece
olumlu elestiriler de bu dergiler i¢in yazildi (URL 7). Genel itibariyle dergilerin popiiler olmasini
saglayacak argiimanlart kullanarak kendilerini bu degerlendirmelere tasima durumu agirlik

kazanmaktadir.

Bu dergilere yapilan olumsuz elestirileri siniflandirmak gerekirse belli basliklar altinda toplamanin
mimkiin oldugu goriilmektedir. Solculuk satmak, edebiyati hangerleyip degersizlestirmek, kot
yazarlara yer verilmesi nedeniyle sayfalarda yer bulan &ykii ve siirlerin iyi olmamasi, Ot Dergi ile
baslayan akimda tiim dergilerin birbirlerine benzemesi ve tutarli bir ¢izgi tutturamamalari (URL 8).
Tim bu Ozellikler giiniimiiz edebiyat dergilerinin olumsuz olarak nitelendirilen yonlerini
olusturmaktadir.

Aynilik

Glniimiiz dergicilik anlayigina yonelik yapilan elestirilerin bir noktasini da birbirlerine olan
benzerlikleri olusturmaktadir. Sanki ayni iiretim sistemi igerisinden ¢ikmisgasina ayniliklar goze
carpmaktadir. Kagit kalitesinden baskisina, kapak tasarimindan i¢ sayfa diizenine, kullanilan dil ve
yazim seklinden deginilen konulara kadar tek tip bir anlayisin varligi goriillmektedir. Dergi sayisindaki
gesitliligin artis1  farkliliklar1  getirmektense, tiir olarak benzesmeyi, igerik olarak birbirine
yakinlagmay1 bize gostermektedir.

Semih Giimis’e gore popiiler kiltiir her seyi birbirine benzetmeye c¢alisir, bunu amaglar. Ayni
kulvarda bulunanlar1 ortak olana benzemeye kosullar. Cilinkii siiriiden ayrilanlarin yaristan kopacagini
diigiintir ve bundan korkar (URL 5). Ot Dergi’si ile baslayan siirecte, bu derginin yakaladig1 satis
basarisin1 gorenler bu anlayisi siirdiirmenin kendileri i¢in de belli tirajlar1 gérmelerini saglayacagini
diisiindiiler. Bu yontem kolay yoldan hedefe ulasmanin bir adimi1 olarak kullanilmaya baslandi ve hala
siiregelen bir dergicilik furyanin temelleri atilmis oldu.

Bu durumu bir dergi patlamasina benzetenler de mevcut. Ulkemizde yasanan Gezi Parki olaylar
ardindan yiikselise gectigi diisiincesi de hakim. Edebiyat dergiciliginin yeni tutumunu
benzerlestirilmis yontemler iizerinden agiklamak da miimkiin. Duygusalligin temel alindigi ve
istisnalar olmasina ragmen neredeyse tamaminin iislubunun birbirine yakin olmasi s6z konusudur. Bu
formiiliin ana egilimin haline gelmesi hepsinde benzer formatlarin olmasi sonucunu doguruyor. (URL
9) Benzer elestirileri biraz da alayli olarak miibalagali bir dille aktaran zaytung sitesi dergilerin
benzerliklerini formiillere dokerek bu yolla herkesin kendi dergisini yapabilecegini anlatiyor. “Her
biitceye uygun, ucuz, hesapl aforizmalar yaratin”, “Taninmis kafalar1 ve ¢ekici isimleriyle: Unlii
kullanim1”, “Bir popiiler edebiyat dergisinin kivamini veren en temel malzeme, yenilgiye dizdiigi
ovgiilerdir”, “Biraz ondan biraz bundan felsefesi”, “Sosyal medyada ‘takip edeni takip ederim’ ekolii”
sitenin dergi hazirlama rehberi olarak sundugu kimi basliklardan bazilarini olusturmaktadir (URL 10).
Sitenin vermis oldugu bu ornekler giiniimiizde dergiciliginin kolaylikla yapilabildigini géstermek i¢in
dergilerin yaptiklarini maddeler halinde siralayarak gostermeye ¢aligmaktadir.

Dergilerin kapaklarina baktigimizda burada yer alan isimlerin de benzer sekilde dagildigini ve edebi
figiirlerden ziyade farkli alanlarda iinlenen kisilerin sayfalarda yer aldig1 goriilmektedir. Incelenen
donem igerisinde Kafa Dergi’nin kapaklari 6 oyuncu, 6 sarkici, 1 yazar, 1 sporcu ve 1 siyasi lider
bulunmaktadir. Ot Dergi’de ise, 7 oyuncu, 2 yazar, 2 sarkici ve 1 ressam yer almaktadir. Ot Dergi
2015 Ekim ayinda sair, sarkici ve yonetmen, 2015 Kasim ayida oyuncu ve sarkici birlikte verilirken,
2016 Agustos sayisinda ise Unlii bir isme yer verilmemistir. Bavul Dergi’de ise bu dagilim 6 sarkici, 6
yazar, 2 oyuncu sekilde yapilmistir. Bavul Dergi 2016 Ekim sayisinda birinci yillar1 dolayisiyla
¢ikarilan 6zel sayida iinlii bir isme yer vermemistir.
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Yasanan benzerliklere dikkat ¢eken yazilarin birinde iki derginin ayni ay igerisindeki kullandigi
isimlere dikkat cekilmis. O kadar ki ayni ayda iki derginin kapaginda ayni sarkiciyr (Mazhar
Alanson’u) gorebilmekteyiz. Ayni sair (Nilgiin Marmara) Ot Dergisi’nin kapaginda iken Kafa
Dergisi’nin arka sayfasinda olabilmekte deniyor (URL 11). Kapaklara, ayraglara, posterlere konuk
edilen sairler, yazarlar, oyuncular, sarkicilar her ay okuyuculariyla bulugsmakta. Peki ama buradaki
ama¢ nedir? O isimler hakkinda okuyucular1 bilgilendirmek, sevdirmek mi yoksa kullanilan isimler
aracilifiyla satiglara etki mi? Bu konuyu kaleme alan isimlerden biri de Dogan Hizlan: “Her ay
kapaklarina, bugiin aramizda olmayan, ama eserleriyle sonsuza kadar yasayacak isimleri tasiyorlar.
Peki, kapak yaptiklar1 yazarlara, sairlere daha ¢ok okur sagliyor mu bu dergiler? Yoksa o sayede mi
¢ok satiyorlar? (URL 12). Bu kullanima yoéneltilen itirazlardan biri de Yilmaz Giiney’in, Aziz
Nesin’in, Madimak’ta katledilen sairlerin Kafa ya da Ot Dergisi’ne ihtiyaglar1 yoktur; ancak bu
dergilerin onlara ihtiyaci vardir seklinde ifade edilmektedir (URL 11). Aynmi formiille hareket edip
benzer isimlerden faydalanmaya c¢alismak, kullanilan yontemden amaglarina kadar denk egilimlerin
giiduldiigiinii gostermektedir.

Ticarilik

Aragsallastirmanin bigcimi olarak yazar kadrolart

Dergilerin bir digerinin tiirevi seklinde ortaya ¢ikip gelistigi bir donemde, tektiplesmenin oldugu
alanlardan biri de yazar kadrolarinda goriilmektedir. Bu benzesmeler ayni isimlere yazi yazdirmak ve
kadro ¢esitliligini genis tutma anlaminda iki farkli sekilde degerlendirilebilir. Ayrica bu dergiler igin
daimi bir yazar kadrosundan bahsetmek de ¢ok miimkiin olmamaktadir. Belli isimler siireklilik
gosterse bile, giindemde olusan anlik degisimlere paralellik gosterip o yonde yeni isimlerin
eklenmesine veya c¢ikarilmasina sebebiyet vermektedir. Yazar ¢esitliligine getirilen elestirilerden
birinde “piyasanin her tiirli rengine yer var” seklinde dile getiriliyor. Bunun agiklamasini ise dergileri
bir “Mevlana Dergahi”na benzeterek yapiyor. “Ne olursan ol gel, yeter ki taninmus bir kisi ol. Ister
iftirac1 ol, ister yandas gazeteci, ister en azili kapitalist ol, ister yalanci ol, ister yalaka yine de gel”
(URL 11). Bir diger elestiride ise deginilen nokta, sanat¢i-oyuncu-miizisyen olan kisilerin, sirf kendi
mesleklerinde basarili olmasindan otiirli yazarlikta da basarili olacagimin diisiiniilmesidir. Bu is igin
hevesli ve yetenekli geng insanlara kapilarini agmaya ¢ok yanasmamasina ragmen farkli mesleklerde
markalagmis isimleri biinyesine katma cabasidir. Bu, edebiyatin bir gesit “kolay sanat” olarak
goriildiigii anlamini ¢ikarmamiza neden oluyor. I¢inde bulundugumuz durumda iyi kétii diizgiin ciimle
kuran, Tirk¢e Ogrenmeyi basarmis tiim Kkigilerin edebiyat yaptigi bir ortam olusmasina zemin
hazirliyor (URL 13). Alanlarinda {inlenmis kisilerin olmasi da okuyucuya “eger bunu begenmezsen bu
var, onu da kabul etmezsen bu da yaziyor” mesajin1 vermeye ¢alisiyor. Ayrica ¢ok edebi bir dil
kullanmiyor olusu, sokak dilinin dergilere yansitilmasi herkesin bir seyler yazip, herkesin bu tarz bir
yayinciliga girisebilmesinin de yolunu agiyor.

Incelenen donemdeki yazar kadrolarina baktigimiz zaman Ot Dergi’de edebiyat¢i/yazar kimlikli kisi
sayisinin 28 diger alanlardan olan kisilerin sayisi ise 22 olarak goriilmektedir. Kafa Dergi’de
edebiyatci/yazar sayisi 20°de kalirken diger olarak kategorize edebilecegimiz kisilerin oldugudaki
gruptakilerin sayis1 24’tiir. Bavul Dergi’sinde ise edebiyatgi/yazar grubunda kalem sahibi olanlarin
sayisi 16, diger kategorisindeki kisilerin sayisinin 20 oldugu goriilmektedir.

Cem Erciyes ise yazisinda dergilerden ¢ikan yazilarin neredeyse tamamini kendini ispat etmis, hatta
taninmis kalemlerden ¢iktigini soyliiyor. Bu isimlerden kimisi daimi olarak yazar kadrosunda
bulunurken kimi zaman da aylik konuklar olabiliyor. Bu durumu “bir nevi sohretli imza rekabetine
giriyorlar” seklinde izah ediyor ve 6rnek olarak Kafa dergisinin bir sayisinda Tarkan’m bile yazarlar
arasinda yer almasini gosteriyor (URL 5). Herbert Gans’in (2014: 113) sdylemiyle “sanattan ¢ok
sanat¢inin kendisiyle ilgilenen” anlayis i¢inde isin esas nitelikleri goz ardi edilebilmektedir. Hal boyle
olunca estetik ve begeni diizeyi, igerik gibi noktalar geri plana itilip bir {nlii yarisina igerisinde
kimlere yaz1 yazdirilacagi ana mesele haline getirilmeye baslandigi goriilmektedir.

Koray Saridogan ise “Okur olmak ya da miisteri olmak™” adiyla yazdigi dergicilik elestirisinde
¢okseslilik ile kafa karisiklig1 ve tutarsizlik arasindaki farki ayirmamiz gerektigine vurgu yapiyor.
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Ciinkii bu cokseslilik ardina gizlenmis bir ikiyiizliiliik oldugunu disiiniiyor. Kafa Dergisi kurucusu
Candas Tolga Isik’1n bir roportajinda verdigi “Dergi yapalim dedim, esi dostu aradim. Sen yaz, dedim;
sen de olsana, dedim. Yazdilar sag olsunlar...” seklinde olan yaklagimini elestiriyor (URLS). Hasan
Comert’e gore ise, yazar kadrolari ¢ogunlukla “Su da yazsa ilgi ¢ekmez mi?” fikrinin egemenligi
altinda yazdirildigi belli isimlerle dolu (URL 14). Taylan Kara’nin dedigi gibi tekrar vurgulamakta
yarar var: “Ne yazildigi degil yazanlarin {inlii olusu 6ne ¢ikmakta ¢linkii (URL 11).” Tim bu
elestirilerin ortak noktasim1i kadro g¢esitliliginin ardinda yatan okuyucu g¢ekme kaygisi oldugu
vurgulanmaktadir. Yazan kisilerin edebiyat¢i olmasi gibi bir kriter gozetilmedigi farkli alanlardan
isimleri yer verilmesiyle ortaya ¢ikmaktadir.

Edebiyatin metalastirilmast

Glniimiiz dergileri sadece yayinlariyla beslenmemektedir. Bunun yaninda edebiyati ticarilestiren
birgok koldan daha faaliyetlerde bulunmaktadirlar. Kitap fuarlarinda yazarlarinin imza giinlerini
diizenleyerek dergilerinin sadece o ay ki satiglarina degil gegmis sayilarinin da tirajlarini
arttirmaktadirlar.  Bunun yaninda rozetler, kupa bardaklar, c¢antalar, posterler de giinlimiiz
dergiciliginin sadece yayincilikla smirli kalmadigini gosteren onemli birer veri olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Kuledibi sitesi yazart Tankut Yildiz’a goére, bu dergiler ¢oktan yolunu tutturmus,
basarisim1 kafe zincirlerinden internet magazalarina kadar farkli birgok alanda gelire doniistiirmiis
durumdadir. Bu yilizden de edebiyati degersizlestirip, yaziyr metalastiran; okuru “miigteri”, sanati
“ticaret” olarak goren tutumlart bu dergicilik anlayisinin eksi hanesine yazilabilir. “Che Guevara
baskili t-shirtlerin iretilip satildigi bir diinya diizeninde, magdur edebiyati ve kapitalizm elestirisi
yaparak ticari ¢ikar ugruna kiiltiirel bir hegemonya kurulmasini yadirgamamak gerekir’(URL 7)
diisiincesindedir.

Yazar Mario Levi, giinimiiz edebiyat dergilerine, iyimser bir bakis acisiyla bakildiginda, geng
insanlarin bir¢ok yazarla tanismasi bakimindan kazang olarak kabul edebilecegimizi ancak bir biitiin
olarak baktigimizda faydali bulmadigini belirtiyor. Ciinkii gilinlimiizde internet kiiltiiriiniin
hakimiyetiyle buradan edinilen hap bilgilerle yasamaya alistigimizi, bu durumun dergilere de bdyle
sirayet ettigini diisiiniiyor. Bu ylizden de olaylarin derinine inmedigimizi, yiizeysel kalindigin1 dile
getiriyor. Durum boéyle olunca da tiim bu dergileri edebiyat dergisi olarak gdrmeyip “edebiyat
magazini dergileri” olarak adlandiriyor. Edebiyata okur kazandirmaya hi¢bir faydasinin olmadigini
diisiindiigiinii de ekliyor. Oradan yeni yazarlari taniyip insanlarin edebiyata yonelecegi goriisiine karsi
¢ikiyor. Bu durumun sadece dergilerin isine geldigini, onlarin satisina yaradigini ifade ediyor (Mario
Levi ile kisisel goriisme, Istanbul, 14 Ekim 2017). Dergilerin bugiin kullandig1 yontemlerin dergilerin
kendisinden bagka bir seye hizmet etmedigi, edebiyata katkisinin olmadigi goriisii gtkmaktadir.

Saridogan, “Dergi kapaklarindaki portrelerin fuarlarda karsiniza neden fincan, ¢canta ve defter olarak
geldigini diistindiiniiz mii hic? Amag size Cemal Siireya’yi sevdirmek, Nazim Hikmet’i okutmak degil
de onlart satmak olabilir mi?” sorusunu bizlere yonlendiriyor (URL 8). Satis stretejilerine bakmak
acisindan Ot Dergi’nin internet sayfasini ziyaret etmemiz bile yeterli olacaktir. Ciinkii burada
karsimiza “Ot Diikkan” adinda bir boliim karsimiza ¢ikmaktadir. Buraya girdigimiz vakit gérecegimiz
manzara satisa hazir birgok iirlin: bardakaltligi, mouse pad, kii¢iik ve biiyiik not defteri, magnet, kupa
bardak, bez c¢anta. Peki, bu iirlinler i¢in kullanilan figiirlere géz attigimizda ise karsimiza: Franz
Kafka, Frida Kahlo, Nazim Hikmet, Kiigiik Prens, Marilyn Monreo gibi isimler ¢ikmaktadir. Ayrica
kendi yayinevine de sahip olan bu dergi, kitap yayinciligi da yapmaktadir. Arsiv boliimiinden ise
okuyucular derginin eski sayilarini daha uygun bir fiyata alabilmektedir. Bunun yaninda da
bahsettigimiz derginin Istanbul, Ankara ve Izmir gibi yerlerde de kafeleri oldugunu unutmamak
gerekir.

I¢erik sorunu

Kitleler, kendilerini oyalayacak bir seyler isterler, oysa sanat, bunu alan insandan odaklanmasini,
yogunlagmasini ister (Benjamin, 2016: 75). Giiniimiiz popiiler edebiyat dergiciligi anlayist da bu
oyalanmay1 saglamaya yonelik yayimn politikasi giitmektedir. Dergiler, yolda, iste, okulda kisa
siirelerde tiiketilmeye hazir yazilardan, i¢eriklerden olusturulmaktadir. Dergilerin biinyesinde bulunan
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yazar skalasinin genisligi, igerikteki yazilarin ¢esitliligini de etkilemektedir. Cikan sayilar i¢in dosya
bir konunun belirlenmemesi, herhangi bir edebi tartismanin yapilmamasi, kapakta yer alan sanatgilarla
ilgili yazilarin birka¢ sayfadan 6te gitmemesi bu durum igin 6rnek gosterilebilmektedir. Kapaklara
taginan sanatcilar, alintilar1 kullanilan yazarlar, sairler igerikle ortlismediginde satislar1 arttirmak igin
basvurulan bir hile gibi algilanabilmektedir.

Kapak ve igerikteki konu uyusmazligini Semih Giimiis de yazisinda irdelemistir. Ona goére kapaklar
miisterisini magazaya ¢ekmeye ¢alisan bir vitrin gibi kullanilmakta. Okurlar kapakta yer alan kisiler
hakkinda bir iki yazidan bagka bir sey bulamamakta, sadece sevenlerinin ilgisini ¢ekmek igin yer
verilmektedir. Diger sayfalarda ise tanidik isimlerle doldurulmustur; bunun nedenini ise popiiler
olmanin zorunlulugu oldugunu vurgulamaktadir. Bu isimlerden de beklenen hizlica okunup okurlar
tarafindan tiiketilecek yazilar kaleme almasidir (URL 5). Ozkan Ozdem ise kapak ve igerigin
ortligmesinin, bir biitiinlik saglamasinin eskisi kadar 6nemli olmadigina dikkat ¢ekiyor. Kapaklar bir
magazanin vitrini gibi kitabin, derginin camekanini olusturur. Bu camekana okuyucuyu bilerek,
tantyarak onun ugramasini sagliyorlar (2012: 53). Tankut Yildiz i¢inse bu durum dergilerin kendini
koydugu noktayla alakali bir durum. Onun igin tartismanin temel sebebi, nitelikli edebiyatla hig
alakalar1 bulunmamalarina ragmen bu tarz dergilerin kendilerini konumlandirdiklart ve tiiketicilerine
empoze ettikleri noktanin “edebiyat” olmasi (URL 7). Boylece okurlar ilgilerini ¢eken kapaklara
aldanip derginin igerisinde o isimlerle ilgili bir sey bulamamakta, popiiler isimlerin ellerinden ¢ikan
yazilarla karsilasmaktadir.

Can Semercioglu konu karmasasinin altinda satafata dayanan bir arabeskin yattigini1 savunuyor. Birkag
farkli tiirtin sentezi halinde yazilan yazilarda bunun duyar odakli metinlerle yapildigini aktariyor.
Bahsettigi arabeskinse nedenini bireyin acisint kendi i¢inde yasamasi yerine gostermeye ve saklamaya
gerek duymamasina dayandiriyor. Tiim sayilarin dayandigi, beslendigi noktanin burasi oldugunu
vurguluyor. Yazilardaki karakterlerin kaybettigi noktalardaki {iziintiisiiniin arka planinda bundan keyif
aldig1 ve sanki sanal bir oyun igerisinde sonsuz cana sahip bir figiir olarak hareket ettigini soyliiyor.
Yine Semercioglu’nun yazisinda degindigi noktalardan birisi de yazarlarin okuyucuya oynamalart.
Boyle bir durum olunca yazar da risk almaktan kagiiyor ve tek bir dilin konusuldugu iiriinler biitiini
ortaya ¢ikiyor. Ancak okurun da bundan sikdyet¢i olmadigimi dile getiriyor. Yazarin okuyucuya
kendisini gosterdigini iddia ettigi, okuyucunun da bu yazilarda kendini bulup bu duruma ikna oldugu
karsilikli memnuniyetin siirdiigii bir siiregten bahsediyor ve ekliyor: “Dergilerde dillerden
diisiiriilmeyen o mahalle kiiltiivii, birliktelik, samimiyet gibi kavramlar ancak metalastigi,
pazarlanabilir ve bagskalarina gosterilebilir oldugu takdirde bir anlam kazaniyor (URL 3).”
Okuyucuda var olan duygu ve diisiincelere seslenip onlar1 pazarlanabilir hale getirmesinden gii¢ alan
bir edebiyat dergiciligi anlayisinin hiikiim stirdiigii goriilmektedir.

YENI DERGICILIK ANLAYISINDAKI SOSYAL MEDYA ETKIiSi

Temelinde teknolojik gelismelerin yattigr bir e-donlisiim, gelisim ve erisim gergeklesmektedir.
Eszamanlilik, etkilesim ve paylasim bu donemin 6ne ¢ikan en onemli kavramlar1 olarak 6n plana
¢ikiyor. Bize sunulan zaman ve mekan siirsizligi istenilen bilgiye istedigimiz yerde ve istedigimiz
zamanda ulagsmamiza olanak sagliyor. Bunun bir pargasi olan sosyal aglarin giindelik hayatimizin
icine bu denli entegre oldugu bir dénemde, bu ortam i¢inde dogan yeni dergilerde de bu etki goze
carpmaktadir. Dergi okuyucusu olan kitlenin de bu gelismelerle birlikte kendilerini daha ¢ok derginin
icinde, daha ¢ok onlarla ve onlara yakin hissettigi goriilebilmektedir.

Semercioglu i¢in bu dergicilik anlayiginin iiretimi tamamen tiikketime hazir, tabiri caizse fast-food
icerige sahip olmasi ve dayanaginin edebiyata degil kolay pazarlanabilir igerige yaslaniyor olmasi.
Ayrica dergilerdeki yazilarin biiyiik kismi sosyal medyaya uyumlu olacak tarzda hazirlaniyor, goérsel
acidan giliniin modalarinin yanina yerelligin bazi unsurlarini ekleyerek hazirlanan bir igerik s6z
konusu. Bu form, okurlar i¢in de sosyal medya tabanli bir sermayenin kapilarini agiyor. Semircioglu,
sosyal medya etkisini, dergilerin yayincilik anlayisinda bulunan “vurucu” ciimle ortaya ¢ikarma c¢abasi
iizerinden agiklamaya calisiyor. Bu ciimlelerin siradan olmadigini okurun hislerine dokunan, 140
karaktere uyumlu, edebiyat tarihindeki 6nemli isimlerin eserlerinden oldugu izlenimi yaratan ancak
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siirimsi olmaktan 6teye ge¢cememis satirlar oldugunu ifade ediyor. Bu sozler kimi zaman bir siyasi
slogana kimi zaman da 6liim ve zuliimden giic alan metinlere dayaniyor (URL 3). Sosyal medya
kullanicilarinin ve edebiyata ilgi duyanlarin birlikteligine seslenerek oradaki insanlarin okuduklarini
paylasmasinin da zemini hazirlanmis olmaktadir.

Edebiyat dergileri bir donemin edebiyata bakisini, zevkini ve anlayisini yansitir. Bir noktada o kusaga
taniklik ettigi kadar temsil gérevini de istlenir. Bu ag¢idan baktigimiz zaman bu dergilerin ¢aga uyum
sagladigin tabiri caizse kendini pazarlamay1 da ¢ok iyi basardiklarini sdyleyebiliriz. Internetin etkisini
basili yayinciligin kazandigr yeni formlardan da goézlemleyebilmekteyiz. Sosyal medyanin varligi
dergicilik anlayisina miidahalede bulunarak ona yeni ozellikler yiiklemekte. Hedef kitle ile bu
platformlar iizerinden kurulan etkilesim, buradaki bireylerin de igerik iiretime katilmasina olanak
saglamaktadir. Bu durum da bireylerin kiiltiir endiistrisinin hem tiiketicisi hem de iireticisi olma
durumlarini yaratir.

Sosyal medyadan beslenen ve buradan gii¢ devsiren dergilerin, bu denli yiiksek oranda kullanmasinin
yaninda, samimi iletisimi yiiz yiize olanda aramas1 da bir diger elestiri noktasi. Halbuki tiim dergiler
sosyal aglar1 aktif olarak kullaniyor. Hatta “daire igine alinmis kullanima hazir tweetleriyle” bu
mecralardaki okuyucularina ve kullanicilarina da sesleniyor. Boéyle olunca da sosyal medya
kullanimini i¢inde barindiran hem de yazilarinda buna karsi bir baskaldiri durumunun ayni anda
gozlemlenebildigini goriiyoruz (2016: 126). Ancak sosyal medyayla eszamanli olarak yiiriitilmeye
caligilan yeni dergicilik anlayisi, bir kirilganlik yaratiyor ve hata yapma ihtimalini yiikseltiyor.
Internetteki enformasyon kirliligine maruz kalan dergiler yaymnlarina yanhsliklar1 da siiriikliiyor.
Mesela Kafkaokur hi¢ ¢ekinmeden “Cay var icersen/Ben varim seversen/Yol var gidersen”i Asik
Veysel’e mal etmisti. Ot, gecen sene Serdar Aydin’a ait bir dizeyi hemen Nilgiin Marmara’nin ilan
edivermisti, tesadiif midiir bilinmez, Kafa da aynisin1 yapmisti (URL 3). Yine Bavul Dergi’si Subat
2017 sayisinda Turgut Uyar’a ait olmayan biz dizeyi kapagina tasiyarak biiyiik bir hataya imza atmisti.
Bu editéryal hatanin ardindan okuyucularindan 6ziir dileyerek 35 bin dergiyi geri ¢ekip kapagini
yeniledikten sonra tekrar satisa gikarmist.

Insanlar sosyal medya ile baskalarina sosyalim, kiiltiirliiyiim, bilgiliyim gibi mesajlar verebilmektedir.
Bu mecralar araciligiyla sosyallesme olgusu gibi, ag ilizerinden Kkiiltiirlenme durumunu ortaya
¢ikarmaktadir. Dergilerin de bu platformlart aktif sekilde kullanip, takipgileriyle iletisim halinde
olmasi, insanlarin kendi wvarliklarinin tescillenmesine, buradaliklarinin bagskalar1 tarafindan
onaylanmasinin tatminini yasamalarina olanak saglamaktadir. Niedzviecki’nin dedigi gibi kendimizi
goriiniir kildigimizda, diger kisilerin bizimle ilgili yorum yapmasini imkan verdigimizde, belki ironik
ancak birey oldugumuzun bilincine variyoruz (2010: 38). Bu aslinda giiniimiiz kiiltiirel diinyasinin
dogal bir sonucunu olusturmaktadir.

Deniz Gezmis, Erdal Eren, Ugur Mumcu, Hrant Dink, Yasar Kemal, Zeki Miiren, Ahmet Kaya,
Yilmaz Giiney, Kemal Sunal, Miisliim Giirses gibi dergiler tarafindan kapaga tasian isimlerden 6rnek
verdikten sonra “Neden o6liileri bu kadar sik hatirlar olduk?” sorusunu soruyor Hasan Cémert. Onun
icin bu durum tamamiyla sosyal medya etkisi. Sosyal medyada arkadaslik kurmak, tartigsmak,
birilerine laf atmak, ‘‘miicadele etmek’’ gerc¢ek hayattakinden nasil daha rahat yapilabiliyorsa birinin
oliimiine iiziildiglini gostermek, 6lenin arkasindan bir seyler sdylemek de sosyal medyada daha kolay
oldugunu dile getiriyor. Dergilerin sosyal medyada aleni bir sekilde gozlemlenen toplumdaki hisleri
yazilt bir kaliba dokerek ticari olarak zekice bir adim attiklarini sdyliiyor (URL 14). Yazilarinin
icerigini edebiyatin degil giindemin belirledigi, kisa Gykiilerin sunuldugu, bunlarin aforizmalarla
desteklendigi, dilin sosyal medyayla i¢ ige girip ona doniistiigii bir dergicilik anlayisiyla karst karsiya
kalinmaktadir.

SONUC

Dergilerin tagidig1 6zelliklerin hemen hemen hepsinin piyasadaki tiim dergilerde gézlenmesi popiiler

kiiltiirtin tektip ve standartlasma 6zelliklerinin tasidigini bize gostermektedir. Bu da giliniimiiz edebiyat

dergiciligine getirilen elestirilerin en Onemlisidir. Yriitillen kiiltiirel imalat, piyasaya hakim bir
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tekdiizelik getirmektedir. Belli kaliplarda ¢ikmis olma zorunluluguna tabi tutulmusgasina bir 6rnek
yayinciligin hakim oldugunu goriiyoruz. Bu benzerlikler kapak tasarimlarindan kagit kalitelerine,
yazar kadrolarindan kullanilan dile varana degin birgok safhada goze carpmaktadir. Edebiyat
dergiciligi piyasasina hakim olan bu anlayis yeni tesebbiislerin de bu standartlar1 saglamasiyla devam
ettirilmistir. Yeni veya farkli bir sey iiretmekten ziyade basari yakalamis olanin takibi, degisik
versiyonlar1 olduklart gézlemlenmistir. Birgok dergi ¢ikarilip piyasaya gesit getirilse de, bu sadece
hepsinin isminin farkli olmasindan 6te gitmemektedir. Say1 olarak fazlalik, yapilan iiretimde zenginlik
saglamamistir. Edebiyat diinyasinda her zaman ayri1 bir yeri olan dergiler, bu kisirlik i¢inde art1 deger
yaratamamislardir. Basariy1 yakalayan formiillerden uzaklasmamak ve belli standartlarin gozetilerek
hazirlanmasi popiiler kiiltiiriin niteliklerini tagidigini géstermektedir.

Diger bir popiiler kiiltiir gostergesi ise ticari olarak yiiriitiilen faaliyetlerdir. Bunu kadrolarinda satisa
etkisi olacak sekilde yazarlarin se¢ilmesinden, kapaklara tasinan sanatgilara, yazarlarin resimlerinin
veya soOzlerinin oldugu nesnelerden agtiklari kafelere kadar genisletebilmek miimkiindiir. Ortaya
¢ikarilan her {iriin ya meta bi¢iminde {iretilmekte ya da sonradan metalastirilarak olusturulan yapiya
eklendigi gozlenmektedir. Bu da bize yapilan isin yalnizca edebi faaliyetler yiiriitmekle smirl
kalmayip bunlardan maksimum faydayi elde edip kara doniistiirmek oldugunu gostermektedir. Ticari
olarak birgok noktaya uzanmalar1 da dergicilik anlayislarinin sadece edebiyat ile sinirli kalmadigini
anlamamiza yol agiyor. Bazi dergilerin kendilerine ait kafelerinin olmasi bu durumun en garpici
ornegini teskil ediyor. Keza edebi figiirlerin fotograflarinin ya da sozlerinin tasindigi posterler,
ayraglar, bardaklar, ¢antalar, rozetler, defterler, dergilerin satis stratejilerinin ne noktalara uzandigimin
diger 6rnekleridir. Bu anlayisla diger tiiketim nesnelerinden farki kalmayan {iriinler, birer meta olarak
pazara birakilmaktadirlar. Satis ve kar elde etme, kendine yeni uzantilar yaratarak yoluna devam
etmektedir. Insanlar da bu pazarm iginde okuyucu olarak degil, tiiketici bireyler olarak var
olmaktadirlar.

Kapak ve igerik uyusmazligi da bugiiniin dergilerinde sik¢a rastlanan bir durumdur. Kapaga taginan
sair, yazar veya miizisyen ile ilgili ayrilan sayfalar ¢ok sinirli kalmaktadir. Dogum veya o6lim
yildonlimleri, giindemin one ¢ikardiklari kapakta gordiigiimiiz isimlerin belirlemesinde birer kistas
olarak kullanildig1 izlenimi yaratmaktadir. Boyle olmasi da o isimlerin okuyucuyu ¢ekmek amaciyla
kullanilan birer nesne haline déniistiiriildiigii sonucuna varmamizi saglyor. Incelenen sayilardaki
dergi kapaklarindan g¢ikan rakamlarin bize gosterdigi de bu durumu teyit etmektedir. Oyuncu veya
miizisyen agirlikli olusturulan bu kapaklarda edebi kisiligiyle one c¢ikan kisilerin azligr dikkat
¢ekmektedir. Bir¢ok iinlii ismin de 6lim veya dogum yildoniimlerine bakildiginda o ayki kapakta
olmasi bir paralellik gostermektedir. Bu bakis acisi, dergi kapaginin iriinlerinin ambalaji olarak
kullanildigini, miisteri ¢gekmek i¢in diizenlenmis bir vitrin oldugunu ifade edebilme olanagi veriyor.

Bu dergilerde sadece edebi yoniiyle degil, oyunculuk, sarkicilik gibi farkli alanlarda da iinlenen
kisilerin sayfalarda yazilarinin bulunmasi okuyucuya bir ¢esitlilik olarak sunulmaktadir. “Biraz ondan,
biraz bundan” diislincesiyle hazirlanan igerikler, hem her tiirli ismin dergilerde olmasina hem de her
tiir konunun islenmesine sebebiyet vermektedir. Donemsel olarak 6ne ¢ikan her kisi, edebi yoniine
bakilmaksizin kendine sayfalarda yer bulabilmektedir. Kendi dallarinda taninmis kisilerin, sirf iinlii
olduklar1 gerekgesiyle kadrolara dahil etmek, yazmanin kolay bir eylem olarak diisiiniildiigiiniin de
gostergesi. Boyle bir anlayisin temelinde iinlii isimlerle dergilerin ¢ekiciligini arttirmak, diger yandan
da farkli isimlerle herkesin kendinden bir seyler bulup dergiyi tercih etmesini saglamaktir. Bu genis
yelpaze okuyucuyu bir noktadan dahi olsa yakalamanin planlandigimin gostergeleri olarak
degerlendirilebilir. Hayran kiiltiirinlin varligi, insanlarin bu platformlarda gordiikleri isimleri
sevmelerinden veya merak etmelerinden kaynakli satiglar1 da tetiklemektedir. Kisilerin satig arttirmak
beklentisiyle aragsallastirilmak ve edebi yoniine bakilmaksiniz farkli mesleklerden Kkisilere yer
verilmek sanata kolay bir eylem goziiyle bakildigini diisiindiirmektedir. Goriintiiler ve imajlar
iizerinden beslenen bir {iretim popiiler kiiltiirli desteklerken sanattan ayrildigini géstermektedir.

Uzerinde durulmasi gereken en onemli noktalardan bir digeri de dergilerin sosyal medya ile olan
iligkileri lizerinedir. Sosyal medya kullanicilar1 ve dergilerde igerik liretenler arasinda karsilikli bir al-
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ver durumu sdz konusudur. Incelenen bu dergilerin sosyal medya hesaplari, kendilerini takip eden
kullanicilarin gonderdigi yazilarin ve fotograflarin begenilmesi veya paylasiimasi seklinde bir
etkilesime girmektedir. Ayn1 zamanda o ayki sayilarinda olan gorsellerinin de paylasilmasiyla reklam
ve pazarlama faaliyetlerini yerine getirmektedirler. Olusturulan bu paylasim formunun, dijital
platformlara uyumlu, pazarlanabilmesinin kolay olmasi edebi niteliklerden uzaklasmasina neden
oluyor. Soylenen sozler genellikle insanlar tarafindan begenilecek, paylasilacak ve boylece bir reyting
yiikseltme yoluna gidilecektir. Uretilen iiriiniin bir deger tasiyip tasimamasindan ziyade onun ulastig
satig, insanlar tarafindan sevilmesine ve tiikketilmesine 6nemli kistas olarak bakiliyor. Bu bize popiiler
kiiltiir drinlerinin niteliklerini hatirlatirken sanatsal ozelliklerden uzaklagtiginin da kanitini
olusturmaktadir. Sanal ortamlardan sadece okuyucularin beslenmedigi, dergilerin de bunlardan
faydalandigini gosteren birgok 6rnek vardir. Bunlardan en 6nemlisi, yanlis dizelerin yanlis kisilere mal
edilmesidir. Editoryal siiregten gegmesine ragmen bu bilgi kirliliginden arinamayan dergilerin, popiiler
metinlere ne kadar odakli olduklarni da gosteren diger bir ayrintidir. Olusan tabloyla, edebiyat
medyatiklesmenin nesnesi haline geliyor. Bu da edebiyatin magazinleserek, kendi anlamindan ve
degerinden ayr1 diismesine neden oluyor.
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