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Oz

Bu calismada 6zellikle iki binli yillarda Tiirk medyasinin en énemli ekonomik mecrasi
olan televizyon mecrasinda en fazla talep edilen ve bu talep nedeniyle en ¢ok {iretilen
program tiirii olan Tiirk yapimi televizyon dizileri ile ilgili bir aragtirma yapilmistir.
Caligmanin birinci bdliimiinde televizyon dizisi kavrami iizerine bir kavramsal literatiir
derleme yapilmugtir. Literatiir arastirmasinin ardindan Tirkiye televizyon tarihinde
iiretilen diziler tarihsel bir bakis agisiyla incelenmis ve ge¢misten giinlimiize Tiirk Dizi
yapimciligi hakkinda bir derleme yapilmistir. Arastirmanin ikinci ve uygulama
boliimiinde ise Istanbul ve Ankara’da degisik {iniversitelerde egitim gdren iiniversite
ogrencilerinin Tiirkiye’de iiretilen televizyon dizilerine yonelik tutumlar1 ve bu dizileri
tilketimlerinde elde ettikleri doyumlar incelenmistir. Uygulanan ankette tiniversite egitimi
goren genglerin bu dizilere elestirisel bir bakis agisiyla bakmasma ragmen biiyiik bir
boliimiiniin bu dizileri izledigi goriilmistiir. Bu segmentin dizileri daha ¢ok dijital
platformlardan izlemeyi tercih ettigi goriilen arastirmada geleneksel medya mecrasi olan
televizyonun 6zellikle dijital medya karsisinda popiilerligini yitirmesine ragmen dizilerin
poptlerliklerini ~ slirdiirdiiglini ve genglerin dizileri televizyon yerine dijital
platformlardan izlemeyi tercih ettigi goOriilmiistiir. Arastirmada ayrica genglerin
televizyon dizilerine yonelik doyum 6l¢egi sonucunda Tiirk yapimi dizilere yonelik genel
tutumlarinin olumsuz oldugu goriilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Televizyon, Tiirk Dizileri, Dizi Izleme Motivasyonlari, Dizi
Kavrami
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Young People’s Attitudes Towards The TV Series Produced in Turkey
and Analysis of The Factors of Series Consumption

Abstract

In this study, a research was conducted on Turkish-made television series, which were
the most demanded and most produced program in television media as the most
important economic medium of Turkish media especially in the 2000s. In the first part of
the study, a conceptual literature compilation was prepared on the concept of television
series. After the literature scan, the series produced in the history of Turkish television
were examined from a historical point of view, and a compilation was made about
Turkish Series production from the past to the present. In the second and practical part of
the study, attitudes of university students studying at different universities in Istanbul and
Ankara towards television series produced in Turkey and the satisfactions they achieved
in their consumption were examined. In the survey, it was observed that although young
people studying at university viewed these series from a critical point of view, most of
them watched these series. In this study in which it was observed that this segment
preferred to watch the series more on digital platforms, the research revealed that
television, which is a traditional media medium, has lost its popularity, especially in the
face of digital media, that the series remain popular, and young people prefer to watch
TV series on digital platforms rather than television. Furthermore, as a result of the
satisfaction scale of young people for television series, it was seen that the general
attitude towards of Turkish-made series was negative.

Keywords: Television, Turkish Series, Series Watching Motivations, the Concept of
Series
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1.Giris: Kavramsal Acidan Televizyon Dizileri

Diziler, neredeyse televizyonun icadindan bu yana var olan ve toplumla birlikte gelisen,
bu anlamda paha bigilemez bir kaynak olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu durumun temel
sebebi, toplumu yansitarak yakin tarihin belli bir doneminde bilgi ve ayrintilarla dolu
olmasidir. Bununla birlikte bu toplumsal yansima, kurgu araci vasitasiyla topluma
sunulan bir anlamda bir vitrindir. Bu vitrin, ger¢ek¢i unsurlar1 bir araya getirir ve giinliik
deneyimlerin 6ziinii temsil etmektedir.

Her ne kadar tiyatro, sinema ve opera gibi sanatlarla benzer 6zellikler tagisa da diziler
diger medya ve sanat tiirlerinden siyrilmaktadir. Bir yandan, izleyicinin i¢ mekaninda
(yani evinde) ve kendine uygun zamanda rutin hale getiren sabit bir “bulusmay1” temsil
etmekte, diger yandan ailelerin birlikte izleyebilmesi i¢in tasarlanmakta, filme alinmakta
ve yaymlanmaktadir. Sonug olarak potansiyel olarak diziler kaydedilmek iizere yapilan,
izleyicideki izini farkli derecelerde birakabilen benzersiz yapimlardir (Ilhan, 2014: 32).

Televizyon dizileri, genel itibariyle basinin hatirlanmadigi, sonunun merak edilmedigi,
temel izleme motivasyonunun yayinlandigi giinde ne olacaginin merak edildigi
yapimlardir. Dizilerde genellikle ¢ok fazla sayida karakter ve olay islenmekte, bu nedenle
de karmasik bir yapt s6z konusu olmaktadir. Temelde dizinin varlik sebebi,
stirtikleyiciligi ve merak duygusunu canli tutmasidir. Giinliik ya da haftalik olarak
yayinlandigindan, sinema filmlerine gore daha duragan yapida olsa da bdliimiin sonunda
bir sonraki boliimii merak ettirecek bir olay ya da 6geler barindirmaktadir (Cereci, 2014:
4).

Diziler genellikle bir ana karakterin basindan gecen olaylarin anlatildigi yapimlardir.
Izleyiciler, kahramanin basindan gegen olaylara tanik olmaktadir ve kahramani ile
basindan gecen olaylari, kendi ahlaki siizgecinden gecirmektedir. Boylece kendilerini
kahramanla 6zdeslestirmekte ya da kahramanin karakterini ve basindan gegen olaylari
kendisi ve kendi hayatiyla kiyaslamaktadir (Fidan, 2018: 128).

Televizyon dizileri temel olarak siiriikleyiciligi ve merak duygusunu canli tutmay1 6n
plana aldigindan, hikdyede yer alan karakterlerden iyi olanin kaybetmesi, kotii olanin
kazanmasi gibi durumlar dahi izleyici agisindan sorun teskil etmemektedir. Onemli olan
hikayenin kendisini izletebilmesidir. Bu noktada koétii denilen karakterler dahi izleyicinin
kendisiyle bag kurmasini saglayabilmektedir (Kula, 2012: 514).

Televizyon dizileri, prime-time’da yayinlanan ve siiresi 60 ile 90 arasinda degisebilen
yapimlar olabildigi gibi, giindiiz kusaginda ya da diger saatlerde yayinlanan ve siiresi 20
ile 60 dakika arasinda degisen yapimlar da olabilmektedir. Prime-time kusaginin disinda
yayinlanan diziler genellikle giinliik olarak yayinlanmakta ve halk arasinda “pembe dizi”
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olarak bilinmektedir. Prime-time’da yayinlanan diziler ise c¢ogunlukla haftalik
yayinlanmaktadir.

Televizyon dizilerinin siiriikleyiciligi, bireyleri giinlik yasamdan uzaklastirarak
diistinmelerini engellemeleri, bireyleri umursamaz bir yapiya doniistiirmeleri gibi
elestirilere maruz kalabilmektedir (Savas, 2004: 4). Bunun yaninda televizyon dizilerinde
giindemde olan konular da islenebilmekte ve izleyiciler, giindemdeki konulara dair tarafli
bir bakis agis1 ile adeta propagandaya maruz kalabilmektedir. Ornegin pazarlarda sogan
ve patatesin fiyatinin yiikseldigi Subat ve Mart 2019 déneminde, giiniimiiziin en ¢ok
izlenen televizyon dizilerinden biri olan Payitaht Abdiilhamid dizisinde sogan ve patates
fiyatlarinin aracilar marifetiyle asir1 yiikseltilerek hiikiimdar Abdiilhamid’in halk
nezdinde zorda kalmasi amaglandigi gibi bir mesajin verildigi sahnelere yer verilmistir.
Bu da gilindemin sekillendirilmesinde televizyon dizilerinin kullanimina bir 6rnek teskil
etmektedir.

2.Bir Kiiltiir Endiistri Uriinii Olarak Diziler

Medya, iktidar sahiplerinin her zaman kiskacinda olmustur. Bu iktidar sahipleri hiikiimet
olabilecegi gibi sermaye araciligi ile giicii elinde bulunduran kesim de olabilmektedir.
Medya aracilig1 ile iktidar sahiplerinin ya da medya patronunun sahip oldugu ideolojinin
yayilmaya calisildigi iddiasi, oldukga eski bir tartisma konusudur. Bununla birlikte
medya araglari, yalnizca ideolojiyi degil kiiltiirii de sekillendirebilmektedir. Boylece
egemen ideolojinin sahip oldugu ideoloji gercevesinde bir yasam tarzi ya da kiiltiirel
olgular genis kitlelere empoze edilmeye c¢alisilmaktadir. Bu noktada diziler de hem
ideolojinin hem de kiiltiiriin adeta propagandasini yapma islevi gérmektedir. Dizilerin
senaryosu da bu islev kapsaminda olusturulmaktadir (Kula, 2012: 515).

Kiiltiir endiistrisi baglaminda dizilerin senaryosu genellikle iktidarin ya da medya
patronunun hakim ideolojinin sesi olacak sekilde hazirlanmaktadir. Ornegin giiniimiizde
mevcut iktidarin ideolojik ilgisi dogrultusunda “Payitaht Abdiilhamid”, “Dirilis Ertugrul”
ve “Mehmetcik: Kut-ul Amare” gibi tarith kiiltiirii igerikli diziler yayinlanmaktadir.
Bununla birlikte mafya, uyusturucu ve silah gibi olumsuz 6geler barindiran “Carpisma”,
“Igerde”, “Kurtlar Vadisi”, “Sagir Oda” ve “Adanali” gibi diziler de toplumdaki siddet
kiiltiirlinden beslenen ve bu kiiltlirii besleyen nitelikte yapimlar olarak karsimiza
¢cikmaktadir.
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A MYANIALI

ISTANBUL BOYLE KAPISMA GORMEDI

Sekil 1. ATV’de Yayinlanan “Adanali” Adli Dizinin Gorsel Afisi

Kiiltlir endiistrisi baglaminda diziler incelendiginde dizilerde tek tip bir hayat sunuldugu
gdze carpmaktadir. Senaryolar1 baglaminda zengin kiz — fakir oglan askinin incelendigi,
ultra zenginlerin yagsamlarindan kesitler sunan dizilerin fazlaligi, izleyicileri herhangi bir
konuda digiinmekten ziyade o dizilerde gosterilen hayatlarin ideal hayatlar olduguna
inanmalar1 amacini tagiyabilmektedir. Dolayisiyla izleyicilerin ayn1 hayata 6zenmelerini
saglama, yani tek tip bir hayat dayatmas1 yapilmaktadir (Mora, 2008: 3).

Bireysellestirme ve tektiplestirme, hakim ideolojinin senaryoya yansimasiyla daha da
onemli hale gelmektedir. Boylece toplum diziler yolu ile baski altina alinabilmekte,
diziler, dizilerde gosterilen hayatin toplumsal hayat olmasi arzusuna hizmet
edebilmektedir. Ornegin, muhafazakar bir toplum yaratabilmek igin muhafazakar dgelere
fazlasiyla yer verilen diziler, toplumun muhafazakarlik seviyesinin yiikselmesine neden
olabilmektedir. Bu gibi c¢abalar, toplumdaki cinsiyet rollerinin geleneksel yapiya
doniistimiinii empoze edebilmektedir. Televizyon dizilerinde 6zellikle is hayatina atilan
giiclii kadinlardan ziyade ev hanimligi ve annelik gibi toplumdaki geleneksel kadin
rollerinin gosterimi, belli bir ideolojiye ve tektiplestirme cabasina hizmet edebilmektedir
(Cocgun, 2012: 842).

Dizilerde rol alan kadinlar ve erkekler, genellikle giic ve itaat ekseninde
konumlandirilmaktadir. Dizide lanse edilen “giiclii ve ideal erkek” ile “itaat eden, itaat
ettirilen kadin” ikilisi ile toplumsal cinsiyet rollerinde kadin1 tektiplestirerek “itaat eden”,
erkegi ise “itaat ettiren” olarak konumlandirmaktadir. Bu da toplumda var olan cinsiyet
esitsizliginin koriiklenmesine neden olabilmektedir. Dizilerde “gii¢lii” kadinlar genellikle
“dogurganliklarini yitirmis” bir anlamda artik cinsiyet olarak “kadin olmayan” kimseler
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ya da “erkek gibi kadinlardir”. Dizilerde s6zii gegen ve saygi duyulan kadinlar, yalnizca
ailenin biiyiigii sifatina haiz olan nispeten yash sayilan kadinlar olarak gosterilmektedir.
Bu da toplumsal olarak kadinin geleneksel rollerinin yiiceltildigi, tektiplestirme

dogrultusunda kadinin soziiniin ancak yaslaninca gecebilecegi gibi dayatmalar1 karsimiza
cikarmaktadir (Yiiksel, 1999: 73).

Kiiltiir endiistrisi acisindan degerlendirildiginde televizyon dizilerinin en Onemli
fonksiyonlarindan biri de tiiketim endiistrisini canlandirmasidir. Bu kapsamda televizyon
dizilerinde karakterleri canlandiran oyuncularin giydigi kostiimler ve kullandig: tirtinler,
o kiyafete ve iirtine olan talepte patlamaya neden olabilmektedir (Kula, 2012: 517).
Ornegin 1970°li yillarda popiiler olan ¢izgili pazen pijama, 90’lar ve 2000’lerde
unutulmus durumdayken, 2004 yilinda yayin hayatina baglayan “Avrupa Yakas1”
dizisindeki Gaffur karakteri ile birlikte tekrar popiiler olmus ve “Gaffur Pijamasi1” adi
altinda tekrar satisa sunulmustur. Kanal D’de yayimlanan “Ask-1 Memnu” adli dizinin
cekimlerinin yapildigi Sariyer’deki villa gerek dizinin yaymnlandigi sirada gerek
sonrasinda insanlarin akinina ugramistir. ATV’de yayimlanan “Asmali Konak™ adlh
dizinin ¢ekimlerinin yapildig: il bir turistik bolge olmus ve turistlerin ziyaretine agilarak o
bolgede bir ekonominin yaratilmasina neden olmustur. Diziler sadece mekanlarin degil,
ayn1 zamanda ilgi alanlara giren, ¢ekimlerin yapildig1 cografi alanlarin dahi popiiler
olmasina ve beraberinde o yerlerin birer ticari doneye doniismesine de olanak
saglamaktadir.

GAFFUR PIJAMA TAKIMI SATIN-AL

Sekil 2. Avrupa Yakasi Dizisinin Bir Ticari Obje Olarak Giindeme Getirdigi “Gaffur
Pijamas1” nin Gorseli
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Televizyon dizileri, tiiketim ekonomisinin ¢arklarinin hizla donmesini saglamasi
bakimindan hem Kkiiltiir endiistrisine hem de tiiketim endiistrisine katki sunmaktadir.
Kapitalizm, ¢esitli araglar yardimiyla “yeni ihtiyaglar” iiretirken, diziler de bu arzuyu
koriiklemektedir. Dizilerdeki kusursuz giizellikteki kadinlarin ve kasli erkeklerin 6n plana
cikarilmasi, tek tip bir gilizellik algis1 yaratmaktadir. Kusursuz giizellikteki kadinlarin
kullandig1 makyaj malzemeleri, sa¢ boyalari, giydikleri kiyafetler, kasli erkeklerin spor
yaptig1 spor salonlari, sahip oldugu otomobiller, iliskiler, is hayatindaki konumlar1 gibi
ogeler ile tiikketim koriiklenmektedir (Karaboga, 2016: 195).

Dizilerde tiiketim endiistrisini koriikleyen bir diger konu da liikks tutkusudur. Dizilerde
ozellikle ultra zenginlerin yasamlar1 ile toplumun genelinin sahip olamayacag liiks
otomobiller, ucaklar, tekneler, yalilar ve lilks yasamlar gosterilmektedir. Bu da diziler
araciligi ile likksiin hayatta ulagsmak istenilen tek amag oldugu gibi bir alg1 yaratmaktadir.
Haliyle liks tutkusu, dizilerin kapitalizme hizmet eden tek tip bir toplum yaratma
cabalarinin bir {iriinii olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Aydin, 2014: 6279).

Tiim bu unsurlar birlikte degerlendirildiginde, diziler senaryolar1 aracilif ile tek tip bir
toplum yaratma g¢abasina hizmet etmekte, tiiketim carklarini hizla dondiirmekte ve
toplumdaki cinsiyet rollerini manipiile etmektedir.

3.Tarihsel Perspektiften Televizyon Dizileri

Televizyon dizileri, medyadaki bir¢cok gelismenin yasandigi ABD’de hayat bulmaya
baglamistir. Televizyonda yayinlanan ilk dizi “Srap Caddesi” ad1 ile ABD’de gosterime
girmistir. Dizinin senaryosunu Wilfred Pettit yazmis, sinema heveslisi bir geng kizin
basindan gecenleri konu alan bir komedi dizi olarak ¢ekilmistir. Dizinin basrolleri John
Barkly ve Shirley Thomas paylasmistir. 15 Nisan 1938’de baglayarak sali ve cuma
giinleri yayimlanan dizi 26 boliim siirmiistiir.

Televizyon dizileri, 1950'lerin Amerika'sinda, ¢ok sayida Amerikan hanesinin televizyon
aldig1 bir zamanla yayginlagsmaya baslamistir. Bu durum, bugiin kiilt olarak tabir edilen
birgok yapimin yayin hayatina baglamasini saglamistir (WEB, 2019:55). “I Love Lucy,
Lucy” adinda bir kadiin bir miizikhol acabilmek i¢in ev isi sorumluluklarint ardinda
birakmasini ve bu ugurda esi ile yasadiklarii anlatan bir durum komedisi (sit-com)
olarak yaymnlanmistir. Dénemin ABD’de yayinlanan diger 6nemli yapimlart “Alfred
Hitchcock Presents, Wanted: Dead or Alive”, “Bonanza” ve “Zorro’dur. 1960’lar ve
1970’ler ABD’si ise Soguk Savas doneminde daha cok casusluk temali dizilere
yonelmistir. Bu donemde Mission: Impossible ve The Man from U.N.C.L.E. adli diziler
donemin en 6nemli yapimlari arasina girmistir. Vietnam Savasi doneminde (1975’e kadar
olan dénemde) ise askeri nitelikteki diziler olarak “M*A*S*H”, Ikinci Diinya Savasi
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doneminde gecen tarihi dizi olarak “Baa Baa Black Sheep” ve “The Wild Wild West”
gibi yapimlar goriilmiistiir.
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Sekil 3. “Baa Baa Black Sheep” Dizisinin Gorseli

Fransa'da, 1949°da kurulan ve 1964’te ORTF olarak adin1 degistiren RTF, oncelikle
“Thierry la Fronde, Rocambole” (13 dakikalik béliimler), “La caméra le le temps™ ve “Le
Chevalier de Maison-Rouge” gibi yapimlari tiretmistir. Ardindan 1980’lere kadar macera
dizileri olarak “Les chevaliers du ciel, Michel Strogoff and Corsaires et Flibustiers”;
drama dizileri olarak “Belle et Sébastien, L'dge heureux”, “L’age en fleur, Paul et
Virginie” ve “Le jeune Fabre”; 1980’lerde ise su¢ dizileri olan “Les Cinq Dernieres
Minutes”, “Les Enquétes du commissaire Maigret”, “Brigades du Tigre”, ve

“Commissaire Moulin” gibi diziler Fransa’da doneminin 6nde gelen dizileri olmustur
(WEB, 2019:62).

Francois DE ROUBAIX

Bandes Originales

COMMISSAIRE
ET AUTRES SCENES DE CRIMES
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Sekil 4. Fransa’nin En Popiiler Donem Dizilerinden “Commissaire Moulin”in Gorseli

Ingiltere’de ise BBC onciiliigiinde “Doctor Who, The Avengers”, “The Prisoner” gibi
yapimlar yayin hayatina baslamis ve sonraki donemde bu yapimlarin yeniden ¢ekimleri
ve sinema filmleri yapilmistir. 1980’ler ile birlikte televizyon dizileri adeta patlama
yapmistir. Bu donemde “Dallas”, “Santa Barbara”, “Knight Rider”, 90’lar ile birlikte
“Friends”, “Sherlock Holmes”, “Simpsons”, 2000’li yillar ile birlikte “How I Met Your
Mother, Lost, Prison Break™ gibi diziler doneminin efsaneleri arasina girmistir.

Sekil 5. “Dallas” Dizinin Basrol Oyunculari

Televizyonun Tiirkiye’ye girisi ve yayginlagsmasi diinyadaki orneklerinden c¢ok daha
sonra oldugundan, Tiirkiye’de dizi sektoriiniin gelisimi 1980’lerin ikinci yarisindan
itibaren baslamistir. Tek kanall1 donemde Tiirkiye’nin i¢inde bulundugu ¢alkantili siyasi
kosullar nedeniyle TRT, iktidarin propaganda aracina doniismesi ve sik sik hiikiimetlerin
degismesi nedeniyle bir istikrar yakalayamamustir. 1970°1i yillar TRT’si yayinlarinin ve
yayin politikasinin sik sik degistigi i¢in televizyon dizilerinin gelisimi de yavas olmustur.

1970°’1i yillarda ve 1980’li yillarin basinda yurtdisidaki yapimlarin paket olarak ithal
edilmesi ile “Kiigiik Ev”, “Bonanza”, “Dallas”, “Tatli Cad1”, “Gorevimiz Tehlike” gibi
pek cok yabanci dizi TRT ekranlarinda gosterilmeye baslanmistir. Bu dénemde Tiirk
dizisi olarak 1974 yilinda yaym hayatina baslayan “Kaynanalar”, Tiirk televizyon
tarthinin ilk dizisi olarak tarihe ge¢mistir. 1974 ile 1986 arasinda “Kaynanalar”, “Ask-1
Memnu”, “Kartallar Yiiksek Ucar” ve “Calikusu” gibi Tiirk dizileri tarihe gegen ilk
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yapimlar olmustur. 1986 yilinda Tiirk dizi tarihinde bir kilometre tasi olan “Perihan
Abla” adl1 dizi yayin hayatina baslamistir.

Sekil 6. “Perihan Abla” Dizisinin Basrol Oyuncusu Perran Kutman (ortada)

“Perihan Abla”, Tirk dizi sektorii agisindan bir milattir. Perihan Abla’nin basarisi ile
birlikte seri olarak diziler yayin hayatina baglamistir. 1990’11 yillarin basinda “Perihan
Abla” nin agtig1 yoldan giden “Bizimkiler” (1989-2002), “Sasifelek Cikmazi” (1996-
1998), “Siiper Baba” (1993-1997), “Mahallenin Muhtarlar” (1992-2002) gibi Tiirk
kiiltiiriinde 6nemli bir yer teskil eden mahalle kiiltiirlinii yansitan diziler yayin hayatina
devam etmistir. Bu dizilerden “Bizimkiler” adli dizi 1989-2002 yillar1 arasinda 13 yil
yayinlanarak Tiirk dizileri arasinda en uzun soluklu dizi olmay1 bagarmistir.
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Sekil 7. TRT’de Yayinlanan “Bizimkiler” Dizisinin Basrol Oyuncular1

17 Temmuz 2006 tarihinde yayin hayatina baslayan ve giiniimiizde halen devam eden
“Arka Sokaklar” ise “Bizimkiler” dizisi ile birlikte en uzun siire yayinlanan Tiirk dizisi
rekorunu paylagsmaktadir.

SOKAKLAR

Sekil 8. “Arka Sokaklar” Dizisinin Gorseli

1990’11 yillarda; Kaygisizlar (1994), Cicek Taksi (1995), ikinci Bahar (1997), Sidika
(1997), Uvey Baba (1998), Ayrilsak da Beraberiz (1999), Yilan Hikayesi (1999) gibi
diziler doneminin en 6nde gelen yapimlari olarak tarihe ge¢mistir.
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2000°1i yillarda; Evdeki Yabanci (2000), 7 Numara (2000), Yedi Tepe istanbul (2001),
Kocum Benim (2002), Tatli Hayat (2002), Ekmek Teknesi (2002), Cocuklar Duymasin
(2002), Dad1 (2002), Kurtlar Vadisi (2003), Bir Istanbul Masal1 (2003), Avrupa Yakasi
(2004), Yabanci Damat (2004), Yaprak Dokiimii (2005), Hatirla Sevgili (2006), Elveda
Rumeli (2007) ve Ezel (2009) gibi diziler 6n plana ¢ikmistir.

2010’lu yillarin en onemli Tirk dizileri ise Behzat C. (2010), Leyla ile Mecnun (2011),
Muhtesem Yiizyill (2011), isler Giigler (2012), Suskunlar (2012), Seksenler (2012),
Kardes Pay1 (2014), Dirilis Ertugrul (2014), Kiralik Ask (2015), Eskiya Diinyaya
Hiikiimdar Olmaz (2015), Payitaht Abdiilhamid (2016), igerde (2016), Vatanim Sensin
(2016), Ufak Tefek Cinayetler (2017), Carpisma (2018) gibi diziler olmustur.

2019 yilmin son ¢eyregine girerken Kanal D’de yayinlanan “Afilli Ask”- “Zalim
Istanbul” — “Leke”- “Arka Sokaklar” - “Yaral Kuslar”’, ATV de yayinlanan “Canevim” —
“Kimse Bilmez” — “Eskiya Diinyaya Hiikiimdar Olmaz”- “Sen Anlat Karadeniz, FOX
TV’de yaymlanan “Yasak Elma”- “Kadin” — “Savasc1”, Star TV’de yayinlanan “Avlu” -
“Soz” — “Istanbullu Gelin”- “Ufak Tefek Cinayetler” - “Fazilet Hamim ve Kizlar” gibi
diziler 6ne ¢ikan diziler olmustur.

LEKE

ZALIM ISTANBUL
w

Sekil 9. 2019 Yilinda TV Kanallarinda Yayinlanan Dizilerden Ornek Gérseller

Tiirk dizi sektorti, 2008 yilinda yasanan kiiresel krize ragmen 2010°1u yillar ile birlikte
ataga kalkmis ve diinyaya dizi ihra¢ eder hale gelmistir. Tiirk dizilerinin en Onemli
ithalatgisi ise Ortadogu tilkeleri olmustur. Arap cografyasindaki tarihsel baglarin da etkisi
ile azzimsanmayacak bir etkiye sahip olan Tiirk dizileri, Tiirkiye’nin tanitiminda da ¢ok
ciddi rol iistlenmektedir. Yine, Tiirkiye ile tarihsel baglar1 olan Balkan iilkeleri, Kafkas
tilkeleri ve Tiirki cumhuriyetlerde Tiirk dizilerine oldukga ilgi gostermektedir.
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Tirk dizi sektoriinde yer alan diziler, bugiin Kuzey Afrika’dan Ortadogu’ya, Cin’den
Giliney Amerika {ilkelerine kadar birgok iilkeye ihra¢ edilmektedir. Calinos Holding’in
2001 yilinda “Deli Yiirek” dizisinin boliimiinii 30 dolar gibi komik bir rakama
Kazakistan’a ihrag¢ etmesi ile baslayan siireg, giiniimiizde 6zellikle Ortadogu pazarinda
saat licreti olarak 120 bin dolar (boliim iicreti olarak 90 dakika ve 200 bin dolar) gibi
rakamlarla ihrag¢ edilmesi ile devam etmistir (Ersoy, 2014:85).

Sekil 10. “Deli Yiirek” Dizisinin Basrol Oyuncusu Kenan Imirzaroglu

Yayinlandigi déonemde fenomen olan “Muhtesem Yiizyil”, bolim basina 400-500 bin
dolar gibi rakamlara yurtdisinda gosterilmistir. Uyarlama Tiirk dizileri de orijinallerinden
kat kat yiiksek fiyatlara yurtdisinda alic1 bulabilmektedir. Ornegin orijinali bir Amerikan
dizisi olan “The Revenge”, Ortadogu pazarinda bolim basma 10 bin dolara alici
bulabiliyorken, aymi dizinin Tiirk uyarlamasi olan Beren Saat’in oynadigi “Intikam”
dizisi Ortadogu’da 230 bin dolara, “Desperate Housewives” 1n orijinali boliim basina 5
bin dolara, ayn1 dizinin Tiirk uyarlamasi olan “Umutsuz Ev Kadinlar1” ise 100 bin dolara
alic1 bulabilmektedir (Ersoy, 2014:88).

2008-2009 yillar1 Tiirk dizi sektoriiniin ihracatinda 6nemli bir doniim noktasi olmustur.
2008 yilinda yaymlanmaya baglayan “Binbir Gece” ve 2009 yilinda gdsterime giren
“Asi” ve “Glimiis” gibi diziler, Ortadogu cografyasinda ¢ok ciddi bir ilgi ile karsilagmis
ve bu diziler, Ortadogu’daki neredeyse tiim iilkelere ve Tiirki cumhuriyetlere ihrag
edilmistir.

Tiirk dizileri, Ortadogu cografyasinin yani sira Hindistan, Pakistan ve Giineydogu
Asya’da da oldukc¢a popiilerdir. Giiney ve Giineydogu Asya’da Fatmagiil’in Sugu Ne,
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Adin1 Feriha Koydum, Ask-1 Memnu, Bir Ask Hikayesi, Kuzey Giiney, Kiiciik Aga,
Muhtesem Yiizyll ve Cesur ve Giizel gibi yapimlar olduk¢a popiiler durumdadir.
Miisliiman agirlikli ve muhafazakar bir niifusa sahip olan Malezya’da Muhtesem Ylizyil
biiyiik ilgi ile karsilasmissa da dizide gosterilen Kanuni Sultan Siilleyman ile Malaylar ile
ilk kez iliskileri baslatan padisah olan gercek Kanuni Sultan Siileyman arasindaki
farkliliklar Malaylar i¢in endise konusu olmus ve dizi sansiirlenmistir (Gabrali, 2017).

Giliney Amerika iilkelerine yonelik dizi ihracatini ise “Binbir Gece” dizisi baglatmistir.
Son olarak Sili’ye ihrag edilen dizi, lilkede her ii¢ kisiden birinin izledigi anlamina gelen
reyting basarisina ulagsmistir. Giiney Amerika’da “Binbir Gece” dizisinin etkisi ile
cocuklarima dizideki karakterlerin isimleri olan Onur ve Sehrazat gibi isimler
verilmektedir.

LAS MILY UNA NOCHES\\

BNAR GECE

Sekil 11. “Bin Bir Gece” Dizisinin Endonezya’da Yaymlanan Gorsel Afisi

Tiirk dizi sektorii gliniimiizde 100°den fazla iilkeye, yillik 350-400 milyon dolarlik
ithracat yapan bir endiistri haline gelmistir. Sektor profesyonellerine gore 2023 yil1 hedefi
ise 1 milyar dolardir (Biiyiikkosdere, 2018).

Tirk dizilerinin biiylik ilgi gordiigli Gliney Amerika’nin en Onemli medya
kuruluslarindan olan Prensario’nun internet sitesinde yer alan bir aragtirmaya gore 2019
yilina kadar en ¢ok tilkeye ihra¢ edilen Tiirk dizileri Tablo 1°de goriilmektedir.
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Tablo 1. Yurtdisinda En Cok Ulkeye Thrag Edilen Tiirk Dizileri
Sira Dizi Ihra¢ Edilen Ulke Sayisi

1  Fatmagiil'iin Sugu Ne? 149

2  Kara Para Ask 142
3 20 Dakika 111
4  Sila 104
5 Ezel 100
6  Unutulmaz 89

7  Muhtesem Yiizyil 88
- Goniilgelen 88
9  Asla Vazgecmem 83
10 Glimiis 80

- Kayip 80

4.Tiirkiye’de Diziler Hakkinda Yapilan Arastirmalara Genel Bir Bakis

Tiirk dizi sektdriiniin mevcut durumunu ortaya koymak ve sektérde en ¢ok izlenen
dizileri belirlemek i¢in hem sektorel hem de akademik bakis altinda arastirmalar
yapilmaktadir. Bu arastirmalardan biri Ocak 2019°da Xsights tarafindan “2018’in En
Begenilen Dizileri” adi altinda yaymlanmistir (XSights, 2019). Arastirmanin bulgularina
gore Tiirk halkinin giinliik televizyon izleme siiresi 4,5 saattir. Bu 4,5 saat igerisinde ise
2,5 saatini Tiirk dizilerini izlemeye ayirmaktadir. 2017 yilinda en begenilen kanallar
arasinda %49 ile ikinci sirada yer alan Kanal D, 2018’de yiizde 50 ile Fox TV’den
birinciligi almistir.
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Haber Ttk  Ahaber  Mizk  CNNTdk NIV Ve ] Show Star TV Aty FoxTV  KanalD
kanallan

Sekil 12. Takip Edilen TV Kanallar1 Kaynak: (XSights, 2019).

2015’ten bu yana her yil gerceklestirilen XSights Arastirma’nin verilerine gore 2018
yilinda “dram” tiirtindeki diziler %57 ile en ¢ok takip edilen dizi tiiriidiir. En ¢ok talep
edilen dizi tiirii ise %51 ile “komedi” olmustur.

Tablo 2. Takip Edilen ve Talep Edilen Dizi Tiirleri Kaynak: (XSights, 2019).

Takip Edilen (%) Talep Edilen (%)

2015 2016 2017 2018 2015 2016 2017 2018

Komedi 62 48 48 52 62 55 53 51
Dram 48 49 39 57 12 21 28 28
Polisiye 32 22 31 46 25 19 21 40

Tarihi/Dénem 24 21 27 39 28 29 19 23

Hepsi 12 16 18 8 9 11 11 11

XSight’in bulgularina gore katilimcilarin neredeyse dortte iigli dizileri televizyondaki
yayin saatinde izlerken, Youtube’dan izleyenlerin oram1 %32, dizi sitelerinden
izleyenlerin oran1 %22, TV kanallarinin web sitesinden izleyenlerin orani ise %21 dir.
Diziler ayrica iicretli TV hizmetlerinden (%14) de izlenirken, yayinlanirken kaydedip
bagka zaman izleyenlerin orani ise %11°dir.
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XSights arastirmasina gore 2018 yilinda en begenilen dizi Cukur’dur (%11). Cukur’u,
%10,6 ile Arka Sokaklar ve %7,6 ile Vatanim Sensin takip etmektedir. Cukur’daki
“Vartolu”, Arka Sokaklar’daki “Riza Baba”, “Vatanim Sensin’’deki “Cevdet”, “Eskiya
Diinyaya Hiikiimdar Olmaz’daki “Hizir” ve Bir Zamanlar Cukurovadaki “Yilmaz
Akkaya” karakterleri, Tiirk dizi izleyicilerinin favori dizi karakterleridir.

Tirkiye’de dizi sektorii ile ilgili olarak bir baska arastirma ise Ipsos Arastirma sirketi
tarafindan gergeklestirilmistir. Her yil gerceklestirilen “Tiirkiye Barometresi Yeni Yil
Ozel Aragtirmas1” kapsaminda televizyon dizileri ile ilgili olarak en begenilen yapimlart
ve oyunculari belirlemistir (Ipsos, 2019). Ipsos’un arastirmasina gore de “Cukur” %11 ile
en begenilen dizi olurken, “Cukur’”’u %7 ile “Avlu”” ve Arka Sokaklar”, %5 ile “Eskiya
Diinyaya Hiikiimdar Olmaz” ve “Bir Zamanlar Cukurova” dizileri takip etmektedir.

Sekil 13. “Cukur” Dizisinin Tanitim Gorseli

Forbes’in arastirmasina gore Tiirk dizileri igerisinde en fazla ciro yapan dizi, 58,2 milyon
TL wyillik ciro ile Ay Yapim’in Show TV’de yayinlanan dizisi “Cukur’’dur. “Cukur”’u
51,4 milyon TL ile O3 Medya’nin yapimciligini iistlendigi ve Star TV’de yaymlanan
“Istanbullu Gelin”, 47,3 milyon TL ile Tekden Film’in yapimciligini iistlendigi ve TRT
1’de yayinlanan “Dirilis Ertugrul” adli diziler takip etmektedir (Forbes, 2018).
Yapimciligimin Tiirk yapim sirketlerinin tstlendigi Tirk dizilerinin yarattigi ekonomik
hacmin biiytikliigii asagidaki tabloda goriilmektedir.
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Tablo 3. En Cok Ciro Yapan Tiirk Dizileri (Forbes, 2018).

Sira  Dizi Yapim Sirketi Kanal Ciro (TL)

1 Cukur Ay Yapim Show TV 58.282.000
2 Istanbullu Gelin 03 Medya Star TV 51.455.500
3 Dirilis Ertugrul Tekden Film TRT 1 47.325.500
4 Eskiya Diinyaya H.O. Fark Film ATV 44.132.000
5 Soz TIMS & B Production Star TV 41.647.500
6 Kadin Med Yapim Fox TV 41.068.000
7 Payitaht Abdiilhamit Es Film TRT 1 40.815.500
8 Vatanim Sensin 03 Medya Kanal D 38.891.000
9 Ask ve Mavi NTC Medya ATV 38.143.000
10 Bizim Hikaye Med Yapim Fox TV 35.573.000

Televizyon dizilerinin tercih sebeplerine ve dizilerin farkli degiskenler iizerindeki
etkilerine yonelik akademik alanda da arastirmalar yapilmaktadir. Karaboga (2016), dizi
izleyicilerinin televizyon dizilerinde sunulan tiiketim unsurlarina yonelik egilimlerini
Mersin’in merkez ilcelerinde oturan ve yerli dizileri izleyen 15 yas {stl, farkl
demografik ozelliklere sahip toplam 400 katilimci ile incelemistir. arastirmadan elde
edilen bulgular, dizi karakterleri iizerinden sunulan tiiketim unsurlarinin izleyicilerin
ilgisini ¢ektigini ve bireylerin tiikketim egilimlerinin yonlendirilmesine etkili oldugunu, bu
egilimlerin ise 15-29 yas aralifinda, alt gelir grubunda ve diisiik egitim grubunda daha
yiiksek oldugunu gdstermistir.

Televizyon dizilerinin ortaokul 6grencileri lizerindeki etkilerini onlarin ¢izdigi resimler
{izerinden inceleyen bir arastirma, Onal ve Taskesen (2018) tarafindan
gerceklestirilmistir. Tiirkiye’nin dogusunda bulunan orta dlgekteki bir ilde, 48’1 kiz 61’1
erkek toplam 109 ortaokul Ogrencisi ile gergeklestirilen arastirmadan elde edilen
bulgular, erkek ogrencilerin kiz Ogrencilere gore dizilerden daha fazla olumsuz
kazanimlar elde ettigini, kiz 6grencilerin ise erkek Ogrencilere gore daha fazla olumlu
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kazamm elde ettigini gdstermistir. Ozetle erkek dgrenciler, olumsuz 6rnek igeren dizileri
kiz 6grencilere gore daha fazla izlemektedir.

Kuyucu (2018) {iniversite egitimi goren Y kusagimin televizyonda dizi izleme
aliskanliklarini incelemistir. arastirmadan elde edilen bulgular, Y kusagi temsilcilerinin
de diger kusaklar kadar dizi izlediklerini, ancak genel olarak televizyon dizilerini
televizyondan degil internetten takip ettiklerini ortaya koymustur.

Fidan (2018), 2002-2014 yillar1 arasinda 6ne ¢ikan ulusal kanallardaki diziler, televizyon
dizilerinde gelencksel miizik belliginin kullaniminin incelemek amaciyla taramustir.
Tespit edilen diziler, igerik ¢oziimleme teknigiyle belirlenmistir. Aragtirmadan elde
edilen bulgulara gore dizilerde geleneksel miizik belleginin kullanimi giliniimiiz
sartlarinda eserin ve icracisinin taninmasi, tiirkiiniin yayginlagmasi, ydrenin tanitimi gibi
sonuclar dogurmaktadir. Bunun yaninda eserin sahibinden daha c¢abuk kopmasi ve
anonimlesme siirecinin hizlanmasi gibi durumlar da s6z konusudur.

Iligin ve Urug (2018) kiiresellesmenin bir yansimasi olarak bati kiiltiirii baglaminda
televizyon dizilerini incelemistir. Bir Amerikan dizisi olan “The Orange Country”’nin
Tiirkiye uyarlamast olan Med Cezir dizisi iizerinden 10 kisi ile odak grup yontemi ile
gergeklestirilen arastirmadan elde edilen bulgular, izleyicilerin uyarlama dizideki
Amerikan kiiltiirtinii yansitan kodlardan duygusal olarak etkilenmekte ve bu yasam
bicimini yasamaya arzu duydugunu gostermistir.

m e Do

ay papim

Sekil 14. Kanal D’de Yaymlanan “Med Cezir” Dizisinin Tanitim Afisi

Ug ve Parlti1 (2017) demografik ozelliklerine gore tiiketicilerin Tirk televizyonlarinda
yayinlanan dizilere yonelik tutumlarini incelemistir. Arastirmadan elde edilen bulgular,
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Tiirk televizyonlarindaki dizilere yonelik etik kaygilarin egitim diizeyine, meslege ve
yasa gore farklilastigini gOstermektedir. Ancak arastirmada hangi gruplar arasinda
farklilik oldugu incelenmemistir.

5.Tiirkiye’de Genclerin Dizi izleme Motivasyonlar1 Uzerine Uygulama:
Arastirmanin Amaci ve Onemi

Tiirkiye’de televizyon dizileri, Ozellikle prime-time denilen saat kusaginda en cok
yayinlanan televizyon yapimlar1 arasindadir. Tiirkiye’de ulusal nitelikte yayin yapan ve
tematik olmayan hemen her televizyon kanalinda bir gecede en az bir bazen de iki diziye
yer verilmektedir. Bu dizilerin siiresi, reklam kusaklari ile birlikte 3 saati
gecebilmektedir. Bu durum sektdor profesyonelleri tarafindan siklikla sikdyet
edilmektedir. Dizi sektdrii, yarattig1 biiyiilk ekonomi orta olgekli bir isletmeden daha
biiyiik cirolar ve karlar elde etmektedir. Bu ¢aligma, Tiirkiye televizyonlarinin en biiyiik
ekonomik hacme sahip yapimlari tiiri olan dizilerin genglerin izleme motivasyonlarinin
ortaya konmasi amaciyla gergeklestirilmistir. Arastirmada genglerin dizileri izlerken
hangi doyumlar1 yasadigini belirlemek amaciyla kullanimlar doyumlar kurami
kullanilmustir.

Kullanimlar ve Doyumlar yaklasimi insanlarin psikolojik ihtiyacglarindan yola ¢ikmakta
ve onlarin iletisim ortamlartyla iligkisini agiklamaya c¢alisan bir teoridir. Boylece
insanlarin biligsel, duyussal ve kisisel ihtiyaclar1 ile medya etkinliklerini tiiketmelerinin
nedenlerini ve sagladigi yararlar inceler. Genel olarak bireylerin yeni iletisim ortamu ile
bagli kalmas: hangi amacini giderdigine baglidir ve yontem olarak kullanimlar ve
doyumlar modeli tercih ediliyor ise kullanici tarafina daha ¢ok bakmak gerekmektedir.
Dolayisiyla model bireyi merkeze oturtmasi ile ayrismaktadir.

Tarihsel perspektifte ele aldigimiz kullanimlar ve doyumlar modelinin gelismesine birgok
caligmanin ve aragtirmacinin katki sagladigi s6ylenebilir. 1940’larda ortaya ¢ikan modele
kars1 1950’lerde arastirmacilarin ilgisi azalmig fakat 1960’larda tekrar giindeme gelmistir.
Giliniimiizde ise, onemi giderek artan bir konu olarak bu yaklasim, calisilmaya devam
etmektedir.

Kullanimlar ve Doyumlar yaklasimi ilk olarak Herzog’un 1944’te radyoda yayinlanan
arkasi yarin programlarinin ev kadinlarina ne gibi doyumlar sagladig1 ve beklentilerine ne
sekilde yanit verildigi iizerine ¢alismalar ile giindeme gelmistir (Ozarslan ve Nisan, 2011:
27). Bu siire¢ sonrasinda psikolog Elihu Katz medya alaninda c¢aligmalarin medyanin
insanlara ne yaptig1 sorusu iizerinde odaklandiklarini, oysa asil sorulmasi gerekenin
insanlarin medya ile ne yaptiklarinin oldugunu belirtmesi ile kuram popiilerlik
kazanmaya baglamistir. 1950’lerin sonunda itibaren Kullanimlar ve Doyumlar yaklagimi
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ozellikle Katz, Wright ve Klapper’in arastirmalari ile dnem kazanmaya baglamigtir
(Erdogan ve Alemdar, 2010: 154). Ozellikle o déneme kadar izler kitleleri dirence
dayaniksiz, homojen, elestiri yapmayan, savunmasiz ve edilgen goren yaklasimlara
yonelik arastirmalarin  boslugunu doldurmak {tizere ortaya konulan bu yaklagim,
seyircilerin karmasik ve farkli gereksinimleri oldugu ve bunlar1 kitle iletisim araglari
aracilig1 ile gidermeye calistig1 iizerine dayanmaktadir (Kdseoglu, 2012: 64). Konuyla
ilgili bircok oOnciil calisma deneysel ve yart deneysel yaklasimlart benimsemistir
(Ruggiero, 2010: 3).

Kullanimlar ve Doyumlar yaklagimma yonelik arastirmalar 1960’larda yogunluk
kazanmistir. Farkli aragtirmalara ragmen ortak ozellikleri insanin sosyal ve psikolojik
ihtiyaglar1 oldugu ve bu ihtiyaglari doyurmak i¢in medya igeriklerine yonelik arayislarda
bulunduklar1 6n kabuliinden hareket etmeleridir (Yaylagiil, 2014: 72).

1970’ler ve 80’ler boyunca kullanimlar ve doyumlar yaklagimi genel olarak televizyon
izerine yogunlasmistir ve yapilan arastirmalardan elde edilen bulgular 1s1g1nda bazi temel
motivasyonlar belirlenmistir. Bunlar (Alikilig, Giilay ve Binbir, 2013: 43)

Televizyon ile elde edilen doyumlar
Oyalanma,

Kisisel iliskiler,

Kigsisel kimlik veya bireysel psikoloji ve

Gozetim kategorileri

1990’11 yillar, Kullanimlar ve Doyumlar yaklasimi agisindan baslangicta televizyon ve
televizyon igerikleriyle (haber, reklam vb.) grup, birey iizerine odaklanmis ¢aligmalar
iizerine kurgulandig1 goriiliir. Ozellikle psikolojik unsurlar ve televizyon izleyici arasinda
kurulan iligkiler sonucunda izleyici aragtirmalarinda doyum olgusunun 6ne ¢iktig1 ifade
edilebilir. Buna Conway ve Rubin’in televizyon izleyici motivasyonlarinin psikolojik
tercihleri ve O’Donohoe’in reklam ve kullanimlar doyumlar arastirmalar1 6rnek olarak
okunabilir. Ayrica bu yillarda bilgisayar ve buna bagl unsurlarin bireylerin kullanim ve
doyumlart ile ilgili arastirmalar alanda yer almaya baslamis ve bilim insanlarin aragtirma
alan1 bu noktaya dogru yonelmistir. Cilinkii bilgisayar igerikleri ve kullanim alanlar1
artmaya ve toplumlari etkilemeye baslamistir (Ayhan ve Cavus, 2014: 40).
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Yaklasim genel olarak medya izleyicisinin tercih, algi ve tutumlar1 iizerine
odaklanmaktadir. Izleyici, sunulan medya igerikleri arasinda bilingli ve motivasyon
temelli bir tercihte bulunmaktadir. Bireyin merkeze alindigi bu yaklasima gore medya
deneyiminin anlamini asil kaynagin kisisel motivasyonlardan elde etmektedir. Bu sozii
edilen stireg, interaktif, medya igerigiyle iligkili, bireysel ihtiyaglar1 esas alan, alimlamay1
iceren, deger yargilarini ve sosyal baglami Onemseyen bir yapiyr isaret etmektedir.
Kullanimlar ve Doyumlar Kurami’nin ii¢ temel giindem maddesinin oldugu soylenebilir.
Bunlar:

¢ Insanlarin ihtiyaclarini karsilamak igin kitle iletisim araglarini nasil kullandiklari
sorusuna cevap bulmak,

¢ Insanlarin kitle iletisim araglarin1 kullanimlarinda altta yatan giidiileri kesfetmek,

¢ Bireysel kitle iletisim aract kullaniminin olumlu ve olumsuz sonuglarini
belirlemek

Yaklagimin en Onemli ismi Katz’a gore insanlarin toplumsal ve psikolojik kokenli
ihtiyaglar1 vardir. Bu ihtiyaclar sonucunda insanlar medyadan ve diger kaynaklardan bu
ihtiyaglarmi gidermek icin birtakim beklentilere girerler. Medyaya maruz kalma
neticesinde bu ihtiyaglarindan bazilarin1 giderirler. Ancak bunun yaninda medyanin etkisi
olarak bir takim istenmeyen veya niyet edilmeyen sonuglar da ortaya ¢ikabilir. (Yaylagiil,
2014: 71). Katz insanlarin psikolojik ve sosyal ihtiyaclarinin oldugunu belirtmis ve
yasamlarini siirdiirebilmek i¢in bazi ihtiyaclarin kargilanmasi gerektigini belirtmistir. Bu
ihtiyaclardan bazilar ise giinliik yasamlarinin stresinden kagmak olabilmektedir. Kagis,
eglence ve bos zamanin degerlendirilmesi ise ¢agimizdaki psikolojik ihtiyaglar olarak
nitelendirilmektedir (Demir ve Demir, 2013: 5).

Everette Dennis, Kullanimlar ve Doyumlar arastirmalarinin medya igeriklerinin ve
politikalarmin olusturulmasida énemli oldugunu belirtmistir. Izleyici arastirmalarinin
sonuglarina gére medya igeriklerinin izleyicilerin istek ve beklentilerini tatmin etmek i¢in
diizenlenebilecegini belirtir (Yaylagiil, 2014: 72). Tekinalp ve Uzun (2009: 116) ise
Kullanimlar ve Doyumlar yaklasimint Gerbner’in  kuraminin alternatifi olarak
degerlendirmis ve insanlarin kitle iletisim araglarindan belirli gereksinimleri kargilamak
ve doyuma ulagmak amaciyla faydalandigini belirtmislerdir. Bireyler bu araglar ve
araglarin {iriinleri arasinda gereksinimleri karsilamak i¢in se¢im yapmakta; bu amaclh
etkinlikler sonucu gereksinimlerini giderebilmektedir.

Kullanimlar ve Doyumlar yaklagimina gore izleyiciler birtakim ihtiyaclarimi gidermek
icin medya igeriklerini kullanirlar. Bu kullanmanin sonucunda izleyicinin ihtiyaci
giderilmis, yani doyurulmus dolayisiyla izleyiciler ihtiyaclar yoniinde medya iceriklerini
kullanarak doyuma ulasmis olur. Bu yaklasimda medya igerigi ile izleyici arasinda
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islevsel bir iliski oldugu kabul edilir (Yaylagiil, 2014: 72). Fiske ise (2003: 199-200)
yaklasimin temel varsayimlarini su sekilde 6zetlemistir:

 [Izleyici etkindir. Medyanin yayimladig1 her seyin edilgin bir alicis1 degildir.
Program igerigini secer ve kullanir.

+ lzleyiciler kendi gereksinimlerine en iyi doyumu saglayacak medyayr ve
programlar1 6zgiirce secgerler. Medya yapimcist programin kullanim bigimlerinin
farkinda olmayabilir ve farkli izleyiciler ayni programi farkli gereksinimleri
gidermek amaciyla kullanabilir

* Medya doyumun tek kaynagi degildir. Tatile gitmek, spor yapmak, dans etmek de
medyanin kullanildig1 gibi kullanilir.

+ Insanlar belirli durumlarda kendi ¢ikarlarinin ve giidiilerinin farkindadirlar ya da
farkinda olmalar1 saglanabilir.

*  Medyanin kiiltiirel 6nemi konusundaki deger yargilart g6z ardi edilmek
zorundadir.

Aragtirma, iiniversite dgreniminin yas araligi olan 18-24 yas ile smirlandirildigindan,
aragtirmanin evrenini lilkemizde iiniversitelerde Ogrenim goren tim Ogrenciler
olusturmaktadir. Orneklem ise istanbul ve Ankara’da ki gesitli iiniversitelerde dgrenim
goren toplam 42 dgrenciden olugmaktadir. Betimsel bir arastirma olan ¢alismada sormaca
teknigi kullanilmistir. Sormaca ya da diger bilinen adiyla anket, arastirma yapilacak konu
ile ilgili sorularin yer aldig1 bir kagididir (Aziz, 2014:94). Anketlerde sorular, sorulara
verilecek yanitlarin daha 6nceden ankette yer alip yer almamasina gore tiirlere ayrilabilir.
Bu konuda en ¢ok bilinen sorularin agik ya da kapali olup olmamasina bagl olarak
yapilandir. Bu aragtirmada g¢oktan se¢meli olarak kisisel ve dizi izleme tercihlerine
yonelik toplam 8 soru ve 5°li Likert tipinde hazirlanmis 24 ifadeden olusan “Diziye
Yénelik Tutum Olgegi” ile 13 ifadeden olusan “Dizi Tiiketimi Olgegi” kullanilmstir. R.
Likert tarafindan 1930lu yillarda ortaya atilan bu dl¢egin temelinde, her nerinin siklar
arasindaki sosyal uzaklik araligi esittir. Bu siklar sirasiyla 5 sayisindan baslayarak
5,4,3,2,1, olarak numaralandirilir ve her bireyin dnerilere verdigi yanitlardaki numaralar
toplanir (Aziz,2014:98).

Bu caligmada kullanilan ankette kullanilan oOlgeklerin gelistirilmesinde iki Onceden
yapilmis calisma referans olarak kullanilmistir. Kuyucu (2018) Universite Egitimi goren
Y kusaginin televizyonda dizi izleme aliskanliklar1 aragtirmasi ile Karaboga’nin (2016)
Dizi izleyicilerimim televizyon dizilerinde sunulan tiiketim unsurlarina yonelik egilimleri
adli iki arastirmada kullanilan oOlcekler bu arastirma anketinde kullanilan o6lcegin
iskeletini olusturmustur. Anket 01-31 Mart 2019 tarihleri arasinda Istanbul ve Ankara
illerinde Istanbul Universitesi — Marmara Universitesi ve Yildiz Teknik Universitesi
(istanbul) ile Ankara Universitesi, Gazi Universitesi ve Baskent Universitesi

Copyright© IntJCSS (www.intjcss.com)-580



&

International Journal of Cultural and Social Studies (IntJCSS), December, 2019; 5(2): 558-599

yerleskelerinde uygulanmistir. Yiiz yiize yapilan goriisme teknigi ile doldurulan her bir
anket i¢in yer alan ucu agik soru nedeniyle ortalama 10 dakikalik bir siirede
uygulanmistir. Anketin sonunda yer alan ucu agik soru ile ilgili aliman yanitlar anketor
tarafindan kayit cihazi ile kaydedilmis ve daha sonra degerlendirilmek iizere anket
formlari ile beraber bulgu analizine gonderilmistir.

Faktor ve Giivenilirlik Analizleri

Ankette kullanilan 6lgeklerden elde edilen veriler, faktor ve giivenilirlik analizine tabi
tutulmustur. Faktor analizi, Ol¢iilmek istenen olgunun hangi boyutlardan olustugunu
ortaya koyabilmek i¢in verilerin gruplandirilmasi amaciyla gergeklestirilmektedir.
Verilerin faktor analizine uygunlugu KMO Ormeklem Yeterliligi Olgiitii ile analiz
edilmistir. KMO oOrneklem yeterliligi olgiiti zayif (KMO= 0,837) olmakla birlikte
Bartlett Kiiresellik Testi’nin anlamli olmasi, verilerin faktoér analizine uygunlugunu
gostermektedir.

Tablo 4. Orneklem Yeterliligi Olgiitii

KMO and Bartlett's Test

Kaiser-Meyer-Olkin Orneklem Yeterliligi Olgiitii 0,837
Bartlett Kiiresellik Testi Yaklasik Ki-Kare 481,701
df 276
p 0,000

Yeterli orneklem biyiikligiiniin saglandiginin onanmas1 ile birlikte faktor
analizine gecilmistir. Yapilan faktor analizi sonucunda Diziye Yoénelik Tutum Olgegi’nin
5 faktorden olustugu ve bu bes faktoriin toplam varyansin %57,516’si1 agiklayabildigi
goriilmiistiir. Tablo 5’te varyansin agiklanan yiizdesi ile faktor yiikleri goriilmektedir.

Tablo 5. Dizilere Yonelik Tutum Olgeginin Faktor Analizi

Varyansin Aciklanan Yiizdesi

Faktor Total Varyansin Yiizdesi Kiimiilatif Yiizde
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1 6,101 25,422 25,422
2 2,448 10,199 35,622
3 2,097 8,740 44,361
4 1,618 6,741 51,102
5 1,539 6,414 57,516
Faktor Yiikleri
Rol
Aile Karsi Cinsle ~ Gergek Diinyay1 Yasam Benzerligi
Hayati Miskiler Yansitma Tarz1
Cc22 0,797
Cc23 0,780
c21 0,679
C19 0,679
C20 0,672
c7 0,573
C16 0,529
C8 0,480
C5 0,848
C4 0,776
C6 0,624
C1 0,579
C10 0,774
C12 0,617
C11 0,582
Cl4 0,535
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C15 0,501

C13 0,739

C2 0,602

C3 0,443

C17 0,705
C18 0,702
C9 0,618
C24 0,512

Faktor yapisi tespit edilen 6lgegin giivenilirligi de Cronbach Alpha katsayisi yardimiyla
incelenmistir. Buna gore arastirmada kullanilan Diziye Yonelik Tutum Olgegi
(Cronbach’s Alpha= 0,861) ve Dizi Tiiketim Olgegi (Cronbach’s Alpha= 0,768) giivenilir
sonuglar vermektedir.

Tablo 6. Guivenilirlik Analizi

Cronbach's Alpha N

Diziye Yonelik Tutum 0,861 24
F1 0,831 7
F2 0,786 4
F3 0,645 5
F4 0,550 3
F5 0,701 4
Dizi Tiiketimi 0,768 13
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Normallik Analizi

Verilere hangi tiir analizlerin uygulanacaginin belirlenmesi i¢in normallik analizinden
faydalanilmistir. Normallik analizinde Kolmogorov-Smirnov testinden ve basiklik-
carpiklik  degerlerinden  faydalanilmaktadir. ~ Verilerin  normallik ~ varsayimim
saglayabilmesi i¢in ya Kolmogorov-Smirnov testinin istatistiksel olarak anlamsiz
(p>0,05) olmasi ya da basiklik ve g¢arpiklik degerlerinin -1 ile +1 araliginda olmasi
gereklidir (Giirbliz ve Sahin, 2016). Yapilan normallik analizine gére Diziye Yonelik
Tutum ve Dizi Tiiketimi i¢in p>0,05 oldugundan normallik varsayimi karsilanmaktadir.
“Kars1 Cinsle Iliskiler” ve “Rol Benzerligi” ise basiklik ve carpiklik degerlerinin sinir
aralikta yer almasi nedeniyle normallik varsayimimi karsilamaktadir. Tablo 7’de
normallik analizinin sonuglar1 goriilmektedir.

Tablo 7. Normallik Analizi

Aile Karsi Cinsle Ger¢ek  Yasam Rol Dizi
iliskiler Benzerligi
Hayat Diinyay1 Tarzi Tiiketimi
Yansitma
N 42 42 42 42 42 42
Normallik Ortalama 2,0595 2,4226 2,3905 2,0873 2,4464 2,4487
Parametreleri
St. 0,67751 0,89458 0,60880 0,67899 0,79160 0,62282
Sapma
Asir1 Farklar Mutlak 0,115 0,148 0,094 0,137 0,098 0,113
Pozitif 0,115 0,148 0,089 0,137 0,098 0,113
Negatif ~ -0,060 -0,080 -0,094 -0,094 -0,072 -0,050
Test Istatistigi 0,115 0,148 0,094 0,137 0,098 0,113
p ,187°¢ ,022¢ ,200¢4 ,046° ,200¢4 ,200¢4
Basiklik 1,217 0,605 -0,176 0,535 0,250 0,323
Carpiklik 2,844 0,548 -0,316 0,057 -0,462 -0,554
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Verilerin Analizi

Verilerin normallik varsaymmini karsilamasi1 nedeniyle verilere parametrik analizler
uygulanmigtir. Tim analizler SPSS for Windows v25.0 paket programi araciligl ile
gergeklestirilmistir. Verilerin yorumlanmasinda asagidaki skaladan faydalanilmistir:

1,00-1,80: En Olumsuz
1,81-2,60: Olumsuz
2,61-3,40: Notr
3,41-4,20: Olumlu

4,21-5,00: En Olumlu

Kisisel Ozellikler ve Dizi Tercih Analizleri

Arastirmaya katilanlarin %49°u erkek, %51°1 ise kadindir. Biiyiik cogunlugu (%78,6) ise
21-23 yas araligindadir.

Tablo 8. Kisisel Ozellikler

Cinsiyet %
Erkek 49,0
Kadin 51,0
Yas %
18-20 4,8
21-23 78,6
24 ve Uzeri 16,7
Toplam 100.0

Copyright© IntJCSS (www.intjcss.com)-585



&

International Journal of Cultural and Social Studies (IntJCSS), December, 2019; 5(2): 558-599

Arastirmaya katilan gengler daha ¢ok yabanci dizi izlemeyi tercih ederken (%78,6),
tamamu dizileri internetten izledigini dile getirmistir. Katilimcilarin yaklasik olarak tigte
ikisi (%66,7) giinde 2-3 saat dizi izledigini belirtmistir.

Anket formunda katilimcilara birden fazla yanit verme serbestisi taninarak hangi tiir
dizileri izlemeyi tercih ettikleri sorulmustur. Bu nedenle verilen yanitlarin toplam sayisi,
toplam katilimc1 sayisindan fazladir. Buna gore {iniversitede egitim goren genglerin en
cok tercih ettigi dizi tiirleri bilimkurgu (%19,3), fantastik (%16,4) ve komedidir (%15,7).
En az tercih edilen dizi tiirii ise korkudur (%1,4).

Tablo 9. Dizi izleme Tercihleri

Dizi Tercihi % Tercih Edilen Dizi Tiirleri %
Yerli Dizi 21,4 Bilimkurgu 19,3
Yabanci Dizi 78,6 Fantastik 16,4
Dizi Izleme Platformu % Komedi 15,7
Dijital Platformlardan 100,0 Tarihi 12,9
Giinliik Dizi Izleme Siiresi % Dram 12,1
0-1 Saat 23,8 Macera/Aksiyon 12,1
2-3 Saat 66,7 Gerilim 10,0
4-5 Saat 7.1 Korku 14

5 Saatten Fazla 2,4  Toplam 100,0

Arastirmaya katilanlarin {igte ikisi (%66,7) takip ettikleri dizideki oyuncular1 sosyal
medyadan takip etmedigini belirtirken, biiyiik ¢ogunlugu (%88,1) ise oyuncularin
kiyafetlerini satin almadigini belirtmistir.

Tablo 10. Oyunculara iliskin Tercihler
Oyuncular1 Sosyal Medyadan Takip N %

Evet 14 33,3

Hayir 28 66,7

Oyuncularin Kiyafetini Satin Alma N %
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Evet 5 119
Hayir 37 88,1
Total 42 100,0

Betimleyici Istatistikler

Katilimcilarin diziye yonelik tutum ve dizi tiiketimine yonelik goriiglerinin betimleyici
istatistikleri Tablo 11°de derlenmistir. Buna gore genglerin Tiirk dizilerine yonelik genel
tutumlart “olumsuzdur”.

Tablo 10. Betimleyici Istatistikler

X SS

Diziye Yonelik Tutum 2,2813 0,49756
Aile Hayati 2,0595 0,67751
Kars1 Cinsle Iliskiler 2,4226 0,89458

Gergek Diinyay1 Yansitma 2,3905 0,60880

Yasam Tarzi 2,0873 0,67899
Rol Benzerligi 2,4464 0,79160
Dizi Tuketimi 2,4487 0,62282

Cinsiyete Gore Analizler

Aragtirmaya katilanlarin dizilere yonelik yonelik genel tutumlar1 ve alt boyutlara
yonelik goriislerinin cinsiyetlerine gore farklilik gosterip gostermediginin belirlenmesi
icin t testinden faydalanilmistir. Yapilan analiz sonucunda katilimcilarin goriislerinin
cinsiyetlerine gore farklilik géstermedigi gorilmiistiir (p>0,05).
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Tablo 11. Diziye Yonelik Tutumun Cinsiyete Gore Degiskenligi

N X SS t P
Aile Hayati
Erkek 29 2,1121 0,7367 0,747 0,460
Kadin 13 1,9423 0,5294
Karsi Cinsle Iliskiler
Erkek 29 2,4224 0,8559 -0,002 0,998
Kadin 13 2,4231 1,0123
Gergek Diinyayr Yansitma
Erkek 29 2,3724 0,6204 -0,284 0,778
Kadin 13 2,4308 0,6047
Yasam Tarz
Erkek 29 2,1609 0,6821 1,051 0,300
Kadin 13 1,9231 0,6688
Rol Benzerligi
Erkek 29 2,5172 0,7875 0,863 0,393
Kadin 13 2,2885 0,8091

Katilimcilarin dizi tiiketimine yonelik goriislerinin cinsiyetlerine gore farklilik gosterip
gostermediginin belirlenmesi i¢in t testinden faydalanilmistir. Yapilan analiz sonucunda
katilimcilarin  goriislerinin  cinsiyetlerine gore farklihk gostermedigi gorilmiustir
(p>0,05).

Dizi Tiiketimi
Erkek 29 2,4668 0,6025 0,279 0,782

Kadin 13 2,4083 0,6897

Copyright© IntJCSS (www.intjcss.com)-588



&

International Journal of Cultural and Social Studies (IntJCSS), December, 2019; 5(2): 558-599

Korelasyon Analizi

Arastirmaya katilan genglerin dizilere yonelik genel tutumlari ile dizi tilketimine yonelik
goriislerinin  iligskili olup olmadiginin  belirlenmesi i¢in  korelasyon analizi
gerceklestirilmistir.  Korelasyon analizinde Pearson Korelasyon Katsayisi’'ndan
faydalanilmaktadir. ilgili katsay1r O ile 1 deger almakta ve 1’e yaklastikca arastirilan
degiskenler arasindaki iliski kuvvetlenmektedir. Katsay1r pozitif ya da negatif deger
alabilmektedir. Katsaymin pozitif olmasi1 iki degisken arasindaki iliskinin dogru yonlii,
negatif olmasi ise ters yonlii olmasi anlamina gelmektedir. Tablo 13’te Korelasyon
Analizi’nin sonuglar1 goriilmektedir. Buna gore katilimcilarin dizi tiiketimine yonelik
goriigleri ile diziye yonelik tutumlari arasinda dogru yonlii ve pozitif bir iliski sz
konusudur (Pearson Korelasyon Katsayisi= 0,467 ve p=0,002<0,05). Buna gore
katilimcilarin diziye yonelik tutumlari daha olumlu hale geldik¢e dizi tiiketimleri
artmaktadir.

Tablo 13. Korelasyon Analizi

Dizi Tiketimi

Pearson Correlation 467"
Diziye Yonelik Tutum

D 0,002
Pearson Correlation 0,261
Aile Hayati
p 0,095
_ Pearson Correlation ,448™
Kars1 Cinsle Iliskiler

p 0,003

Pearson Correlation 0,163
Gergek Diinyay1 Yansitma
p 0,302

Pearson Correlation ,460™
Yasam Tarzi
P 0,002
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Pearson Correlation 0,218

Rol Benzerligi
p 0,165

Tiirk Dizileri Hakkindaki Goriisler

Arastirmaya katilanlara televizyonda yayimlanan Tiirk yapimi olan diziler hakkindaki
gorisleri agik uglu bir soru seklinde sorulmus ve goriislerini belirtmeleri istenmistir. Elde
edilen nitel veriler gruplandirilmistir. Katilimcilarin Tiirk dizilerine iligkin goriislerinin
gruplandirilmis hali Tablo 14’te goriilmektedir. Buna gore katilimcilar Tirk dizilerini
“fazla uzun” bulmaktadir. Ayrica diziler “siddeti 6zendirmekte / koriiklemektedir”.

Katilimcilarin Tiirk dizileri hakkinda “kalitesizligi”, “hepsinin birbirinin ayni oldugu”,
“stireyl uzatmak i¢in gereksiz sahnelerin ¢ok oldugu”, “senaryolarin kisith konular
etrafinda dondiigiinii” gibi goriisleri de bulunmaktadir. Ayrica katilimcilara gore Tiirk

dizileri “Tiirk aile ve toplum yapisina uygun degildir”.

Tablo 12. Tiirk Dizileri Hakkindaki Katilime1 Goriigleri

N %
Fazla uzun 38 184
Siddeti 6zendiriyor / kdriikliiyor. 37 18,0
Kalitesiz 33 16,0
Hepsi birbirinin ayni 29 141
Siireyi uzatmak icin gereksiz sahne c¢ok (Bakigsmalar, tartigmalar, hikayeyi 23 11,2
beslemeyen sahneler)
Senaryolar ¢ok kisitli konular etrafinda doniiyor 19 9,2
Tiirk aile yapisina uygun degil 14 6,8
Tiirk toplum yapisina uygun degil. 13 6,3
Toplam 206 100,0
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5.Sonu¢

Televizyon mecrasinin en popiiler program formatlarindan biri olan Tiirk dizileri
ozellikle 200011 yillardan sonra hem ekonomik anlamda hem de popiiler kiiltiiriin
belirleyici bir faktorii olarak oldukca 6nemli bir rol oynamaktadir.

ABD’de 19501i yillarda yayginlasan dizi formatinin Tiirkiye’de tiretilmesi 197011 yillarda
olmustur. Kamu televizyonu olarak bir tekel olarak yayin yapan TRT Televizyonu
yetmiglerin ortalarinda “Ask-1 Memnu” adlh diziyle ilk Tirk yapimi diziyi hayata
gecirmistir. Yetmisli ve seksenli yillarda iiretilen “Kaynanalar” ve “Kartallar Yiiksekten
Ucar” gibi dizilerde Tiirk dizi yapimciliginda 6nemli bir milat olmustur. Dizi sektorii
Tiirkiye’de doksanlarda faaliyete gegen 6zel sermayeli televizyon kanallar ile beraber
hareketlilik yasamistir. Ama asil hareketlilik iki binli yillarla beraber olmustur. Yiiksek
reyting alan Tirk dizilerine olan talep beraberinde arzi da arttirmig ve ana akim
televizyon kanallar1 iki binli yillar ve sonrasinda ¢ok biiyiik bir Tiirk dizisi igerik {iretici
ve yayincisi olmustur. Bu tliretim Tiirkiye sinirlarin1 da asmis ve Tiirk dizileri basta Arap
ve Balkan bdlgeleri olmak lizere ABD’den Cin’e kadar ¢ok biiyiik bir cografi skalaya
ithra¢ edilmistir. Yurt disina ihra¢ edilmesi ile beraber Tiirk dizileri ayn1 zamanda Tiirk
ekonomisi adma bir gelir kalemi oldugu gibi Tiirk kiiltiiriiniin de tanitiminda 6nemli bir
fonksiyon listlenmistir.

Zamanin gecmesi ile beraber kusaklar arasinda doniisiimiin degismesi, teknolojik
gelismeler, dijital medyanin yayginlagsmasi gibi faktorler nedeniyle televizyon mecrasinin
tiilketimini anlammna gelen izlenmesinde de degisimler yasanmistir. Ozellikle dijital
medyanin yayginlagsmasi1 ve internet hizlarinin artmasi ile beraber biiylik verilerin de
akisinda kolaylik yasanmis ve video goriintiilemeleri de kolaylasmistir. internet hizinin
artmasi tiiketiciyi daha fazla dijital medya kullanimina yoneltmistir. Bu durum o6zellikle
Y Kusagi olarak adlandirilan 1980 ile 1999 yillar1 arasinda dogan ve ergenlikleri dijital
medya ile gecen kitleyi daha derinden etkilemistir. Y kusagi dijital medyay1 daha fazla
kullanarak biraz da geleneksel medyayr ikinci plana itmistir.  Dijital medyanin
kullanimimnin Y Kusagi olarak adlandirilan daha ¢ok iki bin onlu yillarda aktif olan
bireyler iizerinde etkileri ile oldukca fazla ¢alisma yapilmistir. Bu ¢alisma bu hedef
kitlenin Tiirk dizilerine olan bakisinin dijitallesme basta olmak iizere diger faktorlerden
olan etkilesimini incelemistir. 202011 yillara girerken Tiirk dizileri yine eskisi gibi popiiler
bir televizyon formati olacak mi1? Yoksa dnceki kusagin gosterdigi talepte bir degisim
olacak m1? Sorusunun incelenmeye ¢alisildigr ve iki dl¢egin uygulandig: bu arastirmada
Y kusagmin Tiirk dizilerine yonelik tutum 6l¢eginde “aile hayati” -“karsi cinsle olan
iliskiler” - “Gergek diinyayr yansitma” — “yasam tarzi” ve “rol benzerligi” gibi
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faktorlerin on plana ¢iktig1 goriilmektedir. Bu bes faktor ¢alismada uygulanan olgegi
yiizde 57,5 oraninda agiklamaktadir.

Yapilan bu arastirmada Y kusaginin onceki kusaklara gore daha fazla yabanci dizi
izlemeyi tercih ettigi goriilmiistlir. Arastirmaya katilanlarin yiizde 66,7’si giinde iki ile {i¢
saat arasinda bir siire ile dizi izledigini belirtirken, arastirmaya katilanlarim hemen hemen
tamamu dizileri geleneksel televizyon kanallar1 yerine dijital medyadan izlemeyi tercih
ettiklerini belirtmislerdir. Aragtirmaya katilan Y kusagi bireylerinin iigte ikisi, yaklasik
yiizde 66,7’si takip ettikleri dizileri ve oyuncularini sosyal medyadan takip etmediklerini
sOylerken, yiizde 88,1’nin bu dizilerde oyuncularin kullandig1 veya gizli reklam olarak
gosterilen kiyafet ve benzeri materyalleri satin almadigini gostermistir. Bu veri Y
kusaginin biraz daha bilingli bir tiiketici konumunda oldugunu gosterdigi gibi, dizileri
reklamsiz oldugu igin dijital medyadan takip ettiklerini ve bu dizilerde reklam unsuru
olarak kullanilan araglar1 tiiketmeyi genel anlamda reddettiklerini gostermektedir.
Yapilan analizlerde Y kusagi genglerinin Tiirk dizilerine yonelik genel tutumlarinin
olumsuz oldugu goriilmektedir. Yabanci dizileri dijital platformlardan daha ¢ok izlemeyi
tercih eden bu kusak Tiirk dizilerine kars1 daha olumsuz diistince ve duygular i¢indedir.
Bu tutum cinsiyete gore degisim gostermemektedir, ancak kusak iiyelerinin yaslarina
gore degisim gostermektedir. Buna gore kiigiildiikge Tiirk dizilerine yonelik tutumda
olumsuzluk artmaktadir.

Arastirmada betimlenen bir diger konuda Y kusaginin Tiirk dizilerine iliskin goriisleri
olmustur. Kusak iiyeleri Tiirk dizilerini en ¢ok bu kliselerle anlatmislardir: “Siddeti
ozendiriyor, kalitesizlik var, diziler birbirlerine benziyor, senaryolar belirli konular
etrafinda doniiyor” gibi elestirilerin yani sira Tiirk dizilerinin Tiirk aile ve toplum
yapisina uygun olmadigina dair de elestirilerin varligi gézlemlenmistir.

Bir dénem cok popiiler olan ve hala da bu popiilerlikten payini alan Tiirk yapimi dizileri
ozellikle dijitallesen yeni kusaklarda elestirisel bir bakis agis1 ile bakilmaktadir.
Toplumun onemli tiiketim dinamiklerini elinde tutmaya baslayan Y kusagina ait
bireylerin Tiirk dizilerine olan ilgisinin yavas yavas azalmaya basladig1 gortldiigi gibi,
bu kusak tyelerinin dizileri geleneksel medyadan degil dijital medyadan takip etmeyi
tercih etmesi gelecek adma iki 6nemli konuyu da glindeme getirmektedir. Bunlardan
birincisi yabanci dizilerin Tiirk dizilerinin yerini alacak kadar biiylik bir talep
yaratabilecek mi? Ikincisi ise geleneksel medyadan kopan ve dijital medyay1 daha ¢ok
kullanan dizi izleyicisi yeni kusaklarin bu tutumlari televizyon mecrasini oldugu kadar
dizi ekonomisini de nasil etkileyecek? Bu iki ortaya ¢ikan tartisma konusu hem
geleneksel televizyon kanallarinin hem de Tiirk dizilerinin gelecekte 200011 ve 2010lu
yillarda ki gibi yliksek talep goriip gdrmeyecegi sorusunu da tartigmaya acarken, olasi bir
talep diisiikliiglinde Tiirk dizilerinin yerini yabanci dizilerin, geleneksel televizyon
kanallarmin yerini ise o kanallarin dijital platformlar1 veya Netflix, Blu TV, Youtube gibi
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dijital video mecralarinin alabilecegi ve bu alanda yeni bir iiretim ve tliketim
ekonomisine dogru gidilebilecegine dair projeksiyonlarin yapilmasinin gerekliligini
ortaya koymaktadir.
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EK 1. Arastirmada Kullanilan Anket Formu:

Béliim A-) Kisisel Ozellikler

Cinsiyetiniz Hangi tiir dizileri izlemeyi tercih edersiniz?

(Birden fazla isaretleyebilirsiniz)

( Erkek () Dram
)
( Kadin () Komedi
)
Yasiniz? () Bilimkurgu
18-20 () Tarihi
21-23 () Fantastik
24 ve Uzeri () Gerilim
Dizi Tercihiniz () Macera /Aksiyon
Yerli dizi () Korku
Yabanci dizi () Diger
Dizileri daha ¢ok hangi platformdan | Dizide oynayan oyunculart sosyal medyadan takip
izlersiniz? ediyor musunuz?
Televizyondan () Evet
Internetten () Hayir
Giinliik dizi izleme siireniz? Dizide gordiigiiniiz karakterlerin kiyafetlerini satin alir
misiniz?
0-1 Saat () Evet
2-3 Saat () Hayir
4-5 Saat

5 Saatten fazla
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Boliim B-) Liitfen asagidaki ifadelere katilim diizeyinizi belirtiniz. ..

(1- Kesinlikle Katilmiyorum, 2-Katumiyorum 3-Kararsizim 4- Katilyyorum 5- Kesinlikle
Katulyyorum)

OHONONONE)

1. Begendigim dizi oyuncular1 bir reklamda ya da TV programinda
¢ikmigsa o reklam ve program ilgimi c¢eker.

2. Begendigim dizi oyuncusu gibi giyinmek isterim.

W

. Sevdigim dizi oyuncusunun kullandig1 arabaya sahip olmak isterim.

4. Dizinin ¢ekiminin yapildigi mekanlara gitmek isterim.

5. Begendigim dizi oyuncusunun dinledigi miizigi merak ederim.

6. Dizi kahramanin kullandig1 cep telefonunun markasini merak ederim.

\l

. Sevdigim dizi film oyuncusunun meslegini se¢mek isterim.

8. Sevdigim dizi oyuncusunun sag stilini kullanmak Isterim.

9. Begendigim dizi oyuncusunun gitti§i eglence mekanina gitmek
isterim.

10. Sevdigim dizi oyuncularinin kullandigi mobilya takimina sahip
olmak isterim.

11. Begendigim dizi oyuncusunun giysileri, kostiimleri ve takilar1 ilgimi
ceker.

12. Dizide oyuncular bir sey yiyip ictiginde (pasta, kek, ¢ikolata, cay vb.)
canim ¢eker.

13. Begendigim dizi oyuncusunun moday1 takip etmesi hosuma gider.

Copyright© IntJCSS (www.intjcss.com)-597



&

International Journal of Cultural and Social Studies (IntJCSS), December, 2019; 5(2): 558-599

Bolim C-) Liitfen asagidaki ifadelere katilim diizeyinizi belirtiniz...

(1- Kesinlikle Katilmiyorum, 2-Katumiyorum 3-Kararsizim 4- Katilyyorum 5- Kesinlikle

Katilyyorum)

)

(2)

@)

(4)

()

1.Diziler gilinliik yasantimdaki tavir ve davramislarim iizerinde etkili
olmaktadir.

2.Dizilerdeki oyuncularin hareketleri, tavir ve davramislar1 giinliik
yasantimda beni etkilemektedir.

3.Dizilerdeki yansitilan yasam tarzi iginde yasadigim toplumsal ¢evrenin
tarzin1 yansitmaktadir.

4.Diziler karsi cinsle olan iligkilerim tlizerin etkilidir.

5.Dizilerdeki flort (kar1 cinsle ¢ikma) iligkileri beni etkilemektedir.

6.Dizileri izlerken kendimi oyuncularin yerine koyarak Izlerim.

7.Dizilerde yansitilan fiziksel ortamlarin sekli giinliik yasantimizdaki
ortamlari yansitmaktadir.

8.Dizilerdeki fiziksel ev ortamlar1 yasadigim ev ortamui ile benzerlik
gostermektedir.

9.Dizilerde kullanilan dil. Tiirk dili 6zelliklerine uygunluk géstermektedir.

10.Dizilerde giyilen kiyafetler gercek yasamdakilerle uygunluk
gostermektedir.

11.Dizilerde yansitilan is ortamlar1 ve is arkadashg: iliskileri gercek
yasamdakini yansitmaktadir.

12.Dizilerdeki eglence ortamlari1 ve sekli gercek yasamdakini
yansitmaktadir.

13.Dizilerde yansitilan c¢ocuk, Ogrenci ve gen¢ tiplemeleri gergek
yasamdakini yansitmaktadir.

14.Dizilerde yansitilan akrabalik iliskileri Tiirk toplumundakiyle benzerlik
gostermektedir.

15.Diziler toplumun yasam tarzina uygunluk gostermektedir.
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16.Diziler kiiltiirel degerlerin yansitilmasi, pekistirilmesi ve gelecek
nesillere aktarilmasi a¢isindan olumlu bir etkiye sahiptir.

17.Dizilerde yansitilan kadin rolleri gergek yasamdakine benzerlik
gostermektedir.

18.Dizilerde yansitilan erkek rolleri gergek yasamdakine benzerlik
gostermektedir.

19.Diziler Tiirk aile yapisini yansitmaktadir.

20.Diziler anne-baba ve ¢ocuk iliskilerinde olumlu bir etkiye sahiptir.

21.Diziler gocuk egitimi agisindan olumlu model olusturmaktadir.

22.Diziler toplum hayatinda kari koca Iliskilerini olumlu y&nde
etkilemektedir.

23.Dizilerdeki kari-koca iligkilerinin ailemde uygulanmasini isterim.

24 Dizilerdeki aile hayati sekli toplumumuzdaki aile hayatin1 ve kar1 koca
iligkilerini yansitmaktadir.

Béliim D-)

Tiirkiye’de yayinlanan diziler hakkinda ki diistinceleriniz nedir? Dizi Kalitesi - Verilen mesajlar
acisindan nasil yorumlarsiniz?
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