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Oz

Kiiresellesme ve degisen teknolojik imkanlarla birlikte bireylerin yasam tarzlari, hayata
bakis acilar1 da farklilik gostermeye baslamistir. Mutlulugun mottosu olarak goriilen
tilketim, yasamin olmazsa olmaz noktasit haline gelmistir. Giinlimiizde bireyler icin
mutlulugun temeli tiiketmekten ge¢mektedir. Bunun bilincinde olan {ireticiler, ¢esitli
reklam ve sponsorluk faaliyetleri ile caligmalar yiiriitmiis bireyleri tiilketime daha da
tesvik etmiglerdir. Sponsorluk ve reklam baglaminda spor 6nemli bir yer tutmaktadir.
Ozellikle futbol diinyada gecmisten giiniimiize yasamin ©6nemli bir alanm
olusturdugundan kapitalist silire¢ icerisinde endiistriyel faaliyet alanina doniismiistiir.
Boylece bireylerin tiiketim kiiltiiriine dahil olmalar1 futbolun endiistrilesmesi ile daha da
artmistir. Futbolun yalnizca oyun olmadig: igerisinde ideolojik aygitlari1 da barindirdig:
yadsinamaz bir gercektir. Calismada futbolun endiistrilesmesi tiikketim toplumu
baglaminda degerlendirilmistir. Degerlendirme yapilirken c¢alismay1 spesifiklestirmek
adina futbolun 3 biiyiikleri olarak nitelendirilen Fenerbahge, Galatasaray ve Besiktas
taraftarlar1 ile anket yapilmig, bireylerin tiikketim toplumuna ne denli ickin oldugu
saptanmaya calisilmistir. Anket sonuglart  degerlendirilirken nitel —arastirma
yontemlerinden betimsel analiz gergeklestirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Futbol; Tiikketim Toplumu; Tiiketim Kiiltiirliy Galatasaray;
Fenerbahge, Besiktas
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Industrialization of Football in The Context of Consumption Society:
Review on 3 Big Team Supporter

Abstract

Together with globalization and changing technological opportunities, life styles of
individuals and their perspectives on life started to show differences. Consumption,
which is seen as the motto of happiness, has become the sine qua non of life. Today, the
basis of happiness for individuals is consumed. The producers, who are aware of this,
have encouraged the individuals who have worked with various advertising and
sponsorship activities to further consumption. Sports has an important place in the
context of sponsorship and advertising. Especially in the world, football has become an
area of industrial activity in the capitalist process since it forms an important area of life.
Thus, the inclusion of individuals in the consumption culture increased with the
industrialization of football. It is an undeniable fact that football is not only a game but
also contains ideological devices. In the study, the industrialization of football was
evaluated in the context of consumption society. In the evaluation of the study, the survey
was conducted with the supporters of Fenerbahce, Galatasaray and Besiktas, who were
described as the 3 biggest footballers. While evaluating the results of the survey, a
descriptive analysis was carried out.

Keywords: Football; Consumption Society; Consumption Culture; Galatasaray;
Fenerbahge; Besiktas

1. Giris
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Futbola etimolojik bir ¢ergeve icerisinde bakildiginda her ne kadar bos zaman etkinligi ya
da eglenmek i¢in baslamis olsa da sanayilesme ve kiiresellesme ile birlikte boyut
atlamistir. Futbol artik sadece futbol degildir, ayn1 zamanda endiistriyel faaliyet alani
olarak da islemektedir. Icerisinde ideolojik nesneler barindiran futbol, iktidarlardan,
pazarlamaya kadar pek ¢ok alani i¢erisinde barindirmaktadir.

Marksist bakis acgisina gore spor, kapitalist toplumlarda ticari bir faaliyet olarak ele
alimmaktadir. (Talimciler, 2008: 95) Sporun belki de en biiylik ticari faaliyet alan1 olarak
gosterdigi yiizliniin futbol oldugunu sdylemek miimkiindiir. Hem Tiirkiye 6zelinde, hem
de diinyada futbol, gerek ticari gerekse siyasal anlamda en iist kertede yer almaktadir. Bu
nedenle calismada spor dallarindan futbol secilmis ve tliketim toplumu baglaminda
degerlendirmesi gergeklestirilmistir.

Kiiresellesmenin kaginilmaz bir sonucu olan tiikketim toplumu bireyleri siirekli tiiketmeye
tesvik etmektedir. Bireyleri tiikketime yoneltmek moda, film, oyun vb. pek ¢ok yontemle
saglanabilir. Bu yontemlerden birisi de futboldur. Futbolun endiistrilesmesi ile birlikte
halkla iligkiler faaliyetleri genislemis, bireyler de tiiketim kiiltlirii igerisine dahil
olmustur. Oyle ki tiiketmeyen birey, toplum icerisinde yalnizlastirlmaya ya da
kutuplastirilmaya maruz birakilmaktadir.

Futbolun endiistrilesmesi ile birlikte tiiketim toplumuna hizmet ettigini gostermek
calismanin birincil amacii olusturmaktadir. Tiikketim toplumu ve endiistriyel futbol
iligskisini irdelenirken oncelikle Baudrillard’in “Tiketim Toplumu” ile kuramsal bir
cergeve saglanmaya calisilacaktir. Daha sonra ise futbolun gecirmis oldugu doéniistimler
belirlenecektir. Calismanin son boliimiinde ise hem halkla iligkiler faaliyetleri agisindan
hem de sponsorluk baglaminda futbolun ii¢ biiyiikleri olarak adlandirilan Fenerbahge,
Galatasaray ve Besiktas taraftarlar1 ilizerinden bir anket ¢alismasi gerceklestirilmistir.
Likert Olctimleme ile yapilan ankette, ¢alismanin bes temel sorusu lizerinden anket
sorulart hazirlanmistir. Calismanin bes temel sorusu ise, amaca yonelik olarak
belirlenmis, taraftarlarin, tiiketim kiltirii ile ne denli i¢ ige oldugunu gostermek
hedeflenmistir. Anket sonuglar1 degerlendirilirken nicel verilerin yani sira, ¢alismanin
anlasilirhig1 agisindan nitel okuma gerceklestirmek de onem arz etmektedir. Bu nedenle
anket sonuclar1 betimsel analiz yontemi ile a¢iklanmustir.

2. Tarihsel Baglamda Futbolun Endiistrilesme Siireci

Sporun tarihi insanlik tarihi kadar eskiye dayanir. Ancak tarihsel siiregte insanlarin spor
olaylariyla ilgilenme sekilleri degismistir. Teknik imkanlar, yasam kosullari, ihtiyaclar,
spora olan ilgiyi sekillendirmede belirleyici olmustur. Onceleri saldir1 ve savunma amagli
yapilan ziplama, avcilik, ok ve mizrak atma, yumruk vurma gibi dallardan; at¢ilik, kizak,
kayak vb. alanlara yayilmistir. Teknolojik ve toplumsal gelismelerle birlikte spor, bugiin,
mesleki, ekonomik, politik, sosyolojik, kiiltiirel ve estetik olarak ¢ok farkli islevleri olan
bir konuma yiikselmistir. Giiniimiizde sporun bu derece popiiler hale gelmesinin 6nemli
bir sebebi de, profesyonelliktir. Sporun, ¢ok biiyiilk miktarlarda para getirdigini gdren
genglerin ¢ogu; sporu yalniz zevk icin degil, aynt zamanda meslek olarak da
secmektedirler.
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“Of, desport, ME, disport sozciiklerinden tiiretilen spor kavrami, en kestirme sozliik
tanimiyla, oyun, oyalanma, eglenme ve isten uzaklasma anlamina gelir. Ayrica spor,
oyunla yarismay1 birlestiren, bedensel yetenekleri daha fazla oldugu icin kazananlari
odiillendiren, iist diizeyde oyun, miicadele ve agir kas ¢alismas1 gerektirdigi i¢in siirekli
ve yogun ¢abayi zorunlu kilan bir ugrasidir” (Fisek,1985: 5-8).

Spor olgusunun, son yillarda biiyiik kitlelerin ilgisini giderek artan oranda ¢ekmesinde
baz1 etkenler 6n plana ¢ikmaktadir: Ulkelerin hiikiimet politikalarinda sporun ve 6zellikle
futbol, basketbol gibi dallarin 6ncelikli olarak yer almasi, kitle iletisim araglarinin her
gecen giin artan bigimde spora genis yer ayirmalari, sporun saglikli yasam ig¢in
kacinilmaz bir gergek oldugunun her yastan insan tarafindan kabul edilmesi ve spor-
ekonomi iligkisinin biiyiik bir potansiyel arz etmesidir.

Bireysellikten 6teye profesyonellesen, endiistrilesen ve giderek ticari bir meta haline
doniisen spora olan bakis a¢ist da giderek farklilagsmistir. Toplumlarin hemen her
kesiminden kisi, kurum ve kuruluslar sporu, kendi menfaatleri dogrultusunda
degerlendirmek/kullanmak istemislerdir. Kitle iletisim araclari, reklamcilar, is adamlari,
siyasiler, modacilar, pazarlamacilar sporla yakindan ilgilenmislerdir (Ince, 2016: 448).

Futbola tarihsel baglamda bakildiginda bos zamani degerlendirme, eglenme amaciyla
baglamis olsa da Once sanayilesme, daha sonra da kiiresellesmenin etkisiyle birlikte
endiistrilesme siirecine dahil olmus ve ticari faaliyet alan1 olarak kendisini gdstermistir.
Sadece futbolda degil tiim spor dallarinda son 30 yil i¢inde endiistrilesme siireci
goriilmektedir. “Endiistri icerisinde sporla ilgili isletmeler, sportif esya iireten firmalar,
kitle iletisim araglari, spor alanlari, stadyumlar, ticari esya iireten isletmeler, oyuncular,
spor takimlar1 ve profesyonel ligler sektoriin biiylimesini ve daha fazla kar elde
edilmesini saglamistir.” (Biiylikbaykal, 2017: 2) Spor, yalnizca oyun kazanmak ya da
kaybetmek degil igerisinde biiylik bir endiistri ve istthdam alani barindirmakta, bu
durumda spor endiistrisini ka¢inilmaz kilmaktadir.

Spor, biiytik tiiketici gruplarinin olugmasini ve bir araya gelmesini saglamanin yani sira
pazarlama araci olarak da kullanilmaya baslamasinin ardindan, hizla biiyliyen tiikketim
toplumu igerisinde ticari bir boyut kazanmistir. Spor endiistrisi ile tiiketiciler ya da spor
organizasyonlari i¢in spor Urlinlerini tiretmek, temin etmek ya da var olan herhangi bir
spor organizasyonunu olusturmaktir. (Ekmek¢i, Ekmek¢i vd. 2013: 97)

Tasidig1 belirgin 6zelliklere dikkat ¢ekilecek olursa, “Futbol ¢ok basittir, kurallar1 az ve
yalindir. En zorlu kural olan ofsayt bile o kadar karmagik degildir. Kald1 ki futbol, nizami
kurallarindan, ol¢iilerinden uzaklasilarak da oynanabilen bir oyundur... Oyun i¢inde her
tirlii stirpriz miimkiindiir. Belirsizlik biiyiiktiir, heyecan bitmez. Bu, oyunun sonucuna da
yansir: En zayifin en gii¢liiyii yenmesi miimkiindiir.” (Bora, 2002:50)

“Her gecen y1l kendine olan ilgiyi arttiran, yarattig1 global ekonomik pazarla genis halk
kitlelerini pesinden kosturan, adeta bir endiistriye doniisen, toplumlarin ve iilkelerin
sosyo-ekonomik geleceklerinde etkileyici rol oynayan, yine toplumlarin olumlu ya da
olumsuz kitle psikolojilerine yon veren futbol olgusu, tam anlamiyla hayatimizin
ayrilmaz bir parcasi olmustur.” (Gezgin, 2002:4)
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Spor endiistrisinde en biiyiik organizasyonlar, en ¢ok reklam ya da sponsorluk alan spor
alaninin futbol oldugunu sdylemek miimkiindiir. Hem tarihsel baglamda hem de
giinlimiize bakildiginda tiim diinyanin ilgisini ¢eken futbol, tiikketim toplumu igerisinde
biiyiik bir rol oynamaktadir.

Futbolun ortaya ¢ikist M.O. 5000-2500 arasinda Cin’de ve benzer tarihlerde Misir’da
basladigir on goriilmektedir. Oyunda amag ayakla topu, 30- 40 cm c¢apindaki agla oriili
bir delige sokmaktir. Futbolun neden ortaya ciktigi ise literatiirde bilinmemektedir.
Imparatorun dogum giiniinii kutlamak icin oynandigi anlatilara gére belirlenmistir.
(Erdogan, 2008, 11) Bu dogrultuda bakildiginda futbolun baslangigta otorite figilirlerini
eglendirmek i¢in ortaya ¢iktig1, kutlama amaciyla oyunun oynandig: diisiiniilebilir.

Otorite figiirlerini eglendirmenin yani sira, M.O. 2500 yil dnce askeri amagli olarak
oynanan futbol, Cin'de imparator Huang-ti'nin, askerleri ile oynandigi, askerlerin fiziki
egitimleri i¢in kullanildigi Cin kaynaklarinda mevcuttur. (Erdogan, 2008: 12) Bu
baglamda askerlerin fiziksel olarak istenilen sekle getirilmesi i¢in spor dallarindan
futbolun kullanildigi gériilmektedir.

Futbol tarihiyle ilgili yapitlara bakildiginda, sunumlarda Cin’den sonra futbolun ilk
bigimine M.O. 1004’te Japonya’da rastlanilmaktadir. M.O 2500 yillarinda ise Misir’da
boyamalar, nesneler ve yazilar bulmuslardir. Top oyunlarinin genel amaci firavun ve belli
tanrilar1 eglendirmektir. (Erdogan, 2008:12)

Gortldiigii gibi futbol ilk basladigi donemde yiiksek ziimreye hitap eden ve askeri diizen
icin oynanan bir oyunken zaman igerisinde pek cok degisim gecirerek halklarin oyunu
haline gelmistir.

Kahire, Berlin ve Londra miizelerinde 2500 yil dncesine ait toplar bulunmaktadir. M.O.
1500’lerde ise Amerika kitasinda Aztek medeniyetinde futbol oyununa rastlanmaktadir.
Meksika’da futbol kutsal oyun olarak kabul edilmektedir. Astrolojik incelemeler
sagladig1 gibi siyasal girisim olarak da nitelendirilmektedir. Giintimiiz futbolu ise 19.
yiizyilin sonunda Ingiltere’de ortaya c¢ikmustir. 1863°te Londra Futbol Federasyonu
tarafindan futbol, elle oynanan (rugby ve Amerikan futbolu) ve de elin kullanilmasinin
yasak oldugu oyun olarak ikiye ayrilmistir. Ayni zamanda futbol is¢i sinifinin
cocuklarinin oynadig1 ve izledigi amatdr bir yapi igerisinde gelismistir. (Erdogan, 2008:
13-14) ik baslarda futbolun elle oynandigi da bilinmektedir. Daha sonra belirlenen
kurallarla birlikte futbol oyunu degisiklikler gostermistir. Bu degisiklikler hem oyunun ig
yapisinda hem de izleyicisinde goriilmektedir.

Zamanla futbola olan ilginin ve uluslararasi karsilagmalarin artmasi tizerine, 1904 yilinda
Uluslararas1 Futbol Federasyonu (Federation Internationale de Football Associations)
FIFA kurulmustur. Futbol sporu, temelinde her iilkenin federasyonlart ve en {istte
FIFA’nin bulundugu piramit seklinde oOrgiitlenmistir. Merkezi Ziirih’tedir. FIFA
tarafindan diizenlenen ilk Diinya Kupast (Jules Rimet Kupasi) maclari, 1930 yilinda
Uruguay’da yapilmig, ayn1 yil Diinya Kupasi karsilagmalarinin Olimpiyat Oyunlari
arasinda dort yilda bir oynanmasi kararlastirilmistir. 1970’11 yillardan sonra futbol
maglarinda gozle goriiliir bir seyirci artis1 olmustur. Futbola ilginin artmasi, futbolun
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kalitesini yiikseltmis, yeni taktiklerin denenmesine neden olmustur. Her gecen giin
yenilenen kurallarla modern futbol, seyri hos, hizli ve bol gollii bir oyun haline gelmistir.
Ancak giinlimiizde halen futbolun ticari yonii de dikkate almnarak farkli uygulamalar
denenmekte, bu uygulamalara yonelik degisik kurallar FIFA tarafindan hizli bir bigimde
kabul edilebilmektedir.

Futbolun Ingiltere’de ilk olarak oynanmaya ve orgiitlenmeye baslamasi, somiirgeci
siyasal ve ekonomik amaglart dogrultusunda kolonileri tarafindan tiim diinyaya
tanitilmasi nedeniyle Ingiltere, futbolun besigi sayilmaktadir. Ayni zamanda Ingiltere’nin
Avrupa Kitasi’na yakin olmasi, futbolun oncelikli olarak Avrupa’da kendini
gostermesinin bir nedenidir. “Sanayi ve futbolun gelisimindeki eszamanlilik tesadiif
degildir, sosyo-ekonomik degisimle futbol arasinda siki bir iligki vardir. Ancak
sanayilesme sayesindedir ki, futbol baska iilkelere ihrac¢ edilebilen bir halk sporuna
doniigmiistiir.”(Stemmler,2000: 106)

Bugiin Hollanda’nin, Almanya’nin, Ispanya’nin, Fransa’nin, Ingiltere’nin ve diger
Avrupa tlkelerinin de futboldaki basarisi eski ve ilk temellere dayanmaktadir. 20.
ylizyilin baslarinda ekonomik ve siyasal sikintilarini ¢6zmiis olan bu devletler artik
gelisimlerini kiiltiire ve spora dayamislardir.

Tiirk tarthinde futbola bakildiginda ise, oyunun adi “Tepiik” ismiyle anilmistir. Osmanh
déneminde, gayrimislimler futbol oynayabiliyorken, Misliimanlarin futbol oynamasi
yasaklanmistir. Tiirkiye’ye futbolun gelmesini ise Ingilizler saglamistir. (Erdogan, 2008:
14)

Futbol, giiniimiizde statiikonun korunmasina katki saglamakla birlikte yeni donemin
ekonomik degerlerinin genis Kkitlelere ulasmasimi da saglayarak, etkili bir ajan
konumunda yer almaktadir. Futbol tizerinden mesrulastirilan degerlerle, sanayi ve
ekonomi iizerinden mesrulastirilan degerler paralellik géstermektedir. Ayrica gliniimiizde
endiistriyel futbol olarak is organizasyonuna doniigmiistiir. (Talimciler, 2008: 91)
Sanayilesmenin yerini liclincii dalga olarak tabir edilen kiiresellesmeye birakmas: futbol
endiistrisini de ister istemez etkilemistir. Baglarda markalar futbol araciligi ile kazang
saglarken; artik futbol daha biliyiik bir ekonomik faaliyet alani olarak kendini
gostermektedir.

Futbol endiistrisinde futbolcular tretici konumda yer alirken, aym1 zamanda futbol
kuliiplerinin ve futbol liglerinin varligin1 da etkilemektedirler. Futbolcularin basarilart ne
kadar artarsa futbol kuliiplerinin ve liglerinin basarisi da ayni oranda artmaktadir.
Endiistrilerin degismez unsuru olan miisteriler bir diger deyisle hedef kitleler, futbol
endiistrisi icerisinde zaman ve para harcayan taraftarlar olarak goriilmektedir. Futbol
kuliibli i¢in sponsorluk kaynagi olarak futbolcular ayni zamanda futbol endiistrisinin
miisterisi olarak da nitelendirilmektedir. (Gilingor, 2014: 18)

Bu noktada futbol endiistrisinin 6nemli bir pargasi olan futbolcularin basarilari son derece
onemlidir. Artik yalnizca futbol kuliipleri degil; futbolcular da bireysel olarak bir
markanin yiizii olabilmekte ya da kendilerine sponsorluk saglayan firmalar
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bulabilmektedir. Tiim bu faaliyetler futbol endiistrisi gibi genis bir alan1 etkilemekte, pek
cok reklamci ve sponsorluk faaliyeti yiiriiten sirketler, markalarini basarili gordiikleri
futbolculara ya da futbol kuliiplerine teslim etmektedir.

3. Kiiresellesmenin Bir Sonucu Olarak Tiiketim Toplumuna Déniisiim

Futbol endiistrisini tiiketim kiiltiirii icerisinde incelemeden Once, tiiketim kiiltiiriinlin ne
oldugunu, olusum siireglerini incelemekte fayda vardir. Kiiresellesmenin bir sonucu
olarak ele alinan tiiketim kiiltiiriinde en 6nemli unsur hizdir. Kiiresellesme ile birlikte
hemen her sey diinyaya hizlica yayilmaktadir. Kiiresellesmenin yani sira teknolojik
imkanlarin da gelismesiyle tiiketim yasamin bir pargasi haline gelmistir.

Tiikketim toplumu, tiiketime Onem vererek asiri derecede tiiketmeyi hedefleyen ve
tiketime yonelik bir yasam bi¢cimini benimseyen toplumlar olarak tanimlanabilir.
(Topguoglu, 1995:168) Bir diger tanim olarak ise, tiikketim toplumu gostergeleri aggdzlii
bir bicimde gosterir ve her yerde tiiketmek {izerine kurulu bir gerceklik yadsimasi olarak
belirler. (Baudrillard, 2018:28) Bireyler, her an bolluk iizerine insa edilen kiiresel
piyasada tiiketmeye odaklanmustir. Ozellikle bu noktada “bos zaman” ¢ok etkili olmustur.
Tiiketmek bireyler icgin ihtiyact karsilamanin oOtesinde, bos zaman etkinligi gibi
algilanmaktadir.

Bos zaman, kapitalizm ve modernite ile birlikte sinif, statii, yasam tarzi, tikketim, medya,
kiiltiir endiistrisi, yabancilagsma vs. ile iliskili hale gelmistir. Bu iliskiler kapitalizm ve
moderniteden bagimsiz diisliniilemeyecek olan zenginlik ve farklilikla baglantilidir.
(Aytag, 2006: 30) Kiiresellesmeden ayr1 diisiiniilemeyecek olan modernite ve kapitalizm,
tiiketim kiiltiiriinii bir bos zaman etkinligi olarak bireylere sunmaktadir.

Birey, tiiketim kiiltiirii igerisinde, “tiikettikce mutlu, tiikkettikce birey olmaktadir.” (Ilgaz,
2000: 329) Oyle ki bireyler ihtiyaclari olmasa da kiiresel anlamda “bilindik” olarak tabir
edilebilecek {irlinlere sahip olmak istemektedir. Tiiketim toplumu haline gelinen siirecte,
bireyler harcamalarini ihtiyaglarina gore degil; tiiketim kiiltiiriiniin sunmus oldugu
mevcut kosullara gore belirlemektedir.

Tiketicinin sefaleti segeneklerin azligindan degil, secgeneklerin ¢ok olusundandir.
Bireylerin i¢ini kemiren sey, segtikleri iiriinlerin i¢in en iyi se¢enek olup olmadigim
sorgularlarken yasadiklart durumdur. (Bauman, 2017: 104) Tiiketim nesneleri o kadar
fazladir ki, tliketici neyi sececegini bilemez hale gelir, tilketmekten kendini alikoyamaz.

Ayrica tliketim toplumu kurtulusun es degerlisi olarak goriilmekte, mutluluk da tiiketim
toplumunun olmazsa olmazi konumunda yerini almaktadir. (Baudrillard, 2018: 51)
Toplumun refah seviyeye yiikselmesi i¢in bollugun olmasi, bireylerin siirekli tiiketim
gerceklestirmesi gerektigi diisiincesi tiikketim toplumu diisiincesine ickindir.

Tiiketimciligin uzandig evrenler ise alabildigine ¢esitli ve zengindir; mekanlar, esyalar,
giyim-kusam, yeme-igme, tarih, cografya, beden, arzu, haz vs. gibi ¢ok farkli diinyalar
kapsamaktadir. Tiiketimci stratejiler sayesinde, hemen her yasam alani, yok edilmeye,
kolonize edilmeye agik bir av sahasi halini almaya baslamaktadir. (Aytag, 2006: 28)
Tiiketimin uzanmis oldugu bu farkli alanlar elbette ki kiiresellesmenin bir sonucu olarak
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kendini gostermektedir. Tiketim yalmizca aligveris degil, moda olan her seyi
kapsamaktadir. Ayrica tiikketim toplumu, bireylerin bedenlerine kadar niifuz etmektedir.

Gittikge artan sekilde giyim, sag stili ve hatta bedenin bi¢imi, benligin bir ifadesi olarak
goriilmeye baslanmistir. (Bayhan, 2011: 224) Ozellikle geng kadmlar sirf moda oldugu
gerekcgesiyle sifir beden olmak ugruna a¢ kalmaya ya da ameliyat olmaya razi1 olmaktadir.

Baudrillard, “Tiiketimin tiim yasami kusattigi, tiim etkinliklerin ayni1 birlestirici bigimine
uygun olarak zincir olusturdugu, insani Odiillendirme yollarinin saat be saat 6nceden
ayarlandigi, cevrenin bir biitlin olusturdugu, biitliniiyle iklimlendirdigi, diizenledigi,
kiiltiirellestirdigi noktadayiz.” (Baudrillard, 2018: 20) ifadesiyle tiiketim toplumu
kavramini 6zetlemektedir.

Tiiketim toplumunu anlatan en iyi 6rneklerden biri olarak gosterilebilecek olan John
Carroll’un Ego and Soul: a Sociology of the Modern West in The Search of Meaning
kitabinda toplumu siar1 sudur der: “Kendini kotii hissediyorsan ye! Tiiketicinin tepkisi
melankoliktir. Sikintisinin, kendini bos, soguk, yavan- sicak, zengin ve canli seylerle
bogazina kadar dolmak ihtiyacinda hisseder. Kurtulusa giden yol girtlaktan geger; tiiket
ve kendini iyi hisset!” (Bauman, 2010: 95) Carroll’un da dile getirmis oldugu gibi
tiiketim toplumunda, bireyler ne kadar tiiketirse, ne kadar harcama yaparsa o denli mutlu
olmaktadir. Hatta Oyle ki bireyler mutlulugu tiilketmekte aramakta, “ne kadar tiiketirsem,
o kadar mutlu olurum.” diisiincesi bireylere ickin hale gelmektedir.

Kitle ulasim ve iletisim araglari, konut besin ve giysi gibi metalar, eglence ve bilisimin
isleyisi bireyler i¢in dayanilmazdir. Uriinler kendileri ile birlikte sunulan tutum ve
aliskanliklar1 tasimakta, tiiketicileri ureticilere dolayisiyla da belli anlik ve duygusal
tepkilere neden olmaktadir. Boylece bir tek boyutlu diisiince ve davranis kalibi
dogmaktadir. (Marcuse, 2010: 10-11 ) Baska bir deyisle tek tiplesen bireyler homojen bir
kaliba girmekte boylece tiiketim kiiltiirline ayak uydurarak uniform bir yapiya
blirinmektedirler. Bu  homojen kaliba girmeyenler ise dehumanization’a
(insansizlastirma) ugramaktan kaginamamaktadir.

Modern iiretim kosullarinin egemen oldugu iiretim toplumlarinda yasam ugsuz, bucaksiz
bir gosteriler yi1gin1 olarak sunulur. (Debord, 2018) Baska bir deyisle iiretimi elinde
bulunduran gii¢ler tiim diinyaya gosteriler sunar. Bu gosteriler elbette moda, reklam,
propaganda vb. unsurlardir. Tiim bu unsurlar tiikketim toplumunun olmazsa olmazlar
arasinda yer almaktadir.

4. Tiiketim  Toplumunun Futbol Endiistrisi  filiskisi Baglaminda
Degerlendirilmesi

Tiiketim toplumu ve futbolun endiistrilesme siireclerine kuramsal bir ¢ergeve ¢izilmesinin
ardindan ¢alismanin anlasilirligini saglamak adina her iki kavrami i¢ ice diisiinmek
gerekmektedir. Bu nedenle ¢aligmanin bu boliimiinde tiiketim kiiltiirii ve futbol endiistrisi
iligkisi incelenecektir.

Sporun endiistrilesmesiyle birlikte, endiistriye yapilan yatirimlar, yalnizca kuliipler ve
sporcularla sinirli kalmamaktadir. Eglence sektorii, medya sektorii, miisterek bahis
sektorii, spor malzemeleri sektorii, ulasim sektorii, turizm sektorii dolayli ve dogrudan
spor endiistrisindeki gelismeleri takip etmekte ve kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda fayda
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saglamaktadir. (Devecioglu, 2005:118) Ozellikle spor alanlarindan futbol hem Tiirkiye
0zelinde hem de tiim diinyada en ¢ok takip edilen spor alanidir. Bu durum da futbolun
endiistrilesmesini  ve tiiketim kiiltiirlin  bir parcast haline gelmesini kagmilmaz
kilmaktadir.

Spor endiistrisinin tanimi, tilketim toplumu ile iliski bakimindan da ¢ok 6nemlidir. Spor
endiistrisi tiriin, spor faaliyetleri, rekreasyon, fitness veya serbest zaman etkinleri ile ilgili
iirlin ve hizmetler seklinde ifade edilmektedir. Spor tiiketicisi ise, {iriin ve hizmetleri
tiketen birey olarak goriilmektedir. (Biyiikbaykal, 2017: 9) Tiiketim toplumu
baglaminda diisiiniildiigiinde, spor endiistrisi tiiketimi artiran ve bireyleri bu topluma
hazirlayan faaliyet alani olarak yorumlanabilir.

“Kapitalizmin varligmmi devam ettirebilmesinde en hayati unsur verimlilik ve karliligin
arttirtlabilmesidir. Esnek {iretim modeli sonrasinda gelistirilen Toplam Kalite Yo6netimi
Anlayis1 futbol ve futbol kuliipleri i¢inde kullanilmakta ve futbol kuliiplerinin
sirketlestirilmesi ve tipki birer ekonomik sirket gibi yonetilmesi sonrasinda gelisen durum
ve kosullara ayak uydurabilecek yeni ve ¢agdas degerlere ‘vizyona’ sahip olabilmesi
fikri, yine bu doéneme 6zgiidiir. ...Futbol kuliipleri artik sadece birer sportif orgiit gibi
hareket edemezler, onlar ayn1 zamanda birer ekonomik oOrgiit haline de doéniismek
zorundadirlar. Bu zorunda olmalar1 ise futbolu ve futbolun 6ziinii yaralamaktadir. Cilinkii
futbol artik bir meta haline donilismiistiir ve bu haliyle futbol, yasantimizi yonlendiren
tiketim kaliplarimiz1  sekillendirmek suretiyle oyun ozelligini yitirerek ise
dontismektedir.” (Talimciler, 2008: 92)

Bireylerin bos zaman etkinligi, eglenme, farkli aktivitelerde bulunmak gibi amagclarla
futbolu takip etmesinin yan sira, futbolun endiistriye doniismeyi hem futbol kuliiplerini,
hem futbolcular1 hem de taraftarlar etkilemistir.

Futbolun endiistriyel bir ise doniisme siirecini Sampiyonlar Ligi hizlandirmistir. Futbolun
endiistrilesmesi ile birlikte girisimciler i¢in en biiylik kaynak taraftarlar, bagka bir deyisle
takimi tutan miisterilerdir. Firmalar, markalarmin tanmirligini saglamak i¢in futbol
organizasyonlarina ciddi anlamda paralar harcamaktadir. Tek amag, daha fazla kar elde
etmek ve rakiplerin 6niine gegmektir. (Biiyiikbaykal, 2017: 37)

Bu durum tiiketim toplumu igerisinde yer alan her firma i¢in gegerlidir. Firmalar, kar elde
edebilmek, taninirliklarini artirmak, rakiplerinin Oniline ge¢mek amaciyla g¢esitli
faaliyetler ylriitmektedir. Futbol endiistrisi de firmalarin diinya ¢apinda taninirliklarini
artirmak i¢in biiylik bir pazar alan1 haline gelmistir.

Endiistriyel alana dogru ilerleyen spor, bireyleri daha ¢ok izleyici, tiikketici ve miisteri
haline doniistiirmektedir. Bu nedenle de profesyonel spor, taraftar ve tiiketiciye
yogunlagsmaktadir. (Talimciler, 2010: 69) Spor dallarindan futbolun endiistrilesmesi
giiniimiizde en ¢ok kendini gosteren alanlardan biri haline gelmistir. Bugiin pek ¢ok firma
sponsorluk ya da reklam i¢in genellikle futbol kuliiplerini ya da futbolcular1 tercih
etmektedir. Bu durumda futbolun daha ¢ok endiistriyel bir diinya haline geldigini
gostermekte ve futbolun tiiketim kiiltiirii ile iliskisini daha da artirmaktadir.
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Sponsorluk kavrami da endiistriyel futbolun énemli bir ayagin1 olusturmaktadir. Sponsor
firmalar, triinlerini sevilen ve popiiler olan futbol kuliipleri ile 6zdeslestirerek ticari
kazang elde etme arzusu tasimaktadir. (Glines, 2010: 142) Bu durum futbolun tiiketim
kiiltiirtine hizmet ettiginin bir gostergesi olarak yorumlanabilir. Futbolun yalnizca eglence
ya da bos zaman etkinligi olmadiginin hem firmalar hem de futbol kuliipleri farkindadir.
Her iki taraf da kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda hareket ederek taraftarlari miisteri olarak
gormekte, tiiketim toplumuna hizmet gerceklesmektedir. Futbol takimlarina sponsor olan
her marka, hem tiiketicinin aklina kazinmakta hem de satin alma faaliyetlerini
artirmaktadir. BOylece bireyler ihtiyaci olmasa dahi {iriinleri satin almakta kapitalist
diinyanin bir sonucu olan tiikketim kiiltiiriine hizmet etmektedir.

Basta bos zaman etkinligi olarak baglayan futbol, gecirdigi doniisiimlerle futbol endiistrisi
haline gelmistir. Futbolun endiistri haline gelmesiyle birlikte, meta hiimanizmine hizmet
siireci de baslamustir.

Meta hiimanizmi, bireylerin bos vakitlerinin sorumlulugunu istlenmektedir. Ciinki
ekonomi politik bu alan1 yonetmek zorundadir. (Debord, 2018: 51) Bir diger deyisle
makro ve mikro iktidarlar, meta hiimanizmi ile bireyin bos zaman -etkinliklerini,
avuclarinin icine almaktadir. Futbol endiistrisi de bu alanlardan biri haline doniismiistiir.
Bireylerin, bos zamanlarini kontrol altinda tutmak isteyen iktidarlar, futbol gibi tiiketime
yonlendiren etkinliklerle bireyleri hem tiiketime tesvik etmekte hem de gdzetim altinda
tutmaktadir.

Bos zamani doldurmanin 6nemli bir alani haline gelen tiikketim kiiltiirii i¢in reklamlar da
biiyilk bir rol oynamaktadir. Reklamlar, markalarin bilinirliligini artirirken bireyleri
tikketime de tesvik etmektedir.

Modern reklamcilik, gereksinimleri gidermeye degil, gereksinimler yaratmaya; eski
kaygilar1 yatistirmak yerine, yenilerini iiretmeye calisir. Kitle kiiltlirli tiiketiciyi iyi
yasam imgeleriyle kusatarak, bu imgeleri sohret ve basarinin pariltisiyla birlestirerek,
siradan insani sira dis1 begeniler edinmeye, kendisini digerleri karsisinda ayricalikli olan
azinlikla 6zdeslestirmeye ve diislemlerinde ¢ok biiyiik bir rahatlik ve bedensel zariflik
icinde yasayan bu azinliga katilmaya 6zendirir. (Bayhan, 2011: 225) Futbol endiistrisi
baglaminda disiiniildiigiinde siirekli yeniden iiretim s6z konusudur. Tiiketim toplumunda
driinler bir metadir. Bu metay1 canlandiran da moda, reklam ve medya araglar1 oldugunu
sdylemek miimkiindiir. Ozellikle futbolcular {izerinden diisiiniildiigiinde, futbolcular:
yansitan Uriinler satin alinarak tiikketim kiiltiiriiniin yayilmas1 gercgeklesir.

Guy Debord tiiketim toplumundaki yeniden {iiretimi sdyle agiklamaktadir: “Tiiketim
sayesinde mutlu bir sekilde birlesmis toplum imajinda gercek boliinmeye ancak bir
sonraki tliketim basarisizligina kadar ara verilmistir. Her 6zel iirlin siras1 geldiginde,
torensel bir sekilde kesin essizlik olarak tanitilir; ama kitlesel iiretim i¢in yeterince fazla
iretildigi takdirde kitlelerin tapinmasina sunulabilmistir. Gosterideki bu nesneler
tiiketicinin evine girdigi an siradanlasir.” (Debord, 2018: 65) Debord’un da belirttigi gibi
gosteri diinyasinda sunulan her iirlin siradanlagsmaya mahkiimdur. Goriilenin gercek ve 1yi
oldugu diisiince yeni bir iiriin ¢ikana kadar kendisini gostermektedir. Bireylere gosterilen
sistemin sahteligidir. Ayrica bu gosteriler nesneler siradanlastikca yeni gosterilerin
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sunulmasin1 ve gosterilerin tekrarlanmasina neden olur. Tiiketim kiiltiiri de bu gosteri
diinyasindan yararlanmaktadir.

5. Tiiketim Kiiltiiriiniin 3 Biiyiik Futbol Takim Taraftarlarni Uzerinden
Degerlendirilmesi

Calismanin bu boliimiinde Tiirkiye’ni 3 biiyiik takimi olarak nitelendirilen Fenerbahge,
Galatasaray ve Besiktas taraftarlari iizerinden futbol endiistrisi ve tliketim kiiltiirii iliskisi
aciklanmaya c¢alisilacaktir. Oncelikle calismanin amaci, kapsami ve ydntemi aktarilacak
daha sonra ise ¢alismanin bulgularina yer verilecektir.

5.1. Cahismanin Amaci ve Yontemi

Sanayilesmenin ardindan diinyanin kiiresel bir hale biiriinmesi ile spor faaliyetleri de
endiistrilesme siireci igerisinde yerini almistir. Sporun endiistrilesmesi baglaminda ele
alman bu c¢alismada spor alanlarindan futbolun secilmesinin nedeni, futbolun hem
diinyada hem de Tiirkiye’de en ¢ok takip edilen spor alani olmasinin yant sira, reklam ve
sponsorluk faaliyetinde bulunan sirketlerin en ¢ok tercih ettigi alanlardan biri olmasindan
dolay1 da secilmistir.

Futbolun endiistrilesme siireci ile tiikketim kiltlirinin bir parcasi haline geldigini,
futbolun yalnizca bir eglence degil, aynm1 zamanda biiylik bir pazar alan1 oldugunu
gostermek calismanin temel amacini olusturmaktadir.

Tiirkiye’deki 3 biiyiik takim olarak kabul edilen Fenerbahce, Galatasaray ve Besiktas
taraftarlarinin secilmesinin nedeni ise hem g¢alismay1 spesifiklestirmek hem de konuyu
anlasilabilir kilmak adina secilmistir.

Futbol endiistrisi ve tiiketim kiiltiiri iligkisinin ele alindigr bu calismada Fenerbahge,
Galatasaray ve Besiktas taraftarlarina nicel arastirma yontemlerinden anket teknigi
uygulanmistir. Anket calismasi yapilirken, rastgele 6rneklem yontemi secilmistir. Evreni
olusturan 3 biiyiik taraftara esit sans verilmesi amaciyla her takimin Facebook’taki
taraftar gruplarina ulasilmistir. Katilimcilara Google Anket uygulamasi iizerinden sorular
yoneltilmistir.

Likert tiirii 6lgcekleme tekniginde bazi Onermelerin olumsuz ifadelerle tasarlanmasinin
cevaplamay1 daha giivenilir kildig1 diigiiniilmektedir. Ayn1 zamanda olumlu ve olumsuz
ifadeler bir arada yer aldigindan katilimcilar cevaplama esnasinda bir mantik kurmadan
biitiin dnermeleri okuyacaktir. Bu durum da verilen cevaplar1 daha dogru kilinmasinin
yani sira Olgegi de daha gegerli hale getirecektir. (Bayat, 2015: 16-17) Bu durumdan
hareketle arastirma sorulari likert dlgege uygun sekilde hazirlanmistir.

Arastirmanin ilk boliimiinde demografik yapi1 6l¢iimlenmeye c¢alisilmig, daha sonra da
hangi takim taraftarinin daha ¢ok oldugu saptanmustir. Ardindan ise belirlenen aragtirma
sorular ile katilimcilara sorular hazirlanmis ve sosyal medya araclari {izerinden anket
formu gonderilmistir.

Arastirmanin sorular1 ise sOyledir:

Arastirma sorusu (AS) 1: Bireylerin mag izleme aligkanliklar1 nasildir?
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AS2:Bireylerin takimlarina ait iirlinleri satin alma davranislar1 nasildir?
AS3:Bireyler maglardan dnce ve sonra tiiketim faaliyetlerinde bulunuyorlar m1?
AS4: Sponsor ve reklam verenlerin dikkat ¢ekicilik orani nasildir?

ASS: Bireylerin futbolcular1 takip etme orani nedir?

Sayilan bu 5 arastirma sorusu arastirmanin amacina uygun olarak belirlenmistir. Giderek
endiistrilesen futbolun, tiikketim kiiltiirline ne denli ickin oldugu sayisal verilere
dayandirilarak agiklanmaya calisilmistir. Sayisal veriler agiklanirken de nitel arastirma
yontemlerinden betimsel analiz yontemi kullanilmigtir.

5.2. Calismanin Bulgular

3 biiyiik takim taraftar1 ile yapilan anket calismasina toplamda 180 kisi katilmistir.
Katilimeilarin demografik yapilarina bakildiginda 128 erkek katilimer % 71.1°1ik kismu
olustururken 52 kadin % 29.9’luk bir kismi1 olusturmaktadir. Giinlimiizde erkeklerin
futbolla daha cok ilgilendigi bilindiginden, erkek katilimcilarin oranin yiiksek olmasi
olagan karsilanmaktadir. Ayrica arastirmada demografik yapiya gore degil, taraftarlarin
tuttuklar takima gore arastirmanin evreni olusturulmustur.

Kadin ve erkek katilimcilarin orani
® Kadin
® Erkek

Tablo 1. Katilimcilarin Cinsiyete Gore Dagilimi

Katilimcilarin yag siralamalarina bakildiginda ise %45.6’11ik (82 kisi) bir oranla 25-31 yas
arasindakiler en yiiksek orani olusturmaktadir. Ardindan ise %32.8’lik (29 kisi) bir oran
ile 18-24 yas arasi katilimcilar gelmektedir. %12.2°1ik (22 kisi) kismi 32-38 yas arasi
katilimci olustururken; %5,6’lik oran1 (10 kisi) 46 yas ve listii, %3.9’luk (7 kisi) kismi ise
38-45 yag arasindaki katilimcilar olusturmaktadir. Bu veriler, ankete daha ¢ok genglerin
katildigin1 gostermektedir.
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Katilimcilarin yag oranlar

® 1824 @ 25-31 32-38 @ 38-45 ® 46 yag ve Ustil

Tablo 2. Katilimcilarin Yas Oranlari

Calismada futbol endiistrisi, tiikketim kiiltiirii baglaminda incelendiginden katilimcilarin
gelir diizeylerini saptamak son derece onemlidir. Aile, Calisma ve Sosyal Hizmetler
Bakanligimin 25.12.2018 tarihinde Resmi Gazeteden yayinlamis oldugu ilana gore 2019
yilinda asgari iicret 2 bin 20 TL olarak belirlenmistir. (Resmi Gazete ilani, 2018)
Calismada da asgari iicret baz alinarak gelir diizeyleri katilimcilara sorulmustur.
Katilimcilarin %30,6°s1 (55 kisi) 2001-3000 TL gelire sahip oldugunu belirtirken,
katilimcilarin %30°u (54 kisi) asgari licretin de altinda olan 2000 TL ve altinda geliri
oldugunu belirtmistir. 3001-4000 TL gelir diizeyine sahip katilimcilarin oran1 %17.8’lik
(32 kisi) kismi olustururken, 4001-5000 TL gelire sahip olanlarin orani1 %10’dur (18
kisi). 5 bin ve {istii gelire sahip olanlar ise %11.’lik (21 kisi) bir oran1 olusturmaktadir.
Katilimcilarin gelir diizeylerine bakildiginda, diisiik gelire sahip katilimcilarin daha fazla
oldugu anlagilmaktadir. Tiiketim kiiltiirli baglaminda diisiik iicrete ragmen, bireylerin
futbol endiistrisine dahil olmalari 6nemli bir noktay1 olusturmaktadir.

Katilimcilarin gelir diizeyleri

® 2000 ve alti

® 2001-3000
3001-4000

® 4001-5000

® 5000 ve Ustii

Tablo 3. Katilimcilarin Gelir Diizeyleri Oranlart

Calisma acisindan taraftarlar da son derece 6nemlidir. ANDY-AR arastirma sirketinin
2017 yilinda 81 ilde yapmis oldugu ankete gore %32.5’lik kism1 Galatasaraylilar, %30,4
Fenerbahgeliler, %16.7’lik kismi1 ise Besiktaslilar olusturmaktadir. Kalan yiizdelik
kisimda ise Anadolu takimlar1 yer almaktadir. (Aspor, 2017) Ele alinan bu ¢alismada da
taraftarlarin ylizdelik siralamasi ayni sekildedir. Ankete katilanlarin %42.8°lik (77 kisi)
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kismin1 Galatasaraylilar, %31.7°1ik (57 kisi) kismimi Fenerbahgeliler, %25.6’11ik (46 kisi)

kismin1 ise Besiktaslilar olusturmaktadir. Caligmaya yalnizca 3 biiyiik takim taraftari
dahil edildiginden Anadolu takimlarinin oranlar1 yer almamaktadir.

Taraftarlarin, takimlara gére orani

© Galatasaray @ Fenerbahce @ Begsiktas

Tablo 4. Katilimcilarin Tuttuklart Takimlara Gore Dagilimi

Demografik yapinin ardindan, birinci aragtirma sorusunun cevabini 6l¢iimlemek igin
katilimcilara 3 soru yoneltilmistir. Maglar1 sik sik izledigini belirtenlerin oran1 %60.6
(109 kisi) iken, sik sik mac izlemediklerini belirtenlerin toplam oran1 ise %31.1°dir (56
kisi). Konuyla ile fikri olmayanlar ise %8.3’liik (15 kisi) oran1 olugturmaktadir. Sadece
takim tuttuklarini maglar1 izlemediklerini belirtenlerin orami ise %34.4 (62 kisi) iken,
konuya katilmadiklarini ifade edenlerin orani %56.1°1’dir (101 kisi). “Fikrim yok”
diyenlerin orani ise %9.4’tlir (17 kisi). Bu oranlar cinsiyete gore ayrildiginda ise, 52
kadin katilimcidan magclari izlemedigini, sadece takim tuttugunu ifade edenlerin orani
%46.15 (24 kadin) iken, bu ifadeye katilmayan kadinlarin oranit %48.7’dir (25 kadin).
Fikri olmayan kadin katilimecilar ise %5.7 ‘lik (3 kadin) bir orani1 olusturmaktadir. Ankete
katilan 128 erkek katilimcidan 929.68’1 (38 erkek) sadece takim tuttugunu mag
izlemedigini belirtirken, bu ifadeye katilmayan erkeklerin orant %59.37°dir. (76 erkek).
Bu konuda fikri olmadigin1 belirten erkeklerin oran1 ise %10.9’u (14 erkek)
olusturmaktadir.
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Kadin ve erkeklerin mag izleme oraninin kiyaslanmasi

80 I Kadin
B Erkek

60
40
20

1]
Sadece takim tutanm mac iziemem Maglan izlerim Fikrim Yok

Tablo 5. Cinsiyete Gére Mag Izleme Oranlarini Dagilimi

Oranlara bakildiginda kadin katilimcilarin yartya yakini sadece takim tuttugunu mag
izlemedigini belirtirken; diger yaris1 da tam tersini diisiinerek esit bir dagilim
gostermistir. Erkeklerde ise durum biraz daha farklidir. Erkek katilimcilarin yarisindan
fazlas1 maclar1 kagirmadigimi belirtirken, yiizde 30’a yakinlik bir kismi da maglar
izlemedigini belirtmektedir. Bu durum da birinci arastirma sorusunda maglar1 izleme
oranin yiiksek oldugunu, bireylerin futbola ilgi gosterdigini kanitlar niteliktedir.

Futbol endiistrisi ve tiikketim kiiltiirii iligkisini ortaya koymak amaciyla bireylerin satin
alma davranislarini incelemek de son derece Onemlidir. Takimlarina ait lriinleri sik sik
aldigimm belirtenlerin orant %351,1 (92 kisi) iken, sik sik iirlin almadigini belirtenlerin
orani %38.3’tlir (69 kisi). Konu hakkinda fikri olmadigini belirtenlerin orani ise %10.5tir
(19 kisi). Takimlarin basarilar1 arttikca bireylerin satin alma davranislarinda artis olup
olmadigint 6lgmek amaciyla da sorular yoneltilmistir.  Katilimcilardan, takimlart mag
kazandiginda iirlin satin aldiklarin1 belirtenlerin orant %58.8 (106 kisi) iken, {iriin satin
almadiklarin1 belirtenlerin orani ise %26.6°dir (48 kisi). Fikri olmayanlar ise %14.4’liik
(26 kisi) bir orami olusturmaktadir. Katilimcilardan, tuttuklart takim sampiyon
olduklarinda iiriin satin aldiklarini belirtenlerin oran1 %61.6 (111 kisi) iken, herhangi bir
iriin satin almadiklarint belirtenlerin oram1 %30’dur (54 kisi). Konu hakkinda fikri
olmayanlar1 ise %38.3’liikk (15 kisi) bir oram1 olusturmaktadir. Verilen oranlara gore
takimlarin basarilar1 arttikga, bireylerin {iriin satin alma davranislar1t da dogru orantida
artmaktadir. Uriin satin almada mac¢ kazanma oldugunda %7.7’lik bir artis oldugu
gozlenmistir. Daha biiyiik bir basar1 olan sampiyonlukta ise satin alma davranisi %10.5’e
kadar ¢ikmustir.

Satin alma davranigini katilimecilarin gelir diizeyleri agisindan incelemek de zaruridir.
Katilimcilardan 2000 ve alti kazanci olanlarin oran1 %30’dur (54 kisi). Bu kisilerden
37.3’ti (20 kisi) takimlart sampiyon oldugunda iiriin satin aldiklarini belirtirken;
%48.14°1 (26 kisi) tiritin satin almadiklarini belirtmektedir. Fikri olmayanlarin oran ise
%14.81°dir (8 kisi). Maas1 asgari iicrete denk gelen 2001 ve 3000 aras1 kazanci olan
katilimeilarin %601 (33 kisi) takimlar1 sampiyon olduklarinda iiriin satin alirken; %30.1°1
(17 kisi) iirlin satin almadiklarini belirtmektedir. Fikri olmayanlarin orani ise %9.9°dur (5
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kisi). Maas1 3001 ve 4000 arasi olan katilimcilarin ise %81.25’1 (26 kisi) takimlari
sampiyon olduklarinda iiriin satin alirken, %18.75°1 (6 kisi) iiriin satin almadiginm
belirtmistir. Maas1 4001 ve f{isti olan katilmcilarin  %82.05°1 takimi sampiyon
oldugundan {irlin satin alacagini belirtirken; 9%12.82’si iiriin satin almayacagini
belirtmistir. Geriye kalan %5.1°lik katilimci ise fikri olmadigini bildirmistir.

Gelir diizeyine gbre satin alma davranigi

B Uriin alinm
Urlin almam

B fikrim yok

2000 ve alti 2001-3000 3001-4000 4000 ve Usti

Tablo 6. Gelir Diizeyine Gore Satin Alma Davraniglarinin Orant

Takimlarin basarist arttikca bireylerin satin alma davranislarinin artmasmin yani sira,
satin alma davraniglarinda gelir diizeylerinin 6nemi de alinan sonuglarla bir kez daha
kanitlanmistir. Gelir diizeyi arttikca, taraftarlarin iiriinleri satin almadaki davranisi da
artmistir. Ozellikle maaslar1 4000 TL ve iizeri olan katilimcilar, takimlar1 sampiyon
olduklarinda daha cok tiriin satin almaktadir. Ancak asgari ticret ve altinda gelir diizeyine
sahip katilimcilar da satin alma davranisini yiiksek oranda gostermektedir. Bu da tiiketim
toplumu olmanin kaginilmaz bir sonucudur. Bireyler, geliri az da olsa tiiketerek, hazza
ulagmak istemektedir.

Arastirma sorularindan tiglincii ise yine futbolla baglantili olarak tiiketimin 6lgiilmeye
calisilmasidir. Bu noktada katilimcilar maglar1 izlemeden Onceki ve sonraki tiiketim
faaliyetleri sorulmustur. Katilimcilarin %58.8’1 (106 kisi) macglardan 6nce yeme-igme
faaliyetlerinde bulundugunu belirtirken; %27.2°si (49 kisi) herhangi bir faaliyette
bulunmadigint belirtmistir. Fikri olmayanlarin orani ise %13.3’tiir (25 kisi). Maglart
izledikten sonra yeme-igme faaliyetinde bulunanlarin orami %56.6 (102 kisi) iken,
faaliyette bulunmayanlarin oran1 %31.1°dir. (56 kisi) Fikri olmayanlar ise %12.2 (22 kis1)
oranini olusturmaktadir. Alinan sayisal sonuglara gore, futbolun yeme-igme gibi
faaliyetleri de artirdigi acik bir sekilde goriilmektedir. Bos zaman, degerlendirme
etkinligi olarak goriilen futbol, yalnizca bos zamani degil, bireyleri tiikketime iten zemini
de hazirlamaktadir.
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Mag dncesi faaliyetlere katilma orani
@ Faaliyette bulunurum
@ Faaliyette bulunmam

Fikrim yok

Tablo 7. Mag Oncesi Herhangi Bir Faaliyette Bulunma Oranlar

Futbol endiistrisi icerisinde reklam verenler ve sponsorluk faaliyeti yiiriiten firmalar da
onemli bir alanda yer almaktadir. Bu nedenle dordiincii arastirma sorusu olarak futbolda
sponsorluk ve reklam faaliyetlerinin bireyler tizerindeki etkisi saptanmaya g¢aligilmistir.
Katilimcilarin %66.1°1 (119 kisi) stadyumdaki reklam panolarmin dikkatini ¢ektigini
belirtirken, %21.1 (38 kisi) dikkatini ¢ekmedigini belirtmistir. Konu hakkinda fikri
olmayanlarin orami ise %12.7°dir (23 kisi). Konuyla ilgili olarak katilimcilara, mag
izlerken skorboard, tribiin koltuklari, oyuncularin formalarinin dikkatlerini ¢ekip
cekmedigi sorusu da yonelmistir. Katilimcilarin %69.4°14 (125 kisi) sayilan tiim
unsurlarin  dikkatini ¢ektigini belirtirken; %20’s1 (36 kisi) dikkatini ¢ekmedigini
belirtmektedir. Konuyla ilgili fikri olmayanlarin orami ise %10.5’tir (19 kisi).
Katilimcilara yoneltilen bir diger diger soru da mag aralarinda yayinlanan reklamlardir.
Katilimcilardan reklamlarin dikkatini ¢ektigini belirtenlerin oran1 %28.3 (51 kisi) iken,
dikkatini ¢ekmedigini sdyleyenlerin oram1 %54.4’tiir (98 kisi). Fikrim yok diyenler ise
%17.2 (31 kisi) oran1 olusturmaktadir.

Dogrudan ve 6rtiik reklamlarin dikkat cekicilik orani

B Stadyumdaki 6rtiik
reklamlar

B TV'deki dogrudan
reklamlar

al

Dikkatimi ceker Dikkatimi ¢cekmez Fikrim yok

Tablo 8. Reklamlarin Verilis Sekline Gore Dikkat Cekicilik Orani
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Elde edilen tiim bu bulgular reklamin direkt verilmesinden ziyade, magclarla birlikte ortiik
bir sekilde verildiginde bireylerin dikkatini daha ¢ok g¢ektigi gozlemlenmistir.
Futbolcularin formalarinda yer alan sponsor sirketlerin isminden, tribiin koltuklarina
kadar pek c¢ok reklam ve sponsor firma %69.4’lik bir basar1 gosterebiliyorken;
televizyonda dogrudan yayinlanan reklamlarin katilimecilarin dikkatini ¢ekme basarisi
%28.3’tiir. Dogrudan verilmeyen reklamlarin basaris1t %41.1 oraninda daha etkilidir. Bu
noktada dikkat c¢ekilmesi gereken bir diger noktada tiiketim toplumudur. Tiiketim
toplumunun olmazsa olmazi olan reklam ve sponsorluk faaliyetlerinin, futbol alaninda
oldukgca etkili oldugu alinan verilerle bir kez daha ortaya konulmustur.

Futbolcularin, futbol endiistrisindeki payinin yadsinamayacak derecede 6nemli olduguna
caligmanin literatiir kisminda yer verilmisti. Buradan hareketle, arastirmanin besinci
sorusu ise bireylerin, futbolcular1 takip etme oraninin saptanmaya c¢alisilmast olmustur.
Katilimeilarin %64.4’1 (116 kisi) sosyal medyadan futbolcular takip ettigini belirtirken;
%28.8’1 takip etmedigini belirtmistir. Fikri olmayanlar ise %6,6 oranini olusturmaktadir.
Takimlar bazinda kiyaslama yapildiginda ankete katilan Galatasaraylilarin %57.14’1 (44
kisi) futbolcular1 sosyal medyadan takip ederken, %36.36’s1 (28 kisi) takip etmemektedir.
%6.49 (5 kisi) oranindaki katilimci ise konuyla ilgisinin olmadigimi belirtmektedir.
Fenerbahgeli katilimcilardan sosyal medyadaki futbolculari takip eden katilimcilarin
orani %63.15 (36 kisi) iken, takip etmeyenlerin orami %31.57°dir (18 kisi). Fikri
olmadigint belirten Fenerbahgelilerin orani ise %5.26’dir (3 kisi). Konuyla ilgili
Besiktaghh katilimcilarin %78.26’s1 (36 kisi) futbolcular1 takip ettigini bildirirken,
%13,4’1 (6 kisi) takip etmedigini belirtmistir. Fikri olmadigint belirtenler ise %8.69 (4
kisi) oranini olusturmaktadir.

Alinan sonuglara gore, Besiktasl katilimcilarin futbolcular1 sosyal medyada takip etme
orani en Yyiiksek noktadayken, %15.11 oraninda bir farkla Besiktas’in ardindan
futbolcular1 en ¢ok takip eden katilimci sayis1 Fenerbahgeli taraftarladir. Son sirada ise
Besiktas’tan %21.12 oraninda daha geride kalan Galatasaray taraftar1 gelmektedir. Genel
baglamda bakildiginda ise futbol endiistrisi icerisinde reklam verenler ve sponsorluk
faaliyetinde bulunanlar takimlarin disinda, futbolculara da sponsor olabilmekte ya da
reklam vermektedir. Futbolcularin kisisel sosyal medya hesaplari, taraftarlar tarafindan
yiiksek oranda takip edilmekte bu durum da endiistrilesmeyi hizlandirmaktadir.

Futbol endiistrisinde 6nemli bir noktada yer alan futbolcularla ilgili olarak katilimcilara
futbolcularin giymis olduklart markalara dikkat edip etmedikleri de yoneltilen bir diger
sorudur. Katilimcilarin %54.4°1 (98 kisi) futbolcularin giymis olduklar1t markalara dikkat
ettigini belirtirken, %33.3’1 (60 kisi) dikkat etmedigini belirtmektedir. Konuyla ilgili
fikri olmayanlar ise %12.2°1lik (22 kisi) oran1 olusturmaktadir. Verilerden anlasilmaktadir
ki bireyler, futbolcularin giymis olduklar1 markalara dikkat etmekte, bunun bilincinde
olan reklam verenler de hedef kitleye ulagsabilmek i¢in futbolculara sponsor olmakta ya
da reklamlar vermektedir.

Konuyla ilgili olarak katilimcilara futbolcularin oynamis olduklar1 reklamlar da
sorulmustur. Katilimeilarin  %55.5’1 (100 kisi) begendigi futbolcularin oynadiklar
reklamlara dikkat ettigini belirtirken, %30’u (54 kisi) dikkat etmedigini belirtmistir.
Konuyla ilgili fikri olmayanlarin orami ise %14.4’tiir (26 kisi). Cinsiyete gore veriler
ayrilirsa kadinlarin %67.3’4 (35 kadin) begendigi futbolcularin oynadigi reklamlara
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dikkat ettigini belirtirken, %25°1 (13 kadin) dikkat etmedigini sdylemistir. Fikri olmayan
kadinlarin orani ise %7.69°dur (4 kadin). Erkek katilimcilarda ise begendigi futbolcularin
oynadig1 reklamlara dikkat ettigini belirtenlerin orant %50.7 (65 erkek) iken, dikkat
etmedigini belirten erkeklerin oran1 %32.3’tiir (41 erkek). Fikri olmayan erkeklerin orani
ise % 17.18°dir (22 erkek).

Verilerden de anlasildigr lizere kadinlarin reklamlara dikkat etme orani erkeklere gore
daha yiiksektir. Futbol endiistrisinde biiyiik bir pay1 olusturan futbolcularin, tiiketim
kiiltiirtine etkisi alinan rakamlarla bir kez daha goriilmiistiir. Tiketim toplumunda
markalasma ve sosyal medyanin etkisi yadsinamayacak derecede 6nemlidir. Bu durum
gorildiigli gibi futbolun giderek endiistrilesmesini, futbolun oyun olmaktan ¢ikmasini
daha da hizlandirmistir.

6. Sonuc

Futbol endiistrisi ve tiikketim kiiltiirliniin incelendigi bu c¢alismada, futbolun giinlimiizde
ekonomik degerleri kitlelere ulastirmay1 saglamasinin yani sira; bireyi tiikketime tesvik
ettigi de gorlilmektedir. Endiistriyel bir alana doniisen futbol, oyun olmaktan ¢ikip bir is
alanina doniigmiistiir. Futbolda, takimlarin ve futbolcularin basarist ne kadar artarsa,
tiikketim piyasasindaki yerleri de ayn1 derecede saglamlagsmaktadir. Reklam ve sponsorluk
faaliyeti yiiriiten sirketler, adini tiim diinyaya duyurabilmek i¢in futbol endiistrisinde
basarili takimlar1 ve futbolcular1 segmektedirler.

Kiiresellesmenin ardindan toplumlarin, giderek tiiketim toplumuna dontismesiyle birlikte
bireyler, mutlulugu tiiketmekte aramaktadir. Ozellikle bos zaman etkinligi gibi goriilen
tikketim, futbol ile bir araya geldiginde en iist kertede yer almaktadir.

Tiiketim kiiltiirii ve futbol endiistrisinin i¢ i¢e gegtigini kanitlamak amaciyla Tiirkiye’de
en ¢ok reklam ve sponsorluk alan 3 biiylik takim taraftari ile anket calismas1 yapilmistir.
Bes arastirma sorusu ile hazirlanan ankette elde edilen sonuclara bakilacak olursa,
katilimcilarin biiyiik bir gogunlugunun futbolla ilgilendigi gdzlenmistir. Arastirmada elde
edilen en 6nemli verilerden biri takimlarin basarisi arttik¢a, taraftarlarin satin alma
davranislarinin ~ artmasidir.  Taraftarlar takimlari  sampiyon oldugunda tliketim
faaliyetlerinde bulunduklarini yiiksek oranda belirtmislerdir. Gelir diizeyi baglaminda da
ele alian bu konu, gelir ne kadar artarsa bireylerin satin alma davraniglarinin ayni oranda
yiikseldigi de sayisal verilerle elde edilmistir.

Arastirmada bireylerin mag¢ oncesi ve sonrasi tiiketim faaliyetlerini 6lgmek de 6nemli bir
yer tutmaktadir. Sonuglarda goriilmiistiir ki taraftarlar, mag giinlerinde daha fazla tiiketim
faaliyeti gostermektedir. Bu durum da bireylerin mag izlerken tiiketim toplumuna hizmet
ettigini kanitlar niteliktedir.

Futbol endiistrisi icgerisinde futbolcular da 6nemli bir yer tuttugundan, taraftarlarin,
futbolculara olan ilgisini 6lgen sorular da yonlendirilmistir. Taraftarlarin, futbolculari
sosyal medyada yiiksek oranda takip etmesinin yani sira; futbolcularin giyimlerinden,
oynadiklar1 reklamlara kadar dikkat edildigi gozlenmistir. Bu durum da futbolcularin
basarilarinin arttik¢a, reklam verenlerin ilgisi de dogru orantili olarak artmaktadir.
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Taraftarlarin reklamlara dikkat etme oraninin Olglimlenmesi amaciyla yoneltilen
sorularda ise bireylerin bilboard, skorboard, futbolcularin formalari, tribiin
koltuklarindaki reklamlara dikkat etme orani yiiksekken; televizyonda yayinlanan mag
aralarindaki reklamlara dikkat c¢ekicilik orani diismektedir. Boylelikle reklamlarin
dogrudan verilmesinden ziyade; Ortiik bir sekilde verilmesi, bireylerin dikkatini daha ¢ok
¢cekmektedir.

Gerek literatiir taramasi, gerekse anket ¢alismasinda elde edilen sonuglarla goriilmektedir
ki futbol ve tiiketim i¢ ige gecmistir. Futbolun bireyleri reklam ve sponsorluk araciligiyla
tilketime tesvik ettigi agik bir sekilde goriilmektedir. Boylece futbolun yalnizca futbol
olmadigi, bunun yani sira endistriyel bir ige doniistiigli sayisal verilerle ortaya
konulmustur.
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