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Insanlar kendilerinden daha “iistiin” olduklarimi tahayyiil ettikleri varliklara ve insan figiirlerine ihtiya¢ duyar. Bu
“@istiin” varlik ya da insan figiirleri toplumlar i¢in manevi giivence anlamia gelir. Toplum tyeleri eksikliklerini
ya da manevi ihtiyaglarini bu figiirlere yiikledikleri anlamlarla giderirler. Bu durum sadece mitler ve tanrilar
yaratarak ger¢eklesmez. Modern toplum gelistikge, krallarin tanrisal haklarina duyulan popiiler inan¢ ortadan
kalkar ve “Tanri’nin Oliimii’nden dogan boslugu sohretler doldurur. Sohretler bize ¢ogu zaman sihirli ya da
insaniistii varliklar gibi gelir. Bunun nedeni, onlarin toplumun goziindeki mevcudiyetlerinin kapsamli bir
bicimde sahnelenmesidir. Kitle iletisim araglar1 sayesinde gordiigiimiiz ve duydugumuz bazi kisiler karizmatik
onder gibi orgiitsel bir giicii olmadiklar1 halde toplumun ilgisini ¢eker, begenilir ve yiiceltilirler. Bu sohretlilerin
kimileri sohretlerini perginleyen bir niteleme ile diger sohretlilerden kendilerini ayirirlar. Bunlar stardirlar ve bu
starlarin kimileri diinya ¢apinda iinlenir kimilerinin sohreti ise bdlgesel ya da yerel olarak kalir. Starm pek ¢ok
arastirmaci tarafindan farkli tanimi yapilsa da genel olarak kitle medyasinin yardimiyla tiiketilmek iizere sunulan
topluma mal olmus kisiler olarak tanimlanir. Starlar modern kapitalist liretim ve tiiketim iligkilerinin gecerli
oldugu tiim toplumlarda karsimiza ¢ikar. Bu toplumlarda popiiler kiiltiiriin yayginlagsmasinda dnemli bir etkiye
sahip olan kitle iletisim araglari, popiiler kiiltiiriin bir parcasi olan yildizin yaygin bigimde taninmasmi ve
potansiyel hayran kitlelerine ulasmasi igin gerekli ortamu saglar. Bu durum, insanlarm kiiltiirel gereksinimlerini
biitiiniiyle medya aracilig1 ile edindigi anlamina gelmemektedir. Bu galisma, medyay1 gorece kullanan ancak yiiz
yiize iletisimin temel oldugu canli performanslari ile izmir ¢evresinde belirli bir sohrete sahip olan Mikrop
(Hikmet Durmus) 6zelinde bir incelemedir. Alan ¢aligmast yolu ile toplanan etnografik malzeme, sosyoloji,
gostergebilim ve miizikoloji disiplinlerinde birer analiz birimi olarak kullanilan ikon, karizma, séhret ve star
kavramlar1 temelinde irdelenecektir.
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STAR AS A FAMOUS FIGURE IN THE EXAMPLE OF“MiKROP”

ABSTRACT

People need human figures that they imagine to be superior to themselves. This superior entity or these human
figures mean spiritual security for societies. The members of the society fix their deficiencies or their spiritual
needs with the meanings they attribute to these figures. This does not happen only by creating myths and gods.
It has been argued that as modern society develops, popular belief in the divine rights of kings has disappeared
and celebrities fill the gap arising from the death of God. A celebrity is regarded as a person with magic powers
or superhuman. This is due to the comprehensive staging of their presence in the eyes of society. Some people
we see and hear through the mass media, even though they do not have an organizational power like a
charismatic leader, are attracted, appreciated and glorified by the society, some of these celebrities distinguish
themselves from other celebrities with a qualification which rivets their fame. These people become stars and
some of these stars are renowned around the world whereas some others remain regional or local. Although the
definition of a star varies, it is commonly defined as the people who have been offered for consumption by
means of mass media. The stars appear in all societies where modern capitalist production and consumption
relations prevail. Mass media, which has a significant impact on the popularization of popular culture in these
societies, provide the necessary environment for the popular recognition of the star who is a part of popular
culture and help them to reach their potential audience. This does not necessarily mean that people satisfy their
cultural needs thanks to the media. This study is of significance since it focuses on “Mikrop (Hikmet Durmus)”
who uses the media relatively less, but has a certain reputation in Izmir with live performances of whose basis
face-to-face communication comprises. The ethnographic material collected through fieldwork will be examined
on the basis of the concepts of icons, charisma, fame and star which are used as analysis units in the disciplines
of sociology, semiology and musicology.
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GIRIS

Modern toplum gelistikge, krallarin tanrisal haklarma duyulan popiiler inancin ortadan kalkmasindan
ve Tanr’nin olimiinden dogan boslugu sohretler doldurmuslardir (Rojek 2001:16). Sohretler bize
cogu zaman sihirli ya da insaniistii varliklar gibi gelir. Bunun nedeni, onlarin toplumun géziindeki
mevcudiyetlerinin  kapsamli bir bicimde sahnelenmesidir. Kitle iletisim araglar1 sayesinde
gordiiglimiiz, duydugumuz bazi kisiler karizmatik onder gibi orgiitsel bir giicii olmadiklar1 halde
toplumun ilgisini ¢eker, begenilir ve yiiceltilirler. Bu sohretlilerin kimileri séhretlerini perginleyen bir
niteleme ile diger sohretlilerden kendilerini ayirirlar. Yildiz olarak nitelendirilen bu kisiler modern,
kapitalist, Uretim ve tiketim iliskilerinin gegerli oldugu tiim toplumlarda karsimiza ¢ikar. Bu
toplumlarda popiiler kiiltiiriin yayginlasmasinda énemli bir etkiye sahip olan kitle iletisim araglari,
popiiler kiiltiirlin bir parcasi olan yildizin yaygin bigimde taninmasini ve potansiyel hayran kitlelerine
ulagmasi i¢in gerekli ortamu saglar. Etki alan1 bu denli genis olan kitle iletisim araglari, yapilar1 geregi,
hizli ve siirekli iiretimi koriiklemekte, cabuk algilanacak basit ve anlasilir iiriinleri 6ne ¢ikarir. Bu “En
genel yasama aligkanliklarinin gorsel ve sozel olarak yeniden iiretilmesi” dir. Yildiz da bu
tiretimin/iiriinlerin bir parcasi olarak iglev goriir. Bu tanimlamalardan hareketle yildizlar bu ¢aligmada
sOhret sahibi birer figlir olarak karsimiza cikar.

Bu amacgla bu g¢alismada oncelikle sohret kavrami goézden gecirilecek, sohretlerin nasil ortaya
ciktiklarindan, sohret statiisiiniin nasil elde edildiginden bahsedilecek ve daha sonra s6hreti anlamak
icin gecerli olan yaklasimlara deginilecek son olarak da gohretliler iginde ayricalikli bir figiir olan star,
Mikrop 6rnegi 6zelinde agiklanmaya calisilacaktir.

Sohret

Sohretlere genellikle Tanrr’ya yakistirilan 6zellikler atfedilse de; sohret sdzciigiiniin modern anlamu,
tanrilarm gozden disiisinden ve ardindan da demokratik yonetimlerle sekiiler toplumlarin
yiikselisinden kaynaklanir. So6zciigiin Latince kokii, hem “iin” hem de ‘“kalabaliklasma” yan
anlamlarma sahip “celebrem”dir. Ayrica “cabuk/kisa Omiirli”(swift) anlamina gelen Ingilizce
“celerity” sozcugiiniin tiredigi bir bagka Latince sozciik olan “celere” ile de baglantisi vardir.
Sozctiglin Latince’deki kokleri, sahip oldugu farklilikla 6ne ¢ikan bir kisi ve sohretin belirleyici
ozelliginin gelip gecicilik oldugu bir toplumsal yap1 arasindaki iliskiye isaret eder. Fransizca’daki
“toplumda ¢ok tamman” anlamina gelen celebre benzer yan anlamlar tagir. Bunlara ek olarak bu
Fransizca sozciik, dinin ve saray toplumunun sinirlar1 6tesinde ortaya ¢ikan sohret temsillerini de akla
getirir (Rojek 2001:11-12).

Rojek, sohret statiisiiniin li¢ sekilde elde edildigini sdyler. Bunlar Aileden gelen, kazanilan ve
baskalarinca atfedilen sohretlerdir. Aileden gelen sohret, kiginin soyuyla ilgilidir. Statii tipik bir
sekilde kan bagmdan gelir. Eski toplumsal olusumlarda krallarla kralicelerin kendiliginden saygi
gormeleri ve ulu sayilmalarinin nedeni budur. Aksine, kazaniimig sohret bireyin agik rekabet i¢inde
kazandig1 baskalarinca fark edilen basarilardan gelir. Ornegin Brad Pitt, Michael Jordan, Monica Seles
vb. sanatsal ve sportif basarilarindan 6tiirii sohrettirler. Toplumsal alanda, az bulunur becerilere ya da
yeteneklere sahip bireyler olarak kabul goriirler. Bununla beraber, kazanilmisg s6hret yalnizca bir 6zel
beceri ya da yetenek meselesi degildir. Kimi durumlarda bu, biiyiik 6l¢iide kiginin kiiltiirel aracilar
tarafindan dikkate deger ya da istisnai biri olarak yogunlagmis bigimde sunulmasinin sonucudur. Bu
durum, atfedilmis sohrettir (2001:20-21).

Hemen her toplumda neredeyse tiim zamanlarda insanlar, iglerinden bazilarmi belli nitelikler
nedeniyle, kendilerinden daha iistiin, ulagilmaz egilimi gostermislerdir. Tarihte pek ¢ok 6rnegi olan bu
kisiler, basarilar1 ve pek ¢ok toplumu peslerinden siiriikleyecek nitelikleriyle hakli bir iine sahiptir.
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Oznelciligin 6nemli muhaliflerinden Weber’e (1987) gore karizma kavramindan olagan {istii bir nitelik
ve bu niteligin bir kisiye atfedilmesi anlasilir. Bu 0yle bir niteliktir ki kisiyi sira dist kilar. Bu sira
disilik, toplumun ona bagisladigi, atfettigi degerlerle saglanir. Kisinin iyi ya da kotli olmasi, karizma
kavram agisindan énemli degildir. Onemli olan bu kisinin olaganiistii nitelikleri nedeniyle otoriteyi
ele gecirecek ve taraftarlar1 pesinden siiriikleyebilecek giice sahip olmasidir. Oyle kisiler vardir ki
onlar toplum iizerinde yetkeye dayali bir giice sahip degildirler. Buna ragmen, toplumun ilgisini ¢eker,
begeni toplar ve cogu zaman yiiceltilirler. Onlar herhangi bir kahramanlik yapmak zorunda degildirler.
Ne adalet dagitmak, ne varolan diizeni degistirmek ne de topluma hiikmetmek gibi bir kaygilari
yoktur. Onlarin varliklar1 yeterince etkilidir. Bu kisiler sahip olduklar1 sohretleriyle bizi biiyiiler ve
peslerinden siiriiklerler (Yiiksel 2001:20-22).

Neden pek ¢ogumuz kendi degerimizi dlgmek igin hi¢ gérmedigimiz kisileri kistas aliyoruz? Sohret
icin duyulan arzu siradan insanlar arasinda ne bu kadar yaygin? Yanitlar, toplumsal yasamin yapilanis
tarziyla ilgilidir. igerik, politik ve ideolojik bir alisveris meselesi olarak kalirken bunun ifade edilisini
medya tayin eder. Medya temsili, sohret kiiltliriin bi¢cimlenisinde anahtar kelimedir. Sohretler bize
cogu zaman sihirli ya da insaniistii varliklar gibi gelir. Bunun nedeni, onlarin toplumun géziindeki
mevcudiyetlerinin kapsamli bir bicimde sahnelenmesidir. Kitle medyas1 yani kitle iletisim araglari
sOhretlerin sahnelenmesini saglayan temsillerdir. Kitle iletisim araglari, endiistrilesmis ya da bu yolda
mesafe almaya ¢alisan toplumlarda pek ¢ok acidan merkezi bir 6neme sahiptir. Bu durum, insanlarin
kiiltiirel gereksinimlerini biitiiniiyle medya araciligiyla edindigi anlamina gelmez. Ancak modern
yasamin vazgecilmezleri arasinda kendine yer bulan kitle iletisim araglarinin, insanlarin deneyimlerini
anlamli bir bigimde orgiitlemeleri ve bir diizene sokmalar1 agisindan Onemli bir kaynak oldugu
gercegini degistirmez (Erol 2002:46). Kitle medyas1 sayesinde gordiiglimiiz, duydugumuz bazi kisiler
karizmatik onder gibi Orgiitsel bir giicii olmadiklar1 halde toplumun ilgisini ¢eker, begenilir ve
yiiceltilirler. Belli bir sohret sahibi olan yildiz diye nitelendirilen bu kisiler medyanin yardimiyla
tiikketilmek iizere sunulan topluma mal olmus kisilerdir. Bu baglamda Izmir cevresinde belirli bir
sOhrete sahip olan Mikrop (Hikmet Durmus) bir yildiz olarak degerlendirilir.

Séhretliler icinde Ayricahkh Bir Figiir Olarak Star: Mikrop Ornegi

Yildiz kelimesi icerik olarak Grekge ikon kokiinden gelen ikon kelimesiyle aynidir. Ikon, kendisine
karsi elestirisiz bir saygi ve baglilik duyulan nesne anlamina gelir. Oskay’a gore ikonlarin anlam ve
degeri ikonlarin kendilerinden degil onlara atfedilen insanlarin toplumsal yasamlarindan kaynaklanir.
Ikonlastirilan nesnelerin ya da kisilerin anlami, onlara deger atfeden insanlarin iginde yasadig
topluma ve toplumsal varolus bigimlerine bagl oldugu i¢in, hem siirekli hem de degiskendir. Ayrica
en 6nemlisi yalnizca dinsel ¢ergevede hareket eden bir iman tazeleme araci olarak algilanmadigi i¢in,
giindelik yasam i¢inde de kendine yer bulurlar. Dinsel ikonolojideki diinyevi bir uhrevi arasinda koprii
olan mucizevi ‘kurtarici’dan farkli olan modern yasamin popiiler ikonu bir tiiketim nesnesidir (Erol
2002:44).

Popiiler ikon, pazar iliskilerin yayginlasmasi asamasinda toplumsal yasami anlamlandirmakta giicliik
ceken insanlara, kendi ¢ikarlarini gozeten eglence endiistrilerinin armaganidir. Popiiler ikon, kendisine
goriliniirliik kazandiran formlar icinde zaman ve mekan1 soyutlamakta, bdylece kisi/miisteri ile toplum
arasinda koprii olmakta ve ellerindeki ile yetinmek zorunda kalan ¢agdas/modern insan i¢in ‘onarict’
bir iglev gormektedir. Popiiler kiiltiir ikonlarinin modern yasamda kolayca kendilerine yer
bulabilmeleri ve kitlesel bir yayginliga ulasabilmeleri, elbette ki onu bu diizeyde iiretecek ve kitle
arabuluculugunu saglayacak araglarla miimkiindiir. Ancak unutulmamasi gereken, belirli bir
sosyoekonomik sistem i¢inde yasayan insanlarin varligi ve ona atfettigi ‘deger’ popiiler ikonun
olmazsa olmaz kosuludur (Erol 2002:44). Bu baglamda ¢aligmanin basinda da bahsettigim gibi
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baskalar1 tarafindan onlara atfedilen ve toplumun ilgisini kazanan sohretler ve bu sohretliler iginde
ayricalikli birer figiir olan starlar birer popiiler ikondur.
Yildizin pek gok arastirmaci tarafindan yapilmis tanimi yapilir. Ornegin Dyer’e gore yildiz, modern
toplumun bireyleri tarafindan tiiketilen alisildik, sdylemle topluma mal olmus kisidir. Karizmatik
onder gibi orgiitsel bir gilicii bulunmamakla birlikte toplumun ilgi odagi olmay1 basarir, izleyiciyi
kitlenin begenilerini, yasama bakisini etkileyebilir (Aktaran Yiiksel 2001:22). Alberoni gore ise yildiz
karizmatik dnderin aksine, kendisini 6zentiyle takip eden izleyici kitle lizerinde yetkeci olmasa da bir
glic sahibidir. Ayrica yildizin toplumun sevdigi, zaman zaman elestirdigi ve toplumun ilgisini ¢eken
bir kisi oldugunu ve onun kolektif dedikodunun nesnesi olarak secildigini sdyler (Aktaran Yiiksel
2001:23). Laemmle’a gore yildiz kabul giinlerindeki sohbetlerin, kantin muhabbetlerinin, elektronik
postalarin konusunu olusturur. Sevgilisinden neden ayrildigindan, sa¢ modeline kadar yildizla ilgili her
sey konusulur ve takip edilir. Onu ayakta tutan da izleyici kitlenin bu ilgisidir. Ancak toplumun yildiz1
takip edebilmesi i¢in belli kosullarin var olmasi1 gerekir. Zira her toplumda yildizin varligindan soz
edemeyiz. Toplumun yildiz1 “lretebilmesi” igin kapitalist yapida olmasi1 gerekir (Aktaran Yiiksel
2001:23). Tiim bu tammlardan hareketle izmir gevresinde belirli bir iine sahip olan ve genis bir hayran
kitlesi bulunan Mikrop Hikmet de bir yerel stardir. Mikrop Hikmet daha dogrusu sadece Mikrop
(Goriisme boyunca kendisini siirekli boyle tamimlar ve etrafindakiler giinliik yasaminda da onu bu
isimle ¢agirdiklarin belirterek, bu ismin kendisine bulastigini séyler) gériismenin basinda bu séhretini
zamanla kazandigini belirtir. Ve Izmir’de nasil bu kadar taninir oldugunun hikayesini soyle anlatir:
“U¢ ay parlamenterler kuliibiinde ¢alistiktan sonra Dekim Otele gectim. Dekim

Otelde de pir pir usta diye bir usta vardi. Onun vasitasiyla tanistik. Sesimi dinlediler, olur

dediler. Dekim Otelde bagladiktan sonra ilk bir yil gegti Hikmet’im hala. Ciinkii Dekim

Otele hi¢ kimse gelmiyor. Ben de bos masalara sarki séyliiyorum, miizisyenler gidiyor.

Miiziksiz sarki séyliiyorum. Sonra kendime gore bir tarz olusturdum. Hi¢ kimseyi

izlemedim. Ciinkii disaridan hi¢bir fikvim yok ama kendime gore bir sektor olusturdum bir

sahne profili olugturdum. Daha sonra patronum biraz seni tamisinlar, afis yapmamiz lazim

dedi. Sonra kadinlar iizere ¢alistm. Arastirdim. Izmir'de Kadinlar Matinesi diye bir sey

varmig. Dedim ki bu matine nasil bir sey acaba. Arastirdim. Kendi kendime su fikri vermeye

basladim. Dedim ki biz dedim kadinlara oynayalim. Kadinlar, en iyi reklamci onlar, en iyi

dedikoducu onlar, en iyi sohbet eden ve ¢evreye yayan onlar. Gazeteler falan bir sey degil.

Once onlara getirelim. Eger onlara getirirsek geceyi zaten besleriz. Ciinkii tek kadinlar

matinesiyle is yiiriimez dnemli olan geceyi de beslemek. Ciinkii onlar dogum giinlerine i¢

isleri bakani olan kadinlar karar verir, evlilik yil déniimleri, nigsana, séze, diigiine onlar

karar veriyor. Grup yemeklerine. Sonra kadinlar ¢ok sevdi beni ve bu matine igi her hafta

devam etti”(Kisisel Goriisme, 10.04.2013).
Ozel yasamda insanlarin sevdikleri kisilere lakaplariyla ya da yakistirdiklar1 isimlerle seslenmeleri
onlara yakin olduklar1 duygusunu verir. Ozellikle ciftler arasinda yalnizlarken bu takma isimlerle
seslenmeleri birbirlerine daha yakin hissetmelerine neden olur. Bu iliski agindan yola ¢ikarak yildiza
bir takma ismin kazandirilmasi da kampanyanin bir pargasi olarak kullanilir. Boylelikle hayranlara
yildiz ya da yildiz adayiyla aralarinda zel bir iliski varnms yanilsamasini yasatir. Izleyici yildiza/yildiz
adayma yakmlastirthr: “Sart Firtina Metin”, “Erkek Fato/Fato-Fatma Girik”, Tiirkan Sultan-Tiirkan
Soray”, “Miisliim Baba-Miisliim Giirses, “Bebeto-Burak Kut”, “Bruno-Bruce Wills” ve bu ¢alismanin
ornek kisisi olan “Mikrop Hikmet”gibi (Yiiksel 2001:40). Mikrop Hikmet, bu lakap kendisine
takilmadan Once bu kadar taninir olmadigini belirtir. Ve bu lakabin hikayesini sozlerine devam ederek
anlatir:

711



Tiirkiye Sosyal Aragtirmalar Dergisi-2018 / Buket GENC

“Kadinlar Matinesinde ¢alismaya bagladiktan sonra kadinlar ¢ok sevdiler beni.
Ay sen ne kadar mikropsun. Ay suna mikropluk yapsana. Bi sevimli geldi. Once bir
kinadim. Iste mikrop gibi kammiza girdin. Ay mikrop gibisin valla biinyemizden
¢ctkmiyorsun. Her hafta sana geliyoruz mikrop dedikten sonra bu lakabi kullanmaya karar
verdim” (Kisisel Goriigme, 10.04.2013).

Dyer, Albenino ve King yildiz olgusundan s6z edilebilmesi i¢in kimi kosullarimin varolmasi
gerektigini sOyler. Toplumsal refah ve hareketliligin yani sira, gelismis bir kitle iletisim teknolojisi,
endistriyel yogunluk, insanlarin ¢aligma ve dinlenme saatlerinin kesin bicimde ayrilmasi yildizi var
eden nitelikler oldugunu belirtir. (Aktaran Yiiksel 2001:29). Burada sunu sdyleyebiliriz ki daha 6nce
de belirttigim gibi popiiler kiiltiiriin yayginlagsmasinda 6nemli bir etkiye sahip olan kitle iletisim
araglari, popiiler kiiltiiriin bir pargast olan yildizin yaygin bigimde taninmasini ve potansiyel hayran
kitlelerine ulagmasi i¢in gerekli ortami saglar. Bu baglamda Mikrop Hikmet’in taninir olmasini
saglayan en Onemli faktor kendisinin de belirttigi gibi kitle iletisim araglaridir. Bu durumu su
sozleriyle destekler:

“Bir giin gazetede Tarik Sar1 Yeni Asir gazete muhabiri ‘Dekim Otel’de Mikrop Var’ diye bir haber
yapti. Sonra Dekim Otelde insanlar akin akin gelmeye basladi” (Kisisel Goriisme, 10.04.2013).
Mikrop Hikmet, bir afisi olmadigi halde gazete ve insanlar araciligiyla reklaminin yapildiginin ve bu
kiiltiirel aracilar sayesinde ne kadar {inlii oldugunun farkina kendisine gelen tekliflerden sonra varir.
Kiiltiirel aracilik (cultural mediation) kavrami ilk kez Stephen Bochner’in (1981) The Mediating
Person: Bridges Between Cultures (Araci Kisi: Kiiltiirler Arasindaki Kopriiler) kitabinda
ayrmtilandirilir. George Steiner’in (1975) belirttigi gibi: “cevirmen, iki farkli dil toplulugundan tek
dilli katilimcilar arasindaki iletisimin iki dilli ‘araci vekil’ dir (mediating agent)”. Bununla birlikte,
Steiner’in ¢alismasinda vurguladigi aracilik tipi dilsel araciliktir. Oysa Bochner’in de ifade ettigi gibi,
‘kiilttirel aracilik’ bir ¢eviri ya da yorumlamadan daha fazlasidir. Aracilik terimi, belirlenmis toplumsal
baglami disinda pek ¢ok anlama gelebilir. 3 Bununla birlikte, terimin genis kullanimina karin,
genellikle birka¢ ¢ekirdek diisiinceye ve kavrama isaret ettigi goriiliir. Debrix’e gore (2003) aracilik,
en yaygin bi¢cimde iki uzak ya da karit kutup arasindaki orta noktay1 isgal etme kabiliyetidir. “Aracilik
etmek” demek, temelde “iki farkli konum arasinda bir temas noktasi, bir kesisim, iletisim ve diyalog
alan1” saglamaktir (Aktaran Yiikselsin, 2014: 714).

Aracilik, Runes’un (1970) da vurguladig1 gibi “aracisiz etkilesimin miimkiin olmadig1 birbirinden
oldukca farkli gerceklik bigimlerine sahip sistemler i¢in” gereklidir. S6z konusu sistemlerin kendi
ozgiilliikklerini ¢ogu zaman kendi kiiltiirel dizgelerini olusturarak tanimladiklar1 ger¢egi géz Oniine
alindiginda araciliga duyulan gereksinim daha da 6nem kazanir. Burada kastedilen ‘kiiltiirel
aracilik’tir. Ciinki, kiiltiirel araciliin en temel dayanagi, kiiltiirel nesnelerin kavranmasinin bireysel ve
yardimsiz gerceklesemeyecegi varsayimidir. Bu nedenle bir anlam iiretme araci olarak miizigin
kavranmasi i¢in de her zaman kiiltiirel aracilara ihtiyac vardir (Aktaran Yiikselsin, 2014: 715).
Biitiinliyle ya da kimi yonleriyle birbirinden farkli iki konumun baglanti kurmalarim saglayan aracilik
belirli toplumsal alanlarda ortaya ¢ikar. Ticaret (tiiccar, simsar, temsilci vb.), egitim (6gretmen), spor
(hakem), saglik (terapist), diplomasi (¢evirmen, el¢i, arabulucu vb.) ve miizik (miizisyen, besteci,
menajer, yapimel vb.), aracilik roliiniin sergilendigi alanlardan ve bu alanlardaki araci aktdrlerden
yalnizca birkagidir (Yiikselsin, 2014: 714). Bourdieu’niin tamimladigi bigimiyle ise kiiltiirel aracilar
‘sanatc1 ve izlerkitle ya da tiretici ve tiiketici arasinda bir araci olarak, simgesel mal ve hizmetleri
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saglayan, temsil ve sunum isi yapan mesleklerdir (Aktaran Erol, 2015:211). Bu baglamda kiiltiirel
aracilar sayesinde sohret sahibi oldugunu belirten Mikrop Hikmet, bu siireci sdyle aktarir:

“O zamanlar ¢ok teklifler vardi. Hatta Dekim Otele fakslar geliyormus Seda

Sayan’dan, sabah programlarindan, Giilben Ergen’den. Iste kaseti olmadigi halde sahnede

ful ¢eken sanatcilar Latif Dogan Kiistiim bir de Mikrop diye biri. Kim bu. Tabi bana

iletmedikleri icin elden kacarim diye maalesef gidemedim. Bir de su var ben hi¢bir zaman

Tiirkiye ¢apinda meshur olmak istemedim. Hala teklifler var. Hayatim boyunca bélgesel

olarak fenomen olmak ¢ok istiyorum ki éyle de oldugumu diisiiniiyorum” (Kisisel Goriisme,

10.04.2013).
Mikrop Hikmet’e neden bdlgesel bir fenomen olmak istedigini, isminin su an bile hemen her sehirde
duyuldugunu soyledigimde ise diger sehirlerde daha rahat dolasabilmek ic¢in oldugunu sdyler.
Buradaki yogun ilgiden dolay1 giinliik hayatindaki bazi seyleri kisitladigimi belirtir. Bu ilgiyi de su
sozleriyle destekler:

“Giinliik yasaminda artik rahat hareket edemiyorum ama bu durumdan rahatsiz
degilim. Ciinkii hi¢hir olumsuz tepki almiyorum. Bir ara teyzenin biri aligveris merkezinde
beni gériince aaa sen pislik degil miydin? Teyzecim ben pislik degilim ben Mikrop
demigtim. Aman ¢ocugum aym sey sen pislik de olsan mikrop da olsan biz seni seviyoruz
demigti. Bazen akvep, kirli gibi isimler séyliiyorlar, akillarina gelmiyor bazen ismim.
Sokakta da, yolda da dogalim. Ayda bir defa da olsa otobiise biniyorum. Otobiisii bayagi
matineye ¢eviriyoruz. Tabi eskisi gibi daha rahat edemiyorum. Eskiden Dekim Otel’de
ctktigimda daha rahattim ama su an tabi su dénemlerde daha dikkatli olamaya ¢alistyorum.
Iyi 6rnek olmaya ¢alisyyorum”(Kisisel Goriisme, 10.04.2013).

Bir miizik ge¢misi olmayan Mikrop Hikmet, Izmir> de sahip oldugu genis hayran kitlesinden dolay1
bir sohrettir ve bu sohreti baskalarinca fark edildigi i¢in Rojec’in {i¢ sOhret statiisii icerisinde
kazanilmis sohrete girer. Anlattig1 sohret olma hikayesinden bu durum daha iyi anlasilir. Ayrica
afisinin yapilmasi ve basinda haberlerinin ¢ikmasi da starm taninirligs i¢in medyanin 6énemini bir kez
daha vurgular. Fakat Mikrop Hikmet i¢in sohretini en iyi yayan insanlardir. Mikrop Hikmet s6hret
olma hikayesini soyle anlatir:

“Dekim Otel’de haftanmin 7 giinii sahne aliyyordum. Her tiirlii faaliyette. Hafta
icinin 4-5 giinii kadinlar matinesiydi. O arada da kitlem olusmus ama ben farkinda degilim.
Ben Dekim Otel kapanmadan once Carsamba giinleri California diye bir kuliip var
Balcova’da. Carsambalart orada prova yapiyordum. Ikinci haftadan sonra California tuttu.
Her Carsamba giinleri ¢ig kofte partisi yapryordum yani diisiiniin kuliipte ¢ig kdfte. Sonra
Dekim Otel’de de ¢ig kofte partileri baslattik. Dekim Otel’de her aksam ¢ig kofte partisi
oldu bu sefer. Simdi Turkuaz’da bir giin sadece Carsamba giinleri var. California’dan
buranmin beni daha oénce istedigini biliyordum. Turkuaz’in sahibi ve Tiirkiye'nin ilk
tiniversiteli gazinocusu, tiniversiteyi okumus, isi bilen dediler ki seni istiyor. Sonra dediler
bir diigiiniimiiz var gelir misiniz. Adam beni hi¢ izlemedigi icin dogal olarak merak ediyor.
Buraya diigiine geldim ilk ekstraya daha baslamadim. Diigiinde insanlarin
etkileyebilmisim. Teklifte bulundu. 4 ay sonra Turkuaz’da basladim. Onceleri ben sadece
bir gece ¢ikiyordum sonra insanlardan gelen hos tepkilerden sonra Atalay Bey beni
haftanin yedi giinii yapti. Sonrada matine bagslattik. Bir afis yaptilar, Mikrop Hikmet
Kadnlar Matinesi diye. Ik kadinlar matineme 22 kisi geldi. Patron telefon acti, oglum
yorma kendini aksama program var dedi. Iptal edecegiz dedi. Ben hayir dedim, o kadinlar
uzak yoldan geliyor olabilirler, 22 kisi sonra 202 kisi olur dedim merak etmeyin. 22 kisiye 3
saat boyunca program yaptim. Iki hafta sonra oturdu matine. Fakat kisa bir siire sonra
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anlagsmazliklar oldu. Daha sonra ¢alisacagim yer igin diisiindiim. Kaliteli bir yer olmali,

iste fix menii olmali, boyle Mikrop kioske c¢iksin istedim. Mesela ben kuliipleri hig

sevmiyorum g¢alismadim da, yemekli yerleri daha ¢ok seviyorum, bana uygun degil. Ben

aile olmaswini istiyorum mesela benim kesimim arkadaswla, is arkadasiyla ya da kiz

arkadaswla geliyorlar. Eglendikten sonra eve gidiyorlar. Eve gittikten sonra is yerinde

anlatyyor, baldizina anlatiyor, teyzesine anlatiyor. Bu defada ben genigliyorum. Sonra

basina haber verdik, biz ordayiz diye. Onlarda bir baslik atti Mikrop Késk’e Cikti diye.

Orada da ¢arsambalart kadinlar matinesi, Cuma, cumartesi ve Pazar aksamlart ¢alistum

sekiz ay. Sekiz ay sonra Turkuaz beni tekrar cagirdi. Ciinkii matinelerinin izler kitlesi

azalmisti. Burayr seviyorum. Ciinkii buraya aileler geliyor. Ve o zamandan beri de burada

calistyorum” (Kisisel Goriisme, 10.04.2013).
Mikrop Hikmet’in sohret olma hikayesinden hareketle sohretler, Rojek’in degerlendirmesine gore
kiiltirel mamullerdir. Sohretlerin toplum {izerindeki etkileri, derin ve kendiligindenmis gibi
goriinebilir. Gergekte, cazibe zincirleri olarak adlandirilabilecek kisiler sohretlere Gzenle aracilik
yaparlar. Bugiin hi¢bir séhret yok ki toplumun takdirini, onun toplumun goziinde sdhret olmasi igin
gereken sahne yoOnetimi islerini yiiriiten kiiltiir aracilarinin yardimi olmaksizin kazanmis olsun.
Kiltiirel aracilar, ajanslarin, halkla iligkiler uzmanlarinin, pazarlama personelinin, reklamcilarin,
fotografeilarin, form koruma calistiricilarinin, kostiim gorevlilerinin, kozmetik uzmanlar1 ve kisisel
asistanlarimin ortak adidir. Gorevleri, sohretli kisilerin, hayran topluluklarinin goziinde siirekli bir
cekicilik yaratacak bigimde topluma sunumlarini desteklemektir (Rojek 2001:13).
Jarvie’ye gore yildiz i¢in tasarlanmis imgelerin tutturulmasinda bir halkla iliskiler stratejisi uygulanir.
Tanitim, yapimer sirketle dagitimer firma arasinda igbirligi ile ger¢eklesir. Yildizin plagini, filmini vb.
tanitan filmler magazin basminda ve ulusal basinda ¢ikan haberler, yazi dizileri, galalar, balolar, film
senaryosundan yola ¢ikarak hazirlanmis ya da senaryoya kaynaklik etmis kitaplar, bilboardlar, yildizin
reklamlarda oyunculuk yapmasi, film, miizik vb. festivalleri, 6diil térenleri, sdylentiler ve dedikodular
yildiz adaymm ya da yildizi giindem de tutar (Aktaran Yiiksel 2001:38). Bu ¢er¢evede Mikrop
Hikmet’in Turkuaz’da sahne almadig1 zamanlarda ekstralara- festivallerde, diiglinlerde, dogum giinii
partilerinde, okullardaki diizenlenen bazi etkinliklerde, yaz aylarinda yazlik bolgelerdeki bazi
mekanlarda sahne almasi- ¢agrilmasi bunan ek olarak bazi sosyal sorumluluk projelerinde ismini
duyurmasi onu siirekli giindemde tutan 6nemli ayrintilardir.

SONUC

Kitle iletisim araglar1 sayesinde gordiigiimiiz ve duydugumuz bazi kisiler karizmatik onder gibi
orgiitsel bir giicii olmadiklar1 halde toplumun ilgisini ¢eker, begenilir ve yliceltilirler. Bu sohretlilerin
kimileri s6hretlerini perginleyen bir niteleme ile diger sohretlilerden kendilerini ayirirlar. Yildiz olarak
nitelendirilen bu kisiler, sohret sahibi birer figiir olarak modern kapitalist iiretim ve tiiketim
iligkilerinin gegerli oldugu tiim toplumlarda karsimiza ¢ikar. Hepsi de medya araciligiyla topluma mal
olmus kisilerdir. Kimileri diinya ¢apinda iinlenir kimilerinin sohreti ise bdlgesel ya da yerel olarak
kalir. Bu baglamda Izmir’de bir sohrete sahip olan Mikrop Hikmet de yerel bir star olarak bu
calismanin 6rnegini olusturur.

Mikrop Hikmet, bu sohretini ona takilan bu lakaptan sonra kazandigimi belirterek kitle iletisim
araclarmin da paymi yadsimaz. Ancak bu tammnirligini en ¢ok izleyici kitlesinin onun adini baska
yerlerde duyurmasi sonucunda elde ettigini siirekli vurgular. Bourdieu’nlin tamimladig1 bi¢imiyle
kiiltiirel aracilar sanatc1 ve izlerkitle ya da iiretici ve tiiketici arasinda bir araci olarak, simgesel mal ve
hizmetleri saglayan, temsil ve sunum isi yapan mesleklerdir (Aktaran Erol, 2015:211). Bu baglamda
Mikrop Hikmet, kiiltiirel aracilar sayesinde sohret sahibi bir figiir olarak karsimiza ¢ikar. Bununla
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beraber Mikrop Hikmet’in sahne almadigi zamanlarda bazi organizasyonlarda- festivaller, diigiinler,
dogum giinii partileri vb.- ve sosyal sorumluluk projelerinde yer almasi adinin sik sik duyulmasini ve
giindemde kalmasini saglar.
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Extended Abstract

As modern society flourished, the celebrities filled the void from the disappearance of popular belief in
the divine rights of kings and the death of God. We often regard celebrities like people with magical
powers or as superhuman beings. This is due to fact that their presence in the eyes of the society is
staged in a comprehensive manner. These people, who are considered as stars, appear in all societies
where modern, capitalist production and consumption relations exist. The mass media, which have a
significant impact on the popular culture in these societies, provides the necessary environment for the
star, which is a part of popular culture, to be widely recognized and reach out to the potential fan
masses. The mass media, whose domain of influence is so broad, is fueling rapid and continuous
production and highlighting simple and understandable products to be perceived quickly. This is the
visual and verbal reproduction of the most common behavioral habits. The star also functions as a part
of this production. Based on these definitions, in this study, the stars appear as figures with reputation.
Some of the stars are world renowned whereas some remain regional or local. In this study, Mikrop
(Hikmet Durmus), who uses media relatively less, but has a certain reputation in Izmir with live
performances of whose basis face-to-face communication comprises, will be discussed. Ethnographic
materials collected through the concepts of fieldwork and concepts like icon, charisma, fame and star
used as analysis units in sociology, semiotics and musicology disciplines will be examined. While
celebrities are often attributed with qualifications which are also attributed to God, the modern
meaning of the word “fame” comes from the discrediting of the gods and the subsequent rise of
secular societies through democratic administrations. In Latin, the root of the word "celebrem" has the
meaning of "reputation" and "crowding". The roots of the word in Latin point to the relationship
between a person who stands out with his difference and a social structure in which the decisive
feature of fame comes and transitions. In French, "celebre", which means "very well known in
society", has similar meanings. In addition, this French word also brings to mind the representations of
fame that have emerged beyond the boundaries of religion and court society. It has been stated that the
status of fame has been achieved in three ways; passing down from the family, acquired later and
attributed by others. Fame from family is related to a person's lineage. The status typically comes from
blood relations. This is the reason why kings and queens in ancient social formations are respected and
regarded as supreme. On the contrary, fame comes from the achievements that are realized by others in
an open competition. In almost all societies, at almost all times, people have seen some others to be
more superior and inaccessible than themselves because of certain qualities. Such individuals had a
reputation for their achievements and the qualities that led many societies to follow them. It has been
argued that one of the most important providers of such fame is charisma that is a superior
characteristic attributed to a person by others. The popular icon is the gift of entertainment industries
that take care of people who have difficulty in making sense of social life during the spread of market
relations. This icon acts as a bridge between the person / the client and the society, and has a
restorative function for the modern individual who has to be content with what he has in his hands. Of
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course, it is possible for popular culture icons to easily find their place in the modern world and to
reach a mass. However, it has been stated that the value judgment of the people who live in a certain
socioeconomic system is a prerequisite of the popular icon. In this context, as mentioned at the
beginning of the study, the celebrities who have gained the attention of the society and the privileged
figures among these celebrities are popular icons. The star has many definitions made by many
researchers. Although stars do not have an organizational power like a charismatic leader, they are
able to become the center of attention of the society and can affect the audience’s taste and the view of
life. Furthermore, it has been argued that, the star, unlike a charismatic leader, has a power even
though he is not competent on the audience mass that pursues him. It has also been stated that the star
is a person who the society loves, criticizes from time to time, and chooses as the object of collective
gossip. Also, it has been stated that the star is the subject of conversations, arguments and private
messages. It is this interest of the audience that produces the star and enables him to remain that way.
However, certain conditions must exist in order for society to follow the star. The society must be
capitalist in order to "produce” the star. Based on all these definitions, Mikrop Hikmet, who has a
certain reputation and a wide fan base around Izmir, is also a local star. Mikrop Hikmet does not deny
the share of the mass media by stating that he won this reputation after this nickname. However, he
continually emphasizes that he has achieved this recognition as a result of his audience's
announcement of his name everywhere. Cultural mediators are professionals engaged in the
representation and presentation of symbolic goods and services as an intermediary between the artist
and the viewer or as a mediator between the producer and the consumer. In this context, Mikrop
Hikmet appears as a famous figure thanks to cultural agents. When Mikrop Hikmet doesn't take the
stage, he takes part in activities such as festivals, weddings, birthday parties and social responsibility
projects and keeps his name on the agenda frequently.
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