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Ozet

Yasadigimiz ylizyillda yeni teknolojik degisimlerle birlikte, sosyal, ekonomik, kilturel ve
siyasal alanlarda bircok degisim yasanmaktadir. Bu noktada degisime adapte olan, bu siirece
olumlu yaklasan ve degisimi iyi yonetebilen siyasal aktorler siyasal alanda basarili olduklari
gorilmektedir.

internetin sagladigi etkilesim ve coklu ortam 6zelligi, biitiin enformasyonlarda oldugu gibi
siyasal enformasyonun tasinmasinda da “dizcizgisel ileti” akisindan ve “hipermetinsellige”
dogru bir akis saglamaktadir. Bu sayede siyasal konularla ilgili icerikler kolaylikla yeniden
Uretilmekte, cogaltilmakta, maliyetler dismekte, iletisim hizi, teknolojik bitiinlesme ve
etkilesim daha da artmaktadir. Dolayisiyla hipermetinsellik &zelligi interneti ve sosyal
medyay! siyasal iletisimde (6zellikle algi olusturma) kullanilan ideal bir iletisim araci haline
getirmektedir.

internet ve sosyal medya 6zellikle siyasetin bireysellesmesinde, siyasal zihnin insasinda ve
siyasal davraniglarin sekillenmesinde (gencler tzerinde) 6nemli bir bilesen olarak karsimiza
cikmaktadir. Clink siyasal icerikli bilgilere cevrimici ulagim 6zellikle gen¢ nifus icinde giderek
yayginlasmaktadir.

Bu noktada yapilacak ¢alismada tniversitede 6grenim goren Tirk gencliginin sosyal medyayi
siyasal amagh kullanimlarini ortaya koymayr amaglamaktadir. Arastirmada nicel bir arastirma
olarak tasarlanmis ve alan arastirmalarinda siklikla kullanilan anket teknigi ile veriler

456



inénl University International Journal of Social Sciences (INIJOSS), Volume 8, Number 2, (2019), http://dergipark.gov.tr/inijoss

toplanmustir. Arastirma inénii Universitesi &grencileri ile sinirlandirilmis ve toplanan veriler
ise SPSS 15 paket programi ile analiz edilmis ve yorumlanmustir.

Yapilan alan arastirmasi sonucunda ise arastirmaya katilan égrenciler siyasal konular ile ilgiyi
en cok sosyal medyadan elde ettikleri ancak en glivendikleri siyasal bilgi kaynaginin ise
televizyon oldugu sonucuna ulagilmistir. Ayrica yapilan faktdr analizi sonuglarina goére ise
siyasal baglamda gencler sosyal medyay! en cok “siyasal bilgi edinme”, “siyasal sisteme
katilma”, “siyasal konulardan etkilenme” ve “siyasal alanda kendilerine 6zgiirlik tanima”
amach kullandiklari ortaya ckmuistir. Ayrica aragtirmamamizda, yas, egitim turd, gelir,
o6grenim goérdikleri sinif ile sosyal medyay! siyasal bilgi edinme amacgh kullanim faktori
arasinda anlamli bir farklilasmanin olmadigi gérilmasgtur

Anahtar Kavramlar: Siyasal iletisim, Siyasal Bilgi, Siyasal Katilim, Sosyal Medya

THE EFFECT OF SOCIAL MEDIA IN POLITICS, THE TRANSITION FROM LINEAR
TRANSMISSION OF POLITICAL COMMUNICATION TO HYPERMETHINISM: A RESEARCH
ON THE UNIVERSITY YOUTH

Abstract

Many changes have taken place in social, economic, cultural and political fields along with
the new technological changes in the present century. At this point, it is seen that the political
actors who adapt to the change, approach this process positively and manage the change
well are successful in the political field.

The interaction and multimedia features provided by the Internet have also provided a flow
from "linear transmission” to "hypertextuality" in the transport of political information as in
all information. In this way, the contents related to political issues have been easily
reproduced, costs have been reduced and communication speed, technological integration
and interaction have increased. Therefore, the feature of hypertextiveness have made the
internet and social media an ideal means of communication used in political communication
(especially perception creation).

The aim of this study is to reveal the use of social media for political purposes by Turkish
youth studying at university. The study was designed as a quantitative study and the data
were collected with the survey technique, which is frequently used in field researches. The
research was limited to inéni University students and the collected data were analyzed and
interpreted with SPSS 15 package program.

As a result of the field research, it was concluded that the students who participated in the
research were mostly interested in political issues from the social media but the most trusted
political information source for students was television. In addition, it was found out that

» oo

young people mostly use social media for “acquiring political information”, "joining the
political system”, "being influenced by political issues” and "giving themselves freedom in the
political field” in the political context according to the results of the factor analysis. In
addition, it was observed that there was no significant difference between age, type of
education, income, class they studied and the factor of using social media for political
information in the study.

Keywords: Political Communication, Political Knowledge, Political Participation, Social Medi
GiRis
Bir zamanlar, gii¢liilerin ve soylularin kapali kapilar arkasinda yiiriittiikleri ince bir saray oyunu
olan siyaset, giinimiizde ise kitlelerin oynadig1 guriltild, katilimli ve kalabalik bir oyun haline
gelmistir (Yildiz, 2002: 4). Bu giriltili, kalabalik ve katilimli siyasetin uygulanmasinda belirli
donemlerde 6zne belirli donemlerde de nesne durumundaki segmenler kendi goriis alanina giren ve

kendisini giintin adami1 kilan (self-actualisation) siyasetcilere karsi tevecciih gostermeye

baslamuglardir. Ozellikle sembolik etkilesimcilik adi verilen sosyoloji akiminin etkisiyle birlikte,
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kisilerin nesnel benlik ve 6znel benlik araciligiyla sosyalize olduklar: varsayimindan hareketle siyasal
aktorler“se¢cmenlerin goriis alanina girme” becerisi gosterebildikleri dl¢iide, sosyal takdir, siyasal
itibar kazanmakta ve siyasal cazibe merkezi haline gelerek se¢menin begenisine mazhar
olabilmektedir (Topbas, 2012: 1284). Dolayisiyla kamusal alanda gériinme arzusu tagiyan siyasal
aktorlerin, se¢menlerin goriis alanina girme araglari, kimi zaman ekonomik, sosyal, kiiltiirel

sermaye olsa da ¢ogu zaman donemin iletisim araglaridir.

Zamanin ruhuna ve hakim algisina uygun siyaset bi¢imi ve iletisim araclari/ formlar1 degisse de,
siyasetin gorme/ goriinme zorunlulugu devam etmektedir. Bu baglamda Lucian Pye'in,
“siyasetgilerin iktidara gelme cabalar1 ancak iletisim yoluyla gerceklesmekte” ifadesi iletisimin

siyasal slirecte vazgecilmez bir 6ge haline geldigini ortaya koymaktadir.

Ozellikle teknolojik gelismeler ile giderek toplumsal hayata dair daha ¢ok siirece adapte edilen
ve bu sayede kullanim alani genisleyen internet ve sosyal medya, on plana gikmistir. Internet
teknolojisinin yayginlasmasiyla dogru orantili olarak gelisen sosyal medya sadece bir iletisim araci
olmaktan ¢ok, siyasal yasamin niteligini de doniistiirmektedir. Siyasal davranis, siyasal ilgi, siyasal
bilgilenme, siyasal katilim ve siyasal iletisimdeki mesaj alig verisinin ozgiir bir ortamda
gerceklesmesi iizerinde de etkili olmakta (Cankaya, 2008: 57-58) se¢menlerin siyasetle ilgili konulara
dogrudan erigebilmeleri i¢in yeni firsatlar sunmaktadur.

Internetin siyasal iletisim siireclerinde dneminin artmasi ve buna baglh olarak da yogun olarak
kullanilmaya baslamasi, bu siirecin 6nemli parcalarindan birisi olan siyaset¢ilerin, interneti ve
sosyal medyay1 bir iletisim ortami olarak kullanilmasini giindeme getirmistir. Ciinki internet
diger kitle iletisim araglarindan farkli olarak kullanicilarina karsilikli etkilesim olanagi sunmaktadir.
Bu etkilesimsellik bilgi akisinda ydnetenlerden se¢gmenlere dogru oldugu kadar se¢menlerden
yonetenlere yonelik olarak c¢ift yonla iletisimdir. Bu yapisi ile internet ve sosyal medya diger kitle

iletisim araglarina oranla daha demokratik iletisim olanag1 sunmaktadir.

Internet ve sosyal medya bilindigi gibi etkilesimsellik, hipermetinsellik, kullanic1 tiirevli igerik
tretimini destekleme, multimedya bigimselligi gibi 6zellikleri tizerinde tasimaktadir (Binark, 2014:
29). Sahip olunan bu ozellikleri neticesinde, yOneten-yonetilen arasindaki iletisimin
gelistirilmesinde, diyalogun artirilmasinda, goriis ve Onerilerin dikkate alinmasinda kisaca siyasal
halkla iligkilerin gelistirilmesinde, herhangi bir araciya ihtiya¢ duyulmaksizin mesajlarin doyurucu
bir igerik ile hedefe gonderilmesinde son derece etkilidir (Alemdar ve Koker, 2011: 225-254).

1. internet ve Sosyal Medyaya Uzerine Bazi Yaklagimlar

Internetin ve sosyal medyanin siyasal alandaki kullanimi ile birlikle (etkilesimsellik-kullanic
tirevli bilgi Uretimi) siyaset¢ilerin kendilerini ve sdylemlerini se¢mene tanitmak imkani
tanimaktadir. Ozellikle diizenli enformasyon saglamak amaciyla siyasal alanda kullanilan internetin
ve sosyal medyanin yapisal ve iceriksel fonksiyonlariyla ilgili iyimser ve kotiimser yaklasimlarin
ortaya ¢ikmasina yol agmustir (Binark, 2014: 28).

Iyimser bakis agisinin uzantist mobilizasyon yaklagimidir. Bu yaklasimda internetin ve sosyal
medyanin mevcut siyasal sistemin ve siyasal iletisim siirecinin disinda tutulmus- apolitik

vatandaslar, oy hakkini yeni almis gen¢ se¢menler, azinlik ya da marjinal siyasal topluluklar ve
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partiler- kesimleri bilgilendirmek, onlara kendini ifade edebilme olanagi vermek gibi konulara
hizmet edebilecegini kendisine dayanak noktas: yapmaktadir (Yilmaz, 2008: 199).

Iyimser yaklagimin savunucularina gore, internet ve sosyal medya tizerinden gerceklestirilen
siyasal etkinliklere vatandaslarin 6zgiirce, herkese acik bir siyasal bilgi edinme hakk: saglamakta ve
siyasal alana yeni katiim bicimlerini ortaya ¢ikarmaktadir. Onceden siyasal konulara ilgisi olan;
ancak siyasal faaliyetlere-etkinliklere katilmak i¢in Oniinde birgok engelin olduguna inanan
vatandaslar, internet ve sosyal medya araciligiyla siyasal yasama ideal, 6zgiir, miizakereci ve kolay
bir katilim yolu bulmugtur. Ustelik internet ve sosyal medya, siyasal bir ileti gonderen vatandaglar
i¢in, iletinin tim kontrolini elinde bulundurabilecegi bir iletisim kanali saglamakta, bdylece
geleneksel medyada var olan editoryal miidahaleleri by-pass edebilmek miimkiin olmaktadir
(Berman ve Witzner, 1997: 1313- 1315) (Kamarck, 1999: 114.).

Iyimser kurama karst ¢ikan ve kotiimser yaklasim veya pekistirme kurami olarak da
adlandirilan yaklasim ise, internet ve sosyal medya politikalar: ile ilgili olarak iyimser yaklasima
kargit goriigler ortaya atmaktadir. Internetin ve sosyal medyanin siyasal alandaki islevlerine daha
ihtiyatl hatta bazen elestirel bir tavir sergilemektedir. Bu yaklasimin 6ziinde yatan temel argiiman,
iyimser kuraminin savunucular: tarafindan tartisilmakta olan internet ve sosyal medya aracilig: ile
siyasal katilimin zor, kuskulu ve tartigmaya a¢ik oldugudur (Davis, 2005: 443
http://www.cjconline.ca/index.php/ journal/article/view/1483/1601, Erisim Tarihi: 10.11.2007)

Bimber (1999: 332), internet ve sosyal medya tarafindan sunulan, gittik¢e artan bilgi akiginin,
siyasal etkinin, siyasal Ozgiirlesmenin, siyasal katilimin, siyasal alani ve demokrasiyi korumak,
gelistirmek icin hicbir garantisinin olmadigini ifade ederek kotiimser yaklasimi benimsemistir.
Vatandaslarin internet ve sosyal medya {izerinden siyasal katilimi, siyasal bilgi edinmesini ¢ok az
ortak noktaya sahip olan vatandaslarin kiiciik gruplara bolinmesi endisesini ortaya ¢ikarmaktadir.
Bu noktada Stranberg (2005: 3), e- tartigma gruplar1 konusunda tedbirli olunmas: gerektigini
savunmakta, biitiin bunlarla ilgili olarak, e-katilimin vatandaglarin siyasal bilgisini artirdigina dair
hicbir garantisinin olmadigini ifade etmektedir. Ayrica, internetin ve sosyal medyanin egemen giig
tarafindan kotiiye kullanilabilecegine ve bunun sonucu olarak, bu teknolojinin dogrudan
demokrasinin idealleriyle gelisecegine dikkati gekmektedir.

1.2 Siyasal iletisimde Sosyal Medya Kullanimu ile ilgili Yapilan Arastirmalar

Interneti ve sosyal medyay1 diger geleneksel iletisim araglarindan ayiran en onemli &zellik,
iletisim stirecinde etkilesimin kendisini giiglii bir bicimde gostermesidir. Siyasetcilere segmenler ile
aracisiz iletisim imkani taniyan sosyal medya ozellikle glinimiizde 22 milyonun tzerinde geng
tarafindan kullanilmasi nedeniyle gen¢ segmenlere ulasmak amaciyla siyasetciler tarafindan tercih
edilmektedir (Balci, Tarhan ve Bal, 2013: 98).

Bu noktada siyasetciler artik sadece se¢cim donemlerinde il il gezerek propaganda yapmak
yerine sosyal medya tizerinden kendilerini gostermekte, birgok siyaset¢cinin ve se¢menin izlerine
facebook-twitter youtube vb kullanicilarin  birbirleriyle etkilesimini en ust diizeyde
gerceklestirdikleri sosyal medya sitelerinde rastlanmaktadir. Oyle ki kullanicilar ve siyasetcilerin
olusturduklar: ekipler tarafindan agilan profil sayfalarinda se¢menler destekledikleri siyaset¢ileri
takip edebilmekte, taleplerini iletebilmekte ve partinin ya da adaylarin gelistirdikleri politikalar1 ve
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soylemleri elestirebilmektedir (Bilisim, 2010: 51). Bunun yaninda siyasi partiler ve adaylar
elestirilere yanit verebilmekte iilke ve yOrenin sorunlarina iliskin ¢6ziim Onerilerini bu aglar
tizerinden se¢menlerle paylasabilmektedir. Ayrica gergeklestirdikleri bir takim etkinliklerin
fotograflarin1  ve videolarmni yine sosyal medya {zerinden takipgileriyle anlik olarak
paylasabilmektedir (Balci, Tarhan ve Bal, 2013: 112).

Internetin ve sosyal medyanin, siyasal aktorler ve segmenler tarafindan kullaniminin artmast,
kullanicilarin artik siyasal iletisim siirecinde aktif olarak yer alan bir 6zne konumunda (Timisi,
2003: 132) bulunmasi hem siyasetcilerin hem de se¢menlerin interneti ve sosyal medyay:

benimsemelerine hem de onlarin etkili kullanimina dair literatiirii de genisletmistir.

Internetin ve/veya Web 2.0 ortamlarindan olusan sosyal medyanin siyasal iletisim siirecinde
kullanilmasi, geleneksel siyasal iletisim yontem ve tekniklerin agisindan siyasi partilere ve liderlere,
partililere, parti sempatizanlara ve heniiz “oy verme” kanaati olusmamis segmenlere siyasetcilerle
etkilesime girme, katilma/dahil olma, yayma ve kendi igerigini iireterek paylasma agisindan bir ¢ok
olanak saglasa da, (Bayrak Tutan ve vd, 2012: 5-29) Newell’e gore internet siyaset¢iler acisindan 5
ana fonksiyonu yerine getirme 6zelligine sahiptir. Bunlar; kampanya ve se¢im, kaynak olusumu,
yeni liye kazanimi ve katilimi saglama, bilgi saglama ve networking’dir (Newell, 2001, 63.). Bu bes
fonksiyondan o6zellikle son dordii segim donemlerinde siyasetgilere avantaj saglamaktadir. Bilgi
saglama, parti politikalarinin ve uygulamalarinin iletilmesi anlamina gelmektedir. Networking ise
partinin i¢ gruplarla ve dis gruplarla olan iletisimini ifade etmektedir. Web sayesinde i¢ iletisgim
gergeklestirilebilecegi gibi web sayfasinda yer alan linkler sayesinde 6zel ilgi gruplarina ulagmak da
mumkin olmaktadir (Alemdar ve Koker, 2011; 225-254).

Holt ve arkadaglar1 (2013:25-29) 4010 segmene uyguladiklari alan aragtirmasinda genglerin
siyasal amaglar (bilgi edinme, siyasal kanaatleri olusturma, siyasal katilim) icin sosyal medyay1 daha

ok tercih ettiklerini ortaya koymustur.

Kaid (2002: 32) 2000 yilinda 55 internet kullanicis1 ve 96 geleneksel medya izleyicisine yonelik
arastirmasinda internet ve sosyal medya kullanicisi segmenlerin geleneksel medyay: takip eden
se¢menlere gore daha fazla siyasal reklam gormek, adaylar hakkinda daha fazla bilgi sahibi olmak,
sorunlar ve adaylar ile ilgili olarak arkadaslariyla konusmak, gelecek secimlerde oy vermeyi daha

¢ok istedikleri sonucuna ulagmaistir.

Malchow (2003: 352) ise internetin/sosyal medyanin geleneksel medyanin ulagsmakta zorlandig:
ozel segmen Kitlesine (gengler-marjinaller vb) daha gok siyasal bilgi iceren giivenilir mesajlarin
iletilmesi avantajini siyasal parti ve adaylara sundugunu belirtmektedir.

Edelman tarafindan gergeklestirilen “Baskent Yetkilileri Endeksi (Capital Staffer Index)
arastirmasinin 2010 yili sonuglarinda gerek Amerika, gerekse AB iilkelerinde se¢menler ve
parlamento iiyesi karar vericiler arasindaki iletisimde dijital kanallarin 6neminin giderek arttigini
gostermektedir. ABD (Washington) Almanya (Berlin), Avrupa Parlementosu (Briiksel), Fransa
(Paris) ve Ingiltere’de (Londra) es zamanl yiiriitilen aragtirmada, Yasama Meclisi iiyesi, Kongre
tiyesi ve Grup baskanlar1 gibi karar vericilerin iletisim aliskanliklar1 6l¢timlenmistir. Arastirma
sonuglarina gore, parlamenterler ve secmenler arasindaki dijital etkilesimin etkisinin giderek artis
gosterdi ortaya ¢cikmistir. Sosyal aglarin etkin kullanimi ile siyasetgiler, secmenlere bilgi ve goriis
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aktarirken; se¢menler de yoneticiler ile dogrudan erisim saglayabilmektedir. Arastirmaya gore,
se¢menlerin %37'si parlamenterlerle sosyal medya tlizerinden erisim saglamakta ve bu alanda gegen
yildan bu yila 15 puanlik bir artis gériilmektedir. Bir diger ¢arpic1 oran da, parlamenterlerin sahsi
Internet siteleri ve bloglarini, onlara erismek i¢in kullanan segmen oranindadir. Bu oran, 1 yilda 41

puan artarak %72 seviyesine ulagmis durumdadir.
(http://www.slideshare.net/EdelmanDigital/edelman-2010-capital-staffers-index. Erisim Tarihi:12.02.2016)

Internet yoluyla saglanan bilgiler secmene, bu bilgileri sunan adaya/partiye direk olarak
ulagabilme ve cevap isteyebilme olanagi saglamaktadir (Giirbiiz ve Inal, 2004: 98). Bu o6zelligi ile
internet ve sosyal medya geleneksel araglardan farkli olarak, 6niinde engeller olmaksizin mesajin
se¢menlere ulagmasi ve mesajin ulastirildigi segmenlerden feedback almanin miimkiin oldugu bir
ortam saglamaktadir (Akdag,2009: 301).

Boylece se¢menler siyasal iletisim siirecinde herhangi bir araci olmaksizin dogrudan siyasal
parti/adaylar tarafindan bilgilenme yaninda karar alma siirecinde fikir ve goriislerini beyan etme
olanag1 bularak siyasal alana katilim gostermektedir. Kisaca 19. Yizyildan itibaren kullanima
sokulan teknolojik buluslarin hicbirisi, internet teknolojisi kadar toplumsal yasamda iz birakabilmis
degildir (Anik, 2015: 261)

Yukaridaki literatiir taramasi 15181nda, bu ¢alismada asagida siralanan;

Arastirma Sorusu 1: Universite gengligi siyasal konularla ilgili bilgileri hangi kitle iletisim

aracindan almakta ve bu bilgi kaynaklarina ne derecede giivenmektedir?

Arastirma Sorusu 2. Universite gencligi sosyal medyay1 siyasal anlamda hangi amagla
kullanmaktadir?

Aragtirma Sorusu 3. Universite gengliginin siyasal konularda sosyal medya kullanim faktérleri

nelerdir ve bu faktorler arasinda nasil bir iliski vardir?

Arastirma Sorusu 4. Universite gengligi sosyal medyay1 “sosyal medyay1 siyasal bilgi edinme
amagh kullanim”  faktori ile yas, egitim tiirdi, gelir ve 6grencilerin okuduklar1 bolim tiiriine gore

farklilik var midir? sorularina cevaplar bulmaya galisilacaktir.

2. YONTEM

2.1 Aragtirmanin Uygulanmasi ve Orneklem

Inénii {iniversitesinde egitim goren oOgrencilerin siyasal konularda bilgi edinme, siyasal
davraniglarda bulunurken veya siyasal zihinlerini insa ederken sosyal medyanin etkisini ortaya
koymak amaciyla 6-10 Ocak 2016 tarihleri arasinda {niversitenin farkli boliimlerinde saha
aragtirmasi ~ gergeklestirilmistir. Orneklem seciminde tesadiifi olmayan orneklem alma
tekniklerinden amagli 6rneklem teknigi esas alinmigtir. Amagli 6rneklem arastirmacinin amacina en
uygun birimlerin o6rnekleme dahil edilmesini kapsamaktadir. Aragtirmamizin smnirliliklar
cercevesinde, Inonii {iniversitesinde sosyal medya hesabi bulunan 6grenciler érnekleme dahil

edilmis sosyal medya hesabi olmayanlar ise 6rnekleme dahil edilmemistir. Bu noktada 6grencilere
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sosyal medya kullanip kullanmadiklar1 sorulmus, eger cevap kullaniyorum ydniinde ise anket
uygulamasina devam edilmistir. Arastirmada katilan 6grencilere yiiz yiize anket uygulanmis, 6n
inceleme sonucunda 734 anket analiz i¢in uygun gorillmiigtiir. Ornek biiyiikligii ise Giirbiiz ve
Sahin’in Sosyal Bilimlerde Arastirma Yontemleri Felsefe Yontem Analiz adli eserindeki Farkli
Evrenler I¢in Kabul Edilebilir Asgari Orneklem Biiyiikliikleri (Giirbiiz ve Sahin 2014; 132 Tablo- 5)
dikkate alinarak 734 olarak belirlenmistir.

2.2 Veri Toplama Araglari

Ogrencilerin siyasal konularda bilgi edinme, siyasal davranislarda bulunurken veya siyasal
zihinlerini insa ederken sosyal medyanin etkisini belirlemek amaciyla 3 bolimden olusan anket
formu hazirlanmistir. Ik asamada 6grencilerin demografik 6zellikleri ve egitim gordiikleri bolim ile
ilgili sorular, ikinci boliimiinde ise sosyal medya kullanim aligkanliklari, siyaset ve sosyal medya
iligkileri ile ilgili sorular sorulmus ve anket formuna eklenmistir. Ayrica olusturdugumuz anket
formunun igiincii bolimde ise siyasal alanda 6grencilerin sosyal medya kullanim aligkanliklarini
ortaya koymak amaciyla 51i likert (1 hi¢ katilmiyorum, 2 disiik diizeyde katiliyorum, 3 orta
diizeyde katiliyorum, 4 orta diizeyin istiinde katiliyorum, 5 tamamen katiliyorum araliklarinda)

tipinde 23 maddelik form olusturulmustur..

Anket formu sahada uygulanmadan once 50 Ogrenci lizerinde On-teste tabi tutulmus ve son
kontroller yapildiktan sonra anlagilmayan sorular revize edilmis ve anket formu uygulamaya hazir
hale getirilmistir.

2.3 Veri Analizi ve Kullanilan Testler

Anket calismasi 6-10 Ocak 2016 tarihleri arasinda uygulanmistir. Elde edilen veriler SPSS 15.0
istatistik programi kullanilarak analiz edilmistir.

Arastirmanin temel amaglarindan olan 6grencilerin siyasal bilgi edinmede, siyasal zihnin
ingasinda ve siyasal davranislarinda, sosyal medyanin alt boyutlarimi belirlenmesinde kesfedici
faktor analizi (Exporatory factor analysis) kullanilmistir. Faktor analizi birbirleriyle iligkili veri
setlerini birbirinden bagimsiz ve daha az sayida veri setine doniistiirmek, herhangi bir olay:
acikladiklar1 varsayilan degiskenleri gruplayarak ortak faktorleri belirlemek, bir olay1 ya da olusumu
etkileyen degiskenleri gruplandirmak, major ve minér faktorleri tanimlamak amaciyla kullanilan bir
tekniktir (Ozdamar, 2004: 235). Faktor analizine tabi tutulan 23 maddenin giivenilirlik katsayist
Cronbach’s Alfa = ,773 olmasi nedeniyle yiiksek bir giivenilirlige sahiptir. Ciinkii sosyal bilim
arastirmalarinda alfa sayisina bagl olarak 6lgegin giivenilirligi

* 0 <alfa <040 ise 6lgek giivenilir degildir.
* 0.40< alfa< 0.60 ise dlgegin giivenilirligi diistiktiir.
* 0.60< alfa< 0.80 ise dl¢ek oldukga giivenilirdir.

* 0.80< alfa < 1 ise ise Olgek ytiksek derecede giivenilirdir ( Lorcu, 2015:208)

Faktor analizi sonucunda elde edilen gruplar degisken olarak kaydedilip, bazi degiskenlerle
iligkisi degiskenlerin normal dagilmas: ve ortalamanin bilinmesi nedeniyle parametrik testler

kullanilmistir. Bu baglamda gruplar aras: karsilagtirmalar “bagimsiz 6rneklem T-testi” (Independent

462



inénl University International Journal of Social Sciences (INIJOSS), Volume 8, Number 2, (2019), http://dergipark.gov.tr/inijoss

Samples T-Testi) (Bagimsiz Orneklem T-testi (Independent Samples T-Testi birbirinden bagimsiz
iki gruptan alinan verilerin karsilastirilmasina dayanan bir tekniktir.) ve “Tek Yonli Varyans
Analizi” (ANOVA)(normal dagilim gosteren iki ya da daha biiyiik ankiitleden alinan verilerin
bagimsiz grup ortalamalar: arasindaki farkliligin arastirilmasinda kullanilan bir tekniktir) ile analiz
edilmistir. Coklu karsilagtirmalarda Scheffe testi esas alinmistir. Faktorler (degisken) arasindaki
iliskinin giicti ve yonii ise Korelasyon Analizi ile analiz edilerek ortaya konmustur.

3. BULGULAR

3.1 Ogrencilerin ozellikleri

Arastirmaya katilan Ogrencilerin yiizde 68.3° 4 (501) erkek, ytizde 31.7’si ise kadindir.

Ogrencilerin yiizde 17.8’si boliim tiirii olarak “Fen Bilimlerinde”, yiizde 18.8’i “Egitim Bilimlerinde”,
yiizde 22.6’s1 “Saglik bilimlerinde” ve ytizde 40.7’si ise “Sosyal Bilimlerde” egitim veren fakiiltelerde

egitim gormektedir.

Aragtirmaya katilan 6grencilerin ylizde 34.3'0 birinci sinif, yiizde 40.9’u ikinci sinif, ylizde
15.3’0 tgtincii sinif, ylizde 7.9’'u dordiincii sinifta egitim goriirken ytizde 1.6’s1 ise 5. sinifta egitim
gormektedir. Arastirma katilan 6grencilerin yas ortalamasi 22.3 iken, aylik gelir ortalamasi ise 533.9
TL dir.

Arastirmaya katilan Ogrencilerin ylizde 21.3’3 sosyal medyaya ulagsmak igin Kkisisel
bilgisayarlarini ve tabletlerini kullanirken yiizde % 57.5’i ise cep telefonunu kullanmaktadir.
Dolayistyla 6grenciler sosyal medyaya erisim igin ¢ogunlukla cep telefonlarini kullanmaktadir.

Aragtirmaya katilan 6grencilerin ylizde 28.3’ ii haftada 21-25 saatini nette gegirirken yiizde
22.9'u 16-20 saatini nette gegirmektedir. Haftalik internete baglanma siirelerinin betimleyici
istatistik sonuglar1 incelendiginde katilimcilarin en az 0-5 saat (yiizde 4.5), en fazla da 21-25 saat
(ylizde 28.3) internette zaman gegirmektedir. Dolayisiyla arastirmaya katilan o6grencilerin
hayatinda internet ve sosyal medya Onemli bir yer tutmaktadir. Clinkii betimleyici istatistik
sonuglarina gore Ogrencilerin yiizde 751 haftada 10 saat ve {lzerinde internette zaman
gecirmektedir.

Internete baglanilan yer agisindan 6grenciler analiz edildiginde ise arastirmaya katilan
ogrencilerin ylizde 50.8’i cep telefonlarindan, ylizde 26.7’si egitim gordiikleri okuldan, yiizde 15.37i
evlerinden internete baglanirken, yiizde 6.9’u ise kaldiklar1 yurttan baglanmaktadir. Bu noktada

ogrenciler cep telefonlarini internete baglanmakta birinci derecede kullanmaktadir.

3.2 Siyasal Bilgi Kaynaklari ve Sosyal Medya Siyaset iliskisi

Ogrencilerin siyasal konulardan hakkindaki diisiincelerini ortaya koymak i¢in sorulan “ siyasal
konularda bilgi edinmek i¢in hangi kitle iletisim aracini bilgi kaynagi olarak kullanirsiniz?”
sorusuna katilimcilarin yiizde 47’si sosyal medyayi bilgi kaynag: olarak kullanirken, yiizde 33.2°si
televizyonu, yiizde 13.8° i gazeteleri kullanmaktadir. Bu veriler dogrultusunda 6grenciler genel
olarak sosyal medyay1 siyasal konularda bilgi kaynag: olarak kullanirken, geleneksel medyay: da

(televizyon-gazete) bilgi kaynagi olarak kullandiklari goriilmektedir. Sosyal medya siyasal bilgi
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edinmede 6nemli olsa da geleneksel medyanin da bilgi kaynag olarak oneminin devam ettigi
goriilmektedir.

Ancak 6grencilerin bu bilgi kaynaklarina giiven derecesini 6lgtiigiimiizde ise katilimcilar en gok
yiizde 27.8 televizyondan aldiklar: siyasal bilgilere gilivenirken, yiizde 19.8 si sosyal medyaya ve
yizde 16.2 si de gazetelerin verdikleri siyasal bilgilere giivenmektedir. Ancak katilimcilarin siyasal
bilgi aldiklari kitle iletisim araglarindan yiizde 34.5’i higbirisine giivenmemektedir.

Tablo 1: Siyasal Konularda Bilgi Edinilen ve Giivenilen Bilgi Kaynaklar: Karsilastirmasi

Siyasal konularda bagsvuralar | Siyasal konular elde edildigi Giivenilen bilgi

bilgi kaynag: bilgi kaynag1 (%) kaynag1 % Yiizdelik fark
Radyo 2.7 1.8 -0.9
Televizyon 33.2 27.8 -54
Gazete 13.8 16.2 +24
Sosyal Medya 47.0 19.8 -27.2
Diger 3.1 e B
Hicbiri -- 34.5

Aragtirmaya katilan ogrencilerin se¢im donemlerinde sosyal medyayr kullanim amaglari
acisindan inceledigimizde ise; katilimcilarin yiizde 30’u “siyasal parti/ adaylarin projelerini
ogrenmek” i¢in sosyal medyayr kullanirken, yiizde 24,7’si “siyasal bilgilere 6zgiirce higbir
engellemeye ve sansiire takilmadan ulasmak” i¢in, yiizde 15’1 “partilerin ve adaylarin gindemdeki
konular ile ilgili diislincelerini 6grenmek” icin, ylizde 14’ ise “oy verecegi siyasal partinin veya
adaymn durumunu 6grenmek” icin kullanmaktadir. Arastirmaya katilan 6grencilerin yiizde 39.5

siyasal bilgi almak i¢in twitter’s, ylizde 32.7’si facebook’u, yiizde 21.3’1i ise bloklar1 kullanmaktadir.

3.3 Sosyal Medyanin Siyasal Amagh Kullanimi

Arastirmaya katilan 6grencilerin sosyal medyay: siyasal konulardaki kullanim amacglarini ortaya
koymak amaciyla olusturulan Likert tipi 23 maddeye verilen cevaplar dogrultusunda faktor analizi
uygulanmis, Ozdeger (eigenvalue) scree plot incelemesi sonucunda dort faktdr grubuna
ayrilabilecegi ortaya konmustur. Olgekte yer alan ifadelerin faktor yiiklemesi, aritmetik ortalama ve

standart sapma degerleri Tablo-2’de gosterilmistir.

Tablo 2: Siyasal Amagli Sosyal Medya Kullanimina Y6nelik Faktor Analizi Sonuglar: (Principal

Compenent Analysis, Varimax Rotation)
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Fak. Yiikii
Sosyal Medyanin “Siyasal Kullammna” iliskin Faktorler X SD
1.Faktor: Siyasal Edinme Bilgi Faktore
s.1 Sosyal medya, siyasi parti / adaylar hakkinda giivenilir bilgiler veren en etkili | 4.26 0.71 .889
aractir.
s.4 Sosyal medyadaki siyasi parti/adaylar ile ilgili yazilart okurum. 4.24 0.72 .939
s.5 Sosyal medyadaki kamuoyu 6nderlerinin siyasal parti/aday ile ilgili paylasimlarini | 4.22 0.70 .891
okurum
s.7 Siyasi parti/adaylar ile ilgili yorumlari sayfamda paylasirim 4.20 0.71 .887
s.10 Siyasal konular hakkinda bilgi edinmede sosyal medya diger kitle iletisim | 4.21 0.70 183
araclarina (tv-radyo-gazete) gore daha etkilidir
s.21 Siyasi partilerin siyasal kampanyalarini sosyal medya iizerinden takip ederim 4.25 0.70 .939
2. Faktor: Siyasal Katihm Faktorii
s.3 Sosyal medyada, siyasal parti adaylarinin paylasimlarina cevap yazarim 2.01 0.84 916
s.6 Siyasal konulardaki kamuoyu 6nderlerinin paylasimlarina cevaplar yazarim 1.98 0.82 .907
s.8 Siyasi parti / adaylar ile ilgili sosyal aglar tizerinden gerceklestirilen protestolara 2.00 0.83 .907
katilirim.
s.15 Siyasal konular hakkindaki imza kampanyasina sosyal medya iizerinden katilirrm | 1.99 0.83 795
s.19 Sosyal medya aktif olarak siyasete katilmami saglayan en Onemli araglardan | 2.01 .081 .801
biridir
s.22 Sosyal medya, siyasal konularda toplumsal harekete gegmemde etkili bir aragtir. 2.02 0.84 913
s.13 Giincel siyasal konular ile ilgili tartismalara sosyal medya iizerinden katilirim 2.00 0.82 910
3.Faktor: Siyasal Etki Faktorii
s.2 Sosyal medya, siyasi parti/adaylarin secmenler ile iletisim kurmasinda en etkili | 2.89 0.73 .807
araclardan biridir.
8.9 Sosyal medya, siyasal kampanyada kullanilan en etkili araglardan biridir 2.91 0.72 554
s.14 Sosyal medyadan edindigim bilgiler oy verecegim siyasi parti/aday1 | 2.90 0.74 .651
belirlememde etkilidir
s.17 Sosyal medyay: etkin kullanan siyasi parti/adaylar segimlerde daha basarili | 2.90 0.72 .840
olurlar
.23 Sosyal medya siyasal konularda kamuoyu olusturmak icin etkili bir aragtir 2.91 0.74 .843
4.Faktor: Siyasal Ozgiirliik Faktorii
s.11 Sosyal medya toplumda siyasal alanda hosgoriiniin gelismesinde etkilidir 3.71 1.08 935
s.12 Sosyal medyada siyasal konular ile ilgili diisiincelerin normalden daha rahat ifade | 3.65 1.12 78
edilmesinde etkili bir aractir
s.16 Sosyal medya, siyasal dzgiirliiklerin yasanabilmesinde énemli bir aragtir 3.61 1.14 7169
s.18 Her tiirlii siyasal fikirlerin sosyal medya iizerinden savunulmasi demokrasinin | 3.71 1.08 .940
geligsmesinde etkilidir
s.20 Sosyal medya, siyasal bilgilere 6zgiirce (sansiir olmadan) ulasmamu saglar. 3.84 1.04 .850

Faktor gruplarinin simiflandirilmas: ve degerlendirilmesinde Varimax rotasyonlu tablo esas
alinmigtir. Faktor analizine tabi tutulan maddelerin 6zdegeri 1’den daha biiyiik ve, minimum
yikleme diizeyi 0.30 iizeri olarak kullanilmistir. Faktor analizine tabi tutulan 23 maddenin

givenilirlik katsayist (Cronbach’s Alfa = ,773) giivenilirligi yiliksektir. Analiz sonucunda ortaya
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konan 4 faktor sosyal medyanin siyasal amagli kullanimlarindaki toplam varyansin yiizde 73.15’ini
aciklamaktadir (Tablo-3).

Tablo-3 “Sosyal Medyanin Siyasal Amagh Kullanim Faktdrleri” Giivenilirlik-Ozdeger Sonuglar1

Faktorler Ozdeger Varyans Giivenilirlik
Siyasal Bilgi Edinme Faktorii 5.15 23.44 ,87
Siyasal Katilim Faktorii 4.51 20.51 .93
Siyasal Etki Faktorii 3.62 16.48 .79
Siyasal Ozgiirliik Faktorii 2.79 12.71 .89
Toplam %79.60 .88
KMO Measure of Sampling A. 0.80; Bartlett's Test of Sphericity ~Chi-Square:17181.7;  df: 231; p=.000

Aragtirmaya katilan ogrencilerin  sosyal medyayr siyasal amagh kullanim egilimleri
incelendiginde, ilk ve en 6nemli faktoriin sosyal medyay: siyasal bilgi edinme amagh kullanimini
gosteren siyasal bilgi edinme faktoriidiir. Sosyal medyay: siyasal bilgi edinme amagh kullanim
faktorii tek basina toplam varyansin yiizde 23.44’nii agiklamaktadir. Faktoriin giivenilirlik
(Cronbach’s Alfa = ,87) ve 6zdegeri 5.15 oldukg¢a yiiksektir.

Aragtirmaya katilan 6grencilerin, sosyal medyay: siyasal amagli kullanim faktérleri ile, cinsiyet
arasindaki farklilig1 ortaya koymak amaciyla yapilan tek yonli varyans analizine sonuglarina gore,
“sosyal medyay1 siyasal bilgi edinme” amagli kullanim ile cinsiyet arasinda anlamli bir farkin oldugu
gorilmektedir ( t= 2,26; sd= 732; p<.05). Arastirma katilan cinsiyet gruplar1 arasinda anlaml fark
erkekler yoniindedir. Erkekler (X = 4.30) kadinlara (X = 4.18) gore sosyal medyayr daha ¢ok
siyasal bilgi edinme amagli kullanmaktadir.

Ancak yas, egitim tiirli, gelir gruplariyla “sosyal medyay1 siyasal bilgi edinme amaglh kullanim”
faktorii arasindaki iligkiyi test etmek icin yapilan Tek Yonlii Varyans Analizi (ANOVA) sonuglarina
gore, yas, egitim tiird, gelir, 6grenim gordikleri siif gruplar ile siyasal bilgi edinme amagh

kullanim faktorii arasinda anlamli bir farklilagmanin olmadig1 gortilmiistiir (p>.05)

Siyasal katilim olarak adlandirilan ikinci faktor, siyasal katilmada sosyal medyay1 etkin olarak
kullandiklarini tanimlayan maddeleri bir araya getirrmektedir. Siyasal katilim faktorii tek basina
toplam varyansin yiizde 20.51’ini agikladig1r  goriilmektedir. Bu faktoriin 6zdegeri (eigenvalue) 4.51
ve giivenilirliginin (Cronbach’s Alfa ) ise .93 oldugu goriilmektedir.

Siyasal katilim faktori ile cinsiyet arasinda anlamli bir farkin oldugu ortaya ¢ikmaktadir (t=
-0,71; sd= 732; p<.05). gruplar arasinda anlamli farkin ise kadinlar yéniinde oldugu gériilmektedir.
Bu anlamda kadinlar (X = 2.31) erkeklere (X = 1.80) gore sosyal medyayr daha fazla siyasal
katilim amagli kullanmaktadir.

Coklu gruplar arasindaki (yas, egitim tiri, gelir, 6grenim gordiikleri sinif gruplari) ile sosyal
medyay1 siyasal katilim amagli kullanim arasindaki farklilagsmay: tek yonlii varyans analizi
(ANOVA) ile test ettigimizde, bu degiskenler ile siyasal katilim faktorii arasinda anlamli bir farkin
olmadig ortaya ¢ikmaktadir (p>.05).
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Yapilan faktor analizi sonucunda ortaya ¢ikan tglincli faktor “siyasal etki faktoriidiir.” Siyasal
etki faktorii tek basina toplam varyansin yiizde 16.48’ini a¢iklamaktadir. Bu faktoriin 6zdegeri
(eigenvalue) 3.62 ve giivenilirligi ise (Cronbach’s Alfa) .79 oldugu goriilmektedir.

Siyasal etki faktori ile cinsiyet arasinda anlaml bir farklilasma bulunmaktadir (t= 0,35; sd= 732;
p<.05). Sosyal medyay1 siyasal amagli kullanim bakimindan erkekler (X = 2.90 kadimlara (X =
2.16 gore daha yiiksek bir degere sahiptir. Ancak diger faktorlerde oldugu gibi siyasal etki faktorii
de yas, egitim tiirdi, gelir, 6grenim gordiikleri sinif gruplari arasinda anlamli bir farklilasmanin
olmadig: goriilmektedir (p>.05)

Dordiincii faktor, siyasal ozgiirliik faktorii olarak isimlendirilmistir. Siyasal 6zgtirlik faktori tek
basina toplam varyansin ylizde 12.70’ini agiklarken, 6zdegeri (eigenvalue) 2.79 ve giivenilirligi ise
(Cronbach’s Alfa) .89’dur.

Siyasal ozgiirliik faktord ile cinsiyet, yas, gelir, 6grenim tiirii ve egitim goriilen sinif degiskenleri
arasinda anlamli bir farklilasmanin olmadig1 gériilmektedir ( p >.05).

Tablo 4: Sosyal Medyanin Siyasal Amag¢h Kullanim Faktorleri Arasindaki Korelasyon Analizi (Pearson r)

FAKTORLER ARASI KORELASYON Siyasal Bilgi Siyasal

. Siyasal Katilma | Siyasal Etki -
ANALIZI Edinme Ozgtrlik
Siyasal Bilgi Edinme 1 335(%) 532(%) 317(%)
Siyasal Katilma ,335(%%) 1 .290(*%) .630(**)
Siyasal Etki 1532(*%) 290(**) 1 531(*)
Siyasal Ozgiirlitk ,317(4%) .630(*%) .531(%%) 1
Aritmetik Ortalama 4.26 2.06 2.89 3.70
Standart Sapma 0.65 0.72 0.54 0.93
Not: **<.01

Faktor analizi sonucunda olusan faktorler arasindaki iliskinin diizeyini 6l¢gmek amaciyla yapilan
korelesyon analizi sonuglar1 incelendiginde (Tablo 4) en giicli iligkinin siyasal 6zgiirliik ile siyasal
katilma arasinda oldugu goriilmektedir (r=.630; p<.01). Diger bir ifade ile arastirmaya katilan
ogrenciler sosyal medyayi siyasal 6zgiirlitk agisindan kullanim amaglar: ytikseldikge, sosyal medyay:
siyasal katilma amagli kullanim da artmaktadir. Ayn sekilde katilimcilarin sosyal medyay: siyasal
bilgi edinme amagli kullanimlari ile sosyal medyadan siyasal olarak etkilenme faktérii arasinda da
pozitif, gicli bir iligki goriilmektedir (r=.532; p<.01). Dolayisiyla sosyal medyay1 siyasal bilgi
edinme amagl kullanim arttik¢a sosyal medyadan siyasal etkilenme diizeyi de artmaktadir. Siyasal
ozgurliik faktoriiyle siyasal etki faktorii arasinda da giiglii bir iligkinin varlig s6z konusudur (r=.531;
p<.01). Sosyal medyay: siyasal 6zgiirliikleri noktasinda kullanan 6grenciler, sosyal medyadan siyasal

baglamda etkilenmeleri de artmaktadir.
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Ancak faktorler arasindaki iliskinin diizeyini 6lgerken siyasal katilma faktori ile siyasal etki
faktorii arasinda (r=.290; p <.01) ve siyasal Ozgiirlikk ile siyasal bilgi edinme faktorleri arasinda

nispeten diistik pozitif bir iliskiden s6z edilebilir (r=.317; p<.01).

SONUC

Internet teknolojisinin yayginlagsmastyla dogru orantili olarak gelisen sosyal medya sadece bir
iletisim araci olmaktan cok, siyasal yasamin niteligini de doniistiirmektedir. Siyasal davranis, siyasal
ilgi, siyasal bilgilenme, siyasal katilim ve siyasal iletisimdeki mesaj alis verisinin 6zgiir bir ortamda
gerceklesmesi iizerinde de etkili olmakta se¢menlerin siyasetle ilgili konulara dogrudan
erisebilmeleri i¢cin yeni firsatlar sunmaktadir. Oyle ki se¢menlerde sosyal medya iizerinden
destekledikleri siyasetgileri takip edebilmekte, taleplerini iletebilmekte ve partinin ya da adaylarin
gelistirdikleri politikalar1 ve sdylemleri destekleyebilmekte ve elestirebilmektedir.

Siyasetcilere segmenler ile aracisiz iletisim imkani taniyan sosyal medya 6zellikle glintimiizde 22
milyonun iizerinde gen¢ tarafindan kullanilmasi nedeniyle geng¢ se¢menlere ulasmak amaciyla
siyaset¢iler tarafindan tercin edilmektedir. Ciinki kisilerin nesnel benlik ve 6znel benlik araciligiyla
sosyalize olduklar1 gliniimiizde siyasal aktorler“secmenlerin goriis alanina girme” becerisi
gosterebildikleri olgtide, sosyal takdir, siyasal itibar kazanmakta ve siyasal cazibe haline gelerek

se¢menin begenisine mazhar olabilmektedir.

Genglerin siyasal bilgi edinmede, elde edilen siyasal bilgi kaynaklarina giivenmede, siyasal alana
katilmada, siyasal zihnin insasinda sosyal medya iliskisini ve farkini ortaya koymak i¢in yapilan alan
arastirmasinda gengler sosyal medyay1 geleneksel medyaya oranla siyasal bilgi edinme amagh
kullanirken, elde ettikleri siyasal bilgilere giiven anlaminda ise daha az giivenmektedir.

Gengler sosyal medyay, siyasal bilgi edinme, siyasal sisteme katilma, siyasal alana etki etme ve
siyasal alanda kamusal ozgiirliikklerini yasama noktasinda kullanmaktadir. Bu kullanim faktorleri
icerisinde ise en 0nemli faktor ise, siyasal bilgi edinme ve siyasal sisteme katilmadir. Ancak siyasal
alanda ozgiirliik elde etme noktasinda sosyal medyanin kullanimi arttik¢a siyasal sisteme katilma ve
siyasal etki diizeyi de dogrusal olarak artmaktadir. Siyasal bilgi edinme faktorii yiikseldikge, siyasal
alana etki amach kullanimda artmaktadir. Arastirma sonucunda elde edilen verilerin analizine
gore, bu sosyal medyay: siyasal bilgi edinme, siyasal katilma ve siyasal etki faktorleri cinsiyet
faktoriine gore anlaml olarak farklilasmaktadir.

Kisaca Gengler internetin/sosyal medyanin sundugu imkanlarla hem siyasal parti/adaylar1 daha
yakindan tanima imkani bulabilmekte, hem de siyasal bilgilerini artirarak iilke sorunlarina kars
daha duyarli hale gelmektedir. Genglerin siyasal konular hakkinda bilgi edinmesi siyasal konulara
ilgilerinin artmasi, sorunlar1 karst daha duyarli hale gelmeleri siyasal sistem ve katilimc1 demokrasi
acisindan Onemli bir gelismedir. Se¢menler ve karar vericiler bu siirecin 6nemli bir parcasidir.
Dijital iletisim ile dijitallesen siyaset, secmen-parlamenter iliskilerinde hizli bir sekilde ilk sirada yer
almaya baglamistir. Sosyal medya gercegini kabul etmeyen bir siyaset¢inin, siyasal iletisim
stirecinde, segmenlerin goriis alanina girme, sosyal takdir, siyasal itibar kazanma ve siyasal cazibe
olma noktasinda rakiplerinden geri kalacaktir.
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Bu verilerden yola ¢ikarak gliniimiizde sosyal medya, diizgizgisel siyasal iletisimden,
hipermetinsel siyasal iletisime gecisi saglayarak giindelik hayatta sinirli bir g¢evreye sahip olan
Onemsiz, siradan bireylerin her birinin fikirlerini, diisiincelerini, ideolojilerinin ve eylemlerini genis
kitlelere duyurma, siyasal eylemlerini kamusal bir alan iizerinden Kkitlelerle paylasma olanag:
tanimaktadir. Bu olgu ise sosyal medyay1 “siyasal iktidar arac’” konumuna getiren en o6nemli
gelismedir. Bunu dikkate alan siyasal aktorler gelecegin siyasetinde her zaman var olmaya devam
edeceklerdir.
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