TURKIYE IMALAT SANAYIINDE YOGUNLASMA
Sema YOLAC"
OZET

Bu calismada Tiirkiye imalat sanayiinin yapisi incelenmektedir.
Imalat sanayiindeki firmalarm biiyiik cogunlugu oligopolistik yap1
icinde faaliyette bulunmaktadir. Yogunlasma diizeyleri de bu yapimin
bir gostergesi olarak kabul edilmektedir. Imalat sanayiine ait
yogunlasma rakamlarina bakildiginda, 84 alt sektoriin yalnizca 20
tanesinin rekabetgi ortamda faaliyette bulunduklar1 goriilmektedir. Bu
makalede, 2000 yili Tiirkiye imalat sanayiine ait analizde, yogunlasmay1
etkileyen unsurlar arastirilmigtir. Olgek ekonomileri ve reklam
harcamalarinin  yogunlasmay1 belirlemede ©6nemli rol oynadig:
sonucuna ulasilmastir.

ABSTRACT

In this study, structure of Turkish manufacturing industry has
been investigated. Most of companies that operating in manufacturing
industry are oligopolistic. Concentration level has been accepted as a
indicator of this structure. According to concentration figures in Turkish
manufacturing industry only 20 companies working under competitive
conditions out of 84 sub-sectors. In this article factors which affect
concentration in Turkish manufacturing industry 2000, has been
researched. Scale economics and advertising expenditures which have
important role to determine concentration rates has been discovered.

* Dr., istanbul Universitesi, iktisat Fakiiltesi, 1§letme Anabilim Dal1.
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1. GIRIS

Neoklasik iktisat teorisinin temel varsayimlarindan biri,
piyasalarin “tam rekabet” sartlar1 altinda faaliyette bulunduklaridir.
Fakat gercek hayatta firmalarin farkli biiytikliklere ve pazar giictine
sahip olduklar1 goriilmektedir. Rekabet durumuna gore piyasalar, kat:
oligopol, gevsek oligopol, tekelci rekabet, hakim firma ya da monopol
seklinde siflandirilabilir. Kati oligopolde, pazardaki lider dort
firmanin pazar pay1 %60'in tizerindedir. Gevsek oligopolde ise bu oran
%40 veya daha azdir. Tekelci rekabet, etkin bir bicimde rekabet eden ¢cok
sayida rekabetci firmanin olusturdugu piyasa ttirtidiir. Hakim firma
pazarin 6nemli bir bolimiine sahiptir ve yakin rakibi yoktur. Piyasa
yapilarina bagli olarak firmalarin elde ettikleri karlar da farkh
olmaktadir. Yogunlasma, piyasada var olan veya potansiyel firmalarin
sayist ve birbirleriyle goreli iliskilerini yansitan bir kavramdir. Bu
nedenle  piyasa  yapistin  belirlenmesinde  kullanilmaktadir.
Yogunlasma, ayni malin tretildigi belirli bir faaliyet dalindaki (veya
belirli bir mal piyasasindaki) tiretim ve fiyat politikalarinin bir veya
birden fazla firmanmin olusturdugu kiiciik bir grup tarafindan
belirlenmesi seklinde tanimlanmaktadir (DiE, 1994; s.183). Firmalarin
icinde bulunduklar1 piyasalarda fiyatlar: etkileyebilme imkanlar: piyasa
glicii olarak tanimlanirsa, rekabetci firmalarin zayif, oligopolci
firmalarin ise yiiksek pazar giictine sahip olduklar1 varsayilabilir
(Cakmak, Ertel ve Katircioglu, 1991; s.21). Rekabetci firmalar fiyatlar:
etkileyemezken, pazar giicti yiiksek oligopolct firmalar, fiyatlar1 ve
dolayisiyla karlar: etkilemektedir.

Bu calismada Tiirkiye imalat sanayiindeki rekabet derecesini
yansitan yogunlasma diizeyi ve nedenleri arastirilmaktadir.
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II. ENDUSTRIYEL YOGUNLASMANIN ONEMI

Endiistriyel ekonomi, eksik rekabet sartlarmin var oldugu piyasa
yapilariyla ilgili bir alandir. Endiistriyel ekonomideki geleneksel goriise
gore, Firmalarin yogunlasmayla elde ettikleri ytiksek pazar paylari,
rekabetci yapidan uzaklasilmasma neden olmaktadir. Cunki, yiiksek
pazar yogunlasmasi, fiyatlari ve beraberinde karlar1 arttirmaktadir.

Endiistriyel ekonomi alaninda yapilan calismalar, yogunlasmanin
giderek artan bir bicimde ciddi ekonomik problem haline geldigini
gostermektedir. Teorik olarak rekabetci bir firma {riintinin fiyatmn,
marjinal maliyete esitler. Marjinal maliyetin fiyata esit olmasi,
kaynaklarin etkin dagilimi icin temel kosuldur. Fakat eksik rekabetin
gecerli oldugu oligopolistik piyasa yapilarinda c¢iktt dagilimi, fiyatin
marjinal maliyeti asmas1 nedeniyle etkin degildir (Hall, 1988; 5.921).

Emek ve malzeme maliyetine hangi btytkliikte kar marjinin
eklenmesi gerektigi, oligopolistik firma icin dnemli bir karardir. Biiytiik
kar orani talebe zarar verirken, diistik bir oran da toplam karlar
azaltabilir. Piyasanin tam rekabet modelinden uzaklasarak oligopolistik
ozellikler gostermesi durumunda fiyat, marjinal maliyetin {izerine
¢ikarak asir1 karlara neden olmaktadir. Firma karliliklar1 ve pazar
yogunlasma diizeyi arasinda gozlenen pozitif iliskiler oligopolistlerin
karhiliklarindaki ve fiyatlarindaki degisimle ilgili teorik calismalari
harekete gecirmistir. Yapilan calismalar, alternatif oligopolistik davranis
teorileri igin, fiyat-maliyet marji ve yogunlasma olciileri arasinda
iligkiler gelistirmistir (Domowitz, Hubbard ve Petersen,1986; s.3).

Yogunlasma diizeyleri hesaplanirken cesitli Olgtiler
kullanilmaktadir. En sik kullanilani yogunlasma orami ve Herfindahl
endeksidir. Yogunlasma orani (CR) endiistrideki en biiyiik X adet
firmanin toplam piyasa payin gostermektedir. CRs, en biiytik dort adet
firmanin pazar payimun toplamidir ve dort firma yogunlasma oranini
ifade etmektedir. Benzer sekilde 8 firma yogunlasma orani da (CRs), ilk 8
firmanin toplam pazar paym gostermektedir. Herfindahl endeksi
(HHI), tim firmalarin pazar paylarinin kareleri toplamidir. Endeks, esit
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biiytikliikte cok sayida firmanin olmasi halinde sifira yaklasmakta,
monopol durumunda da “1” degerini almaktadir.

Turkiye’de rekabetci olmayan pazar yapisi, birkag biiytik firmanin
egemenligine izin vermektedir. Yogunlasma oranlarina bakildiginda,
Turk imalat sanayii igindeki firmalarin ¢ogunun, yogunlasmis pazar
yapist icinde faaliyette bulunduklar goriilmektedir. DIE'nin yillik imalat
sanayii istatistikleri bu durumun acik bir gostergesidir.

Tablo 1'de goriilduigii gibi, CRy'e gore imalat sanayii faaliyet
smiflarin = 23 tanesinde ¢ok yiiksek derecede yogunlasma
bulunmaktadir. Kok komiirti ve briket {iretimi ile baska yerde
siniflandirilmamis tasitlar yapim sanayi faaliyet kollarinda, ticer firma
pazarin timiine sahipken, her tiirlii spor, atletizm, jimnastik alet ve
malzemesi {iretiminde pazarda yalnizca bir firma vardir.

Tablo 1. 2000 Yilinda Cok Yiiksek Derecede Yogunlasmanin Oldugu Faaliyet Kollar1
(CRs>%70)

Faaliye . Isyeri
t Koci,u Faaliyet Ad: Sayist CRy CRg

3542 Kok Komiirii ve Briket Uretimi 3 100,00 100,00

3849 Bagka “Yerde Smiflandirilmamis Tasitlar Yapim 3 100,00 100,00
Sanayii

3903 Her Tiirli 'SPor,'At'letlzm, Jimnastik Alet ve 1 100,00 100,00
Malzemesi Uretimi

3845  Ugak Yapim ve Onarimi Sanayii 5 99,78 100,00

3551  Tekerlek ic ve Dis Lastigi Yapimu 6 99,08 100,00

3853  Saat Sanayii 5 98,73 100,00

3530 Petrol Rafinerileri 11 97,39 99,95

3215 1p,Sicim, Ag ve Urgan Sanayii 5 95,91 100,00

3842 Demiryollar U.I.aglm Araclar1 Yapim, Montaj ve 6 9421 100,00
Onarimi Sanayii

3821  Igten Yanmali Motorlar ve Tiirbiinler San. 8 92,53 100,00
Bittim Kokenli Ingaat {zolasyon ve Baglayict

3541 Mad deler Uretimi 7 92,33 100,00

3825 Bilgi Islem, Biiro, Muhasebe ve Hesap Makineleri 1 9088 96,84
Yapimi ve Onarimi ‘

3543 Madeni Yag Hazirlama ve Harmanlama Islemleri 14 8825 9732
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Sentetik Recineler, Plastikler, Yapay ve Sentetik
3513 Lifler(Cam Lifleri Haric) Sanayi 31 8691 93,62
3114  Su Uriinleri Sanayii 11 8498 97,05
Fotografgilik Malzemesi ve Optik Aletleri imali

3852 12 84,30 96,55
3544 L.P.G. Dolum Islemleri (Tupleme) 17 84,17 93,46
3822  Tarimsal Makine ve Gereclerin Yapim ve Onarimi 87 80,73 87,05
3133  Malt ve Bira Sanayii 8 76,49 100,00
3844 Triporter, Moto“s1klet, Mobilet, Bisiklet Yapim ve 20 7612 9518
Onarimi Sanayii
3132  Sarap Sanayii 11 75,16 95,93
3131 Damutik Alkollii Ickiler Uretimi 11 7450 96,42
3140  Tiittin Sanayii 28 70,82 90,01

Kaynak: www.die.gov.tr/ TURKISH/SONIST/IMALATYOG/151102tr.htm’den
yararlanila-rak hazirlanmustir.

2000 yilina ait yogunlasma oranlar1 Tablo 2’de gruplandirilmistir:

Tablo 2. 2000 yilinda Tiirkiye Imalat Sanayiinde Yogunlasma Diizeyleri

Cok Yiiksek
Derecede Yiiksek Derecede Orta Derecede Diisiik Derecede
Yogunlasma Yogunlasma Yogunlasma
Yogunlasma
(CRg= %70) %50<CR4<%70 %30<CR4<%50 CR4<%30
23 faaliyet smnifi 16 faaliyet stnufi 25 faaliyet sinifi 20 faaliyet stnufi

Toplam 84 imalat sanayii faaliyet smifinin yalnizca 20 tanesinde
rekabet ortaminin oldugu goriilmektedir. Lider firmalarin pazara hakim
olmalari, sektordeki rekabeti azaltmakta veya ortadan kaldirmaktadir.
Rekabet azaldikca ve firmalar btiytidiikce maliyetleri fiyatlara
yansitabilme yeteneginin gorece artmakta oldugu bilinmektedir
(Cakmak, Ertel ve Katircioglu, 1991; s.113).

Bugtine kadar cesitli {iilkelerin endistrilerine yonelik pek cok
calisma yapimistir. Bain (1951), yapi-davranis-performans (SCP)
modelinden hareketle, monopolistik veya oligopolistik piyasa
yapilarinin refah kaybina neden oldugunu, zaman i¢inde birka¢ hakim
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girisimcinin  piyasa glicinii yiikselterek piyasa performansinin
bozulmasina neden oldugunu gostermistir. Bu bozulmanmn en énemli
nedeni, birkag girisimci tarafindan kontrol edilen monopolistik
endtstride, giiclti pazar giictintin rekabeti sinirlandirarak asir1 karlara
neden olmasidir. (Yoon, 2004; s.734)

Collins ve Preston (1969), performans 6lgiisti olarak “fiyat-maliyet
marjlarmin  yiizdesi” tizerinde odaklanarak yaptiklar1 calismada,
pazardaki en buytik dort firmanin marjlarinin, kendilerinden kiigiik
rakiplerine oranla daha ytiiksek oldugu sonucuna ulasmislardir.

Encaoua ve Jacquemin (1980), statik ve dinamik oligopol
modelleriyle ilgili olarak yogunlasma ve fiyat-maliyet marji arasindaki
iliskiyi test etmislerdir. Isbirligi icinde olmayan (noncooperative) denge
catis1 altinda, fiyat-maliyet marjlarmin yogunlasmayla pozitif iligkili
oldugunu bulmustur.

Hall (1998), ABD’deki fiyat ve marjinal maliyet iliskisini inceledigi
calismasinda, pek cok endiistride yiiksek derecede fiyat maliyet aralig:
bulmustur. Bu sonucu piyasalardaki oligopolistik gtice baglayarak eksik
rekabetin 6nemi tizerinde durmustur.

III. TURKIYE IMALAT SANAYIINDE YOGUNLASMAYI
BELIRLEYEN FAKTORLER

Turkiye imalat sanayiine ait yogunlasma rakamlarina
bakildiginda, pazardaki bir ya da birkag firmanin, oldukca yiiksek pazar
payina sahip olduklar1 gorilmektedir. Yiiksek pazar paylari, s6z konusu
firmalar1 lider konumuna getirmektedir. Bunun sonucunda da, piyasa
rekabet ortamindan uzaklasmakta, oligopolistik yap1 o©zellikleri
gostermektedir. Bu galismanin amaci, piyasanin bu derece yogunlasmis
olmasinin nedenlerini arastirmaktir.

Olgek ekonomileri, reklam harcamalar1 ve sermaye ihtiyacinin
yogunlasma tizerinde etkili oldugu diistintilmektedir.
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A. Olcek Ekonomileri

Uretim kapasitesinin arttirilmasiyla biiyiik olgeklerde iiretilen
tirtintin, birim tretim maliyetleri azaltmas1 “6lgek ekonomileri” olarak
tanimlanmaktadir. Bir firmanin o©lgek ekonomileri yoluyla diger
firmalarin pazara girisine etkin bir engel yaratabilmesi, toplam
tiretiminin ne kadarmi kontrol ettigiyle ilgilidir. Olgek ekonomilerinin
gerceklestigi minimum optimal Olcekteki {iiretim kapasitesi, toplam
endiistri arzinin ne kadar biiytik bir boltimiinii olusturursa, endiistride o
kadar az sayida firma olur. Ciinkii bu durumda kiutik firmalarin,
minimum etkin o©lgekten kiictik diizeyde piyasaya girmeleri etkin
degildir. Boylece tlcek ekonomileri, giris engeli olusturarak piyasadaki
yogunlasma diizeyini etkilemektedir. Teknoloji, minimum etkin 6lcegin
belirlenmesinde o6nemli bir faktoérdiir. Birim maliyetlerin azalarak
minimum etkin 6lgegin biiytimesi, teknolojik gelisimle miimkiindiir.

B. Reklam

Reklam, firma talep egrisinin esnekliginin azaltilmasi icin yapilan
satis arttirma faaliyetlerinden biridir. Reklam, mallarin veya hizmetlerin
herhangi bir yonii ile ilgili mesajlarin veya bilginin saglanmasi islemi
seklinde tanimlanmaktadir (Ekelund ve Saurman; 1999; s.7) Comanor
ve Wilson (1967)’a gore reklam, tiiketim mali endiistrilerinde, piyasa
performansinin bir 8lgiisti olan kar tizerinde 6nemli etkiye sahiptir.

Reklam harcamalari, yeni firmalar icin maliyet unsuru olmakta ve
pazara girisi caydirict bir etki yapmaktadir. Oligopolistik yap1 igindeki
firmalar, rakip satislarindan pay alabilmek i¢in reklami bir ara¢ olarak
kullanirlar. Orta derecede yogunlasmis endiistrilerde artan rekabete
paralel olarak daha fazla reklam harcamasi yapilmaktadir (Clarke, 1993;
s.127). Yogunlasmanin artmasiyla firmalar arasindaki isbirligi de
arttigindan, reklam harcamalar1 tekrar diismeye baslamaktadir. Bu da,
yogunlasmanin yiiksek seviyelerinde reklam yogunlugunun daha
diistik olmasmi rasyonellestirmektedir (Schmalensee, 1989; 5.996).
Reklam harcamalari, pazar paylarimin degiskenligini arttirarak
yogunlasmay1 etkilemektedir.
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C. Sermaye Thtiyaci

Bazi endiistrilerde firmanin kurulusu ve faaliyete gecisi buiytik
miktarda sermaye gerektirir. Yerlesik firmalar piyasada tanindiklar1 icin,
yeni bir firmaya gore nispeten daha elverisli kosullarla i¢ finansmana ya
da sermaye piyasalarina basvururlar. Bu da giris icin biiyiik miktarda
sermayenin gerekli oldugu piyasalarda, potansiyel girisin 6nemli 6lgtide
engellendigini gosterir. Schmalensee (1989)'ye gore de, sermaye ihtiyaci,
pazara girisle negatif iliskilidir. Pazara girisin az olmasi, yogunlasmay1
arttiric1 etkide bulunmaktadir.

IV. TURKIYE IMALAT SANAYIINDE YOGUNLASMA
ORANLARINI  ETKILEYEN FAKTORLER UZERINE BIR
UYGULAMA

Turkiye’deki yogunlasma seviyesiyle ilgili olarak yaptig
calismasinda Katircioglu, minimum o6lgek buytikliigu, piyasann
buytklugi, sermaye yogunlugu, ihracat-ithalat yogunlugu, devletin
ekonomideki varlig1 ve reklam harcamalarinin yogunlasma {tizerindeki
etkisini arastirmigtir. Olgek tasarruflari ve kamudan kaynaklanan giris
engelleri ile ithalatin yogunlasmay1 arttirici etkide bulundugunu tespit
etmistir.

Akan (2002), Tiurk imalat sanayiinde ©nemli oranlara varan
yogunlasma oranlarinin elde edilmesinin arkasinda yatan temel
nedenlerden birinin, yogunlasmanin temel belirleyicilerinden biri olan
olcek ekonomileri oldugunu belirtmektedir.

Bu ¢alismada, ozellikle olgek ekonomileri, reklam harcamalari1 ve
sermaye ihtiyacinin, Tiirkiye imalat sanayii yogunlagsma diizeyi
tizerindeki etkisi aragtirilmaktadir.
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A. Model

Tiirkiye Imalat Sanayiinde goriilen yiiksek yogunlasma oranlarini
agiklamak icin oOlcek ekonomileri, reklam harcamalari, sermaye
yogunlugu bagimsiz degiskenler olarak kullanildigr bir yatay kesit
regresyon modeli tahmin edilmistir.

Yogunlasma ile bagimsiz degiskenler arasindaki iliskinin en iyi
sekilde agiklanmasi igin c¢ok farkli spesifikasyonlarda farkli modeller
incelenmis, sonug¢ olarak asagidaki logaritmik modelin s6z konusu
donem icin en anlamli sonuglar verdigi gozlemlenmistir.

INC=a+InSi+ faInAi+ feInEi+ ¢ 1=1,...,77
Ci= Yogunlagma orant,
Si = Olgek ekonomileri,
A; = Reklam harcamalari,
E; = Sermaye ihtiyaci,

&= Hata terimi

B. Degiskenler

Calismada kullanilan 2000 yili Turkiye imalat sanayiine ait 77 alt
sektore  iliskin veriler DIE’'den saglanmistir. Logaritmik model
kullanilmas: nedeniyle 3215, 3521, 3811, 3842, 3849, 3901 ve 3903
sektorleri analize dahil edilememistir. Tiim ekonomik faaliyetlerin
uluslararas: standart sanayi smiflamasi, 2. revizyon (USSS, 2. Rev)
verileri kullanilmustir.

Modelde kullanilan verilere ait 6zet istatistikler Tablo 3’de yer
almaktadir.
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Tablo 3. Modelde Kullanilan Verilere Ait Ozet Istatistikler

Alt

. . Yogunlasma Olcek Reklam Sermaye
.Sektf)rdekx Orani - CR4 Ekonomileri = Harcamalar1 Thtiyac
Isyeri Sayis1
0, 1 0, 0,
(Adet) (%) (Milyon YTL) (%) (%)
Min 3 0,09 0,54 0,00 0,000
Max 1049 1,00 167544 6,70 0,072
Ortalama 140 0,51 95,27 0,77 0,005
Standart Sapma 182 0,25 208,11 0,12 0,010

2000 y1l1 verilerine gore alt sektorlerdeki firma sayilar: 3 ila 1049
arasinda degismekte olup, alt sektorlerdeki ortalama firma sayis1 140
kadardir.

Calismada kullamilan degiskenler ve hesaplams bigimleri su
sekilde aciklanabilir:

Yogunlasma Orani: Modelde bagimli degisken olarak yer almustir.
Dort basamakl iktisadi faaliyet kollarina gore tanimlanan piyasalardaki
ilk dort firmanin paymi gosteren CR4 oranlar1 kullanilmistir. 1 ila 0,09
arasinda degismekte olan yogunlasma oraninin en yiiksek oldugu alt
sektorler kok komiirii ve briket tiretimi, baska yerde siniflandirilmamais
tasitlar yapim sanayii ve her tiirlii spor, atletizm, jimnastik alet ve
malzemesi {iretimi alt sektorleri olup, yogunlasmanin en diisiik oldugu
alt sektor ise deri ve kiirk disinda kalan hazir giyim esyasi sanayii,
konfeksiyon, yapay stiet, kiirk ve plastik giyim esyasi alt sektorudiir.
Ortalama olarak yogunlasma oraninin %51 oldugu gortilmektedir.

Olgek Ekonomileri: Olcek ekonomilerinin yogunlasma diizeyleri
tizerindeki etkisini arastirmak tizere kullanilan bir degiskendir. Toplam
ciktinin igyeri sayisina bolimii seklinde tanimlanmistir. Olgek
ekonomileri, yeni firmalar icin girise engel olusturarak piyasada
faaliyette bulunan firma sayisini1 ve dolayisiyla karlilig1 etkilemektedir.
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Bu nedenle isaretinin pozitif olmasi beklenmektedir. Olgek
ekonomilerinin en yiiksek oldugu sektor petrol rafinerileri, en diistik
oldugu sektor de saat sanayiidir.

Reklam Harcamalari: Reklam harcamalarinin yogunlasmayi
etkiledigi dustintilmektedir. Ciinkii tam rekabet sartlarmin gecerli
olmadigi, fakat cok sayida satici firmanin var oldugu durumda, kiigtik
Pazar payina sahip firma, reklam yoluyla irtintint tanitip, Pazar payin
arttirabilmektedir. Uriin 6zellikleri ve tiiketicinin reklama ilgisi, pazar
paylariin yiikselmesine neden olmaktadir. Reklam harcamalarinin
toplam gelir rakamlaria boliinmesiyle elde edilen degerler firmanin
reklam harcamalarina ayirdigr payr gostermektedir. Bagimli degisken
tizerindeki etkisinin pozitif olmas1 beklenmektedir. Toplam gelir icinde
reklam harcamalarinin paymmin en yiiksek oldugu faaliyet dali saat
sanayiidir.

Sermaye Ihtiyaci: Sermaye ihtiyacinin girise engel olusturarak
yogunlasmay1 etkileyebilecegi kabul edilmistir. Modelde, sermaye
degiskeni icin, sabit sermayeye yil icinde yapilan gayri safi ilavelerdeki
ilk dort firmanin paymin, toplam miktara (sabit sermayeye yil icinde
yapilan gayri safi ilaveler toplami) oranlanmasiyla elde edilen degerler
kullanilmistir. Yogunlasma oramina pozitif bir etkide bulunmas:
beklenmektedir. Motorlu kara tasitlar1 yapim, montaj ve onarimi
sanayiinde sermaye ihtiyacinin en ytiiksek oldugu gortilmektedir.

C. Bulgular

Ele alinan degiskenlerin 2000 yil1 itibariyle yogunlasma oranlarim
aciklama giicti ve istatistiksel olarak anlamliligi daha once belirtilen
yatay kesit regresyon modeli ile test edilmistir. Elde edilen istatistikler
Tablo 4’de gosterilmektedir.
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Tablo 4. Yatay Kesit Regresyon Sonuglari
InCi:a+ﬂ5|n5i+ﬂAlnAi+ﬂElnEi+e

Coklu R 0,59 F-test 12,9*
R Kare 0,35 D.W. 1,54
Parametreler
a Bs Ba Be
Katsayilar -7,378 0,371 0,116 -0,239
t-test (-6,917)* (6,036)* (2,936)* (-5,190)*

* [statistiksel olarak %1 diizeyinde anlaml

Reklam harcamalar1 yogunlasmayi1 belirleyen ©6nemli bir
degiskendir. Reklam, talebin fiyat esnekligini azaltarak pazardaki
yogunlasma diizeyinin artmasina neden olmaktadir.

Olgek ekonomileri, yeni firmalar icin giris engeli olusturarak
piyasa yapisint etkilemektedir. Sektdrdeki asir1 karlarin cekiciligine
ragmen firma sayis: sinirh kalmakta ve pazardaki firmalar karliliklarin
yiikseltmektedir.

Sermaye ihtiyacinin yogunlasma tizerindeki etkisi, beklentimizin
aksine negatif c¢ikmistir. Bu sonucu su sekilde yorumlamak
miimkiindiir. Sermaye yogunlugunun artis1 yogunlasmay1 azaltiyorsa,
bu durum biiytk olctide endiistriye yeni firmalarin girdiginin bir
isaretidir (Katircioglu, s.19).

Yogunlasma orant %30'un altinda olan sektorlerde diistik
derecede yogunlasma tanimlanmaktadir. Amacimiz yogunlasmanin
yiiksek oldugu sektorlerdeki yogunlugun nedenini arastirmak
oldugundan, daha iyi sonug elde edebilmek icin yogunlasma oram
%40'1n tizerinde olan sektorler analiz disinda birakilmis ve asagidaki
sonugclara ulasilmastir:
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Tablo 5. Yatay Kesit Regresyon Sonuglari
InCi:a+ﬂ5|n5i+ﬂAlnAi+ﬂElnEi+e

Coklu R 0,63 F-test 9,62*
R Kare 0,40 D.W. 1,63*
Parametreler
a Ps Ba Be
Katsayilar -3,958 0,190 0,040 -0,122
t-test (-5,898)* (4,920)* (1,755)** (-4,401)*

* [statistiksel olarak %1 diizeyinde anlamli, ** Istatistiksel olarak
%10 diizeyinde anlaml

Tablo 5'te goruldiigi gibi, yiliksek derecedeki yogunlasmanin
nedeni olarak ele alinan degiskenler, modelin %40m1 aciklamaktadir.
Olgek ekonomileri ve reklam harcamalar1 yiiksek derecedeki
yogunlasmanin en 6nemli agiklayicilar: olmaktadir.

V. SONUC

Turkiye imalat sanayiinin yapisi incelendiginde, firmalarin
oligopolistik yap1 iginde faaliyette bulunduklar1t goriilmektedir.
Firmalarin yiiksek pazar paylariyla lider konumuna gelmeleri
sektordeki rekabeti azaltmaktadir. Bu durumun en acik gostergesi
yogunlasma oranlaridir. Uygulama neticesinde, 6lcek ekonomileri ve
reklam harcamalarinin yogunlasma tizerinde etkili oldugu sonucuna
ulagilmigtir. Olgek ekonomileri pazara giris icin engel olusturarak
yogunlasma ditizeyini etkilemektedir. Sektordeki asir1 karlarin
cekiciligine ragmen firma sayisit simirli kalmakta ve piyasada var olan
firmalar ~karhiliklarim1 ~ stirdtirmektedir. Reklam harcamalar1 da
yogunlasmay1 etkileyen onemli bir degiskendir. Reklam hem talebin
fiyat esnekligini azaltarak, hem de pazara yeni girecek firmalar icin
maliyetleri ytikselterek yogunlasmay arttirmaktadir.
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