sswmoess . JOURNAL OF INSTITUTE OF ECONOMIC
Journa DEVELOPMENT AND SOCIAL

IKSAD RESEARCHES

ISSN: 2630-6166
International Refeered & Indexed 2018 Open Access Refeered E-Journal

Vol:4 / Issue:10 iksadjournal.com / iksadjournal@gmail.com n.448-459
Article Arrival Date 11/05/2018 Published Date 29.07.2018

KIRSAL KALKINMA ACISINDAN AGRO TURiZMIN ONEMi VE EKONOMIK
ETKILERI

THE IMPORTANCE OF AGRO TOURISM IN TERMS OF RURAL DEVELOPMENT
AND ECONOMIC EFFECTS

Mehmet Oguzhan iLBAN

Balikesir Universitesi, Burhaniye Uygulamali Bilimler Yiiksekokulu, Turizm Isletmeciligi Ve Otelcilik
Boliimii, Balikesir/Tiirkiye

Mehmet Tahsin LICELI

Balikesir Universitesi, Burhaniye Uygulamali Bilimler Yiiksekokulu, Turizm Isletmeciligi Ve Otelcilik
Boliimii, Balikesir/Tiirkiye

Tuba GULCEMAL

Cumhuriyet Universitesi, Turizm Fakiiltesi, Seyehat Isletmeciligi ve Turizm Rehberligi Boliimii, Sivas

OZET

Geligmis ve gelismekte olan tilkelerde gergeklestirilen kitle turizm faaliyetlerinin ¢evresel ve kiiltiirel tahribatlarmin yani sira, turizm
faaliyetlerinin gerceklestigi bolgeye ekonomik getirisinin az olmasi alternatif turizm ¢esitlerinin ortaya ¢ikmasina neden olmustur.
Kirsal hayata ilginin artmasi, tarim ve turizm sektorleri arasindaki iligkinin gelismesini saglamigtir. Tarim ve turizm sektorleri
arasindaki iliskinin gelismesine bagl olarak, alternatif turizm ¢esitlerinden biri olan agro-turizm (tarim turizm) ortaya ¢ikmustir. Agro-
turizm tarimsal kaynaklarin turistik amaglar i¢in kullanilmasini ifade etmektedir. Agro-turizm hem ¢ift¢ilerin hem de yerel halkin
gelirlerini artiran ve onlara istihdam alani sunan bir turizm ¢esididir. Bu ¢aligmada kirsal kalkinma agisindan agro-turizmin énemine
ve ekonomik etkilerine deginilecektir. Bu dogrultuda arastirma kapsaminda ilk olarak agro-turizm kavramsal olarak incelenecek ve
kirsal kalkinma agisindan 6nemi ve ekonomik etkileri ortaya konulacaktir. Caligmada verilerin elde edilmesi i¢in yar1 yapilandirilmis
miilakat tekniginden yararlanilacaktir. Verilerin elde edilmesi amaciyla Adana yoresinde TaTuTa kapsaminda faaliyet gosteren
ciftliklerin bulundugu bolgede yerel paydaslar ile goriisme gergeklestirilmistir. Elde edilen bulgular degerlendirildiginde Adana ve
Osmaniye illerinin agro turizm potansiyeline sahip oldugu, ancak halkin bilgisizligi, drnek uygulama eksikligi, tesis eksikligi,
pazarlama ve tanitim ¢abalarinin yetersizligi gibi nedenlerle gelisme saglayamadigi ve son zamanlarda bu turizm tiiriine yonelmelerin
oldugu goriilmiigtiir. Ekonomik agidan olumsuz bir etkisinin olmadigi ve olumlu ekonomik etkileri olarak gelir artig1 ve istihdam
yarattig1 sonucuna varilmigtir.

Anahtar Kelimeler: Turizm, Agro-turizm, Kirsal kalkinma

ABSTRACT

The activities of the mass tourism which was experienced in countries developed and still developing caused to occur diversity of
alternative tourism because of the lack of the economic revenue for the region where the activities of tourism are actualized besides the
cultural and environmental destruction. The increasing of interest for rural life provided to develop the relationship between agriculture
and tourism. Depending on the development of the relationship between agriculture and tourism sector, agro tourism which is one of
the alternative tourism types was emerged. Agro tourism means the usage of agricultural source for touristy destination. Agro tourism
which increases both farmers' and local people’s yield and provides them employment area is a type of tourism. In this investigation, it
will be touched on the importance of agro tourism and its effects according to rural development. In this context, agro tourism will be
examined as a concept and its importance and economic effects will be put forth. The technic of semi-structured interview will be
utilized in order to obtain data in investigation. Many interviews have been materialized with local stakeholder who reside in the places
where farms operate within TaTuTa in Adana in order to obtain data. When the findings are evaluated, it is seen that Adana and
Osmaniye city’s have agro tourism potential but they have not been able to develop due to reasons such as ignorance of people, lack
of sample application, lack of facilities, lack of marketing and promotional efforts and they have recently turned to tourism. It has come
to the conclusion that there is no negative impact on the economy and that it creates income and employment as positive economic
effects.
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1.GIRIS

Turizmin ekonomik boyutu sadece kendi girdileri {izerine degil diger sektorlere de baghdir. Bu
sektorlerden birisi turizmin tamamlayicisi olan tarim sektortidiir.

Giiniimiizde hizla degisen sartlar, turizmde yeni arayislar, turistik tiiketicilerin tercihlerinde ve tatil
anlayislarinda degisim, yeni yerlerin ve yerel kiiltiirlerin kesfine duyulan ilginin artis1, kitle turizmine
duyulan tepkiler kirsal turizme ve beraberinde tarim turizmine verilen 6nemi arttirmistir. Geleneksel
turizm anlayisina karsit olarak ¢evreye daha duyarl, ¢evre dostu alternatif turizm anlayislari
yayginlagsmaktadir. Cevre dostu turizm anlayislarindan biri de kaynaklari “koru ve kullan” diisiincesi
ile hareket eden tarim turizmidir. Tarim turizmi veya agro/agri turizm ¢esidi, cogunlukla kirsal alanda
yapilan tiim turizm faaliyetlerini kapsamakta ve bir bakima kirsal turizmle benzerlik géstermektedir.
Tarim turizmini kirsal turizmin bir alt dali olarak niteleyebiliriz. Kirsal turizm sadece fiziksel
faaliyetlerle degil, cevrenin iyilestirilmesi, yaylalarin faydali hale getirilmesi gibi katkilarla da ele
alinmalidir (Kaswanto, 2015:35-36). Kirsal turizmin siirdiirtilebilir sekilde gelisimi, siirdiiriilebilir
gelisim teorisiyle temellendirilerek ele alindiginda, tarimsal iirlin ve kazanglarin artmasi, tarim
yapilan ¢evrenin iyilestirilmesi ve saglikli sehir kiiltiiriinlin gelistirilmesi gibi faktorleri de igine
almaktadir. Buna gore kirsal turizm genelde kirsal ¢evreye bagliyken, tarim turizmi ise daha ziyade
ekili alana ve gift¢iye baghdir. Tarim turizmi veya agro turizm insan ihtiyaglarina uygun bir sekilde
stirdiiriilebilirlik, uygunluk, giizellestirme ve rahatlik terimlerine karsilik verebilmelidir. Yasanilan
alanda kirsal gelisimin olmasi, tarimin siirdiiriilebilir, turizm faaliyetlerine uygun, gevresinin estetik
olarak giizel ve konforlu olmasini destekler niteliktedir. Herhangi bir alanin yapisi ve
stirdiiriilebilirligi estetik, islevsel ve korunarak kullanilmasiyla gerceklesmektedir.

Turizm boélgesel kalkinmanin ivme kazanmasina neden olmakta ve ayrica yurt i¢i ve yurtdisindan
gelen turistlerin o bdlgede sosyo-kiiltiirel degisimler sagladigi gibi kendileri de, bu degisimden
etkilenmektedirler. Bolgenin ekonomisinin canli kalmasina, sosyal yapinin zaman igerisinde
degismesine ve sosyo- politik acilimlarin olusmasina katki saglayacagi i¢in giiniimiizde tarim turizmi
kalkinma kalemleri arasinda 6nemli bir yere sahiptir.

2. LITERATUR TARAMASI

Ekonomi igerisinde bir¢ok sektor arasinda iligki olsa da turizm ve tarim birbirini en iyi tamamlayan
sektorlerin basinda gelmektedir. Ciinkii turizm meyve, sebze, sarap vb. temel yiyecek ve iceceklerin
yogun olarak tiiketildigi bir hizmet sektoriidiir. Turizm sektorii yerli ve yabanci turistlerin temel yeme
icme ihtiyaglarinin giderilmesi i¢in {iretim esnasinda temel girdilerinin biiylik kismini tarim
sektoriinden temin etmektedir. Iki sektdriinde biiyiik 6lciide iklim ve dogal kaynaklara bagimli yapist,
turizm ve tarimda yapilanmanin her iki sektoriin dinamiklerinin dikkate alinarak ger¢eklestirilmesini
gerektirmektedir (Cikin, Ceken ve Ugar, 2009:4). Tarim ve turizmin bu ortak 6zelliklerinden hareket
ederek tarim turizminin farkli yonleri ve katkilarini ele alarak yapilan tanimlardan bazilarina asagida
yer verilmistir.

Ciornei (2011)'e gore agro turizm, tarim ve turizm faaliyetlerini birlestiren, ¢iftgiler icin istthdam ve
ek gelir saglayan yenilik¢i bir anlayistir. Tarim turizmi ya da diger adiyla agro-turizm, uluslararasi
turizmin gelismesi sonucu tarimsal faaliyetlerin yapildig: ve dogal ¢ekiciliklere sahip alanlarda ortaya
¢cikmistir (Ciornei, 2011:108)

Agro turizm, tarimsal alanlar, tarimsal meslekler, yoresel iirlinler, geleneksel mutfak ve insanlarin
giinliik yagamu ile ilgili turistlere katilim ve bilgi edinme imkan1 saglayan ¢cok fonksiyonlu bir turizm
tiiriidiir. Bu turizm tiirii turistlere, gezme 6grenme ve kesfetmenin zevkine varabilecekleri cesitli
kirsal aktiviteler sunar. Agro turizm ziyaretgilere hitap edebilmek i¢in ¢iftgiler tarafindan organize
edilen bos zaman faaliyetlerini ele almakta ve tarimsal faaliyetler veya/ tarimsal tesislere iliskin
turizmin ¢esitli bi¢imlerine atifta bulunmaktadir (Dinger ve Emiroglu, 2017:2).

Lane 1993’e gore; Tarim turizmini de kapsayan kirsal turizm, dogaya dayanan aktiviteler, festivaller,
tarihi geleneksel olaylar, sanat gosterileri, halk tiyatrosu vb. gibi ¢ok yonlii uygulamalardan ve ¢iftlik
temelli turizmden egitimsel seyahate kadar herseyi iceren kompleks bir aktivite olmasi yani sira
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tarimsal ve yerel degerlerle i¢ ice bulunarak hosg¢a zaman gegirme beklentisi olan turistlere,
beklentileri dogrultusunda konaklama, yiyecek, icecek ve diger hizmetleri veren kiiciik 6lcekli
isletmelerin yer aldig1 kiigiik yerlesimlerde gergeklestirilen faaliyetler biitiintidiir (Torun, 2013:33).

1992 yilinda Rio'da bir araya gelen iilkelerin gerceklestirdigi “Rio-Giindem 21" adli uluslararasi
toplantida, tilkelerin ulusal kalkinma plan ve hedeflerine uygun politikalara islerlik kazandirilmasi
kararlagtirilmigtir. Bu kararlardan birisi de kirsal turizmin “tarim turizminin” gelistirilmesidir. Buna
gore kirsal alandaki yoksul niifusu marjinal topraklar1 kullanma zorunlulugundan uzaklastirmak igin,
kirsal sanayi, dokuma sanayi, balik¢ilik ve kirsal turizm gibi tarim dis1 yeni istihdam alanlarinin
olusturulmasi 6ngoriilmiistiir (Yildiray, Giilgubuk, 1998: 188)

Diinya c¢apinda tarim turizminin yayginlasmasina katki saglayan ¢ok sayida kuruluslardan biri olan
WWOOF (orjinal ad1 Working Weekends on Organic Farms) adl1 organizasyon yerel ¢ift¢ilerle turist
goniilliileri bir araya getirerek siirdiiriilebilir tarimin gelisimini desteklemek amaciyla Ingiltere'de
1971 yilinda kurulmustur. Bugiine kadar devam eden esas amagclari organik tarim yapan ¢iftcilere oda
ve yer karsiligi pahali olmayan ve ¢ogunlukla tecriibesiz olan turistlerden isgiicii saglamaktir.
WWOOF kurulusu zaman iginde biiyiiyiip evrilerek adi1 da (Organik Ciftliklerde Calismaya istekli
Isciler ) olarak degismistir. 2000 yilinda da "Organik Ciftliklerde Diinya Capinda Firsatlar" olarak
bas harfleri ayni1 kalarak (WWOOF) degismistir. Su anda diinya ¢apinda en az 60 iilkede faaliyet
gostermektedir. 2013 yilinda, WWOOF Organizasyonlari Federasyonu diinya ¢apinda WWOOF
hareketini desteklemek amaciyla kurulmustur. Tarim turizminin popiilaritesi alternatif bir tatil
arayanlar icin iyi bilinen bir tercih olarak giin gectikce artmistir (Terry, 2014:95).

3. DUNYA'DA VE TURKIYE'DE TARIM SEKTORU

Tarimda diinyaya hiikkmeden tilkeler ABD, eger bir biitiin olarak ele alinirsa AB (Almanya, Hollanda
ve Fransa), Cin, Hindistan ve Brezilya’dir. Bunlar1 Endonezya, Tiirkiye, Kanada ve Rusya izliyor.
Dogal olarak, tarimda diinya piyasasinin biiyilk oyunculari piyasanin arz veya talep tarafinda
farklilagabiliyor. ABD ve Cin arz tarafinda diinya tarimsal GSY H’sinin % 26’s1n1, tarimsal istihdamin
% 35’ini (yalniz Cin), tarim ve gida ihracatinin % 15’ini saglarken, talep tarafinda toplam diinya
GSYH’sinin % 32’sini, niifusun % 23’1, ithalatin % 19’u ve yetersiz beslenen niifusun % 19’u (yalniz
Cin) bu iilkelerdedir (TIM Tarim Raporu, 2016:19). Tarmm iiriinlerinde en biiyiik 5 ihracatci iilke olan
ABD, Cin, Brezilya, Almanya ve Hollanda nin ihracat ve ithalat rakamlarina baktigimizda bu tilkeler
aynm1 zamanda biiyiik tarim {iriinii ithalatcilar1 iginde yer almaktadirlar. Ornegin Cin’in 85 milyar
dolarlik tarim ihracatina karsilik, 201 milyar dolarlik tarim ithalati oldugu, ayni sekilde en biiyiik 5
tarim ihracat¢isinin toplam 579 milyar dolarlik ithracatina karsilik neredeyse ayni biiyiikliikte tarim
uriini ithal ettigi goriilmektedir. Bu durum Tiirkiye icin de aymdir. Tiirkiye, 18 milyar dolarlik
tarimsal ihracata karsilik 18 milyar dolar tarim {iriinleri ithalati ile ¢ok az bir farkla tarim ihracatcisi
konumundadir.

Tarimimn GSYH’ya katkis1 beklendigi gibi 1970’lerin basinda % 30’lardan 2014 yilinda % 6-7’lere
diismistiir. 1980’ler ve 1990’larin baslarinda yavaslayan diisiisle % 15-20 araliginda kalmis ve
2000°li yillarda % 10’unun altina inmistir. Istihdam tarafinda mutlak calisan sayis1 ve toplam i¢indeki
pay diislis gdstermis, ancak ivme kazanamamustir. Son on yilda tarim-gida ihracatinin toplam ihracat
icindeki pay1 % 10’larda, ithalatinki ise % 5’lerde seyretmektedir. Diinya Bankasi’nin yayinladigi
istatistiklere gore 2014 Oncesi tarimsal iiretimde diinyada besinci sirada olan Tiirkiye, 2014 yilinda
dokuzuncu siray1 almaktadir. Gegtigimiz on yildaki olumlu gelismelere ragmen Tiirkiye isgilici
verimliliginde 30°lu, arazi verimliliginde ise 20°li siralardadir (TIM Tarim Raporu, 2016).
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Tablo 1. Gayrisafi Yurti¢i Hasila Iginde Tarimin Pay1
Gayrisafi Yurtici Hasila'da Zincirlenmis Hacim Olarak TARIM ve TURKIYE

2009=100)

Yillar Tarim* (Bin TL) | Gelisme Hiz1 (%) | Tarimin Pay1 (%) | Tiirkiye (Bin TL) | Gelisme Hiz1 (%)
2009 81.234.274 4,1 8,1 999.191.848 4.7
2010 87.464.906 7,7 8,1 1.083.996.979 8,5
2011 90.473.489 34 7,5 1.204.466.935 11,1
2012 92.459.744 2,2 7,3 1.262.160.182 4,8
2013 94.603.925 2,3 6,9 1.369.334.107 8,5
2014 95.164.941 0,6 6,6 1.440.083.365 5,2
2015 104.084.510 9,4 6,8 1.527.725.206 6,1
2016 101.399.804 -2,6 6,4 1.576.365.403 3,2
2017 106.124.933 4,7 6,3 1.693.310.340 7,4

Kaynak: TUIK

Diinya tarimina arastirma, bilgi, tartisma ve anlagsma forumu gorevleriyle yon veren BM kurumlari
arasinda FAO, WFP, IFAD, WTO, WHO, WBG, IMF, BM disinda AB, OECD, arastirma kurumlari
olarak CGIAR, ve ozellikle iiyesi IFPRI, sivil toplum kurulusu olarak da OXFAM ve BMGF
sayilabilir. Diinya tarim ve gida giindemini belirlemede etkili bu uluslararasi kuruluslarin su anda
giindemlerinde olan ve iizerine aragtirma yaptiklari, toplant1 diizenledikleri giincel konularin basinda
su, tarimda risk yOnetimi, tarim da piyasaya erisim, tarim istatistikleri ve bilgi sistemi, kirsal
kalkinma, tarimsal standartlari, biyoteknoloji ve organik tarim gibi konular 6n plana ¢ikmaktadir.

Kasim 2015°te Tiirkiye’de toplanan G20 zirvesi kapsaminda diizenlenen, F20 Tarim ve Gida
Zirvesi’nde diinyanin en biiylk, tarim ve ilgili sanayi iizerine uzmanlasmis bankalarindan
Rabobank’in belirledigi kiiresel gida giindeminin bes dnceligi sunlardir: Deger zincirinin degisik
asamalar1 arasinda igbirligi; var olan bilginin daha iyi kullanilmasi; daha fazla Ar-Ge yatirimi; gida
zincirindeki kayiplarin azaltilmasi ve insanlarin tarim ve gida konusunda egitim ve biling
diizeylerinin gelistirilmesi (Rabobank, 2015).

Tarim politikalar1 ve saglanan desteklere bakildiginda toplam destekler i¢inde agirliklar: heniiz diistik
kalsa da, son yillarda ara¢ demetinde eklenen tarim sigortasi destekleri ve benzeri araglar timit verici
geligsmelerdir. Sektdrdeki durumun diger sektorlerdeki gelismelere ve genel ekonomik duruma bagl
olmas1 kaginilmazdir. Fakat artan rekabet i¢in tarimda yapilmasi gerekenler: genis verimli tarimsal
arazi, elverigli hava sartlar1, becerikli iireticiler, iilke kosullarina uygun modern iiretim tekniklerin
gelistirilmesi ve yayginlastirilmasi; gelismis ve aksamadan isleyen girdi (kredi dahil) piyasalari,
ulagtirma, isleme ve pazarlama altyapilari; fiyat olusumu ve risk transferine olanak saglayacak iiriin
piyasalart ve finansal kurumlar olarak Ozetlenebilir. Tirkiye yukarida sayilanlarin ilk {ig¢iinde
avantajli konumdadir, ancak gayret gosterilmesine ragmen yeterli kosullar olusturulamamistir

4. ARASTIRMANIN METODOLOJISi

Arastirmanin Amaci ve Onemi: Bu ¢alismanin amaci isletme sahipleri, kamu kuruluslar1 ve sivil
toplum kuruluslarinda ¢alisan kisilerden olusan yerel paydaslarin bakis agisiyla Adana ve Osmaniye
yorelerinde gergeklestirilen agro turizm faaliyetlerinin mevcut durumu, agro turizm faaliyetlerinin
gelisim diizeyi ve bolgelere sagladigr olumlu ve olumsuz ekonomik etkilerinin belirlenmesidir.
Calisma, elde edilen bilgiler dogrultusunda onerilerin olusturulmasi ve agro turizm faaliyetlerini
gerceklestirenlerin de bu yonde gerekli tedbirleri alarak bdlgedeki agro turizm faaliyetlerinin
gelisimini giiclendirmesi acisindan 6nem arz etmektedir.

Evren ve Orneklem: Tiirkiye’de agro turizm faaliyetleri en etkin bir sekilde Bugday Dernegi
tarafindan yiiriitiilen TaTuTa (Tarim Turizm Takas) projesi kapsaminda yer alan ekolojik ¢iftliklerde
gerceklestirilmektedir. TaTuTa kapsaminda faaliyet gosteren ciftlikler Adana ve Osmaniye
yorelerinde de bulunmaktadir. Bu nedenle ¢aligmanin evrenini Adana ve Osmaniye yoreleri
oluturmaktadir. Arastirma nitel bir arastirmadir ve nitel ¢alismalarda c¢ogunlukla c¢ok amacl
ornekleme yontemlerinden biri olan kolayda ulagilabilir durum 6rneklemesi kullanilmaktadir. Bu
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yontemde arastirmaci erisilmesi kolay olan bir durumu segtigi icin, bu yontem arastirmaciya hiz ve
kolaylik saglar. Bu nedenle bu calismada da ¢ok amagli 6rnekleme yontemlerinden kolayda
ulasilabilir durum 6rneklemesi kullanilmistir.

Arastirmanin Yontemi: Bu ¢alismada nitel arastirmalar i¢in veri toplama yontemlerinden biri olan
yar1 yapilandirilmis miilakat (goriisme) tekniginden yararlanilmistir. Calisma 2018 Mart ve Nisan
aylar icerisinde gerceklestirilmistir. Caligmada yerel paydaslari temsil eden on kisiyle yiiz yiize
goriismeler yapilmistir. Miilakat kapsaminda katilimcilara 6 agik uglu soru yoneltilmistir.
Katilimcilara yoneltilen sorular kapsaminda istenilen cevaplara ulasilmak i¢in, konu disina ¢itkmamak
kaydi ile bu sorulara ek olarak; neden, nasil, ne demek istedeniz gibi sorular sorulmustur. Miilakat
kapsaminda katilimcilara yoneltilen sorular su sekildedir (Dinger ve Emiroglu:2017):

Soru-1: Bolgenizde gergeklestirilen agro turizm faa-liyetlerinin genel isleyisi ve mevcut durumu
hakkinda bilgi verebilir misiniz?

Soru-2: Agro turizm faaliyetlerinin bdlgenize ekonomik agidan olumlu ne gibi etkileri
bulunmaktadir?

Soru-3: Agro turizm faaliyetlerinin bolgenize ekonomik agidan olumsuz etkileri bulunmakta midir?
Eger bulunuyorsa ne gibi olumsuz etkileri bulunmaktadir?

Soru-4: Bolgenizde agro turizm faaliyetlerinin gelisim diizeyini ne sekilde degerlendirmektesiniz?

Soru-5: Bolgenizde agro turizm faaliyetlerinin gelisimini olumsuz etkileyen faktorler var mi1? Eger
varsa bunlar nelerdir?

Soru-6: Bolgenizde agro turizm faaliyetlerinin gelisimi i¢in Oncelikli olarak yapilmasi gereken
faaliyetler nelerdir?

Morse (1995), veriler toplanirken veri yeterliligi tanimlanmis ve sorulara verilen cevaplarda higbir
yeni bilgi elde edilmiyor ise bu durumda doygunluga ulasildigini belirtmistir. Arastirmada verilen
cevaplarin bir noktadan sonra tekrar ettigi ve yeni bilgiler elde edilmedigi icin ¢aligma 10 kisi ile
tamamlanmistir. Calisma kapsaminda elde edilen verilerin analizinde betimsel ve igerik analiz
tekniklerinden yararlanilmistir. Betimsel analiz ile ¢alisma kapsaminda elde edilen bilgiler belirlenen
odak noktalarina gore 6zetlenerek, yorumlanabilir hale getirilmistir. Betimsel analizde katilimeilarin
goriislerini yansitmasi i¢in dogrudan alintilar gerektirmektedir. Bu nedenle katilimcilarin verdigi
cevaplar degistirilmeden dogrudan alinti yapilmustir. igerik analizi kapsaminda birbirine benzeyen
kavramlar, belirlenen odak noktalarina gore okuyucunun anlayacagi bir sekilde diizenlenmis ve
yorumlanmistir. Verilerin toplanmasi agamasinda arastirmaya katilan katilimcilara K1, K2, K3...
seklinde kodlar verilmis olup, yapilan analizlerde de bu kodlara yer verilmistir.

5. BULGULAR

Arastirmaya katilan katilimcilarin demografik 6zelliklerine iliskin frekans ve yiizde dagilimlar ile
ilgili bilgiler tablo 1’ de yer almaktadir. Arastirmaya katilan katilimecilarin 10’unu kadinlar, %9011
ise erkekler olusturmaktadir. Egitim durumlar dikkate alindiginda katilimcilarin %10’unun lise,
%10’unun 6n lisans, %60’ 1n1n lisans ve %Z20’sinin lisansiistli mezunu oldugu goriilmektedir. Yas
dagilimlarina gore katilimeilarin %40’ min 31-40 yas, %20’sinin 41-50 yas, %40’inin da 51 ve isti
yas grubunda oldugu goriilmektedir. Arastirmaya dahil olan katilimcilarin ¢alistiklar: kurumlar géz
oniinde bulunduruldugunda ise %250’sinin kamu kuruluslarinda, % 30’unun sivil toplum
kuruluslarinda ve %20’sinin ise 6zel isletmelerde ¢alistig1 goriilmektedir.
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Tablo 1: Katilimeilarin Demografik Bilgilerine liskin Bilgiler

CINSIYET FREKANS (f) YUZDE (%)
Kadmn 1 10 (%)
Erkek 9 90 (%)
TOPLAM 10 100 (%)
EGIiTIM DURUMU FREKANS (f) YUZDE (%)
Lise 1 10 (%)
On Lisans 1 10 (%)
Lisans 6 60 (%)
Lisansiistii 2 20 (%)
TOPLAM 10 100 (%)
YAS FREKANS (f) YUZDE (%)
31-40 4 40 (%)
41-50 2 20 (%)
51 ve Ustii 4 40 (%)
TOPLAM 10 100 (%)
CALISILAN KURUM FREKANS (f) YUZDE (%)
Kamu Kuruluglari 5 50 (%)
Sivil Toplum Kuruluslari 3 30 (%)
Ozel Isletme 2 20 (%)
TOPLAM 10 100 (%)
Tablo 2: Bolgede gergeklestirilen agro turizm faaliyetlerinin meveut durumu hakkindaki bilgiler
GORUSLER ODAK
NOKTASI
K1: “Agro turizm denilecek bir turizm faaliyeti yok.....Ticari olarak yapilan agro turizm faaliyeti
yok diyebilirim..... Degerlendirmek lazim, bununla ilgili ¢alisma yok maalesef. Ornek bir
uygulama olsa burada yayilabilecegini, gelisme gosterecegini diisiiniiyorum ama bir faaliyet
yok....... Bolgemizde yeni yeni gelisen bir sektor, bolgede bu konuyu isleyen ¢ok az sayida
isletme var. Konu ¢ok fazla bilinen bir konu degil, bu nedenle yeterli tesis yok...... ”?
K2: “Su an i¢in herhangi bir faaliyet yok diyebiliriz. Tarima dayali olarak planlanan diisiinceler
var ama bu konu ile ilgili isleyen bir durum yok......... Tanitmak, anlatmak ve bununla ilgili
organizasyonlar kurulmalidir. Bir 6n ayak, bir 6rnek gereklidir.”
K3: “Agro turizm ile ilgili Osmaniye de ¢ok fazla gergeklesmis uygulama yok, agro turizm
uygulanan tesis yetersiz ve halkin konu hakkinda bilgisi yok.......... Ama bu konu ile ilgili bir
uygulama ornegi goriirse yonelebilecegini disiiniiyorum....” Agro turizm

K5: “Su anda ilimizde agro turizm ile ilgili herhangi bir faaliyet yok. Olmuyor su anda ilimizde
o faaliyetler yok....... Ornek uygulama ve tesis eksikligi mevcut, ama altyap1 ve zemin o kadar
dogal ve ¢ok ki, agro turizmin yapilacagi en iyi bolgelerden birisi burasi...... ”

K6: “Bu konuda higbir faaliyet yok”

K7: “Bildigimiz kadariyla ¢ok bir faaliyet yok, potansiyel var ama mevcut tesis sayisi yetersiz.”
K8: “Agro turizm burada gelismekte olan bir turizm alt kolu, daha ¢ok proje agamasindadir. Bu
faaliyeti yapan sadece bir tesis var. Bu nedenle tesisler yeterli degil.”

amagli 6rnek
uygulama ve tesis
eksilkigi

K1: “Osmaniye turistik yer bakimindan ¢ok fazla yer var ve bu yerlerin mesafeleri ¢ok yakin.
Yaklagik 15 civarinda kale var, antik kent var, bu bolgelerin oldugu yerler agro turizm agisindan
potansiyele sahip yerdir. Yayla turizmi diyoruz bizim burada hasanbeyli, zorkun bdlgesi var yine
buralarda potansiyel var. Bana gore Osmaniye’de agro turizm yapilmasi igin potansiyel var.”
K3: “Agro turizmin bdlgede iyi bir sekilde uygulanirsa ¢ok verimli ve basarili olacagini
distintiyorum. Ciinkii ger¢ekten Osmaniye’de tarima elverigli alanlart mitkemmel, ge¢ kalinmis
bir olay”.

K4: “Bence turizm yapilmasi i¢in tam uygun nokta, iyi bir destinasyon burasi. Bélgenin ge¢im
kaynag1 daha ¢ok tarima dayali diyebiliriz”

K5: “il aslinda Cukurova’nin bir pargasi, halk maalesef agro turizmden nasil gelir elde edebilirimi
bilmiyor. Bulundugu bdlgede sahip oldugu zengin topraklar olmasina ragmen aklina getirmiyor.
Her yerde tarim var, ama bundan nasil para kazanirim mantiginda eksiklik var. Ornek uygulama
ve tesis eksikligi mevcut, ama altyapi ve zemin o kadar dogal ve ¢ok ki, agro turizmin yapilacagi
en iyi bolgelerden birisi burasi.”

K8: “Bunun haricinde agro turizmi i¢in ciddi anlamda potansiyeli olan ve gelisime ¢ok agik bir
yer. Yeni yeni projeler ile desteklenmektedir.”

Agro turizm
agisindan
potansiyel var

iksadjournal.com Journal Of Institute Of Economic Development And Social Researches iksadjournal@gmail.com

453



mailto:iksadjournal@gmail.com

Journal Of Institute Of Economic Development And Social Researches

K10: “Aslinda agro turizm adana bolgesinde yerlesik bir farkindaligi olan bir kavram degil.
Tiirkiye’de hemen hemen en miisait olan bolgelerden biri, ama bu kavramla adana heniiz
tanigsmamigtir.”

K1: “Bélgenin ulagim altyapisi gayet iyi, ulasimda higbir sikint1 yok. Kaleler olsun, tesisler olsun
ya da yaylalar olsun hepsinin yolu mevcuttur.”

K2: “Agro turizmin genelde organik turizmin yapildigi alanlarda yapilmasi gerektigini Agrp tu.”.zm
diisiiniiyorum. Bu durumda rakim olarak yiiksek yerlerde olacagm diisiiniiyorum. Agro turizmin faaliyeti i¢in
dogas1 geregi kendi ulagim altyapisi var. Bu nedenle ulagim sikintist yoktur.” ulagim altyapisi
K4: “Ulasim dort dértliik, ulasim agisindan higbir sikint1 yok” yeterli

K10: “Adana’da bir turistin hele ki agro turizm faaliyeti yapmak isteyen bir turistin
ulagsamayacagi hi¢bir nokta yoktur.”

K2: “Bu konu hakkinda yeterli diizeyde bilgi oldugunu diistinmiiyorum. Bilinglendirme ve egitim
gereklidir.”

K3: “Halkin konu hakkinda bilgisi yok, Osmaniye’de ki cift¢iler cok geri kalmiglar, kendilerini
gelistirmeyi diisiinmiiyor, en kolay {irlin ne ise onu yapmaya c¢alistyor. Ben tarim il
miidiirliigiinden gelen arkadaslardan koylilyii toplayarak bu konuda bilgilendirmesi tavsiyesinde
bulundum. K&ylii kendi bildigine devam ediyor, gelen miithendisten daha iyi bildigini hissediyor.”
K4: “Halkin agro turizm hakkinda hicbir bilgisi yok.”

K6: “Yerel halkin bu konuda higbir bilgisi yok”

K7: “Adana da ¢ok sayida ¢iftlik var, bu ¢iftliklerin agro turizm igin elverisli olup olmadigi
aragtirilmaly, giftcilerin bu konu hakkinda pek bilgisi oldugunu zannetmiyorum. Ornek uygulama
cok yok Adana da, bu nedenle bizimde ¢ok bir bilgimiz yok, dolayistyla yerel halkinda bu konu Agro turizm

hakkinda bilgi sahibi olmadigin: diisliniiyorum.” hakkinda halkin
K8: “Halk agro turizm olarak bilmiyorlar, ancak i¢ini a¢tigimizda bunun bir turizm {iriinii ve bilgisinin
kalkinma agisindan ne kadar 6nemli oldugunu anlattigimizda biliyorlar. Ama agro denildiginde, yetersizligi

insanlar dogal olarak bunun ne oldugunu sorguluyorlar.”

K9: “Insanlar agro turizmi de bilmiyorlar. Bélgede bu konu iizerine ¢alisma yapanin da bu
caligmalardan faydalananin da bu konu ile ilgili ¢ok bilgisi yok. Agro turizmin bilinirliligi yok
¢ok fazla.”

K10: “Bilgi diizeyi ve farkindaligin en iist seviyede olmasi gereken bir bolgede yasiyoruz, ama
bu konuda farkindalik sifir diizeyinde.”

K1: “Osmaniye de genel gecim kaynagi tarim, son zamanlarda sanayi gelisiyor. Bu nedenle
bolgenin ge¢im kaynagina hem tarim hem de sanayi diyebilirim.”

K2: “Bolgenin genel ge¢im kaynagi tarima dayalidir.”

K3: “Osmaniye ilinin genel gecim kaynagi tarima yoneliktir. Sanayi yeni yeni gelisiyor ama
genel olarak tarim daha fazladir”

K5: “Bolgenin genel ge¢im kaynag: tarim, ge¢imi tarimdan sagliyor. Son 10 yildir osgb yapildi | Bolgelerin gegim
buranin getirisi de son zamanlarda artmaya baslad1.” kaynag tarimdir
K8: “Bolgenin su an genel gecim kaynagi tarim diyebiliriz, Sabanci buradan g¢ekildikten sonra
sanayi 6ldii diyebiliriz.”

K9: “Bolgenin genel ge¢im kaynagi tarimsal tiretimdir.”

K10: “Bolgenin genel gecim kaynagi hi¢ siiphesiz tarim. Sabancilarin bdlgeden ¢ikmalari
sonucunda sanayi ikinci planda kaldi.”

Tablo 2’de katilimcilarin bolgede gergeklestirilen agro turizm faaliyetlerinin mevcut durumu
hakkindaki goriisleri yer almaktadir. Bu bilgiler 1s1ginda katilimcilarin ¢ogunlugu bolgede genel
gecim kaynagi tarim oldugu icin agro turizm agisindan potansiyelin oldugu ve ulasim altyapisi yeterli
oldugunu, ancak agro turizm amacl 6rnek uygulama ve tesis eksikligi ve agro turizm hakkinda halkin
bilgisinin yetersiz oldugunu belirtmislerdir.

Tablo 3: Agro turizm faaliyetlerinin bolgeye sagladigi olumlu ekonomik etkileri

Goriisler Odak Noktasi
K1: “Tabi turist gelecek, turizm yapan insanlarin gelir diizeyi iist diizey olan, yani cebinde parasi
olan insanlar, geldikleri zaman, 6rnek olarak bir otel olacak ve o otelde istihdam olacak, onun
hacrinde agro turizm organik 6ncelikli bir konu oldugu i¢in yayla turizminde bahge evleri, yaylasi
olan insanlar acisindan iiretilen iiriinler yiiksek fiyata gidecek, buda geliri artirir.”
K2: “Maddi olarak ekonomik getirisi olacaktir, bu durumda ekonomiyi canlandiracaktir.”
K3: “Ben biiyiik bir getirisi olacagini diisiiniiyorum. Ciinkii miikemmel bir arazi yapisina sahip
Osmaniye’de ki bilinglenmis bir ¢ift¢i igin getiri artar.”
K4: “Kesinlikle ve kesinlikle bu turizm faaliyeti sayesinde gelir artacagini sdyleyebilirim”
K5: “Bu tiir faaliyetler baglasa epey gelir elde edilecektir.”
K6: “Calisan kisilerin gelirinin artmasin1 sagliyor”
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K7: “Agro turizm gelismesi ile dogal olarak bir girdi olacaktir. Bu girdi kirsal bolgelere olacak
ve bu sayede gelir dagilimina olumlu bir etki saglayacaktir.”

K8: “Gelir artig1 saglayacaktir...... Hem turist girdisi olacak, bu sayede ekonomik seviyede
artacak ve bu sayede kalkinma saglayacaktir.”

K9: “Agro turizm sayesinde yapilan iriinleri satilmasi ve turistlerin gelmesi ekonomide bir
canlilik yaratir. Dogrudan fayda olarak gelir artis1 saglar.”

K10: “Agro turizm birkag sektorii etkileyecegi i¢in bolgede bir ekonomik canlilik yaratacaktir.
Hem gelir artigina hem de sosyo-ekonomik yapiya etki edecektir.”

Gelir artist
yaratacaktir

K2: “Diger turizm cesitlerine etki edecektir. Bu sekilde erkek ya da kadin fark etmez istihdam
saglayacak”

K3: “Istihdamu artirir, kdyden gocii engelleyebilir. Koyden kente gdgen gencler asgari iicretle
calistyorlar ama ellerinin altindaki degeri bilmiyorlar. Tesvik edilirse kirsal alandaki ciftgilere
cok biiytik katkis1 olacaktir. Tabi bu sayede kdydeki kadinlar i¢inde istihdam alani yaratilmis
olacaktir”

K5: “Agro turizm faaliyetleri icerisinde yoresel yemek faaliyetleri olacak, insanlar siit sagmaya
gelecek ya da ekinleri toplamaya gelecek bu durum hem genel istihdami artiracak hem de
kadmlarin istihdam edilmesini saglayacaktir.”

K7: “Agro turizm kirsalda yapilacak bir turizm ¢esidi oldugu igin, bolge halkinin orada kalmasin,
bdlgelerinde para kazanmalarini saglayacaktir. Buna bagl olarak hem kadin hem erkek ailenin
biitiin fertlerine ig olanag1 sunacaktir.”

K8: “Gelir artis1 oldugu zaman dogal olarak istihdam da yaratmis olacak.”

K9: “Isletmeler gelistikce calisma faaliyetleri arttikca istihdam yaratir. Istihdam da o bdlgenin
sosyo-ekonomik agidan gelismesine olanak saglayacaktir.”

K10: “istihdam artisin1 saglamaktadir. Adana’da gerceklestirilen Siis bitkileri yetistiriciligi
projesi pozitif ayrimcilik ile yapilmig bir projedir. Bu proje ile kdyden goc¢ii engellemek istenmis
ve orada yasayan kadinlara da istihdam alani yaratilmistir. Dolayisiyla agro turizm hem erkek
hem kadin istihdami yaratacaktir.”

Istihdam artis1
yaratacaktir

Tablo 4: Agro turizm faaliyetlerinin bolgede yarattig1 olumsuz ekonomik etkileri

Goriisler

Odak Noktasi

K1: “Turist gelir buraya bir para birakir ve gider. Bu nedenle hi¢bir olumsuz ekonomik etkisi
olmaz.”

K2: “Ekonomik olarak olumsuz bir sonucu olmaz.”

K3: “Agro turizmin bdlgeye olumsuz bir ekonomik etkisi olmaz”

K4: “Bolgemizde olumsuz bir ekonomik etkisi olacagini diisiinmiiyorum.”

K6: “Higbir olumsuz etkisi yok”

K7: “Bolgeye herhangi bir olumsuz ekonomik etkisi olmaz”

K8: “Agro turizmin bdlgeye olumsuz bir ekonomik etkisi olmayacagini, hatta olumlu agidan etki
edecegini sdyleyebilirim.”

K10: “Bolge tarim alanlar1 agisindan belli bir doygunluga ulastigt i¢in olumsuz bir ekonomik
etkisi olacagini diisiinmiiyorum.”

Agro turizm
faaliyetlerinin
bolgeye olumsuz
bir ekonomik
etkisi yoktur

Tablo 3’de katilimcilarin agro turizm faaliyetlerinin bolgeye sagladigi olumlu ekonomik etkileri ile
ilgili goriislerine yer verilmistir. Elde edilen bilgilere gore katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugu agro
turizm faaliyetlerinin istthdam yaratacagint ve bu duruma bagl olarak gelir artis1 yaratacagini

belirtmislerdir.

Tablo 4’de ise katilimcilarin agro turizm faaliyetlerinin bolgede yarattigi olumsuz ekonomik etkileri
ile ilgili goriislerine yer verilmistir. Katilimcilarin biiylik ¢ogunlugu agro turizm faaliyetlerinin

bolgeye olumsuz bir ekonomik etkisinin olmadigini belirtmislerdir.

Tablo 5: Agro turizm faaliyetlerinin gelisim diizeyi

Goriisler Odak Noktasi
K1: “Osmaniye agro turizm agisindan baslangi¢ asamasinda, bununla ilgili birka¢ girisim var
ama, tam bir profesyonel bir olay ortada yok. Yani ticari bir mekanizma, profesyonel manada bir
yatirime1 yok. Bundan dolay1 ben baglangi¢c asamasinda goriiyorum.”
K2: “Baslangi¢ ya da baslangi¢ dncesi diyebilirim. Direk manada agro turizm yapan yapilan bir
kurulus ya da faaliyet yok diye biliyorum.”
K3: “Su anda ben baslangi¢ asamasinda goriiyorum, agro turizm Osmaniye’de c¢ok fazla Agro Turizm
yerlesmemis, uygulamalar yapilmamistir.” faaliyetleri
K4: “Agro turizm bolgemizde baslangic asamasinda diyebiliriz. Ciinkii ¢ok fazla ¢aligma ve baslangig¢
uygulama yok” asamasindadir
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K5: “Su an agro turizm yok denecek kadar az, bu nedenle baslangi¢ asamasinda diyebiliriz.”
K6: “Baslangi¢ asamasinda oldugunu sdyleyebilirim.”

K7: “Baslangi¢ diizeyinde diyebiliriz. Baktigimizda bir tesis var bu turizm ¢esidi ile ilgili, bu
nedenle drneklerin arttirilmasi gerekli.”

K8: “Bence daha baslangic seviyesindedir. Diger kamu kurumlar ile yapilan toplantilar
neticesinde bu konu ile ilgili ciddi adimlar atiliyor.”

K9: “Baglangi¢ seviyesinde, dedigim gibi bu konu ile ugrasan igletme sayisi bir elin parmagini
bile gegmez. Farkindalik olmadig1 icin baglangi¢c asamasinda”

K10: “Baglangi¢ diizeyinde, adana ili i¢in hazirlanmig olan son turizm master plani igerisinde
agro turizme ait hicbir sey goremezsin, bu bolgede agro turizmin baslangi¢c asamasinda oldugunun
bir gostergesidir.”

Tablo 5’te katilimcilarin bolgedeki agro turizm faaliyetlerinin gelisim diizeyi ile ilgili gortislerine yer
verilmistir. Elde edilen bilgiler 1s18inda katilimcilarin biliyiik ¢ogunlugu bolgede agro turizm
faaliyetlerinin baslangi¢ asamasinda oldugunu belirtmistir.

Tablo 6: Agro turizm faaliyetlerinin gelisimini etkileyen faktorler

Goriisler

Odak Noktasi

K1: “Uygulama yetersizligi ve konu hakkindaki bilgi eksikligi en biiyiik engeldir. Insanlar bir
seyi gordiikleri zaman kabullenmeleri daha kolay oluyor. Iyi bir 6rnek uygulama daha etkili

Ornek uygulama

K9: “Bilgisizlik, pazarlama eksik, daha ¢ok olmasi lazim. Ciinkii insanlarin farkindaligini
artirmak lazim bu konuda.”
K10: “.... konu ile ilgili farkindalik olmadigi i¢in.....”

oluyor.” eksikligi
K5: “Vatandag 6rnek uygulama olmadan bir ise girmiyor, drnek uygulama gérmedigi i¢in bu

ise yonelmiyor.”

K7: “Iyi uygulama 6rnekleri ile halkin bilinglendirilmesi gerekli”

K1: “Konu hakkindaki bilgi eksikligi en biiyiik engeldir.”

K2: “Insanlarm bu konuya yonelmemesi ve bilgi diizeyi yetersizligi.”

K3: “Buradaki ¢iftgilerin bilinglendirilmemesi, ¢iinkii ciftgiler 6nce baskalar1 yapacak, onu

gorecek daha sonra o faaliyete yonleniyor” Agro turizm
K5: “Olumsuzluk su sadece, agro turizmi bilmedikleri, yani bilgi yetersizligi oldugu icin hakkinda bilgi
yapmiyorlar.” eksikligi ve
K8: “Bilinglendirme ve egitim oldugu zaman insanlar daha ¢ok yonelecektir. Bilmedikleri igin farkindaligin
yonelemiyorlar.” olmamasi

K3: “Tanitim ve pazarlama eksikligi var”

K5: “Pazarlama ve tanitim ¢aligmalar yetersiz.”

K7: “Pazarlama onemli, aslinda agro turizmin belli bir hedef grubu var. Bu turizm ¢esidinin
hedefe ulagsmasi gerekiyor. Bu nedenle hedef grup belirlenmeli ve ona gore pazarlama stratejileri
gerceklestirilmelidir”

Pazarlama ve
Tanitim eksikligi

K4: “Bence agro turizmin yapilmamasi i¢in ya da olumsuz yonde etki eden hicbir sebep yok”

Agro turizmin

gelisimini
etkileyecek
olumsuz faktor
yok
Tablo 7: Agro turizm faaliyetlerinin gelisimi i¢in yapilmasi gerekenler
Goriisler Odak Noktasi

K1: “Oncelikli ¢alisma bizim tarim miidiirlii, turzm il miidiirliigii ve kalkinma ajans1 var, bu ii¢ii
bir araya gelip bu konu hakkinda ¢alisan STK’lar var onlarla bir araya gelip bu konuda yatirim
yapabilecek girisimcileri i¢in agro turizm iyi uygulandig1 yerlere gezi diizenlenmeli”

K2: “Konuyu tanitmak, bu alanda basarili olmus yerlerin bilgilerini aktarmak, bu alanda bagarili

olmus kisileri géstermek...... , ellerindeki mevcut potansiyeli anlatmak, 6rneklerin gosterilmesi” | gerceklestirildigi
K3: “Yani bire bir belli alanlarda bunu belli ¢iftgilere uygulatmak, belli alanlar tespit edilmeli ve ornek
ornek uygulamalar gergeklestirilmeli.” uygulamalar
K7: “Tarimda iyi ¢iftci diye bir kavram var “Ornek cift¢i ya da lider ¢ift¢i” diyorlar. Biraz daha gosterilmeli

biling diizeyi yiiksek insanlar1 secip, diger insanlara 6rnek olacak faaliyetlerin gerceklestirilmeli,
uygulama ornekleri arttiritlmali bunun i¢in de uygun tesisler belirlenmeli ve kisiler belirlenmeli”
K10: “Bu konuya istekli olanlar belirlenip, bu kisilere Tiirkiye’de bu alanda faaliyet veren 6rnek
uygulamalari tanitmak ve 6gretmek gerekiyor”

Agro turizmin

K1: “Agro turizm hakkinda halkin bilin¢lendirilmesi gerekir.”
K2: “Bilgi diizeyinin arttirtlmasi gerekli”
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K7: “Kisilere egitimler verilerek bilinglendirilmeli”
K10: “Oncelikle insanlara agro turizmin tanitilmasi lazim, yani agro turizm kavraminin insanlara
iyi anlatilmasi lazim,”

K5: “Bolgemiz agro turizmin yapilmasi igin elverisli bir bdlge, bu nedenle vatandasin oncelikle Agro turizm
bu konuyu iyi bilmesi gerekiyor.” hakkinda halk
K6: “Halkin bilinglendirilmesi gerekiyor.” bilinglendirilmeli

K4: “Devlet destegi gerekli”

Devlet destek ve

K8: “Tesvikler daha ¢ok arttirilabilir” tesvikleri
arttirtlmali

K9: “Kamusal desteklerin saglanmasi gerekli oldugunu diisiniiyorum. Biirokrasinin uygun hale

getirilmesi gerekli, agro turizm ile ugrasacak olanlarin muhatap olacagi kurum c¢ok fazla ve

karmasik, Orman bakanligindan, DSi’den, Belediye’den vb. bir¢ok yerden izin linmasi gerekiyor. Uygun bir

Orman bakanlig1 izin vermeyebiliyor bazen o zaman ¢aligma faaliyete gecemiyor. Bu nedenle | biirokrasi sistemi

uygun bir biirokrasi sitemi olusturulmali.” olusturulmali

K6: “Bol tanitim ve reklam yapilmasi gerekir.”

K7: “Pazarlama 6nemli, aslinda agro turizmin belli bir hedef grubu var. Bu turizm ¢esidinin Pazarlama

hedefe ulagmasi gerekiyor. Bu nedenle hedef grup belirlenmeli ve ona gore pazarlama stratejileri calismalari

gerceklestirilmelidir” gerceklestirilmeli

Tablo 6’da katilimcilarin bolgedeki agro turizm faaliyetlerini etkliyen faktorlerin neler oldugu ile
ilgili goriiglerine yer verilmistir. Elde edilen bilgilere gore katilimeilar 6rnek uygulama eksikligi, agro
turizm hakkinda bilgi eksikligi ve farkindaligin olmamasi, pazarlama ve tanitim eksikligi oldugunu
belirtmistir. Katilimcilardan bir kisi ise bolgede agro turizm faaliyetlerinin gelisimi etkileyen hig¢bir
olumsuz faktor olmadigini belirtmistir.

Tablo 7°de ise katilimcilarin agro turizm faaliyetlerinin gelisimi i¢in neler yapilmasi gerektigi ile ilgili
goriisleri bulunmaktadir. Elde edilen verilere gore katilimcilar agro turizmin gerceklestirildigi 6rnek
uygulamalar gosterilmesi, agro turizm hakkinda halk bilinglendirilmesi, devlet destek ve tegvikleri
arttirllmasi, uygun bir biirokrasi sistemi olusturulmast ve uygun pazarlama calismalari
gerceklestirilmesi gerektigini dile getirmislerdir.

6. SONUC VE ONERILER

Isletme sahipleri, kamu kuruluslar1 ve sivil toplum kuruluslarinda ¢alisan kisilerden olusan yerel
paydaslarin bakis acisiyla Adana ve Osmaniye yorelerinde gergeklestirilen agro turizm faaliyetlerinin
mevcut durumu, agro turizm faaliyetlerinin gelisim diizeyi ve bolgelere sagladigi olumlu ve olumsuz
ekonomik etkileri ile ilgili bilgiler toplanmistir. Calisma kapsaminda elde edilen verilerin analizi
sonucunda belirlenen odak noktalara gore asagidaki sonuglara ulagilmistir:

A. Bolgede gergeklestirilen agro turizm faaliyetlerinin mevecut durumu
v' Agro turizm amagli 6rnek uygulama ve tesis eksikligi
v" Agro turizm hakkinda halkin bilgisinin yetersizligi
v' Agro turizm faaliyeti i¢in ulagim altyapis1 yeterli
v’ Bolgelerin ge¢im kaynagi tarimdir
v' Agro turizm agisindan potansiyel var
B. Agro turizm faaliyetlerinin bolgeye sagladigi olumlu ekonomik etkileri
v Gelir artis1 yaratacaktir
v’ Istihdam artig1 yaratacaktir
C. Agro turizm faaliyetlerinin bolgeye sagladigi olumsuz ekonomik etkileri
v' Agro turizm faaliyetlerinin bdlgeye olumsuz bir ekonomik etkisi yoktur
D. Agro turizm faaliyetlerinin gelisim diizeyi
v" Agro Turizm faaliyetleri baglangi¢ asamasindadir
E. Agro turizm faaliyetlerinin gelisimini etkileyen faktorler
v" Ornek uygulama eksikligi
v' Agro turizm hakkinda bilgi eksikligi ve farkindaligin olmamasi
v' Pazarlama ve Tanitim eksikligi
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F. Agro turizm faaliyetlerinin gelisimi i¢in yapilmasi gerekenler
v' Agro turizmin gergeklestirildigi 6rnek uygulamalar gosterilmeli
v" Agro turizm hakkinda halk bilinglendirilmeli
v" Devlet destek ve tesvikleri arttirilmali
v" Uygun bir biirokrasi sistemi olusturulmali
v’ Pazarlama c¢alismalar gergeklestirilmeli

Tarim turizminin gelir dagiliminda adaletin saglanmasina olanak vermesi, kiiltiirel kaynasmay1
saglamasi, c¢evresel faktorlerin ekolojik dengeyi koruyucu etkiler yaratmasi, saglikli beslenme ve
cevre kosullarinin inga edilmesine olanak saglamasi, sosyo-ekonomik yapida iyilesme ve biitiinlesme
saglamasi, istthdam yaratmasi, kirsal kesimde gizli igsizligi Onlemesi, ulusal Ol¢ek yerine yerel
kalkinma, homojen toplum yapisi yerine farkli toplum dinamiklerinin giderek 6n plana ¢ikmasi gibi
bircok etkisi vardir. Ayrica kirsal toplumun refahi i¢in tarim ve tarim dis1 sektorleri iceren fonksiyonel
ve entegre yaklasima sahip politikalara donlismesine olanak saglamasi, bolgede ekonominin canli
kalmasini saglamasi, siirdiiriilebilir tarim, siirdiiriilebilir dogal cevre, siirdiiriilebilir ekolojik denge,
siirdiirtilebilir turizm, siirdiiriilebilir gelir kaynaklarinin yaratilmasi ve kaynak israfinin ortadan
kaldirilmast gibi bir ¢ok olumlu etkisi s6z konusu olabilmektedir.

Bu etkilerin olabilmesi i¢in agro turizmin desteklenmesi ve bu alanda ¢alisacak olanlarin sosyal
giivencelerinin devlet tarafindan saglanmasi da kirsal alandan gogii dnleyerek, yerinde yasamay1 ve
kalkinmay1 tesvik eder nitelikte olacaktir. Devamliligi i¢in de yapilmasi gerekli ¢alismalari su sekilde
siralayabiliriz:

v" Tamitimlarin ve reklamlarin Kiiltiir ve Turizm bakanhg: tarafindan yapilmasi ve pazarlama
¢abalarinin arttirilmasi,

Halkin agro turizm konusunda bilin¢lendirilmesi,
Ormnek uygulamalarin arttirilmas,
Agro turizm potansiyeli olan bdlgelerin tespiti ve buralara 6rnek tesislerin kurulmasi,

Agro turizmin genis kitlelere ulagsmasi i¢in pazarlama g¢abalarinin arttirilmasi,

RN N NN

Agro turizmin gerceklestirilmesi i¢in uygun biirokrasi sisteminin olusturulmasi,
v’ Kisilerin bu alana yatirim yapabilmeleri i¢in devletin ekonomik destegi arttirmasi gereklidir.
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