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Oz

Bu arastirma, Istanbul’da {iniversite okuyan kiz &grencilerin iizerinde sanal tesettiir
magazalarinin sosyal bir olgu olarak tesettiir aligkanliklarindaki degisime etkisini incelemek
icin yapilmistir. Calismanin o6rneklemini ise olasiliksiz 6rnekleme yontemi ile segilen,
Istanbul’da iiniversite okuyan 399 6grenci secilmistir. Veriler arastirmaci tarafindan literatiir
bilgileri dogrultusunda gelistirilen ve 49 sorudan olusan online anket formu kullanilarak
toplanmistir. Degerlendirmede, frekans dagilimi, tek orneklem t-testi, ¢apraz tablo, ki kare
analizi hipotez testleri yapilmigtir. Arastirmamizin bulgulari ise grubumuzun en yiiksek
cogunluk olarak %37,1°1 tesettlir modasinin varligini olumlu bulmamaktadir. Sanal tesettiir
magazalarindaki giyim sekillerini olmas1 gereken tesettiire kesinlikle uygun goérmeyip sanal
tesettiir magazalarinin tesettiir modasini yonlendirdigini kesinlikle diisinenlerin orani; %32,4
sanal tesettiir magazalarindaki giyim sekillerini olmasi gereken tesettiire uygun gérmeyip sanal
tesettiir magazalarinin tesettiir modasimni yonlendirdigini diisiinenlerin orani; %35,5’tir.
Arastirmanin sonucunda ise; sanal tesettiir magazalari tesettiir algisin1 degistirmekte, tesettiiriin
sanal magazada sunulan sekilde olmas1 gerektigi algisim yerlestirmektedir. Sanal magazalar

tesettlir modasini gelistirmektedir.

Anahtar Kelimeler: Sanal magaza, Sanal tesettiir magazasi, tesettiir, tesettiir algisi,

modernlesme
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The Effect of Virtual Hijab Stores on Changes in Hijab Habits as a Social

Case: Sample of Female Students Studying in Istanbul

Abstract

This study was conducted to examine the effect of virtual hijab stores on the changes in hijab
habits as a social phenomenon on female university students in Istanbul. 399 university students
in Istanbul were selected by the improbable sampling method. The data were collected by using
the online questionnaire consisting of 49 questions, which was developed by the researcher in
accordance with the literature. Frequency distribution, single sample t-test, cross table, chi-
square analysis hypothesis tests were used to evaluate the data. According to the findings of our
study, 37.1% of the highest majority of our group did not find the existence of hijab fashion
positively. 32,4 % think that the hijab fashion in virtual stores are convenient to the actual hijab
meaning and that these stores definitely lead the hijab style. 35,5 % think that the hijab fashion
in virtual stores are convenient to the actual hijab meaning and that these stores lead the hijab
style. As a result of the research; virtual hijab stores change the perception of hijab and place
the perception that it should be the way it is presented in the virtual store. Virtual shops are

developing the hijab fashion.

Keywords: Virtual store, Virtual hijab store, hijab, hijab perception, modernization
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1. GIRIS

Ihtiyac, ¢ogunlukla bireyin yasadig1 bir yoksunlugun ve dengesizligin giderilmesi siirecinde
durumu ortadan kaldirabilecek, gerekli addedilen mallara gore tanimlanan standartlar olarak
tanimlanir (Yaniklar, 2010: 25). Baudrillard’a gore; “Ihtiya¢ kullanim degerine endeksli oldugu
icin, ortada bir nesnel faydalilik ya da dogal ereksellik ilkesi vardir ve bu ilkenin 6niinde
toplumsal ya da tarihsel esitsizlik yoktur. Boylece refah ve ihtiyacin birbirini tamamlayici
sOylenenleri esitsizligin toplumsal ve tarihsel nesnel belirleyenlerinin ortadan kalkmasina,
silinmesine yonelik etkili bir ideolojik isleve sahip olur” (Baudrillard, 2015: 53). Ancak
giiniimiiz kapitalist sisteminde bir {iriinii almak i¢in ihtiya¢ olmasi degil, tiiketim icin yaygin
olmasi yeterli sebep olarak goriilmektedir. Kapitalist sistemin geregi olarak yapay ihtiyaglarin
stirekli olarak tiiketicilere dayatildigi tiiketim toplumu kiiltiirtinde, eger birey herkes gibi
tiikketmiyorsa kiiltiirel olarak dtelendigi ve itibarini kaybedecegini hissedecegi yapay bir durum
yaratilir (Bauman, 2005). Bu sekilde birey siirekli tiiketerek varligini toplumda belirginlestirir.
Sanayi Devrimi sonrasi kitlesel iiretimin belirli bir diizeye erigmesiyle iiretilen mallarin
satilmasi igin ihtiya¢ kavrami farklilastirilmis ve yeni ihtiyaclar silsilesi dogmustur. htiyac var
olsun ya da olmasin, yeni lriinler icin talep, onlarin piyasaya ¢ikisinin ardindan gelmistir

(Bauman, 2004: 221-222).

1950’11 yillarda diinyada yasanan bu degisimin yansimalar1 Tiirkiye’de 1980 sonrasi serbest
ekonomiye gecis karar1 ile baslamis; oncelikle ekonomide ve sonrasinda toplumda koklii
yapisal degisiklikler yasanmustir. Kiiresellesme trendleri ile, Tirkiye daha demokratik,
hukukun tstiinliigii ve kisisel hak ve 6zgiirliiklere daha 6nem veren, ¢evreye daha duyarl bir
iilke haline gelmistir. Ote yandan kiirellesme trendi, 6zellikle iletisim imkanlarinin artmasi ve
iiriine kolay ulasimin saglanmasi ile kiiltlirel boyutta da iilkeyi yaygin bir bi¢imde etkilemis,
Tiirk toplumunun begeni ve ilgi alanlari, 6zellikle 2000’1i yillar sonrasinda ciddi bir degisim ve
doniistim siirecinden gegmistir, gegmeye devam etmektedir (Bayar, 2009: 24). Nitekim
yasadigimiz zaman diliminde kiiresellesmenin bir sonucu olarak hizli sanayilesme ve teknolojik
degisme siireci neticesinde modernlesme, adeta bir hayat tarzi, bir diinya goriisii haline gelmis
(Tiirkdogan, 2004: 618), boylece siyasal, sosyal ve ekonomik alanda kitleleri sarmaya
baslamistir. Kapitalizmin siirekli yeniyi tlikettirme arzusu modernizmle viicut bulmustur.
Farkliligin tarihsel bir kosulu, su veya bu sekilde daha 6nce var olan her seyin yerinden edilmesi
anlamina gelen modernlesme (Giddens- Pierson 2001:260), ozellikle son iki yiizyildir
Fransa’dan ithal bir modelle uyum saglama degil monte edilmis bir siirece girerek, iilkemizde

modele uygun sekilde yeni bir “ulus”un yaratilmasi ¢alismalariyla 6zellikle din alanindaki
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degisimleri hizlandirilmistir (Kentel, 2008:5). Tiirkiye’de modernlesme atiliminin tarihsel
gelisme siireci iginde en belirgin degisim kadinda yasanmistir. Toplumsal doniisiimiin pargasi
olan kadin, bir ucunda medeniyet projesi yatan tarihsel doniisiimiin, diger ucunda Islami
toplumsal yapinin en énemli mihenk tasidir. Toplumun merkez degerlerinin iiretilmesi kadar,
temel yasam alanlarinin bi¢gimlendirilmesi de kadinin toplumdaki yerine baghdir (Gole, 1992:
29). Modernlesme siirecinde ise en belirgin degisimlerden biri kadimin giyiminde ortaya

cikmugtir.

Kiiresellesme ve kapitalizmin ¢iktisi olan moda siirekli bir bigimde yeni olana atif yaparak
tekrarlayan, popiilerlesmenin, popiiler kiiltiiriin ve kitlesel hale gelmenin, kitle kiiltiiriiniin bir
yapistirict malzemesidir. Modada herkes her seyden haberdar olmayi, elbiseleri, nesneleri ve
otomobil konusunda aydan aya yildan yila nelerin gegerli oldugunu bilip bir yeniden ¢evrilme
bilmelidir. Eger bunu yapmazsa tiiketim toplumun gergek bir vatandasi olamaz. Nitekim
kendisi eskimeyen bir kavram olan modanin temsil ettigi her sey eskimeye ve yok olmaya
mahkumdur (Baudrillard, 2015: 123). Degisen yalnizca bigimlerdir. Yaz modasi, kis modasi,
bahar modasi ve bu bdylece siiriip gidecektir. Ancak bu sistemde her sey tiiketime ya da yok
olmaya mahkumdur. Doga, nesneler, kiiltiir, akimlar v.s. her sey en kisa siire iginde tiiketilmek
zorunluguyla karsi karsiyadir. Insan bu sistemin temel elemanidir ve bu déngiiniin devamu,
tiketimin gergeklestirilebilmesi ig¢in fertler bulunmasi ve siirekli harcama yapmalar
gerekmektedir. Nihayetinde sistem, iiretmeyen topluma tiiketebilmesi i¢in bir eliyle para

verirken diger eliyle tiikketime mecbur ederek onlar1 geri almaktadir (Bayhan, 2011,228).

Kadin giyiminde ortii, geleneksel kadini dilsizlestiren bilindik diinyalarin karsisinda, igsel
doniisiim islevi gordiigii, kimlik arayisinin kaldiract oldugu gibi, kadinlarin modern diinya
icinde konumlanmalarina da destek olmaktadir. Ortii onlar1 modernizme karsi korumakta,
Islam’a olan sadakatlerini simgelemektedir (Géle, 1992: 128). 1970’li yillarda, imam hatiplere
kizlarin alinmasi, liniversiteye girmeye ve basortiisii yasaklariyla girememeye baslamalar ile
birlikte Ortiilii gen¢ kadinlarin sayisal artisi, tesettiirlii giyim piyasasinin olusumunu
baglatmistir. Zamanla geleneksel Ortiinme tarzlar degistirilerek veya yeni modeller
gelistirilerek kent hayatina uygun farkli tesettiir tarzlart olusturulmustur. Bu arada hala “asri”
olarak adlandirilan kesimlerde modern ve kapali, giiniin modasina uygun olmakla birlikte “hem
ortili hem de sik” dedirten tarzlarda giyinen hanimlar goriilmeye baslanmistir. Bu tarzlara
yonelik giyim magazalar1 pes pese agilmis; “Tesettiirlii de sik olabilirsiniz”, “Miisliimanlar her
seyin en iyisine layiktir” gibi spotlarla reklamlar yapilarak, tesettiir defileleri dahi

diizenlenmistir. “Tesettlir modasinin” bir nevi baslaticisi olan Tekbir Giyim’in sahibi Mustafa
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Karaduman sunlar1 sdyler: Amacimiz, sadece Tiirkiye’deki moday1 etkilemek degil. Diinya
modasina damga vurmak istedik. Tiirk halkinin diinyaya yon verebilecegine de inaniyoruz.
Eger diinyadaki biitiin halklar yaraticiysa, biz de Oyleyiz. Biitiin Avrupa’ya yayilacagiz.
Diinyanin akisin1 degistirecegiz. Mini etek diinyaya nasil yayildi? Ayni sekilde, tesettiirii biitiin
diinyaya yayacagiz (Navaro-Yasin, 2012:243). Bu sozler bize tesettiiriin bir kiyafete
indirgendigini kanitlar. Karaduman, bir yandan teblig§ mantigiyla tesettiirii diinyaya yayma
isteginden bahsederken, paradoksal bir sekilde kapitalizme hizmet ettigini goz ardi eder.
Tesettiirli moda tizerinden yayginlagtirma fikri, zaten basli basina kapitalist bir bakis agisin
gosterir. Bagortiilii ama 6zgiir, basortiilii ama liix araca biniyor gibi tanimlamalar G6tekilestirilen
bir nesli modernitenin argumanlariyla bezeyerek Obiir kesiminde begenecegi bir ambalaja

sarmaktadir (Isiker, 2011:29).

“(Rasiiliim!) Miimin kadinlara da soyle: Gézlerini (harama bakmaktan) korusunlar, namus ve
iffetlerini esirgesinler. Goriinen kistmlar: miistesna olmak iizere, ziynetlerini teshir etmesinler.
Basortiilerini, yakalarinin iizerine (kadar) ortsiinler.” (En-Nur, 24/30-31). Ayet-i Kerime’de
de kadinlarin tesettiir ¢cergevesi ¢izilmektedir. Nitekim Kur’an-1 Kerim, kadin ve erkege belli
kimselere kars1 belli 6l¢iilerde, tesettiir yiikiimliligi getirmistir. Kur’an-1 Kerim, insanlarin
nefislerini diizelterek fitneden kagcinmalari i¢in Slgiileri ve yaptirimlari belirlemis, hangi sekilde
olacagini ayrintiya girmeden, toplumlarin 6rf, adet ve geleneklerine birakmistir (Karaman,
2010: 97). Ayet-i Kerime’nin ¢izdigi ¢erceve modernlesme ile giderek esnetilmis ve 1980
sonras1 Miisliimanlar, hayat anlayislarini Islami esaslara gore yeniden diizenleme idealinden
uzaklasarak, tiiketim zihniyetine uygun her tiirlii hayat tarzinin, Islami versiyonunun iiretilmesi
yoluna gitmislerdir. Giinliik hayat igerisinde her seyin “Miisliimancas1” firetilerek tliketim
kaliplar1 Miisliimanlar i¢in yeniden diizenlenmistir. Setr etmek “Ortmek” anlamina gelen
tesettiir ile, moda “toplumsal begeniye uygunluk™ yani teshir ile var olabilen bir kavram iken,
“tesettiir modas1” adinda bir sektdr olusmustur. Bu tiiketim kaliplarinin Miisliiman kadina nasil
bir rol verdigi 6zellikle “basortii” reklamlariyla belirginlesmektedir (Barbarosoglu, 1996: 117).
Bu sekilde reklamlarda gordiigli markali moda esarbi markasini disa gelecek sekilde takan

kadin toplumda bir statii sahibi oldugunu hissetmektedir.

Calismada kiiresellesme ekseninde kapitalizmin tiiketim odakli misyonu ile modernlesmenin
kadmlarin tiiketim aligkanliklarindaki degisime etkisi sanal tesettiir magazalar1 ekseninde
arastirilmaktadir. Arastirmamizin ana grubunu olusturan iiniversiteli geng 6grenciler, tesettiir
algisindaki degisimin sanal magazalar etkisini gozlemlememizde dinamik, degisime acik,

teknolojik gelismelere en hizli adapte olabilen toplumun en aktif kesimidir. Genglik denilen
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olgunun tanimlanmasinda 6grenci olma durumuyla baglantilidir. Ogrencilerin belli bir yas
donemi boyunca dogrudan liretim siirecinin disinda kalmalar1 ve bunun beraberinde getirdigi
bos zaman imkanlari, gengligin tanimlanmasinda kullanilan unsurlardandir. Gilinlimiizde
genglik, okul gibi toplumsallasma mekanlar1 vasitasiyla oldugu kadar, ¢esitli tiiketim
bi¢imlerine dahil olarak da tanimlanarak var olur hale gelmistir (Benlisoy, 2003: 289). Belirli
tiikketim kaliplarinin, aligkanliklarinin ve yasam bi¢imlerinin benimsenmesinde, gencleri geng
olmayanlardan ayiran énemli kriterlerdendir. Okul ortaminda birbirleriyle kiiltiir, fikir, imaj
aligverigine giren genglik zaman zaman gelenekleriyle ve toplumsal kurallarla ¢elismekte,

ailesinden uzak 6zgiir bir ortamda kendi kararini verebilmektedir.

Sanal magazalar boyutunda ise, son yillarda gelisen teknoloji ile birlikte gerek mobil
uygulamalar gerekse web sitelerle tesettiir moda bloglari, tesettiir defileleri, sanal tesettiir
magazalari, instagram moda butikleri tesettiir modasina yon vermekte ve bu modanin
gelismesini hizlandirmaktadir. Ozellikle 2000°li yillardan sonra ve 2013 bagortii yasagmin
kalkmasmin da etkisiyle miitedeyyin kesimde yasanan degisimin tesettiir ve giyim tizerinde
etkisi yiiksek olmustur. Bu arastirmada Istanbul’da iiniversite okuyan kiz 6grencilerin tesettiir
algisin1 sanal magazalar boyutunda derinlemesine incelemek ve bu etkiyi gérmek acisindan
onem arz etmektedir. Ayrica bu galigma tesettiir algisi ve degisen giyim tarzi ile ilgili yapilacak
diger caligmalara veri teskil edebilmesi ve bu ¢alismanin {istiine bina edilecek yeni ¢alismalara
yardimci olmasi acisindan Onemlidir. Bu baglamda son yillarda degisen tesettiir algisinin
gozlemlenmesi agisindan sanal tesettiir magazalarinin aligveris aligkanliklar1 incelenmis, sanal
tesettiir magazalarmin sosyal bir olgu olarak tesettiir aligkanliklarindaki degisime etkisi

Istanbul’daki dgrenciler 6rnekleminde ¢alisiimistir.

Calismanin Problemi ve Onemi

Dini bir misyonla gerceklestirilen tesettiir kendini dindar olarak ifade edenlerin bir temsil
aracidir. Bu baglamda son yillarda kendini tesettiirlii olarak ifade edenlerin tesettiir sekli
oldukca degismekte, tesettiirlii olma algis1 farklilagmaktadir. Tesettlir algisinin bu degisimi
iizerinde kapitalizmin bir {iriinii olan tesettliir modas1 hizlandiric1 etki yapmaktadir. Tesettiir
modasimin bu denli hizli yaygilasmasinin en biiyiik tetikleyicisi ise teknolojinin de
gelismesiyle birlikte sanal tesettiir magazalarinin hem ulasilabilirlik, hem iiriin ¢esitliligi hem
de fiyat avantaji ile tercih edilebilirliginin artmasi olmustur. Bu baglamda tesettlir modasi
ekseninde ¢alismada sanal tesettiir magazalarinin tiiketim kiltiiriiniin etkisiyle tesettiir algisini

ne denli degistirdigi incelenmistir. Calisma dini bir geregin kapitalizm etkisiyle nasil degisime
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girdigini ve sanal magazalarin bunda ne kadar etkili oldugunu gdstermesi bakimindan 6nem arz

etmektedir.
2. YONTEM
Veri Toplama Yontem ve Araci

Bilimsel bir arastirmanin temel amaci, sistemli, diizenli, siniflandirilmis ve konu ile ilgili
nedensel iligkileri ortaya koyan bilgilere ulagsmaktir. Bilimsel bir arastirmanin amacina uygun
olarak icra edilebilmesi igin, gerekli verilere ulasmay1 saglayacak yontemlere uygun hareket
edilmesi gerekir. Bilindigi gibi yontem, toplumsal olaylarin raslantisal faktorlerin etkisinden
ayr1 olarak, arastirma yolu ile bulunup ortaya konabilecek somut sebep-sonug iliskilerini tespit
edebilmek i¢in izlenmesi gereken yoldur (Birkok, 1998). Bu arastirmada, bilimsel yonteme bagl
kalarak ‘“sanal tesettiir magazalarinin sosyal bir olgu olarak tesettiir aligkanliklarindaki
degisime etkisi: Istanbul'daki dgrenciler drnedi” arastirilmaktadir. Arastirmamizin konusunu
tesettiir algisinin, kadinlarin tesettiire bakisinin ve degisen tesettiir aligkanliklarin {iniversite

ogrencileri kapsaminda saptanmasini ihtiva etmektedir.

Arastirmada veri toplama teknigi olarak, nicel arastirma yonteminin tekniklerinden olan Survey
(Tarama/Anket uygulamasi) arastirmasi yapilmistir. Arastirma tanimlayici nitelikte nicel bir
aragtirmadir. Ornekleme ydntemi olarak kolayda drnekleme metodu tercih edilmistir. Sanal
tesettiir magazalariin sosyal bir olgu olarak tesettiir aliskanliklarindaki degisime etkisi ile ilgili
mevcut bir hazir 6l¢ek olmadigindan anket sorular literatiir tez, makale, dergiler taranarak ilgili
tutum ve davranislarini 6lgmesi muhtemel olan sorular hazirlanarak, arastirma evrenlerindeki
orneklemler icin elverigli hale getirilmistir. Universite &grencileri {izerine yapilan
aragtirmamizda, Oncelikle ogrencilerin demografik o6zelliklerine yonelik anket sorular
hazirlanmis, daha sonra Universite &grencilerinin giyim tercihlerinde tesettiir algismin
degisimini sanal tesettlir magazalarinin ne kadar etkiledigi, tiikketim kiiltiirli faktorii tizerinden
soru maddeleri olusturularak ve daha sonrasinda maddelerden beslenilerek diger anket sorulari

hazirlanmstir.

Anket formlarindaki sorular, kontrol listesi, coktan segmeli ve Likert tipi 6lgek formatina gore
hazirlanmistir. Likert tipinin avantaji, her ¢esit tutum ve durumlarina uyum saglayabilmesi ve
tutumun Ol¢iilebilen diizeyinden hem yoniinii hem de derecesini hesaplayabilme kolaylig: da
saglayabilmesidir (Tavsancil, 2006: 139). Ankette yer alan secenekler “katilma derecesi” ile

“siklik derecesi” adi verilen iki farkli tarzda hazirlanarak verilmistir. Katilma derecesinde
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secenckler “kesinlikle katiliyorum” “kararsizim” ‘katilmiyorum” vb. seklinde siralanirken;
siklik derecesinde: “1-2 ayda bir”, “senede 1-3 defa” seklinde siralanmistir. Arastirmada tek tek
verilerden yola ¢ikarak genel bir sonuca varilmaya calisilmis, yani tiimevarim yontemi

kullanilmigtir. Arastirmada tanimlayici-agiklayict yontem kullanilmistir.
Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Istanbul gibi cok kiiltiirlii ve karma insan topluluklarinin yasadig: biiyiik bir metropelde
arastirmayl miimkiin oldugunca ¢ok kisiye yaparak sonuglarin objektif ve genis kapsamli
olmas1 hedeflenmistir. Ancak, tiim bu yas grubu bireylere ulasilmasi miimkiin olmadigindan
ornekleme yapilmasi zorunlu goriilmiistiir. Ornekleme yontemi olarak kolayda 6rnekleme
metodu tercih edilmistir. Ancak, 6rneklemin ana kiitleyi iyi temsil etmesi gerektigi géz 6niinde
bulundurularak miimkiin oldugunca farkli sosyo-kiiltiirel ve sosyoekonomik o&zellikteki
bireylere ulasilmaya calisilmistir. Bu baglamda arastirmani evreni igin Istanbul’da okuyan
lisans, yiiksek lisans ve doktora 6grencileri se¢ilmistir. UNESCO’nun tanimina gore genglik,
demografik agidan 15-25 yas arasindakilerden meydana gelir. Genglikten bahsedildigi zaman
her ne kadar yas ile sinirlansa da fiziki sartlar, yetisme, karakter gibi sebeplerle hetorojen bir
gruptan bahsedilir (Kentel, 2008:13). Calismada 399 tane Istanbul’daki Marmara Universitesi,
29 Mayis Universitesi, Istanbul Sehir Universitesi, Fatih Sultan Mehmet Universitesi, Uskiidar
Universitesi, Bogazici Universitesi, Yildiz Teknik Universitesi, Istanbul Teknik
Universitesi’nde okuyan tesettiirlii ve tesettiirlii olmayan kiz dgrenciye online sekilde anket

yapilmustir. Anket cevaplari yine dijital ortamda toplanmis ve degerlemeye alinmistir.
Verilerin Istatistiksel Analizi

Arastirma sorulariin cevaplandirilmasindan sonra spss 20 kullanilarak aragtirma verileri analiz
edilmistir. Saha arastirmasi sonucunda analize alinmasi uygun goriilen 399 anketten elde edilen
verilerin SPSS programina girisi ve sonrasinda ise gerekli analizler arastirmaci tarafindan
gerceklestirilmistir. Anketlerden elde edilen verilerin normal dagilima uygun olup olmadigini
ortaya koymak i¢in yapilan Sample Kolmogorov Smirnov testi sonucunda degiskenlerin p
degerlerinin 0,05’ten kiigiik c¢ikmasi, verilerin normal dagilim gostermedigini ortaya
koymustur. Bu nedenle parametrik olmayan istatistiklerin kullanilmas1 uygun goriilmiis,
verilerin analizinde Ki-Kare, One Sample test kullanilmistir. Ayrica bazi verilerin frekans ve

yiizde dagilimlar verilmistir.
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3. BULGULAR

Tablo 1. Orneklem Tamticx Ozellikleri

Tamtic1 o6zellikler

| Kisi Sayis1 | Yiizdelik

Yas Araligi

17-25 Arasi 302 75,7
26-35 Arasi 80 20,1
36 Ve iistii 17 4,3
Egitim seviyesi

Lisans 281 70,4
Yiksek Lisans 90 22,6
Doktora 28 7,0
Sosyo Ekonomik Diizey

0-2.000 TL 106 26,6
2.001-5.000TL 210 52,6
5.001 TL ve tsti 83 20,8
Tesettiirlii miisiiniiz?

Evet 364 91,2
Hay1r 35 8,8

Sanal tesettiir magazalarindan veya sosyal medya

butiklerinden alisveris yap

1Iyor musunuz?

Evet 146 36,6
Hay1r 253 63,4
Hangi tip dis giyime sahipsiniz?

Carsaf 1 0,3
Pardesii & Ferace & Esarp 176 44,1
Tunik& Esarp 174 43,6
Gomlek & Pantolon & 10 25
Esarp

Kisakol & Pantolon & 1 0.3
Esarp

Gomlek & Pantolon 27 6,8
Etek & Gomlek & Esarp 6 1,5
Diger 4 1,0

Sanal magazalarin tesettiir algisina
etkisini inceledigimiz calismamizin yapildigi
grup Tablo 1’de goriildiigii sekilde, 17-25 yas
arast %75,7 ile 302 kisi, 26-35 yas arasi olan
%20,1 ile 80 kisi, 36 yas ve listii olan %4,3 ile
17 kisidir. Grubumuz egitim seviyesi olarak ise;
lisans seviyesinde olanlar 281 kisi ile %70,4,
yiiksek lisans seviyesinde olanlar 90 kisi ile
%22,6, doktora seviyesinde olanlar 28 kisi ile
%7,0 olmaktadir.

Sosyoekonomik diizey olarak
baktigimizda, geliri 0-2000 tl arasinda olanlar
106 kisi ile %26,6, 2001-5000 tl arasinda
olanlar 210 kisi ile %52,6, 5001 tlI ve disti
olanlar 83 kisi ile %20,8 oranindadir. Orneklem
grubumuzu olusturan  kisilerin  tesettiirli
olanlariin sayist 364 kisi ile %91,2 kisi iken,
tesettiirlii olmayanlar 35 kisi ile %8,8 oraninda
sanal tesettiir

goziikmektedir.  Grupta

magazalarindan veya sosyal medya
butiklerinden aligveris yapma aligkanligina
baktigimizda ise; 146 kisi %36,6 ile bu
mecralar1 aligveris i¢in kullanmakta, 253 kisi

ise %63,4 oraninda kullanmamaktadir.

Dis giyim tercihlerini gordiigiimiiz
grubumuz %44,1 (176 kisi) ile Pardesii& Ferace &
Esarp, %43,6 tunik&esarp (174 kisi), Gomlek &
Pantolon & Esarp tercih eden 10 kisi %2,5,
Kisakol & Pantolon & Esarp 1 kis %0,3,
Gomlek & Pantolon tercih eden 27 kisi %6,8,
Etek & Gomlek & Esarp 6 kisi %1,5, ¢arsaf 1
kisi ile 0,3 ve diger 4 kisi ile %]l olarak

goriilmektedir.
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Tablo 2. Tesettiir Algisi ile Alakah Bilgiler

Kisi Sayis1 | Yiizdelik

Tesettiir giyimi se¢cme nedeniniz nedir?

Dlnl inang: 379 95 O
Aile Baskis1 3 0,8
Aile Cevresi 1 0,3
Siyasi Sembol 2 0,5
Diger 14 3,5

Giyim kusamin 6l¢iisii neye gore belirlenir?

Kuran'a gore 365 91,5
Cevreye gore 8 2,0
Kisiye gore 25 6,3
Modaya gore 1 0,3

Tesettiir modasinin var olmasi sizce ne kadar olumludur?

Hie 148 37,1
Biraz 134 33,6
Orta 95 23,8
Fazla 14 3,5
Cok Fazla 8 2,0

Sizce Tesettiir modasmin ortaya c¢ikmasi, kadinlarin
tesettiir algilarinin degismesinde ne dl¢iide etkili oldu?

Hig 3 8
Biraz 16 4,0
Orta 31 7,8
Fazla 173 434
Cok Fazla 176 44,1

221 (Online)

Tablo 2’de gordiigiimiz sekilde;
orneklem grubumuz grubumuz tesettiir giyimi
secme nedenleri ile ilgili sorulara dini inang
geregi diyenler; 379 kisi %95, 3 kisi aile baskis1
9%0,8, siyasi sembol 2 kisi 0,5, diger 14 kisi
%3,5 oranindadir. Giyim kusamin 6Sl¢iisiiniin
kime gore belirlendigi ile ilgili goriigleri sorulan
grubumuza gore; Kuran’a gore belirlendigini
sOyleyen 365 kisi %91,5, c¢evreye gore
belirlendigini sdyleyen 8 kisi %2, kisiye gore
belirlendigini sdyleyen 25 kisi %6,3, modaya
gore belirlendigini sdyleyen 1 kisi 0,3 “tiir.

Tesettiir modasinin var olmasinin ne
kadar olumlu ve olumsuz oldugunun soruldugu
sorumuza verilen cevaplara gore ise; hi¢ olumlu
bulmayan 148 kisi %37,1, biraz olumlu bulan
134 kisi %33,6, orta seviyede olumlu bulan 95
kisi %23,8, fazla olumlu olumlu bulan 14 kisi
%3,5, ¢ok fazla olumlu bulan 8 kisi ise %2’ dir.

Tesettiir modasmin  ortaya  ¢ikisi
kadinlarin tesettiir algisinin degismesinde ne
oOl¢iide etkili oldugu sorulan sorumuza verilen
cevaplar ise; hi¢ etkili olmadigin1 sdyleyen 3
kisi %0,8, biraz etkili oldugunu sdyleyen 16
kisi %4, orta seviyede etkili oldugunu séyleyen
31 kisi %7,8, fazla etkili oldugunun sdyleyen
173 kisi %43,4, cok fazla etkili oldugunu
soyleyen 176 kisi %44,1’dir. Yapilan one
sample t testi sonrasinda, t degeri %95 giiven
araliginda 1,975’ten biiylik oldugu ic¢in (t=
30.523) tesettiir modasinin yayginlasmasinin
kadinlarin  tesettiir algisin1  degistirdigini

gostermistir.
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Tablo 3. Sanal Tesettiir Magazalar ile ilgili Goriisler

Sanal tesettiir magazalarindan veya sosyal medya butiklerinden alisveris
yaplyor musunuz?

Evet Hayir
Sanal tesettiir magazalar tesettiire girmeyi kolaylastiriyor.
Kesinlikle Katilmiyorum 19,9% 35,6%
Katilmiyorum 26,7% 26,1%
Kararsizim 23,3% 26,5%
[Katiltyorum 24,0% 9,5%
Kesinlikle Katilryorum 6,2% 2,4%

Sanal tesettiir magazalarimin giyim tercihlerimi yonlendirdigini diisiiniiyorum.

Kesinlikle Katilmiyorum 24,0% 36,4%
Katilmiyorum 28,1% 28,1%
IKararsizim 14,4% 16,6%
Katiliyorum 20,5% 13,0%
Kesinlikle Katiliyorum 13,0% 5,9%

Tablo 3’ te grubumuzun sanal tesettiir magazalar ile ilgili goriisleri gordiiglimiiz sekilde; sanal
tesettiir magaza ya da sosyal medya butiklerinden aligveris yapan %19,9 oraninda kisi sanal
tesettiir magazalarinin tesettiire girmeyi kolaylastirdigi gorlisiine kesinlikle katilmazken,
buralardan aligveris yapan %26,7 katilmamakta, %23,3 kararsiz kalmakta, %24 katilmakta,
%6,2 1se kesinlikle bu goriise katilmaktadir. Yapilan Ki Kare testi sonucuna gore p degeri
0,05’ten oldukga kiiciik oldugu i¢in (p=,000) sanal tesettiir magazalarindan aligveris yapmakla
sanal tesettiir magazalarinin tesettlire girmesini etkilemesini diistinmesi arasinda bir iliski

oldugu ortaya ¢ikmaktadir.

Yine ayni soru ekseninde fakat bu sefer sanal tesettiir magaza ya da sosyal medya butiklerinden
aligveris yapmayan %35,6 oraninda kisi, sanal tesettiir magazalarinin tesettiire girmeyi
kolaylastirdigr goriisiine kesinlikle katilmazken, %?26,1 katilmamakta, %?26,5 kararsiz
kalmakta, %9,5 katilmakta, %2,4 ise kesinlikle bu goriise katilmaktadir. Tablo 3’te yine
gordiiglimiiz sekilde; sanal tesettiir magaza ya da sosyal medya butiklerinden aligveris yapan
%24 oraninda kisi Sanal tesettiir magazalarmin giyim tercihlerimi yonlendirdigini goriisiine

kesinlikle katilmazken, %28,1 katilmamakta, %14,4 kararsiz kalmakta, %20,5 bu goriise
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katilmakta, %13 ise kesinlikle bu goriise katilmaktadir. Yine ayn1 soru ekseninde fakat bu sefer

sanal tesettlir magaza ya da sosyal medya butiklerinden aligveris yapmayan %36,4 oraninda

kisi, Sanal tesettlir magazalarinin giyim tercihlerini yonlendirdigini goriisiine kesinlikle

katilmazken, %28,1 katilmamakta, %16,6 kararsiz kalmakta, %13 katilmakta, %5.,9 ise

kesinlikle bu goriise katilmaktadir. Yapilan Ki Kare testi sonucuna gore p degeri 0,05’ten

oldukca kiigiik oldugu icin (p=0.009) sanal tesettiir magazalarindan veya sosyal medya

butiklerinden aligveris yapmakla sanal tesettiir magazalarinin giyim tercihlerini yonlendirmek

arasinda istatistiki bir iliski oldugu kabul edilir. Ozellikle sanal magaza alisverislerini

kullananlar i¢in sanal tesettiir magazalar1 giyim tercihlerini yonlendirdigi ortaya ¢ikmaktadir.

Tablo 4. Sanal Tesettiir Magazalarimin Etkisi-1

Ne kadar zamandir sanal tesettiir magazalarindan alisveris

yapiyorsunuz?
Hig g ayd:; Rl 6 ay-1 yil 1 yildan fazla
Sanal tesettiir magazalarinin tesettiir modasinin ortaya cikmasina etkisi
Hi 2 1 0 0
. . 16
Sizce Tesettiir 0,8 2,6 0 0
modasinin ortaya . 9 2 2 3
Biraz
cikmasi, kadinlarin 3,6 53 5,7 3,8
:ies?.ttur a.lgllarmln 20 4 3 4
egismesinde ne
dlgiide etkili oldu? | O 8.1 10,5 8,6 5.1
105 17 15 36
Fazla 425 44,7 42,9 45,6
111 14 15 36
ok Fazla 44,9 36,8 42,9 456
Sanal Magazalarin ucuzluk nedeniyle tercihi
Kesinlikle 64 3 3 5
Katilmiyorum
25,9% 7,9% 8,6% 6,3%
Sanal Tesettiir
Magazalarm fiziki Katilmiyorum 69 7 4 12
magazalardan daha 27,9% 18,4% 11,4% 15,2%
ucuz buluyorum.
Kararsizim 54 8 11 14
21,9% 21,1% 31,4% 17,7%
Katiliyorum 54 16 12 31
21,9% 42,1% 34,3% 39,2%
Kesinlikle 6 4 5 17
[katiliyorum
2,4% 10,5% 14,3% 21,5%
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Sanal Tesettlir Magazalarinin Etkisinin incelendigi tablo 4’te ise; sanal tesettlir magazalarindan
aligveris yapma sikligina gore cevaplanan bu kisimda; Sanal tesettiir magazalardan hi¢ aligveris
yapmayan 0,8 oraninda kisi tesettliir modasinin ¢ikmasinin tesettiir algisinin degismesinde hig
etkisi olmadigin1 sdylerken, hic aligveris yapmayan bu kisilerden %3,6’s1 biraz etkili oldugunu,
%8,1 orta seviyede etkili oldugunu, %42,5 fazla etkili oldugunu, %44,9 cok fazla etkili
oldugunu diisiinmekte, sanal tesettiir magazalarindan 6 aydan daha az zamandir aligveris yapan
%?2,6 oraninda kisi tesettiir modasinin ¢ikmasinin tesettiir algisinin degismesinde hig¢ etkisi
olmadigini sdylerken, %35,3 kisi biraz etkili oldugunu, %10,5 kisi orta seviyede etkili oldugunu,
%44,7 kisi fazla etkili oldugunu, %36.,8 kisi ¢cok fazla etkili oldugunu diistinmektedir. Yine
sanal tesettlir magazalarindan 6 ay-1 yil arast zamandir aligveris yapan % 0 oraninda kisi
tesettiir modasinin ortaya ¢ikmasinin tesettiir algisinin degismesinde hi¢ etkisi olmadigini
sOylerken, %5,7 kisi biraz etkili oldugunu, %8,6 kisi orta seviyede etkili oldugunu, %42,9 kisi
fazla etkili oldugunu, %42,9 kisi ¢ok fazla etkili oldugunu diisiinmektedir. Yine sanal tesettiir
magazalarindan 1 yildan fazla zamandir aligveris yapan % 0 oraninda kisi tesettiir modasinin
ortaya ¢ikmasinin tesettiir algisinin degismesinde hig etkisi olmadigint sdylerken, %3,8 kisi
biraz etkili oldugunu, %3,1 kisi orta seviyede etkili oldugunu, %45.,6 kisi fazla etkili oldugunu,
%45,6 kisi ¢ok fazla etkili oldugunu diisiinmektedir. Yapilan Ki Kare testi sonucuna gore p
degeri 0,05’ten olduk¢a biiyiikk oldugu igin (p=,957) Sanal tesettiir magazasindan alisveris
yapma siiresi ile tesettiir modasinin tesettiir algisini degistirmesi arasinda istatistiki bir baglanti
yoktur. Sonug olarak uzun siiredir sanal tesettiir magazasindan aligveris yapanlarin tesettiir

modasi etkisiyle tesettiir algilar1 daha fazla degismemektedir.

Tablo 4’ te inceledigimiz sanal tesettiir magazalarinin etkisi ana temasinda, sanal tesettiir
magazalardan hi¢ aligveris yapmayan %25,9 oraninda kisi sanal tesettlir magazalarin fiziki
magazalardan daha ucuz oldugu goriisiine kesinlikle katilmazken, hi¢ aligveris yapmayan bu
kisilerden %27,9’u katilmamakta, %21,9’u kararsiz kalmakta, %21,9’u katilmakta, %2,4’1
kesinlikle katilmaktadir. Yine sanal tesettiir magazalardan 6 aydan daha az bir zamandir
aligveris yapan %7,9 oraninda kisi sanal tesettiir magazalarini fiziki magazalardan daha ucuz
oldugu goriisiine kesinlikle katilmazken, bu kisilerden %18,4°1i katilmamakta, %21,1’1
kararsiz kalmakta, %42,1°1 katilmakta, %10,5°1 kesinlikle katilmaktadir. Yine sanal tesettiir
magazalardan 6 ay-1 yil aras1 bir zamandir aligveris yapan %8,6 oraninda kisi sanal tesettiir
magazalarini fiziki magazalardan daha ucuz oldugu goriisiine kesinlikle katilmazken, bu
kisilerden %11,4’1 katilmamakta, % 31,40 kararsiz kalmakta, % 34,3l katilmakta, % 14,31

kesinlikle katilmaktadir. Yine sanal tesettlir magazalardan 1 yildan fazla zamandir aligveris
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yapan % 6,3 oraninda kisi sanal tesettiir magazalarini fiziki magazalardan daha ucuz oldugu

goriisiine kesinlikle katilmazken, bu kisilerden %15,2’si katilmamakta, % 17,7’si kararsiz

kalmakta, % 39,2’si katilmakta, % 21,5’1 kesinlikle katilmaktadir. Yapilan Ki Kare testi

sonucuna gore p degeri 0,05’ten oldukea kii¢iik oldugu i¢in (p=,000) sanal aligveris

sitelerinden uzun siiredir aligveris yapmakla, sanal aligverisi ucuz bulmak arasinda bir iligki

vardir. Kisiler sanal aligveris sitelerini ucuz bulduklarindan uzun siiredir sanal aligverisi tercih

etmektedir. Yani uzun siiredir aligveris magazasindan aligveris yapanlar bu tercihlerini sanal

alisverisin daha ucuz olmasindan dolay1 yapmaktadirlar.

Tablo 5. Sanal Tesettiir Magazalarimin Etkisi-2

Hangi tip dis giyime sahipsiniz?

5] e 3 3 o 3 iV
=) e =
g & £
3 M og . c [ 8
< | Bg ¥ 22_ 22|32 = & . |§
S| E5|E|s5% (252 |25 | f % |28
O AL |F Oaow |om | Oa =
Sizce Carsaf
Tk 0 47| 26 2 0 2 1| 80
dininde
g?gﬁbm Pardesii & Ferace & Esarp 0 110 120 6 1 15 2 25
6
tesettiir
sekli Tunik & Esarp 0 2| 10 1 0 4 1] 18
Dangmdlr Gomlek & Pantalon & Esarp| 0 0ol 0 1 0 0 ol 1
Diger 1 17| 18 0 0 6 0| 44
Toplam 1 176|174 10 1 27 4 33

Tablo 5 ‘te gordiigiimiiz sekilde; capraz test teknigiyle kisilerin Islam dinine gore

makbul olarak kabul ettiklerini diisiindiikleri tesettiir sekliyle mevcuttaki giyim sekilleri

karsilastirilmis ve sonuglar ortaya konmustur. Buna gore dis giyim olarak ¢arsaf tercih eden 0

kisi Islam dininde makbul olan giyim sekli olarak yine carsafi gormekte, 0 kisi

pardesii&ferace&esarp makbul gormekte,0 kisi tunik&esarp makbul oldugunu diisiinmekte, 0

kisi gdbmlek&pantolon&esarp oldugunu diisiinmekte, 1 kisi ise diger giyim sekillerini makbul

gdrmektedir. Yine dis giyim olarak pardesii&ferace&esarp tercih eden 47 kisi Islam dininde

makbul olan giyim sekli olarak g¢arsafi gormekte, 110 kisi pardesii&ferace&esarp makbul

gormekte,2 kisi tunik&esarp makbul oldugunu diisiinmekte, O kisi gdmlek&pantolon&esarp
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oldugunu diistinmekte, 17 kisi ise diger giyim sekillerini makbul gormektedir. Yine dis giyim
olarak tunik&esarp tercih eden 26 kisi Islam dininde makbul olan giyim sekli olarak ¢arsafi
gormekte, 110 kisi pardesii&ferace&esarp makbul goérmekte,10 kisi tunik&esarp makbul
oldugunu diisiinmekte, 0 kisi gdmlek&pantolon&esarp oldugunu diisiinmekte, 18 kisi ise
diger giyim sekillerini makbul gérmektedir. Yine dis giyim olarak kisakol&pantolon&esarp
tercih eden 0 kisi Islam dininde makbul olan giyim sekli olarak carsafi gormekte, 1 kisi
pardesii&ferace&esarp makbul gormekte,0 kisi tunik&esarp makbul oldugunu diistinmekte, 0
kisi gomlek&pantolon&esarp oldugunu diisiinmekte, 1 kisi ise diger giyim sekillerini makbul
gdrmektedir. Yine dis giyim olarak gémlek&pantolon tercih eden 2 kisi Islam dininde makbul
olan giyim sekli olarak carsafi gormekte, 15 kisi pardesii&ferace&esarp makbul gérmekte,4
kisi tunik&esarp makbul oldugunu diisiinmekte, 0 kisi gomlek&pantolon&esarp oldugunu
diisiinmekte, 6 kisi ise diger giyim sekillerini makbul gérmektedir. Yine dis giyim olarak Etek
& Gomlek& Esarp tercih eden 2 kisi Islam dininde makbul olan giyim sekli olarak carsafi
gormekte, 2 kisi pardeslii&ferace&esarp makbul gormekte,0 kisi tunik&esarp makbul
oldugunu diistinmekte, 0 kisi gdmlek&pantolon&esarp oldugunu diisiinmekte, 2 kisi ise diger
giyim sekillerini makbul gérmektedir. Yine dis giyim olarak diger giyim tercih eden 1 kisi
Islam dininde makbul olan giyim sekli olarak carsafi gérmekte, 2 kisi pardesii&ferace&esarp
makbul gormekte,1 kisi tunik&esarp makbul oldugunu diisinmekte, 0 kisi
gomlek&pantolon&esarp oldugunu diisiinmekte, 0 kisi ise diger giyim sekillerini makbul

gormektedir.
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Tablo 6. Sanal Tesettiir Magazalarimin EtKkisi-3

Sanal Tesettiir magazalarimin tesettiir modasim
yonlendirdigini diisiiniiyorum.
5 B :
23 S = : @ §
x = = N 1S X 5 c
£ £ £ c 2| == s
8 5 5 5 5 = 5
AR N M N X 2 [
Kesinlikle 36 23 20 63 68 210
_ Katilmiyorum
Sanal Tesettiir 17,1% | 11,0% 9,5% | 30,0% 32,4% 100,0%
magazalarindaki
giyim seKillerini | Katilmiyorum 21 15 11 39 24 110
olmasi gereken
tesettiire uygun 19,1% | 13,6%| 10,0%| 35,5% 21,8% 100,0%
EOIAOREE Kararsizim 2 3 14 40 7 66
3,0% 45% | 21,2%| 60,6% 10,6% 100,0%
Katiliyorum 0 1 1 6 2 10
0,0%| 10,0%| 10,0%| 60,0% 20,0% 100,0%
Kesinlikle 1 1 0 1 0 3
katiliyorum
33,3% | 33,3% 0,0%| 33,3% 0,0% 100,0%

Tablo 6’da gordiigiimiiz sekilde, sanal tesettiir magazalarinin tesettiir modasini yonlendirdigi
goriistine kesinlikle katilmayanlarin %17,1°1, sanal tesettiir magazalarindaki giyim sekillerini
olmas1 gereken tesettiire uygun oldugu goriisiine de kesinlikle katilmamakta, %19,1°i
katilmamakta, %31 kararsiz kalmakta, %0 katilmakta, %33,3’1i kesinlikle katilmaktadir. Yine,
sanal tesettiir magazalarinin tesettlir modasini yonlendirdigi goriisiine katilmayanlarin %11°1,
sanal tesettiir magazalarindaki giyim sekillerini olmasi gereken tesettiire uygun oldugu
goriistine de kesinlikle katilmamakta, %13,6’s1 katilmamakta, %4,5’i kararsiz kalmakta, %10’u
katilmakta, %33,3’i kesinlikle katilmaktadir. Yine, sanal tesettiir magazalarmin tesettiir
modasini  yonlendirdigi goriisii hususunda kararsiz olanlarin % 9,5’u sanal tesettiir
magazalarindaki giyim sekillerini olmasi gereken tesettiire uygun oldugu goriisiine de
kesinlikle katilmamakta, %10’u katilmamakta, %21,2’si kararsiz kalmakta, %10’u katilmakta,
% 0’1 kesinlikle katilmaktadir. Yine, sanal tesettiir magazalarinin tesettiir modasini

yonlendirdigi goriisiine katilanlarin %30’u sanal tesettiir magazalarindaki giyim sekillerini
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olmas1 gereken tesettiire uygun oldugu goriisiine kesinlikle katilmamakta, 935,51
katilmamakta, %60,6’s1 kararsiz kalmakta, % 60’1 katilmakta, %33,3’li kesinlikle
katilmaktadir. Yine, sanal tesettiir magazalarmin tesettiir modasini yonlendirdigi goriisiine
kesinlikle katilanlarin %681 sanal tesettiir magazalarindaki giyim sekillerini olmasi gereken
tesettiire uygun oldugu goriisiine kesinlikle katilmamakta, % 21,81 katilmamakta, % 10,6’s1
kararsiz kalmakta, % 20’si katilmakta, %0°’1 kesinlikle katilmaktadir. Yapilan Ki Kare testi
sonucuna gore p degeri 0,05’ten oldukca kiiciik oldugu icin (p=,000) sanal tesettiir
magazalarindaki giyim sekillerinin uygunlugu diisiincesine sahip olmakla ile sanal Tesettiir
magazalarinin tesettiir modasini yonlendirdigini diisiincesine sahip olmak arasinda istatistiki
bir iligki vardir. Cikan sonuca gore, tesettiir modasini yonlendiren sanal magazalar tesettiire

uygun olmadigi diisiiniilen bir giyim seklini yayginlastirmaktadir.
DEGERLENDIRME VE SONUC

Tiirkiye ge¢misinde Islamci kesimin kadin giyiminde en bariz Islami sembolii olan 6rtiinme ile
olan seriiveni dzellikle 80 dncesi ve 80 sonras1 basliginda cesitlendirilebilir. 80 &ncesi Islami
kesimin maddi olanaksizliklar ve gesitli yasaklarla tesettiirii bir cihat sembolii, basta kamusal
alan ve egitim kurumlar1 gibi miiesseselerde kendi varliklarimi ispat etme gibi arka plan
diisiinceleriyle Kur’an-i tesettlire sarilarak ve bayraklastirarak varlik bulmustur. 80 sonrasi
dénemde ise Islami zihniyete sahip partilerin iktidar olmasi ve liberal politikalarla islami
kesimde baglayan yesil sermaye gibi gelir artislariyla tesettiir cihat sembolii olmaktan
uzaklasmistir. Insanlara ihtiyag olusturup sonra da bu ihtiyaglar: tatmin etmekle isleyen arz-
talep dengesi sistemi kapitalizm, ortinme kavramimna da kendince dokunuslar getirmis,
birbiriyle zit olan “tesettiir” ve “moda” kavramini “tesettiir modas1” adi altinda melez bir
kavramda birlestirmistir. Basortii sorunun kalkmasi sonrasi ise, kamusal alan ve iiniversitelerde
serbestlik getirilen basortiisii ile birlikte tesettiir algisi, viicudun tenini géstermeyecek sekilde
sarmalamak haline doniismiis, tesettiir modasi bir¢ok kanaldan beslenmeye baslamistir
(Gole,2011, 174). Bu kaynaklarin en belirgin olanlari; tesettiir defileleri, tesettiir instagram
butikleri, sanal tesettiir aligveris siteleri, tesettlir moda dergileri, tesettiir ikon&stil danigsmanlari
ile tesettiir modasi siirekli beslenir hale gelmistir. Calismada tesettiir modasinin gelisimi ve
karsilikl1 beslemelerle birbirlerini biiyliten sanal tesettiir magazalarinin ve tesettiir modasinin

birbiriyle etkilesimini ve bunun toplumda genel tesettiir algisina etkisini incelemistir.

Universiteye giris sinavi sonuglarma gore Istanbul’daki {iniversiteler en yiiksek puan
ortalamasina sahiptirler (nkariyer,2019). Bu baglamda arastirma grubu olan Istanbul’daki

iiniversiteli kiz 6grenciler grubu basar1 ve gelisim seviyesi olarak yiiksek sayilan bir kesimi
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temsil etmektedir. Ayrica tablo’da gordiigiimiiz sekilde 6rneklem grubumuz lisans ve istiinii
iceren egitim seviyesi yliksek bir gruptur. Arastirma anketimiz tablolarinda gorildiigii sekilde
az oranda agik 6grenciler olmak tizere genel ¢ogunluk olarak tesettiirlii 6grenciler tarafindan
doldurulmustur. Arastirma grubumuzun yaridan fazlasi sanal tesettiir magazalarindan aligveris
yapmamaktadir. Sanal magazadan aligveris yapanlarinda biiyiik cogunlugu en gen¢ dinamik 17-
25 yas arasindan olugmaktadir. Ayrica 6rneklem grubumuz en ¢ok pardiise & Ferace & esarp
ve ¢ok az bir farkla Tunik & esarp dis giyimine sahiptir. Diger giyim sekilleri kiigiik oranlari
kapsamaktadir. Bu baglamda da alisilmisin disinda bir giyim aliskanligi olan bir grup degildir.
Yine bir diger tablodan goérdiigimiiz sekilde 6rneklem grubumuzun neredeyse tamamina yakini
diger sebeplerden ziyade en ¢ok dini inang sebebiyle tesettiir giyimi sectigi gézlenmekte, giyim
kusamlarinin 6lgiisiinii yine bu cevapla baglantili olarak tamamina yakin1 Kur’an’a gore

yaptiklarini ifade etmektedirler.

Bir seyleri 6rtmek manasina gelen tesettiir ile aciga ¢ikarmak, dikkat ¢cekmek kurgusu ile
yasayan moda kelimeleri aslinda birbirleriyle organik ve inorganik bir bagi olmayan ayri
kavramlarken tesettiir modasi kavrami 90’lardan itibaren giin yiizline ¢ikmistir. Moda kavrami,
Islami yasam tarzinin kapitalizme eklemlendigi siirecte &n plana ¢ikmaktadir (Arslan, 1997
:33). Islami &lgiitlere uygun ama sik modern bigimde giyim talebi, tesettiirde moda olmali
diisiincesini  olusturmakta, tesettiir firmalarint bu yonde harekete gecirmektedir.
“Miislimanlarin Vakkosu” olmak amacini giiden Tekbir Giyim, Kayra Giyim, Hilye Collection
gibi magazalarin Onciiliik ettii tesettiir magazalari, kitle psikolojisinden yararlanmak
istemekte, kendi modelist ve stilistleriyle moday1 yonlendirip Islami giyim piyasasini ellerinde
tutmaya calismaktadir (Saribay, 2003: 77). Bunu yaparak hem Islam'in geregini karsilamaya
calisan hem de pazar payini artirmak isteyen ve kir amaci giiden, aym1 zamanda da Islami
kesimin tiiketimini yonlendiren firmalarin islam ve kapitalizmin bir arada olabilecegine dair
ipuclart sundugu goriilmektedir. Tiim bu bilgiler baglaminda uygulamada c¢ok fazla riayet
edilmese de teoride olmasi gereken bilindiginden, arastirma sonuclarindan gordiigiimiiz
sekilde, tesettiir modasinin var olmasinin olumlu olmadigint diisiinen ¢ogunluk ve yine
baglantili olarak tesettliir modasinin ortaya ¢ikmasinin kadinlarin tesettiir algisin1 ¢ok fazla
degistirdigini diisiinen en biiyiilk kesim cogunluktadir. Ciinkii &rtiinen dgrenciler Islam’1
geleneksel bicimiyle yasayan, miitevazi Anadolu ailelerinden gelmekle beraber, kendileri
Islam’1n geleneksel yorumlarini reddederek gerek Islam’1 yasayis bicimleriyle gerek eristikleri
yiiksek egitim diizeyleri ve teknoloji olanaklarinin sundugu imkanlarla, ailelerinden ayirmakta

ve Islam’1n kentli, okumus ve militan yeni bir ¢ehresini ¢izmektedirler (Géle, 1991:84).
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Baudrillard giiniimiiz toplumlarini tiiketim toplumu olarak betimlerken, bu toplumda gergek
ihtiyaclar ile sahte ihtiyaglar arasindaki ayrimin ortadan kalktigini, bireyin, tiiketim mallarini
satin almanin ve bunlar1 sergilemenin toplumsal bir ayricalik ve prestij getirdigine
inandirildigim1 vurgular (Baudrillard, 2015: 86). Boylesi bir ortamda ihtiyaglar sisteminin
iiretim sisteminin meyvesidir, bu sistemde tiiketmek birey i¢in bir zorunluluga doniisiir. Birey
ihtiyac1 olmadig1 ve aslinda zihninde olmasi gereken sekilde olmadigi halde kendini tiiketim
nesneleriyle bigimlendirir. Arastirmamiz igerisinde Islam dininde makbul olan tesettiir seklinin
soruldugu soruya verilen cevaplar bir diger tabloya gore; kendisi pardesii&ferace giyen 47
kisinin zihninde uygun gordiigii giyim seklini ¢arsaf olarak diisiindiigii, tunik esarp giyen 26
kisinin yine uygun giyim seklini ¢arsaf olarak gordiigii, tunik&esarp dis giyime sahip 120
kisinin dinimize gore uygun oldugunu disiindiigii dis giyimin pardesii&ferace oldugu
gozlemlenmektedir. Diger cevaplarda karsilastirildiginda 227 kisinin zihninde kendince
dinimizin uygun gordiigi sekilde giyinmedigi, bunun yerine toplumun yonlendirmesi ve moda
ile giyim kusamin belirledigi goriilmektedir. Yani Tesettiir modas: kisinin inandig1 sekilde
giyinmesine etki etmektedir. Tesettiir modas: bireylerin inandig1 sekilde giyinmemesini
saglamaktadir. Diger bir tabloda da gérdiiglimiiz sekilde yine ayn1 goriisii destekler niteliktedir.
Sanal tesettiir magazalarindaki giyim sekillerinin uygunlugu diisiincesine sahip olmakla ile
sanal tesettliir magazalarinin tesettlir modasini yoOnlendirdigini diislincesine sahip olmak
arasinda istatistiki bir iliski vardir. Tesettiir modasini1 yonlendiren sanal magazalar tesettiire

uygun olmadig diisliniilen bir giyim seklini yayginlastirmaktadir.

Konunun diger bir yonii olarak elektronik ticaret ya da e-Ticaret, icinde bulundugumuz ¢agin
yasam bigimini degistiren gii¢lii bir kavram ve siiregtir. Ticaretin elektronik hali olan e-ticaret
giinlik hayata muazzam katkilarindan dolayr hizla yayilmaktadir (Mutlu vd., 2018, 10).
Diinyada perakende sektoriiniin satis hacmi 25 trilyon dolara dayanmaktadir. Bu rakam icinde
perakende e-ticaret satiglari 2,4 trilyon dolar1 bulmaktadir. Kiiresel e-ticaretin toplam perakende
satiglart igerisindeki pay1 2011°de yiizde 3,6 iken 2017°de yiizde 10’u ge¢mistir (Diinya, 2019).
Akilli telefonlari, interneti, sosyal medyay: kapsayan Yeni Medya da iste bu tiiketicinin
taleplerini gérmek iizere yapilandirilmistir. Teknolojiyi, internet kullanimmi ve medyay1
giinliik hayatlarinin bir parcasi haline getiren gengler i¢in, tikketim de giinliik hayata dair siradan
bir eylem olmakta ve yasamin vazgecilmez bir pargasi olarak her an, her yerde gergeklestirilen
bir faaliyet olarak yer almaktadir (Tiikel, 2014). Tesettiir alisveris sanal magazalar1 teknolojinin
giiciinden de destek alarak tesettiir modasinin hizina hiz katmaktadir. Moda bloglari, tinli

tesettiirlic modacilart siirekli paylasilan kombinler, yeni stiller, kendisini tesettiirlii tasarimer,
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modaci, stilist ve trend olarak tanimlayan bir kitle ortaya ¢ikmistir. Bu kitle ile beraber yeni
markalar olugmus ve tesettiirlii kadinlara yeni segcenekler sunan tesettiir modasi online alemde
cok daha hizli sekilde biiytimekte ve gelismektedir (lacivertdergi, 2015). Diinya’da tesettiir
giyim sektorii su anda 266 milyar dolarlik bir ciroya sahipken bu cironun 2019 yilina kadar 484
milyar dolara ulasmasi hedeflenmektedir. Tiim bu gelismeler 15181nda tesettiir modas1 da sanal
tesettiir magazalar1 kanaliyla hizla yayilmakta ve yayginlasmaktadir. Italya'da diinyanimn 6nde
gelen Islami giyim sektdrii temsilcilerinin bir araya geldigi "tesettiir giyim forumu'nda,

Tiirkiye'nin yilik 39,3 milyar dolarla Islami giyim harcamalarinda lider oldugu ifade
edilmektedir (BBC, 2019).

Yine arastirmamizin sonuglarindan olan tablolardan gordiigiimiiz sekilde, sanal tesettiir
magazalarindan aligveris yapmakla sanal tesettiir magazalarinin tesettiire girmesini etkilemesini
diisiinmesi arasinda bir iliski vardir. Sanal tesettiir magazalari, sanal magaza aligveris
aligkanliklar yiiksek olanlarin tesettiire girigini kolaylastirdigi sonucu ortaya ¢ikmakta, yine bir
diger tablo da ortaya ¢ikan diger bir sonugta sanal tesettlir magazalarindan veya sosyal medya
butiklerinden aligveris yapmakla sanal tesettiir magazalarinin giyim tercihlerini yonlendirmek
arasinda istatistiki bir iligki vardir. Ozellikle sanal magaza aligverislerini kullananlar i¢in sanal
tesettiir magazalar1 giyim tercihlerini yonlendirmektedir. Kisiler sanal tesettliir magazalar

kullanim sonucu giyim tercihlerini o magazalara gore degistirebilmektedir.

Sanal aligveris magazalar1 masterindex arastirmasinin Aralik 2011 sonuglarina gore; fiyat
avantaji saglamasi internet aligverisinin tercih edilmesinde en onemli etkendir. Aragtirmaya
gore, tiiketicilerin Internet aligverisi tercih etme nedenleri, en yiiksek olarak fiyat avantaji, diger
en yliksek secenek kadar olmasa da ikinci sirada olan tercih nedeni zaman tasarrufu sagladigini,
daha sonraki neden daha ¢ok iiriin segenegi bulundugunu, ayn1 oranda evden ¢ikmadan aligveris
yapma rahathigi sagladigimi ve en diisiik oranda da eve teslimat yapilmasini olarak
gosterilmektedir. Arastirmamizin verileriyle yine karsimiza ¢ikan sonuglara gore; sanal
aligveris magazalarindan daha uzun siiredir aligveris yapanlar, sanal magazalar1 daha ucuz
bulmaktadir. Sanal aligveris sitelerinden uzun siiredir aligveris yapmakla, sanal aligverisi ucuz
bulmak arasinda bir iligski vardir. Kisiler sanal alisveris sitelerini ucuz bulduklarindan uzun
stiredir sanal aligverisi tercih etmektedir. Yani uzun siiredir aligveris magazasindan alisveris
yapanlar bu tercihlerini sanal aligverisin daha ucuz olmasindan dolay1 yapmaktadir. Ozellikle
kadimnlar agisindan, Internet {izerinden alisveriste, iiriin seceneginin fazla olmasi ve evden
cikmadan aligveris yapmanin rahatligini 6n planda iken, erkekler igin ise iirlin ve fiyat

karsilagtirma imkaninin daha cazip geldigi goriilmektedir (izgi, Sahin, 2013: 13). Yine bir diger
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tabloda goriildiigii tizere Sanal tesettiir magazasindan aligveris yapma siiresi ile tesettiir
modasinin tesettiir algisin1 degistirmesi arasinda istatistiki bir baglanti goriilmemis, uzun
stiredir sanal tesettiir magazasindan aligveris yapanlarin tesettiir modas1 etkisiyle tesettiir
algilar1 daha fazla degismemektedir. Fakat diger bir tablo da tesettiir modasinin ortaya
c¢ikmasinin kadmlarin tesettiir algisin1 ¢ok fazla ve fazla degistirdigini sOyleyen toplam
cogunluk diger bir tabloda gordiigiimiiz sekilde her kullanim siiresi i¢in esit boliindiiglinden,
sanal tesettiir magazalarini az ya da ¢ok uzun siiredir kullanmakla anlamli bir baglantiya
rastlanmamis zamandan miinferit sadece genel gecer bir dogru olarak kabul edildigi

gorilmiistiir.

Sonug olarak; aragtirma ¢ergevesinde 6rneklem grubu tarafindan, tesettiir modasinin varliginin
olumlu olmadigi, tesettiir modasinin tesettiir algisin1 degistirdigi, tesettiir modasinin kisinin
zihninde olmasi1 gerektigine inandig1 sekilde giyinmesine olumsuz etki ettigi, sanal tesettiir
magazalarinin sanal magazalar1 kullananlar agisindan giyim tercihlerini yonlendirdigi, sanal
tesettiir magazalarinin tesettiir modasint yonlendirip ilerlettigi, sanal tesettiir magazalarin
uygun olmayan giyim sekline dogru tesettiir modasin1 yonlendirdigi, bu magazalarin tesettiire
uygun olmadigi diistiniilen giyim seklini yayginlastirdigi, genel olarak sanal magazalarin
tesettiire girmeyi sanal magazay1 daha ¢ok kullananlar nezdinde kolaylastirdigi, 6zellikle sanal
tesettlir magazalarini kullananlarin giyim tercihlerinin o magazalarin yonlendirmesine gore
degistirdigi, ayrica tesettiir algisiin degistigi diislincesinin bu magazalart uzun siire
kullanmakla ilgili olmadig1 ve genel bir yargi oldugu, bu magazalar1 uzun siiredir kullananlarin
bu magazalar hakkinda bir tecriibe edinmis olup perakendeye gore daha ucuz bulduklar

diisiincesi de ortaya ¢ikmaistir.

Tesettiir algisindaki degisim Once literatiir taramasi yoluyla tarihsel siirecinde incelenmis,
ardindan survey (anket) arastirmasi yoluyla calisma uygulamali olarak tasdik edilmistir.
Tesettiir algisinda yillardir bir degisim vardir. Bu degisim serbest ekonomiye gecisle bir
merhale, liberal ekonomi politikalar1 yoluyla bir merhale, basortii sorununun kalkmasiyla diger
bir merhale katetmis, gelisen teknolojik gelismeler ve smir tanimaz kiiresel iletisim
kaynaklarinin yayginlagsmasiyla da en biiyiik merhalesini ge¢irmistir. 2010’1u yillardan bu yana
sanal tesettlir magazalarinin agilmasiyla gerek mobil gerekse web sitesi yoluyla anlik aligveris
imkan1 kazanmuig, tv reklamlari, yeni acilan blog ve butiklerin sosyal paylasimlariyla miisteri
kitlesini artirmistir. Dindar {iniversite okuyan orta sinif habitusun dinselliginin yayginlastigi,

ancak dindarliginin derinlesmedigi yargisina varilmistir (Ozbolat, 2015: 220).
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Giliniimiizde gelir seviyesinin ylikselmesiyle her gencte internete girebilen bir akilli telefon
edinebilme imkanina kavusmus bu durum sanal magazalara kolayca ulasabilme imkani
sunmustur. Sanal magazalar da iirlinlerini tesettliir modasina gore ¢esitlendirmis, moda stil
danigsmanlari ile ¢aligmaya baslamistir. Bu magazalar1 ziyaret eden ziyaretgiler, bu sitelerde
iirlinii tagiyan mankenlerin tesettiir giyimlerini bilerek veya bilmeyerek 6rneklik olusturmustur.
Bu durumda sanal tesettiir magazalar tesettiir modasinin en hizli yayildigi ve sunuldugu
platformlar haline gelmislerdir. Goriilmektedir ki, kiiresellesme hem giyim aligkanliklarini
degistirerek, hem de teknolojinin gelismesi sonucu iiriinlere ulasimda platform ¢esitliligi ve hizi
sunarak iki kanaldan tesettlir algisinin degismesine etki etmistir. Yapilan anket ve literatiir
taramasi sonucu goriilmektedir ki; sanal magazalar tesettiir algisini tesettiir modasi yoluyla
degisimine katki saglamaktadir. Sanal magazalarin yayginlasmasi kisilerin tesettiiriin olmasi

gereken algisini farklilagtirmaktadir.
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