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GASTRONOMI TURIZMINE YONELIK ichi VE HATAY MUTFQCININ
FARKINDALIK DUZEYIi: UNIiVERSITE OGRENCILERI ORNEGI

INTEREST FOR THE GASTRONOMIC TOURISM AND AWARENESS OF
HATAY KITCHEN: EXAMPLE OF UNIVERSITY STUDENTS
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Son yillarda ilgi gormekte olan gastronomi turizmi destinasyon pazarlamada ve
markalagmada 6nemsenen araglardan biridir. Genellikle turistler hangi destinasyona giderse
gitsin yoresel lezzetleri tatmayi ihmal etmemektedir. Bu dogrultuda mutfagi zengin olan
Hatay ilinin gastronomi agisindan, iizerinde yeterince ¢alisilmamis genglerin goriiglerinin
almmasi 6nemli bir veri olacaktir. Bu nedenle {iniversite 6grencilerinden olusan 6rneklem
tizerinde anket uygulanarak tatil motivasyonlar: ve Hatay mutfagi deneyimleri sorulmustur.
Elde edilen bulgulara gére, Hatay mutfaginda yer alan iiriinlerin tatma diizeyleri tespit
edilmistir. Bunun yaninda tatil motivasyonu olarak gastronomi turizminin Onemi
belirlenmistir. Yapilan fark ve iliski testleri sonucunda bireysel ozelliklere gore tatil
motivasyonlarinda fark bulunmustur. Diger yandan gastronomi turizmi ile spor, deniz, doga
ve tarihi yerlere yapilan turizm arasinda yiiksek diizeyde pozitif yonlii iliski bulunmustur.

Anahtar sozciikler: Hatay mutfagi, gastronomi turizmi, tatil motivasyonu, iiniversite
ogrencileri

ABSTRACT

Gastronomy is receiving more attention in recent years tourism in destination
marketing and branding is one of the tools overrated. Usually it goes to the tourists
destination which does not neglect local delicacies. Taking the views of young people not
been studied over the Hatay province, which is rich in the kitchen in this direction will be
an important data. Therefore, applying the survey on a sample consisting of college
students holiday motivations and experiences of Hatay kitchen was asked. According to the
findings, levels of tasting the products in Hatay kitchen have been identified. Besides, as
the holiday is determined motivation importance of gastronomy tourism. As a result of the
difference and relationship tests based on individual characteristics and differences of the
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holiday motivation. On the other hand, a high level positive relation was identified between
gastronomy tourism and the tourism activities which are made in sports, see, natural and
historical places.

Key words: Hatay cuisine, gastronomy tourism, holiday motivation, college students

AHHOTAIMS

B mocnenane roabl racTpOHOMHS IIPUBIIEKAET K ce0e MHTEPEC B 00JIACTH, MApPKETHHTA
U OpeHIWHTa, KOTOPBIM SBISIETCS OAHUM W3 MHCTPYMEHTOB pa3BUTHS TypuiMa. OOBIYHO
JUIA TIPUBJICYCHUSA TYPUCTOB MAPKETOJIOIW BKIIIOYAIOT B IMPOrpaMMy JCTyCTallui0 MECTHBIX
JenKaTecoB. B cBsA3M C 3TMM, cTyldeHTaMH ObUla W3y4deHa pa3HooOpasHas KyXHs
MPOBUHIMKM XaTal M CJeNaHbl BaKHbIE pe3yJbTaTbl. BBUIO MPOBENEHO AaHKETUPOBAHHE
Cpein CTYIEHTOB BO BpeMsl Jerycranui KyxHH Xaras. Kyxes Xartas umeer HapoaHYIO
TPaANIHIO, KOTOpasl IepPeAaBallach U3 MOKOJICHHS B MOKOJICHNE ObIIa MpoaHAIN3UPOBaHa U
mpozerycTiupoBana. Hapsimy ¢ 3TuM TpagumuoHHAsh KyXHS SBISETCS OJHHM W3 BAXKHBIX
MHCPYMEHTOB TypHCTHUYECKOTo OM3Heca. B pesynbraTe mpoBeeHHBIX MCCIEAOBaHUI ObIIH
BBISBIICHBI Pa3MUuUsi M OCOOCHHOCTHM KyXHM ISl Typuctuieckoro otapixa. C mpyroi
CTOPOHBI, COBMEIIEHHE TypH3Ma M TacTPOHOMHHM, CHOpTa, Mope Oblta OOHapyKeHa
IMMOJIOKUTECIIbHAA KOPPEIALIA MEKAY BBICOKUM YPOBHEM IIPUPOAHBIX U HCTOPHUUYCCKUX
00BEKTOB B TYpU3ME.

KuarwuyeBble cioBa: KyXHs XaTaSI, FaCTOpOHOMI/I'{eCKI/Iﬁ TYpU3M, MOTI/IBaHI/IOHHHﬁ
OTABIX, CTYACHTBI YHUBCPCUTECTA.

Giris

Gastronomi turizminin turizm g¢esitleri arasinda 6zel bir yeri s6z konusudur. Bir
destinasyona bagli kalmayip diinyanin her yerine yonelik potansiyel bir harekettir. Bu
turizm tiiriine ilgi gosterenlerin 6n bilgileri diger turizm tiirlerine katilanlarin ¢ogundan
daha yiiksek olmalidir. Tatil amaglarina ulagsmak igin nereye ne igin gidecegini ¢ok iyi
bilmelidir.

Gastronomi turistinin talep ettigi lirlin yasadig1 yere gelebilir ancak destinasyondaki
etkiyi vermeyebilir. Orijini oldugu yerde bu lezzetleri tatmak turistik bir davranig
olmaktadir ve bu sayede biitiinliilk kazanmaktadir. Yiyeceklerin hazirlanigi ve geleneksel
ortamlarinda sunumu da bu turizmin kapsami i¢inde yer almaktadir.

Gastronomi turizmi yemek sanatina yonelik ilgiden ortaya g¢ikmaktadir. Bu ilgi
yemegin nasil yapildigi, i¢indeki malzemeleri bilmenin yaninda daha da dnemlisi tatmadir.
Turistin bunu 6grenme ve uygulama gibi bir kaygisi yoktur. Amag bu sanat eserini tadarak
muhtesemligini tecriibe etmektir.

Gastronomi turizminin, turizm cesitlerinin yer aldigt kitaplarda ihmal edildigini
sOylemek miimkiindiir. Bu durum, turizm literatiiriinde var olan aksakliklarin bariz bir
Ornegini olusturmaktadir. Bu nedenle bu arastirmada oldugu gibi, bu konuda ¢aligsan
aragtirmacilar sayesinde gastronomi turizminin 6nemi oraya ¢ikartilarak literatiire katki
saglayacagi umulmaktadir.

Turistik seyahatler siiresince yapilan her yeme i¢gme faaliyeti gastronomi turizmi
kapsamina girmez. Turistler 6zellikle se¢mis olsun ya da gereksinim nedeni ile giinde
ortalama ti¢ 6g8iin beslenmektedir. Kitle turizmine katilanlar genellikle kendi aligik oldugu
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gidalar1 tercih etmektedirler. Bunun yaninda birgok destinasyonda geleneksel mutfaklari
olan restoranlar ¢ok nadirdir. Bu nedenle gasrtonomi turizminin yeri kesin olarak
ayrilmaktadir. Seyahat amaci, temel seyahat motivasyonu gastronomi olmalidir.

Bu arastirmada, ulusal ve uluslararasi éneme sahip Hatay mutfaginin iiniversiteli
genglerce farkindalik diizeyi konu edilmistir. Turizme kisisel tercihlerini gdzeterek yeni
basglayan genclerin egilimleri ortaya ¢ikarilarak gastronomi turizminin gen¢ kusakta tercih
edilme diizeyi belirlenmeye calisilmistir. Bu dogrultuda ornek segilen bir {iniversitenin
ogrencilerine Ocak 2015 tarihinde uygulan anket formu ile Hatay mutfaginda yer alan
yemeklerle ilgili deneyimleri sorulmustur. Gastronomi turizmi; molekiiler gastronomi,
sarap turizmi ve geleneksel mutfaklar seklinde farkli basliklara ayrilabilir. Bu aragtirmada
geleneksel mutfaklar alani ile ilgilenilmektedir.

Gastronomi Turizmi

Gastronomi, kiiltiir ve yemeak arasindaki iligkiyi inceleyen bir disiplindir. Yenilebilir
tim maddelerin, damak ve gbz zevkine hitap edecek sekilde hazirlanmasi ve sunumunu
igeren siirectir. Gastronomi turizmi ise, temel motivasyon faktorii, 6zel bir yemek tiiriinii
tatmak veya bir yemegin iiretilmesini gormek amaciyla, 6zel alanlari ziyaret etmek seklinde
tanimlanabilir (Yiinci, 2010: 29-30). Yiyecek temelli turizm hareketi gastronomi turizmi,
mutfak turizmi, beslenme turizmi, gurme turizmi, gastronomik turizm ve yiyecek turizmi gibi
kavramlar bir birinin yerine kullanilmaktadir (Dogdubay ve Giritoglu, 2008; Kivela ve
Crotts, 2006; Lin vd, 2011; Mrkrecher vd., 2008; Tikkanen, 2007; Surenkok vd, 2010;
Yiincii, 2010).

TURSAB’mn raporuna gore, Diinya genelinde destinsayon se¢iminde yemegin ¢ok
onemli oldugu, turistlerin % 88’ince desteklenmektedir (www.tursab.org.tr) Cimen’in
Alanya’da yaptig1 arastirmada destinasyon se¢iminde yerel mutfagin lezzetli olmasinin
katilimeilarca 6nemsendigi ortaya ¢ikmustir. Yine ayni arastirmada koylii pazarmin ve
organik iirlinleri bulabilmede destinasyonda aranan nitelikler olarak kargimiza ¢ikmaktadir
(Cimen, 2010: 81).

Gastronomi turisti homojen bir gurup degildir. Seyahatlerini gasrtonomi amagli
yapmalarina karsin temel motivasyonlar farklilik gostermektedir Hjalager (2004) bu turist
tipini dort gruba ayirmaktadir. Bunlar; rekreasyonel, varoluscu, taklit¢i ve deneyselci
seklinde adlandirmaktadir.

Yiincii’ye (2010: 30) gore gastronomi turizmi bes unsurdan olusmaktadir. Bunlar; yerel
kiiltiirtin bir pargasi olmasi, bolgenin gelisimine katki saglamasi, sanayi dist yerel kirsal ve
gelencksel gelisime destek, bolgelerin pazarlanmasinda 6nemli bir faktér ve yerel
unsurlarin turistler tarafindan tiiketilen mal ve hizmetlerden olusmaktadir.

Gastronomi cografi bir kimliktir. Danhi (2003) gastronomik kimligi belirleyen alt1
kritik faktoriin; cografya, tarih, etnik ¢esitlilik, mutfak gorgii kurallar1, yaygin lezzetler ve
yemek regeteleri oldugunu belirtmektedir. Bu nedenle gastronomi yerellik icerir ve ihrag
edilemez niteliktedir.

Diinya flizerinde gastronomi turlari agirlikli olarak Akdeniz cografyasina yonelik
olmaktadir. Ancak Tiirkiye bu konuda talep ve arz konusunda istenilen yere heniiz
ulagamamustir (Kilig, 2010: 67). Bir mutfagin gastronomi turizmi agisindan ilgi gérmesi
icin temel unsurlardan birisi ayirt edicilik 6zelligidir. Anadolu’nun bir¢ok medeniyete ev
sahipligi yapmasi nedeni ile ¢ok zengin ve cesitli mutfak kiiltiirii ortaya ¢ikmustir. Ozellikle
Akdeniz kiiltiiriiniin gastronomi hazinesine sahip 6nemli {ilkelerinden birisi olarak kabul
edilir. Cografi ve c¢evre kosullar1 ile Kuzey Ege Bolgesi, Akdeniz mutfak kiiltliriiniin
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yasatildig1 ender yerlerden biridir. Kuzey Ege mutfagi, bol sebzeli ot yemekleri, dogal
sebze-meyveleri, ¢esitli deniz mahsulleri, hamur isleri, siit Uriinleri, zeytin-zeytinyagi,
lizim-sarap iiretimiyle dikkat ¢gekmektedir (Gokdeniz vd., 2015:15).

Diinyanin zengin mutfaklar1 arasinda bulunan Tiirk mutfag: Tiirkiye’deki birgok
destinasyonun markalagsmasina olanak saglayabilir (Gokdeniz vd., 2015:18). Tirk mutfag,
Cin ve Fransiz mutfaklar1 ile birlikte diinyanimn ilk i¢ mutfagindan biridir. Orta Asya’dan
gelen et ve mayalanmug siit iriinlerine dayali beslenme aligkanligina, Mezopotamya’nin
tahillari, Akdeniz ¢evresinin sebze ve meyveleri, Gliney Asya’nin baharati ile eklenerek
zengin bir yemek kiiltliri olusturmustur. Akdeniz beslenme aligkanligi tahil (6zellikle
bugday), =zeytinyagi, sebze-meyve, su {riinleri, siit tiirevleri, baharat ve saraba
dayandirilmaktadir. Bulgur, kuskus, yarma, firik gibi bugday iriinlerinin kullanimi
ozellikle Akdeniz ve Giiney’de yaygindir. Zeytin ve zeytinyagi geleneksel Akdeniz
beslenme bigiminin ikinci énemli yoniinii olusturur. Ozellikle Hatay’da zeytinyaginin
geleneksel iiretimi hala siirdiiriilmektedir. Zeytinyag1 geleneksel yemeklerde yaygin olarak
kullanilmaktadir (Ertas ve Gezmen, 2013).

Arastirmanin Amaci

Destinasyonlarin turizm potansiyelleri turizm tiirlerine gore c¢esitlilik ve zenginlik
gostermektedir. Bu durumda her destinasyon turizm gelirlerini artirmak i¢in bu potansiyeli
degerlendirmek durumundadir. Bunlardan birisi olan gastronomi turizminin Hatay ili
acisindan dnemli oldugu diistiniilmektedir. Tescilli iiriinlerinin yaninda diger {irtinleri ile
cazibe merkezi olan Hatay ilinin yemek iiriinleri ile taninirhk diizeyinin artmasi turizm
talebini etkileyecektir.

Bu kapsamda geng niifusun gastronomi turizmine ve Hatay mutfagina ilgi diizeyi bu
aragtirmanin konusunu olusturmaktadir. Bdylece aragtirma amaci olan geng¢ niifusun
gastronomi turizmi kapsaminda Hatay mutfagina iligkin goriisleri alinmis olacaktir.

Aragtirma hipotezi hl : “katilimcilarin tatil motivasyonlar1 arasinda anlamli fark
vardir”

Yontem

Aragtirma Ocak 2015 tarihinde Gedik Universitesine bagh Gedik MYO’da &grenim
gormekte olan 169 6grenciye uygulanmistir. Arastirma icin hazirlanan anket formu g
boliimden olugmaktadir. Birinci boliimde bireysel 6zellikler yer almaktadir. Ikinci boliim
literatiir taramasi sonucunda olusturulmus olup tatile ¢ikma nedenlerini igermektedir. Bu
bagliklar yasanilan yerden uzaklagma, firsat buldukga tatile ¢ikma, aile ziyareti, sportif
faaliyetlerde bulunma, gastronomi turizmi, deniz kiyisi, tarihi yerleri gezme, eglence ve
doga turizmidir. Katilimcilarin bu boliimdeki ifadelere katilma diizeyleri bes dereceye
ayrilmistir. Ugiincii béliimde ise Hatay mutfaginda yer alan baslica yiyecekler ve bunlara
iliskin tatma diizeyleri evet-hayir olarak yer almaktadir. Anket verileri analiz program ile
iliski, ifadelere katilim diizeyleri ve oranlar1 hesaplanmuistir.

Bulgular

Katilimeilarin bireysel ozellikleri, tatil motivasyonlar1 ve Hatay mutfagina iliskin
goriigleri yapilan analizler sonucu asagidaki ¢izelgelerde yer almaktadir.
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Cizelge 1: Katilimcilarin bireysel 6zelliklere iliskin bulgular

Bireysel Ozellikler n (168) %
Cinsiyet Kadin 65 38,7
Erkek 103 61,3
Yas 19 62 36,9
20 50 29,8
21 39 23,2
22 -30 17 10,1
Gelir 1000 ve alt1 15 8,9
(Aylik- TL) 1001-2500 58 34,5
2501-4000 37 22
4001 ve iizeri 51 30,4

Cizelge 1 ‘de katilimeilarin cinsiyet, yas ve gelir dagilimlar yer almaktadir. Toplam
katilimeilarin %38,7’si kadin, % 61,3’1 erkektir. Yas dagilimina bakildiginda en kiigtigii 19
yas olmak iizere 30 yasina kadar yer almaktadir. 22-30 yas gurubu % 10,1 ile en kiiciik
dilimi olusturmaktadir. Diger yandan gelir dagilimindaki yogunlasma ise 1001-2500 ve
4001 ve tizeri gelirlerde goriilmektedir.

Cizelge 2: Katilimcilarin tatile ¢ikma sikligi

Siklik Yilda iki-den ¢ok Yilda bir iki y1lda bir Nadiren

Frekans ve % s | w244 | 75 | waae | 36 |214] 16 | 05

Katilimeilar tatile ¢ikma sikliklarina bakildiginda 6nemli bir oranin (% 69) yilda bir ve
birden ¢ok tatile ciktig1 goriilmektedir. Bu oran katilimcilarin tatil deneyiminin yiiksek
oldugu anlamma gelmektedir. Arastirmanin amacina ulagsmada bu deneyimli gurubun
goriigleri yararli olmaktadir.

Cizelge 3 incelendiginde katilimcilarin tatil motivasyonlarinin genelde diisiik oldugu
goriilmektedir. Orneklem gurubunun geng ve iiniversite dgrencisi olmas1 bu sonuglarda
etkili oldugu diisiiniilmektedir. Tatile ¢ikma hareketinin gereksinim ve aligkanliklara baglh
oldugu kabul edilir ise bu davranigin yeterince gelismedigi diisiiniilebilir. Bunda aile ile
birlikte yapilan tatiller etkili olmus olabilir. Katilimcilarin tatil motivasyonlarina
bakildiginda, en diisiik ortalamaya ( 1,78) eglence amagl tatiller sahiptir.

Cizelge 3: Katilimcilarin tatile ¢ikma motivasyonlart

- Her Cogunlukl Bazen Nadiren Asla

atl zaman a

Motivasyonu 3) ) 1) A.Ort s.S
®) “

Uzaklagma 26/ %15,5 - 26/ %15,5 13/%7,7 103/%61,3 2,116 1,4

Firsat 26/ %15,5 13/%7,7 51/%30,4 26/ %15,5 52/%31 1,3

2,624
bulduk¢a
Aile ziyareti 26/ %15,5 - 51/%30,4 39/%23,2 52/%31 2,469 13
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Spor amach 13/%7,7 13/%7,7 52/%31 26/%15,5 64/%38,1 2,326 1,2
Gastronomi 13/%7,7 25/%14,9  65/%38,7 13/%7,7 13/%7,7 2,618 1,2
Deniz kiyisi 13/%7,7 14/%8,3 20/%11,9 55/%32,7 66/%39,3 2,135 1,2
Tarihi yerler 13/%7,7 - 51/%30,4 26/%15,5 78/%46,4 2,082 1,2
Eglence 13/%7,7 - 13/%7,7 52/%31 90/%53,6 1,784 1,1
Doga gezisi 13/%7,7 - 38/%22,6 39/%23,2 78/%46,4 1,994 1,0

Katilimeilar tatile kesinlikle eglence amaciyla ¢ikmadiklarini belirtmektedir. Doga
amagli gezi, yasanilan yerden uzaklagsma ve tarihi yerleri gorme buna yakin diizeydedir.
Yine ortalamalara bakildiginda en yiiksek ortalamaya yemek amagli turizm
motivasyonunun sahip oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin samimi cevap verdikleri kabul
edilirse bu sonu¢ gastronomi turizmi ag¢isindan olduk¢a sevindirici bir bulgu olarak
goriilebilir.

Cizelge 4: Katilimcilarin Hatay mutfagina iligkin deneyimleri

Yemekler Tatma n % Yemekler Tatma n %
durumu durumu
Tepsi Kebabi Evet 64 38,1 Evet 53 31,5
Humus
Hay1r 104 61,9 Hayir 115 68,5
Evet 77 45,8 . _Evet 104 61,9
Kagit Kebabi Hatay Kiinefesi
Hayir 91 54,2 Hayir 64 38,1
Evet 39 23,2 Evet 66 39,3
Belen Tavasi Agiir D6gme
Hayir 129 76,8 Hayir 102 60,7
iserli Evet 52 31,0 Evet 142 84,5
Cigerli Cartlak Kabak Tatlist
Kebabi Hayir 116 69,0 Hayir 26 15,5
. Evet 90 53,6 . Evet 31 18,5
Hatay Icli Kofte Eksi As1
Hayir 78 46,4 Hayir 137 81,5
Evet 65 38,7 .. Evet 31 18,5
Zahter Salatasi Ogge
Hayir 103 61,3 Hayir 137 81,5
Evet 89 53,0 . Evet 48 28,6
Keskek Kaytaz Boregi
Hayir 79 47,0 Hayir 120 71,4
Hatay  Katikli _Evet 65 38,7 . B Evet 36 21,4
kmek Sini Orugu
Ekme Hayir 103 61,3 Hayir 132 78,6
. Evet 38 22,6 Evet 37 22,0
Tirit Hatay Oruk
Hay1r 130 774 Hay1r 131 78,0

Hatay mutfagina iligkin iriinlerin yer aldigi Cizelge 4’te katilimcilarin bu iiriinleri
tatma oranlar1 yer almaktadir. Buna gore, en ¢ok tadilan iirlinler Kabak Tatlis1 (%84,5),
Kiinefe (%61,9), icli Kofte (%53,6) ve keskek (%53) olarak goriilmektedir. En az tadilan
iiriinler ise Ogce (%81,5) ve Eksi As1 (%81,5) olarak goriilmektedir. Dért iiriin disinda
kalan diger iiriinlerin tadilma oranit % 50’nin altindadir. Bu durumda Hatay mutfaginin
cogunluk tarafindan yeterince bilinmedigi sdylenebilir.
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Cizelge 5: Cinsiyete gore tatil motivasyonlari arasinda fark (t testi)

Tatil Motivasyonu Cinsiyet A.ort S.8 t p

Uzaklasma Kadin 4,0000 ,90139
041,967

Erkek 3,9903 1,74612

Firsat Kadin 3,4000 1,36702
096,923

Erkek 3,3786 1,42193

Aile Kadin 4,0000 ,63738
3,637 ,000

Erkek 3,2524 1,57629

Spor amagli Kadin 3,2000 , 75416
-4,120 ,000

Erkek 3,9903 1,42454

Gastronomi Kadin 3,4000 1,02774
,057  ,954

Erkek 3,3883 1,41583

Deniz Kadin 3,8769 ,76050
016,987

Erkek 3,8738 1,46649

Tarihi yerler Kadin 4,4000 ,80623
4,201 ,000

Erkek 3,6311 1,32835

Eglence Kadin 4,4000 ,49371
1,598 112

Erkek 41165 1737414

Doga Kadin 4,2000 75416
1,701 ,091

Erkek 3,8835 137414

Tatil motivasyonlarinin cinsiyete gore fark testinin yapildig1 Cizelge 5 incelendiginde,
aile ziyareti, spor amaclh ve tarihi yerleri tercihlerinde katilimeilar arasinda anlaml fark
bulunmustur. Aile ziyareti ve tarihi yerleri erkekler kadinlara oranla daha ¢ok tercih
ederlerken spor amagh turizmi kadinlar daha ¢ok tercih etmektedir. Yemek amagl yapilan
tatilde ise anlamli fark bulunmamustir.

Cizelge 6: Katilimcilarin Yaglarina gore tatil motivasyonlari arasindaki fark (ANOVA)

Tatil Yas A.ort S.S F p
Motivasyonu
19 3,9677a  ,90477
20 3,9600a 1,77235
Uzaklasma 17,905 ,000
21 4,9744b  ,16013
22-30 1,9412¢ 1,74895
19 3,6452a  1,00974
20 3,0000b  1,45686
Firsat 36,685 ,000
21 2,9744b  1,63010

22-30 4,5294c 1,06757
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19 3,8226a  ,75800

) 20 3,0000b 1,45686
Aile 27,970 ,000

21 4,6410c  ,48597

22-30 1,5882d 1,17574

19 3,0000a  ,65286

Spor amaglt 20 3,9600b 1,77235
13,320 ,000

21 3,9487b  ,82554

22-30 4,7647c  ,66421

19 3,5645a 1,20954

) 20 2,7600b 1,51940
Gastronomi 13,133 ,000

21 3,3333¢  ,47757

22-30 4,7647d  ,66421

19 4,0645a  ,88468

) 20 3,7200b 1,67868
Deniz 4,707 ,004

21 3,3077¢  ,95018

22-30 49412d 24254

19 4,6129a  ,79661

o 20 3,0000b 1,45686
Tarihi yerler 7,265 ,000

21 3,6415¢  ,48597

22-30 4,8235d ,52859

19 4,5968a  ,49455

20 3,4800b 1,69320
Eglence 7,626 ,000

21 43333b 47757

22-30 4,8235¢ ,52859

19 4,4032a  ,79876

20 3,0000b 1,45686
Doga 3,039 031

21 43077a  ,52082

22-30 4,8235¢  ,52859

Cizelge 6°da tiim tatil motivasyonlarinda katilimcilarin yaslari yakin olmasina ragmen
anlamli farklar ortaya c¢ikmustir. Genel bir degerlendirme yapilacak olursa aritmetik
ortalamalarda a-b-c-d farkli harflerle belirtilen guruplar arasinda anlamli farklar vardir.
Yags1 22-30 arasinda olanlarin uzaklagma istegi ve aile ziyareti digerlerine oranla oldukca
yiiksek ¢ikmigtir. Her firsatta tatile ¢ikma ve deniz amagl tatil istegi 21 yas gurubunda
digerlerine oranla yiiksek ¢ikmustir. 19 yas gurubu daha g¢ok spor amagh tatili tercih
etmektedir. 20 yas gurubuna bakildiginda yemek, tarihi yerler, eglence ve doga amach

tatilleri digerlerine oranla tercih ettikleri goriilmektedir.
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Cizelge 7: Gelire gore tatil motivasyonlar1 arasindaki fark (ANOVA)

Tatil Gelir A.ort S.S F p
Motivasyonu

1000 ve alt1 1,5333a 1,40746

1001-2500  4,5517b 84131
Uzaklasma 2501-4000  4,5946b ,55073 46,834,000
4001 ve 35008 1,68965

uzeri
1000 vealti  1,2000a 56061
1001-2500  2,7586b  1,04815
Firsat 2501-4000 3,2162¢ 78652 25645 000
4001 ve  50000d 00000

lzeri

1000 ve alt1 1,4000a 1,12122

1001-2500 3,8793b ,88014
Aile ziyareti  2501-4000 3,5405¢ 64956 31,822,000
4001 Ve 37451 1,67144

uzeri
1000 ve alt: 1,2667a 70373
1001-2500 3,4138b  1,06020
Spor amacgh
2501-4000 3,7297¢c 96173 6,954,000
o Ve 47647d 142840

lizeri

1000 ve alt1 1,4000a 1,12122

1001-2500 2,8276b ,84059
Gastronomi 2501-4000 3,4324c¢ 83468 19940 000
4001 ve 4 49024 88029

lizeri

1000 ve alt1 1,3333a 1,04654

1001-2500 3,8966b 93075
Deniz 2501-4000 4,0270c  1,11770 9744 ,000
S0l 450080 0488
1000 vealti  1,4000a  1,12122
1001-2500 4,1552b 87463
Tarihi yerler  2501-4000 3,4324c 83468 18,356,000
éggrli Ve 474514 44014
Eglence 1000 ve alt1 1,5333a 1,40746 28,308 ,000

1001-2500 4,775%b ,42066
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2501-4000 3,9189¢ ,79507

4001 ve
lizeri

1000 ve alt1 1,5333a 1,40746
1001-2500 4,3621b ,80999

4,5098d ,50488

Doga 2501-4000 3,5676¢ ,80878 15,189,000
4001 Ve 4,5098d ,50488
uzeri

Gelir diizeyine gore katilimeilarin tatil motivasyonlar1 arasinda yapilan fark testleri
sonucunda tiimiinde farklar bulunmustur. 1000 TL ve alti gelire sahip olanlarin tatil
motivasyonlari digerlerine oranla tamaminda oldukca yiiksek ¢ikmigtir. 1001-2500 TL
arasinda gelire sahip olanlarin ise uzaklagma, aile ziyareti ve eglence amach tatil tercih
etmedikleri goriilmektedir. 2501-4000 TL aras1 gelire sahip olanlarin ise uzaklasma amach
tatili digerlerine oranla tercih etmedikleri goriilmektedir. 4001 TL ve {izeri gelire sahip
olanlar ise spor, yemek, deniz, tarih, eglence ve doga amagch tatili digerlerine oranla tercih
etmedikleri sdylenebilir. Ancak her firsatta tatile ¢cikmak istediklerini belirtmislerdir.

Cizelge 8: Tatil motivasyonlar1 arasindaki iliski (korelasyon analizi)

Motivasyon Uz;l;las Firsat Aile Spor Gastronomi Deniz Tarihi Eglence Doga

Uzaklasma 1 -,074 ,787(**) 3T1(**) ,129 ,367(*%) ,367(*%) LA4200%%) 177(%)
Firsat -,074 1 ,261(%%) ,509(*) ,395(°%%) ,360(**) ,360(**) A39(K%) 522(%%)
Aile ,787(%%) ,261(%%) 1 ,238(**) ,193(%) ,181(%) ,181(%) A33(04%)  311(*%)
Spor 371(%%) ,509(*) ,238(°**) 1 ,514(%%) ,680(**) ,680(**) BT4(CK%) 344(%%)
Gastronomi ,129 ,395(°%%) ,193(%) ,514(%%) 1 ,652(%%) ,652(%%) LABA(KF)  T19(**)
Deniz ,367(%%) ,360(**) ,181(%) ,680(**) ,652(°%%) 1 ,740(**) ,544(4%) [ 553(%%)
Tarihi 367(%%) ,360(**) ,181(%) ,680(**) ,652(%%) ,740(**) 1 J759(C%%) [740(**)
Eglence LA200%%) LA39(*) LJA33(%%) 374(%*) LAB4(**) ,544(%*) 759(%*) 1,882 (*%)
Doga L177(%) ,522(%%) BL1(*) ,344(%*) J719(%*) ,553(%%) J740(%*) 882 (**) 1

Katilimeilarin tatil motivasyonlart arasindaki iligkiye bakildiginda uzaklagma ile aile
arasinda yiiksek diizeyde pozitif, uzaklagma ile spor, deniz, eglence, doga ve tarihi yerler
arasinda orta diizey pozitif yonlii korelasyon s6z konusudur. Her firsatta tatile ¢ikma ile
spor ve doga arasinda yiiksek diizeyde pozitif, her firsatta tatile ¢ikma ile aile, deniz,
eglence, gastronomi ve tarihi yerler arasinda orta diizey pozitif yonli korelasyon
bulunmustur. Aile ile spor, gastronomi, eglence, tarih ve doga arasinda orta diizey pozitif
yonlii korelasyon goriilmektedir. Spor ile deniz, gastronomi ve tarihi yerler arasinda yiiksek
diizeyde pozitif, spor ile eglence ve doga arasinda orta diizey pozitif yonlii korelasyon
bulunmaktadir. Gastronomi ile deniz, tarihi yerler ve doga arasinda yiiksek diizeyde pozitif
korelasyon vardir. Gastronomi ile eglence arasinda orta diizey pozitif yonli iliski
bulunmaktadir. Tarihi yerler ile deniz, eglence ve doga arasinda ise yiiksek diizeyde pozitif
korelasyon s6z konusudur. Sonug¢ olarak gastronomi turizmi ile uzaklasma motivasyonu
harig tlimii ile pozitif yonlii iligki goriilmektedir.
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Sonuc¢

Geng niifusun turizm motivasyonlar1 ve bu motivasyonlar arasinda Gastronomi
turizmine olan ilgisini belirlemeye yonelik bu arastirmada, Gastronomi turizminin tatil
motivasyonu olarak kabul edildigi goriilmektedir. Genglerin gastronomi turizmine ilgi
gosteriyor olmasi destinasyonlarin gen¢ niifusu hedef kitle icinde goriilmesine neden
olacaktir. Gengleri hedef kitlesi i¢ine alan destinasyonlar onlarin beklentilerine yonelik
iriin  ¢esitlendirmesine giderek talebin artmasini ve katilimcilarin tatmin olmasini
saglayabilirler.

Aragtirmanin diger bir amaci olan Hatay mutfaginin bilinirlik diizeyine iligkin elde
edilen sonuglar dogrultusunda dort iriiniin yaygm diizeyde bilindigini gostermektedir.
Bunlar; Kiinefe, Ayva Tatlisi, igli Kofte ve Keskektir. Bu dort yemegin Tiirkiye’deki
lokanta ve mutfaklarda yaygin olarak yapildigini ve begenildigini sdylemek miimkiindiir.

Bireysel 6zelliklere gore yapilan analizlerde gastronomi turizmine ilginin gelir diizeyi
arttikga diistiigli goriilmektedir. Buna gore diisiik gelirlilerin yemege olan ilgisinin yiiksek
oldugu ve bunu gii¢lii bir tatil motivasyonu olarak gordiikleri sdylenebilir. Cinsiyete gore
i, yas ve gelire gore tlim tatil motivasyonlarinda anlamli farklar bulunmasi katilimeilarin
zengin ve farkli motivasyonlara sahip oldugunu gostermektedir. Bu sonuglara gore,
arastirma hipotezi hl: “katilimcilarin tatil motivasyonlar1 arasinda anlamli fark vardir”
kabul edilmistir.

Son olarak tatil motivasyonlar1 arasindaki iliskiyi belirlemeye yonelik yapilan analizde
Gastronomi amagli turizm ile deniz, tarihi yerler ve doga arasinda yiiksek diizeyde pozitif
korelasyon ve eglence arasinda orta diizey pozitif yonli iligki bulunmus olmasi
destinasyonun gastronomi turizminin yaninda bu dort turizm alaninda da iiriin
zenginlestirmesine gitmesinin geng talebin artmasinda daha etkili olacagi diisiiniilmektedir.
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