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0z

Liderlik en genel tanimiyla belirli bir amag i¢in bir grup insani bir araya getirme, etkileme,
yonlendirme ve harekete gecirme kabiliyetidir. Siyasi arenada da liderlik en énemli faktorlerden
biridir. Ulkemiz siyasi tarihinin her asamasinda siyasi liderlerin olumlu ya da olumsuz etkileri
oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir. Bilhassa secim stireclerinde halkin karsisina ¢ikan ve
onlar1 ikna edip desteklerini almaya calisan siyasi liderlerin miicadeleleri se¢im sonuglarina
dogrudan etki etmistir. Secim siirecinde kullanilan stratejiler de savas meydanlarinda
uygulananlar1 aratmamistir. Muktedir olmak isteyen siyasi aktorler bu baglamda birbirlerine
saldirmaktan veya negatif sdylemlerde bulunmaktan kacinmamislardir. Bunun igin her tiirli
siyasal iletisim faaliyeti kullanilmistir. Bu faaliyetlerde olumlu ve olumsuz mesaj stratejileri
de uygulanmistir. Her toplum tarzi ne olursa olsun bir yonetim bicimine sahiptir. Baz iilkeler
giiclii secim sistemlerine sahipken bazilarinda saltanatlar, kabilecilik ya da diktatorliik hiikkiim
stirmektedir. Demokratik sistemin yerlestigi toplumlarda iktidar, temsil yoluyla siyasal aktorlere
devredilir. Bunun icin se¢imler yapilir ve ¢ogunlugun destegini arkasina alan siyasi partiler
belirli siireler i¢in goreve gelirler. Bu siireg, bircok faktoriin bir araya gelmesiyle isleyen bir
mekanizmadir. Bu faktorler icerisinde siyasal liderligin rolii olduk¢a 6nemli bir yer tutmaktadir.
Ozellikle Tiirkiye gibi siyasal katilim oranin yiiksek oldugu tilkelerde siyasal liderler, cogunlukla
partileriyle 6zdeslestirilmekte hatta kimi durumlarda partilerinin bile énlinde yer almaktadir.
Bu kapsamda Ak Parti ve CHP’nin 31 Mart 2019 Mahalli idareler Se¢imine yénelik yayiladiklar
secim beyannamelerinden elde edilen olumlu ve olumsuz mesajlar nitel igerik analizi yontemiyle
incelenmis ve o6lcek gelistirilerek katilimcilara yoneltilmistir. Aksaray Universitesi'nin cesitli
boliimlerinde 6grenim goren 430 6grenciyle yapilan arastirmada yapilan analizler neticesinde
siyasi liderin kullandig1 mesaj stratejilerinin katilimcilar tizerinde etkili oldugu anlasilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Liderlik, Se¢cim Kampanyalari, Mesaj Stratejileri.

* Bu calisma, Erciyes Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii’'ne 2019 yilinda sunulan “Olumlu Ve Olumsuz Mesaj Stratejileri Baglaminda
Siyasi Liderin Segmen Algisi Uzerine Etkisi: 31 Mart 2019 Mahalli idareler Segimi Ornegi” bashkli yiiksek lisans tezinden tiiretilmig
makaledir.
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Abstract

Leadership, in its most general definition, is the ability to bring together, influence, manipulate
and mobilize a group of people for a particular purpose. Leadership is one of the most important
factors in the political arena. It will not be wrong to say that political leaders have positive or
negative effects at every stage of our country’s political history. Especially in the electoral process,
the struggles of political leaders who oppose the people and try to persuade them and get their
support had a direct impact on election results. The strategies used in the election process
are similar to those applied in battlefields. Political actors wishing to be able to do so did not
avoid attacking each other or making negative statements. All kinds of political communication
activities have been used for this purpose. Positive and negative message strategies were also
implemented in these activities. Every society has a form of government, whatever its style.
Some countries have strong electoral systems, while others are dominated by reigns, tribalism
or dictatorship. In societies where the democratic system settles, power is transferred to political
actors through representation. For this purpose, elections are held and political parties, which
have the support of the majority, come to work for certain periods. This process is a mechanism
that works by combining many factors. The role of political leadership is very important among
these factors. Political leaders in countries with high political participation are often identified
with their parties and sometimes even in front of them. In this context, the positive and negative
messages obtained from the election declarations issued by Ak Parti and CHP for the March 31,
2019 Local Administrations Election were examined by qualitative content analysis method and
the scale was developed and directed to the participants. As a result of the research conducted
with 430 students studying at various departments of Aksaray University, it is understood that
the message strategies used by the political leader were effective on the participants.

Keywords: Leadership, Election Campaigns, Message Strategies.
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Giris

Iktidar diisiincesi yiizyillardir var olan bir olgudur. Insanoglu var oldugundan beri
dogaya karsi, diger canlilara karsi ya da birbirlerine kars siirekli muktedir olmak i¢in
cabalamisti. Zaman degisse de bu diisiince hi¢ degismemistir. iktidar kavgalan ve
yonetimde s6z sahibi olma diisiincesi giinlimiiziin en biyik toplumsal ¢ekismelerinden
biridir. Her toplum tarzi ne olursa olsun bir yonetim sistemine sahiptir. Bazilar1 gii¢li
secim sistemlerine sahipken bazilarinda saltanatlar, kabilecilik ya da diktatorliik hiikiim
surmektedir. Demokratik sistemin yerlestigi toplumlarda iktidar temsil yoluyla siyasal
aktorlere devredilir. Bunun i¢in segimler yapilir ve ¢ogunlugun destegini arkasina alan
siyasi partiler belirli siireler i¢in goreve gelirler. Siyasal partiler toplumu ikna etmek ve
destegini alabilmek icin plan ve program icerisinde hareket etmek durumundadirlar.
Bu plan ve program icerisinde belirli stratejilerle rakiplerinden bir adim 6ne ge¢gmenin
hesaplar1 yapilmaktadir. Cumbhuriyetin ilaniyla birlikte {lkemiz mesrutiyetten
parlamenter sisteme ge¢mis ve demokrasi ile yonetilmeye baslanmistir. Cumhuriyetle
birlikte 1946’ya kadar tek partili donem gerceklesmis ancak 1946 yilindan sonra ¢ok
partili hayatin yolu acilmistir. Tek partili donemin aksine ¢ok partili donemde bir rekabet
ortamina girilmis ve siyasi partiler ve adaylar kiyasiya bir yarisa tutusmuslardir. Se¢im
kampanyalar1 ¢ok dnemli bir hal almistir. Cok partili hayata gecisin ardindan Adnan
Menderes liderligindeki Demokrat Parti yapmis oldugu kampanyayla biiyiik bir zafer
elde etmis ve yaklasik on yillik bir stireyle Tirkiye'yi yonetmistir. Demokrat Parti secim
kampanyasi sirasinda siyasi tarihimizin en etkili ve sade ¢alismalarindan biri olan “Yeter,
soz milletindir!” slogani ile meshur afis ¢alismasini kullanmistir. Afiste “dur” isareti
ile bir el ve biiylik puntolarla “yeter!” ifadesi yer alirken alt kisimda ise daha kii¢iik
boyutta “s6z milletindir!” ifadeleri yer almaktadir (Devran, 2004, s. 15). Demokrat
Parti'nin radyo ve afislerle cok iyi bir sekilde baslatmis oldugu se¢cim kampanyalari
gliiniimiize kadar gelistirilerek devam etmistir. Demokrasimiz ¢ok partili hayata gecisten
giiniimiize kadar kismen darbeler, muhtiralar gibi siyaset dis1 yontemlerle kesintiye
ugrasa da, giiniimiize kadar basariyla uygulanagelmistir. Teknolojik gelismelere paralel
olarak klasik secim kampanyalarinda kullanilan mitinglerin, afislerin, radyonun yanina
televizyon ve internetin eklenmesiyle ¢ok daha zengin ve renkli kampanyalar ortaya
cikmistir. Hatta gliniimuzde internet ve 6zelinde sosyal mecralar sayesinde canli yayinla
tlim siyasi parti adaylarinin mitinglerine ulasma imkanimiz vardir. Bu nedenlerden
dolay1 se¢cimlerde basarili olmak isteyen adaylar ve partiler artik profesyonel kampanya
yoneticileri ile calismak zorunda kalmislardir. Se¢gmenlerin oy verme davranisi iizerine
Tirkiye’de yapilan bir arastirmanin sonuclarina gore siyasal partilerin kampanyalarina
oy verenlerin orani % 6, siyasi partilerin programlarina oy verenlerin orani1 % 17, siyasi
partilerin ekiplerine oy verenlerin orani % 25 iken; siyasi liderlere oy verenlerin orani %
38 ile en 6nemli faktoriin siyasi liderler oldugunu ortaya koymustur (Olug, 2006, s. 96).
Bu durum Tiirk siyasal yasaminda diger faktorlere gore siyasi liderlerin 6n plana ¢iktigini
gostermektedir.

Bu calismada siyasi liderlerin olumlu ve olumsuz mesaj stratejileri baglaminda se¢gmen
algisi iizerinde ne gibi bir etki biraktig1 tespit edilmeye calisiimistir. Bu kapsamda Ak Parti
ve CHP’nin 31 Mart 2019 Mahalli idareler Secimi i¢in yayinladiklar se¢cim beyannameleri
icerik analizi yontemiyle incelenmis ve elde edilen olumlu ve olumsuz mesajlardan 6lgek
olusturularak katilimcilara yoneltilmistir. Calismanin temel amaci siyasi lidere duyulan
glivenin olumlu ve olumsuz mesajlarin algilanma bicimine etkisini ele almaktir. Bu temel
amac cercevesinde siyasi partilerin 31 Mart 2019 Mahalli Idareler Seciminde hangi
olumlu ve olumsuz mesajlar1 kullandiklari, siyasi aktérlere duyulan giivenin kullanilan
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mesaj stratejilerinin se¢gmen tarafindan algilanmasini etkileyip etkilemedigi alt amaclarla
ortaya konulmaya ¢alisilmaktadir.

1. Lider, Liderlik ve Siyasi Liderlik

Kelime olarak lider ifadesi ilk defa Samuel Johnson tarafindan 1755 yilinda “kaptan,
kumandan, 6nden giden kimse” olarak tanimlanmistir (ibicioglu; Ozmen; Tas, 2009, s.
3). Tiirk Dil Kurumu soézliigiinde lider kavrami “bir partinin veya bir kurulusun en st
diizeyde yonetimiyle gorevli kimse” olarak tanimlanmistir. Buna paralel olarak liderlik
kavrami ise 6nderlik veya liderin yapmasi gereken bir durum olarak belirtilmektedir.
Lider, liderlik ve liderlik etmek kelimelerinin kékeni yol ya da yon anlamina gelen
“lead” kelimesinden gelmektedir. Lider icinde bulundugu grubu belirledigi amaglar
dogrultusunda yonlendiren ve onlar1 davranisa siiriikleyen kisidir (Erzen, 2008, s.
67). Hempfill ve Cons’a gore (1957) liderlik ortak bir ama¢ ugruna icinde bulunulan
grubun davranislarini yonlendirmeye calismak, Dubrin’e gore (1978) istenen amaglari
gerceklestirmeye calisanlar1 yonlendiren, onlarin sorunlarina ¢éziim bulan bir rol model,
Rauch ve Behling’e gore (1984) belirli bir amaci gercgeklestirmek maksadiyla bir araya
gelmis bir grup insanin davranislarini etkilemeye calisma olarak tanimlanmaktadir (Zel,
2011, s.109-110). Buradan hareketle soyle bir liderlik tanimi yapilabilir; “belirli bir amaci
gerceklestirebilmek i¢in bir grup insan1 bir araya getirme, etkileyebilme ve harekete
gecirme bilgi ve kapasitesine sahip olma durumudur”. Literatiirde bu tanimlara ilave
olarak daha bir ¢ok tanim yer almaktadir. Ancak ortak noktalari bir grup insanin olmasi,
bir amaclarinin olmasi ve grubu etkileyecek ve manipiile edecek bir liderin olmasidir
(Zel, 2011, s.110).

Liderler, kisisel ozellikleri, takipcilerine karsi olan tutumlari, karar alma siirecinde
sergiledikleri yaklasimlara gore farkli davranislar sergilerler. Bu davranislara gore
literatlirde en c¢ok one c¢ikan liderlik tiirleri; otokratik liderlik, katilimci(demokratik)
liderlik ve tam serbesti taniyan liderliktir (Basarir, 2015, s. 71).

Liderligin en 6n plana ¢iktig1 alanlardan birisi siyasettir. Liderlik, tiim alanlarda oldugu
gibi siyasetin de vazgecilmez bir parcasi haline gelmistir. Hatta gliniimiiz siyasal
yasaminda en Kilit rollerden birini liderlik oynamaktadir. Siyasal partiler se¢cime girerken
liderlerinin soyleyecegi her sey partinin alacagi oy oranina etki edecektir. Bu sebeple iyi
bir lider, partisinin secim stratejilerine gore hareket etmelidir.

Tiirkiye gibi siyasi katilim oraninin ¢ok yiliksek oldugu yerlerde siyasi liderler genellikle
partilerinin 6niinde yer almaktadir. Bu baglamda hem siyasal yasamda hem de hayatin
diger alanlarinda, biitiin grup ve insan iliskilerinde insanlar takip edilen ve takip eden
olmak tzere ikiye ayrilmaktadir. Liderler gerek vizyonlar1 gerekse de karizmalariyla
biitiinlestirici ve yol gostericidirler. Liderler ortalama olarak takipcilerinden daha zeki
olmaldir. Dahasi takipgilerini etkileyebilmek i¢in ilgili konudaki uzmanlik derecesi de
takipgilerin lideri izlemesi i¢in bash basina 6nemli bir husustur (Teyfur ve Teyfur, 2018, s.
229). Bunlara ilaveten liderlerde olmasi gereken 6zellikler vardir.

Liderde bulunmasi gereken 6zellikler sunlardir (Neubeiser, 1999, s. 20):

e Devamlilik: Liderler amaglar1 dogrultusunda karsilarina engeller ¢iksa da yollarini
degistirmemelidirler.

e Tutarlilik: Liderlerin davranislar tutarhdir. Séyledikleriyle yaptiklari arasinda bir
uyum s0z konusudur.
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e Guvenilirlik: Liderler grubun, orgitin veya toplulugun tamamiyla gilivenebilecegi
kisilerdir.
 Bitinliik: Liderler bir s6z verdikleri zaman piiriizler ¢ciksa da o s6zl yerine getirirler.

Elbette tiim orgiitlerin oldugu gibi siyasal partilerin de liderlere ihtiyaci vardir. Halki
temsil eden ve halk adina yonetimi saglayan siyasal partiler bu anlamda lidere en ¢ok
ihtiyaci olan 6rgiitlerdendir. Siyaset mali kaynaklarin dagitimi, uzlasi saglama, hitkmetme
sanati ve bunlar1 yonlendirecek giice ulasma ve bunu siirekli hale getirme olarak
tanimlanmaktadir. Ayn1 zamanda siyaset adalet, para, erdem, vaat, tutku, hirs, seref,
haysiyet, sabir, calisma gibi insanoglunun hayatinda 6nemli yerleri olan kavramlari icinde
barindirmaktadir (Erzen, 2008, s. 72). Goksu’ya gore (2018, s. 43) siyaset, iktidar olma ve
bir tilkeyi yonetme amaci tasiyan Kisiler ve kadrolarin yiiriittiigli uzlasi sanatidir.

Liderler, toplumlarin gelismesinde ve ilerlemesinde basat rol oynamakla beraber
ayni zamanda toplumlarin c¢okiistinde ve bu siirecin hazirlanmasinda da en biiyiik
etmenlerden biridir. Liderin sahip oldugu kisisel o6zellikleriyle icinde bulundugu
toplumun 6zellikleri benzerlik gosterdiginde, o toplumun gelisim siireci hizlanmakta ve
pozitif yonde bir gelisim olusmaktadir. Ancak tam tersine liderin sahip oldugu 6zellikler
toplumla uyum icinde olmadig1 durumlarda, topluma faydadan ¢ok zarar1 dokunmaktadir
(Akay, 2012, s. 78). Siyasal partilerin genel baskanlari, siyasi yasam igerisinde lider olarak
algilanir ve liderlik kavramina da yoneticilikten farkli anlamlar ytiklendigi bilinmektedir.
Halk tarafindan desteklenen bir parti liderinin en 6nemli 6zellikleri; diiriistligi, ileri
gorisliligi, karakteri, giivenilirligi, hitap tarzi, tislubu, bilgi birikimi ve siyasi tecriibesi
olarak gosterilebilir (Avci, 2015, s. 152). Duverger’e gore (1975, s. 209) lider, kisisel
acidan sahip oldugu sayginlik, tstilinliik ve ¢ekicilik yliziinden kendisine itaat edilen
kisi olarak tanimlanmistir. Aydemir’e gore (1997, s. 14) lider bir énder sahsiyettir. Bu
onder sahsiyet kendisine Allah tarafindan verilen kabiliyetlerle beraber, yasami boyunca
tecriibeleriyle ve edindigi kiiltlirle olusmaktadir. Ayrica liderin kendini bilme ve disiplin
ozellikleri karakterini olusturmaktadir.

Siyasi liderler segmenleri etkileyebilmek ve onlarin destegini alabilmek icin her seyden
once yasadig1 toplumu tiim boyutlariyla tanimali, toplumun taleplerini bilmeli, kendini
bu talepleri karsilayacak biri olarak tanitmali, toplumun beklentilerine gore stirekli
kendini yenilemeli ve giiven vermelidir. Siyasi liderlik, degisken bir ortamda belirli
stratejik kararlar alabilmeyi ve belirlenen hedefler dogrultusunda izleyenleri bu hedefe
yonlendirebilmeyi icerir (Erzen, 2008, s. 72-73). Yapilan arastirmalarda, se¢gmenlerin
neden bir partiyi degil de, baska bir partiyi sectigini agciklamaya ¢alisan ¢ok sayida model
ortaya konulmustur. Se¢menler; politikalar, partinin konumu, ideoloji, etnik kdken,
kulttirel ve manevi gostergeler, ekonomi, liderin giicii, konjonktiirel faktorler gibi bircok
kosuldan etkilenerek karar verirler. Secmenler iizerinde biitiin bu faktorler etkili olsa
da, en 6nemli faktor liderlerdir. Ciinkii secimin kaderini degistiren, secimi kazanan ya da
kaybeden liderlerdir (Ozkan, 2014, s. 11). Liderlik arastirmalarinda, klasik siyasi biyografi
bicimlerine ilave olarak, liderin kisilik 6zelliklerinin ve ¢evresinin lizerinde yarattigi
etkiden, liderin takip ettigi stratejilerin siyasi sonuclarina kadar genis bir yelpazede
yaklasimlar sergilenmistir. Siyasi liderlik konusunda stiregelen tartismalar mevcuttur.
Bunlar liderlerin hareketlerine cogunlukla kisisel Ozellikler, hesaplar ve stratejiler
acisindan bakanlar ile siyasi sonuglari, bireylerin lizerinde ¢ok az denetiminin olabildigi
tarihi, toplumsal ve iktisadi gili¢lerin bir {irlinli olarak gorenler arasinda cereyan etmektedir
(Heper ve Sayari, 2008, s. 9).
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Ge¢misten gilinimize tarihsel olarak siralayacak olursak siyasal liderlik yaklasimlari
genellikle Niccolo Machiavelli, Max Weber, ibn Haldun ve David Easton’un gorislerine
dayandirilarak tartisiimaktadir. Machiavelli'nin goriisleri zamanla Makyavelizm olarak
adlandirilmistir. Weber’in otorite tipleri tizerine detayli calismalar yapilmis olsa da,
Weber’in goriislerinin gelistirilmesi pek miimkiin olmamistir (Goksu, 2018, s. 53).

2. Secim Kampanyalarinda Mesaj Stratejileri

Siyasi bir kampanya, sadece keyfi bir sekilde dizilen ve zamanlanan bir dizi olay ve etkinlik
olmamalidir. Mantikl bir planin pargasi olarak acik bir sekilde ortaya konulmalidir.
Faucheux kampanya yoneticisini bir satran¢ ustasina benzetiyor. Siyasi arenada
kampanya yoneticileri satrang ustasi gibi rakiplerinin hareketlerini énceden tahmin
etmeli ve buna gore bir yol bulmalidir. Strateji kendinizi nasil konumlandirdiginiz, giigli
yonlerinizi gelistirmek ve zayif yonlerinizi minimum diizeye indirmek i¢in kaynaklarinizi
nasil kullandigimizdir (Faucheux, 2002, s. 46-47). Siyasal kampanyalarda strateji “secmen
bizi neden tercih etmeli” sorusuna cevap vermelidir. Farkliliklar 6n plana ¢ikartilmahdir
cinki farkhliklar tizerine kurgulanan bir kampanyanin ikna giicii daha ytiksek olacaktir.
Ayrica strateji belirlenirken adayin nitelikleri dogrultusunda hareket edilmelidir. Adayin,
secmenleri ikna etmeye yaracak ozelliklerine yapilacak vurgu mesajlarin etkinligini
artiracaktir (Ozkan, 2007, s. 127).

Devran’a gore (2004, s. 136) secim kampanyalarinda kullanilan dort farkli mesaj stratejisi
bulunmaktadir. Bu stratejilerin kendi icinde her birinin avantajlar1 ve dezavantajlari
vardir. Siyasal partiler ve adaylar kampanya silirecinde konumlarina, se¢men tercihlerine,
anketlerin sonuglarina, adayin olusturulmak istenen imajina, partinin ideolojik yapisina
ve kampanya biitgesine gore bu mesaj stratejilerinden bazilarini tercih edebilir. Hatta bazi
durumlarda birden fazla mesaj stratejisi kullanilabilir. Siyasal kampanyalarda kullanilan
baslica mesaj stratejileri: Olumlu Mesaj Stratejisi, Olumsuz Mesaj Stratejisi, Reaktif
(Tepkisel) Mesaj Stratejisi ve Asilama Stratejisidir. Olumlu mesaj stratejisinde aday hicbir
zaman rakip aday veya partiye saldirmamakta ve rakiplerden gelebilecek kiskirtmalara
cevap vermemektedir. ABD’de 1960 ve 1970’li yillarda gerceklestirilen secim kampanyalari
olumsuz mesaj stratejilerine sahne olsa da o dénemde siyasi kampanya yoneticileri bu
stratejileri etkili bulmamislardir. Olumsuz ve saldir1 mesajlarinin kaynaklarina geri
donecegi ve segmenlerin olumsuz kampanya mesajlarindan hoslanmadig1 diisiincesiyle
siyasal danismanlar adaylara kendilerine saldirildigi zaman goérmezlikten gelinmesi
gerektigini soylemislerdir (Johnson-Cartee ve Copeland, 1991, s. 8). Bu mantik bir
siire Amerikan secimlerinde uygulanmis ancak 1980’li yillarin sonlarina dogru olumlu
kampanya stratejilerinin yaninda olumsuz kampanya stratejileri de kullanilmistir.
Eskiden beridir var olan iktidardaki parti veya adayin rakiplerinin saldirilarina cevapsiz
kalmali ¢iinkii onlarin saldirilar1 dikkate alinarak rakip adaylar yticeltilmemeli goriisii
sonradan degismistir (Newman, 1999, s. 22).

Secim kampanyalarinda olumlu mesajlarin yani sira rakipler hakkinda olumsuz
mesajlarda kullanilabilir. Rakip aday hakkinda olumsuz bir imaj yaratmak amaciyla
gecmisteki yanlis icraatlari, basarisizliklari ve liderlik nitelikleri agisindan yetersiz oldugu
gibi konular giindeme getirilebilir Olumsuz mesaj stratejisi uygulanacaksa oncelikle
aday veya partilerin kendi politikalari, tutum ve davranislar1 gézden gecirilmeli sonra
da elestirecekleri aday ve partilerin artilari, eksileri, 6zellikleri detayh bir sekilde analiz
edilmelidir. Aksi halde sadece olumsuz mesaj stratejisi kullanmak i¢in olumsuz mesajlar
verilmemelidir (Devran, 2004, s. 140).
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Amerika'da 1964 yilinda yapilan baskanlik secimleri olumsuz mesaj stratejileri acisindan
milat olarak kabul edilmektedir. Lyndon Johnson tarafindan rakip adaya yapilan sistemli
saldirilar olumsuz mesaj stratejilerin Amerika'daki baslangici olarak kabul edilmektedir
(Johnson-Cartee ve Copeland, 1991, s. 8). 23 Kasim 1963’te Amerikan Baskani John FE
Kennedy suikasta kurban gitmesiyle yardimcisi Lyndon Johnson Cumhuriyetcilerin aday1
olmustur. Demokratlar ise her firsatta savaslarda atom bombasinin kullanilabilecegini
one suren, Vietnam'in atom bombasiyla dize getirilebilecegini belirten savas taraftari
gorusleriyle taninan Barry Goldwater’t aday gostermistir. Lyndon Johnson savaslardan
bikmis Amerikan halkinin beklentilerine uygun bir kampanyanin ise yarayacagini
anlayarak ti¢ ayri film hazirlatir. Bu tc¢ film icinde en basarili olan1 Daisy Spot(Papatya
Spotu) olarak bilinen 30 saniyelik reklam filmidir. Filmde kiiciik bir kiz ¢ocugu tarlada
elinde bir papatya ile ylriimektedir. Kamera kiz cocugunun goziinden girer ve dis ses
cocugun papatya yapraklarini sayisini nikleer bombanin geri sayimina donistirur.
10’dan geriye sayim bittiginde bomba patlar ve “Cocuklarin mutlu bir sekilde yasayacagi
diinya ile karanliga gomiilecek bir diinya arasinda se¢cim yapacaksiniz. Ya birbirimizi
sevecegiz ya da o6ldiirecegiz. 3 Kasim’da oyunuzu Johnson’a verin” sézleri duyulur. Ikinci
reklam filminde dogrudan Goldwater’in ismi verilerek mesajlar verilirken ti¢lincii reklam
filmi de diger ikisi gibi niikleer bombalar tizerine kuruludur. Johnson bu se¢imlerde
olumsuz mesaj stratejisinin basarili bir 6rnegini uygulayarak Amerikan tarihinin en
farkli galibiyetlerinden birini alarak rakibine 17 milyon oy fark atmistir (Ozkan, 2014, s.
305; Devran, 2004, s. 141; Newman, 1999, s. 23). Devran’a gore (2004, s. 146) olumsuz
mesajlarin kullanildigi bir kampanyada mesajlar saldiri, 6n saldir1 ve araliksiz yogun
saldirn gibi farkli yogunluklarda se¢mene iletilebilir. Ayn1 zamanda olumsuz mesajlar
dogrudan se¢mene iletilebilecegi gibi dolaylli ya da karsilastirmali bir sekilde de
yoneltilebilir. Her bir olumsuz mesaj stratejisinin kendine 6zgii 6zellikleri vardir.

Reaktif mesaj stratejisi esasinda adaylarin veya partilerin kendilerini rakip saldirilarina
karsi korumak i¢in bir savunma mekanizmasi gorevi gérmektedir. Diger taraftan reaktif
mesaj stratejisi uygulanirken saldirinin geldigi kanallara benzer kanallar kullanilarak
cevap verilmesi elzemdir. Ornek vermek gerekirse; eger saldin spesifik bir radyo
istasyonu kullanilarak yapilmissa tepkisel mesajlarda ayni ya da benzer radyo istasyonu
lizerinden verilmelidir (Johnson-Cartee ve Copeland, 1997, s. 48-49).

Asilama kavrami esasinda siyasal kampanya iletisimine tip biliminden gegmistir. Insanlar
hastalandiginda, virtslere veya hastaliklara karsi direncini artirmak i¢in onlara virtislerin
daha zayif halleri enjekte edilir ve bdylece insan viicudu bu virtislere karsi direng
kazanarak sonraki stireclerde ayni viriis tarafindan hastaliga yakalanmasi engellenmis
olur. Siyasal kampanya stlirecinde de benzer bir durum s6z konusudur. Bir aday rakiplerin
verecegi olumsuz mesajlara iliskin olarak kendi hedef kitlesini 6nceden bilgilendirerek
ve onlara konunun esas yonlerini belirli diizeylerde anlatarak olumsuz mesajlara
kars1 diren¢ gostermelerini saglamaktadir. Aksi halde se¢menler rakip adaylardan
gelen bilgilerle hayal kirikligina ugrayabilir hatta kanaatlerinde degisiklik olabilir
(Devran, 2004, s. 156).

3. Yontem

Bu calismada karma yontem tercih edilmistir. Karma yontem literatiirde heniiz tim
arastirmacilarin iizerinde uzlastig1 bir kavram degildir. Yontemin ismiyle ilgili karma
yontem arastirmasi, karma model arastirmasi, karma desen arastirmasi, nitel ve nicel
yontemler, coklu yontemler, birlestirilmis yontemler ve karma yontemleri en sik kullanilan
kavramlardir. Bu kavramsal cesitlilik karma yontemin literatiirde yeni olmasindan
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kaynaklanmaktadir. Karma yontem arastirma problemini kapsamli ve c¢ok boyutlu
incelemek amaciyla, pragmatist felsefenin normlar1 dogrultusunda hem nitel hem de
nicel yontemlerin bir arada kullanilarak gerceklestirilen arastirma olarak tanimlanabilir
(Yildirim ve Simsek, 2018, s. 322).

Arastirma kapsaminda mesaj stratejileri baglaminda siyasi liderin se¢men algisi
lizerindeki etkisini ortaya koyabilmek amaciyla 31 Mart 2019 Mahalli idareler Seciminde
iktidar partisi olan Ak Parti ile ana muhalefet partisi olan CHP’nin se¢im beyannameleri
nitel icerik analizi ile incelenerek se¢imlere yonelik hangi mesajlar1 verdigi saptanmaya
calisiimistin. Bu baglamda Ak Parti ve CHP’'nin 31 Mart 2019 secimlerine yonelik
yayimlanan se¢im beyannameleri iki kodlayici tarafindan icerik analizine tabi tutulmustur.
Her iki kodlayici1 da Ak Parti ve CHP i¢in 50’ser adet mesaj iiretmistir. Bagka bir ifade ile
birinci kodlayic1 Ak Parti i¢in 50, CHP i¢in 50 olmak tizere toplam 100 mesaj lretirken;
ikinci kodlayici da Ak Parti i¢in 50, CHP i¢in 50 olmak tizere 100 mesaj iiretmistir. Bu
mesajlarin Ak Parti icin % 75’i olumlu, % 25’i olumsuz, CHP i¢in ise % 63’ olumlu, %
37’si olumsuzdur. Genel toplam igerisindeki bu oranlar soru formuna aktarilirken ayni
oranda olumlu ve olumsuz mesaj olmasina dikkat edilmistir. Icerik analiziyle belirlenmis
olan olumlu ve olumsuz mesajlar ayr1 ayr1 torbalara konularak kura yontemiyle 6l¢cekler
icin secilmistir. Baska bir ifadeyle anket formunun ilk 25 yargilik 6l¢egi Ak Parti’'nin se¢im
beyannamesinde yer alan olumlu ve olumsuz mesajlardan olusmaktadir. Ikinci 25 yargihik
Olcek ise CHP’nin secim beyannamesinde yer alan olumlu ve olumsuz mesajlardan
olusmaktadir. ilk iki boliimde bulunan 25’er yargilik iki élcek 5li Likert tarzinda
(1=Kesinlikle Giivenmiyorum - 2=Gilivenmiyorum - 3=Kararsizim - 4= Giliveniyorum -
5=Kesinlikle Gliveniyorum) olusturulmustur

Calismada nitel arastirma yontemi olarak icerik analizi nicel arastirma yontemi olarak
anket teknigi kullanilmistir. Anket formu 31 Mart 2019 Mahalli Idareler Secimlerinin
oncesinde ayni 6grenci grubuna iki defa uygulanmistir. Birinci uygulama neticesinde
kesfedici faktor analizi ile AK Parti Olumlu Mesajlar, Ak Parti Olumsuz Mesajlar, CHP
Olumlu Mesajlar, CHP Olumsuz Mesajlar olmak iizere 4 faktér tespit edilmistir. Ikinci
uygulama icin ayrica bir faktér analizi yapilmamistir. Birinci uygulamada elde edilen
faktorlere ait maddelerin aynisi ikinci uygulamada Ak Parti Lider Olumlu, Ak Parti
Lider Olumsuz, CHP Lider Olumlu, CHP Lider Olumsuz olmak tizere 4 faktor daha
olusturulmustur. Boylece birinci uygulama icin 4, ikinci uygulama icin de 4 olmak
lizere toplam 8 faktor elde edilmistir. Arastirmanin evrenini Aksaray Universitesi’nde
2018/2019 Egitim Ogretim Yii Bahar Yariyili'nda 6grenim goren lisans ve onlisans
ogrencileri olusturmaktadir. Orneklem yéntemi ise amagcl érneklem olarak belirlenmistir.
Amach 6rneklem yonteminin secilmesinin temel sebebi anket formunun iki defa ayni
ogrenci grubuna uygulanacak olmasidir. Bu kapsamda arastirma 2018/2019 Egitim
Ogretim Yili Bahar Yariyilinda Aksaray Universitesi’nde 6grenim goren lisans ve 6nlisans
ogrencilerinden 430 ve 402 kisinin katilimiyla gerceklestirilmistir. Anket formu ayni
ogrenci gurubuna birer hafta arayla iki defa uygulanmistir. Birinci uygulamada ilk iki
bolimde oOlgeklerin basinda bu mesajlarin hangi partilere ya da adaylara ait oldugu
aciklanmamistir. Ikinci uygulama sirasinda birinci ve ikinci béliimde mesajlarin hangi
liderlere ait oldugu katihimcilara agiklanmis ve lider ile parti isimleri devreye girdiginde
katilimcilarin tercihlerinde degisiklik olup olmadigi 6l¢tilmeye ¢alisiimistir.

Bu kapsamda arastirma hipotezleri su sekilde belirlenmistir:
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Hipotez 1: Siyasi lidere duyulan giiven diizeyi siyasi partilerin kullandigi olumlu
mesajlarin algilanisi tizerinde etkilidir.
e H, , s Recep Tayyip Erdogan’a duyulan giiven diizeyinin Ak Parti ve CHP Olumlu
Mesajlarinin algilanisi tizerinde bir etkisi yoktur.
 H ,: Recep Tayyip Erdogan’a duyulan giiven diizeyi Ak Parti ve CHP Olumlu
Mesajlarinin algilanisi iizerinde etkilidir.

e H_, :Kemal Kiligdaroglu'na duyulan giivenin Ak Parti ve CHP Olumlu Mesajlarinin

1.2.0"
algilanisi tizerinde bir etkisi yoktur.
 H ,: Kemal Kiligdaroglu'na duyulan given diizeyi Ak Parti ve CHP Olumlu

Mesajlarinin algilanisi tizerinde etkilidir.

Hipotez 2: Siyasi lidere duyulan giiven diizeyi siyasi partilerin kullandig1 olumsuz
mesajlarin algilanisi tizerinde etkilidir.

* H,  :Recep Tayyip Erdogan’a duyulan giivenin Ak Parti ve CHP Olumsuz Mesajlarinin

algilanisi tizerinde bir etkisi yoktur.
e H,, : Recep Tayyip Erdogan’a duyulan giiven diizeyi Ak Parti ve CHP Olumsuz

Mesajlarinin algilanisi tizerinde etkilidir.

* H,, : Kemal Kiligdaroglu'na duyulan giivenin Ak Parti ve CHP Olumsuz Mesajlarinin

algilanisi tizerinde bir etkisi yoktur.
e H,,: Kemal Kiligdaroglu'na duyulan giiven diizeyi Ak Parti ve CHP Olumsuz
Mesajlarinin algilanisi iizerinde etkilidir.

4.Bulgular

Arastirma toplam 450 kisi lzerinde yapilmis ancak eksik ve hatali doldurulmus 20
form iptal edilmistir ve toplam 430 kisinin cevaplar1 degerlendirmeye tabi tutulmustur.
Anket formu ilk uygulamadan bir hafta sonra ayni 6grenci grubuna tekrar yapilmistir.
28 kisi ikinci uygulamaya katilmadigi i¢in ikinci uygulamanin katiimci sayisi ise 402
olarak gerceklesmistir.

4.1. Betimleyici istatistikler
Tablo 1: Katihmcilarin Sosyo-Demografik Ozellikleri

Birinci Uygulama ikinci Uygulama
Cinsiyet F Yiizde Cinsiyet F Yiizde
Erkek 181 421 Erkek 157 39,1
Kadin 240 55,8 Kadin 239 59,5
Cevapsiz 9 2,1 Cevapsiz 6 1,4
Toplam 430 100 Toplam 402 100
Birinci Uygulama ikinci Uygulama
Yas F Yiizde Yas F Yiizde
18-20 185 43,0 18-20 177 44
21-23 202 47,0 21-23 189 47
24-26 22 5,1 24-26 16 4
27-37 9 2,1 27-37 13 3,2
Cevapsiz 12 2,8 Cevapsiz 7 1,7
Toplam 430 100 Toplam 402 100
Arastirmaya katilanlarin sosyo-demografik ozellikleri frekans analizi yapilarak

ortaya konulmustur. Birinci ve ikinci uygulama icin ayr1 ayr frekanslar1 ve ytiizdeleri
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hesaplanmistir. Birinci uygulamaya katilanlarin %42.1’ini olusturan 181 kisi erkek, %
55.8'ini olusturan 240 kisi ise kadindir. ikinci uygulamada ise katihmailarin % 39,1’ini
olusturan 157 kisi erkek, % 59,5’ini olusturan 239 kisi ise kadindir. Katihmcilarin yaslar
incelendiginde birinci uygulamaya katilanlarin % 43’t 18-20 yas, % 47’si 21-23 yas,
% 5.1'i ise 24-26 yas arasinda iken; ikinci uygulamaya katilanlarin % 44’t 18-20 yas,
% 47'si 21-23 yas, % 4’0 24-26 yas arasindadir. . Katiimcilarin yaslar incelendiginde
birinci uygulamaya katilanlarin % 43’t 18-20 yas, % 47’si 21-23 yas, % 5.1'i ise 24-26 yas
arasinda iken; ikinci uygulamaya katilanlarin % 44’t 18-20 yas, % 47’si 21-23 yas, % 4’u
24-26 yas arasindadir.

Tablo 2: Katilimcilarin Siyasi Tercihleri

Birinci Uygulama ikinci Uygulama
na tommiaramz? | | Ve | oy | F | Yaade
Muhafazakar 35 8,1 Muhafazakar 38 9,5
Liberal 9 2.1 Liberal 9 2,2
Sosyalist 28 6,5 Sosyalist 31 7,7
Kemalist 54 12,6 Kemalist 38 9,5
Milliyetci 168 39,1 Milliyetci 173 43
Ulusalci 16 3,7 Ulusalci 12 3
Demokrat 52 12,1 Demokrat 57 14,2
islamci 18 4,2 | islamci 13 3,2
Diger 17 4,0 Diger 22 5,5
Cevapsiz 33 7,7 Cevapsiz 9 2,2
Toplam 430 100 | Toplam 402 100

Katilimcilara yoneltilen “Kendinizi siyasal olarak nasil tanimlarsimiz?” sorusuna birinci
uygulamada katilimcilarin % 39.1'i Milliyetci cevabini verirken onu % 12.6 ile Kemalist
ve % 12.1 ile de Demokrat cevabini verenler takip etmistir. Ikinci uygulamada ise
katilmcilarin % 43t “Milliyet¢i” cevabini vermistir. Milliyet¢i secenegini % 14,2°lik
oranla “Demokrat” cevabi izlemistir. “Muhafazakar” ve “Kemalist” seceneklerin % 9,5 ile
ayni oranda kaldig1 bu soruda en az orana % 2,2 ile “Liberal” se¢enegi sahip olmustur.

Birinci ve ikinci uygulama arasinda benzer sonuglar ortaya ¢ikmistir.

4.2. Faktor Analizi

Kesfedici faktor analizi neticesinde ilk asamada Ak Parti ve CHP’ye ait 6l¢ekler i¢cin 2 ayr1
faktor analizi uygulanmis ve her iki parti icin 2’ser adet olmak tlizere toplamda 4 faktor
elde edilmistir. Ikinci asamada, birinci asamada elde edilen faktor maddelerinin ikinci
uygulamadaki aritmetik ortalamalarindan yeni faktorler olusturulmustur. Béylece toplam
8 faktor elde edilmistir. 8 faktdriin ortalama ve standart sapma degerleri asagidaki
tabloda ifade edilmistir.
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Tablo 3: Faktérlerin Betimleyici Istatistikleri

Faktorler F A0 SS C.Alpha Toplam Giivenilirlik
Ak Parti Olumlu Mesajlar 430 2,97 ,848 ,924
o Ak Parti Olumsuz ,899
Birinci Mesajlar 430 3,88 ,818 ,689
Uygulama -
CHP Olumlu Mesajlar 430 3,01 ,917 ,926 942
CHP Olumsuz Mesajlar 430 3,44 1,165 ,912 ’
Ak Parti Lider 402 | 2,99 | 1,003 968
Olumlu Mesajlar 972
o Ak Parti Lider - 402 3,47 | 1,002 | 859
ikinci Olumsuz Mesajlar
Uygulama i
Y9 CHP Il_|der Olumlu 402 2.70 1122 967
Mesajlar
CHP Lider Ol AT7
aer Liumsuz 402 2,84 | 1,251 945
Mesajlar

Ak Parti ve CHP’nin olumlu ve olumsuz mesajlarinin yer aldig1 anket formunda yer alan
faktorlerin ortalamalarina baktigimizda katilimcilarin en fazla énem verdikleri faktor
3,88 ortalama ile “Ak Parti Olumsuz Mesajlar” faktoriinde ger¢eklesmistir. Katilimcilarin
en az onem verdikleri ortalama ise “CHP Lider Olumlu Mesajlar” faktériinde 2,70 ortalama
ile gerceklesmistir. Diger faktor ortalamalari ise “Ak Parti Lider Olumsuz Mesajlar” 3,47
ortalama, “CHP Olumsuz Mesajlar” 3,44 ortalama, “CHP Olumlu Mesajlar” 3,01 ortalama,
“Ak Parti Lider Olumlu Mesajlar” 2,99 ortalama, “Ak Parti Olumlu Mesajlar” 2,97 ortalama,
“CHP Lider Olumsuz Mesajlar” ortalama olarak gerceklesmistir. Birinci uygulama
kapsaminda elde edilen 4 faktorii olusturan maddelerin ikinci uygulamadaki aritmetik
ortalamalari lizerinden 4 faktor daha elde edilmis ve toplamda 8 faktoér olusmustur.

4.3. Siyasi Aktorlere Giiven Olcegi Betimleyici istatistikleri
Tablo 4: Siyasi Aktérlere Giiven Olgegi Istatistikleri

Maddeler Kisa D. Uygulama F Min Max AO SS

31 Mart Yerel Segimlerinde, Birinci 425 | 1.00 | 10.00 | 521 | 3.327

secim kampanyas! siirecinde LiderRTE Uygulama

Recep Tayyip Erdogan’in vermis ikinci

oldugu mesajlara gliveniyorum. Uygulama 398 | 1.00 | 10.00 | 5.04 | 3.281

31 Mart Yerel Segimlerinde, Birinci 424 | 1.00 | 10.00 | 317 | 2.785

secim kampanyasi siirecinde LiderkK Uygulama

Kemal Kiligdaroglu’nun vermis ikinci

oldugu mesajlara gliveniyorum. Uygulama 397 | 1.00 | 10.00 | 3.54 | 2.900

31 Mart Yerel Segimlerinde, Birinci 426 | 1.00 | 10.00 | 4.88 | 3.270

secim kampanyasi stirecinde AK Parti Uygulama

Ak Parti’nin vermis oldugu ikinci

mesajlara giiveniyorum. Uygulama 397 1.00 10.00 4.87 3.257

31 Mart Yerel Segimlerinde, Birinci 423 | 1.00 | 10.00 | 3.48 | 2.835

secim kampanyasi siirecinde CHP Uygulama

CHP’nin vermis oldugu ikinci

mesajlara giiveniyorum. Uygulama 394 1.00 10.00 3.67 2.838

Birinci

31 Mart Segim|erinde' kampanya Cumhur Uygulama 422 1.00 10.00 5.07 3.174

stirecinde Cumhur Ittifaki’nin vermis ittifaki ikinci

oldugu mesajlara giiveniyorum. um| 394 | 1.00 | 10.00 | 4.93 | 3.166
ygulama
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Maddeler Kisa D. Uygulama F Min Max AO SS
Birinci

31 Mart Segimlerinde, kampanya Millet Uygulama 409 | 1.00 | 10.00 | 3.73 | 2.899

surecinde Millet Ittifaki’nin vermis . —

M . o Ittifaki ikinci

oldugu mesajlara gliveniyorum. 389 | 1.00 | 10.00 | 3.92 | 2.950
Uygulama

31 Mart Secimlerinde, kampanya Birinci

stirecinde Ak Parti’nin Aksaray 416 | 1.00 | 10.00 | 4.76 | 3.012

Belediye Baskan Adayi Evren

Yerel Uygulama

Dinger’in vermis oldugu Aday AP ikinci 390 | 1.00 | 10.00 | 4.65 | 2.993
mesajlara giiveniyorum. Uygulama

31 Mart Yerel Segimlerinde, segim Birinci

kampanyasi siirecinde Millet ittifaki Uygulama 399 1.00 10.00 | 3.37 2813
kapsaminda CHP’nin destekledigi Yerel

Aksaray Belediye Baskan Aday! Aday CHP | ikinci

Ozkan Turemig’in vermis oldugu Uygulama 383 | 1.00 | 10.00 | 3.61 2.820

mesajlara guveniyorum.

Tablo 4 incelendiginde siyasi aktorlere ait yargilara katilim agisindan birinci uygulamada en
ylksek ortalama “31 Mart Yerel Secimlerinde, secim kampanyasi siirecinde Recep Tayyip
Erdogan'in vermis oldugu mesajlara giiveniyorum” (5.21) yargisinda gerceklesmistir.
Ikinci en yiiksek ortalama “31 Mart Secimlerinde, kampanya siirecinde Cumhur
IttifakI'nin vermis oldugu mesajlara giiveniyorum” (5.07) yargisinda gergeklesmistir.
Sirasiyla diger yargilar “31 Mart Yerel Se¢imlerinde, secim kampanyasi siirecinde Ak
Parti’nin vermis oldugu mesajlara giiveniyorum” (4.88), “31 Mart Secimlerinde, kampanya
stirecinde Ak Parti'nin Aksaray Belediye Baskan Aday1 Evren Dinger’in vermis oldugu
mesajlara gliveniyorum” (4.76), “31 Mart Secimlerinde, kampanya stirecinde Millet
Ittifaki'nin vermis oldugu mesajlara giiveniyorum” (3.73), “31 Mart Yerel Secimlerinde,
secim kampanyasi siirecinde CHP'nin vermis oldugu mesajlara giiveniyorum” (3.48),
“31 Mart Yerel Secimlerinde, secim kampanyas: siirecinde Millet ittifaki kapsaminda
CHP’nin destekledigi Aksaray Belediye Baskan Aday1 Ozkan Tiiremis’in vermis oldugu
mesajlara gliveniyorum” (3.37), seklinde siralanmistir. En diisiik ortalama ise (3.17) “31
Mart Yerel Secimlerinde, se¢cim kampanyasi siirecinde Kemal Kilicdaroglu'nun vermis
oldugu mesajlara giiveniyorum” yargisinda gerceklesmistir. Bu sonuclar gostermektedir
ki katihmcilar en ¢ok Recep Tayyip Erdogan’in vermis oldugu mesajlara giiveniyorken;
Kemal Kiligdaroglu’'nun vermis oldugu mesajlara giiven diizeyi en az diizeydedir. Ikinci
uygulama sonuglarina bakildiginda ise siralamanin birinci uygulamayla ayni oldugu
gorilmektedir. Tablo 4’e gore en yiiksek ortalamaya sahip yargi “Recep Tayyip Erdogan'in
vermis oldugu mesajlara giveniyorum” (5.04) olmustur. En distik ortalama birinci
uygulamada oldugu gibi “Kemal Kiligdaroglu’nun vermis oldugu mesajlara giiveniyorum”
(3.54) yargisinda gergeklesmistir. Birinci uygulamada oldugu gibi katilimcilar en fazla
Recep Tayyip Erdogan’in verdigi mesajlara gliven duyarken; en az giiven duyulan mesajlar
Kemal Kiligdaroglu’'na aittir. Her iki uygulama birlikte degerlendirildiginde Recep Tayyip
Erdogan, Cumhur Ittifaki, Ak Parti ve Evren Dinger’in verdigi mesajlara giiven durumu
ikinci uygulamada birinci uygulamaya gére diisiis gostermistir. Millet Ittifaki, CHP, Ozkan
Tiremis ve Kemal Kilicdaroglu'nun verdigi mesajlarda ise birinci uygulamaya gore ikinci
uygulamada bir artis s6z konusudur.
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4.4. Regresyon Analizi
Tablo 5: Siyasi Aktérlere Duyulan Giiven Diizeyinin Ak Parti
Olumlu Mesajlarinin Algilanmasi Uzerindeki Etkisi

Bagimh . . . Durbin
Uygulama Degisken Sabit D B Bagimsiz D. Sig t Tolerance VIF Watson
.035 | Ak Parti 249 | 1.155 126 7.914
.067 | LiderRTE .019 | 2.347 133 7.542
Ak Parti .011 | Yerel Aday AKP | .581 .553 .327 3.057
Birinci Olumlu _2111 | .053 | Cumhurittifaki | .003 | 2.964 | 374 | 2.677
Uvaulama Mesajlarinin N 1.853
yg Algilanmasi .024 | CHP 420 | .807 170 5.888
-.027 | LiderkK 354 | -.927 .181 5.533
-.020 | Yerel Aday CHP | .324 | -.988 .380 2.634
.027 | Millet ittifak .076 | 1.779 .604 1.656
R=,599; R?=,345; F(8-390)= 26.729; P= 0,000
Bagimh . o . Durbin
Uygulama Degisken Sabit D B Bagimsiz D. Sig t Tolerance VIF Watson
123 | Ak Parti .004 | 2.934 .072 13.961
.089 | LiderRTE .037 | 2.097 .069 14.529
Ak Parti .039 | Yerel Aday AKP | .101 1.642 .265 3.772
ikinci Lider Olumlu | _, gae | 007 | Cumhur ittifaki | .702 | .383 420 2.379
Uvaulama Mesajlarinin N 1.989
yg Algilanmasi -.064 | CHP .093 | -1.684 116 8.628
.055 | LiderKK 151 | 1.438 111 9.013
-.026 | Yerel Aday CHP | .276 | -1.092 .293 3.415
-.014 | Millet ittifaki 442 | -769 .455 2.198

R=,763; R*=,573; F(8-374)= 63.728; P= 0,000

Mesaj stratejileriyle ilgili birinci uygulama kapsaminda olusturulan ilk faktér Ak Parti
Olumlu Mesajlardir. Yapilan ¢oklu regresyon analizi neticesinde siyasi aktorlere duyulan
gliven diizeyinin Ak Parti Olumlu Mesajlarin algilanmas tizerinde etkili oldugu seklinde
kurulan modelin anlamli oldugu gorilmektedir(p=.000). Modelin bagimsiz degiskenlerini
olusturan siyasi aktdrlere duyulan giiven diizeyleri Ak Parti Olumlu Mesajlarinin algilan-
masinl % 34 oraninda ac¢iklamaktadir. Bagka bir ifade ile Ak Parti Olumlu Mesajlarinin al-
gilanmasinin % 34’l siyasi aktorlere duyulan giiven diizeyleri tizerinden agiklanmaktadir.
Siyasi aktorlere duyulan gliven diizeylerinin her biri acisindan Ak Parti Olumlu Mesajla-
rinin algilanmasina bakildiginda “LiderRTE” (p=.019) ve “Cumbhur ittifaki” (p=.003) de-
giskenlerinin bu algi tizerinde anlamli bir etkiye sahip oldugu anlasilmaktadir. “Ak Parti”,
“Yerel Aday AKP”, “CHP”, “LiderKK”, “Yerel Aday CHP” ve “Millet [ttifak1” degiskenlerinin
ise anlamli (p>,050) bir etki olusturmadig1 goriilmektedir. Buna gore Recep Tayyip Er-
dogan’a duyulan giiven diizeyinde meydana gelecek bir birimlik bir artis Ak Parti Olumlu
Mesajlarinin algilanmasini % 7 oraninda artiracaktir, Cumhur Ittifaki'na duyulan giiven
diizeyinde meydana gelecek bir birimlik artis ise Ak Parti Olumlu Mesajlarinin algilanma-
sin1 % 5 oraninda artiracaktir.

Ikinci uygulamada Ak Parti Lider Olumlu Mesajlar faktérii ile yapilan ¢oklu regresyon
analizi neticesinde siyasi aktorlere duyulan giiven diizeyinin, Ak Parti Lider Olumlu
Mesajlarin algilanmasi tizerinde etkili oldugu seklinde kurulan modelin anlamli oldugu
anlasilmaktadir(p=.000). Modelin bagimsiz degiskenlerini olusturan siyasi aktoérlere
duyulan giiven diizeyleri Ak Parti Lider Olumlu Mesajlarinin algilanmasini % 57 oraninda
aciklamaktadir. Diger bir ifade ile Ak Parti Lider Olumlu Mesajlarinin algilanmasinin %
57’si siyasi aktorlere duyulan giiven diizeyleri tizerinden aciklanmaktadir. Siyasi aktorlere
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duygulan giiven diizeylerinin Ak Parti Lider Olumlu Mesajlar algis1 lizerindeki etkilerine
bakilacak olursa, “Ak Parti” (p=.004) ve “LiderRTE” (p=.037) degiskenlerinin bu algi
tzerinde anlaml bir etkiye sahip oldugu anlasilmaktadir. “Yerel Aday AKP”, “Cumhur
ittifaki”, “CHP”, “LiderKK”, “Yerel Aday CHP” ve “Millet [ttifak1” degiskenlerinin ise anlaml
(p>,050) bir etki olusturmadig tespit edilmistir. Bu sonuglara gore Ak Parti'ye duyulan
giiven diizeyinde meydana gelecek bir birimlik artis “Ak Parti Lider Olumlu Mesajlar
algisin1 % 12 oraninda artiracaktir. Recep Tayyip Erdogan’a duyulan giliven diizeyinde

gerceklesecek bir birimlik artis ise bu algiy1 % 9 oraninda artiracaktir.

Tablo 6: Siyasi Aktérlere Duyulan Giiven Diizeyinin Ak Parti
Olumsuz Mesajlarinin Algilanmast Uzerindeki Etkisi

Uygulama ::g:;lkl:an Sahit D B Bagimsiz D. Sig t Tolerance VIF V?Ilal::(l:\
-.067 | Ak Parti 054 | -1.935 126 7.914
102 | LiderRTE 002 | 3.111 133 7.542
Ak Parti .007 | Yerel Aday AKP | .773 | .288 327 3.057
Birinci Olumsuz .018 | Cumhur ittifaki | .392 | .857 374 2.677
Uygulama Mesajlaninin | =3.520 + .029 | CHP 387 | .865 170 5.888 2.086
Algilanmasi
-.050 | LiderkK 140 | -1.478 .181 5.533
.018 | Yerel Aday CHP | .447 | .761 .380 2.634
.006 | Millet ittifaki 732 | 343 .604 1.656
R=,274; R?=,056; F(8-390)= 3.880; P= 0,000
Uygulama ::g:;"':;n Sabit D B Bagimsiz D. Sig t Tolerance VIF v?’:::::'
.047 | Ak Parti 368 | .901 072 | 13.961
. .068 | LiderRTE 198 | 1.201 069 | 14.529
G'(‘jgf‘“' .040 | Yerel Aday AKP | .179 | 1.346 265 | 3.772
ikinci OIum§uz 0754+ .042 | Cumhur lttifak .056 | 1.920 420 2.379 2021
Uygulama | Mesajlarinin -.003 | CHP 956 | -.056 116 8.628
Algllanmasi -.024 | LiderkK 607 | -515 411 | 9.013
-.041 | Yerel Aday CHP | .172 | -1.368 .293 3.415
.002 | Millet ittifaki 939 | .076 455 2.198

R=,585; R*=,327; F(8-374)= 23.763; P= 0,000

Birinci uygulama kapsaminda olusturulan ikinci faktér Ak Parti Olumsuz Mesajlar
faktorudir. Siyasi aktorlere duyulan giiven diizeyinin Ak Parti Olumsuz Mesajlarin
algilanmasi tuzerinde etkili oldugu seklinde kurulan modelin anlamh oldugu yapilan
regresyon analizinden anlasilmaktadir(p=.000). Kurulan modelin bagimsiz degiskenleri
olan siyasi aktorlere duyulan giiven diizeyleri Ak Parti Olumsuz Mesajlar algisinin %
6’sin1 agiklamaktadir. Bagka bir ifade ile Ak Parti Olumsuz Mesajlarinin algilanmasinin %
6’s1 siyasi aktorlere duyulan gliven diizeyleri tarafindan agiklanmaktadir. Siyasi aktorlere
duyulan giiven diizeyi degiskenleri ile Ak Parti Olumsuz Mesajlar arasinda yapilan
analize gore sadece “LiderRTE” (p=.002) degiskeninin bu alg: tizerinde anlaml bir
etkiye sahip oldugu anlasilmaktadir. “Ak Parti”, “Yerel Aday AKP”, “Cumhur [ttifaki”, “CHP”,
“LiderKK”, “Yerel Aday CHP” ve “Millet ittifaki” degiskenlerinin ise anlamli (p>,050) bir
etki olusturmadigi tespit edilmistir. Bu sonuca gore Recep Tayyip Erdogan’a duyulan
gliven diizeyinde meydana gelecek bir birimlik bir artis Ak Parti Olumsuz Mesajlarinin
algilanmasini % 10 oraninda artiracaktir.
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Ikinci uygulamada yer alan Ak Parti Lider Olumsuz Mesajlar faktérii iizerinde siyasi
aktorlere duyulan gliven diizeylerinin etkisini 6l¢gmek amaciyla yapilan regresyon
analizine gore kurulan modelin anlaml oldugu anlasilmaktadir(p=.000). Siyasi aktorlere
duyulan giiven diizeylerinin Ak Parti Lider Olumsuz Mesajlar algisinin % 33'tinii agikladig:
tespit edilmistir. Siyasi aktorlere duyulan giiven diizeyleri ayr1 ayr1 ele alindiginda
ise hicbir degiskenin Ak Parti Lider Olumsuz Mesajlar algisi tizerinde anlamh bir etki
yaratmadig1 gorilmektedir (p>,050). Birinci ve ikinci uygulama kapsaminda Ak Parti
Olumsuz Mesajlar ve Ak Parti Lider Olumsuz Mesajlar faktorlerinin algilanmasi tizerinde
siyasi aktorlerin etkisini 6lcmek amaciyla yapilan regresyon analizine gore sadece birinci
uygulamadaki Ak Parti Olumsuz Mesajlarinin algilanmasina Recep Tayyip Erdogan’a
duyulan giiven diizeyinin etki ettigi anlasilmaktadir.

Tablo 7: Siyasi Aktérlere Duyulan Giiven Diizeyinin CHP Olumlu
Mesajlarinin Algilanmasi Uzerindeki Etkisi

Bagimh . o . Durbin
Uygulama Degisken Sahit D B Bagimsiz D. Sig t Tolerance VIF Watson

-.003 | Ak Parti .945 -.069 .126 7.914

.103 | LiderRTE .003 2.949 .133 7.542

CHP Olumlu .011 | Yerel Adgy AKP | .651 .453 .327 3.057

Birinci Mesajlarinin .020 | Cumbhur Ittifaki .364 .909 374 2.677
=2.166 + 1.844

Uygulama | Algilanmasi .062 | CHP .086 | 1.722 170 | 5.888

-.007 | LiderKK .834 -.209 181 5.533

-.019 | Yerel Aday CHP | .435 -.782 .380 2.634

.010 | Millet ittifak .599 .526 .604 1.656

R=,452; R*=,188; F(8-390)= 12.279; P= 0,000

Bagimh . . . Durbin
Uygulama Degisken Sabit D B Bagimsiz D. Sig t Tolerance | VIF Watson

.062 | Ak Parti .283 1.076 .072 13.961

-.100 | LiderRTE .086 | -1.720 .069 14.529

CHP Lider .037 | Yerel Aday AKP | .261 1.126 .265 3.772

ikinci Olumlu -.003 | Cumhur ittifaki | .909 | -.114 420 | 2.379
Uvaulama Mesajlarinin | =1.962 + 1.693

vg Algilanmasi -.007 | CHP 896 | -.131 116 | 8.628

.140 | LiderkK .007 | 2.696 11 9.013

.022 | Yerel Aday CHP | .501 .673 .293 3.415

-.014 | Millet ittifak 442 -.769 .455 2.198

R=,520; R?=,254; F(8-374)= 16.914; P= 0,000

Calismada birinci uygulama kapsaminda olusturulan tgciincii faktér CHP Olumlu
Mesajlar faktoriidiir. Siyasi aktorlere duyulan giliven diizeylerinin CHP Olumlu
mesajlarinin algilanmasi tlzerinde etkilidir seklinde kurulan modelin anlamli oldugu
anlasilmaktadir(p=.000). Ayrica siyasi aktorlere duyulan giiven diizeyinin CHP Olumlu
Mesajlar algisin1 % 19 oraninda agikladig1 goriilmektedir. Baska bir ifade ile CHP Olumlu
Mesajlarinin algilanmasindaki degisimin % 19’u siyasi aktorlere duyulan giiven diizeyleri
tarafindan agiklanmaktadir. Siyasi aktorlere duyulan giiven diizeyi degiskenleri ayri
ayr1 ele alindiginda sadece “LiderRTE” (p=.003) degiskeninin bu alg1 tizerinde anlaml
bir etkiye sahip oldugu anlasilmaktadir. “Ak Parti”, “Yerel Aday AKP”, “Cumbhur ittifak1”,
“CHP”, “LiderKK”, “Yerel Aday CHP” ve “Millet [ttifakt” degiskenlerinin ise anlamh
(p>,050) bir etki olusturmadigi tespit edilmistir. Bu sonuca gére Recep Tayyip Erdogan’a
duyulan giiven diizeyinde meydana gelecek bir birimlik bir artis CHP Olumlu Mesajlarinin
algilanmasini % 10 oraninda artiracaktir.
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CHP Lider Olumlu Mesajlar faktori analiz yapilan bir diger faktordiir. Yapilan ¢oklu
regresyon analizine gore siyasi aktorlere duyulan giiven diizeyinin, CHP Lider Olumlu
Mesajlarin algilanmasi tizerinde etkili oldugu seklinde kurulan modelin anlamli oldugu
anlasilmaktadir(p=.000). Modelin bagimsiz degiskenlerini olusturan siyasi aktdrlere
duyulan giiven diizeyleri CHP Lider Olumlu Mesajlarinin algilanmasin1 % 25 oraninda
aciklamaktadir. Diger bir ifade ile CHP Lider Olumlu Mesajlarinin algilanmasinin % 25’
siyasi aktorlere duyulan giiven diizeyleri iizerinden agiklanmaktadir. CHP Lider Olumlu
Mesajlarinin algilanmasina etki eden siyasi aktorlere giiven diizeyi degiskenleri tek tek
incelendiginde sadece “LiderKK” (p=.007) degiskeninin bu alg1 lizerinde etkili oldugu
gorilmektedir. “Ak Parti”, “LiderRTE”, “Yerel Aday AKP”, “Cumhur [ttifaki”, “CHP”, “Yerel
Aday CHP” ve “Millet Ittifaki” degiskenlerinin ise anlaml (p>,050) bir etki olusturmadig
tespit edilmistir. Bu sonuca goére Kemal Kilicdaroglu'na duyulan giiven diizeyinde
meydana gelecek bir birimlik bir artis CHP Lider Olumlu Mesajlarinin algilanmasini % 14
oraninda artiracaktir.

Tablo 8: Siyasi Aktérlere Duyulan Giiven Diizeyinin CHP Olumsuz
Mesajlarinin Algilanmasi Uzerindeki Etkisi

Bagimh . . . Durbin
Uygulama Degisken Sahit D B Bagimsiz D. Sig t Tolerance VIF Watson
-.045 | Ak Parti 344 -.948 126 7.914
.126 | LiderRTE .006 | 2.764 133 7.542
CHP .034 | Yerel Aday AKP | .291 | 1.058 .327 3.057
Birinci Olumsuz .022 | Cumbhur ittifaki 431 | .789 374 2.677
Uvaulama Mesajlarinin | =2.566 + 1.764
yg Algilanmasi .060 | CHP 207 | 1.264 170 5.888
-.048 | LiderKK .306 | -1.025 .181 5.533
-.008 | Yerel Aday CHP | .807 | -.245 .380 2.634
.033 | Millet ittifaki 183 | 1.334 .604 1.656
R=,374; R*=,122; F(8-390)= 7.744; P= 0,000
Bagimh . . . Durbin
Uygulama Degisken Sabit D B Bagimsiz D. Sig t Tolerance VIF Watson
-.032 | Ak Parti .626 | -.488 .072 13.961
-.061 | LiderRTE 362 | -.912 .069 14.529
CHP Lider .105 | Yerel Aday AKP .005 | 2.821 .265 3.772
ikinci Olumsuz -.025 | Cumhur ittifaki | .368 | -.902 | .420 | 2.379
Uvaulama Mesajlarinin | =2.163 + 1.675
vg Algilanmasi -.002 | CHP 977 | .029 116 | 8.628
.103 | LiderkK .084 | 1.732 111 9.013
.038 | Yerel Aday CHP | .311 | 1.014 .293 3.415
.067 | Millet ittifaki .020 | 2.341 .455 2.198
R=,474; R?=,208; F(8-374)=13.271; P= 0,000

Birinci uygulama kapsaminda olusturulan CHP Olumsuz Mesajlar faktoriiniin
algilanmasina siyasi aktorlere duyulan giiven diizeyinin etkili oldugu seklinde kurulan
modelin anlamli oldugu yapilan regresyon analizinden anlasilmaktadir(p=.000).
Kurulan modelin bagimsiz degiskenleri olan siyasi aktorlere duyulan gliven duizeyleri
CHP Olumsuz Mesajlar algisinin % 12’sini agiklamaktadir. Baska bir ifade ile CHP
Olumsuz Mesajlarinin algilanmasinin % 12’si siyasi aktorlere duyulan giiven duizeyleri
tarafindan agiklanmaktadir. Siyasi aktorlere duyulan giiven diizeyi degiskenleri ayr1 ayr1
ele alindiginda sadece “LiderRTE” (p=.006) degiskeninin bu algi lizerinde anlamli bir
etkiye sahip oldugu anlasilmaktadir. “Ak Parti”, “Yerel Aday AKP”, “Cumhur ittifaki”, “CHP”,
“LiderKK”, “Yerel Aday CHP” ve “Millet ittifaki” degiskenlerinin ise anlamli (p>,050) bir
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etki olusturmadigi tespit edilmistir. Bu sonuca gore Recep Tayyip Erdogan’a duyulan
gliiven diizeyinde meydana gelecek bir birimlik bir artis CHP Olumsuz Mesajlarinin
algilanmasini % 13 oraninda artiracaktir.

Ikinci uygulama kapsaminda olusturulan CHP Lider Olumsuz Mesajlarinin algilanmasina
siyasi aktorlere duyulan giiven diizeyinin etkisi oldugu yoniinde kurulan modelin
anlamli oldugu anlasilmaktadir(p=.000). Siyasi aktorlere duyulan giiven diizeylerinin
CHP Lider Olumsuz Mesajlarinin algillanmasin1 % 21 oraninda agikladigr Tablo 8'de
belirtilmektedir. Baska bir deyis ile CHP Lider Olumsuz Mesajlarinin algilanmasindaki
degisimin % 21'i siyasi aktorlere duyulan giiven diizeyi tarafindan aciklanmaktadir. Siyasi
aktorlere duyulan giiven diizeyi degiskenlerine ayr1 ayr1 bakilacak olursa “Yerel Aday
AKP” (p=.005) ve “Millet ittifaki” (p=.020) degiskenlerinin bu alg iizerinde etkili oldugu
gorilmektedir. “Ak Parti”, “LiderRTE”, “Cumhur Ittifaki”, “CHP”, “LiderKK” ve “Yerel Aday
CHP” degiskenlerinin ise anlamli bir etki olusturmadig1 anlasilmaktadir (p>,050). Buna
gore Millet ittifakina duyulan giiven diizeyinde meydana gelecek bir birimlik artis CHP
Lider Olumsuz Mesajlarinin algilanmasini % 7 oraninda artiracaktir. Ak Parti’nin Aksaray
Belediye Baskan Aday1 Evren Dinger’e duyulan giiven diizeyinde meydana gelecek bir
birimlik artis ise CHP Lider Olumsuz Mesajlarinin algilanmasini % 11 oraninda pozitif
yonde etkileyecektir.

5. Sonug ve Degerlendirme

31 Mart 2019 Mahalli Idareler Secimi siyasi partilerin ittifaklar yaparak girdigi bir secim
olmustur. Se¢cimin ismi mahalli idareler olsa da adeta bir genel se¢cim havasinda gegmistir.
31 Mart Mahalli idareler Se¢im siirecinde Ak Parti ve lideri Recep Tayyip Erdogan ile
CHP ve lideri Kemal Kiligdaroglu meydanlara inerek segcmeni ikna etmeye calismislardir.
Ak Parti ve MHP’nin kurdugu Cumhur ittifaki ile CHP ve lyi Parti’nin kurdugu Millet
Ittifaki Tiirkiye'nin gesitli bélgelerinde belediye baskanliklarini kazanmak icin rekabet
etmislerdir. Secim siirecinde siyasi parti liderleri se¢gmeni ikna edebilmek amaciyla
cesitli stratejiler uygulamislardir. Mesaj stratejileri de kampanya siirecinde liderlerin ve
partilerin kullandig stratejilerin basinda gelmektedir. Bu mesaj stratejilerinden en fazla
kullanilanlar ise olumlu ve olumsuz mesaj stratejileridir. Olumlu mesaj stratejisi daha ¢ok
iktidar partileri ve liderleri tarafindan tercih edilirken; olumsuz mesaj stratejisi muhalefet
partileri ve liderleri tarafindan kullanilmaktadir. Ancak 31 Mart 2019 Mahalli idareler
Secimi stlirecinde her iki parti daha ¢ok olumlu mesajlar kullanmay tercih etmislerdir.
Ak Parti ve CHP’nin se¢cim beyannamelerinden igerik analizi ile secilen sorularin Ak Parti
icin % 75’i olumlu, % 25’i olumsuz, CHP icin ise % 63’li olumlu, % 37’si olumsuzdur. Bu
oranlar soru formunda ilgili partiye ait 6lgekler olusturulurken ayni sekilde korunmustur.

Yapilan faktor analizine gore katilimcilarin en ytliksek puan verdigi faktor Ak Parti
Olumsuz Mesajlar olmustur. Baska bir ifade ile birinci formda yer alan ve Ak Parti’'ye ait
oldugu belli olmayan olumsuz mesajlarin ortalamasi daha yiiksektir. Ortalamanin en
disiik kaldig: faktor ise CHP Lider Olumlu Mesajlar faktoridir. Diger bir deyisle CHP
lideri Kemal Kiligdaroglu'nun vermis oldugu olumlu mesajlara katilim 8 faktor icerisinde
en diisiik ortalamaya sahiptir.

Tablo 9: Regresyon Analizi Ozet

ETKILENEN MESAJ STRATEJiSi ALGISI ETKILEYEN SiYASi AKTOR

Ak Parti Olumlu Mesajlar Recep Tayyip Erdogan - Cumhur ittifaki
Ak Parti Lider Olumlu Mesajlar Ak Parti - Recep Tayyip Erdogan

Ak Parti Olumsuz Mesajlar Recep Tayyip Erdogan
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Recep Tayyip Erdogan’a duyulan giiven diizeyinin 5 mesaj stratejisinin algilanmasina
dogrudan etki ettigi gorilmektedir. Dolayisiyla en etkili siyasi aktor Recep Tayyip
Erdogan’dir denilebilir. Ayrica siyasi aktorlere giiven 6l¢eginin hem birinci uygulama hem
de ikinci uygulamadaki ortalamalarina bakildiginda Recep Tayyip Erdogan’in yine ilk
sirada en fazla gliven duyulan aktér oldugu dogrulanmaktadir.

Calisma mesaj stratejileri ve siyasi liderlik hakkinda literatiirde yer alan az sayidaki
arastirmalara katki sunacak olmasi1 nedeniyle 6nem tasimaktadir. Olumlu ve olumsuz
mesaj stratejilerinin incelendigi bu ¢alisma bundan sonra yapilacak benzeri ¢alismalar
icin yol gosterici olacaktir. Mesaj stratejileri icerisinde yer alan reaktif ve asilama mesaj
stratejileriyle ilgili yapilacak calismalar alana 6nemli katkilar sunabilir.
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Extended Abstract

The idea of power is a fact that has existed for centuries. Ever since mankind has existed,
it has endeavored to be constantly able to be against nature, against other living things, or
against each other. Although time has changed, this thought has never changed. The fights
of power and the idea of having a say in government is one of the greatest social conflicts
of our time. Every society has a management system whatever its style. Some have
strong electoral systems, while others have reigns, tribalism or dictatorship. In societies
where the democratic system settles, power is transferred to political actors through
representation. For this purpose, elections are held and political parties, which have the
support of the majority, come to work for certain periods. Political parties have to act in
plan and program in order to convince the society and get their support. Within this plan
and program, certain strategies are calculated to be one step ahead of its competitors.

Although our democracy has been partially interrupted by non-political methods such as
coups and memorandums since the transition to multi-party life, it has been successfully
implemented until today. Parallel to the technological developments, the rallies, posters,
radio and television were added to the classical election campaigns. Even today, thanks to
the internet and social media in particular, we have the opportunity to reach the rallies
of all political party candidates. For these reasons, candidates and parties who wanted to
succeed in the elections were now forced to work with professional campaign managers.
The proportion of voters on the campaign of political parties according to the results of
a study conducted in Turkey on the voting behavior of voters by 6%, the proportion of
voters in the programs of political parties 17%, the proportion of voters to the team of
political parties, while 25%; The rate of those who voted for the political leaders was
38% with the most important factor (Olug, 2006, p. 96). This shows that political leaders
come to the forefront in Turkish political life compared to other factors.

In this study, it has been tried to determine the effect of political leaders on voter
perception in terms of positive and negative message strategies. In this context,
the election declarations issued by Ak Parti and CHP for the March 31, 2019 Local
Administrations Election were examined by content analysis method and the scale was
formed from positive and negative messages obtained and directed to the participants.
The main purpose of this study is to examine the effect of trust on political leader on
perception of positive and negative messages. Within the framework of this main purpose,
it is aimed to determine which positive and negative messages the political parties use in
the March 31, 2019 Local Administrations Elections and whether the trust in political
actors affects the perception of the message strategies used by the voters is tried to be
revealed for sub-purposes.

The word leader was first described by Samuel Johnson in 1755 as, captain, commander,
leader kimse (Ibicioglu; Ozmen; Tas, 2009, p. 3). Leader is the person who directs the

576 Erciyes iletisim Dergisi | Ocak/January 2020 Cilt/Volume 7, Say/Number 1, 557-578



E. N. Can, H. GlllGipunar Olumlu ve Olumsuz Mesaj Stratejileri Baglaminda Siyasi Liderin Segmen Algisi Uzerine Etkisi

group in line with the aims it determines and drives them to behavior (Erzen, 2008, p.
67). Leaders behave differently according to their personal characteristics, attitudes
towards their followers, and their approaches in decision-making. According to these
behaviors, the most prominent types of leadership in the literature are; autocratic
leadership, participatory (democratic) leadership and leadership that recognizes full
freedom (Basarir, 2015, p. 71).

One of the areas where leadership is at the forefront is politics. Leadership has become an
indispensable part of politics as in all fields. In fact, leadership plays one of the key roles
in today’s political life. As political parties enter the elections, everything their leaders
will say will have an impact on the party’s vote. Therefore a good leader should act in
accordance with his party’s electoral strategies.

According to Devran (2004, p. 136), there are four different message strategies used in
election campaigns. Each of these strategies has advantages and disadvantages. Political
parties and candidates may choose some of these message strategies according to their
position in the campaign process, voter preferences, the results of the surveys, the image
of the candidate, the ideological structure of the party and the campaign budget. In some
cases even more than one message strategy can be used. The main message strategies
used in political campaigns are: Positive Message Strategy, Negative Message Strategy,
Reactive Message Strategy and Vaccination Strategy.

In this study, mixed method was preferred. The mixed method is not yet a concept that all
researchers agreed on in the literature. Mixed method research, mixed model research,
mixed pattern research, qualitative and quantitative methods, multiple methods,
combined methods and mixed methods are the most commonly used concepts related
to the name of the method. This conceptual diversity stems from the fact that the mixed
method is new in the literature. The mixed method can be defined as the research
carried out using a combination of both qualitative and quantitative methods in line
with the norms of pragmatist philosophy in order to examine the research problem in a
comprehensive and multidimensional way (Yildirim & Simsek, 2018, p. 322).

Content analysis was used as qualitative research method and questionnaire technique
was used as quantitative research method. The questionnaire was applied to the same
group of students twice before 31 March 2019 Local Administrations Elections. As a result
of the first application, the exploratory factor analysis identified four factors as AK Party
Positive Messages, Ak Party Negative Messages, CHP Positive Messages, CHP Negative
Messages. A factor analysis was not performed for the second application. The same items
of the factors obtained in the first application, the second party in the AK Party Leader
Positive, AK Party Leader Negative, CHP Leader Positive, CHP Leader Negative 4 factors
were created. Thus, a total of 8 factors were obtained, 4 for the first application and 4 for
the second application.

The population of the research consists of undergraduate and associate degree students
studying in the Spring Semester of 2018/2019 Academic Year at Aksaray University. The
sampling method is purposeful. The main reason for choosing the purposive sampling
method is that the questionnaire will be applied to the same group of students twice. In
this context, the research was carried out with the participation of 430 and 402 students
from undergraduate and associate degree students studying at Aksaray University in
the Spring Semester of 2018/2019 Academic Year. The questionnaire was applied to
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the same group of students twice in one week intervals. In the first application, it is not
explained which parties or candidates belong to these messages at the beginning of the
scales. During the second application, the leaders in the first and the second part of the
messages are explained to the participants and the leader and party names are activated
to determine whether there is a change in the preferences of the participants.

It is seen that the level of trust in Recep Tayyip Erdogan directly affects the perception
of 5 message strategies. Therefore, the most influential political actor is Recep Tayyip
Erdogan. In addition, when the averages of the scale of trust in political actors in both the
first and second applications are examined, it is confirmed that Recep Tayyip Erdogan is
the most trusted actor in the first place.

Keywords: Leadership, Election Campaigns, Message Strategies.
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