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0z

Teknolojik gelismeler, tiim diinyay1 etki alani icine alan yeni ve yapay bir iletisim
ortami dogurmus; iretim, dagitim ve paylasimin bilgisayarlar tizerinden gerceklestigi
etkilesime dayali bir yap:1 ortaya ¢ikarmistir. Toplumsal iligkilerin sanal baglar/aglar
lizerinden yuridigi bu siber uzam, kimligin sanal boyutta iiretildigi bir alan olma
ozelligi kazanmistir. Sanal kimlik; sanal diinyada insa siirecine dayaly, idealize ve yapay
bir kimlik temsiline denk diismektedir. Sanal kimlik insasinin biiytik oranda gergeklestigi
sosyal medya platformlarindan biri de, cesitli kategorilerde icerik iiretebilme firsati
veren, bu yoniyle siradan kullanicilarin aktif, etkilesimli ve medyatik hale gelmesinde
etkili bir platform olan YouTube’dur. Kimlik temsili ve sanal kimlik insas1 baglaminda
YouTube’a odaklanan bu c¢alisma, sanal kimlik konusunu YouTuberlar ekseninde
degerlendirmektedir. Calismanin temel amaci ise YouTuber kimligini betimleyerek bu
kimlige iliskin bir harita ¢cikarmaktir. Bu cercevede Tirkiye'de abone sayisi en yiiksek iki
YouTube kanali 6rneklem olarak secilmis ve kimlik temsiline iliskin betimsel bir analiz
yapilmistir. Analizler kanallarin ilk ve son donem videolarindan birer 6rnek lizerinden
detaylandirilmistir. Calisma kapsaminda ele alinan YouTuberlerin ortaya koydugu
ylikselen imaj ve maddi giic 6zendirici bir nitelik tasimaktadir. Kimlik temsilleri ise
sosyal aglarda goriilen mutlak miikemmellik gosterisine denk diismektedir. Dolayisiyla
incelenen YouTube kanallarinda dogalligin yeniden tiretildigi, dogal olanin yapaylastigi,
ozgurligin ve mutlulugun kosulsuz bir sekilde gergeklestigi bir diinya tasviri
dikkat cekmektedir.

Anahtar Kelimeler: Yeni Medya, Kimlik, Sanal Kimlik, YouTuber Kimligi.
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Abstract

Technological developments have created a new and artificial communication
environment that covers the whole world, leading to an interactive structure where
production, distribution and sharing take place by means of computers. This cyber space,
where social relations are maintained through virtual links/networks, has become an
area where identity is created in virtual terms. Virtual identity represents an idealized
artificial identity that’s built in the virtual world. One of the social media platforms
where the virtual identity building process mainly takes place is the YouTube, which is
effective in helping ordinary users become active, interactive and famous by enabling
them to produce content in various categories. This research focuses on YouTube with
respect to identity representation and virtual identity building, and evaluates the issue of
virtual identity within the framework of YouTubers. The main purpose of this research is
to describe and map out the YouTuber identity. In line with this purpose, two YouTuber
channels with the highest number of followers in Turkey were selected as the sample
group of the research and a descriptive analysis about identity representation was
made. The analyzes were elaborated by giving one example for each of the early and late
period videos of these channels. The rising image and financial power demonstrated by
YouTubers represent an encouraging characteristic. ID representations correspond to the
demonstration of absolute perfection seen in social networks. Therefore, in the YouTube
channels examined, a depiction of the world where happiness is achieved unconditionally,
naturalness is reproduced and the natural becomes artifical has been observed.

Keywords: New Media, [dentity, Virtual Identity, YouTuber Identity.
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Girig

Gunlik yasamimizin ayrilmaz bir parcasi haline gelen yeni iletisim teknolojileri,
toplumsal baglamda yeni oriintiileri ve degisimleri de beraberinde getirmistir. Sosyolojik
acidan yasanan en 6nemli degisimlerden biri kimlik ekseninde ortaya ¢ikmistir. Bireyin
oznel kendilik hissini ifaden eden kimlik, bireylerin digerleri ile olan ayniliklar1 ve
farkliliklar1 ¢ergevesinde sekillenmektedir. Dolayisiyla kimlik toplumsal olarak insa
edilen bir nitelik tasimaktadir. Bu ¢ercevede Web 2.0’1n kesfi ile hayatimiza giren sosyal
medya platformlari bir toplumsal etkinlik alani olarak degerlendirildiginde bu alanda bir
kimlik insa siirecinden soz edilebilmektedir.

Dijitallesmis ve aglar olusturmus biitiinliige dayali yeni ¢ogul iletisim sisteminin temel
ozelligi, biitlin kultiirel ifade bicimleri ile prosesleri kapsamasi ve aktarmasidir (Castells,
2008,5.499). Yeni iletisim teknolojileri baglaminda sekillenen kiiltiirel ifade bicimlerinden
biri sanal kimliktir. Sanal kimlik, yeni medya ortaminda yapip ettiklerimiz ve bu ortamda
kendimizi sunus bicimimizle ortaya ¢ikan bir kimlik tiiriine isaret etmektedir. Bununla
birlikte sanal kimlik, sosyal aglar tzerinden gerceklesen toplumsal ve kisisel iliskilere
dayal olarak insa edilmektedir. Yeni medya ortaminda insa edilen kimlik, kisinin gercek
kimliginin bir uzantisi olabilecegi gibi cok farkli da olabilmektedir. Dolayisiyla yeni medya
ortami kisiye olmadig1 bir ‘ben” insa etmesi ve varlik alanini siber-uzamda genisletmesi
icin olanak tanimaktadir.

YouTube, kullanicilara sundugu pek ¢ok imkan cercevesinde sanal kimlik insasinin
biiylik oranda gerceklestigi bir sosyal medya platformudur. ‘Kendini yayinla’ sloganiyla
kullanicilara seslenen YouTube, licretsiz bir sekilde kisiye kendi kanalin1 kurma ve yayin
yapma olanagi sunmaktadir. Kanal kurarak diizenli bir sekilde igerik tireticisi olan kisiler
ise YouTuber olarak adlandirilmaktadir. Dolayisiyla YouTube ortaminda ¢esitli konular
hakkinda igerik tliretip yayin yapan kisiler YouTuber kimligi altinda birlesmektedir.

Kimlik temsili ve kimlik insasi baglaminda bir sosyal medya platformu olan YouTube
lizerine odaklanan bu c¢alisma, sanal kimlik meselesini tiretilen icerik cergevesinde
Vlogger olarak da tanimlanan YouTuberlar ekseninde ele almaktadir. Calismada betimsel
analiz yontemi kullanilmaktadir. YouTuber kimligini betimleyerek bu kimligin bir
haritasin1 ¢ikarmak ¢alismanin temel amacidir. Bu amag¢ dogrultusunda Socialblade
verilerine gore Turkiye’de abone sayis1 en yliksek iki YouTube kanali ele alinmakta, analiz
edilmekte ve YouTuber kimligi detayl bir sekilde betimlenerek bu kimlige iliskin bir
cergeve sunulmaktadir.

1. Yeni Medyada Kimlik ve ingasi

Teknolojik tabanl gelismelerle birlikte siirekli gelisen ve degisen yapisiyla tiim diinyay1
etkisi altina alan yapay bir iletisim ortami dogmustur. Bu iletisim ortami, var olan medya
yapisini etkilesime dayal olarak sanal veriye doniistiirmiis; liretim, dagitim ve paylasimin
bilgisayarlar lizerinden gerceklestigi yeni bir yapiy1 ortaya cikarmistir (Manovich,
2001, s.19). ‘Yeni’ olarak ifade edilen bu medya ortami, kullanicilarin zaman ve mekan
sinirlamasi olmadan bagimsiz bir sekilde etkilesimde bulunmalarina imkan taniyan sanal
bir diinya yaratmistir.

Gelisen bilgisayar, internet ve mobil teknolojileri ile birlikte ortaya cikan sosyal aglar
zamanla giindelik yasam pratiklerimizin 6nemli bir parcasi haline gelmistir. Sosyal
paylasim aglari, bireylerin kendi profillerini yarattiklari, zaman ve mekan sinirlandirmasi
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olmaksizin diger kullanicilarin profilleri ile baglantiya gecerek etkilesime girebildikleri
sanal bir sosyallesme araci olarak tanimlanmaktadir.

Sosyal aglar, kullanicilarin etkilesime dayali olarak sosyal sanal gruplarda var olmalarini
saglamanin yaninda sanal kimlik olusturmalarina da imkan taniyan bir medya ortami
yaratmaktadir. Diger bir ifadeyle sanal ortam, kullanicilara ¢esitli amaglarla gercek
kimliklerinin disinda yeni bir kimlik insa etme imkani tanimaktadir. Kullanicilara gizlilik
ve anonimlik de saglayan sosyal paylasim platformlarinda bireyler, gercek kimlikleri
ile sergileyemeyecegi tutum ve davranislar1 yaratilmis olan sanal kimlikler lizerinden
gerceklestirebilmektedir. Dolayisiyla bu platformlarinda, gercek kimlikler ile sanal
kimliklere dayali tutum ve davranislarda ciddi farkliliklar s6z konusu olabilmektedir.

Kimlik kavrami zaman icinde tiim i¢ ve dis etkenlere bagl olarak sekillenmekle birlikte
kiside kalic1 olan aynilig1 ifade etmektedir. Bu anlamda kimlik, bireyin 6znel kendilik
hissini tanimlamaktadir. Kimlik, kendi kultiirel baglami icinde bireylerin digerleri ile
olan benzerlikleri ve farkliliklarindan dogmaktadir. Dolayisiyla kimligin sekillenmesinde
bireyin digerleri ile olan iligki veya iletisimindeki eylem ve sdylem pratikleri bir referans
noktas1 olarak goriilmektedir. Kimlik insasi kiltirel acidan; cinsiyet kimligi, etnik
kimlik ve simif kimligi gibi farkli kategorilere dayali cesitlilik icermektedir (Chandler
ve Munday, 2018, s.236). Farkl kimliklerin ortaya c¢ikmasinda kimliklerin 6tekine
gore konumlandirilmasi etkili olmaktadir. Kimligin ortaya ¢ikmasi ise bir siire¢ olarak
gorilmektedir. Bu siire¢ kimligin bir defaligina gerceklesen, an olmaktan ziyade siireklilige
dayal1 bir tiretimini ifade etmektedir (Hall, 1998, s.70-72). Dolayisiyla kimliksel gesitlilik
sosyal alanda farkh etkenlere bagh olarak ortaya c¢ikmakta, dzellikle sosyal aglarda
farkl kimlik yapilandirmalar: s6z konusu olmaktadir. Bu ¢esitliligi ortaya ¢ikaran birey
kimliklerinin veya kimlik anlayislarinin sekillenmesi, bir siire¢ olarak goriilmektedir.
Kimligin insasini tanimlayan bu siirec, bireysel ve toplumsal iliskilere dayali olma 6zelligi
tasimaktadir. Diger yandan kullanicilar sosyal aglarda gercek kimliklerinin disinda farkh
kimliklere biirtinebilmektedir.

Kimliklerin sosyolojik olarak bir insa siirecinin sonucunda ortaya ciktig1 genis kabul
goren bir goriistiir. Ancak bu insa siirecinin detaylari tartismaya aciktir. Oyle ki kimliklerin
nasil, nereden hareketle, kim tarafindan ve ne igin tretildigi gibi kimlige iliskin noktalar
kimlige dair 6nemli tartisma alanlarini olusturmaktadir (Castells, 2013, s.14). Diger
yandan kimlik kavrami farkli konu ve alanlara kayan anlamlar tasimaktadir. Bu agidan
kimlik, cesitli tartisma zeminlerinde ele alinmaktadir (Kellner, 2013, s.218). Kimlik
kavrami benlik, 6zne, kisilik gibi kavramlarla her diizeyde i¢ ice girmis ve bu durum kimlige
iliskin bir goriis bulanikligl yaratmistir (Hunt, 2018, s.107). Bu yoniiyle uzlasiya dayali
kavramsal bir tanimlamanin s6z konusu olmadig1 kimlik; sosyoloji, psikoloji ve felsefe
gibi alanlarda farkli perspektiflerden ele alinmaktadir. Dolayisiyla kimlik kavramina
yonelik cesitli yaklasimlar bulunmakta ve buna bagh olarak kimlige doéniik farkh
tanimlamalara rastlanmaktadir.

Sosyal alan, kimlik siniflandirmalarinin yani sira yeni kimliklerin olusumuna da zemin
olusturmaktadir. Sosyal alanda gerceklesen kimlik insa siirecinde ise yerlesik toplumsal
normlar ve iktidar onemli bir parametre olarak goriilmektedir. Kimligin ortaya
cikmasinda kiiltiir ve dil birlikteligi baglaminda siyasal ve etnik ortak yasam alanlarinin
birlikteligine dayal1 “icerme”nin yani sira cografi, kiiltiirel sinirlar diizleminde yasama
iliskin belli simge ve semboller ile davranis kaliplar1 yaratilmasina dayal olarak bir
kimligin baska bir kimlige gore tanimlandig1 “dislama” etkili olmaktadir (Morley ve
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Robins, 1997, s.74). Kiiltiriin dogasini yansitan kiiltiirel simgeler, kimligin insas1 veya
yapilandirilmasi siirecinde 6nemli islevler tasimaktadir. Diger yandan medya kiiltiird,
cesitli iceriklerle icerme ve dislamalar yaratarak kimligin insasina 6nemli kaynaklar ve
katkilar sunmaktadir (Kellner, 2013, s.241). Bu acidan medya kultiri yarattigl icerme
ve dislamalar ile “biz” ve “onlar” kategorileri yaratmakta, bu yoniiyle de gerek sosyal
alanda gerekse sosyal aglarda kimlik insasinda etkili bir rol oynamaktadir. Bununla
birlikte sosyal medya, yerlesik toplumsal norm ve iktidar gibi parametrelerin etkisiyle
kullanicilarin gercek yasamda kullanamayacaklar1 veya kullanmakta zorlanacaklar:
kimlikleri yeniden insa ederek bu kimlikleri sanal bir diizlemde yasadiklari/yasattiklar:
bir alana donlismektedir.

Toplumsal normlar tUzerinden sekillenen “biz” ve “onlar” kategorizasyonu, kimliksel
farkliliklar ortaya koyan tutum, davranis, duygusal baglar, antipati, giiven, duygu, korku,
ishirligi ve cekisme gibi temsiller tasimaktadir. Dolayisiyla bu temsiller lizerinden
birey aidiyet duygusuna dayali olarak “biz” kategorisi iginde yer alir. “Onlar” kategorisi
ise haklarinda ¢ok fazla sey bilinmeyen, korkutucu ve Kkestirilemez davranislar
beklenen gruplar1 temsil eden ve bireyin ait olmadig), ait olmak istemeyecegi gruplari
tanimlamaktadir (Bauman, 2013, s.51). Bu kategoriler bireyin icinde yasadig1 sosyal
alandaki iliskiler agini ortaya koymakla birlikte bireyin dis diinyaya dontik davranislarinin
da belirleyicisi olma 6zelligi gostermektedir.

“Biz” ve “onlar” kategorizasyonu icinde sekillenen kimligin insasinda “iyi” 6zelliklerden
olusan gruplar kategorik olarak “biz”i olusturmaktadir. Bunun disinda kalan ve “koti”
ozelliklerle tanimlanan gruplar ise “onlar” kategorisini olusturmaktadir. Dolayisiyla
“Kimligin zihinsel tretimi”ni ifade eden bu siire¢ kimlikler arasinda keskin bir c¢izgi
olusturmaktadir. Bu keskin ¢izgi, iki kimlik arasinda bir ¢atisma dogurabilmektedir
(Baumann, 2013, s.52). Kimliklerin insa stlirecinde etkili bir role sahip olan medya ise
kimliksel catismalari derinlestirebilmektedir.

Diinyada kimlikler tizerinden tehlikeli catismalarin yasandigini savunan Bayart'a gore bu
catismalar, kiiltiirel kimligin siyasal bir kimlige denk diistiigii varsayimina dayanmaktadir.
Ancak Bayart bu kimliksel catismay1 yanilsama olarak gérmekte ve kimliklerin her
birini “olsa olsa kiiltiirel bir inga, siyasal veya ideolojik bir insa” olarak tanimlamaktadir.
Dolayisiyla kimlik, bash basina tarihsel bir insa olma 6zelligi tasimaktadir (1999, s. 9).
Castells’e gore ise kimlik ingas1 tarih, cografya, biyoloji, liretken ve iiremeye yonelik
kurumlar, kolektif hafiza, kisisel fanteziler, iktidar aygitlar1 ve dini vahiyler gibi gesitli
unsurlar tizerinden gerceklesmektedir. Kimligin ortaya ¢ikmasinda etkili olan bu unsurlar
bireyin icinde yasadig1 toplumsal kosullar ve kiiltiirel projelere gore islenmekte, iktidar
iligkilerinin de etkisi ile kimlige dair anlamlar yaratilmaktadir. Kimlige iligkin tiim bu stirec,
uzam-zaman baglaminda teknolojinin gelisimini de i¢ine alan ¢ok yonlii bir yap1 igcinde
sekillenmektedir (Castells, 2013, s.14). Diger yandan teknolojik gelismeler sosyal alanda
bircok degisikligi beraberinde getirmistir. Bu alanlardan biri de toplumsallasma siirecidir.
Sanal diinya, kullanicilarin kendilerini yeniden konumlandirdiklar bir sosyal alan olma
ozelligi kazanmistir. Dolayisiyla kullanicilar sanal diinyada toplumsal sermayelerini de
yeniden insa etme c¢abasina girismekte, bu ¢aba yeni bir kimlik insasin1 dogurmaktadir
(Binark ve Bayraktutan, 2008). Bu durum 06zellikle sosyal aglarda kimliklerin sanal bir
diizleme oturmasinda etkili olmakta ve sanal kimliklerin insasini ortaya ¢ikarmaktadir.
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2. Sanal Kimlikler

Bilgisayar teknolojileri, enformasyonun bir araya getirilip islenmesi, aktarimi ve
depolanmasini son derece kolaylastirarak enformasyonun kiiresel anlik paylasimini
mimkin kilmistir Devrimsel nitelikteki teknolojik gelismeler zinciri beraberinde
bilgisayar ve internet teknolojilerini yayginlastirmis ve kullanim alanini genisletmistir.
Dolayisiyla bu ag yapilanmalarinin sadece kisiler arasi degil toplumlar arasi etkilesime de
gliclii yansimalari olmustur.

Ag teknolojilerinin yarattigl ve hizin 6n planda oldugu bu yapinin dogurdugu makro
doniisim siireci, mikro miihendislik calismalar1 diizleminde kiiresel capta sayisal
teknolojiler, internet ve bilgisayar kullaniminin yayginlasmasinin yani sira dijital béliinme
gibi farkl acilardan ele alinabilecek giiclii etkiler yaratmistir (Castells, 2008, s.171).
Ozellikle Web 2.0’a uzanan web teknolojilerinin gelisimi ve etkilesim temelli sosyal aglarin
ortaya cikisiyla birlikte giindelik sosyal iliskilerin dahi bu aglar tizerinden gergeklestigi
toplumsal bir yap1 s6z konusu olmustur. Iletisim siireclerinin dijitallesmesini ifade eden
bu gelismeler, toplumsal iliskilerin sanal baglar/aglar tizerinden ytiriidiigl bir siber uzam
olarak ifade edilmektedir.

Sosyal aglar ve bu aglar iizerinden gelisen kisisel ve toplumsal iligki bi¢imi interdisipliner
yapisiyla farkli alanlarda farkli perspektiflerden ele alinan genis ¢aplh bir tartisma
konusu olmustur. Sosyal aglar, giinimtizde diinyanin en gli¢lii ¢evrimi¢i medyas1 olma
ozelligi tasimaktadir. Bu yoniiyle giindelik yasamin vazgecilmezi haline gelen sosyal
aglar, kimlik yapilandirmalar1 agisindan 6nemli bir yer tutmaktadir. Bu baglamda sosyal
aglar, gercek yasamda gercek kimliklerin disinda yapilandirilmis bir kimlik yaratimina
zemin olusturmaktadir.

Yeni iletisim teknolojileri, kimlik yapilandirmalar1 noktasinda kullanicilara genis bir
hareket alan1 sunmaktadir. Bu teknolojiler kullanicilara biyografilerini, kimliklerini ve
benliklerini yeniden insa etme imkani saglamaktadir (Morva, 2014). Bununla birlikte
internet ortaminda sosyal mekanin sinir1 bulunmamaktadir. Internette mekan, tek bir
ortami degil ayn1 anda birden fazla ortami i¢cine almaktadir. Bir sosyallesme alani olan
sanal mekanlar yan yana, ard arda ve i¢ ice pencerelerden olusmaktadir. Bu pencereler
kullanicilan sosyal, duygusal ve zihinsel gereksinimleri karsilayan, simiilasyon olarak
ifade edilebilecek etkilesime dayali bir gerceklik boyutuna tasimaktadir (Armagan,
2013). Kullanicilar bu boyutta yeni bir gerceklige dayali olarak tasarladiklar1 sanal
kimlikleri ile var olmaktadir. Sosyal iliskilerde kullanilan ve bu y6niiyle sosyal bir kimlik
olan sanal kimlik, kullanicilarin sanal diinyada kullandigi yaratilmis bir kalip olma 6zelligi
tasimaktadir. Internetin zaman ve mekan smir1 olmaksizin sundugu erisim, tercih ve
anonimlik gibi 6zellikleri cercevesinde kullanicilarin kim olmak istedikleri konusundaki
tutumlari, sanal kimligin insasinda 6nemli parametreleri olusturmaktadir.

Kimligin yaratim siirecinde 6nemli islevlere sahip olan enformasyon miktari ve niteliginin
kontrol edilebilirligi cercevesinde gercek kimlige iliskin bilgilerin gizliligi saglanirken,
anonim olan sanal kimlige iliskin bilgiler ise herkese aciktir (Timisi, 2005, s. 96).
Kimligin insasinda erisim, tercih ve anonimlik, kullanicilarin gercek kimlikleri ile sanal
kimlikleri arasinda tutum ve davranis farki olusturmaktadir. Bu farkliligi ortaya koyan
sanal kimlikler, kullanicilarin ger¢ek kimliklerinin disinda cesitli gerekce ve etkenlerle
insa ettikleri idealize kimliklerdir. Dolayisiyla sanal kimlik kavrami, kullanicilarin olmak
istedikleri sanal sosyal kimlikleri ifade etmektedir.
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Sosyal aglar kullanicilarin farkli isim, fotograf, davranis bicimi ve kimliklerle var olduklarsi,
dolayisiyla kendileri hakkinda izlenim yarattiklari mecralar olarak kullanilmaya
baslanmistir. Bu hususlar giiniimiizde kimlik yonetiminin en yaygin érnekleri arasinda
gosterilmektedir. Ayrica internet ortaminda kimlikler sabit olmaktan cikarak degisken ve
akiskan olma o6zelligi kazanmistir (Timisi, 2005, s.96-97). Kullanicilarin sanal mecrada
tasarladiklar1 sanal kimlikler, kimlik yonetimi cercevesinde etkilesime dayali olarak
sekillenmekte ve siirekli degisime ugrayabilmektedir. Ozellikle de abone/takipci sayisl,
begeni sayis1 ve yorumlar lizerinden begenilme, takdir gorme ve popiilerlik gibi hususlar
kimligin insasinda ve insa edilen kimligin etkilesime dayali olarak sekillendirilmesinde
onemli etkenler arasinda yer almaktadir.

3. YouTube

YouTube, 2005 yilinda Steve Chen ve Chad Hurley tarafindan kurulan ve sonrasinda
Google tarafindan satin alinarak gelistirilen bir video paylasim platformudur.
‘Kendini yayinla’ mottosuyla kullanicilarina seslenen YouTube, basit bir paylasim
sitesi olmanin o6tesinde kullanicillara kendi kanalini kurma ve yayin yapma imkani
da tanimaktadir. Farkli dil seceneklerinin yani sira kullanigsh bir arayiize sahip olan
YouTube, kullanilabilirlik politikalarin1 kullanici talepleri tizerinden yiiriitmektedir
(Burgess ve Green, 2009, s.65-66).

Interaktif icerik tiretim platformu olma 6zelligi tasiyan YouTube, kullanicilara yorum
yapma, anlik hikaye paylasimi, canli yayin yapma gibi 6zellikler de sunmaktadir.
Bu ozellikleri ac¢isindan YouTube, web. 2.0 fenomeninin 6nemli bir parcasi olarak
gorilmektedir (Miller, 2012, s.17). Diger taraftan ytliklenme tarihi, izlenme, begeni (like)
ve begenilmeme (dislike) sayilar1 paylasilan videonun hemen altinda gortilebilmektedir.
YouTube iizerinden yayin yapan bir kanal ‘hakkinda’ boélimiinde kanalin kurulus
amaci ve ne gibi icerikler liretecegine iliskin agiklamalarda bulunabilmekte, paylasilan
videolarin altina agiklama ekleyebilmekte ve oynatma listeleri olusturabilmektedir.
Ayrica hiperlinkler araciligiyla sosyal aglarin birbirine baglanmasi, YouTube videolarinin
istenilen sosyal paylasim platformlarinda kolayca paylasilmasini miimkiin kilmaktadir.

YouTube, icerik iireterek kullanicilara sunmak yerine igerik liretmeye imkan tanimis
ve lretilen icerigin yonetimini de kullanicilara birakarak kiiresel bir platform olmustur.
Internete dayali kitle iletisimin metalastirilmasina déniik yollar arayan YouTube,
kullanicilara daha gii¢lii hitap edebilmek i¢in etkileyici 6zellikler sunmakta, yapisini
surekli gelistirmektedir (Castells, 2009 s.97, 129-130). Bu yoniiyle Web 2.0 teknolojisi
temelinde yayin yapan YouTube siradan kullanicinin aktif, etkilesimli ve medyatik hale
gelmesine imkan saglamistir. Siradan bir sosyal medya kullanicisi ilgi alani, hobileri ve
becerileri dogrultusunda kanal ac¢ip yayin yapabilmektedir. Yemek tarifinden, makyaj
videolarina, diyet tariflerinden, oyun videolar1 ve film analizlerine kadar ¢ok cesitli
icerikler lreten sayisiz YouTube kanali mevcuttur. Bu acidan kiiltiirel bir sistem olarak
YouTube’'un amagcglar1 ve anlamlar1 kullanicilarin ortak katilimiyla yaratilmaktadir
(Burgess ve Green, 2009, s.61).

YouTube’da geleneksel medyaya gore c¢ok daha c¢esitli ve =zengin igeriklere
ulasilabilmektedir. Diger taraftan YouTube'un zamanla daha popiiler hale gelmesi
geleneksel medya organlarinin bu platform tizerinden yayin yapmasinin 6niinii agmis,
geleneksel medya ile tlinlenen pek ¢ok kisinin yayinlarin1 bu platform aracilifiyla
yapmasina neden olmustur. Ornegin; bir televizyon kanalinda uzun yillar yayin yapan
Beyazit Oztiirk, bir TV programinin sunuculugunu yapan Cagla Sikel YouTube aracihigiyla
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yayin yapmaktadir. Diger taraftan YouTube dizileri ortaya ¢ikmis ve YouTube araciligiyla
yayin yapan pek ¢ok kisi geleneksel medyada goriiniir hale gelmistir.

YouTube’da geleneksel medyada yer edinemeyen milyonlarca kisi para kazanmak,
goriiniir olmak ya da geleneksel medyada goremedigimiz alternatif igerikler tiretmek i¢in
yayin yapmaktadir. Ornegin; geleneksel haber kanallarina alternatif olarak 2019 Agustos
ayinda ‘Babiali TV’ kurulmustur. ‘Babiali TV’ ilk YouTube haber kanalidir. Diger taraftan
pek cok farkl iilkeden yayin yapan kanallara ulasmak ise olduk¢a kolaydir. YouTube
kiiresel 6lgekte bir sosyal paylasim ag1 olarak degerlendirildiginde kiiltiir tasiyiciligina
hizmet ettigi de goriilmektedir. Ornegin; Lizigi adiyla yaymn yapan ve 7 milyondan
fazla kullanicisi olan bir YouTube kanali Cin yemegi ve kiiltiiriine iligskin igerikleri
ile dikkat cekmektedir.

Bir YouTube videosu ortalama 10 dakikadan, bir agilis veya kapanis jeneriginden,
kanal sahibinin konusmalar1 ve yapip ettiklerinden olusmaktadir. YouTube kanali agip
surekliligi olacak sekilde yayin yapan kisiler YouTuber olarak adlandirilmaktadir. Farkh
yayin anlayislari, cekim teknikleri ve konular ile gérdigiimiiz icerik iireticileri YouTuber
tanimi altinda birlesmektedir. Fakat YouTuber, sosyal aglar i¢in icerik tireten kisi olmanin
otesinde bir kimlik temsiline isaret etmektedir. Diger bir deyisle YouTuber, igerik
iretmenin yaninda kimlige iliskin belirli temsiller de tiretmektedir.

4. Yontem

Bu calisma popiiler bir sosyal medya platformu olan YouTube ortamina ve Yotuber’lara
odaklanmaktadir. Calismanin temel amaci sanal kimlik insasin1i YouTuberlar
ozelinde degerlendirmek ve YouTuber kimligini betimleyerek bu kimlige iliskin bir
harita ¢cikarmaktir.

Calisma kapsaminda YouTuberlarin kimlik temsiline iliskin betimsel bir analiz
yapilmaktadir. Betimsel analiz, daha onceden belirlenmis temalar dogrultusunda
elde edilen verilerin 6zetlenmesi ve yorumlanmasini icermektedir. Betimsel analizde
temel amag elde edilmis bulgularin sistematik ve yorumlanmis bir bicimde okuyucuya
sunulmasidir. Bu analiz tiiriinde elde edilen veriler diizenli ve agik bir bigcimde
betimlenmekte, yorumlanmakta, neden-sonug iliskisi irdelenmekte ve boylece birtakim
sonuglara ulagilmaktadir (Yildirim ve Simsek, 2018, s.239-240).

Socialblade verilerine gore Tiirkiye’de abone sayisi en ytiksek iki kisisel YouTube kanali
orneklem olarak secilmistir. Bu kanallar Orkun Isitmak ve Enes Batur’'un kendi isimleri
ile actiklar1 YouTube kanallaridir. Calismada ele alinan video kanallar1 detayh bir sekilde
incelenmis, kimlik insas1 baglaminda analiz edilmistir. Bu analizler, kanallarin ilk donem
ve son donem videolarindan birer 6rnegin secilmesiyle detaylandirilmistir. Bu kapsamda
Orkun Isitmak’in “ILK VLOG! - Duyurular, Gelen Sorular, Oynanacak Oyunlar - Cumartesi
BLOGU” baslikli, 38.158 goriintiileme alan 12 Ekim 2019 tarihinde yayinladigi video ile
“OZEL BISIKLETLER ILE DRIFT YARISI! (KAZA YAPTIM!)” bashkli, 1.089.165 gériintiileme
alan 5 Ekim 2019 tarihli videosu ele alinmistir. Enes Batur’un ise ilk donem videolarindan,
208.310 gortintiileme alan “VLOG - Firat ve Enes Soru Cevapliyoruz” baslikli 30 Agustos
2014 tarihli videosu ile “24 SAAT BOYUNCA TEK RENK CHALLENGE” bashkli, 11 Ekim
2019’da yayinlanan ve 6.772.006 goriintiileme alan videosu ele alinmistir.

5. Analiz

Calisma kapsaminda ele alinan YouTuberlardan ilki Orkun Isitmak’ti; Tablo 1’de
gosterildigi tlzere kendi ismi ile Nisan 2010’da eglence kategorisinde actig1 ve
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dogrulanmis (onayli) YouTube kanali, Kasim 2019 itibariyle 1 milyar 600 milyondan fazla
gorintiileme, 6,5 milyonun tizerinde abone, 1200’den fazla videonun yani sira toplamda
1 bucguk milyarin tizerinde izlenme istatistiklerine sahiptir. Orkun Isitmak, eglence ve
oyun icerikli videolar: ile dikkat cekmektedir. 2012 yilinda “Orkun Isitmak 2” adiyla
kurdugu ikinci bir YouTube kanalina sahip olan YouTuber, bu kanalda ise 6zel hayatin
paylastig1 giinliik video blog (vlog)’lar ile diger eglenceli videolar ve kamera arkasi
goruntiilerini yayinlamaktadir.

Tablo 1: Orkun Isitmak YouTube Kanalina lligkin Istatistiki Veriler
Video Sayisi | Abone Sayisi | Video izlenme Sayisi Kurulus Tarihi Kategori
1273 6.88M 1,683,403,229 18 Nisan 2010 | Eglence

Orkun Isitmak YouTube kanalin1 2010 yilinda kursa da ilk oyun videosunu “Orkun - Left
4 Dead 2 Multiplayer Oynarken - Part 1” adiyla 19 Temmuz 2012’de yayinlamistir. Bunun
oncesinde 2010 yilinda iskambil kagitlar: ile yapilan kisa siireli birkag¢ gosteri videosu
da bulunmaktadir. Vlog niteligindeki ilk videosunu ise 12 Kasim 2012’de “ILK VLOG! -
Duyurular, Gelen Sorular, Oynanacak Oyunlar - Cumartesi BLOGU” adiyla yayinlamistir.

Tiirkiye’de en ¢ok aboneye sahip liciincii YouTube kanali olan Orkun Isitmak’a iliskin
Tablo 2’de gosterilen Soialblade verilerine gore kanalda giinliik, haftalik ve aylik rutin
pozitif abone ve izleyici sayis1 artis1 gozlenmektedir. Bu verilerden hareketle yillik abone
ve video izlenme sayilarinda pozitif yonde beklenti olusmustur.

Tablo 2: Orkun Isitmak YouTube Kanalina liskin Istatistiki Veriler (“Socialblade’, t.y.)

Abone Sayisi Video izlenme Sayisi
GUnlik Ortalama +334 +485.780
Haftalik Ortalama +2.330 +3.400,460
Son 30 Gin +10.000 +14.573,395
Yillik Tahmin +120.000 +174.880,740

2018 yilinda ‘Iyi Oyun’ adh sinema filminde oynayan Orkun Isitmak, ayni yil 45.si
diizenlenen Altin Kelebek Odiillerinde En iyi YouTuber édiiliinii almistir. Orkun Isitmak,
kendisini vlogger olarak tanimlamaktadir. Kanalinda abonelik butonunun istiinde de
“Vlog kanalima abone olun!” yazmaktadir. YouTube kanalinda kisisel web sitesinin yani
sira Facebook, Twitter ve Instagram hesaplarina baglanti verildigi goriilmektedir. Kanalin
kapak fotografinda maceraci yoniinii yansitan, ¢izime dayali bir gorsel goze ¢arparken
profil kutucugunda 6zgiivene vurgu yapan bir fotograf kullanilmistir.

YouTube’da icerik tretmeye basladigl ilk yillarda videolarinin biiytk bir boluimi
bilgisayar oyunlar tizerine olan Orkun Isitmak, zamanla eglence videolarina agirlik
vermeye baslamistir. Gezi, saka, sosyal deney gibi farkli kategorilerde videolar ¢eken
Orkun Isitmak ayrica son zamanlarda YouTuberlar arasinda popiiler olmaya baslayan
albiim ¢ikarma furyasi icinde yer alarak “Giindéniimii” adinda bir alblim ¢ikarmistir.

Orkun Isitmak’in YouTube kanalinda en popiiler videolar1 3 milyon ile 35 milyon arsinda
goruntilemeye ulasmistir. Orkun Isitmak videolarinda geleneksel yayincilik anlayisinin
tam tersine jeneriksiz baslangi¢ yapilmaktadir. Bir¢cok videonun basinda sosyal medya
hesaplar1 arasindan sadece Instagram hesabini gordiglimiiz videolarin yani sira
tnliler veya sosyal medya fenomenleri ile ¢ekilen videolarda diger kisilerin Instagram
hesaplarinin da video baslangicinda verildigi goriilmektedir.
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Sekil 1: Orkun Isitmak YouTube Kanalindaki Ornek Video Baslangici.

Orkun Isitmak oyun videolar1 disindaki eglence videolarin1 genellikle farkli mekanlarda
cekmektedir. Videolarinda son derece dinamik konusan YouTuber, sempatik tavirlar sergile-
mektedir. Merak uyandirici video basliklarinin kullanildig1 videolarinin bazilarinda farkh
marka ve aligveris sitelerinde kullanilmak tizere abonelerine indirim kodu uygulamasi s6z
konusudur. Bu yonitiyle Orkun Isitmak, markalarla sponsorlu ortakliklar kurarak tiretilen
icerikler ve video agiklamalarinda reklam ve tanitim unsurlarini kullanmaktadir.

Orkun Isitmak videolarinin siireleri 6zellikle son yillarda ortalama 10 dakikanin tizerinde
olmakla birlikte 20 dakikay1 asan videolar1 da bulunmaktadir. Ancak ilk yillardaki
videolarinin daha kisa oldugu goriilmektedir. Ayrica ilk donem videolar ile son dénem
videolar arasinda gerek teknik gerekse icerik olarak buyiik farkliliklar bulunmaktadir.
Aktif icerik Uretiminin gerceklestigi 7 yillik periyotta kanal profesyonellesme egilimi
gostermis, Orkun Isitmak kamera 6niinde biiyiimiistiir. Ik yillarda daha ¢ok ¢ocuklara
hitap eden igerikler, sonraki yillarda genclere hitap eden bir yapiya dontismisttr.

S6z konusu kanalda 1273 videonun tamaminin incelenmesi ¢alisma sinirhiliklar: geregi
miimkiin olmamakla birlikte 2010 yilinda kurulan kanalin zamanla geg¢irdigi déntistimii
daha iyi gormek ve YouTuber’'in kimlik temsiline iliskin daha detayl bir analiz yapmak
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amaciyla ilk vlogun yayinlandigi 2012 yilindan ve 2019 yilindaki son giincel videolar:
arasindan olmak tlizere birer video incelenmistir. Bu videolar incelenirken kullanici
yorumlart da dikkate alinmistir. Boylece Orkun Isitmak tarafindan yaratilan kimlik
temsilinin izleyicide nasil bir karsilik buldugu da ortaya konulmaya ¢alisiimistir.

Analiz cercevesinde ele alinan ilk video, 2012 yilina ait bilgisayar oyunlan ile ilgili
“ILK VLOG! - Duyurular, Gelen Sorular, Oynanacak Oyunlar - Cumartesi BLOGU”
baslikli videodur. 38 binin tlizerinde bir izlenme oranina sahip olan video, bashginda
yazildigr gibi Orkun Isitmak’in ilk vlog ¢alismasidir. 10 dakikalik bu video abonelerden
gelen sorular tlizerine YouTuber tarafindan verilen cevaplarla baslamaktadir. Cok
yuksek konfigiirasyona sahip bir ekipmaninin olmadigini belirten Orkun Isitmak,
videoyu ev ortaminda, bilgisayar basinda ¢ekmistir. Yavas ve akiskan olmayan video,
cozunirlik agisindan da ¢ok iyi degildir. 185 yorumun yapildig1 videoda eski yorumlar
oyunlara iliskinken giincel yorumlar Orkun Isitmak’in bir¢ok agidan yasadigi degisime
vurgu yapmaktadir.

Calismada Orkun Isitmak’in incelenen ikinci videosu ise “Ozel Bisikletler Ile Drift Yarisi!
(Kaza Yaptim!)” baslikli, 1 milyondan fazla goriintillemeye ulasan 5 Ekim 2019 tarihli
videodur. Kisa siire i¢ginde 3. Binden fazla yorum alan ve stiresi 13:39 olan videoda Orkun
[sitmak, kendisi tarafindan tasarlandiktan sonra 6zel olarak yaptirilan motorlu bisikletler
ile yaptig1 yaris deneyimini abonelerine aktarmaktadir. Birden fazla kamera, miizik, farkh
ac1 ve kadrajlar ile dinamik bir kurgunun dikkat ¢ektigi video heyecan verici senaryolarla
hem eglenceli hem de merak uyandirici hale getirilmistir.

Ele alinan her iki video karsilastirildiginda Orkun Isitmak’in ortaya koydugu yiikselen
YouTuber imaji Ozendirici bir nitelik tasimaktadir. Yorumlarda Orkun Isitmak’in
aboneleri tarafindan hayranlik duyulan biri oldugu anlasilmaktadir. Bununla birlikte
izleyici yorumlarinda YouTuberin yasam tarzina duyulan hayranlik ve bu yasam
tarzina ulasamayacak olmanin verdigi hayal kiriklig1 dikkat ¢ekmektedir. Kullanicilar
YouTuberin yasaminin tiim ayrintilarini merak etmekte ve YouTubera bu konularda pek
cok soru yoneltmektedir. Ayrica YouTuberin video iceriklerinin sekillenmesinde kullanici
talepleri etkili olmaktadir.

Videolar lizerinden insa edilen kimlik, giindelik yasamda ekonomik sorunlar basta olmak
tizere karsilasilan ¢esitli zorluklar ve sorunlardan uzak, eglenceye dayali, her istenilenin
kolayca yapilabildigi temsile karsilik gelmektedir. Sohrete dayal olarak gercgeklesen
kimlik insasinin yaninda ‘bizden biri’ olma imaji1 ilizerinden YouTube fenomeni veya
YouTuber/Vlogger olarak tanimlanan Kkisiler, geleneksel medyada yer alan “lUnli”
statlistiniin 6tesinde bir karsilik bulmaktadir.

Orkun Isitmak’in YouTube videolar1 tizerinden yarattifi YouTuber kimligi, abone
sayilarinin, izlenme oranlarinin ve poptlaritesinin artmasi ile pekismektedir. Yaratilan
bu kimlik maceraya ac¢ik, genis bir arkadas cevresine sahip ve dost canlis1 olmasinin
yaninda eglenceli bir kisilik olarak eglence odakl bir hayat yasayan, ekonomik sorun ve
sikintilardan uzak bir kisi biciminde insa edilmektedir.

Calismada ele alinan ikinci YouTuber Enes Batur Sungurtekin’dir. Tablo 3’de gosterildigi
lizere kendi adiyla Kasim 2012’de oyun kategorisinde actig1 dogrulanmis (onayli) YouTube
kanali Kasim 2019 itibariyle 1800’{in lizerinde video, 11 milyonun {izerinde abone, 5,5
milyardan fazla goriintiileme istatistiklerine sahiptir. Bilgisayar ve konsol oyunlariyla
ilgili inceleme videolariyla taninan Enes Batur, oyun basta olmak tlizere eglenceye doniik
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videolar ile dikkat cekmektedir. Orkun Isitmak gibi Enes Batur da ‘Enes Batur 2’ adiyla
ikinci YouTube kanalin1 agmistir. 2013’de acilan ve Kasim 2019 itibariyle sadece 8 video
bulunan bu kanalda abone sayisi ise 1 milyonu asmistir.

Tablo 3: Enes Batur YouTube Kanalina Iliskin Istatistiki Veriler.
Video Sayis1 | Abone Sayisi Video izlenme Sayisi Kurulus Tarihi Kategori
1817 11.3M 5,506,463,508 18 Kasim 2012 | Oyun

YouTube kanalin1 2012 yi1linda agan Enes Batur; ilk videosunu 20 Ocak 2013’de “Minecraft-
Hunger Games (Ac¢lik Oyunlar1) Enes Oynuyor Bolim 1” baghg ile yayinlamistir. Enes
Batur Vlog niteligindeki ilk videosunu ise “VLOG - Firat ve Enes Soru Cevapliyoruz”
bashgiyla 30 Agu 2014’te yayinlamistir.

Socialblade verilerine gore Enes Batur’'un YouTube kanali giinliik, haftalik ve aylik rutin
pozitif abone artisina sahiptir. Bu verilerden hareketle yillik abone ve video izlenme
sayllarinda da pozitif yonde beklenti s6z konusu olmus ve analizlere yansimistir. Bu
istatistikler ve beklenti, Enes Batur’un yiikselen imajinin devamina isaret etmektedir.

Tablo 4: Enes Batur YouTube Kanalina [liskin Istatistiki Veriler (“Socialblade’, t.y.)

Abone Sayisi Video izlenme Sayisi
GUnlik Ortalama +3.33 Bin + 3,380,990
Haftalik Ortalama +23.3 Bin + 23,666,930
Son 30 Giin +100.000 + 101,429,674
Yilik Tahmin +1.2 Milyon +1,217,156,088

Enes Batur 2017 yilinda 44. Altin Kelebek Odiillerinde En iyi YouTuber 6diiliini almis
ancak bu 6diil daha sonra kendisinden geri alinmistir. 2018 y1ilinda kendi hayatini anlatan
‘Enes Batur Hayal mi Gergek mi?’ sinema filmi ile oyunculuga soyunan Enes Batur’a, ayni
yil 5. Altun Palmiye Odiilleri'nde Yilin Sosyal Medya Fenomeni Odiilii verilmistir. Diger
yandan Enes Batur’un ikinci filmi olan ‘Enes Batur Ger¢ek Kahraman’ ise 2019 yilinda
vizyona girmistir. Tlirkiye'nin en biiyiik YouTube kanali oldugunu vurgulayan Enes Batur,
oyun videolari ile baslasa da farkl tiirlerde yayin yapabildigini vurgulamaktadir.

Enes Batur YouTube kanalinda, kisisel web site ile Instagram ve Twitter hesaplarina
baglant1 verilmistir. Kanalin kapak fotografinda yakin plan Enes Batur’un fotografi ile
birlikte “Tiirkiye’nin En Biiyiik YouTube Kanali” yazisi yer almaktadir. “Carsamba-Cuma-
Cumartesi 19:00 Yeni Video” ibaresi ile kanalin siirekliligi ve giincelligi vurgulanmaktadir.

YouTube’da 13 yasindan itibaren igerik liretmeye baslayan Enes Batur ilk yillarda biiytik
oranda oyun inceleme videolar1 paylasirken son yillarda eglence odakl farkh videolariyla
dikkat ¢cekmektedir. Eglence, gezi ve saka igerikli videolar1 6n planda olan Enes Batur,
farkli YouTuberlarin yani sira Acun Ilicali ve Ali Kog¢ gibi taninmis isimlerin yer aldigi
videolarla igerigi cesitlendirerek kanalini daha da ilgi ¢ekici hale getirmektedir. Ayrica
YouTuberlar arasinda son zamanlarda poptler hale gelen miizik klipleri furyasina Enes
Batur da dahil olmustur.

Enes Batur YouTube kanalinda en popiiler videolar 7 milyon ile 60 milyon arasinda
gorintileme almistir. Orkun Isitmak videolarinda oldugu gibi Enes Batur videolarinda
da jeneriksiz baslangiclar dikkat cekmektedir. Enes Batur videolarinin bazilarinda sosyal
medya hesaplari verilse de bircok videoda sosyal medya hesaplari da dahil olmak tizere
yaz1 6gesi kullanilmamaktadir.
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Sekil 3: Enes Batur Video Baslangiclarindan Ornekler.

Enes Batur, Orkun Isitmak gibi farkli mekanlarda video ¢ekmektedir. Videolarinda
herhangi bir giris jeneriginin verilmemesi ve videolarinin baslangi¢larinin amator
goriiniim, dogal bir hava yaratmaktadir. Videolar genellikle dinamik bir yapiya sahiptir.
Ayrica Enes Batur videolarinda gesitli marka ve iiriin tanitimlari da yer almaktadir.

Enes Batur videolar siire olarak 6zellikle son yillarda genellikle 20 dakikanin tizerindedir.
Ilk dénem video siireleri ise daha diizensizdir. 10 dakikay1 asan videolarin yani sira 1
saati asan videolar1 da bulunmaktadir. Oyun tanitim ve analizleri daha uzunken eglence
odakl videolar daha kisa tutulmustur. Diger yandan yillar icinde Enes Batur videolarinda
teknik ve icerik acisindan biyiik farklhiliklar oldugu géze carpmaktadir. Video icerikleri
cesitlenmis, eglence odakli videolar agir basmaya baslamis ve teknik olarak videolar daha
profesyonel bir goriiniime kavusmustur. Baslangicta oyun videolarinin hitap ettigi kitle
eglence videolari ile genisletilmistir. Diger yandan Enes Batur YouTube kanalindaki video
aciklamalarinda yazim hatalari ve devrik climleler dikkat cekmektedir.

Calisma kapsaminda Enes Batur’un YouTube kanalindaki 1817 videonun tamaminin
incelemesi mimkiin olmadigindan incelenecek videolar simirlandirilmistir. Kanalin
zaman icinde gecirmis oldugu doniisiimiin net bir bigcimde ortaya konulabilmesi ve
YouTuberin kimlik temsiline iliskin detayl bir analiz yapilabilmesi i¢cin 2014 ve 2019
yillarindan birer video, kullanict yorumlari da ele alinarak incelenmektedir. Bu unsurlar
lizerinden Enes Batur'un YouTube kanalinda yarattigi kimlik temsilinin abonelerde/
izleyicilerde nasil karsilik buldugu yorumlanmstir.

Enes Batur kanalinda analiz ¢ergevesinde ele alinan ilk video 2014’te yayinlanan ve ilk
donem videolarindan biri olan “VLOG - Firat ve Enes Soru Cevapliyoruz” bashkli videodur.
208 binin lizerinde izlenen video, genellikle oyun videolar:1 ¢geken Enes Batur’'un ilk vlog
videolarindan biridir. 9 dakika olan video, abonelerin Enes Batur’a yonelttigi sorulara
verilen cevaplar icermektedir. Ev ortaminda cekilen ve goriinti kalitesi ¢ok iyi olmayan
videoda sorular genellikle Enes Batur'un kisisel yasamina yoneliktir. 951 yorum yapilan
videoda 6zellikle son yorumlar yeni aboneler tarafindan yazilmistir.
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Enes Batur'un ele alinan ikinci videosu ise 11 Ekim 2019’da yayinlanan “24 SAAT
BOYUNCA TEK RENK CHALLENGE” baslikli, 6 milyon 770 binden fazla izlenen videodur.
Siiresi 25:02 olan video, ¢ok kisa siirede iyi bir ¢ikis yakalamis ve izlenme sayis1 7
milyona yaklasmistir. Bu videoda Enes Batur lg¢ arkadasiyla eglenceye dayal bir glinliik
deneyimini izleyiciye aktarmaktadir. 40.857 yorumun yapildig1 videoda tamamen
eglenceye dayali bir deneyim merak uyandirici bir sekilde sunulmaktadir.

Enes Batur’a ait videolar, genellikle zengin bir yasamin 6zendirici bir bicimde sunumunu
icermektedir. Ozellikle ge¢cmisten bugiine yiikselen sohret, YouTuber kimligi ile 6ne ¢ikan
Enes Batur’a ayni zamanda tinlii etiketlemesi yapildigini1 gostermektedir. Aboneler, Enes
Batur’'un yasaminin tiim ayrintilarini merak etmekte ve pek ¢ok soru yoneltmektedir.
Enes Batur'un ozellikle eglenceye dayali son donem videolarinda gidilen mekanlar,
binilen araglar ve diyaloglar, istenilen her seyin sinirsizca yapilabildigi bir diinya imaj:
yaratmaktadir. Videolarda para ve zenginlik vurgusu dikkat cekmektedir. Dolayisiyla
Enes Batur da bir¢ok YouTuber gibi yasam tarzina hayranlik duyulan, 6zenilen biri
olarak goriilmektedir.

YouTube kanali tizerinden insa edilen Enes Batur kimligi, Orkun Isimak icin de gecerli
olan; giindelik yasamda karsilasilan cesitli sorunlardan uzak, eglence odakli bir yasami
olan ve istenen her seyi kolayca yapabilme liikstine sahip bir kimlik temsiline denk
diismektedir. Enes Batur’'un siradan biriyken 11 milyonu asan ve yiiksek miktarlarda
para kazandiran abone agina sahip olmasi 6zendirici yanini olusturmaktadir. Enes Batur
kimligi genel olarak dogal, eglenceli, macera ve eglence odakli bir hayat yasayan, “iinli”
bir kisi biciminde insa edilmektedir. Bu kimligi ile Enes Batur hem sosyal medya hem de
geleneksel medyada yer alabilme imkanina da erismistir. Abone sayilari, izlenme oranlari
ve popiilaritesi tizerinden YouTuber kimligi pekisen Enes Batur ayni zamanda gerek
medya gerekse aboneler tarafindan “iinli” olarak goriilmekte, dolayisiyla magazinel
yonleriyle yeniden tretilmektedir. Bu yoniiyle YouTuber kimligi Enes Batur’a sohret
diinyasinin kapisini aralayarak tlinliilerle bir arada olabilmenin 6niinti agmistir.

Calisma kapsaminda ele alinan her iki YouTuberin da neseli ve enerjik bir baslangi¢la
konuya girdigi ve son derece coskulu, samimi ve dogal bir anlatim tarzini benimsedigi
soylenebilmektedir. Bu kisilerin anlatim yapisinda ‘ttim bu yaptiklarim sizin i¢in ‘sizin
icin ne kadar ¢ok sey yaptim’ algis1 yaratacak sdylemler oldugu da goriilmektedir. Ayrica
kanal aboneleri de bu algiy1 destekleyici yorumlar yapmaktadir.

Genel olarak her iki YouTuber incelendiginde onlarin, YouTube platformunda hizla
yukselmesi, takipci sayilarinin ve izlenme oranlarinin devamli bir sekilde artmasi buna
bagh olarak da maddi kazanclarinin ¢ogalmasi, geleneksel medyada karsimiza cikan
birden sohret olma ve biiyiik kazang¢ saglama hikayelerinin yeni medyadaki karsiligini
olusturmaktadir. Diger taraftan reklam gelirinden biiylik pay alan YouTuberlar, kolay
yoldan para kazanan ve bu geliri bir mekana baglh kalmadan saglayan, maddi kazancini
gezerek, eglenerek elde eden bir kimlik temsili ile karsimiza ¢ikmaktadir. Dolayisiyla hem
maddi kaygis1 olmayan hem de biiytik bir hayran kitlesine sahip olan bu kisiler hayranhk
duyulan ve Ozenilen bir yasami tasvir etmektedir. Kusursuz bir yasam profili sunan
YouTuber, onun gibi olmak i¢in ¢abalayan ya da onun gibi olamadig1 i¢in mutsuz olan bir
hayran Kkitlesi de yaratmaktadir.

428 Erciyes iletisim Dergisi | Ocak/January 2020 Cilt/\Volume 7, Sayi/Number 1, 415-434



Ibrahim Etem Zinderen Yeni Medyada Kimlik insast: YouTuber Kimligine iliskin Bir inceleme

Tartigma ve Sonug

Kiside kalici olan ayniligi tanimlayan kimlik, toplumdaki i¢ ve dis dinamiklere bagli olarak
sekillenmektedir. Bireyin digerleri ile olan benzerlik ve farkliliklarindan dogan kimlik bu
anlamda toplumsal bir iiriin olma 6zelligi tasimaktadir.

Sosyolojik olarak toplumsal bir insa siirecine dayanan kimlik, yeni iletisim teknolojilerinin
insan yasamini her yoniiyle kusatmasi ve insanin eylem ve sdylemleri ile siber uzamda
var olmaya baslamas1 ¢ercevesinde sanal olarak insa edilen ve sanal olarak yeniden
tretilen bir yapiya biliriinmistiir. ‘Sanal’ biciminde tanimlanan bu kimlik, kisinin sosyal
aglarda yapip ettikleri ve kim olmak istedigi ile dogrudan ilintilidir. Bu anlamda sanal
kimlik, kisinin gercek hayattaki kimliginden uzak ve ayni zamanda olmak istedigi hayali
bir kimlik temsiline denk diismektedir.

Teknoloji, kimlik yapilandirmalari noktasinda kullanicilara genis bir hareket alani
yaratmistir. Dijital teknolojiler araciligiyla insan yasaminda 6nemli bir yer kaplamaya
baslayan sosyal aglar, kisinin gercek kimligini gizleyerek, abartarak veya carpitarak var
olabildigi bu anlamda istedigi kimlige biirtinebildigi bir ortam sunmaktadir. Diger yandan
sosyal aglarin kullanma pratikleri de (begenme ve yorum yapabilme o6zellikleri v.s.)
kisinin sanal kimlik insa etmesi noktasinda itici bir gii¢ olmaktadir. Bireyin takdir edilme,
begenilme arzusu, takipg¢i veya abone sayisini arttirma istegi ve sosyal aglar araciligiyla
para kazanma tutkusu Kkisiye yeni bir ‘ben’ insa etmenin kapilarini agmaktadir. Bununla
birlikte sanal kimlik, her bir sosyal agin isleyis pratigi ekseninde sekillenmektedir. Bir
Instagram kullanicis1 ¢ogunlukla fotograf paylasiminda bulunurken, Twitter kullanicisi
daha ¢ok yazili mesajlar paylasmakta, YouTube kullanicisi ise video araciligi ile kendini
ifade etmektedir.

Bu calisma YouTube ortaminda YouTuberlar tarafindan insa edilen sanal kimlik temsili
tizerine odaklanmaktadir. Bu baglamda ¢alismada YouTuber kimligine iliskin bir cerceve
ortaya koymak ve bu kimligi tim yonleriyle tanimlayabilmek icin Socialblade verilerine
gore en fazla abonesi olan iki kisisel YouTube kanali se¢ilmis ve betimsel analiz yontemi
ile incelenmistir. Calisma kapsaminda ele alinan YouTube kanallarinin kiinyesi ¢ikarilmis,
her bir kanaldan ge¢mis ve giincel iki video belirlenerek YouTuber kimligine iliskin
detayl bir analiz gerceklestirilmistir.

Calisma kapsaminda ele alinan YouTube kanallar1 analiz edildiginde giindelik hayatin
sikiciligindan ve monotonlugundan uzak, herhangi bir mekana bagh kalma zorunlulugu
olmadan kazang saglayan, 6zglirce gezen, bir¢ok seyi yapip etme becerisine sahip, iyi
iletisim kuran, bakimli, kibar, dogal ve dost canlis1 gibi bircok olumlu sifati kendisinde
toplayan, kisacasi miikemmeli temsil eden bir YouTuber kimligi oldugu gézlenmistir. Bu
temsiller sosyal aglarda goriilen mutlak miikemmellik gosterisine denk diismektedir.
Dolayisiyla incelenen YouTube kanallarinda dogalligin yeniden tretildigi, dogal olanin
yapaylastigi, 6zgulrligiin ve mutlulugun kosulsuz bir sekilde gerceklestigi bir diinya
tasviri dikkat cekmektedir.

Calisma kapsaminda ele alinan YouTuberlarin kimlik temsilleri oldukga benzer nitelikler
tasimaktadir. Bununla birlikte kimlik temsilinin soylemin yanmi sira gorsel imajlar
yardimiyla desteklendigi goriilmektedir. YouTube videolar: iizerinden yaratilan YouTuber
kimligi; abone sayilari, izlenme oranlar1 ve popilaritenin artmasiyla pekismektedir.
Buna bagh olarak YouTuberlar hem sosyal medyada hem de geleneksel medyada
yer almaktadir. Bu yonuyle YouTuberlarin ortaya koydugu yiikselen imaj ve maddi
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glic, 6zendirici bir nitelik kazanmaktadir. YouTube fenomeni veya YouTuber/Vlogger
olarak tanimlanan Kkisilerin sohrete dayali olarak gerceklesen kimlik insasi, ‘bizden
biri’ olma imaj1 ¢ercevesinde geleneksel medyada yer alan “linlii” statiisiiniin 6tesinde
bir karsilik bulmaktadir.
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Identity Building in New Media: A Review on YouTuber Identity
ibrahim Etem Zinderen (Asst. Prof. Dr.)

Extended Abstract

Becoming an inseparable part of our daily lives, new communication technologies have
brought about new patterns and changes in social terms. One of the most important
changes experienced in the sociological context emerged on the identity axis. Expressing
the individual’s subjective sense of selfdom, the identity is shaped within the framework
of the sameness and discrepancy of individuals with others. Therefore, the identity has a
socially constructed nature. In this context, when social media platforms that come into
our lives with the discovery of Web 2.0 are considered as a social activity area, one can
speak of identity building process within such framework. This form of identity produced
in the digital environment is identified as virtual identity. Virtual identity refers to an
identity that emerges through what we do in the new media environment and the way
we present ourselves. However, virtual identity is built within the context of social and
personal relationships that are established through social networks. Identity built in
the new media environment can be an extension of one’s true identity as it can be very
different on the other hand. Technology has created a wide range of mobility for the users
in terms of identity configurations. Social networks, which have started to occupy an
important place in human life through digital technologies, provide an environment in
which one can impersonate in this sense, by concealing, exaggerating or distorting one’s
true identity. On the other hand, the practices of using social networks (features of liking
and commenting etc.) are a driving force for the person to build virtual identity. The
desire of the individual to be appreciated and liked, to increase the number of followers
or subscribers and his/her passion to make money through social networks paves the
way for building a new ‘me’. However, virtual identity is shaped within the axis of the way
each social network works. While an Instagram user mostly shares photos, the Twitter
user mostly shares text messages and the YouTube user expresses himself through video.
This study focuses on YouTubers and the Youtube environment, which is a popular social
media platform. The main purpose of the study is to evaluate the construction of virtual
identities within the framework of YouTubers, to describe the Youtuber identity and
to create the map of such identity. Two individual YouTube channels with the highest
number of subscribers in Turkey according to the data of Socialblade has been chosen
as sample. These channels are YouTube channels created by Orkun Isitmak and Enes
Batur under their own names. The video channels discussed in the study were examined
in detail and analyzed within the context of identity construction. These analyzes were
elaborated by selecting one sample video both from the first period and latest period
of the channels. In this context, Orkun Isitmak’s videos titled “ILK VLOG! - Duyurular,
Gelen Sorular, Oynanacak Oyunlar - Cumartesi BLOGU” which was published on October
12, 2019 and reached 38.158 views and “OZEL BISIKLETLER ILE DRIFT YARISI! (KAZA
YAPTIM!)” which was published on October 5, 2019 and reached 1.089.165 views have
been discussed . Enes Batur’s video from his period, reaching 208.310 views, titled
“VLOG - Firat ve Enes Soru Cevapliyoruz” and dated August 30, 2014 and the video titled
“24 SAAT BOYUNCA TEK RENK CHALLENGE”, published on October 11, 2019 reaching
6.772.006 views were analyzed. It can be said that both YouTubers discussed in the
scope of the study entered the subject with a cheerful and energetic start and adopted
a very enthusiastic, sincere and natural style of expression. It is also observed that these
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people have discourses that will create the perception of ‘all this I have done for you,
and how much I have done for you.” Moreover, channel subscribers also make comments
supporting such perception. In general, when both YouTubers are examined, their rapid
rise on YouTube platform, the continuous increase of their subscribers and their viewing
durations and therefore the increase of their financial gains constitute the reflections of
the stories themed suddenly becoming so famous and earning great amount of money in
the new media. On the other hand, YouTubers, who receive a large share of advertising
revenue, demonstrate an identity representation that earns money in an easy way, and
makes their financial gains by visiting and having fun. Therefore, these people who do
not have financial concerns and have a large fan base depict a life that is admired and
emulated. Offering an impeccable life profile, the YouTuber also creates a fan base that
strives to be like her/him or is unhappy that they can’t be like her/him. The rising image
and financial power demonstrated by YouTubers represent an encouraging characteristic.
In this context, the identity representations of the YouTubers demonstrate quite similar
characteristics. Moreover, it is observed that such identity representation is supported
by visual images as well as discourse. The YouTuber ID created through YouTube videos
is reinforced by the increase in the number of subscribers, view rates and popularity.
Accordingly, YouTubers appear on both social and traditional media. On the other hand,
the fame-based identity building of people identified as the YouTube phenomenon or
YouTuber / Vlogger finds a response beyond the “celebrity” status of traditional media
within the framework of the image of being ‘one of us’. In summary, both channels have
been observed to represent a YouTuber ID that is free from the boringness and monotony
of everyday life, earning money without any obligation to stick to any place, being free
to travel, having ability to do many things, establishing good communication, getting
positive attributes such as well-maintained, polite, natural and friendly and representing
the perfect with this aspect.

Keywords: New Media, [dentity, Virtual Identity, YouTuber Identity.
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