TRTaKaDeMi

ISSN 2149-9446 | Cilt 05 | Say1 09 | Ocak 2020 | Radyo: Duin, Bugiin, Yarin

Joseph Goebbels'in Radyo Propagandasinin
Mizah Cekiciligi Baglaminda Karikatiirlerdeki Sunumu

MEHMET OZAN GULADA

0Oz

Nazi Almanyasi'nda halki aydinlatma ve propaganda bakani olarak gérev alan Dr. Joseph
Goebbels, sekizinci gii¢ seklinde nitelendirdigi radyoyu etkili bir propaganda araci olarak
kullanir. Almanya'da radyo yayinlari zaman igerisinde Goebbels ile 6zdeslestirilen bir kavram
haline gelir. ikinci Diinya Savasi'nda Goebbels'in denetimindeki radyo yayinlari, Miittefik
Devletleri'ne karsi 6nemli bir propaganda silahina déntsir. Buna karsilik Mittefik Devletleri
Goebbels'in radyo yayinlarini kitleler nezdinde itibarsizlastirmak amaciyla gesitli yontemler
kullanir. Ozellikle bu dénemde karikatiirlerden propaganda amagli etkili bir sekilde yararlanilir.
Calismada ikinci Diinya Savasi'nda Goebbels'in radyo propagandasini konu alan karikatiirlerde
verilmek istenen agik ve gizli mesajlarin ortaya konulmasi ve mizah gekiciligi baglaminda
Goebbels'in nasil itibarsizlastirilmaya calisildiginin agiklanmasina ¢alisiimaktadir. Bu amagla
calisma kapsaminda belirlenen Goebbels'in radyo vyayinlarini konu alan karikatirler,
gostergebilimsel analiz yontemi kullanilarak analiz edilmektedir. Elde edilen bulgular
kapsaminda, karikatirler izerinden Goebbels'in radyo yayinlarinin gergeklik tasimadigina ve
kitleleri kandirdigina yonelik alginin olusturulmaya ¢alisildigi ortaya gikarilmaktadir. Bu sekilde
kitleler Uzerinde Goebbels'in radyo propagandasinin etkininin azaltilmasinin amaglandigi
saptanmaktadir.
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Abstract

Dr. Joseph Goebbels served as minister of publicity and propaganda in Nazi Germany, uses
the radio, which he describes as the eighth power, as an effective propaganda tool. Radio
broadcasts became a concept that is identified with Goebbels in Germany. Radio broadcasts
under the control of Goebbels form an important propaganda weapon against the Allied Sta-
tes during World War II. On the other hand, the Allied States use various methods to discredit
Goebbels' radio broadcasts to the masses. Especially during this period, cartoons are used
effectively for propaganda purposes.

In this study, it is aimed to reveal the open and secret messages that are wanted to be given
in the cartoons about the radio propaganda of Goebbels during the Second World War and
to explain how Goebbels is discredited in the context of humor appeal. For this purpose, the
cartoons on the radio broadcasts of Goebbels determined within the scope of the study are
analyzed using semiotic analysis method. According to the findings, it is revealed that the
perception that Goebbels' radio broadcasts don't reflect the reality and deceive the masses is
tried to be formed through cartoons. In this way, it is aimed to reduce the influence of Goeb-
bels' radio propaganda on the masses.
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1.Giris

1933 yilinda Almanya'da iktidara gelen Nasyonal Sosyalist Alman isci Partisi (NS-
DAP), ilkede Nazizm ideolojisini etkin kilmak ve Nazi rejiminin kitleler Gizerindeki
tahakkimina gliclendirmek icin radyoyu etkili bir propaganda araci olarak kulla-
nir. Bu asamada NSDAP'nin iktidari doneminde kurulan halki aydinlatma ve pro-
paganda bakanligi radyonun propaganda amagli olarak kullanilmasindan sorumlu
olur. Bakanligin basina getirilen Dr. Joseph Goebbes, ilk olarak tilkede her ailenin
bir radyosu olmasi igin ¢alisir, ardindan da kitle iletisim araglari Gizerinde kurdugu
denetim sayesinde, llkede yalnizca NSDAP'nin denetimindeki radyo yayinlarinin
yapilmasina izin verir.

ikinci Diinya Savasi'nda ise Goebbels'in radyo yayinlari, Aimanya'nin disinda Miit-
tefik Devletleri'ne karsi etkili bir propaganda araci olarak hizmet etmeye baslar.
Buna karsilik Mittefik Devletleri, Goebbels'i konu alan karikatirler tzerinden
radyo propagandasinin etkisini kirmak amaciyla itibarsizlastirma propagandasina
girisir.

Radyonun propaganda amagh kullanimini inceleyen alanda ¢ok sayida akade-
mik calisma bulunmaktadir. Bunlar icerisinde 6n plana ¢ikan calismalarda; Houn
(1957), Cin Halk Cumhuriyeti'nde propaganda amagli radyo yayinciligini; Loya
(1962), Birlesik Arap Cumhuriyeti radyo propagandasini; Jan (1967), Cin koylerin-
de radyo propagandasini; MacDonald (1977), Orta Dogu'daki italyan radyo pro-
pagandasini; MacDonald (1978), ticari radyoda devlet propagandasini; Daniels
(1982), 1937-1945 yillari arasindaki Japon yerli radyo ve sinema propagandasini;
Uttaro (1982), uluslararasi radyo propagandasinda Amerikan radyo yayinciligini;
Barnouw (1983), 1944-1945 vyillari arasindaki Liksemburg radyosundaki propa-
gandayi; Pronay ve Taylor (1984), Miinih Krizi ve sonrasi ingiliz hiikiimeti ve gizli
radyo propagandasini; Doherty (1994), radyodan yurutilen kara propagandasini;
Lacey (1994), propaganda boyutunda 1924-35 yillari arasinda Almanya'da kadin
radyosunu; Hodge (1995), propaganda cercevesinde radyo ve gergeklik kavram-
larini; Horten (1996), ikinci Diinya Savasi sirasinda radyo eglencesini ve devlet
propagandasini; Rawnsley (1996), propaganda boyutunda radyo diplomasisi ol-
gusunu; Masaharu (1999), ikinci Diinya Savasi'nda Japonya'nin siyahi Amerikalilar
icin kisa dalga radyo yayinlarini; Doherty (2000), Nazilerin ikinci Diinya Savasi'nda
ingiltere'ye karsi propaganda amaclh yaptiklari radyo yayinlarini; Sweeney (2001),
ikinci Diinya Savasi'nda ABD'nin propaganda amacli radyo yayinini ve sansiiri;
Vaughan (2002), 1953-1957 yillari arasinda ingiltere, Amerika ve Arap radyo ya-
yinini; Horten (2003), propagandanin kiltlrel politikasini; Greenfield, Tatman ve
Williams (2005), radyo baglaminda propagandanin retorigini; Kuruoglu (2006),
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propaganda ve 6zglirlik araci olarak radyoyu; Socolow (2007), 1939-1944 yillari
arasinda Amerika'da yerli radyo propagandasini; Roberts (2012), 1953 iran Dar-
besi'nde radyo propagandasini; Chadwick (2011), Vichy Fransasi'nda propaganda

ve kamuoyunu; Somerville (2012), nefret yayinlari baglaminda radyo propagan-

dasini; Baisley (2014), radyo propagandasinda soykirimi; De Giorgi (2014), Cin'de
1927-1937 yillari arasinda kitle propagandasi boyutunda Milliyetgi Parti'nin rad-
yo yayin politikasi ve orglitini; Schlosser (2015), Dogu Almanya'ya karsi radyo
propaganda savasini ele almaktadir.

Literatiirde yapilan inceleme sonucunda Goebbels'in radyo yayinciligina yénelik
karsi propaganda faaliyetlerini ele alan herhangi bir akademik ¢alismaya rastlan-
mamaktadir. Bu calismada Goebbels'in radyo yayinciliginin elestirisi, mizah ¢eki-

ciligi baglaminda karikatirler Gzerinden ele alinmaya calisiilmaktadir. Calismada

Goebbels'in radyo yayinciligini elestiren karikattrler igerisinden kaynakgalarina,
basim yilina veya yazarlarina ulasilamayan karikattrler calisma disinda birakilarak
belirlenen bes karikatir, gdstergebilimsel yontem kullanilarak incelenmektedir.
Calismada elde edilen bulgular, radyo yayinciliginin itibarsizlastiriimasinda kari-
kattrlerin rolind mizah cekiciligi baglaminda ortaya koymasi, radyo yayinciligl,
propaganda, Nazi Almanyasi, mizah gekiciligi ve karikatiir alanlarindaki literatiirQ

zenginlestirmesi bakimindan 6nem tasimaktadir.

2. Goebbels Liderliginde Alman Radyo Yayinciliginin Gelisimi
Nasyonal Sosyalist Alman isci Partisi (NSDAP), Adolf Hitler liderliginde 1933 yi-
linda Almanya'da iktidara gelir (Kershaw, 2007: 422). NSDAP'nin iktidarindan

sonra Hitler, partinin 6nde gelen isimlerinden biri olan Dr. Joseph Goebbels'i

Halki Aydinlatma ve Propaganda Bakanligi'nin basina getirir (Eberle ve Uhl,
2017: 547). Bu slirecte NSDAP, Almanya'nin yonetimini tamamen ele gegirir-
ken, Goebbels de lilkedeki tim kitle iletisim araclarini denetimi altina alir.

Goebbels, radyonun kitleler Gizerindeki etkisinin farkinda oldugundan, radyo-

nun Almanya'da yaygin bir kitle iletisim araci haline gelmesi igin ¢alismaya bas-
lar. Bu slirecte Goebbels, diinya genelinde yeni bir teknoloji olan radyonun her

Alman vatandasinin satin alabilecegi kadar uygun fiyatta olmasini amaglar. Bu

amagla mihendis Otto Griessing tarafindan Volksempfanger® (Halkin Alicisi)

adli cihazin gelistirmesini saglayarak, Almanya'da her ailenin bir radyoya sahip

olmasi hedefler. Goebbels'in Volksempfanger'i, zamanla Nazi rejiminin propa-

ganda aracina dontsir (Marszolek, 2005: 123).

* Volksempfanger, bir dizi radyo alicisini ifade etmektedir.
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Goebbels radyoyu sekizinci gli¢ olarak nitelendirirken, 19. ylizyil i¢in basin ne an-
lam ifade ediyorsa, radyonun da 20. ylizyilda ayni anlami ifade ettigini soyler.
Radyonun, sahnenin veya filmin bir dali olmadigini, kendi kurallari ile bagimsiz
bir yapiya sahip oldugunu savunur. insanlara ulasan, halk icin calisan, hiikiimet ile
millet arasinda araci olan bir radyo istedigini belirten Goebbels (Reseach Calvin,
2019), radyo yayinlarinda 6zellikle Almanlarin Hitler'in konusmalarini dinlemesini
tesvik etmeye calisir. Bu siiregte Hitler'in konusma yapacagi zamanlar caddelerin
bosalmasi, is yerlerinin kapatiimasi ve herkesin radyonun basina gecerek Hitler'in
konusmalarini dinlemesi hedefler. Hitler'in sesinin Almanya'nin en licra kdsesine
kadar ulasmasini ve radyo yayinlari Gzerinden Nazi rejiminin tlkedeki merkezi
otoritesinin gliclenmesi planlayan Goebbels, radyo yayinlarinin herkese ulasabil-
mesi icin halka agik alanlara, fabrikalara ve okullara hoparlorler yerlestirir. Parti
mitingleri ve gosterilerdeki konusmalari radyoda yayinlatan Goebbels'in kendisi
de radyo yayinlarinda da 6n plana gikar (Herf, 2005: 52). Goebbels, diger yandan
radyo yayinlarinda eglence 6gelerine de siklikla yer verir ve Almanlarin propagan-
danin disinda radyo ile eglenceli vakit gecirmesini saglamaya calisir.

Goebbels, radyo propagandasini yurt disina da tasiyarak gerek isgal altindaki
Ulkelere gerekse Mittefik Devletleri'ne yonelik radyo yayinlari gergeklestirir.
Bu dénemde Goebbels, Lord Haw-Haw takma ismi ile yayin yapan Amerikan
dogumlu ingiliz Fasist politikaci William Joyce'u 6n plana ¢ikarir. Radyo yayinla-
ri dogrudan propaganda iceren Joyce (Houswitschka, 2003: 253), ikinci Diinya
Savasi sirasinda, Almanya'dan ingiltere'ye yénelik radyo yayinlari yapar ve ingil-
tere'nin teslim olmasina yonelik séylemlerde bulunur. Diger yandan Goebbels,
ABD'ye yonelik olarak da Robert Henry Best ve Mildred Gillars araciligiyla radyo
yayinlari gergeklestirir.

Goebbels, Miittefik Devletleri'nin Almanlara yonelik gerceklestirilen radyo pro-
pagandasina karsi da siki &nlemler alir ve ikinci Diinya Savasi basladiginda, yaban-
cl istasyonlardan yayin dinlenmesini yasaklar. Ozellikle Goebbels, Almanya'nin
1943 yilindan itibaren cephelerde aldigi agir yenilgilerin, Muttefik Devletleri'nin
radyo yayinlari Gzerinden Almanlara ulastiriimasini engellemeye ¢alisir ve Alman-
ya'da yabanci radyo yayinlarini dinleyenlere yonelik agir yaptirimlar getirir. Bu
asamada Sovyetler Birligi tarafindan Alman isgal bolgesindeki halkin partizanlara
katilmasini tesvik eden radyo yayinlari ve Hiir Fransiz Birlikleri'nin lideri Charles
de Gaulle'liin Fransizlar direnise ¢agiran radyo yayinlari Almanya icin 6nemi bir
tehdit meydana getirir. Goebbels, Almanya'ya Mittefik Devletleri'nin yazili basi-
ninin ve diger propaganda materyallerinin girmesini engellemesine karsin radyo
yayinlarinin girmesini engelleyemez.
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3. Goebbels'in Karikatiirlerde Mizah Cekiciligi Baglaminda Elestirisi
Mizah gekiciligi, gllduirii 6gesi kullanarak insanlarin bir konu hakkinda dikkatini gekme-

yi, belirli bir konuda diisiindiirmeyi ve o konu lizerinde insanlarin istenen yonde karar

almasini saglamayi amaglayan bir ikna teknigini ifade eder. Birbirleriyle alakali olmayan
iki kavramin ayni yerde kullanilmasi veya bir ortamda tamamen baglantisiz bir kavramin
bulunmasi mizah olusturur. Mizahin gorevi, ilging, eglenceli, kiskirtici, beklenmedik, ani
ve unutulmaz bir mesajla insanlarin dikkatini cekmektir (Koneska, Teofilovska ve Dimit-
rieska, 2017: 116). Mizah cekiciligi, 6fke, korku, hiiziin, cosku vb. duygusal cekicilikler-
den birini olusturur ve temel olarak insanlari arzulanan amag dogrultusunda ikna etme-
ye caligir. Ozellikle reklamlarda yararlanilan mizah cekiciligi (Weinberger ve Gulas, 1992:
35), propaganda alaninda da énemli rol oynar. Farkli alanlarda kullanilan mizah 6geleri
icerisine insanlarin guldirtlmesi ve diisiindirilmesi amaciyla belirli mesajlar eklenir.

Mizah cekiciliginde, kitlelere gonderilen iletilerin akilda kaliciligi yliksek olabilir (Shabbir

ve Thwaites, 2007: 75). Nitekim mizahi 6gelerin dikkat cekici 6zellik tasimasi, insanlarin

mizahi 68elerle birlikte kendilerine verilen mesajlari hatirlamasini kolaylastirabilir. Mi-
zahi 6gelerde kontrol, mizahi olusturan kisinin denetiminde bulunur ve mizahi gercek-
lestiren kisi abarti unsurundan yararlanarak, mizahi belirli bir amaca hizmet etmesi icin
kullanabilir. Ozellikle birinin hicvedilmesi siirecinde mizah &nemli rol oynayabilir. Uygun
Olgtide kullanildiginda yarar saglayabilen mizahta (Smith ve Khojasteh, 2014: 71), iste-
nen amaca ulasilabilmesi igin seviyesinin dogru bir sekilde belirlenmesi 6nem tasir.

Mizah cekiciliginde abarti unsurundan yararlananlar, bir kisiyi oldugundan daha uzun

veya kisa, daha geng veya yasli gosterebilir. Mizah ¢ekiciligi tekniginin kullaniminda ki-

sinin fiziksel 6zellikleri daha fazla 6n plana gikarilabilir, 6ne gikarilan 6zellikleri Gizerin-
den glldirl 6gesinin olusturulmasi amagclanabilir ve bu siiregte kisinin fiziksel olarak

abartili sunumu, onun kitleler nezdinde itibarsizlastiriimasina yol acabilir. Bu asamada

mizah, kimi durumlarda kisinin arzu ettigi etkilere ulasmasina yardimci olabilir (Gelb ve
Zinkhan: 1985: 13). Ornegin karikatiirler tizerinden kisilere, sivri bir burun, genis bir go-
bek veya bliyik kulaklar eklenir veya mizah tizerinden hicvedilmek istenen kisiler, belirli
hayvanlara benzetilebilinir. Karikatiirlerde insanlarin hayvanlara benzetilmesi, hayvan-
lara atfedilen niteliklerin, hicvedilen kisiler igin de kullaniimasina yol agabilir.

ikinci Diinya Savasi sirasinda Goebbels, Nazi Almanyasi'nda yer alan st diizey
liderler icerisinde, karikatirlerde en sik elestiriye maruz kalan kisilerden biri ha-
line gelir. Nazileri hicvetmek amaciyla olusturulan karikatlrlerde Goebbels kimi
zaman tek basina kimi zaman Hitler, Luftwaffe*'nin lideri Herman Goéring, SS** li-
deri Heinrich Himmler ve Hitler'in vekili Rudolf Hess ile birlikte karikatirlerde yer
alir. Goebbels'i hicveden karikatiirlerde mizah 6gesi olusturmak icin dogrudan
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Goebbels'in fiziksel 6zellikleri Gzerine odaklanilir ve Goebbels'in diger Nazi ileri
gelenlerine gore daha zayif ve kisa olmasi, karikatiirlerde Goebbels'in fiziginin ol-
dugundan daha abartil yansitilmasina yol acar. Kimi karikatlirlerde de maymuna
benzetilerek resmedilen Goebbels'i (Vorota Alf, 2019) hicvetmek amaciyla, Go-
ebbels'in boyu orantisiz olarak kisa gosterilerek giiliing duruma dusirilmesine
calisihr (Exnews, 2019). Goebbels'in disinda Nazizm ideolojisi de sert bir sekilde
elestiriye maruz kalir (Zorlu, Caki ve Karaca, 2017: 72). Ozellikle Nazizm ideo-
lojisinin savundugu Ustln irk gorisu elestirilerin hedefinde olur ve Goebbels'in
Nazizm ideolojisinin belirttigi fiziksel 6zelliklere sahip olmadigi vurgulanir.

Resim 1. Goebbels

(Kaynak: Exnews, 2019)

Savas doneminde Goebbels'i fiziksel olarak elestiren karikatirlerin disinda Goeb-
bels'in propagandasinin yalan lzerine temellendigini iddia eden karikatlrler de
ortaya cikar. Bu tir karikaturlerde Goebbels, kendisini Hitler'e ve Nazizm'e adayan
bir kisi olarak resmedilir ve kendi davasi icin yalan soyledigi ve gercekleri mani-
pile ettigi iddia edilir. Hitler'i ve Nazi rejimini abartil sekilde yicelttigine yonelik
elestirilen Goebbels (Live Journal, 2019), gercekleri saklamakla suglanarak, itibar-
sizlastirilmaya calisilir ve kitlelerin sdylemlerine 6nem vermemeleri amaglanir. Nazi
Almanyasi'nda ve Nazi Almayasi'nin isgali altindaki yerlerde Goebbels'in diger Nazi
liderleri gibi karikatiirlerde elestirilmesi miimkiin olmadigindan, Goebbels'in mizah
yonli elestirisi Mittefik Devletleri'nde yogun olarak ortaya ¢ikar.

* Nazi AlImanyasi'nda Alman Hava Kuvvetleri'ne verilen isim.
* Sturmabteilung, Nazi Aimanyasi'nda meydana getirilen bir askeri birim.
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(Kaynak: Live Journal, 2019)

4. Yontem

Calisma kapsaminda belirlenen Goebbels'in radyo yayinciligini konu alan kari-
katurler, nitel arastirma yontemleri igerisinde yer alan gostergebilimsel analiz

yontemi kullanilarak analiz edilmektedir.

Gostergebilim, insanlar tarafindan kultlr icerisinde anlamlandirilan gosterge-
leri inceleyen bir bilim dalini ifade eder (Rifat, 2013: 99). Dilbilimciler Charles

Sanders Peirce ve Ferdinand de Saussure'ln galismalari ile ortaya ¢ikan goster-

gebilim (Fiske, 2017: 127), zaman igerisinde her ikisinin ¢alismalari ile bir bilim

dali haline gelir (Caki, 2018: 75). Ozellikle Saussure, giinimiizde gdstergebilimsel
analizin yapitaslarindan biri olan gosteren ve gosterilen kavramlarini alana kazan-

dirir. Gosteren bir kavramin insanlarin zihinlerinde ilk ortaya ¢ikan betimlemesini,
gosterilen ise kavramin kisiden kisiye farklilasabilen ikinci anlamini ifade eder.

Saussure'lin 6limiinden sonra da onun etkisinde kalan dilbilimci Roland Barthes,

Saussure'lin bu iki kavrami izerinden diizanlam ve yananlam kavramlarini gelisti-

rir (Barthes, 2016: 20). Barthes, gostergebilimin resim, mizik, fotograf gibi farkh
alanlarda kullanilmasini saglar (Gazi ve Caki, 2019: 59). Dizanlam, gostegenin

veya gosteregeler dizgesinin degismeyen, nesnel, kanun kabul edilen anlamini

ifade ederken, yananlam ise gostergelerin kiltlire 6zgi anlamini agiklar. Anlam-
landirmanin kisiye 6zgl oldugunu belirten Barthes (Barthes, 2015: 39), yanan-
lamlarin sekillenmesinde mit olgusu Uzerinde durur. Mit, toplumlar tarafindan

gercekligi bulma arayisi icerisinde olusturulan tanimlamalari agiklar. Barthes,

egemen ideolojilerin kitle iletisim araclari ile kendi mitlerini olusturduklarini ve
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bu mitleri topluma kabul ettirmeye ¢alistirdiklarini aktarir. Yapay anlamlarin do-
gal anlam olarak sunulabilecegini belirten Barthes (Barthes, 2014: 25), kilturel
olanin dogallastirildigini vurgular (Barthes, 2017: 18).

Calismada Barthes'in gostergebilim kavramlari lizerinden, Goebbels'in mizah
cekiciligi boyutunda ne sekilde elestirildigi ve karikatlirlerde hangi acik ve gizli
mesajlarin verildigi agiklanmaya c¢alisiilmaktadir.

5. Goebbels'in Radyo Propagandasinin Mizah Cekiciligi Baglaminda Karikatiir-
lerdeki Sunumunun Gostergebilimsel Analizi

Calismanin bu kisminda, "Goebbels ve Rakipleri", "Goebbels ve Ay1", "Goebbels
ve Amerikahlar", "Goebbels ve Hitler" ve "Goebbels ve Rommel" konulu bes
karikatlr gostergebilimsel analiz yontemi kullanilarak incelenmektedir.

5.1. Goebbels ve Rakipleri Karikatiirii

Karikatir diizananlam boyutunda incelendiginde, karikatiliriin alt ve st olmak
tizere iki bélimiinden olustugu gériilmektedir. ilk béliimde Goebbels'in stiin-
de gamali hag bulunan bir mikrofon tGzerinden radyo yayini yaptigi aktarilmakta
ve karikatliriin hemen altinda da "Burasi Almanya icin haberin oldugu..." yazisi
bulunmaktadir. Goebbels'in sag tarafindan bir kafa belirmekte ve Goebbels'in
konusmasi sirasinda iki elin Goebbels'i yakalamak tzere oldugu gosterilmek-
tedir. ikinci bélimde de lizerinde RAF yazan bir adamin Goebbels'in agzini ka-
padigl, ayni anda iki kisinin de Goebbels'in mikrofonunda radyo yayini yaptigi
aktarilmaktadir. Goebbels'in elinde yalanlar yazan kagitlari distrdtgi belir-
tilirken, radyo yayini yapan iki kisinin elindeki kagitlarda ise gergek yazisi yer
almaktadir. Diger yandan yayin yapanlardan birinin elindeki kagidin tzerinde
orak ve gekik resmi, digerinde ise ingiltere bayragi bulunmaktadir. Karikatiir-
deki mizah unsuru dogrudan Goebbels'in radyo konugsmasinin engellenmesi
ile olusturulmakta, Goebbels'in agzinin kapanmasi, bunun lizerine Goebbels'in
verdigi tepki ve diger iki kisinin radyoda yayin yapmaya baslamasi giildiirii 6gesi
olarak 6n plana ¢ikariimaktadir.
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Resim 3. Goebbels ve Rakipleri Karikatliri*
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(Kaynak: Llyfrgell, 2019a)

Yananlam boyutunda incelendiginde, iki farkh karikatir izerinden Goebbels'in

radyo yayinlarinin eskisi kadar etkili olamadigina yonelik mesaj verilmeye cali-
sildigi gorilmektedir. Goebbels'in agzini eliyle kapayan kisi Kraliyet Hava Kuv-

vetleri'ni (RAF) temsil eden bir pilotu ifade ederken, karikatiirde gosterilen

acisindan rekabet ve miicadele mesajlari verilmektedir. Radyoda sunum yapan
kisilerden elindeki kagitta orak ve gekic olan kisi Sovyetler Birligi'ni, ingiliz bay-
ragi olan kisi de ingiltere'yi temsil ederken, karikatiirdeki yazili ve gérsel kodlar
kisinin RAF Gyesi oldugunu aktarmaktadir. Karikatiirde RAF'in saldirilari sonu-
cunda Goebbels'in radyo yayinlarinin etkisinin zayifladigi, buna karsin Sovyet
ve ingiliz radyo yayinlarinin 6n plana ¢iktigi belirtiimektedir. Karikatiirde "Go-
ebbels'in radyo yayinlari etkisini kaybetmektedir" miti insa edilerek, karikatir
Uzerinden Goebbels'in radyo yayinciliginin kitleler tGzerinde kurdugu tahakki-
miin zayifladigina yonelik algi olusturulmak istenmektedir. Goebbels'in elindeki
kagitlarda "yalanlar" yazmasi ile Goebbels'in radyo yayinlarinin yalan icerdigine

yonelik mesajin verilmesi amaglanmaktadir. Buna karsilik diger iki sunucunun

elindeki kagitlarda "gercek" ibaresinin bulunmasi ile Sovyet ve ingiliz radyo ya-

yinlarinin gergekleri yansittgl iddia edilmektedir.

* Goebbels ve rakipleri karikattirti, 1941 yilinda Leslie lllingworth tarafindan yapilmistir.
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Tablo 1. Goebbels ve Rakipleri Karikatiri

Goebbels ve spikerler

Rekabet, micadele

Goebbels'in radyo konusmasinin engellenmesi

Goebbels'in radyo yayinlarina karsi guigli muhalif radyo ya-
yinlarinin bulunmasi

Goebbels'in radyo yayinlari etkisini kaybetmektedir

5.2. Goebbels ve Ay Karikatiirii

Karikatur diizananlam boyutunda analiz edildiginde, Goebbels'in bir sandalye-
nin Uzerinde radyo yayini yapmakta oldugu, ¢evresinde kagitlarin oldugu ve bir
ayinin pengesini uzatarak Goebbels'in arkasinda oldugu yansitilmaktadir. Kari-
katuriin altinda "Stidyodaki yabanci" ve "...gerekli tiim énlemler alinmaktadir
ve durum kontrol altindadir..." yazilari yer almakta ve karikatiirde mizah unsu-
ru dogrudan ayi gorseli izerinden olusturulmaktadir. Karikatlirde ayi gorseli,
Goebbels'in konusmasi ile tezat olusturmakta ve kitlelerin dikkatini karikatiire
¢cekmektedir.

Resim 4. Goebbels ve Ayi Karikaturi*

THE STRANGER IN THE STUDIO
. .- 6 oy oo s b whis ol s rasion & v & band "

(Kaynak: Punch, 2019)

Yananlam agisindan ele alindiginda, karikatlirde Nazi Almanyasi'nin tehlikede
olduguna yonelik mesaj verilmeye c¢alisiimaktadir. Gésterilen agisindan yenil-
gi ve tehlike mesajlari verilmekte, bu siirecte karikatiirde Goebbels'in radyo

* Goebbels ve Ay karikatlr(, 1942 yilinda Ernest Howard Shepar tarafindan yapilmigtir.
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yayinlarinin, Nazi Almanyasi'nin iginde bulundugu tehlikeyi yansitmadigina
yonelik elestiride bulunulmaktadir. Posterde yer alan ayi, Nazi Almanyasi'nin
venilgi almaya basladigli 1942 yilinda karsilastigi tehlikeye isaret etmekte ve
ay! Uzerinden Sovyetler Birligi'ne vurgu yapilmaktadir. Nitekim ay1 metaforu,
uluslararasi alanda yayinlanan karikatilirlerde Sovyetler Birligi'ni temsil et-
mektedir. Karikatlirde "Nazi Almanyasi, tehdit altindadir" miti insa edilmekte-
dir. Boylece kitlelerde, Goebbels’in Alman zaferlerini aktaran yayinlarina kar-
sin Nazi Almanyasi’nin yenilgilerle karsilastigina yonelik alginin olusturulmasi
amaclanmaktadir.

Tablo 2. Goebbels ve Ayl Karikatiri

Gosteren Goebbels ve ayi
Gosterilen Yenilgi, tehlike
Diizanlam Goebbels radyo sunumunu yaparken arkasinda ayinin bulunmasi

Goebbels'in agiklamalarina karsi Nazi Almanyasi'nin tehlike

LELEI R altinda olmasi

Mit Nazi Almanyasi, tehdit altindadir

5.3. Goebbels ve Amerikalilar Karikatdirii

Karikatlr diizananlam boyutunda incelendiginde, karikatiirde Goebbels, Hit-
ler ve iki adama yer verildigi gorilmektedir. Karikatirin Ustliinde Goebbels'in
radyo yayini yaptigl, altinda ise Hitler'in iki adama agiklamalarda bulundu-
gu, adamlardan birinin GUstiinde ingiliz, digerinin de lstiinde Amerikal yazi-
si yer aldig1 aktariilmaktadir. Goebbels'in resminin hemen yaninda ise blyik
puntolarda "Hitler buna inanmamizi istiyor:" yazisina, altinda ise "Demokrasi
oltyor", "Silahh kuvvetlerimiz zayif", "Yeni diizen 6nlenemez" seklinde agik-
lamalara yer verilmektedir. Karikatliriin en altinda ise biylk puntoyla "Ame-
rikalilar kanmayin!" yazisi bulunmaktadir. Hitler'in ingiliz ve Amerikali vatan-
dasa fisildamasi ve radyo yayinlari tizerinden ikna edilmeye ¢alisiimasi mizahi
bir anlatim ile karikatirde sunulmaktadir.
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Resim 5. Goebbels ve Amerikalilar Karikatari*

(Kaynak: Gilderlehrman, 2019)

Yananlam boyutunda incelendiginde, karikatiirde Goebbels'in radyo yayinlarinin
Amerikalilari kandirmak Gzerine odaklandigi aktariimakta, gosterilen agisindan
da ikna ve kandirma mesajlari verilmektedir. Karikatlr Uzerinden Goebbels'in
radyo konusmalarinin dogrudan Hitler'in emriyle sekillendigi algisi olusturulmak-
ta ve Goebbels'in radyo yayinlarinda bilgi paylasimindan ¢ok Amerikallara ve
ingilizlere yénelik Hitler'in diisiincelerini iceren mesajlarin verildigi agiklanmak-
tadir. "Goebbels'in radyo yayinlari insanlari kandirmaktadir” miti insa edilirken,
Goebbels'in radyo yayinlari lizerinden gercgeklestirilen Hitler odakli propaganda-
lara Amerikan halkinin itibar etmeyecegi bildirilmektedir.

Tablo 3. Goebbels ve Amerikalilar Karikattri

Goebbels, Hitler ve Amerikalilar

ikna, kandirma

Goebbels radyoda sunum yaparken, Hitler insanlarin kulaklarina
bir seyler fisildamaktadir

Goebbels'in radyo yayinlari ile Amerikalilari istenen yénde
ikna etme cabasi

Goebbels'in radyo yayinlari insanlari kandirmaktadir

5.4. Goebbels ve Hitler Karikatiirii
Karikatiir diizananlam boyutunda analiz edildiginde, Goebbels'in radyoda yayin
yaptigi sirada Hitler'in elini yumruk yapip masaya vurdugu, Goebbels'in terleye-

* Goebbels ve Amerikalilar karikattirt, 1942 yilinda Savas Bilgi Ofisi tarafindan hazirlanmistir.
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rek "Amerika zafer elde edemez" seklinde agiklama yaptigi, Hitler'in de "daha
yuksek", "daha yiksek" seklinde uyarida bulundugu aktarilmaktadir. Karikatiiriin
altinda "Yaniliyorsun, Doktor Goebbels!" yazisi bulunmakta ve karikatlirde mizah
0gesi Goebbels ve Hitler'in beden dilleri ile olusturulmaktadir. Hitler'in Goeb-
bels'i sert bir sekilde uyarmasi ve akabinde Goebbels'in ter icinde kalmasi guldi-
ri 6gesi olarak kullanilmaya calisiilmaktadir.

Resim 6. Goebbels ve Hitler Karikatiri*

You're Slipping, Doctor Goebbels!

(Kaynak: Kriegswirtschaft, 2019)

Yananlam agisindan ele alindiginda, karikatiirde Goebbels'in tamamen Hitler'in
kontroll altinda oldugu mizahi bir dil ile aktariimaktadir. Gosterilen agisindan
da panik, korku ve tehdit mesajlari verilmekte,Hitler'in, Goebbels'in radyo pro-
pagandasini yetersiz buldugu ve etkisini daha ¢ok arttirmasini istedigine yonelik
vurgu yapiimaktadir. Goebbels'in temel amacinin Hitler'in istedigi sekilde kitleleri
inandirmak olduguna yonelik algi olusturulmakta, boylece karikatlirde "Goeb-
bels'in radyo yayinlarinda Hitler'in etkisi bulunmaktadir" miti insa edilmektedir.
Meydana getirilen mit ile Goebbels'in radyo yayinlarinin yalnizca propaganda
odakli oldugu ve bilgilendirme amacina hizmet etmedigi aktariimakta, bu yolla
kitlelerin Goebbels'in radyo yayinlarini haber kaynagi olarak dinlememelerinin
saglanmasi amaglanmaktadir.

* Goebbels ve Hitler karikatiirli, 1942 yilinda Birlesik Devletler Savas Uretim Kurulu tarafindan hazirlanmistir.
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Tablo 4. Goebbels ve Hitler Karikatlri

Goebbels ve Hitler
Panik, korku, tehdit

Goebbels'in radyo yayini yaparken Hitler'in ona miidahale etmesi

Goebbels'in radyo propagandasinin Hitler tarafindan yetersiz
gorilmesi

Goebbels'in radyo yayinlarinda Hitler'in etkisi bulunmaktadir

5.5. Goebbels ve Rommel Karikatiirii

Karikatlir diizanlam boyutunda incelendiginde, karikatlirde Goebbels'in radyo
yayini sirasinda biyik bir borazani galdigi gosterilmektedir. Borazanin Ustiinde
"Rommel Zaferi Tantanasi" yazisi yer almakta, borazanin ucunda da “ingiliz-ABD
Karsi Saldirisi” yazan bir bombanin, borazanin igerisine girdigi belirtiimektedir.
Bu sirada bir kisinin saklanmaya calistigi gosterilirken, karikattrdeki mizah 6gesi,
Goebbels'in ¢aldigl borazan metaforu lzerinden olusturulmaktadir. Karikatirde
Goebbels'in Rommel'in basarilarini abartili bir sekilde anlattigina vurgu yapmak
adina borazan gostergesinden yararlaniimaktadir. Bu yolla Goebbels'in radyo ya-
yinlarindaki abarti, borazan gostergesi ile somutlastiriimaya calisilmakta ve mizah
cekiciligi boyutunda insanlarin dikkatinin ¢ekilmesi amaglanmaktadir.

Resim 7. Goebbels ve Rommel Karikattriu*

(Kaynak: Llyfrgell, 2019b)

Yananlam boyutunda incelendiginde, karikatiirde Goebbels'in radyo yayinlarinda
yalnizca Alman basarilarinin lzerinde abartili sekilde duruldugu gorilmektedir.

* Goebbels ve Rommel karikatiirti, 1943 yilinda Leslie lllingworth tarafindan yapilmistir.
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Abartt metaforu olarak Goebbels'in borazan ¢almasi gosterilmekte, gosterilen

acisindan da yenilgi ve endise mesajlari verilmektedir. Karikatlirde "Rommel Za-
feri Tantanasi" yazisi ile ikinci Diinya Savasi'nda Kuzey Afrika'da Muttefik Kuvvet-
leri'ne agir kayiplar verdiren ve Alman ordularinin dnemli zaferler kazanmasini
saglayan Alman general Erwin Rommel'e atifta bulunulmaktadir. Karikatlrde de
Rommel'e yénelik yapilan ingiliz-Amerikan karsi saldirisina vurgu yapilarak, sava-
sin Almanlarin aleyhine déndugiine yonelik algi olusturulmasi amaglanmaktadir.
Karikatlirde "Goebbels'in radyo yayinlari abarti icermektedir" miti insa edilerek,
Goebbels'in radyo yayinlarinin gergekleri Nazilerin lehine abartili olarak yansittig

yoniinde mesaj verilmeye c¢alisiimaktadir. Bu yolla kitlelerin Goebbels'in radyo

yayinlarina yonelik glivenlerinin sarsilmasi amacglanmaktadir.

Tablo 5. Goebbels ve Rommel Karikatiri

Gosteren Goebbels ve bomba

Gosterilen Yenilgi, endise

Diizanlam Goebbels'in radyo yayininin bomba saldirisi ile kesilmesi
Goebbels'in zafer ilanina karsi Mttefik Devletleri zafer kazan-

Yananlam
maktadir

Mit Goebbels'in radyo yayinlari abarti igermektedir
6. Sonug

Calisma kapsaminda incelenen karikatiirlerde temel olarak Goebbels'in radyo ya-

yinlarinda gercek disi bilgi verildigine yonelik kamuoyunda algi olusturulmasinin

amaglandigi ortaya ¢ikmaktadir. Karikatiirlerde Goebbels'in séylemlerinin tama-
men Hitler'in diktesi ile sekillendigine ve Nazi rejimini yiicelten sdylemlere yer
verildigine deginilmekte, bu yolla radyo yayinlarinin propaganda amacina vurgu

yapilmaktadir. Radyo yayinlarinda Almanya'nin yasadigi yenilgilere deginilmedigi

ve Nazilerin savasta zor durumda oldugunun halktan saklandigi yansitilmaktadir.

Diger yandan Goebbels'in radyo yayinlarinin temel amacinin insanlara bilgi ver-
mekten ziyade Nazi rejiminin, Almanya'da ve isgal altindaki tilkelerde tahakkim-
nl korumak oldugu aktarilmaktadir. Bu yolla karikatirler Gzerinden Goebbels'in
radyo yayinlarina yonelik kitlelerin gliveninin sarsilmasinin, radyo yayinlarindaki

soylemlerin itibarsizlastirilmasinin amaclandigi ortaya ¢cikmaktadir. Goebbels'in

radyo yayinlarinin kitleler Gzerindeki etkisinin kirilabilmesini saglamak icin kari-
katurler araciliglyla Goebbels ve radyo kavramlarinin yalan ve manipilasyon kav-
ramlari ile bir arada anilmasina c¢alisildigl saptanmaktadir.

Goebbels'i fiziksel 6zelligi 6n plana ¢ikararak elestirilen pek ¢ok farkli karikatt-
rin aksine gcalismada incelenen karikatlrlerde mizah cekiciligi baglaminda Go-
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ebbels'in fiziksel ozelliginin glldiiri 6gesi olarak 6n plana ¢ikariimadigi ortaya
¢ikmaktadir. Calismada incelenen karikatlrlerde mizah 6gelerinin genel olarak
Goebbels'in bulundugu baglamin icerisinden ya da ayi ve borazan gibi metaforlar
kullanilarak olusturulmaya calisildigl saptanmaktadir. Karikatirlerde mizah 6ge-
lerinin Goebbels'in elestiriimesinden ¢ok kitlelerin dikkatinin ¢ekilmesi amaciyla
kullanildigi ortaya ¢ikmakta, bu yolla karikatlirlerde mizah gekiciliginin abart1 6ge-
sinden ziyade dikkat cekme 6zelliginden yararlanildigi gérilmektedir.

Calismada Goebbels 6zelinde radyo yayinlarinin itibarsizlastirilma siirecinde yi-
ratllen karsi propaganda faaliyetleri mizah cekiciligi boyutunda ele alinmaktadir.
Calisma radyo yayinciliginin altin gagini yasadigi bir donemde, 6zgiin bir konuyu
ele almasi bakimindan 6nem tasimaktadir. Buna karsina ¢alismada yalnizca bes
karikatlr Uzerinden genellemelerde bulunulmasi ¢alismanin temel sinirlihgini
olusturmaktadir. Gelecek ¢alismalarin, farkli dénemlerdeki radyo propaganda-
sinin itibarsizlastirilmasinda karsi propaganda amacli olarak farkli kitle iletisim
araglarindan nasil yararlanildiginin incelemesinin alana katki saglayacagi diisu-
nilmektedir.
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