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OZET

Gostergebilim farkly disiplinler tarafindan kullamlan bir okuyus bigimidir.
Gegmisten giiniimiize degin géstergebilim kuramcilarmin ortaya koydugu
goriigler dogrultusunda iletisimden pazarlamaya, reklam ve afislerden,
siyasi propagandalara, karikatiirlerden sanat eserlerine kadar genis bir
velpazede derin  anlami  arastirmistir.  Calismada — géstergebilim
kuramcilarimin bakis agilarina tarihsel siire¢ icerisinde yer verilmigtir. Bu
calismada gostergebilim teorik agidan ele alinarak geligim siirecine ve
yapilan  ¢alismalar 1s18inda  ¢oziimlemelere — degenilmistir.  Calisma
“gostergebilimsel seriivenin” nasil sekillendigini, gdostergebilimin gelisim
siirecini, arastirmacilarm farklh bakis agilarmi ve ¢oziimleme bigimlerini
irdelemigstir. Gostergebilim, ¢esitli aragtirmalarda yontem olarak kullanilsa
da alanyazinda teorik perspektiften ele alan ¢alismalar sinirll kalmistir. Bu
baglamda ¢alismanin temel amaci gostergebilim ¢alismalarina teorik zemin
hazirlamaktir. Tiim bu yénleri ve alanyazina saglayacagi katki bakimindan
calisma onem arz etmektedir.
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CIVELEK & TURKAY

ABSTRACT
Keywords: Semiotics is a form of reading used by different disciplines. In line with the
Semiotic Semantics, views of semiotic theorists from the past to the present, he explored a wide
Historical Process of  range of profound meanings, from communication to marketing from
Semiotics, Semiotic advertising and posters, to political propaganda, from caricatures to works
Analysis of art. In the study, the perspectives of semiotics theorists are included in the

historical process. In this study, semiotics is discussed from a theoretical
point of view, and the development process and the analysis in the light of
the studies that have been poured out are addressed. The study examined
how the ‘“semiotic adventure” took shape, the development process of
semiotics, the different perspectives of the researchers and the ways of
analysis. Although semiotics is used as a method in various researches,
studies dealing with the theoretical perspective in the literature have been
limited. In this context, the main purpose of the study is to prepare
theoretical ground for semiotics studies. The study is important in terms of
all these aspects and its contribution to the literature.

1. GIRIS

Gostergebilim, bir kiiltiire 6zgili olsun ya da olmasin metinlerin ¢dziimlenmesini ifade
etmektedir. Metin, gostergebilimin konusuna giren herseydir. Bir miizik notasindan, tabloya,
reklam afisinden kiiltlire 6zgii davraniglara, sinema filminden, tiyatro gosterilerilerine, siirden
romana kadar metinler g¢esitlilik gostermektedir. Metinler, gdstergelerin sistematik olarak
¢Oziimlenerek derin anlam yiizeyine ulagsmasini saglamaktadir. Goriinen anlamin digindaki
anlama odaklanan gostergebilim, anlami pargalara ayirir. Mitler, metaforlar ve kodlar
araciligiyla anlami tekrar insa eder.

Gostergebilim, tarihsel siire¢ icerisinde farkli disiplinlerin ilgi odagi olmustur. Pazarlamadan
iletisim bilimine, insan davraniglarindan sosyo-kiiltiirel yaprya degin genis bir okuma siirecini
kapsamaktadir. Gostergebilimin bir alana 6zgii olmamasi gostergebilimsel ¢oziimlemelerinin
¢esitlenmesini beraberinde getirmistir. Arastirmacilar  gostergebilimin farkli okuma
bicimlerinden yararlanrak hareket etmistir. Bilimsel bilginin birikimsel olmast
gostergebilimin gelismesine de olanak tanimistir. Tarihsel siire¢ icerisinde Peirce ve Saussure
farkli {ilklelerde benzer bakis agilariyla gostergebilimin temellerini ortaya koymustur.
Arastirmacilar gostergebilimsel okuyus diizeylerini sistemize ederek 6znellikten siyrilmasini
saglamigtir. Gostergebilimsel ¢coziimlemeler genel olarak iki kuramci etrafinda sekillenmistir.
Bunun yanisira gdstergebilime bilimsel acgidan yaklasan Eco, yananlam diizeyde okumay1
beraberinde getiren Barthes, karsitliklar1 ¢dziimleyen Gremias da arastirmacilara yol gostren
gostergebilimsel ¢goziimlemeleri olugturmustur.

Calisma, gostergebilimi ve gostergebilimsel yaklagimlari kuramsal agidan incelemeyi
hedeflemektedir. Gostergebilimi konu alan ¢alismalar genel itibari ile yontemsel bakimdan
gostergebilimi ele almaktadir. Bu nedenle gostergebilimin kuramsal agidan ele alinmasi
alanyazinda bu boslugu dolduracag: diigiiniilmektedir. Bu ¢aligmada kuramsal perspektif ile
gostergebilimin temelleri, gelisim siireci ve kuramcilarin bakig agilari ile gostergebilimsel
seriiven incelenmistir.

Gostergebilimi konu alan bu c¢aligma iki temel bolimden olugmaktadir. ilk béliimde
gostergebilimin kuramsal gercevesi belirlenirken; gostergebilim kavrami, anlamlandirma,
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gostergebilimin amaci, inceleme alani, tarihsel siire¢ icerisindeki gelisimi ve kuramcilarin
bakis acilar1 anlatilmuistir. Ikinci béliim gostergebilim ¢dziimlemelerini kapsamaktadir.
Yapilan c¢aligmalara yer verilen bu bolimde c¢oziimlemeler dizisel ve dizilimsel
¢oziimlemeler, goriintii ¢oziimlemeleri ve sanatsal ¢oziimlemelerden olusmustur.

2. GOSTERGEBILIMIN KURAMSAL CERCEVESI
2.1. Gostergebilim Kavrami ve Anlamlandirilmasi

Gostergebilim arastirmacilar tarafindan ¢esitli bakis agilari ile tanimlanmigtir. Gostergebilim
en genel haliyle “gosterge ve bilim” kavramlarmin Dbirlesiminden olusmaktadir.
Arastirmacilar tarafindan (Cigek, 2014: 215; Saym 2014: 33; Unal, 2014: 3; MacCannell,
2013: 109; Aktulum, 2004: 2; Kiran, 2004: 51; Guiraud, 1994: 17) gosterge olarak vurgu
yapilan unsur, “maddi ve soyut her sey”i kapsamaktadir. Bu tanimlamalardaki odak noktasi
gostergebilimin, “géstergelerin bilimini yapmayr amag edinen bir bilim dali” olmasindan ileri
gelmektedir.

Gostergebilimi iletisim yoniinii ortaya koyan akademisyenler (Parsa ve Parsa, 2012: 1-2;
Oswald, 2011: 19; Erkman, 1986: 11) gostergebilimin “iletisimin on plana alinarak
gastergelerin incelenmesi,” “iletisime gegilebilecek her olgunun ¢oziimlenmesi,” “beden
hareketlerinin ve ritiiellerin ¢oziimlenmesi” olarak ifade etmistir. Bu tanimlamalardaki esas
amag gostergebilimin inceleme alanina girecek olan olgularin saptanmasi yoniinde olmustur.

Bir bagka grup akademisyen (Rifat, 2014a: 113; Ardig-Cobaner, 2013: 220; Berkeley, 2012:
3; Guiraud, 1994: 17) gostergebilimi “anlamin eklemlenis bigimi” olarak ifade etmistir. Bu
tanimlamalarda vurgu yapilan noktalar “gosterge dizgelerinin arasindaki iligkiyi aciklama,”
“gostergelerin  anlamlandirilma siirecinde eklemlenme bigimlerini anlama,” “anlamli
biitiinleri olusturan unsurlar1 parcalara bolerek anlami ¢éziimleme,” “anlamin ne oldugunu
analiz etme” olarak siralamak miimkiindiir. Bu tanimlamalar gdstergebilimin olgulari ve
nesneleri anlamlandirma ve anlami insa etme iligkisine vurgu yapmustir.

Yapilan tanimlamalar birbirinden farklilik gosterse de bu tanimlamalara iliskin 6zellikleri bir
cat1 etrafinda toplamak miimkiindiir. Bu tanimlardan yola ¢ikilarak gostergebilime iligkin
asagidaki ozelliklere ulagilabilir:
e  Gostergebilim, olay ve olgulara degisik bakis agilari ile genis bir perspektiften
bakmay1 miimkiin kilar.
e  Gostergebilim, anlamin nasil inga edildigini, goériinen anlamin disindaki derin anlami
ortaya koymaya caligir.
e  (Qostergebilim, bir etkilesim siirecini ifade etmektedir. Coziimleme yapilacak
metinler {izerinde iliski kurmay1 ve anlamsal ¢ikarimlar yapmay1 saglamaktadir.
e  Gostergebilim, anlamli bir biitlinii pargalara ayirarak ¢oziimlemeyi miimkiin kilar.
e  Gostergebilim, tiim parcalarin arasindaki anlamsal bagi saptamaya calisir.
o Gostergebilim; gosterge, gosteren ve gosterilen iliskisini sistemli bir sekilde
incelemeye olanak tanir.

Akademisyenlere goére (Sayn, 2014: 117; Gottdiener, 2005: 41; Giinay, 2002: 186)
gostergebilimin temel alani anlamdir. Géstegebilim anlamin nasil olustugu, goériinen anlamin
otesindeki anlamin ne oldugu ve anlamsal olarak yiizeysel boyuttan derin boyuta nasil
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gegilebilecegi iizerine odaklanir. Sayin (2014: 117) gostergebilimde anlamlandirmanin
Onemini “gostergebilimde merkezi bir yer isgal etme” olarak ifade etmektedir. Anlam ve
anlamlandirma insanin etrafindaki nesnelere ve olgulara nitelik kazandirmasidir. Bu
anlamlandirma siirecinde zihnimizde kavramlar olusmaktadir. Kavramlar da zaman igerisinde
zihnimize yerleserek bilinglenmeyi saglamaktadir. Guiraud (1999: 23) bu goriisii; bir
nesnenin ya da varligin zihnimizde canlandirdigi ve bagladigi kavram olarak 6zetlemektedir.

Gostergebilime gore anlamlandirma karsitliklardan dogar (Giinay, 2002: 160) ve bu
karsitliklara gore sekillenir. Anlamlandirma asamasinda okunan metinin niteligi her ne olursa
olsun, dizgeleri anlaml bir bigimde okuyarak, kodlarin ¢dziimlenmesi gerekmektedir. Sayin’a
(2014: 51) gore ise insan-doga, insan-insan iligkilerini anlamlandiran gostergebilimde iki
asamal1 bir anlamlandirma vardur. {lk asamada bireyler evreni ve kendini anlamlandirir. Tkinci
asamada kendini ve evreni anlamlandiran insan anlamin olusabilmesi i¢in kodlar1 kullanarak
cevresini ¢oziimler. Gostergebilimsel anlamlandirmada isaretlerin ve kiiltiirel kodlarin
karakteristik yapilari ve c¢oziimlemeleri yorumlayana baglidir (Echtner, 1999: 4).
Gostergebilime gore anlamlama ya da gostergelerin iiretimiyle tiiketimi ussal bir siiregtir.
Boylece nesnel diinya gostergenin dolayimsiz bir parcasi degildir (Gottdiener, 2005: 23).

Gostergebilim, anlamlandirma siirecinin nasil gergeklestigini, birincil anlamin digindaki
anlamsal degisimi gostermeye ¢alisir. Goriinen ve bilinen anlamin digina ¢ikarak derin
anlama ulagsma siirecini kapsar. Bu siire¢ icerisinde ise gostergebilim, gostergelerden
hareketle ¢oziimlemeler yapmayr miimkiin kilmaktadir. Yapilan ¢oziimlemeler 6znel bir
okuyustan yola ¢iksa da, kiiltiirel kodlarin ¢dziimleniyor olmasi sebebiyle ayni zamanda
objektiflik tagimaktadir.

2.2. Gostergebilimin Amaci ve inceleme Alam

Gostergebilimin amaci davranig bigimleri, yasam tarzlari, nezaket kurallari, beden dilleri,
giyim tarzlari, toplumsal ve kiiltiirel yap1, sinema, reklam, tiyatro, miizik notalar1 gibi sanatsal
faaliyetler, astronomi, mimari ve dizayn (Barthes, 2016: 27; Parsa ve Parsa, 2012: 1-2; Rifat,
2011: 91; Kuran, 2009: 12-13; Eco, 2004: 236; Erkman, 1986: 11; Vardar, 1982: 61) gibi
bir¢ok alanda isleyis yapilarini ortaya koymaktir. Bu amag¢ dogrultusunda isleyis kurallarini
olusturarak ¢éziimleme yapmaya olanak tanimaktadir. Coziimlemeler esnasinda “her tiirlii
iletisim siirecini bir metin olarak okuma” (Elglin vd., 2013: 75) amaci tasir. Okuma siirecinde
ise olusturmus oldugu yapiyr degisik bakis agilar1 ile irdeleyerek, bu yapilar arasinda
baglantilar kurmay1 hedefler (Kiran, 2004: 51).

Gostergebilim, izole edilmis anlamin igerigini tayin ederek, bir igerikle dogrulanmis
ozellikleriyle anlami, anlamin ne oldugunu analiz etmektedir (Berkeley, 2012: 3). Oswald’a
(2011: 37-38) gore gostergebilimin amaci; anlama ve anlamlandirmaktir. Gostergebilim
anlamin1 yapilandirmak amaciyla kiiltiirel kodlara yonelerek, popiiler kiiltiirden eserlerin
analiz edilmesini saglar. Veri toplama amaciyla yenilik¢i yaklagimlarin, kodlarin ve kiiltiirel
egilimlerin saptanmasini beraberinde getirmektedir.

Gostergebilim gesitli konularla ilgilendigi i¢in konusu iletisim olan her seyi inceleme alani
(Parsa ve Parsa, 2012: 2; Erkman, 1986: 22) olarak gérmektedir. Ayn1 zamanda gdstergeler
arasinda bir baglanti kurarak iletisim saglama mekanizmasini arastirir. Bu baglamda da
gostergebilim nitelik iizerinde durur. Nicelik ile ilgilenmez. Parsa ve Parsa (2012: 2) bunun
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nedenini gostergelerin toplumsal yap1 ve gruplar i¢in tagidigi anlamin 6nemli olmasi yoniinde
aciklamaktadir.

Gostergebilimin inceleme alanmin sinirlarini ¢izebilmek adina cgesitli sorular sormaktadir.
Anlamin olugumu, anlamin insasi, anlamin isleyisi ve islevinin ne oldugu (Kiran, 2009: 3)
gibi betimleyici sorularin yani sira diinyay1 ve insani anlama, yagam bigimlerini ortaya koyma
(Yiicel, 2012: 93), farkli yasam alanlarina iligkin sorunlarin iistesinden nasil gelindigini
saptama (Erkman-Akerson, 2016: 16) gibi daha genel sorulara da yamit aramaktadir.
Gostegebilim bu sorularin yanitlarini ararken ayni zamanda bilgi birikimi ile kendi igerisinde
gelisimini saglamaktadir. Oztokat (2014: 135) bunu “toplumsal ve ekinsel devingenligine
uygun bigimde hareket etme” olarak ifade etmektedir.

Fiske (2014: 122) gostergebilimin ¢aligma alanini sistemize ederek {ige ayirmistir. Bunlardan
ilki “gostergenin kendisi” dir. Buradaki amag¢ gostergelerin kullanim amacina gore diger
unsurlara iliskilendirilmesidir. Ikincisi “icinde géstergelerin diizenlendigi kodlar ya da
sistemler "den olusmaktadir. Toplumu ve kiiltiirel ihtiyaclar1 ortaya koymak adina kodlar
olusturulur. Bu kodlar iletisim kanallar1 aracilig ile iletilir. Gostergebilimin son ¢aligma alani
“kodlar ve gostergelerin icinde isledigi kiiltiir "den meydana gelmektedir. Esas amag kiiltiirii
olusturan kodlarin ¢6ziimlenmesidir.

2.3. Gostergebilim Kuramlari

Gostergebilimin tarihsel siire¢ igerisindeki gelisimi incelendiginde ilk insanlarin iletigimine
gonderme yapmak miimkiindiir. ik insanlarin iletisimi somuttan soyuta dogru giden bir yol
izlemigtir. Boylece iletisimde ortaya ¢ikan temel ara¢ olarak dil gelismistir. Dil
gostergelerden olusan bir dizgedir. Dilsel gostergelerin iki diizlem igerdigini séyleyebiliriz.
Bu diizlemlerden birincisini sesler olusturmaktadir. Bu sesler belli bir bi¢im alinca anlamli
sOzciikler ortaya ¢ikar. Bu sozciiklerin kodlarini bilen ayni toplumun iiyeleri de iste bu ortak
bilme yoluyla iletisim kurabilirler. ikinci diizlem ise kavramlardir. Kavramlar zihnimizde
olusur. Bunlar ortaya c¢iktiklarinda birer gosteren olarak belirirler. Yani kavramlarin bir
gosterileni vardir. Aristotelesci ve Aydinlanmaci diislinlirlerde dig diinya, zihnimize oldugu
gibi yansir ve sozciikler bu yansimalarin, dig diinyanin temsilcisi olarak disiiniiliir, fikirler
degismez bir diinyanin izdiisiimii olarak kabul edilir. Antik donem diisiiniirlerinden 6zellikle
Platon ve Aristoteles’in bugiin bizim gostergebilim olarak tanimladigimiz alanin temel fikrini
inga ettikleri goriilmektedir (Sayin, 2014: 17).

Ortacagda skolastik felsefeciler anlamlama bigimleri ile ilgilenmisler, icerik ile bigim
arasindaki iligki listlinde durmuslardir. Daha sonraki yiizyillarda basta Locke ve Lambert
olmak iizere bir¢ok felsefeci anlam tasiyan bicimlerin ve gostergelerin Ogretisi {istiine
diisiinmiis, Locke “An Essay Concerning Human Understanding (Insan Anligi Uzerine Bir
Deneme” adli yapitinda bilimleri smiflandirirken mantik (logike) olarak adlandirdigi
gostergeler Ogretisi (ya da gostergeler bilgisi) anlamina gelen semeiotike’ye yer vermistir
(Rifat, 2013: 99).

Gostergebilim Amerikali filozof C.S. Peirce’in c¢aligmasiyla (kokleri ortacag felsefesine
dayanmasina ragmen) ve Imbilimci Isvigreli dilci Ferdinand de Saussure’iin galismasiyla
iligkilendirilir. Her ikisi de anlamin nasil dretildigi ve nakledildigi ile ilgilenir (Berger, 2012:
82). Gostergebilimin  giliniimiiz  gelisiminde Avrupa gostergebilimi cercevesi rol
oynamaktadir. Gostergebilim, Hjelmslev, Greimas, Jakobson ve Kristeva gibi kuramcilar
etrafinda sekillenmistir (Parsa ve Parsa, 2012: 6). Tarihsel siire¢ icerisinde gelisim gosteren
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gostergebilimi etkileyen toplumsal etmenlerden bahsetmek miimkiindiir. Bu etmenleri
Erkman-Akerson (2016: 74-76) asagidaki gibi siralamaktadir.

e Farkli iilkeler ve topluluklar arasindaki iligkilerin yogunlasmasi (yabanci dil
6grenme zorunlulugu),

e lletisimin biiyiik bir hizla gelismesi (kitlelere kolaylikla ulasabilme),

e Yiizeysel icerikli metinlerin yayginlagmasi (kolay tiiketilecek, basit metinlerin
yayginlagmast),

e Her yeri reklamlarin kaplamasi (tiiketim furyasi ve yapay gereksinimler yaratiimasi),
e  Gelenceksel degerlerin hi¢ olmadigi gibi sorgulanmaya baslanmasi ve biitiin bunlarin
sonucunda, biiyiik kitlelere belli bir yagsam tarzinin dayatilmasi.

2.3.1. Ferdinand de Saussure

Saussure gdstergebilimin Avrupa’daki onciisiidiir. Oliimiinden hemen sonra dgrencileri ders
kapsamindaki notlar1 toparlayarak “Cours de Linguistique Generale (Genel Dilbilim
Dersleri)” isimli kitab1 yayimlamiglardir. Saussure dil disindaki gostergelerin  diger
gostergelerden ayrigsmasi gerektigini savunmustur (Rifat, 2014a: 120). Bu tezi Erkman-
Akerson (2016: 60) “gdstergebilim, ileride kurulacak bir bilim dali” seklinde aktarmigtir.
Saussure gostergeleri gosteren ve gosterilen olmak iizere iki boliime ayrilmaktadir. Gosteren
ses, imaj olarak tanimlanirken, gosterilen ise bir kavramdir. Gosteren fiziksel ya da duyusal
nesneye gore sekil alirken, gosterilen psikolojik nesneye gore sekil alir (Berkeley, 2012: 6).
Ek olarak Saussure kavramlarin tek baslarina bir anlam ifade etmediklerini One siirer.
Anlamlarini yalnizca iligkisel olarak ya da karsilikli olarak kazanirlar (Berger, 2012: 82).
Saussure, gosterileni zihnimizdeki soyut kavram, gdstereni ise somut disavurum bigimi olarak
ifade etmektedir. Dili konusanlar arasindaki uzlasimsal bag ¢oziimleme siirecinde de rol
oynamaktadir. Ornegin kagit dedigimizde Tiirkce bilen bir kisinin zihninde olusacak olan
goriintii ve algilama bigimi, bu dili bilmeyen bir kiside ayni etkiyi gostermeyecektir. Bu
nedenle dil ortak kiiltiirel kodlarmn algilanmasi ve yorumlanmasinda o6nemli bir rol
oynamaktadir.

Gosterge
Anlamlandirma digsal gerceklik ya da anlam
Gosteren Gosterilen
(Gostergenin (Gésterinin
fiziksel varlig1) zihinsel varlig1)

Sekil 1. Saussure’iin Anlam Ogeleri
Kaynak: Fiske 2014: 12.

2.3.2. Charles Sanders Peirce

Peirce gostergebilim terimini ilk kez kullanan akademisyenlerdendir (Erkman, 1986: 28).
Mantik ve gostergebilim arasinda bir baglanti kurmaya calisarak gostergebilimi felsefe ve
mantik iizerinden yorumlamistir (Cigek, 2014: 217; Erkman, 1986: 28). Bu yaklasim da
Peirce’i toplumsalliktan uzaklastirmig, gostergebilimi 6zne zihninin bir {riinii olarak
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gostermeye calismustir (Sayin, 2014: 47-48). Peirce, bireyden hareketle toplumu, insan
davraniglarini ve anlam yapisini incelemistir. Kuramci, sadece sozel isaretlerden bahsetmez
ayni zamanda gostergenin olusturulmasinda bagintinin yeterli olmamasi nedeniyle bireysel
yorumun gerekliligini vurgulamistir (Echtner, 1999: 4).

Gosterge

/N

Yorumlayici «———p Nesne

Sekil 2. Peirce’iin Anlam Ogeleri
Kaynak: Fiske, 2014:125.

Peirce, Semiosis Siireci olarak tanimladig siireci {iglii bir sistem iizerine oturtmustur. Anlam
siirecindeki bu sistem; gosterge ya da gosteren, nesne ve yorumlayaci seklindedir. Nesne
gostergenin yerini tutmaktadir. Yorumlayici, gosterge ile nesnesi arasindaki iliskiyi iireten
zihinsel siirectir (Parsa ve Parsa, 2012: 11-12). Fiske (2014: 125) bu siireci birbiri ile iligkili
kavramlar olarak yorumlar. Gosterge; herhangi bir unsura goénderme yapar. Bireylerin
zihninde bir etki olusturur. Yorumlayici, uygun anlamlandirmayi saglar. Gosterge ve
kullanicinin nesne ile ilgili deneyimi tarafindan {iretilen zihinsel siireci ifade eder.

Gostergenin tiirsel iligkisini belirleyen ilk kiime nitel, tikel ve kavramsal gostergelerden
olusur. Nitel gosterge; ilk algiladigimiz niteliktir. Bir baska deyisle sozciigiin ses dizimsel
baglamudir. Tikel gosterge; belirli bir varliga ya da duruma gonderme yapan gostergedir. Bir
baska deyisle aitlik ya da belirtme baglamidir. Kavramsal/Kuramsal Gosterge ise
gostergelerin temsil ettigi kavrami, genel 6zellikleriyle yansitir (Isiklar, 2014: 283). Gosterge
tirlerine ait ikinci kilme goriintiisel gosterge, belirti ve simgeden olusmaktadir. Benzerlik
yoluyla isleyen goriintiisel gostergeler, mantiksal bag yoluyla igleyen belirtisel gostergeler,
tamamen uylasimsal olan ve anlamlarinin 6grenilmesi gerekeni simgeler. Hem goriintiisel
hem belirtisel gdstergeler yerine gectikleri seyle dogal bir baga sahiptir. Ornegin portresi
yapilan kisi ile portre (goriintiisel gosterge), yangimi isaret eden duman ise belirtisel
gostergedir (Berger, 2012: 86-87). Gosterge tiirlerine ait tiglincii kiime ise terim, 6nerme ve
sav unsurlarindan olusmaktadir. Terim ile kastedilen sey yorumlayic1 tarafindan
sekillendirilmesidir. Terimler dogru ya da yanhshg1 tek baglarma gosteremezler. ikinci olan
onerme; bilgilenmeyi saglamaktadir. Onermeler terimlerden olusurlar. Savlar ise
gostergelerin  karmagik halidir. Gostergeler arasinda neden sonug iligkileri olustururlar
(Erkman-Akerson, 2016: 106-107).

2.3.3. William Morris

Morris genel olarak biitiin gostergelerin genel bir kuramini ve isleyis tarzini ortaya koymaya
calismistir. Bu genel kuramda ii¢ temel isleyis alan1 vardir. S6zdizimsel boyut nasil sorusuna
yanit arar. Gostergelerin kurallarmi, diger gostergeler ile etkilesimini ortaya koymaya
calismaktadir. Ikinci asama ise anlambilimsel boyuttur. Gostergelerin ne anlama geldigini,
gosterge ile cagrisim sagladigi kavram arasindaki bagintry1 ortaya koymaktadir. Son agama
edinbilimsel boyuttur. Gosterge ve yorumlayici arasindaki iliskiyi incelemeyi
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gerektirmektedir (Rifat, 2014a: 122). Morris’in 1964 yilinda yayimlanan “Sings, Language
and Behaviour” adli eserinden Rifat (2014b: 238) tarafindan c¢evrilen bir kesitinde
gostergebilim asagidaki gibi ifade edilmistir:

“Gostergebilim, hayvanlarla ya da insanlarla ilgili, konusulan ya da konusulmayan,
dogru ya da yanlis, yeterli ya da yetersiz, canli ya da yozlagmg biitiin géstergelerin bilimidir.
Gastergebilim bir bilim dali olarak her bilimin sahip oldugu éneme sahiptir. Gelistikce anlam
belirten siireglerle ilgili gitgide daha kesin bilgiler sunacaktir. Insanlar bu bilgileri ¢ok
sayida kiiltiirde yiizyillar siiresince degisik bigcimlerde edinmeye ¢alistilar.”

Kavramsal G3sterge,
Gonderge

Gosterge
Tasiyicisi

Edimsel Boyut

S&6z Dizimsel Boyut

Baska Gosterge

Tasivicilar:

Gosterme Stireci Yorumlama Isi
(Yorumlayan)

Gostergebilim Séz Dizim Anlambilim Edinbilim

Sekil 3. Morris’in Gosterme Siireci
Kaynak: Erkman, 1986: 82.

2.3.4. Algirdas Julien Greimas

Fransa’da edebiyata gostergebilim agisindan bakan ve Fransiz gostergebilim okulunun en
onemli temsilcilerinden sayilan Greimas, aslen Litvanyali olup bir siire Tiirkiye’de de ders
vermistir (Erkman-Akerson, 2016: 133). Greimas anlamin iretilis siirecini gosteren-
gosterilen, anlatim diizlemi-igerik diizlemi arasindaki baglantilara dayanarak yiizeysel yap1 ve
derin yap1 olarak iki diizeyde ele alir. Yazinsal metin gibi gorsel metin de iki diizlem
eklemlenmesinden olusur. Yiizeysel diizeyde gorsel iletiyi olusturan tiim Ogeler derin
diizeyde ise yiizeysel yapida yer alan goriintiilerin zihnimizde canlandirdigi kavramlar yer alir
(Altinbiiken, 2014: 240). Insanin toplumsal yasami iginde {irettigi anlamli biitiinlerin
incelendigi gostergebilimin en yontemli ve en uzun soluklu yaklasimini ortaya koyar
(Oztokat, 2014: 137). Karsithklar baglantisim zitliklar olusturmaktadir. Celiskinlik ise bir
nesneye ya da duruma iliskin olumlu ve olumsuzluklar1 icerir. Ornegin; gece-giindiiz bir
karsitlik  olustururken, olma-olmama bir ¢eliskenlik meydana getirir. Greimas’in
¢Oziimlemesinin anahtari, bir metindeki karsitliklarin &zdeslestirilmesidir. Greimas’a gore
yazidaki anlam biitiiniiyle karsitliklar ya da tam belirlenmis ayriliklar yoluyla yaratilir. Bu
karsitliklar, anlam yapisiyla anlamlama dizgelerindeki ayrilig1 diizenleyen kurallar1 igeren
kodlar tarafindan sirayla yapilandirilmistir  (Gottdiener, 2005: 34). Greimas’in
¢Oziimlemesinin anahtari, bir metindeki karsitliklarin 6zdeslestirilmesidir. Greimas’a gore
yazidaki anlam biitiiniiyle karsitliklar ya da tam belirlenmis ayriliklar yoluyla yaratilir. Bu
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karsitliklar, anlam yapisiyla anlamlama dizgelerindeki ayriligi diizenleyen kurallar1 igceren
kodlar tarafindan sirayla yapilandirilmustir.

s1 |

icerme $1 !

Sekil 4. Greimas Dortgeni
Kaynak: Erkman-Akerson, 2016: 140.

2.3.5. Roland Barthes

Roland Barthes savas sonrast donemde ortaya ¢ikan ¢ok 6nemli bir Fransiz diistiniirdiir. 1945
ve 1980 yillar1 arasinda Fransa disinda biiyiik bir entelektiiel hareketin parcasi haline gelerek,
uluslararas1 iine sahip bir figiir olmustur. {lk baslarda diger kuramcilarin teorilerinden
yararlansa da kendine 6zgii unsurlar1 birlestirerek yeni bir teori olusturmustur. Baslangigta
ortaya attig1 diigiincelerden uzaklasarak yeni yollar sunmustur. (Ribiere, 2008: 9). Barthes,
gelistirdigi ¢oziimlemeler ile yalniz edebi metinler i¢in degil iletisim ve medya ¢alismalarina
da referans olmustur (inal, 2003: 10).

Barthes “Gdstergebilimsel Seriiven” (2016) kitabinda gostergebilime ait ii¢ evreden
bahsetmektedir. Bunlar1 birinci evre hayranlik evresi, ikinci evre bilim evresi, {iglincii evre
metin evresi olarak siralamak miimkiindiir. Barthes hayranlik evresinde gostergebilimi
ideolojik elestirinin temel yontemi olarak gormiistiir. Bilim evresinde gostergebilimi bir
sistem lizerine oturtmaya g¢aligmistir. Son evre olan metin evresinde ise gosterene vurgu
yapmustir.

Gosterge kavraminda en ¢ok tartisilan gosterilendir. Gosterilen, kavram ile somut diinya ve
kiiltiir iligkisini ortaya koymaktadir. Gosterilen, nesnelerin kopyasi olmamakla birlikte
nesnelerin soyutlanmasini kapsamaktadir. Bu sebeple kavramlar nesnelere bagli olarak olugsa
da bir soyutlama siirecinden geger (Parsa ve Parsa, 2012: 16).

3. GOSTERGEBILIM COZUMLEMELERI

Gostergebilim penceresinden baktigimizda yasamimizi kusatan bildiriler s6z konusu
olduguna gore toplumsal yasantilarimizda belki de en dnemli etkinlik alanimizi, bildirileri
¢dziimleme ve yeniden kurma siiregleri olusturmaktadir (Oztokat, 2014: 135). Gostergebilim
yontemi ile dilsel, gorsel ve isitsel biitiincelerde anlamin eklenis ve iiretilme siireci betimlenir.
Gostergebilim, oykil, roman, siir, tiyatro gibi yazinsal sdylemlerin yani sira reklam, turizm,
pazarlama ve siyasi sOylemlerinin incelenmesinde, gorsel sanatlar (resim, fotograf, heykel)
sinema, animasyon, miizik, mimari diizenleme kent yapis1 gibi insanin yarattig1 anlam tasiyan
tiim dizgelere uyarlanabilir (Altibiiken, 2014: 240).

Gostergebilim ¢6ziimlemeleri, inceleme asamasinda G¢ temel 0geyi gerektirmektedir. Bu
Ogeler; nesne, kullanilan gostergeler ve anlamdir. Ug unsur, birleserek hedef kitleye verilmek
istenen iletiyi olusturur. Bu li¢ 6ge ne kadar etkili bir bigimde kullanilirsa, hedef kitlenin
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bilingaltina o denli etkili bicimde seslenilebilir. Etkisi yiliksek olan dilsel ileti ve dilsel
gostergelerle hedef kitleye seslenebilen reklam iletisi, yaptig1 igi basarma agisindan da énemli
bir konumdadir. Reklam iletisinin dilsel ve gorsel gostergelerden olustugu diisiiniiliirse,
reklamin ¢oziimlenmesinde gostergelerin 6nemi daha iyi anlagilmaktadir (Sigirc1, 2012: 97).

Gostergebilim alaninda birbirinden farkli yonleri vurgulamaya yonelik yapilan g¢alismalar
vardir. Bu ¢alismalar incelendiginde gostergebilimin tek bir yontem ve ¢alisma alani ile sinirlt
kalmadig1 goriilmektedir. Yapilan ¢oziimlemeler daha ¢ok Peirce, Saussure ve Barthes
modellerinin uyarlanmalart yoniinde olup her bir ¢éziimleme de kendine 6zgii bakis agilari
icermektedir.

Insanlar gostergeler aracihigiyla birbirlerini anlar ve iletisime gegerler. Bir toplumun kiiltiirii,
o toplumun insanlarimin birlikte yagsamasina olanak verir. Kiiltiir de gostergelerden olusan bir
dizgedir. Bir kiiltiiriin gostergelerden olugan bir biitiince oldugu sdylenebilir. Bu biitiince
kuskusuz bir dizge niteligi tagimalidir (Sayin, 2014: 63). Her toplum toplumsal ve tarihsel
yasam siirecleri iginde kendine 6zgii bir kiiltiir olusturur. Bu kiiltiir ayn1 zamanda bu toplum
tarafindan tiretilmis gostergeler araciligiyla ifade edilir. Her insan belirli bir toplum, kiiltiir ve
gostergeler diinyast icine dogar. Bu kiiltiirli ve gostergeleri zaman i¢inde 6grenir ve bdylece o
toplumun bir iiyesi haline gelir (Saym, 2014: 12) Kiiltiirel gostergeler, diger gostergeler gibi
farkliliklar, zitliklar i¢inde anlam kazanir. Her kiiltiirdeki gostergeler bu bigimde isler. Bir
kiltiire ait olan gostergeler kendi aralarinda iliski kurdugu gibi, diger kiltiirlere ait
gostergelerle de iliski i¢indedirler. Bu sayede, iki kiiltiire ait degisik gostergeleri de
birbirleriyle karsilastirmak olasidir (Giinay ve Sénmez 2012: 112). Insan iki biiyiik dizge
tarafindan kusatilmig durumdadir: Doga ve kiiltir. Bu iki dizgenin de temelinde bilgi
yatmaktadir ama bilgilerin tiirleri daha dogrusu algilanma sekilleri farklidir. Dogal
dizgelerimizin tasidig1 bilginin bilincinde degiliz oysa kiiltiir dizgelerinin tasidig1 bilginin
bilincindeyiz (Erkman-Akerson, 2016: 29).Bir kiiltir -ile toplumsallastirilmis olmak, bir
takim kodlarin 6gretilmis oldugu anlamina gelir. Tiim toplumsal ve kiiltiirel etkinlikler veya
iriinler kodlanmistir (Parsa ve Parsa, 2012: 36).

Kisiler farkli medya kanallar1 araciligiyla siirekli olarak gorsel bir bombardiman altinda
kalirlar. Bu nedenle de gorselleri kelimelerden daha sik goriirler (Albakry ve Daimin, 2014:
28). Bu yaklagim verili bir goriintiiyii (bu bir filmden bir sahne ya da dergideki bir fotograf
olabilir) temel unsurlarina ayirip bu goriintiide anlamin nasil insa edildigini bulmay1 amaglar.
Aslinda bir goriintii ilk anda goriindiigiinden daha fazla anlam tasir. Herhangi bir goriintiide
ii¢ temel unsur vardir (Burton, 2008: 24):
e Birincisi, goriintii elde edilirken kameranin nerede oldugudur. Bu, bizi yani izleyici,
goriintiideki nesnelere gore kendiliginden belirli bir yere koyar.
e ikincisi, goriintii olusturulurken kullanilan hilelerdir. Bu da her zaman goriintiiniin ne
anlama geldigine dair goriistimiizii etkiler. S6zgelimi yeni ¢ekilmis bir fotograf eski gibi
goriinmesi amactyla (ve nostaljik bir hava versin diye) sepya tonlarinda basilmis olabilir.
Nitelik, 1siklandirma, diizenleme, c¢ergeveleme resimde gergekte ne oldugu hakkindaki
kavrayisimizi etkileyen hilelerdir.
e Uciincii unsur ise, goriintiiniin igerigi, burada yer alan nesnelerdir. Icerik
coziimlemesi burada da ilging noktalar ortaya ¢ikarabilir ve bizim goriintiilere genellikle
gereken dikkatle bakmadigimizi kanatlar.
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Reklamlarin, afislerin ve brosiirlerin ¢dziimlenmesini konu alan “goriintiisel ¢oziimlemeler’
(Ceken ve Yildiz, 2015; Kiling, 2015; Oskay, 2015; Ulutas ve Cevik, 2015; Giidekli, 2014;
Giizeloglu, 2014; Kiiciikerdogan, 2014; Kiikrer-Aydin, 2014; Olgundeniz ve Parsa, 2014;
Sezer ve Sert, 2014; Yakin vd., 2014; Zeybek, 2014; Ardi¢c-Cobaner, 2013; Kirova ve Penkin,
2013; Naktan ve Logie, 2013; Kiiciikerdogan, 2011; Oncel-Taskiran, 2011; Yeygel ve Yakin,
2007; Giiney, 2005; Baskan-Karsak, 2004) olarak siiflandirilmstir. Karikatiir, tablo, resim,
kitap kapagi, siir, roman ve film gibi unsurlarin ¢éziimlemesini igeren ¢aligmalar (Gariper,
2015; Korkut, 2015; Oztokat, 2015; Sogukkuyu, 2015; Altinbiikiin, 2014; Aktulum 2013;
Kurtul, 2013; Sénmez, 2012; Turan, 2012; Sayar, 2013; Gokhan, 2011; Sivas, 2011; Arikan,
2009; Cakir, 2009; Erdem, 2009; Karabulut, 2008; Soydan, 2007; Sarar-Kuzu, 2004)
“sanatsal ¢oziimlemeler” olarak siniflandirilmistir.

Tablo 1. Goriintii Céziimlemelerine iliskin Calismalar
Yil Arastirmaci(lar) Bulgular
2018 Civelek ve Tiirkay | Elde edilen sonuglar tanitim gorsellerin daha ¢ok alternatif
turizm tiirlerine gonderme yaptig1 yoniinde olmustur. Siklikla
lizerinde durulan unsurlar  “misafirperverlik,  hosgorii,
modernizm, geleneksellik ve dogu-bati sentezi” seklinde

Ozetlenmistir.
2015 Ceken ve Yildiz Renk kullaniminin reklamlarin algilanmasinda iistlendikleri rol
iizerinde durulmustur. Elde edilen sonuglar

degerlendirildiginde renklerin fiziksel ve psikolojik etkilerinin
iletilen mesajlar iizerinde etkisi oldugu ortaya konmustur.

2015 Sogukkuyu Calismada renkler, kullanilan sloganlar, goérsel O6geler ve
ifadeler ¢oziimlenmis olup, zaman olgusuna vurgu yapildig
sonucuna varimistir. Ayni zamanda kadinlarmm ruhsal ve
psikolojik 6zellikleri kapak resimlerinde yansitilmistir.

2014 Altmbiiken Arastirmada, sekillerin konumu, boyutu, yonii gibi unsulart géz
oniinde bulundurulmustur. Ayni1 zamanda renk kullanimu,
eserin okunma diizeyi, soyutluk diizeyi gibi hususlar da
vurgulanmigtir.

2014 Bozkanat ve Kutluk | Sloganlarin ve gorsellerin, orta sinif gelire sahip kitleye hitap
edecek sekilde tatilin bir liks degil, bir ihtiyag olarak
vurgulandigi goriilmiistiir. Buna ek olarak gorsellerde siklikla
deniz imgesi kullanilmakla birlikte deniz terligi, giines
gozIligi, glines kremi ve kum gibi deniz turizmine iliskin
unsurlarin kullanildig1 sonucuna varilmigtir.

2014 Sezer ve Sert Incelenen reklamlarda siklikla metaforlar kullanildigi, anlatim
dilinin yumusak ve anlasilir oldugu sonucuna ulasilmistir. Buna
ek olarak g¢alisma kapsaminda elde edilen sonuglar
degerlendirildiginde kamu spotlarinda kullanilan dil ve
goriintiilerin verilmek istenen mesajla Ortiigmesi gerektigi
iizerinde durulmustur.

2014 Zeybek Mutluluk kelimesinden hareketle kullanilan sloganlar ve
gorseller ¢oziimlenmigtir. Elde edilen sonuglar mutluluk
kavramu ile tiiketicilere bunun asilanmaya c¢alisildig, tiiketime
katki sagladigi, bu kavramla isletme ve tiiketici arasinda
duygusal bir bag kuruldugu yoniinde olmusgtur.

2013 Kirovave Penkin Isletmelere iliskin logolar, semboller ve ilistrasyonlar
aragtirllmugtir.
2013 Sayar Istanbul’a iliskin goriisler ve bakis acis1 yansitilmistir. Elde

781



CIVELEK & TURKAY

edilen sonuglara gore 6zlem duygusunun aktarilirken duyularin
6n plana ¢ikarildigi goriilmiistiir.

2012 Sénmez Renklerin, kullanilan unsurlarin ve anlatilmak istenen
hikayenin incelendigi bu ¢aligmadan elde edilen sonuglara gore
soyut resimlerin okunabilmesi i¢in art alan bilgisine sahip
olunmasi gerekliligi lizerinde durulmustur.

2012 Turan Yedi ulusal gazetede yer alan karikatiirlerin incelendigi
calismadan elde edilen sonuglar partileri temsil eden parti
liderlerine yer verildigi, rekabet unsurunun siklikla kullanilidig1
ve parti liderlerinin sdylemlerine yer verildigi seklinde
olmustur.

2011 Sivas Gostergebilimi kuramsal boyutta inceleme yaparak sinema ve
gostergebilim iliskisini ortaya koymustur. Metz, Eco ve Wollen
modelleri irdelenmistir. Gostergebilim ve sinema etkilesimi bu
modellerle arastirilmgtir.

2005 Giiney Incelemeler hizmet o6zelliklerinin 6n plana cikarildig, bilgi
verme amaci tagidiklari, hedef kitlenin 6zellikleri géz Oniinde
bulundurularak dilsel ve gorsel oOgelerin  kullanildig
yOniindedir.

2004 Baskan-Karsak Gorsel kimlik gostergelerinin renklerin  kullamimi da  goz
oniinde bulundurularak firma tarafindan verilmek istenen mesaj
dogrultusunda bilingli olarak se¢ildigi sonucuna varilmigtir.

4. SONUC ve DEGERLENDIRME

Gostergebilim son zamanlarda iizerinde siklikla calisilan bir konu haline gelmistir.
Gostergebilimin inceleme alani genis oldugundan arastirmacilar tarafindan kuramcilarin
¢ozlimlemeleri yol gosterse de yeni okuyus bicimleri de saglamigtir. Bu okuyus bicimleri
gostergebilimin daha genis bir perspektiften incelenmesini beraberinde getirmistir.
Gostergebilim, goriinen anlamin digindaki derin anlamin ¢dziimlenmesidir. Gerek kiiltiirel
kodlar gerekse gostergeler araciligiyla anlamin nasil inga edildigine iliskin géndermeler
yapar. Anlamin inga siirecinde, anlamin ne oldugundan ¢ok nasil olustugu ile ilgilenir.
Anlamlandirma siirecini pargalara ayirarak biitiini gormeyi hedeflemektedir. Barthes’in
“Gostergebilimsel Seriiven,” Saussure’in ise “Semiosis Siireci” olarak nitelendirdigi
¢oziimleme siireci gostergebilimin  gelisimini  ve metinlerin okuyus bi¢imlerini
sekillendirmistir. Kuramcilarin bakis agilar1 gostergebilimi bir yontem olmaktan ziyade bir
disiplin olarak ele almay1 da saglamustir.

Gostergebilim, “gdstergelerin bilimi” oldugundan hemen her alanda gostergebilimsel
¢oziimlemeler yapmayr miimkiin kilar. Karikatiirlerden miizik notalarina, siirden sinema
filmlerine, tablolardan kamu spotlarina, iletisimden pazarlamaya kadar genis bir alana
yayilmistir. Gostergebilimin tek bir alana bagli olmamasi ortak kodlarin gelismesini de
beraberinde getirmistir. Renkler, beden dili, jest ve mimikler, davranis bigimleri giindelik
hayatta kullanilan unsurlar gostergebilimin inceleme alanina girer. Bunun yam sira
gostergebilim ¢oziimlemelerinin  kiiltiirel kodlar ile ortak ¢ikarimlar yapmayr da
saglamaktadir.

Bu calismada gostergebilim, kuramsal agidan ele alinmigtir. Gostergebilimin kuramsal agidan
bir biitiin halinde degerlendirilmesi, gostergebilim konusunda yeni ¢alismalar yapacak olan
arastirmacilara yon gostercegi diisiiniilmektedir. Ozellikle kuramcilarin gostergebilime iligkin
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¢oziimlemelerinin bir payda altinda toplanmasi daha sonraki arastirmalara kolaylik
saglayacaktir. Gostergebilim konusunda uluslararasi diizeyde yapilan ¢aligmalar cesitlilik
gosterse de ulusal diizeyde yapilan ¢aligmalar daha ¢ok pazarlama ve iletisim agirliklidir. Bu
nedenle ulusal diizeyde yapilmasi olan ¢alismalarin farkli alanlarda gostergebilimsel
¢ozlimlemeler yapmali alanyazina katki saglayacaktir.
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