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Yerçekimi ke l imes i nasıl z ihn im i zde i l k önce f i z ik , e lement k i m 
ya, sosyal sınıf sosyoloj i b i l i m i y l e i l g i l i çağrışımlar yaralıyorsa, tü
ke t im den i l ince de ikt isat b i l i m i n i n alanına girdiğimizi düşünürü?. 
Oysa tüketim faa l i ye t i , i k t i sad i o lgu lar içinde sosyal [aktörlerin 
ağrrlığuu en faz la hissettirdiği alanların en başta ge lenid ir . B u yüz
dend i r k i tüketim, diğer ik t i sad i faa l iye t konularının aksine ikt isat 
b i l i m i n i n çerçevesi içine oldukça geç ve b iraz da güçlükle g i r eb i l 
miştir. İktisat b i l i m i n i n varlık sebebi o lan . sonsuz ihtiyaçların tat
m i n i n i n kıt kaynak lar la en dengel i çözüme nasıl ulaştırılabileceği 
t eme l indek i ihtiyaçların t a t m i n i meselesi, tüketim i le başlamasına 
rağmen iktisadî b i r faal iyet o larak söz konusu o l gunun i lk defa J, B . 
Say' in kitabında ayrı b i r b i l i m o larak ele alındığını görüyoruz. Daha 
önceleri çoğu iktisatçılar konudan uzak durmuşlar, bazıları ise çok 
kısa ve sathî b i r şekilde tüketim meselesine temas etmişlerdi. 

Tüketim o l gusunun , ik t i sa t ta , özellikle Keynes'e kadar, pek faz
la i l g i görme fırsatını bulduğu söylenemez. B u gecikmiş i l g i n i n can
lanmasını sağlayan değişmeleri üç noktada top layab i l i r i z . 

B i r i n c i s i , tasarrufun ülke refahında taşıdığı Önemin anlaşılması 
olmuştur. Top l am hasılanın tüketim ve tasarruf arasındaki dağılımın
da, oranın i k inc i s i yönünde artması, ülke refahım yükseltici e tken
lerden b i r i d i r . Tüketim yaşanılan zaman içinde üretim kaynakları
nın kullanımı iken, tasarruf ge lecekteki üretim ve tüketim İçin mev
cu t kaynakların arttırılmasını sağlar. Şüphesiz te raz in in tasarruf kele
s in in ağır çekmesi, tüketimin bulunduğu kefedeki azalışa bağlıdır, 

iktisadî p o l i t i k a d a k i değişme o larak i fade edebileceğimiz i k i n c i 
faktör 1930 ' larm deprasyonu sonucu ortaya çıkmıştır. İktisadî po l i -
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(ikanın sosyal refahın loplumurı bütün katlarına yaygın batırılması 
yönündeki değişimi* gel ir i l e tasarruf ve tüketim arasındaki ilişkiler 
üzerindeki çalışmaların yoğunlaşmasına sebep olmuştur. 

l • M U . M etken ise . i l k ik i s inden dalıa farklı b i r n i l e l i k taşıyor. 
İktisat b i l i m i n i n ik t isad i konulara bakısının değişmesi olarak i fade 
edebileceğimiz b u gelişme aslında söz konusu i lk i k i faktörü içten içe 
besleyen ve ha l t a kendis inden önce ortaya çıkaran özelliğe sahipt i r 
d i y eb i l i r i z . Kısaca ik t i sad i düşüncenin ik t i sad i o lgulara yaklaşımın
d a k i içten içe değişme. Önce iktisadî po l i t i kaya ülke refahının top 
l u m katlarına yaygınlaştırılması özelliği kazandırarak ürününü ver
d i k t e n sonra, varlığı görülür hale gelmiştir. 

ik t i sa t b i l i m i insan faa l i y e t l e r in i konu alan bülün sosyal b i l i m 
ler içinde f i z i k i b i l i m l e r e en yakın b i l i m dalı o larak kabu l ed i l i r . 
Şüphesiz bu yakınlık iktisadın insanda odaklaşan konusu yönünden 
değil, l a b i l o lay lar g i b i düzenlilik göstermeyen insanî faa l i ye t l e r in 
karmaşıklığını inceleme tarzından yan i me todundan doğmaktadır. 
İktisat, karını maksimize etmeğe çalışırken zevk. alışkanlık, statü ka
zanmak g i b i ps iko lo j ik ve sosyal e tk i l e r in baskısından uzak. mantıki 
düşünebilen hıımo-economicus u varsayarak ik t isad i f a l i y e t l c r i i n 
celemeğe başlar. Oysa t o p l u m hayalında fer i l er , lıerlıangi b i r zaman 
ve mekAndan bu soyu l insan varsayımını gerçekte yaşatabilmiş değil
d i r . B u yüzden çoğu iktisatçıların uzun yıllar d i renmeler ine rağmen, 
insanları t o p l u m hayatında b i r e r Robenson Crııseuu olarak varsayarak 
Ortayı konu lan İkıisadi prensîblerin somut gerçekliğinin aslmda sos
yal şartlara bağlı okluğu ve tek başına geçerliliği bulunmadığı düşün
cesi ik t i sa t b i l i m i n d e serp i l ip gelişmeğe başlamışlır. Sosyal zemini boz
mayan ik t i sad i prens ip ler in b i r çoğu, "boş b ir ik t isad i çorçeve"dfln 
başka b i r şey meydana get i rememe tehl ikes i i le karşı karşıya kala-
t_-.ııiı nüıulmu^hır. Hu tehl ike özellikle tüketim g ib i nsyml ve pifloolo-
j i k faktörlerin insan üzerinde adeta yarış edercesine e t k i l i oldukları 
ik t isad i faa l iyet lerde çok daha fazladır. 

Şüphesiz, ikt isat dışı faktörlerin hesaba kalılrnası iktisat b i l i m i 
n i n m c t o d u n d a k l soyut mode l k u r m a tekniğinin verdiği ürünlerden 
sonraki safhaya g irer . Aks i t akd i rde iktisadî anal i z in başlangıcında 
sosyal çevreden gelen faktörlerin gözönüne alınması ha l inde , anal iz 
ke l imes in in başındaki iktisadî t e r i m i n i n kaldırılması gerekir- Oysa 
her b i l i m dalının i lk ve temel be l i r l ey i c i s i konusu ve metodudur . 
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"İktisatçı e l indek i pür anal iz âletleri i l e i lk adımda elbette gerçek 
dünyayı değil, mode l i karsısına alıyor, onu soruşturuyor, be l l i dav
ranış türlerinin saf ve öz mantığına • yo ldan varacağım bildiği için! 
B i r açmaz değil- tek açar ve çıkar y o l ! " 1 

Önemli o lan soyut iktisadî mode l in , yaşanan dünyayı gösterdiği 
düşüncesinde ısrar e d i l i p ed i lmemes id i r . N i t e k i m konusunu oluşturan 
sosyal olguların o geniş kapsamlı ve karmaşık ilişkilerine rağmen, 
sosyoloj ide s o y u l mode l tekniğini i l k defa Webe r —yaşanan gerçek 
i l e a radak i mesafeyi de k o r u y a r a k — başarıyla kullanmış ve sos
yo l o j i metoduna yen i b i r t ekn ik kazandırmıştır. Sosyal olguların 
dağınıklığı ve karmaşıklığım, benzer ve or tak özelliklerini topar
layan çizgilerle "saf şekiller*' ( ideal t i p l e r ) ha l inde düzenlemiştir, 
Weber hak im iye t şekillerini ananevi , ka r i zmat ik ve demokra t i k a l 
mak üzere üç ideal t i p ha l inde sınıflandırırken, b u r a d a k i kullanılı
şıydı H ' îdea!" ke l imes in in "olması ge reken i " i fade eden b i r değer 
yapısı taşımadığını ve " b e l l i çizgileri hadd inden fazla s i v r i l t i p v u r g u 
lamakla meydana g e t i r i l e n " 1 b u mode l l e r in somut gerçeği bütünüyle 
kavramadığım da ısrarla belirtmiştir. 

Aslında mesele, i l g i a lam İnsani faal iyet lerde temellenen d i s ip 
l i n l e r i n , kesin sınırı b e l l i o lmayan bazı o lgularda — o l g u n u n gerçek 
görünümünü sergi leyebi lmek iç in— bakış açılarını gen işletebil meler i 
ve birbirlerhıin kavramları i le bulgularından faydalanmak suret iy le 
yardımlaşmalarında düğümlenmektedir. İncelenen o l g u n u n özellikleri 
gerektirdiğinde her d i s ip l in diğerinin sahasına uzanabi lmekEedir. 
Uzun b i r süre çoğu iktisatçılar, ana l i z ler inde sabit varsaydıkları sos
ya l ve ps iko lo j ik şartların e tk i l e r i n in yoğun olduğu İktisadî faa l iye t 
t i p l e r in i ele a lmada — b i r lab i rente g i rme endişesi i l e — uek de is
tek l i davranmamışlar, b u e tken ler i sabit varsaymaya devam etmiş
le rd i r . 

Ancak insan faa l i ye t l e r i i le i l g i l i diğer sosyal b i l im l e rdek i i ler
leme ve sahaların aydınlanması, özellikle İnsani ve faa l i ye t l e r in i bü
tün karmaşıklığı içinde inceleyen d i s i p l i n l e r in i l g i alanının diğerleri 

' 1) S. Ulgener B i l i m , tdcooîji ve Marks i zm (Marksist Teor i ve Neo -
Klâsik i k t i s a t ) , l.TJ. İktisat Fakültesi. C i l t 36, Sayı t-4'den a yn 
basım. İstanbul. 1078, a. 44. 

3) S. Ülgener. aynı makale, s. 45. 
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için b i r lab i rent g i b i görünmesini engellemiştir. İktisadi faa l i ye t l e r in 
ancak karmaşık mode rn hayal içindeki işleyişleri ile açık ve kesin 
b i r şekilde ortaya konulabileceği düşüncesi de b u elverişli o r tamda 
ürünlerini verebilmeğe başlamıştır, İktisat ve sosyoloj i arasında sınır
ların belirsizleştigi a lanlarda iktisatçılar, sosyal etkenlere de ağırlık 
vererek dalıa gerçekçi teori ler ortaya koymağa başlamışlardır, ö z e l 
l i k l e tüketim konusunda Keynes i le yoğunlaşan i f g i , zamanla ikt isat 
dışı faktörlere ağırlık verildiği oranda derinleşerek y e n i tüketim teo
r i l e r i n i n sosyal z eminden beslenmesini sağlamıştır. 

Tüketim o lgusunu ele a lan iktisatçılar içinde Vebfen i l e Dııe-
senberry ' i h sosyal ve ps iko lo j ik faktörlerin yoğun etk is in i görmezlik
ten gelmeyen yen i düşün cenin öncüleri o larak ben ims iyoruz . Gerçi 
Veb len i le aşağı yukarı aym zamanlarda Marslıall ta lep teorisinde 
ik t i sa t dışı faktörlerin e tk i l e r ine yer vermiş ve daha sonraları Keynes 
t o p l a m hasıla yönünden kanunun önemini ikt isat b i l i m i n e yerleş
t i r i r k e n aynı faktörleri söz konııso etmişti. Ancak her İki iktisatçıda 
da tüketicinin kârını maksini um I aştırmağa çalışan akılcı adam o la
rak be l i r l eyen i l k e devam etmiştir. B e l i r l i basamaklarda sosyoloj ik 
tespit ler yapılması gereken b u konuda söz konusu İktisatçılar mese
ley i iktisadî ana l i z çerçevesi içinde ele almışlardır. B u yüzden lüke-
t i m i n sosyolojik anlamını be l i r l emeden önce, f iyat değişmelerinin 
t o p l a m hasıla üzerindeki in'ikası ber tara f edilmiş ha l iy le reel tüketim 
harcamalarını sadece rec i ge l i r in b i r fonks iyonu c = f (y ) o larak dü-
şiinmeyip h sabit v e r i sayılan ikt isat dışı faktörleri de d ikkate a lan 
Veb l en i l e Dııesenberry'nin görüşlerine yer vereceğiz, Ancak Dıtesen-
berry ' e geçmeden önce onun tüketim teorisi Keynezyen anlayışın b ir 
eleştirisi o larak başlayıp, serp i ld ig i için Keynezyen m u t l a k gel ir h ipo 
tezi ve yankıları üzerinde durmamız da gerekiyor. 

X. VEBLEN'İN GÖSTERMELİK TÜKETİM TEORİSİ 

Neoklasik ekonomin in ik t isad i adam ve mantıkî davranış mode
l ine karşı çıkan Veblen 'e göre tüketici t op lumdan ayrı düşünülemez. 
" B u çeşit b i r soyut lama somut gerçeklerin çeşitliliğinin ve insanî gü
dülerin değişkenliğinin görülmesini engel l iyerek gerçeğin tahr i f ed i l 
mesine sebep olmaktadır. B u g i b i yaklaşımlara karşı o lan Veblen gö
rünen insanı, hedonis t ik t a t m i n i n rasyonel hesap makinası o lmak
tan çıkarıp hareket l i ve çok yönlü b ir aktör o larak ele almıştır/'3 B u 
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yüzden modern ik t isad i hayalı alışkanlıklarla. alışkanlıkların 
belirlediği k u r u m l a r ve düşünce şekilleri i le açıklanmağa çalışır
ken " k u r u m u n " (inst i t u ti ona list) İktisat düşüncesinin t o h u m u n u a l 
lığını bel i r Lebi l i r i z . Ancak "göstermelik tüketim teorisi neoklasik 
değer teor is ini reddetmez. O n u çok kez istisnai b i r d u n u n d i ye ka
bullendiği b i r tür tüketici davranışına cesaretle yürür, Neoklasik 
t eo r in in üzerine • ilmcriiği soruna ilâve b i r boyut getirerek izaha 
çalışır** 

Geniş yankılar uyandıran " T h e Theo ry of l e i s u r e C lass " adını 
taşıyan eserinde kullandığı göstermelik tüketim kavramı i le Veb len , 
be l i r l i b i r sınıfın üyesi olarak f e rd in , statüsünü göstermek üzere ser-
güenebilirlik özelliğine sahip lüks ve pahalı m a l ve h i zmet l e r in k u l 
lanımını tanımlamış olmaktadır Göstermelik tüketim i le tüketiciler 
satın aldıkları ma l l a rda faydadan çok kend i ik t isad i güçlerini, do la 
yısıyla sosyal statülerini ortaya koyacak mal lara yönelirler. Tüketici
ler arasında hayranlık ve haset duygularının alışverişine yol açan ser
g i l eneb i l i r özelliğe sahip elmas b i r gerdanlık, lüks b ir araba g i b i ma l 
lar be l i r l i b i r i k t i sad i gücü gerekt i r i r . B u yüzden "gösteriş tüketimi 
ile i l g i l i ünlü teorisinde Thors ten Veb l en (1B.7M829) göstermelik 
tüketim ile sosyal sınıf d u r u m u arasında sıkı b i r bağ kurmuş t u r " 1 . 

Veb l en tüketiciyi t o p lu md a n soyut lamaz ve insanların t o p l u m 
hayalında daha yüksek b ir statüye ulaşma ya d i yüksek statüyü ko
r u m a yarışında* statülerini serg i l eneb i l i r malların tüketimi i le sem
bo l i ze etmeğe çalıştıklarını ortaya koymak ister. Göstermelik tüke
t i m i l k önce, sosyal sıralamada en üstte y era lan m u t l u azınlık (leisure 
class) içinde gerçekleşir. " M u t l u azınlığın üyeleri nad ide ve lüks ma l 
lar la hayatın tadını çıkarırlarken, herkesin d i k k a t l e r i n i üzerlerine çe
ken b i r yaşama standardım örerler. Yen i ve pahalı o l an her m a l ünce 
b u sınıf tarafından kullanılır, denenir ve göstermelik tüketim içine 
girerek zamanla t o p l u m u n diğer kademeler ine geçer'*. 

3) L A, Coser, Masters of Sociological Thought, 3 8 N F W York 1977, 
s. 291 { l i a reoup l Brace Javanovich, I n c ) . 

O A G - Sayar. Veblen v.- Göstermelik Tüketim, is tanbul . 1071, s. H 
(Doktora Te ı l ) 

5| N , SmMser. T h * Sociology of Economic Life. New Jersey 1963. 
s. B4 1 Prentice - Ha l l , Inc . ) . 

6) T. Veblen, The Theory of The Leisure Class; A n Economic Study 
of Inst i tut ions, New York 1953, 3. 137 (New American L ib ra r y ) -

Sosyal Siyaset Konferansları — 27 
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Göstermelik tüketimin sosyal statünün en gm: 1 , 1 işareti o lma 
ilı.-ır:> taşıması ve daha yüksek slalü e lde e tme yarısında m u t l u 

azınlığın tüketim standardına göre şekillenmesi, bize Veblen i le tü
ke t im laaliyelüün sosyal gerçekteki d inami zm ine kavuştuğunu gös
termekted i r . Tüketim faa l i ye t i , sadece ge l i r i n b i r fonksiyonu o lmak
tan kurtulmuş, aslında özü b ir yarışma olan sosyal hayat ta en üst 
sınıfa göre diğer sınıfların da etkilendiği b i r sosyal süree olarak 
d i n a m i k özelliği İçinde gerçekte ne olduğunun yen i ve anlamlı b i r 
b o y u t u i le açıklığa kavuşmuş u luyor . 

V eb l cn ' i u bu yaklaşımı tüketim faa l iye t in i kuşbakış* görünümü i l e 
değil, yen i ve anlamlı b i r b o y u t ilâvesiyle içerden, bütün dinamiği i le 
kavramamıza yardım etmiştir. T o p l u m hayatında İnsan ilişkilerini 
be l i r l i b i r kalıba dükmeğe çalışmak yer ine, Iem ellendiği o canlı 
özünden yakalamanın yo lunu açmıştır. Şüphesiz V r b l e u ' i n ik t i sad i 
u lgu la r için yen i ve değişik sayılacak yaklaşımı onun bakış açısını 
be l i r l eyen z ihn i yapısı i le İlgilidir- "Veb l en h i n insan faa l iyet ler ine 
bakısı diğer iktisatçılardan farklıdır. Z i r a unun z ihn i yapısı sosyal 
ve ps iko lo j ik f i k i r l e r l e don atılmıştır "* " V e b l e n ' i n düşüncesine göre 
k las ik İktisat- insan güdüleri hakkındaki basit f i k i r l e r i , m o d e m parasal 
meden iye t t ek i insan faa l i ye t in in genişliğinin açıklanmasına imkân 
vermez. Mode rn dünyada ınsam harekele geçiren, t rampa mübadele 
ve tasarruf eğilimi değil, komşusundan üstün o lma eğilimidir. Mode rn 
ik t isad i davranışın kurumsa l çatısı anlaşıldığında, rekabet için mü
cadele temel v e r i h a l i n i alır"". 

F e r d i n , kendi sosyal seviyesindeki diğerlerinden daha yüksek 
statü kazanmak için yaptığı mücadelede Veblen'e göre, m u t l u az in-
lı ' m tüketiminden etkileneceği b i r başka sınıf yok tur . Ancak " k e n 
d i l e r i n i t o p l u m u n diğer katlarından soyutlamalarına rafimen iktisadî 
yarışma gene vardır, b u da sınıfın kend i üyeleri arasında olmakta¬
dır**. 

Çağımızda gelişmekte o lan ülkelerdeki göstermelik tüketime. 
Veblen m 19. yüzyıl sonlarında b u meseleye yeri l ve yen i olduğu 
kadar da önemli b i r d e r i n l i k kazandıran bakış açısından yaklaştığı-

7) K-E. Bouldüıg. The Development o t Economic Thought. New 
Yo rk IMS, s. 393 (John Wi ley and Sons. Inc.). 

B) L A. C o i « . a.g.e., a, 369. 
B) T. Veblen. M â , k 137-
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ımz zaman, tüketimin söz konusu ülkeler için neden aşılmaz güçlük
ler yara Ilığını kavrayab i l i r i z . 

B i r t o p l u m d a sosyal sınıflar tabakalaşma düzeni içinde nasıl 
sosyal an lamda al t vc üsl anlayışına imkân verecek tarzda sıralan
mışlara, ülkeler de benzeri b i r tabakalaşma gösterirler d i y eb i l i r i z . 
13u a n l a m d a k i tabakalaşmada her ülkenin m u t l u azınlığı, toplumları
nın İçinde değil kenarında yasar. Ancak daha alt sıralarda yer a l an 
ülkelerin m u t l u azınlıkları, en üst tabakadaki ülkelerin m u t l u azın
lıkları g i b i sadece kend i aralarında yarışmayıp, onların tüketim 
alışkanlıklarından e tk i l en i r l e r . Gelişen ülkeler için b i r başka g r u b u n 
tüketiminden e tk i l enmeyen b i r sosyal sınıfın varlığından sözedemeyiz. 
Bu yüzden günümüzde ik t i sad i ve sosyal bakımdan gelişmeğe gay
ret eden ülkelerde t o p l a m tüketim meselesinin, ülkenin üretim gücü
nü kat k a l aşan b i r özellik taşıyan konu lardan b i r i ha l in i almasında 
bu etkileşimin en büyük p a y aldığım i fade edebi l i r i z . 

D, K E Y N E Z Y E N M U T L A K GELİR HİPOTEZİ V E 
Y A N K I L A R I 

Tüketimi m u t l a k g e l i r i n b i r fonks iyonu olarak ele a lan Keynes'm 
gel ir h ipotez inde ge l i rde herhang i b i r artış veya eksiliş d u r u m u n d a , 
ge l i r in ne kadarının tüketime ayrılmış olacağını gösteren mar j ina l 
tüketim eğilimi büyük önem (aşır. Değişik gel ir seviyeler inde, gel ir 
artışına bağlı ufarak m a r j i n a l tüketim eğilimi farklı özellikler gös
termekted i r . 

Yüksek gel ir gruplarında gel ir seviyesi yükseldikçe tüketim har
camaları m u t l a k sayı utarak çoğalır, fakat bu artış ge l i rdeki arLış 
derecesinde ulmaz. Kısaca yüksek gel ir seviyesinde gel irde herhang i 
b i r artış sonucu m a r j i n a l tüketim eğitimi aza lmakla , dolayısıyla mar
j i na l tasarruf eğilimi yükselmektedir. Düşük gel ir seviyesinde ise tü
k e t i m zaten gelirüı hamamını kapladığı için ge l i rdeki artış tüketime 
yönelmekte ve mar j ina l tüketim eğilimi yüksek olmaktadır, 

Keynes'e göre " t o p l u m d a tüketim harcamaları (i) kısmen gel ir 
miktarına, { i i ) kısmen diğer ob j ek t i f şartlara ve (üi) kısmen de süb
j ek t i f İhtiyaçlara, alışkanlıklara ve ge l i r i n fert ler arasındaki bolünü-
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süne bağ l ıd ı r " " . Ancak sübjektif ve ob jekt i f faktörler ancak anor¬
mal ve revolüsyoner d u r u m l a r d a değişebileceğim]eıı. tüketim eğili¬
m i kısa dönemde temel b i r değiişkliğe uğraması muhteme l o lmayan 
Lararh hiı fonks iyondur. 

Keynes' in Genel Teor i s in in yaymını t ak ip eden yıllarda yapılan 
İsta t ist i k i araştırmalar mut lak gel ir h ipo tez in i destekler mahiye t 
t eyd i . 

"Tüketim fonksiyonu i k i çeşit ver i yardımıyla t a tm in ed i l eb i l 
mekted i r , B i r inc i s i , Dünya Savaşı sonrası dönemler için uygun ve 
kullanışlı o lan ıitkellmh tasarruf» ge l i r ve f i ya t la r g i b i benzer değiş
kenler le i l g i l i zaman ser i ler idir . İkincisini İse. son çeyrek asırda ya
pılan çeşitli örnek araştırmalarda faydalanılan fert ve a i l e ler in tü
ketimin tasarruf ve ge l i r ler i i l e i l g i l i bütçeler oluşturur. İler i k i ver i 
kaynağı da i l k bakışta Keynes ' in varsayımını destekler görünmek
tedir . C a r i tüketim harcamaları i le gelir arasında yüksek b i r korelas
yon vardır ve mar j ina l tüketim eğilimi gelir artışından ardır. Böylece 
tasarruf payı ge l i r le b i r l i k t e artmaktadır. Ancak, ortaya çıkan de l i l 
l e r in c i d d i çatışmaları get irmesi sözkonusudıır. KıızneuTİn. A.B.D. 'de 
lSOÖ'dan ber i yapmış olduğu tasarruf t ahmin l e r i , son çeyrek asırda 
reel ge l i rdeki artışa rağmen ge l i r i n tasarruf yüzdesinin yükselmedi
ğini ortaya koymaktadır. Kuzne ls ' in tahmin ler ine göre. bütün bu 
süre boyunca ge l i r i n tasarruf yüzdesi aynı kalmıştır, / a m a n ser i ler i 
ve bütçe ver i ter inden hesap edildiği üzere, tüketim harcamalarının 
gel ire oranı — o r t a l a m a ve m a r j i n a l tüketim eğilimi anlamındaki— 
kararlığı kes in l ik le mar j ina l eğilimlerinden yüksektir. Yakın zaman
ları kapsayan süreler için yapılan bütçe çalışmalarının incelenmesi bu 
zıdhğı kuvve t l end i rmekted i r . Or ta l ama tüketim eğilimi, or ta lama reel 
ge l i rdek i büyük ve önemli f a rk la ra rağmen, farklı tar ih lerde kabaca 
ayrıdır. Sonuç olarak. İkinci Dünya Savaşından sonraki dönemlerde 
tasarruf o ram. savaş dönemindeki gelir ve tasarruf arasındaki ilişki 
i le i l g i l i bulguların gösterdiği o randan düşüktür. B u tecrübe tüketim 
fonks iyonunun veya tasarrufların sadece ca r i gelire hağh olarak ka
b u l ed i lmes in in mümkün olmadığını göstermekledir.' 1 1 1. 

İD) J .M. Keynps, T b f General Theory of Employmcnt Jnterest and 
Money. Londra lB5 l h ÛI ÍMc Millón and L td . ) . 

1 1 } M . F r i t d m a n , A. Theory of tne Comaumptlon Purc l lon, Pr incen-
ton T'-'V. s. 3 (Prineenton Univers i iy F r c u ) , 
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Keyneg' in uzun dönem anal iz ler i yapmadığı b i l i nmek l ed i r . Bu 
yüzden kısa dönem tütelim fonks iyonu i le uzun dönem tüketim 
fonksiyonu arasındaki fark. mut lak gel ir h ipo tez in in geçerliliği hak
kında tereddütler doğurmuştur. Ancak Keynes'ın takipçileri kısa dö
n e m tüketim fonksiyonlarının kendisine paralel sıçramalar yaparak 
uzun donem boyunca hareket ettiğini i l e r i sürmüşler, m u t l a k gelir 
h ipotez in i savumuıışlardır r Yeni tüketim mallarının icadı, nüfusun yaş 
dağılımındaki dığlşme, birikmiş servetteki artış g i b i etkenler uzun 
devrede gel ir a r la rken tüketimi çoğaltıcı b i r r o l oynamakladır. 

m _ DUE£ EK BERR V NUH TÜKETİM DAVRANIŞ İN A 
YAKLAŞ İMİ 

Keynes' in büyük i l g i gören tüketim teorisine en c i d d i ve yankı 
uyandırıcı i lk i t i raz Dııesenberry/niıı tüketim teorisinde b u l u n m a k 
ladır. N i t e k i m , l iMD'da yayınlanmış olduğu " Income, Suv ing and 
Consumer Behavıor" adını taşıyan eser in in giriş bölümünde Duesen-
Uerry de. "kitabın Keynezyen tüketim fonks iyonun eleştirisi i le baş
ladığını ve bu İtirazım i k i lemel varsayım ile belirlediğini" 1 1 i fade et
miştir 

Duesenberry . Kcynes 'm i k i lemel varsayımını eleşlİrmekledir 
Her f e rd in tüketim davranışı diğer f e r l l e r ink inden bağımsızdır ve 

2) Vüksek ge l i rden daha düjük gel ir seviyesine inen f e r i l e r in tüke
t i m ve tasarruf davranışı, daha düşük ge l i r seviyesinden aynı seviyeye 
yükselmiş leıilerüı davranışı g i b i d i r " ' 1 . Ducsenber rye göre b u var
sayımların aksine. Lükclim davranışları b i r b i r i n e bağımlıdır ve lüketün 
ilişkileri zamanlu tersine çevrilebilir özelliktedir. 

1. N i sb i Ge l i r Hipotezi 

DuescnbeTry'nİn nisbi gel ir h ipotez ine göre. tüketicinin lüketüni 
ge l i r in in m u l l a k miktarına değil, içinde yaşadığı t op lumdak i diğer 

12) Bkz. J.S. Duusenherry, Income, Sav ing and Consumer Uphavior, 
2. b. Mauachussetis 1952 <Oxford Univers i ty Presi ) . 

13) N- Smelser. * -^e , s. 95. 
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f e r i l e r in gel ir bakımından gösterdiği dağılımda kend is in in işgal elliği 
yere bağlı olmakladır. 

2. Tüketim Harcamalarmt Arttıran FaMörler 

• f TüJcefim Uavranıslanmn lîağuulıİıgı 

M . ıı i ı i • .. •• top lumda f e r t l e r in tüketim davranışlar m m b i r b i 
r inden etkilendiğini kabul ederek. Kcynes ' iu b u konudak i varsayı
mına karşı çıkmıştır. 

Be l i r l i ge l i r seviyelerine bağlı o larak f e r t l e r in tüketim harca
malarının hang i m ik ta ra varacağını gösteren fonksiyonel b i r ilişki 
olarak f e rd i tüketim fonksiyonları. Duesenbe r r yc göre hareket t a n 
larında ve tepk i le r inde hiçbir zaman bağımsı/ olmayıp, aksine b i r 
b i r l e r i de sıkı b i r şekilde bağlı bulunmaktadır. 

İktisatçıların i l g i l end ik l e r i yönün, tek b i r f e rd i davranış değil 
f e r t l e r in g rup ha l indek i davranışları olduğunu b i l i y o ruz . Tüketim 
fonks iyonunda değişik t ip a i le ve g rup lardan giderek her b i t i n e a i t 
n i k e l i m fonksiyonlarının toplamını a lmakla genei davranışa varılaca
ğının zannedi lmesi hatalıdır. /ıra iktisatçıları i l g i l end i ren fer t l e r in 
g r u p ha l indek i davranışları, f e rd i lıarekellerin toplamı g i b i görünür
se' de> aslında b i r i diğerinin e tk is i altında kalmış olacağından, top lam 
b i r i m l e r i n eğiliminden farklı b i r karakter taşın Şu hakle karşılıklı 
tesir ve bağlılık tüketim davranışları İçin de söz konusudur. 

Duesenberry tüketici davranışlarının karşılıklı bağımlılığını d i k 
kate a larak, "diğer f e r i l e r in harcamalarının etkisi ile birleşmiş b i r 
fayda indeksi gc t işi i rm iştir."1 1 f e r d i n herhangi b i r mala verdiği değer. 
Sadece o mala karşı o lan ihtiyacının şiddeti, b i r başka ifade ile son 
b i r i m i n kendisine sağladığı fayda i le be l i r l enmekted i r . Uiğcr f e r i 
l e r i n tüketim fuırcamalanmn söz konusu mala o lan yönelişlerinin 
etk is i de söz konusudur. "Tüketicinin fayda teoris i , diğer fer t l e r in 
tüketim ortalaması i le etki lenen tüketim oranı i le değişmektedir"", 

Duesenberry 'e göre fert ler, aynı amaçları sağlayacak çeşitli mal 
ve h izmet ler le karşı karşıyadır. "Ulaşımı gerçekleştirmek için lert ler 

14) Aynı eser. i . B5\ 
İM J.5. Duearnbcrry» fug-e-, t. 41. 
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kendi iıı unlarına göre yürümeyi tercih edebi l i r ler , trene veya otobüse 
binebi l i r ler . . . Ünemfi o lan nokta b i r şeyi yapmanın farklı yolları o l 
duğudur. H a l t a daha önemli olan, malların tamamen aynı olmadı
ğıdır." 1 1 

Ancak hang i gaye için olursa o lsun fert ler malların kal i tes ini 
geliştirmeği arzular lar . Bu arzuyu yara lan ve arttıran faktör, fer t 
ler in tüketim davranışlaruun b i r b i r i n i e tk i l emes id i r . " Daha ka l i t e l i 
mal lara zor lanan tüketim harca maları m anlamanın en İyi y o lu . oku 
yucudan k e n d i tecrübelerinden netice çıkarmasını istemektir . A rka 
daşınızın siz in sahip bulımduğnnuzdan dalıa İyi o lan yen i arabasını 
veya e v i n i gördüğünüz zaman t epk in i z nasıl o luyor? Kend i arabanız 
veya ev in i z i le t a tm in olmadığınızı hisseti iğinizi söylerseniz, b i z i m b u 
konudak i düşüncemizi yansılmış o lursunuz. Eğer b u duygu , sizi b u n 
l u n e lden çıkartmak g ib i b i r davranışa yöneltiyorsa, harcamalarınız 
artacaktır/'" Duescuberı-y'c göre b u etkenler in Sıklığı ve harcamala
rı arttırma gücü, yüksek malları sürekli o larak tüketenlerle temasın 
sıklığına bağlı olmaktadır. 

£ii) Tüketimin Sosyal Anlamı 

Duesenberry tüketici davranışlarının ka l i t e l i ve pahalı malları 
sürekli o larak tüketenlerle temasın sıklığı nedeniyle etkilenişini, tü
ke t im harcama!arının artmasına tesir eden faktörlerden sadece b i r i s i 
o larak k a b u l etmiştir. 

Duesenberry 'e göre, sosyal temastan b u etkilenig sadece ben
zemeğe çalışmağa ve göstermelik tüketime bağlı değildir. Harcama
ların anmasına sebep olan b i r başka önemli e lken de. tüketimin 
sosyal anlamıdır. 

Tüketim harcamalarını etki leyen faktörler hususunda benzer ya 
dn farklı görüşler i l e r i süren bütün tüketim teor i ler i , yüksek gel ir 
seviyesindeki a i l e ler in düşük gel ir seviyesin dek i lere nazaran dalıa çok 
lıarcaına yaptıkları gerçeğinde birleşmişlerdir. Duesenberry h c göre 
toplumda, yüksek tüketim standardı, üst seviyedeki statünün en so
m u t k r i t e r i o larak kabu l edilmiştir ve fer t l e r in sosyal hedeflerüıden 

16) Aynı eser, s. 30. 
17) Aynı eser. s. 30. 
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b i r i de sahip oldukları lükelim standardını genişletmek l i r . /İra stalü 
yük millikçe f e rd in t o p l u m d a k i etkinliği artacaktır. 

Ducsenber ry 'n in konuya ps iko lo j ik açıdan da yaklaştığını gör
mektey iz . Sosyal hedeflere ulaşmağı başaran f e r t l e r in t o p l u m naza-
n n d a k i y e r i ve önemi, başaramayanların sahip oldukları i t ibar ve 
etkinliğe nazaran daha büyük ve anlamlıdır. "Bu yüzden herhang i 
b i r sosyal hedefe ulaşma isteği, sosyalleşme süreci içinde her ferd in 
z ihomde yerleşmiştir. Be l i r l i derecelerde başarı sağlanması, f erd in 
kendisine ulan güveninin devamlılığı için z u r u n l u b i r hedef İmlini 
alır. Çünkü kendine güvenin korunması, her fert için temel s a i k t l r . " 1 1 

3. Gel i r Seviyesindeki Değişmeler ve Tüketim Harcamaları 

Lhıescııbcrry'nin Keynes'e karşı olarak or laya kuyduğu ik inc i 
varsayımın, tüketim ilişkilerinin zamanla tersine çevrilebilirliği i l e 
i l g i l i uldıığuuu belirtmiştik. Keynes'e güre tüketim fonks iyonu, anor
mal ha l ler dışında kararlılık gösteren b i r özelliğe sah ip t i . Düşük gel ir 
sev iye ler in in aksine yüksek gel ir seviyelerinde mar j ina l tüketim eğili
m i düşük, mar j ina l tasarruf eğil imi ise yüksekti. 

Ancak zamanı d i n a m i k b i r unsur olarak anal iz içine sokunca, 
gel ir seviyesinin zaman şeridi üzerindeki d u r u m u meselesi or taya 
çıkmaktadır. "Ge l i r esasen akım bat inde incelenecek b i r me fhum 
olduğuna güre, tüketim harcamalarım o akım içinden rastgele çıka
rılıp alınmış b i r zaman kes i t i üzerinde araştırmanın yetersizliği aşi
kârdır, üyleyse, lükelim fonks iyonunu genişletmek yolunda arlım, 
b e l l i b i r dönemin tüketimini y a b i r evve lk i dönemin gel ir seviyesine 
bağlamak, yahut i l er ide e lde edileceği umulan b ir ge l i r in fonksiyonu 
o larak düşünme is t ikamet inde o l a b i l i r d i - " 1 0 N i t e k i m , b u y o l d a k i i lk 
adımı, lükelim harcamalarını carî ge l i r in seviyesi kadar geçmişle e l 
de ed i l en gel ire de bağlamak suret iy le yaptığı açıklamalarla Duesen 
be r r y ' n in atmış olduğunu görüyoruz. 

DuesenbcTTy'o göre dünkü ve bugünkü gel ir seviyeleri arasın
dak i farkın carî tüketim harcamalarını hang i yönde etkilediği husu-

18) Aynı eser, • 15. 
19) S. U l fencr , M i l l i Gelir. İstihdam ve İktisadi Büyüme, Vb, i s 

t anbu l 1«?4. l 173 ' İ t : İktisat Fakültesi Yayını No. 33&). 
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• • i . .. yüksek ve düşük gel ir sev iye ler indeki azalma yününden incele
d ik ten sonra gel ir seviyesinin yükseldiği d u r u m l a r d a da açıklamağa 
çalışalım. 

(İ) Yüksek Gelir Gruplarında Getir Seviyeshıtlckl Azalmanın 

Tüketime Etkisi 

Üst gel ir g rubuna mensup b i r a i len in ca r i ge l i r inde herhang i b i r 
•• ••• I ! - azalma olduğunu farzedet im. TU k e l i m harcamaları geçmiş
teki yüksek tüketim standardının devam eden etk is i altında, eski se
v i y ey i b i r süre daha muhafaza edecektir . 

Duesenbcrry 'e göre b u d u r u m u n sebebi, üst gel ir gruplarında 
ge l i r in büyük b ir kısmının tasarruf ed i lmes id i r . Eski gel ir seviyesi 
V* O seviyede gerçekleşmiş o lan tasarruf lar , car i gel ir seviyesinin 
düşmesi i l e meydana gelen zararı b e l i r l i İm süre karşıhyabiJmektcdir. 
"Yüksek gel ir gruplarındaki ai le ler g e l i rdek i kayıplara karşı daya
nab i l i r l e r . Z i r a aynı çevrede yasamakta, ve aynı sosyo-ekonomik sta
tüdeki fert ler le kurmuş oldukları ilişkilerini devam e t t i rmekted i r l e r . 
C a r i ge l i r l e r indek i azalma başlamadan önceki yabama tarzını genel 
olarak muhafaza ederler. Şüphesiz bazı doğrultudaki tüket i m l e r i n i , 
öncelikle dayanıklı n i ke l im mallarındaki harcamalarını kısarlar"1*. 

Duesenberry 'c göre. gel ir seviyesindeki azalış daha hızlı ve sü
rek l i olduğu takd i rde , eski tüketim alışkanlıklarının yen i ge l i r sevi
yesinin gerektirdiği tüketim standardına dönüşmesi daha çabuk o la
caktır, 

.r Düsiik Gelir Gruplarında Gelir Seviyesindeki Azalmanın 

Tüketime Etkisi 

C a r i gel ir seviyesinin düşmesine rağmen, eski ge l i r in yarattığı 
tasarruf lar nedeniy le önceki yaşama tarzım devam e t t i r eb i l en yük
sek ge l i r g rub l arında ki ai le ler, t op lam nüfusun çok az b i r bölümü
nü meydana get i r i r . Oysa t o p l a m nüfusun büyük b i r kısmını mey
dana get i ren a l t ge l i r gruplarında d u r u m daha farklıdır. 

" U n grupların ge l i r indek i azalma ekseriya işsizlik ile birleşmiş-
b V 1 , tşsiz ka lmadan önceki dönemlerde gerçekleşebilen tasarruf 

201 J S. Duesenberry, ,ı ı; e . S. B7. 
a i j Aynı eıer, s. a?. 

< 
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i n i k La r m m çok asj. olması, deprasyou esnasında uğradıkları zararları 
uzun süre karşılayabilmelerine İmkân vermez. B u yüzden "eski ya 
şama standartları kısa sürede daha düşük seviyelere doğru inecek
t i r . ' ^ 

• .1. • Gefir Sı ı ı -ı- . u.-j.', Yükseldiği Durumlarda 

Ge l i r seviyesi alçaklığı zaman eski ge l i r seviyesinin b i r fonksi
yonu olarak tüketim harcamalarının, yüksek ve düşük gel ir grupların
da hang i yönde ve hızda değiştiği hakkındaki o r j ina l izahının yancı
nı Duesenberıy gel ir seviyesinin yükseldiği d u r u m d a karşılaşılan 
manzara i le de i l g i l i değişik açıklamalar getirmiştir, 

Keynes'e göre mar j ina l tasarruf eğiliminin gel ir seviyesine bağ
lı o larak değişmekle olduğunu b i l i y o r u z . Duesenberıy ise bu konuda 
daha farklı b i r görüşe sahipt i r . M a r j i n a l tasarruf eğilimi gelir sevi
yesine bağlı o larak daima b ir yünde değişmeyip* zaman zaman i l e r i 
veya ger i hareket ler gösterir. Fe r t l e r in şimdiye kadar kullanmış o l 
dukları mal çeşitlerini kal itesiz görerek t o p l u m d a yüksek statü kazan
mak amacıyla daha göesterişli ve pahalı malları tüketmeğe başlama
ları, "gösteriş e t k i s i " (demostrat ion ef fecl ) i le açıklanabilir. Aynı o l 
g u y u Veb l en ' in "göstermelik tükeLim" (conspicuous eonsumption) 
kavramı i le açıkladığını b i l i y o r u z . 

A n c a k "he r ka ide g i b i gösteriş e tk is in in nerede başlayıp nerede 
biteceğini d ikkat l e be l i r tmemiz ve b i lmemi z gerekir . Ge l i r seviyesin
de her artış, bu yolda b i r tesiri m u h a k k a k harekete geçirecek değildir, 
l i i n esasım biraz daha kurcalayınca, sosyolojik bakımdan i l g i çekici 
ayrımlar ve ince l ik ler le karşılaşılır.™. 

N i t e k i m Dueseuberry gösteriş e tk i s in i sadece be l i r tmek le y e t i n 
memiş, sosyal hayatın özellikleri içinde nasıl şekillendiğini de açıkla
mıştır. H a n g i tabakadan olursa o l sun T ge l i r seviyeleri yüselipde be l i r 
l i b i r sınıftan diğerine at layabi lecek d u r u m a gelen fert veva ai le ler in 
m a r j i n a l tasarruf eğilimi yükselebilir. Mevcu t sınıf i le a i t o lmak iste
nen sınıf arasındaki sınırın aşılması, arzulanan tüketim standardını 
gerçekleştirebilecek seviyedeki tasarruf miktarına bağlıdır. Yeter l i 
tasarruf miktarına ulaşılınca yen i yaşama tarzına b i ran ünce kavuş
mak isteği, mar j ina l tüketim eğilimini arttıracaktır. Z i r a daha yük
sek statüye varmanın baskısı kalkmış ve tüketim harcamalarında 
gösteriş e tk is i k e n d i n i göstermeğe başlamıştır. 
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I V İKTİSAT SOSYOLOJİSİ AÇİSİNDAN TÜKBT lM 

ikt isat Sı uy ol o j i s in in [ i l k e l im laaliyetüıi ele alınışı cidale i çerçeve, 
me lod fa ıkİL lığından dolayı iktisa.1 h i l i mülkinden çok daha geniştir. 
M u d e r n susyolujl o l gunun bütün içindeki y e r in i , bütünle ve diğer 
o lgular la etkileşimini ortaya koymağa çalışır. Ancak sosyal olguların 
bu karmaşık derinliği içinde eie alırken, meseleyi dağıtmak tehl ikesi 
de bütün ağırlığı ite yanı başındadır sosyal b i l i m c i n i n , İtan hal lerde 
o lguyu etki leyen başlıca faktörlerin yamsıra diğerlerini karşılıklı iliş
k i l e r i i l e b i r l i k l e kapsayan temel b i r hareket noktasının da be l i r l en 
mesi gerekir. 

İktisadi an lamda ge l i r in b i r fonks iyonu ularak be l i r lenen tüke
t i m , ik t i sa t dışı faktörler • N• d ikka t e alındığında ( O f (VJV) şek
l inde i fade ed i l i r . B u an lamda tüketim, ikt isat b i l i m i n i n sahasından 
ikt isat sosyolojisine kaymış o lacakhr . Ancak bu i fadedeki V nisanın 
sosyal b i r varlık olmasından doğan bütün etkenler in toplamı değildir, 
zevkler, alışkanlıklar ve davranışlara sosyal sınıfın ortalama özelli
ğini damga layan ve sosyal hayalın hareketliliğini de özünde loşıyan 
yasama tarzım i fade eder. 

A n c a k t o p l u m yapısında sosyal tabakalaşma düzeni içinde daha 
üst seviyedeki b i r sınıfa katılma ve dolayısıyla sosyal statüyü yük
sel ime işleğinin, sosyalleşme süreci içinde her f e r d i n z ihn inde yer
leşmiş olduğunu İfade edebi l i r i z , Sosyal sıralamada tabakalaşma 
p i r a m i d i n i n (epesinde yer a lan üst - ı m l üyeleri, statülerini kurumağa 
çalışırlarken, diğer sınıf mensupları daha üst seviyeye ulaşmak arzu
suyla aradak i sosyal mesafeyi kapatmağa gayret ederler. Yaşama 
•arzının, sosyal slalünün en başta ge len unsurlarından b i r i olması, 
d i k i n e sosyal hareketliliği canlandıran önemli [aktörlerin başında 
yer almasına neden olmuştur. H a l t a yaşama tarzım sosyal statü de 
özdeş k a b u l edenler de vardır. Sosyolo j in in konu ve m e l o d i m u be l i r 
leyerek bağımsız b i r b i l i m dalı o larak kurulmasında v e r i m l i gayretle
riyle önemi ve e tk is i günümüzde de devam eden M . \Veber*e göre. 

22) Aynı eser, s, 87. 
23) S. Ulgcner, a.g.e., s. 177. 
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statüleri tâyin eden "sosyal Kibar, t op lumda herkesin ulaşmayı a r zu-
ladrğı b e l i r l i b i r yaşama tarzına göre i fade ed i lmekted i r . " ' 4 . 

Yaşama tarzım a i l en in sosyal sınıf d u r u m u n a ve b u sınıfa sosyo
lo j ik an lamda oturmuş o lup o lmama özelliğine göre be l i ren alışkan
lıklar, tutumların ve ilişkiler s is teminin etkis iy le aile hayalını oluştu
ran unsurların gerçekleştiriliş biçimidir, şeklinde tanımlayabiliriz. 
Yaşama tana , sosyal sınıfları be l i r lemede gel ir seviyesi, eğitim ve mes
lek d u r u m u , sınıf şuuru k r i t e r l e r i y l e b i r l i k t e kullanılır. B e l i r l i b i r sos
ya l sınıfa nıaledilebilecek, kesin çizgilerle belirlenmiş be l i r l i b i r ya
şama tarzından söz edemeyiz ama, her sınıfın temel özelliklerini y a n 
sıtan farklı yaşama tarzlarının varlığını da inkâr edemeyiz. Z i r a her 
sosyal sınıf farklı sosyal dünyalarda yaşar. Barınma, beslenme- eği
t i m , g i y i m , haberleşme ve ulaşım, eğlence, sağlığı ko ruma ve ilişkiler 
şeklinde sekiz kategor i içinde top lanabi l en a i le hayatım çeşitli ince
lediğimiz zaman, yaşama tarzı b i r b i r i n i bütünleyen i k i yönü i l e kar 
şımıza çıkıyor. Gerektiğinde rakamla r ve f i ya l l a r l a i fade edebi le
ceğimiz maddî unsurların (tüketim standardı) yamsıra. b u kan t i t a t i f 
unsur lar la etkileşim ha l inde b u l u n a n ve alışkanlıklar, t u l u m l a r ve 
zevkler i de kapsayan aile içi ilişkiler s is teminin b i r sonucu olarak tar-
m ya ra l an maddî o lmayan (kant i ta t i f ) unsurların varlığı yaşama tar
zını meydana g e t i r m e k t e d k " . 

B i r b i r i n i t amamlayan i k i yönü İle yaşama tarzı d i k i n e sosyal ha
reketliliğin özünü ver i rken , i k t i sad i anal izde sabit vaısayıl&n dağınık 
sosyal çevre faktörlerini b i r tek ışık ha l inde yansıtan b i r mercek gö
rev in i de taşımaktadır. Tüketim faa l i y e t in in açıklanmasında ikt isat 
dışı faktörler b i r deh l i z o lmak tan kurtulmuş oluyor. Şu halde ik l isat 
sosyolojisi açısından tüketimin, ge l i r i l e yaşama tarzının etkileşiminin 
b i r f onks iyonu olduğunu i fade edeb i l i r i z , 

24) M . Weber, ' Class and Mailcet S i tua t i on " Modern Sociology için
den yayınlayan: Peter Wrosley. Middesex 1875. s. 3W (Per gui n 
Books) . 

25) Bkz. B . Eke, Yaşama Tarzı i le Gefer Seviyesi Arasındaki İlişki, 
Prof. Dr . Cavit Orhan Tüten g i l Armağanı, 1980 yılı Sosyoloji 
Konferansları, is tanbul 1980, ( î t ) . İktisat Fakültesi Yayın No, 
46»), 


