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Oz

Insanlar yasamlarin: siirdiiriirken kendilerine belli sinirlamalar koymuslardir.
Bu sinirlamalarin olusmasinda kisilerin inandiklar1 dinin etkisi biiyiiktiir. Kisiler
inanglar1 dogrultusunda kendilerine verilen emirlerle hareket eder. Islamiyet’te
de bu olgulardan birisi Helal Gida kavramidir. Helal Gida kavrami; ¢iftlikten
reyona kadar tamamiyla Islami kurallara uygun olarak hazirlanan iiriinlere denir.
Helal gida ilk once gayrimiislim {ilkelerde yasayan Miisliimanlarin talebi
dogrultusunda ortaya ¢ikmistir. Bu talep daha sonra Miisliiman yogun iilkelere
kadar uzanmistir. Gelisen sanayi ve teknolojiler dogrultusunda iiretilen iiriinlerin
nasil elde edildigi bilinmediginden tiiketicilerin de rahatlikla satin alabilecegi
iirlinleri arz etmek i¢in Helal Gida Sertifikasi olusturulmustur. Tiirkiye’de helal
gida kavrami uzun gegmise sahip degildir. Son zamanlarda gelisme gostererek
artik Devlet kontroliinde ve Devlete bagh kuruluslar tarafindan da Helal Gida
Sertifikas1 verilmektedir. Bu ¢alisma Adiyaman Ilinde bulunan tiiketicilerin Helal
Gida tiikketim davranigini, Helal Sertifikali Gida iiriinii satin alma niyetini ve Helal
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Gida’nin tiiketiciler i¢in ne ifade ettigini anlamak i¢in yapilmis olup toplamda
388 anket uygulanarak toplanan veriler SPSS 20.0 programinda analiz edilmistir.
Aragtirmadan elde edilen sonuglarda cinsiyetin helal gida davraniginda kadinlar
lehine anlamli fark olusturdugu, evlilerin bekarlara oranla, orta yas grubunun
diger yas gruplarina oranla, icretli calisanlar, serbest calisanlar ve ev
hanimlarinin hassasiyetinin daha fazla oldugu goriilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Helal, Haram, Helal Gida, Helal Gida Sertifikas:.

The Effect of Attitudes Towards Halal Food Consumption on
Purchasing Intention (Adiyaman Case)

Abstract

People have set certain limitations in their lives. The influence of religion on
the beliefs of individuals is great. One of these phenomena in Islam is the concept
of Halal Food. Halal food concept; From farm to section, it is called the products
prepared completely in accordance with Islamic rules. Halal food first emerged
in accordance with the demand of Muslims living in non-Muslim countries. This
demand then extended to Muslim countries. Since the products produced in line
with the developing industry and technologies are not known. In Turkey, the
concept of halal food does not have a long history. Nowadays, by the state control
and State affiliated organizations, Halal Food Certificate is given. This study was
conducted in order to understand the consumption of Halal Food consumption of
the consumers in Adiyaman Province, the intention of purchasing Halal Certified
Food products and the meaning of Halal Food for consumers. In the results
obtained from the study, it was observed that gender had a difference in the halal
food behavior in favor of the ladies, and the wages of married people, wage
workers, homemakers and housewives were higher in comparison to other age
groups.

Keywords: Halal, Haram, Halal Food, Halal Food Certificate.

1. GIRIS ve CALISMANIN AMACI

Tiiketiciler ihtiyaglari i¢in iiriin aldiklarinda bazi {irlinleri dinleri emrettigi i¢in
alirken bazi iiriinleri dinleri yasakladigi i¢in satin almamaktadirlar. Dolayisiyla
tiikketicilerin boyle davranmasi sonucu helal {irlin kavrami ortaya g¢ikmigtir
(Kurtoglu ve Cigek, 2013:182). Helal Uriin yalnizca Miisliimanlarin degil gayri
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Miisliimlerin de kabul ettigi bir standart olarak goériilmektedir. Gayri Miislimler,
Helal {iriinleri daha saglikli ve giivenilir bulmaktadirlar (Golnaz vd.,2010:667).
Boylelikle helal gidanin belli bir standardizasyonunun olmasi i¢in sertifikalama
ve bunlarn saglayan kuruluglar ortaya ¢ikmustir. Diinyada helal sertifikalamanin
onciisii olan Endonezya ve Malezya helal iiriinler i¢in sartname olusturmuslardir.
Ithal ettikleri iiriinlerin bile bu sartnameye uymasini istemisledir. Tiirkiye’de ise
2000’11 yillarda helal gida sertifikasi i¢in bazi1 dernekler kurulmus olup ilk olarak
2003 yilinda www.gidaraporu.com sitesi lizerinden yayin yapilmaya baglamis
daha sonrasinda GIMDES (Gida ve Ihtiyag¢ Maddeleri Denetleme ve
Aragtirmalar1  Sertifikalama Dernegi) kurulmus ve 2011 yilinda TSE
Sertifikalamaya baglamistir (Sahing6z ve Onur 2017: 277-278).

2. SATIN ALMA NiYETi

Satin alma niyeti, tiiketicinin belirli bir zamanda, belli bir marka veya triinden
belli miktarda iiriin almayr diisiinmesine denir (Howard,1989; Akt.
Gokalan,2009:68). Insanlarin davranislarinin altinda bir niyet vardir. Ornegin
aglama davraniginin altinda aglama niyeti bulunmaktadir. Bununla birlikte satin
alma davranisinin altinda satin alma istegi (niyeti) vardir (Eren, 2009:3).

Tiiketicilerin satin alma niyetini; isletmelerin {irlin ve hizmet tretiminde
cevreye zarar verip vermedigi, lirlinlin tutulmasi i¢in yalan yanlis beyanda
bulunup bulunmamalari, ¢aligsanlarin haklarini verip vermemeleri ve iiriin
iretirken isletmelerin toplumun ihtiyaglarini karsilayip karsilamadiklart gibi
Ozellikleri etkilemektedir. Ayrica tiiketici bilingli olursa gerekirse piyasadaki
diger tirtinlere oranla bu bilingle iiretilen {iriinlere daha ¢ok para vermeye razi
olur (Vezir Oguz ve Bilgen, 2017:52).

Satin alma niyeti ile ilgili yapilan aragtirmalara gore, tiiketicilerin niyetlerini en
cok etkileyen oOzelligin resimler oldugu anlasilmistir. Reklamlardaki tanidik
ylzler tiketicilerin niyetini olumlu etkiler. Ancak ekranda kalma suresi dnemlidir
(isli, 2016:61).

Tiiketim; iiretilen veya yapilan iiriin ve hizmetlerin kullanilip harcanmasi
anlamma gelir (TDK, 2019). Iktisadi anlamda tiiketim, mal ve hizmetlerin
kisilerin ihtiyaclarin1 karsilayacak sekilde kullanilmasidir. Tiiketici; kendisinin
veya ailesindeki bireylerin ihtiyaglarini karsilamak igin {iriin ya da hizmet alan
veya tiiketen kisi olarak tanimlanabilir. Tanimdan da anlasildig: gibi iiriinii satin
alan ve tiikketen kisi ayni olmayabilir. Buradaki asil amag satin almanin tiiketim
amactyla yapilmis olmasidir. Ozellikle satin alma kararinin tek basma
veremeyenlerin oldugu durumda mesela aile ortaminda satin alma siirecinde
bireyler karar verebilirler. Ornegin, bir iiriiniin aile iginde esas kullanicisi
farkliyken iirliniin satin alma kararin1 ve alma islemini baskalar1 yapabilir
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(Nurtanig Velioglu vd. 2013:4). Soyle ki bebek bezinin esas kullanicisi bebekler
iken satin alan baba, karar1 veren ise annedir.

Tiiketiciler igletmenin hedef pazarimi olusturdugundan, isletmenin pazara
yonelik faaliyetlerinin en &nemli Ogesidir. Tiiketicilerin genel 6zellikleri
asagidaki gibidir (Islamoglu ve Altunisik, 2010:5-6; Akt.Sirer, 2017:2);

— Tiiketiciler satin alma kararlarini kendileri verir,

— Tiiketicilerin ihtiyaclari, isteklerinden Otiirli iiriin veya hizmet satin
alirlar,

— Tiketicilerin tercihlerinde kisilikleri etkilidir,

— Tiiketiciler bir iiriinii satin almadan dnce veya sirasinda degil sonrasinda
da degerlendirme yaparlar.

Tiiketici davranisi; insanin ihtiyacinin hissedilmesinden itibaren baglayan
Ihtiyacinin karsilanip sonrasia kadar devam eden ve kisiden kisiye degisen
stirece denir (Ergezer, 2018). Tiiketicilerin istekleri ve ihtiyaglari kisiden kisiye
degisiklik gostereceginden, bu istek ve ihtiyaglarmi giderirken de farkli
davranislar sergileyeceklerdir. Tiiketici davranislarini etkileyen faktorler;
kiiltiirel, sosyal, psikolojik ve kisisel faktorler olarak gruplandirilmaktadir.

2.1. Helal, Haram ve Helal Gida

Insanlar var oldugundan beri bir seylere inanma ihtiyac1 duymuslardir. Bunlar
ilahi gli¢ olabilecegi gibi kendi yaptiklart putlar da olmustur. Insanlar bu
inanislarmin  vermis oldugu kurallar cercevesinde yasamislardir (Ordek,
2017:13). Bu sebeptendir ki son kutsal din sayilan Islam dininde de belli emir ve
yasaklar vardir. Islam inancina gore;

Helal; Dinin kurallarina aykir1 olmayan yasaklanmamais olan seylerdir. Haram
ise dinen yapilmasi, kullanilmasi, yenilip i¢ilmesi yani dinen yasak olan seylerdir.
Yani haram ve helal kavramlarinin birbirinin zidd1 denilebilir. Helal olan seylerin
yapilmasinda bir sakinca yoktur ve sakinca olmadigi gibi uygulanirsa 6viiliir.
Haram olan seyler ise terkedildiginde sevap kazanilir, uygulanilirsa ceza hak
edilmektedir (Erdem, 1997:151).

Helal gida; giftlikten reyona tamamen Islami kurallara uygun olarak iiretilen
gidalara denir. Daha genis tanimu ise; bitkisel, hayvansal veya kimyasal olan gida
driinlerinin ham maddeleri, yardimci bilesenleri, isleme metotlari, isletme
kosullari, katk1 maddeleri ve ambalajlarmmn Islami kurallara uygunlugunu ifade
eder (Yildirim, 2011). Helal gida yalnizca gidanin kendisi degil {iriinlerin isleme
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ve Uretim agamalarini da igine alir. Bunlar, kesim, yikama ve temizlik, paketleme
ve depolanma gibi strecleri de icerir (Ratanamaneichat ve Rakkarn, 2013:135).
Haram gida ise helal gidanin tam tersidir. islam dinine gore haram olan yiyecek
ve igecekler; 6lii hayvanin eti, yiiksek yerden diisen hayvanin eti, bagka hayvan
tarafindan Sldiiriilen hayvanin eti, doviilerek dldiiriilen hayvanin eti, bogularak
Oldiiriilen hayvanin eti, Allah’in ad1 anilmadan kesilen hayvan eti, domuz eti,
domuz etiyle elde edilen her tiirlii sey, alkol sarhos edici her sey haramdir (Kizgin
ve Ozkan, 2014:19).

Tiiketici {iriin satin alirken dini inanislar1 ¢ercevesinde hareket eder, bazilar
inancina goére uygunken bazilari uygun olmadigindan satin almaz. Iste bu
durumlardan otiirii helal gida kavrami ortaya c¢ikar (Kizilkaya 2017:28).
Miislimanlarin helal gidaya karsit tutumu, helal gida tiiketme davranigini da
ortaya koyar (Khalek, 2012:26).

Kurani kerimde belirtilen helal ve haram gidalar i¢in Bakara suresi 173.
Ayet, Maide suresi 3. ve 4. Ayetlerdir. Bu ayetlerde nelerin haram oldugu
belirtilmistir.

Dolayisiyla Miisliimanlar helal ve haram gidalarin neler oldugunu Kuram
Kerimde gecen ayet ve Hz. Muhammed’in slinnetlerine bakarak bilirler.

Helal kavrami nasil Islam dininde varsa diger dinlerde de vardir. Helal
kavramina benzer Yahudilerdeki Koser veya Kaser kavrami vardir. Koser
(Kaser); Yahudilere gore yenilmesinde veya kullanilmasinda herhangi bir
sakinca olmayan seylerdir.

Islam dini ve Yahudilikte helal ve haram ile ilgili olarak daha cok yiyecek ve
iceceklerin  6nemsendigi  goriilmektedir (Kosum, 2013:12-13). Haram
sayilabilecek bazi Gida katki maddeleri; renklendiriciler, koruyucular,
tatlandiricilar, lezzet arttiricilar, emiilgatorler, enzimler ve jelatinler olarak
siniflandirilmstir.

2.2. Helal Gida Sertifikasi

Helal sertifika; ehil ve tarafsiz bir kurulusun, iiretimin helal kosullara uygun
iiretilip iretilmedigini denetlemesi kosuluyla verilen belgedir. Gidalarda helal
kosullarm  yanm1  swra  saghga da uygun olmasi  gerekmektedir
(http://www.gimdes.org/helal-sertifikasi-nedir.html E.T. 21.02.2019). Bir Urin
helal sertifikasi alirsa helal logosunu iiriinlerinde kullanabilir. Helal gida ile ilgili
cesitli logolar bulunmakta ve bunlar bulundugu iilkeye gore de farklilik
gostermektedir (Riaz, 2010:75 ; Akt: Yener, 2011:41).
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Tiirkiye’de helal gida arayis1 6nceden de var olmakla birlikte 1970’11 yillarda
daha belirgin olarak ortaya ¢ikmustir. Bu donemde margarin yenmemistir, daha
¢ok dindar kasaplardan et alimmistir. Digarda et yememe ve dis fircasinda domuz
kil1 olabilir ihtimaline karg1 kullanilmamistir. 1980°1i yillarda bu arayis daha da
cok artmis her kesimden kisiler ilgilenmis, dernekler, cemaatler, vakiflar bu
konuyla ilgilenmeye baglamistir. 2000°1i yillarda artik bu konuyla ilgili dernek ve
vakiflar kurulmaya baglanmistir (Celen, 2012). 2003 yilinda bazi goniilliiler
tarafindan Gida Raporu adi altinda (www.gidaraporu.com) web sitesi
hazirlanarak giinlimiize kadar 6nemli ¢aligmalar yapmistir. Daha sonra 2005
yilinda “Gida ve Ihtiyagc Maddeleri Denetleme Arastirmalari ve Sertifikalama
Dernegi (GIMDES)” kurulmustur. Giiniimiize kadar halen aktif ¢alismalarda
bulunan GIMDES 2009 yilinda birgok yabanci kurulusa iiye olarak helal
standardr belirleyerek sertifikasyona baglamistir (Batu,2012a:58). Tiirkiye nin
helal gida sertifikasyonuna 2011 yilinda TSE’nin de katilmasiyla devlet eliyle
kurumsal kimlik olugmustur. Tiirkiye’de Helal sertifika veren kurumlar;
GIMDES, TSE, Diinya Helal Birligi HELALDER ve HEDEM’dir.
(https://www.helalplatform.com/helal-gida/helal-sertifikasi-veren-
firmalar/1425/ E.T).

GIMDES ve TSE’nin Helal logolor1 asagidaki sekildedir:

GIMDES'in Tescili Logolar

(@)

TS OIC/SMIICH

HELAL

HALAL

Mo

Sekil 1. Helal Sertifika Logolar1

Diinyanin bircok yerinde Islami kuruluslar yiyip igtiklerinden emin olmak icin
farkl1 aray1s icine girmis ve belli sartnameler hazirlamislardir. Tlk olarak 1963’de
Kanada’da kurulan bir sivil toplum kurulusu olan Kuzey Amerika Islam Kurumu
(Islamic Society of North Amerika ISNA) bu ihtiyaglart karsilamaya baslamigtr.
Bu calisma sonucunda Amerikali ve Kanadali Miisliimanlar bir helal standardi
olusturmaya baslamislardir. Daha sonra yine Amerika Islam ve Gida ve
Beslenme Konseyi (Islamic Food and Nutrition Council of America-IFANCA)
kurulmustur. Misliiman iilke olan Malezya helal gida sertifikasini veren ilk
iilkedir. Malezya’da helal gida calismalari devlet kurulusu olan JAKIM (Islam
Kalkinma Boliimii) eliyle olmaktadir (Batu, 2012a:57).
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Diinya’da helal sertifikasyon yaygin hale gelmistir. Ancak Amerika, Avrupa
ve uzak dogu tlkelerinde farkli kriterler kullanilmaktaydi. Bundan dolay1 ortak
bir yol bulmak zorunluluk haline geldi. Bu ortak yolu bulmak igin islam
Konferans Orgiitii (IKO) iiyelerinin iginde bulundugu islam Ulkeleri Standart ve
Metroloji Enstitiisii (SMIIC) Kurulmustur (Batu, 2012b:73). Ciinkii herhangi bir
birey veya ajans helal sertifikasi verebilir ancak bunun gecerliligi her iilkede
kabul edilmez (Riaz ve Chaudry 2004:166). Dolayisiyla SMIIC gibi bir kurumun
kurulmasina ihtiyag duyulmustur. SMIIC May1s 2010°da 10 IIT iiyesinin onay
sartin1 aldiktan sonra faaliyete gecti ve Merkezi Istanbul’da olmak iizere kuruldu.
SMIIC Islami s birligi Teskilat1 (OIC) Uyelerinden olusan Standartlarin birbirine
uyumlasgtirarak ve yeni uyumlarin hazirlanarak iiye iilkeler arasinda birligi
saglamistir. Amag teknik engellerin ortadan kaldirilarak ticaretin gelismesini
saglamaktir. Ayrica iiye devletlerin birbirlerine her konuda yardimeci olmalarini
saglamaktir.

Dinyada 1,5 milyar Muisliman milyonlarca olan helal Grinleri talep
etmektedir dolayisiyla helal pazar muazzam sekilde biyUktur. Bilgilere gore helal
pazar yillik 200 milyar dolar civarindadir. Miisliimanlarin disinda bagka dinlere
inanan insanlar da helal gidalar1 daha hijyenik ve giivenilir buldukc¢a helal gida
pazarin gittikge biiyliyen bir pazar olacagi beklenmektedir (Torlak, 2012: 2).
Helal gida pazarindaki aktif iilkeler; Endonezya, Malezya, Tayland, Avusturalya,
Kuzey Amerika ve Avrupa ulkeleridir.

2.3. Konu ile ilgili Yapilmis Cahsmalar

Helal gida ile ilgili yerli ve yabanci birgok calismaya rastlamak miimkiindiir.
Bunlardan bazilari;

Wan ve Awang (2009) calismalarinda Yeni Zelanda’da yapmis olup
uyguladiklar1 anket sonucuna gore; Helal gidalar1 yalnizca Miisliimanlarin degil
Miisliiman olmayanlarinda talep ettiklerini gdrmiislerdir.

Abdul ve Arkadaglar1 (2009) Helal logosu {izerine yapmis olduklar
aragtirmalarinda tiiketicilerin helal logosuna ve etiket icerigine olan giivenleri
ylizde 99 olumlu ¢ikmistir. Helal yiyecek tercihinde giivenin 6nemli oldugu
vurgulanmistir.

Yener (2011) caligmasinda helal sertifikali tirlinlere kars tiiketicilerin neye
onem verdikleri ve herhangi tercih yaparken hangi etkenlerin 6nemli rol aldig:
lizerinde durmustur. Arastirmada helal sertifikasina olumlu bakan tiiketicilerin
profilini belirlemistir.

Parlak (2012) galismasinda helal gida pazarmin gé¢menlerin go¢ ettikleri
yerde dini inamislar1 dogrultusunda talepleri ile 6ne ¢iktigin1 belirtmistir. Ozdemir
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ve Yayl (2014) calismalarinda helal iirlin satan marketlerde aligveris yapan
tiikketicilerin dini yasam tarzlari helal sertifikali iirlinlere olan tutumlari
incelenmistir.

Zulfakar ve Arkadaslar1 (2014) c¢alismalarinda helal gidalarin helal
kalabilmesi i¢in tedarik zinciri i¢in koruyucu onlemler alinmasi gerektigini
savunmuslardir. Khalek (2014) calismasinda Malezya’daki yiiksekdgrenim
kurumlarindaki genglerin helal gida satis noktalarina ve JAKIM’in helal
sertifikasyonuna olumlu bakmiglardir.

Oztiirk ve arkadaslar1 (2015) caligmalarinda Tiirkiye’deki Miisliiman
tiikketicilerin satin alma davraniglarinin belirleyici unsurlarini belirlemek igin
Planli Davranis teorisi temel alinanlarin helal tiikketim davranigini agikladigindan
bahsetmislerdir.

Kizilkaya (2017) g¢alismasinda helal gida konusunda tiiketici egilimleri
lizerine aragtirma yapmustir. 382 katilimciyla yapmis oldugu anket sonucu
tizerine Tiirkiye’de helal gida {izerine hassasiyet oldugunu belirtmistir.

3. YONTEM

Bu caligmanin amaci helal gidalara yonelik tiiketici tutumlarinin satin alma
niyetine etkisinin belirlenmesidir. Arastirmada tiiketicilerin helal gidalara bakis
agilarinda farkliliklar var midir?

3.1. Evren ve Orneklem

Calismada Evren olarak Adiyaman il merkezinde bulunan 18 yas isti
tiikketiciler secilmigtir. Adiyaman ile ilgili bu konuda herhangi bir ¢aligmanin
olmamas1 Adiyaman’in evren segilmesindeki en Onemli sebeptir. 2018 yili
verilerine gére Adiyaman il niifus sayisi 624.513 olup merkez niifus sayist
304.615°tir.  (http://www.adiyaman.gov.tr/nufus-bilgileri).  Orneklem igin
kolayda 6rnekleme yontemi kullanilmistir. Evreni belli bir biiyiikliikte oldugunda
384 Orneklem kabul gérmektedir. Bu ¢aligmada 388 gegerli anket elde edilmistir.

Veri toplama araci olarak kullanilan anket Kizilkaya (2017), Cukadar (2017)
ve Yener (2011)’in ¢aligmalarindan derlenmistir.

Ankette demografik bilgilerin yan1 sira, helal Gida tiiketim davranisi, helal
sertifikali gida iiriinii satin alma niyeti, helal Gidanin kisiler i¢in ne anlama
geldigi gibi soru gruplarindan olusmaktadir. 19.03.2019-27.03.2019 tarihleri 19
kisilik pilot uygulamada verilerin giivenirliginin (cronbach’s alpha ,950) uygun
oldugu belirlenmistir. Ana uygulama 388 kisiye uygulanan anket verilerinden
olugmaktadir. Ana uygulama i¢in hesaplanan giivenirlik degeri (cronbach’s
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alpha) 0,934 bulunmustur. Bu deger giivenilirligin uygun oldugunu
gostermektedir (Kay1s, 2010:403; Akt: Kiling, 2014:149).

Verilerin gegerliginin belirlenmesi igin faktor analizi yapilmistir. Yapilan
analiz sonucunda KMO degeri 0,927, Barlett degeri ise 0,000 olarak
bulunmustur. Bu sonuca gore ankette yer alan dnermeler ile katilimcilar arasinda
uyum oldugu sdylenebilir. Belirlenen faktorlerin toplam varyansi agiklama orani
ise 0,56 olarak hesaplanmustir.

Tablo 1. Helal Gida Tiiketim Davranisim Etkileyen Degiskenlere iliskin Faktor
Analizi Tablosu

Faktbrler Fﬁlkt(‘jr_ Cronbach’s
Yikleri Alpha
HTD1 767
HTD2 741
% HTD3 828
= HTD4 1654
= HTD5 660
= HTD6 793
E  “HtD7 758
g HTDS8 778 943
= HTD9 804
3 HTD10 678
S  HTD1l 819
g HTD12 719
T HTD13 616
HTD14 765
HTD15 816
_ = SAN1 851
S 5= SAN2 804
€22 SAN3 683
55 S _SAN4 841 906
=S E_SANS 726
R S SAN6 871
o SAN7 820
- HG1 875
T E _HG2 891
z< _HG3 660 777
2 S _ HG4 825
HG5 402
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Yapilan faktor analizi neticesinde olusan ii¢ faktorden ilki “Helal Gida
Tiiketim Davranis1” (HTD) olarak adlandirilmistir. Bu faktoriin giivenirlik degeri
0,943 olarak hesaplanmistir. 0,943 degeri gilivenilir kabul edilebilir. Maddelerin
faktor yiiklerine bakildiginda en diisiik yilk HTD13 faktoriinde ve en yiiksek yiik
ise HTD3 faktoriinde goriilmiigtiir.

Tabloda ikinci faktor “Helal sertifikali gida {irlinii satin alma niyetini” (SAN)
olarak adlandirilmigtir. SAN’1n giivenirlik degeri 0,906 olarak hesaplanmustir.
0,906 glvenilir kabul edilebilir. Faktor ylklerinde en ylksek yiik SAN6’ da en
disiik yiik ise SAN3’de goriilmiistiir.

Tabloda {igiincii faktér “Helal gida sizin i¢in ne ifade ediyor” (HG) olarak
adlandirilmigtir. HG’nin giivenirlik degeri 0,777 olarak hesaplanmistir. 0,777
givenilir kabul edilebilir. Faktor yiklerinde en yuksek yik HG2’ de en dusiik
yiik ise HG5’de goriilmiistiir.

3.2. Arastirmaya Katilan Kisilerin Demografik Bilgileri

Katilimcilarin yarisi kadin, yarisi erkek olarak dagilmistir. Yaklasik %61’
evli, %39’u bekardir. Katilimcilarin %55°1 35 yasindan kiigiik, %381 36-50 yas
arasinda ve %7’si 50 yasindan biiyiiktiir. Katilimcilarin %56°s1 ticretli ¢alisan,
%17’si ogrencidir. Katilimcilarin %53’ 1.500 TL ile 5.000 TL aras1 bir gelire
sahiptirler. Katilimeilarin %54°1 lisans ve {istii mezunu, %11’1 6n lisans mezunu,
%241 lise ve %11°1 ilkdgretim mezunudur.

Ankete cevap verenler “Bebek mamasi satin alirken helal sertifikali
olmasina.” ve “Ketcap ve Mayonez Tiirii lirlinlerde “trans yag / domuz ve domuz
katkili iirlinler yoktur” segeneklerinde helal gida konusuna 6nem yiiksek 6nemi
verdikleri goriiniirken; salga, sivi yag, kahve ve unlu mamul tiiketimi
seceneklerinin ortalamasi genel ortalamadan diisiik oldugu ve digerlerine gore
daha az 6nemsedikleri gérilmektedir.

Katilimcilar “Inandigim din emrettigi i¢in helal sertifikali gida satin alryyorum”
ve “Helal sertifikali {irlinler satin almaya devam edecegim” segeneklerine 6nem
verdikleri goriiliirken, “Helal sertifikali {iriinler zorunlu olarak helal tiriinlerdir”
ile “Helal sertifikali liriinlerde uygun fiyat-iyi kalite dengesi daima korunmustur”
Seceneklerinin ortalamasinin digerlerinin altinda oldugu ve tiiketicilerin bu
seceneklere daha az 6nem verdikleri gorilmektedir.

Katilimcilara helal gidanin ne ifade ettiginin belirlenmesi amaciyla sorulan
sorulara alian cevaplar incelendiginde “Uriiniin domuz katkili olmadigin1 ifade
ediyor” ve “Uriiniin alkol icermedigini ifade ediyor” segeneklerine yiiksek
katilim gosterilmistir. “Uriiniin Miisliiman kisiler tarafindan {iretildigini ifade
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ediyor” ile “Uriiniin yiiksek fiyatli olacagini ifade ediyor” seceneklerinin ise
ortalamasinin digerlerine gore diisiik oldugu goriilmektedir.

Tiiketicilerin %39.1°1 tavuk ve tavuk frlinleri satin alirken genellikle helal
sertifikali olmasini tercih ettigini, %50.2’si kirmiz1 et ve et {riinleri (salam,
sucuk, sosis dahil) alirken genellikle helal sertifikali olmasini tercih ettigi, %43’i
Siit ve siit tirtinleri (dondurma, yogurt, peynir, tereyagi vb.) alirken genellikle
helal sertifikali olmasimi tercih ettigi, %54.1°1i ¢ikolata, dondurma, biskiivi,
sekerleme vb.’de “trans yag/domuz ve domuz Kkatkili {iriinler yoktur
aciklamasmin olmasina genellikle baktigi, %47.4’i Ketgap ve mayonez tiirii
triinlerde “trans yag/domuz ve domuz katkili iriinler yoktur” agiklamasi
olmasina genellikle baktig1,%32.4’1i Bebek mamasi satin alirken helal sertifikali
olmasina baktig1 gérilmistiir.

Tuketicilerin %45.6’s1 Meyve suyu satin alirken helal sertifikali olmasina
bakmadigini, %43.3’{i Gazli iceceklerin helal sertifikali olmasina bakmadigini,
%A47’s1 Salca satin alirken helal sertifikali olmasia bakmadigini, %47.9’u Siv1
yag satin alirken helal sertifikali olmasina bakmadigimi, %44.3’ii Hamur ve
peynir mayast satin alirken helal sertifikali olmasina bakmadigini, %52.8°1
Pastane iiriinleri alirken helal sertifikali olmasina bakmadigini, %39.4’i Cips
satin alirken helal sertifikali olmasina bakmadigini,%51.8’1i Kahve satin alirken
helal sertifikali olmasina bakmadigini,%50.8’1 Unlu mamul satin alirken helal
sertifikali olmasina bakmadigini ifade etmistir. Ayrica tablo incelendiginde
bebek mamasi satin almayanlarin sayisi diger seceneklere oranla fazla olmasiin
sebebi olarak da ankete katilanlarin ¢ogunun bebek sahibi olmadigi seklinde
yorumlanabilir.

Ankete katilan tiiketicilerin ¢ogunlugu tavuk ve tavuk triinleri, et ve et
urdinleri, sit ve st Grnleri, ketcap- mayonez ve bebek mamasi satin alirken helal
gida konusunda hassas davranirken diger seceneklerde bu hassasiyetin cok daha
diisiik oldugu sdylenebilir.

Tiiketicilerin %65.0°1 Helal sertifikali iiriin satin almak i¢in uzun mesafe yol
almaktan rahatsiz olmam demistir ,%65.06’s1 Helal sertifikali {iriinlere daha fazla
Odemeye raziyim demistir, %55.1°1 Helal sertifikali iiriinler zorunlu olarak helal
driinlerdir, %73.9’u Satin alacagim iiriin markasmin helal sertifikaya sahip
olmasi satin alma tercihimi etkileyen nedenlerden biridir demistir, %42.2’si Helal
sertifikal1 trtinlerde uygun fiyat- iyi kalite dengesi daima korunmustur demistir,
ancak Oonemli bir kismi olan %33.5 i de kararsizim demistir. %75°i Helal
sertifikali iiriinler satin almaya devam edecegim demistir, %75°i Inandigim din
emrettigi i¢in helal sertifikali gida satin aliyorum demistir.
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Ankete katilanlarin ¢cogunlugu inandiklar1 din emrettiginden dolayi; helal gida
sertifikali {iriin tiiketimi i¢in uzun mesafeli yol gitmeye, daha fazla 6demeye ve
helal sertifikali {iriinleri almaya devam edeceklerini ifade ettikleri goriilmiistiir.

Katilimcilara sorulan helal logolu firiiniin ne anlama geldigi sorusuna
%50,7’si Uriinlerin domuz katkili olmadigina ve %78,9’u iiriinlerin alkol
iermedigine katiliyor, %48,7’si  Uriiniin Miisliiman kisiler tarafindan
retildigine, %73.9’u iriiniin islami usullere gore iretildigine katiliyor ve
%47.9’u iiriiniin yliksek fiyatli olacagina katilmryor.

Tablo 2. Helal Gida Olgeklerine iliskin Korelasyon Tablosu (N=388)

Tuketim Sertifika Hg_anlam

Pearson 1 ,430** ,229%
Correlation
Sig. (2- ,000 ,000
tailed)
Pearson ,430%* 1 ,539*
Correlation
Sig. (2- ,000 ,000
tailed)
Pearson ,229** ,539** 1
Helal gida Correlation
anlam Sig. (2- ,000 ,000
tailed)

Tuketim

Sertifika

Helal gida ile ilgili ii¢ alt boyut arasinda anlamli iliski olup olmadiginin
belirlenmesi amaciyla yapilan korelasyon analizine gore; Helal gida tiiketim
davranisi ile Helal sertifikali gida iirlinii satin alma niyeti arasinda %1 anlamlilik
seviyesinde pozitif yonde ve 0,430 degerinde anlamli bir iliski oldugu
goriilmektedir. Ayni sekilde Helal gida tiiketim davranisi ile helal gidanin anlami
arasinda da %1 anlamlilik seviyesinde, pozitif yonde ve 0,229 degerinde anlamli
bir iliskinin oldugu goriilmiistiir. Bu iki deger helal gida tiikketimi ile helal gida
sertifikas1 ve helal gidanin anlami arasinda pozitif yonlii iliskilerin oldugunu
gostermektedir. Ayrica Helal sertifikali gida iirlinii satin alma niyeti ile helal
gidanin anlami arasinda %1 anlamlilik seviyesinde pozitif yonde ve 0,539
degerinde bir anlamli iligki oldugu goriilmektedir. Bu da sertifikali helal gidalar
satin alma niyeti ile iligkisi oldugunu goéstermektedir.
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Calismanin ana probleminin ¢6ziimii i¢in regresyon analizi yapilmistir. Helal
gida tiiketimine yonelik tutumlarin satin alma niyeti iizerine etkisinin 6l¢iilmesi
icin yapilan regresyon analizi sonuglari agagidaki tabloda verilmistir.

Tablo 3. Helal gida tiiketimine yonelik tutumlarin satin alma niyeti iizerine
etkisine yonelik regresyon analizi

Std. .

Model Hata Beta t Sig.
1 (Sabit) ,084 34,814 ,000
Tiketim ,034 430 9,370 ,000

Model degerleri: R2=,185 Diizeltilmis R2=0,183
F=87,791  p=0,000
Bagimli degisken: Satin alma niyeti

Regresyon analizi sonucunda hela gida tiikketimine yonelik tutumlarin satin
alma niyeti iizerinde pozitif yonde bir etkisinin oldugu goriilmiistiir (R2=0,183).
Satin alma niyeti helal gidaya iliskin tutumlarin yaklastk %18’ini
aciklayabilmektedir. Yani diger kosullar sabit kaldiginda s6z konusu {irliniin helal
olmas1 durumunda satin alma niyeti yaklasik %18 artacagi sdylenebilir.

Caligmaya katilan kisilerin ¢esitli demografik &zellikleri ile helal gida
tiketimi, helal gidaya iligkin sertifikalar ve helal gidanin ne anlam ifade ettigine
iliskin anlamli farkliliklarin belirlenmesi i¢in farklilik analizleri (anova ve t testi)
yapilmustir.

Helal Gida tiiketim davraniglari alt boyutunda kadinlar ve erkekler arasinda
yapilan bagimsiz gruplar t-testi sonucunda p<.05 diizeyinde anlamli fark oldugu
goriilmiistiir [t= 2,375; p=.018<.05]. Kadinlarin X =231 iken erkeklerin

ortalamast X =2,00 olarak hesaplanmistir. Bu sonuca gore kadinlar ve erkekler
arasinda Helal Gida tiiketim davraniglar1 agisindan kadinlar lehine anlamli fark
oldugu goriilmiistiir.

Helal sertifikali gida iiriinii satin alma niyeti alt boyutunda kadinlar ve
erkekler arasinda yapilan bagimsiz gruplar t-testi sonucunda p<.05 diizeyinde
anlamli fark oldugu goriilmistir [t= 2,271; p=.024<.05]. Kadinlarin X =372

iken erkeklerin ortalamast X =3,50 olarak hesaplanmigtir. Bu sonuca gore
kadinlar ve erkekler arasinda Helal sertifikali gida {irlinii satin alma niyeti alt
boyutunda kadinlar lehine anlamli fark oldugu goriilmiistiir.

Helal Gida tiiketim davranislari alt boyutunda evli ve bekéarlar arasinda
yapilan bagimsiz gruplar t-testi sonucunda p<.05 diizeyinde anlamli fark oldugu
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goriilmiigtir [t= 2,524; p=.012<.05]. Evlilerin X =228 iken bekarlarin

ortalamast X =1,95 olarak hesaplanmistir. Bu sonuca gore evli ve bekarlar
arasinda Helal Gida tiiketim davranislari agisindan evliler lehine anlamli fark
oldugu goriilmiistiir.

Helal sertifikali gida iirlinii satin alma niyeti alt boyutunda evli ve bekarlar
arasinda yapilan bagimsiz gruplar t-testi sonucunda p<.05 diizeyinde anlaml1 fark

oldugu goriilmiistiir [t= 3.7083; p=.016<.05]. Evlilerin X =3.70 iken bekarlarin

ortalamast X =3,47 olarak hesaplanmistir. Bu sonuca gore evli ve bekarlar
arasinda Helal sertifikal1 gida {iriinii satin alma niyeti alt boyutunda evliler lehine
anlamli fark oldugu goriilmiistiir.

Helal gida anlami alt boyutunda evli ve bekarlar arasinda yapilan bagimsiz
gruplar t-testi sonucunda p<.05 diizeyinde anlamli fark oldugu gériilmiistiir [t=

2.701; p=.007<.05]. Evlilerin X =3.71 iken bekarlarm ortalamast X =3,47 olarak
hesaplanmigtir. Bu sonuca gore evil ve bekarlar arasinda Helal gida anlami alt
boyutunda evliler lehine fark oldugu goriilmiistiir.

Helal sertifikali gida {iriinii satin alma niyeti alt boyutunda meslek guruplari
arasinda p<.05 diizeyinde anlamli fark oldugu gorilmistir [F= 5.494;
p=-000<.05]. Anlamli fark grubunu tespit etmek amaciyla Post Hoc testi (Tukey)
yapilmus ticretli calisanlar ile 6grenciler arasinda {icretli ¢alisanlar lehine, serbest
meslek ile ev hanimi arasinda serbest meslek Iehine, serbest meslek ile 6grenciler
arasinda serbest meslek lehine anlamli fark oldugu goriilmiistiir.

Helal gida anlami alt boyutunda meslek gruplar1 arasinda p<.05 diizeyinde
anlamli fark oldugu goriilmiistiir [F= 3.530; p=.008<.05]. Anlaml1 fark grubunu
tespit etmek amaciyla Post Hoc (Tukey) testi yapilmis ev hanimi ile 6grenci
arasinda ev hanimi lehine anlamli fark oldugu goriilmiistiir.

Helal Gida tiiketim davraniglar1 alt boyutunda aylik gelir gruplarn arasinda
Anova testine gore anlamli fark oldugu tespit edilmistir (F=3.144, p=.025<.05).
Anlamli fark grubunu tespit etmek amaciyla Post Hoc (Tukey) testi yapilmis ve
aylik geliri 1.501-3.000 TL aras1 ile 5001 TL distii olanlar arasinda aylik geliri
1.501-3.000 TL olanlar lehine, aylik geliri 3.001-5.000 TL ile 5001 TL olanlar
arasinda 3.001-5.000 TL olanlar lehine anlamli fark oldugu goriilmiistiir.

Helal sertifikali gida iirlinii satin alma niyeti alt boyutunda egitim diizeyi
acisindan p<.05 diizeyinde anlamli fark oldugu goriilmistiir [F= 3.641;
p=-013>.05]. Anlaml1 farki tespit etmek amaciyla Post Hoc (Tukey) testi yapilmig
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ve ilkdgretim mezunlari ile diger tiim gruplar arasinda ilkogretim mezunlari
lehine anlamli fark oldugu goriilmiistiir.

Helal gida anlamu alt boyutunda aylik gelir gruplar arasinda p<.05 diizeyinde
anlamli fark oldugu goriilmiistiir [F= 6.706; p=.000>.05]. Anlaml1 fark grubunu
tespit etmek amaciyla Post Hoc (Tukey) testi yapilmis ve ilkdgretim mezunlari
ile diger tiim gruplar arasinda ilkdgretim mezunlar lehine anlamli fark oldugu
goriilmiistiir.

SONUC

Insanoglu yasamini devam ettirebilmek igin beslenmek zorundadir. Ancak
iginde bulunduklar1 toplumun kiiltiirli, inandiklar1 din vb. durumlardan dolay1
sorgusuz sualsiz herhangi bir giday1 tilketemezler. Bu arastirmada Miisliimanlar
icin helal kiliman gidalar iizerinde durulmustur. Helal gida kavrami oncelikle
gayri Miislim ilkelerde Miisliimanlarin gidalar1 rahatca tuketebilmeleri igin
ortaya ¢ikmistir. Sonrasinda helal gida konusunda Miisliiman agirlikli niifusun
agirlikl yasadig iilkelerde bu konu iizerinde durmaya baslanmistir. Bu konuda
en onde gelen iilkenin Malezya oldugu sdylenebilir.

Yapilan literatiir arastirmasi sonucunda; helal gidanin yalnizca Miisliimanlar
degil Miisliiman olmayanlarin da tercih ettigi goriilmiistiir. Bunun sebeplerinin
ise helal gidalarin iiretim kosullari, hijyen ve saglikli olmasidir. Bir {iriiniin helal
sayilabilmesi i¢in iirlinlin hammaddesinden reyona kadar geldigi zamana kadar
kullanilan her seyin helal olmasi gerekir. Ornegin iiriin iiretiminde kullanilan
makinalarin ¢aligmasinda kullanilan yagin bile domuz katkili yag olma riski
oldugundan bu ince detaylara bile dikkat edilmesi beklenmektedir. Tiketici
iiriiniin helal olup olmadigini ise ambalajindaki helal logosuna bakarak ayirt
edebilir. Logo Helal Gida Sertifikas1 almig kurumlarca verilmektedir.

Helal Gidanin son zamanlarda yayginlasmasinin sebepleri ise; teknolojinin
gelismesi, sanayilesmenin artmasi, iilkeler arasi ihracat ithalatin olmasi,
kadinlarin is hayatina atilarak daha ¢ok paketli gidalarin tiikketilmesi, triinlerde
gida katki maddelerinin ¢ok kullanilmasi seklinde sayilabilir. Gida katki
maddelerinden en ¢ok jelatinin kullanildig1 goriilmektedir. Dolayisiyla domuz
katkili jelatin ucuz oldugundan tercih edilmektedir. Ancak Islam dinine gore
domuz katkili her sey haram oldugundan jelatin artik sigir eti veya kemiginden
de yapilmaktadir. Tavuk deri ve kemiginden de yapilmakta ancak verimin diisik
olmasindan ¢ok tercih edilmemektedir. Tiirkiye’de Helal Gida Sertifikasi veren
kuruluslarin  basinda GIMDES ve TSE gelmektedir. Her iki kurumda
sertifikalama siireclerinin benzerdir. Yapilan takipler sonunda sertifikalama
Ozelliklerini kaybedenlerin sertifikalarinin ellerinden alindigi bilinmektedir.
TSE’nin sertifika vermesi Tiirkiye’de devlet eliyle sertifikalamanin oldugunu da
gostermektedir.
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Bu ¢aligmada anket yoluyla Adiyaman il merkezinde 388 kisiden elde edilen
veriler kullanilmistir. Veri analizlerinde SPSS 20.0 kullanilmistir. Uygulanan
anketler sonucunda yapilan giivenirlilik testi i¢in hesaplanan Cronbach’s Alpha
degerinin 0,934 oldugu goriilmiistiir. Deger 0,79 < o < 1,00 araliginda
oldugundan yiiksek derecede giivenilir olarak kabul edilmektedir.

Ankete katilanlarin  demografik verileri incelendiginde; katilimeilarin
¢ogunlugunun kadin ve evli oldugu katilimecilarin yarisindan fazlasinin 35 yastan
kiigiik, tcretli (emekli, is¢i, memur) ve lisans-lisans mezunu oldugu
goriilmektedir. Aylik gelir dagilimlarina bakildiginda ¢cogunun aylik gelir araligi
3001-5000 TL arasinda oldugu goriilmiistiir.

Helal gida tiiketim davranigina iligkin veriler incelendiginde; Cikolata,
dondurma, biskiivi, sekerleme, et iiriinleri, siit ve siit iirlinleri, ketcap ve mayonez,
tavuk ve tavuk firiinleri alirken helal durumunun daha c¢ok dikkate alindigi
goriilmiigtiir. Buna kargilik meyve suyu, gazli igecek, salca, sivi yag, hamur ve
peynir mayasi, pastane iirlinleri, cips, bebek mamasi, kahve ve unlu mamul gibi
trtinlerde de helal olma durumunun ¢ok daha az 6nemsendigi goriilmektedir.

Helal gida sertifikali gida iiriinii satin almak i¢in uzun mesafe yol almaktan,
daha fazla 6deme yapmaktan, helal sertifikasinin zorunlu olmasi, {iriin
markasinin helal sertifikaya sahip olmasi, inandigi dine gore satin alma
konularina katilma oranlarinin yiiksek oldugu gériiliirken, uygun fiyat- iyi kalite
dengesinin daha az gozetildigi goriilmektedir.

Uriinde domuz ve katiklarinin olmamas, alkol igermemesi, Miisliiman kisiler
tarafindan iiretilmesi, Islami usullere gére iiretilmesi gibi konular helal gidanin
anlamlandirilmasinda daha fazla dikkate alinirken; iiriiniin yiiksek fiyath
olmasinin etkili olmadig1 goriilmiistiir.

Helal gida ile ilgili ii¢ alt boyut arasinda anlamli iliski olup olmadiginin
belirlenmesi amaciyla yapilan korelasyon analizine gore; Helal gida tiiketim
davranisi ile Helal sertifikali gida {iriinii satin alma niyeti ve helal gidanin anlami
arasinda pozitif yonde iligkilerin oldugu goriilmiistiir. Ayrica Helal sertifikali
gida iirlinii satin alma niyeti ile helal gidanin anlami arasinda pozitif yonde
anlamli iligki oldugu goriilmektedir.

Helal gida tiiketimine yonelik tutumlarin satin alma niyeti tizerine etkisinin
belirlenmesi amaciyla yapilan regresyon analizi sonucunda; pozitif yonde
(R2=,183) bir etki oldugu goriilmiistiir. Dolayisiyla tiiketicinin satin almaya
niyetlendigi iiriniin helal olmasimin satin alma niyeti lizerinde olumlu bir
etkisinin oldugu sdylenebilir. Her ne kadar oran ¢ok yiiksek olmasa da yine de
dikkate degerdir. Bu sonuca gore 6zellikle gida iireticisi, aracis1 veya saticilarinin
tiketicilerin satin alma niyetlerine olumlu etki yapmasi agisindan helal gida
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sertifikalar1 ve dolayisiyla {irlin ambalajinda yer alacak logolar1 almasinin faydali
olacag1 soylenebilir.

Anketi cevaplayan kisilerin demografik 6zellikleri ile helal gida 6lgekleri
arasindaki anlaml farkliliklara iliskin istatistik sonuglari incelendiginde;

Cinsiyet olarak anlamli farkliliklarin oldugu goriilmiistiir. Kadinlarm
erkeklere gore helal gida konusunda daha fazla hassasiyet gosterdigi goriilmiistiir.
Bunun da sebebi gida alisverislerini daha ¢ok kadinlarin yapmasi olabilir.

Medeni durum olarak evlilerin bekarlara oranla daha c¢ok dikkat ettigi
goriilmiistiir. Bunun nedeni evli insanlarin ¢ocuklarinin saglhigini diisiinerek daha
kaliteli Urtin almak istemesi olabilir.

Yas aralig1 incelendiginde 36-50 yas grubunun diger gruplara oranla helal
gida konusunda hassasiyet gosterdigi goriilmiistiir. Bunun sebebinin ise 36-50
yas araliginin genellikle evli olmas1 ve evlilerin helal gidaya daha ¢ok hassasiyet
gostermesi olabilir.

Ucretli c¢alisanlar, serbest calisanlar ve ev hanimlarinin  helal gida
hassasiyetinin daha fazla oldugu goriilmiistiir. Bu durum en fazla aligveris yapan
grubun bunlar olmasindan kaynaklanabilir.

Aylik geliri az olan kisilerin helal gidaya olan hassasiyetinin daha fazla oldugu
gorilmiistiir.

Egitim seviyesi olarak ilkogretim mezunlariin helal gida hassasiyetinin daha
fazla oldugu goriilmiistiir. Bunun nedeni egitim seviyesinin ylikselmesiyle
sertifikalara olan giivenin azalmasi, sertifikanin objektif olarak verilmemis olma
ihtimalinin diisiiniilmesi olabilir. Aylik gelir ile egitim seviyesinin dogru orantili
oldugu diisiiniiliirse aylik geliri diisiik olanlar ile egitim seviyesi diisiik kisilerin
ayni dogrultuda hareket etmesi anlagilabilir.

Bu c¢alismadan elde edilen sonuglara gore tlketicilerin (Mdusliman
tiikketicilerin) satin alacagi gida iirlinlerinin helal olmasini dnemsediklerini
dolayisiyla {iretici, araci veya saticilarin triinlerinin helal olmasimi ve helal
logosu bulunmasina 6zen gostermeleri tavsiye edilmektedir. Ayni sekilde
tiketicilerin de perakendecilerden bu konuda 6zen gdstermeleri talep etmeleri
tavsiye edilmektedir. Bu konuda calisma yapmak isteyen aragtirmacilarin
kisilerin dindarlik seviyeleri ile helal gida tiiketimi ve satin alma niyeti arasindaki
etki ve iligkilerini incelemeleri tavsiye edilmektedir.
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