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Internet ve sosyal aglarin yayginlasmasi ile birlikte e-girisimcilik faaliyetleri tiim diinyada hiz
kazanmasina ragmen, literatiirde sosyal medya paylagimlariin girisimcilik niyeti ve sosyo-
demografik faktorler tizerindeki etkisi yeterince arastirilmamustir. Firat, Yildiz ve Demir’in (2017)
calismasinda girisimcilik niyetinin sosyal medyadaki girisimcilik ile ilgili paylagimlardan ytiksek
oranda etkilendigi sonucu ortaya ¢ikmistir. Calismamizin amaci sosyal medyadaki girisimcilikle
ilgili paylagimlar ve girisimcilik niyetinin sosyo-demografik degiskenler bazinda farklilik gosterip
gostermedigini arastirmaktir. Arastirmamiz Mugla Sitki Kogman Universitesinde 6grenim goren
416 dgrenci tizerinde yliz yiize anket yontemi kullanilarak yapilmistir. Aragtirmanin analizi SPSS
programi ile bagimsiz 6rneklem T-testi ve varyans analiz yontemleri kullanilarak yapilmistir.
Arastirma sonuglarina gore 6grencilerin girisimcilik niyeti cinsiyete, sosyal medyada girisimci
arkadas cevresine sahip olma durumuna ve girisimcilikle ilgili paylasimlara rastlama sikligina gore
farklilik gostermektedir.
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An Investigation of the Impact of Social Media on the Intention of
Entrepreneurship in the Context of Socio-Demographic Variables

Abstract Research Paper

Although e-entrepreneurship activities have been accelerated all over the world with the spread of
internet and social networks, the effect of social media posts on entrepreneurial intention and socio-
demographic factors has not been investigated sufficiently in the literature. In the study of Firat,
Yildiz and Demir (2017), it was found that the intention of entrepreneurship was highly influenced
by the posts related to entrepreneurship in social media. The aim of our study is to investigate
whether the posts of entrepreneurship in social media and the intention of entrepreneurship differ
in terms of socio-demographic variables. The research was carried out in 416 students studying at
Mugla Sitki Kogman University using face to face survey method. The analysis of the study was
performed by using the independent sample T-test and variance analysis methods with SPSS
program. According to the results of the research, the entrepreneurship intention of the students
varies according to gender, the status of having an entrepreneur friend circle on social media and
the frequency of seeing the posts about entrepreneurship.
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Giris

Insanlarin ihtiyaglarin1 karsilamak suretiyle fayda saglayan ekonomik
ugrasilara iiretim denilmektedir. Uretimin gerceklesmesi i¢in hem iiretim faktorlerine
hem de bu faktorleri bir araya getirerek organize edecek bir kisiye ihtiyag¢ vardir. Bu
kisi girisimcidir. Bilgi toplumuna gegisle birlikte iiretim faktorlerini organize eden
girisimcinin sahip oldugu bilgi daha da onem kazanmis ve girisimcinin elinde
bulundurdugu giicii artirmistir. Girisimcilik demokrasinin yerlesmesinde, ekonomik
gelismede, kalkinmada ve bireysel diizeyde refahin kaynagini olusturan siiper bir role
sahiptir. Ozellikle KOBI’lerin, sektoriin, ekonomik gelismenin, is ve istihdam
yaratmanin, en onemli unsuru olarak yer almaktadir. Bununla birlikte girisimcilik,
pazarim1 biiyiik isletmelere karsi korumak isteyen isletmeler i¢cin de Onemli ve
yenilik¢i bir giic olarak goriilmektedir. Girigsimci faaliyetlerin artmasi, ekonomik
diizen igerisinde kiiciik isletmelerin payini artirarak, iilke ekonomisinin temellerinin

daha fazla cesit iizerine gelismesine imkan tanimaktadir (Ozdevecioglu ve Karaca,
2015:30-31).

21. yiuizyilda gerek toplumu gerekse de ticari hayatin isleyisini etkileyen en
onemli etmenlerden birisi internet ve bilgi teknolojisindeki gelismelerdir. Insanlar,
oturduklar1 yerden diinyanin herhangi bir yeri ile iletisime ge¢mekten, arkadag
edinebilmeye, mal alip satmaktan diinyadaki gelismeleri anlik takip edebilmeye
kadar birgok seyi internet vasitasiyla kolaylikla yapabilmektedir. Isletmeler ve
bireyler, rekabette ayakta kalabilmek adina pazarlama usullerini internet, cep
telefonu, sosyal medya ve goriintiilii reklam gibi dijital ortamda da uygulamak
durumunda kalmiglardir (Lexicon.ft.com). Dijital pazarlama olarak adlandirilan bu
durumun bir parcasi olan sosyal medyada ise ticaret hacmi giderek artirmaktadir.

Diinyada 1,6 milyardan fazla sosyal ag kullanicis1 bulunmakta ve internet
kullanicilarmin yilizde 64'tiinden fazlasi ¢evrimi¢i sosyal medya servislerine
erismektedir. Istatistiklere gore, sosyal ag, ¢evrimic¢i kullanicilarin zamanlarini
gecirme, arkadaslariyla ve aileleriyle iletisimde kalmalarini saglamanin yani sira
haberleri ve diger igerikleri yakalamalarini saglayan en popiiler yollardan biridir
(STATISTA). Sosyal medya, genel anlamda kullanicilarin igerik {iretip
paylasmalarina ya da sosyal aglara katilmalarina olanak taniyan web siteleri ya da
uygulamalar seklinde tanimlanmaktadir (OXFORD).

Giliniimiiziin en yaygin ve popiiler sosyal medya aglari1 arasinda Instagram,
Twitter, Faceboook, Youtube, Pinterest, Whatsapp, Wechat gibi platformlar
gelmektedir (BUFFER.com). 2018 yil1 itibariyle, Youtube un aylik 1,9 milyar, 2004
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yilinda kurulan Facebook’un 2 milyar, 2010 yilinda kurulan Instagram’imn ise 1 milyar
aktif kullanicisi ve 25 milyondan fazla iiye isletmesi bulunmaktadir. Instagram
hesaplarinin %80°1 bir ticari isletmeyi takip ediyorken, 200 milyondan fazla kullanici
her giin en az bir igletmenin profilini ziyaret etmektedir. Bunun yaninda Instagram’da
ayda iki milyon {icretli reklam veren isletme bulunmaktadir (Sproutsocial). E-
marketer sitesinin aragtirmasina gore Kasim 2018 itibariyle Instagram’da 500.000
etkileyici profil (son 4 haftada giinliik ortalama 10’dan az paylasim yapan profil)
bulunmaktadir. Pazarlamacilar, markalarinin degerlerine uygun olan etkileyicileri
bularak, hedefledikleri miisterileri iriin, hizmet ve markalar1 hakkinda
bilgilendirebilmekte, tutumlarina ve satin alma kararlarina etki edebilmektedirler
(Barutgu ve Tomas, 2013; E-Marketer). Instagram, kadin girisimcilerin girisimcilik
faaliyetlerini destekleyen onemli bir platform haline gelmistir. Instagram, kadin
girisimcilerin faaliyetlerini desteklemek adina cesitli alt platformlara da destek
vermektedir. Instagram’da aktif olarak “Girisimciler Platformu™ bulunmaktadir. Bu
platform araciligiyla bircok kadin girisimci birbirlerini desteklemekte ve kendi
tanitimlarin1  yapmaktadir. Bircok kadin fiziki ortamda agamadifi magazay1
Instagram araciligiyla agmakta ve kendi is alanin1 yaratmaktadir. Ayrica
Instagram’da basarty1 yakalayan bir¢cok kadin, fiziki magazasin1 agmakta ve islerini
biiylitmektedir. Kadin girisimciler, mallarin1 ve hizmetlerini tanitmak amaciyla
sosyal medya aglarin1 kullanmakta ve miisteri ddemeleri i¢in internet bankaciligi
teknolojilerinden faydalanmaktadirlar. Kadin girisimciler, sosyal medya aglarindan
faydalanarak ~ sadece  telefonlar1  araciligiyla  dahi  tiim  islemlerini
gergeklestirebilmektedir. Bu agidan bakildiginda Instagram kadinlarin is hayatini
desteklemekte ve iilke ekonomisine katkida bulunmaktadir (Bideratan, 2017:42-44).

Girisimcilerin fikirlerini hayata ge¢irebilmek i¢in ihtiya¢ duyduklar1 beseri ve
maddi kaynaklar1 temin etme yolunda Kkitlesel fonlama siteleri de bulunmaktadir.
Kickstarter, Indiegogo, Crowdfunder, Rockethub, Crowdrise, Somolend, Gofundme
siteleri, uluslararas1 kitlesel fonlama sitelerinin 6nde gelenleri arasinda yer
almaktadir. Ulkemizde de projesini duyurmak ve girisimcilik faaliyetine maddi
destek bulmak amaciyla kurulmus fonlabeni ve fonbulucu.com gibi internet siteleri
yer almaktadir. Gofundme.com sitesi araciligiyla 2010 yilindan 2019 yilina kadar
projelere destek amaciyla 70 milyon kisi 5 milyar USD bagista bulunmustur
(Gofundme). Bu platformlarin bir diger yarart da diger kullanicilar1 proje yapma
konusunda tesvik etmektir (Karaarslan ve Bulsun, 2016:118).

Sosyal medya, tiiketicileri iceriklere katilma, yorumlarda bulunma,
paylasimlar1 begenme, paylasma gibi viral 6zellikleri ile isletmeler karsisinda pasif
konumdan aktif konuma getirmistir (Bilbil ve Giiler, 2017; Westerman vd., 2012).
Bununla birlikte kullanicilarin sosyal ag ve medya araclar1 araciligiyla yaptiklar
paylasimlarin  igerikleri bireylerin satin alma niyet ve davranislarini
etkileyebilmektedir (Firat, Yildiz ve Demir, 2017; Giiner, 2016). Ger¢ek diinyada
tiikketiciler {iriin ya da hizmetler hakkinda satin alma karar1 verirken ihtiyac etkisi
disinda aile ve arkadaslardan olusan sosyal ¢evreden de etkilenmektedirler. Ayni
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iligki, tiiketicilerin sanal diinyadaki aligveris davranislart i¢in de gecerlidir. Bu
anlamda sosyal medya aglari, tipki ger¢ek diinyada oldugu gibi, kullanicinin aile ve
arkadas ¢evresinin yogun olarak bulundugu platformlar olmasi nedeniyle ticari
anlamda deger yaratabilen topluluklar haline gelmeye baglamistir (akt., Kara, 2012).

Girisimcilige olan ilgi son yillarda hem is diinyasinda hem de akademik
camiada artis goOstermistir. Girisimciligi etkileyen faktorler, girisimci Kkiginin
ozellikleri ile makro ve mikro etmenler {izerinde bir¢ok ¢alisma yapilmistir. Bu
kapsamda girisimcilik; bir kisilik fonksiyonu (Iplik¢ioglu ve Taser, 2009; Negiz vd.,
2009; Leutner vd., 2014), kisinin isletme sahibi olmasi, 6grenci ya da miidiir gibi
mesleki statiistintin bir fonksiyonu (Gartner, 1988) veya demografik 6zelliklerin bir
fonksiyonu (Gezen ve Koroglu, 2014; Ibicioglu vd., 2009)  olarak da
goriilebilmektedir. Buna mukabil, girisimcilik ile sosyal medya iliskisinin yerli
literatlirde (Bideratan, 2017; Kusay, 2017; Yildirim ve Baser, 2016; Giimiis, 2018)
heniiz etraflica arastiritlmadigi goriilmektedir.

Firat, Yildiz ve Demir (2017), sosyal medyadaki girisimcilik paylagimlarinin
girisimcilik niyeti iizerinde etkisinin olup olmadigmni aragtirmigtir. Arastirma
sonuglarina gore sosyal medyadaki girisimcilik paylagimlarinin bunu inceleyen
kigilerin girisimcilik niyetini olumlu yonde etkiledigi, kisiyi girisimci olma yoniinde
giidiiledigi ortaya cikmistir. Girisimcilik hacminin artirilmasinda girisimcilerin
faaliyetlerinin sosyal medya iizerinden paylasilmasmin olduk¢a etkili oldugu
goriilmektedir. Diger bir ifade ile girisimci ¢evrenin artis gdstermesi ve sosyal
medyadaki paylagimlar, ¢arpan etkisi ile girisimci anlayisin daha da biiytimesine etki
edebilir. Arastirmamizin amaci, Firat, Yildiz ve Demir’in (2017) arasgtirmasinda
inceledigi girisimcilik niyetine sosyal medya etkisini, sosyo demografik degiskenler
baglaminda incelemektir. Bu kapsamda, kullanicilarin  yapmis olduklar
girisimcilikle ilgili paylagimlarin, maruz kalan kullanicilarin girisimeilik niyetinde ve
ilgilenim diizeyinde cinsiyete, sosyal medyada girisimci arkadas c¢evresine sahip
olma durumuna, girisimcilik dersi alma durumuna ve girisimcilikle ilgili
paylasimlara rastlama sikligina gore farklilik gosterip gostermedigini aragtirmaktir.
Girisimei adaylar1 sosyal medyadaki girisimcilik paylagimlart sayesinde is
fikirlerinden haberdar olabilir ve yeni bir girisimcilik faaliyetini baglatabilecegine
dair kendisini motive edebilir.

1. Girisimcilik Kavrami ve Sosyal Medya Girisimciligi

Girisimciligi net bir tanimuin sinirlari i¢ine yerlestirmek oldukg¢a zordur. I1k kez
orta ¢cagda kullanilan bu kelimenin “entreprendere” kokiinden ve “istlenmek”™,
“girismek” anlamina geldigi goriiliir. Girisimci terimi ilk olarak 17. Yiizyilda Fransiz
askeri terminolojisinde kullanilmistir. Bu kelime uzun askeri yolculuklara rehberlik
etmeyi iistlenen kisileri ifade etmek i¢in kullanilmistir. Yine bu terim, is diinyasinda
ilk defa 18. Yiizyi1lin basinda Fransa’da yasayan Irlanda asilli ekonomist Richard
Cantillon tarafindan kullanilmigtir. Latince’de “intare™ kokiinden gelen girisimci
kavrami, Ingiltere’de enter (giris), ve pre (ilk) kelime koklerinden gelmekte ve
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entrepreneur yani ilk girisen, baslayan anlamma gelmektedir. Bu tanim, zaman
icinde farklilasarak, 20. Yiizyilda daha c¢ok “yenilik yapabilme, firsatlari
degerlendirebilme ve ticari anlamda uygulanabilir hale getirme” anlaminda
kullanilmistir.  Girisimei, en basit sekliyle girisimi gergeklestiren kisi olarak
tanimlanabilir. Ancak, girisimciyi sadece “yeni bir yatirnm yapan kisi” olarak
tanimlamak yeterli ve dogru olmayacaktir (Marangoz, 2012:1-2).

Girisimci, bir isi yapmaya girisen ve bundan cekinmeyen kisidir. Uretim
faktorlerini bir araya getirerek, iktisadi mal ve hizmet {iretimi i¢in gerekli girigimi
baglatan, ayrica liretim i¢in gerekli finansal kaynaklari ve tiretimin degerlendirilecegi
pazarlar1 bulan kisidir. Girisimcinin ¢agdas toplumlardaki temel islevi, ardi arkasi
kesilmeyen yenilikleri gerceklestirmek seklinde ortaya cikmaktadir. Bu agidan,
modern girisimcinin giicii, yenilik yapma ve yaptig1 yenilikleri is diinyasinda somut
ticari Uiriinlere doniistiiriilebilme kapasitesine dayanmaktadir (Celik vd., 2018:12).

Girisimci, yeniliklerin ortaya ¢ikmasi, uygulanmasi ve yayilmasinda, yeni
sektorlerin olugsmasinda anahtar rol oynamaktadir. Gerek tiiketici taleplerinin gerekse
teknolojinin hizla degistigi ve gelistigi giiniimiizde kalkinmada oOncii olmayi1
hedefleyenlerin yenilikgilik konusunda da 6ncii olmalar1 bir gerekliliktir. Ekonomik
kalkinmay1 hizlandiran girisimcilik yeni istthdam alanlar1 olugmasina ve iiretimin
artmasina sebep olmaktadir. Siirli kaynaklar1 daha etkin bir sekilde kullanarak yeni
tirinler ortaya ¢ikaran girisimci yiiksek katma degerin olusmasmna katki

saglamaktadir (OKA, 2011:2).

Cicek (2018), sosyal medya girisimciligini “sosyal medya araciliftyla karli
firsatlar arayan ve bu sosyal yapi i¢inde bir isletme kuran ve yoneten bir kisi” olarak
tanimlamigtir. Girisimciler sosyal medya {izerinde gerek mal veya hizmetleri
pazarlayarak gerekse de irettikleri icerikleri sunarak para kazanmaktadir. Sosyal
medya girisimciligi diger girisimcilik tilirlerinden, daha az risk, sektore giris
engellerinin az olmasi, daha az yasal prosediirlere tabi olma gibi avantajlar
dolayisiyla farklilik gostermektedir. Cigek’in (2018), sosyal medya girisimciligi ig¢in
onerdigi iic asamali model asagida sekil 1°de yer almaktadir:
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HAREKFETE GECME

Sekil 1: Sosyal Medya Girigsimciligi Modeli (Kaynak: Cigek, 2018:14)

Sekil 1°deki modele gore sosyal medya girisimciligi ii¢ temel asamadan
olusmaktadir. 1lk asama 6grenme siirecidir. Buna gore, sosyal medyada is yapmay1
diisiinen bir girisimei Oncelikle yapilacak igin smirlarin1 belirlemeli, ne yapacagi
konusunda uzman olmali, digerlerinden nasil 6greneceginin yollarint arastirmali,
basarinin kolay olmadigimni, kisa bir yolunun olmadigin1 bilmeli ve asla
vazge¢memelidir. Ikinci asama hazirlik asamasidir. Hazirhik asamasinda girisimei,
bir vizyona sahip olmali, yenilik¢i olmali, kaybetmekten ve tekrar denemekten
korkmamalidir. Son asama harekete gegme asamasidir. Bu asamadaki en 6nemli sey,
her seyi kendi basina yapmaya g¢alismamasi ve esnek olmast gerektigidir (Cigek,
2018:14).

Cogu sosyal medya platformunda, sirketlerin reklam kampanyalarinin
ilerlemelerini, basarilarini ve katilimlarimi takip etmelerini saglayan yerlesik veri
analizi araglar1 vardir. Sirketler sosyal medyay1 kullanarak, mevcut ve potansiyel
miisterilere, mevcut ve potansiyel ¢alisanlara, gazetecilere, blogculara ve halka hitap
etmektedir. Sosyal medya pazarlamasi stratejik diizeyde, bir pazarlama
kampanyasinin yonetimini, yonetisimini, kapsamint ve firmanin arzu ettigi sosyal
medya "kiiltiiriini" ve "tonunu" olusturmayi igerir. Sosyal medyada sirketler,
kullanicilarin hazirlamig olduklar: iiriin degerlendirme veya yorum gibi igerikleri
paylasmaya izin vermekte, kullanicilarla hizli, etkin ve iki yonlii iletisime
geemektedir (WIKIPEDIA). Agizdan agiza pazarlama faaliyetlerinin etkisinin sosyal
medyada hizla goriilmesi de girisimcilere 6nemli firsatlar sunmaktadir. Girigimciler
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sosyal medyada miisteri, iirlin ve trendler ile ilgili verileri toplamak ve analiz etmek
suretiyle kit kaynaklarini1 daha verimli kullanabilir ve is modeline uygun miisterilerini
daha 1yi hedefleyebilir.

2. Girisimcilik Niyeti

Girisimcilik egilimi, ¢evresel faktorlerin sundugu firsatlarla birlikte ortaya
cikan yeni bir girisim kurmaya yénelik niyet olarak degerlendirilmektedir. Isteyerek
ya da durumsal sartlar sonucunda yeni bir is kurma niyetinde olan bireyler, daha
bagimsiz olma ve bir is fikrini hayata gecirme gibi hayallerle kariyerlerine kendi
islerinin patronu olarak devam etmeyi tercih etmektedirler (Ince, 2018:108). Bu
bakimdan niyet, girisimcilik kararmin verilmesinde oldukca énem arz etmektedir.
Niyet, ger¢ek davranigin dogrudan bir onciisiidiir ve niyet ne kadar gii¢lii olursa,
ger¢ek davranigin basarisi da o kadar biiyiik olur. Girisimcilik faaliyetinin genellikle
bireyin arzu ve istegine bagli olarak ortaya ¢ikmasi bakimindan girigimcilik faaliyeti,
niyet edilerek yapilan planlanmis bir davranistir (Naktiyok ve Timuroglu, 2009).
Niyet, tutumlar ve hedeflenen davranis arasindaki iliskiyi bagdastirirken, tutumlar
davranisi aciklar. Niyetler, inanis, algi ve diger digsal faktorlerin harekete gegmesine
onciiliik etmektedir. Girisimcilik aktivitesi de planlama gerektirdiginden niyete bagl
olarak ortaya c¢ikmaktadir (Ajzen, 1991). Buradan hareketle girisimcilik niyeti,
bireyin kendi isini kurma asamasinda fikirlerini harekete gecirmesi ve basarma
yolunda gayret gostermesi (Krueger ve Carsrud, 1993) seklinde ifade edilebilir.

Literatiirde niyet ve girisimcilik niyetini agiklayan ¢aligmalar, ¢ogunlukla,
Bird’tin (1988) “Girisimcilik Fikirlerinin Yorumlanmasi, Ajzen’in (1991) “Planh
Davranis Modeli” ve Shapero ve Sokol’un (1982) “Girisimci Durum Modeli” ile
ilgili modelleme ¢aligsmalarina dayanmaktadir. Bird (1988) modelde, niyetin kisisel,
kavramsal, fikirsel ve sezgisel faktorlerden etkilendigini ifade etmistir. Ajzen’in
(1991) planii davramnis teorisi; davranis nciiliiniin belirli bir davranisi gergeklestirme
niyeti oldugunu ileri siirmektedir. Girigimcilik niyeti sosyal ve kisisel faktorlerce
motive edilmektedir. Literatiirde girisimcilik niyetinin Kisilerin ¢evrelerinde
algiladiklar1 engeller ve destek faktorlerinden (Naktiyok ve Timuroglu, 2009),
duygulardan (Yanik vd., 2017), toplumsal kiiltiirel degerlerden (Sesen vd., 2014),
yas, cinsiyet, onceki is deneyimi ve gelirinden (Sesen ve Basim, 2012); kisisel tutum
ve algilanan davranis kontroliinden (Kalkan, 2011) etkilendigi yer almaktadir.

Bununla birlikte girisimcilik niyeti, motivasyon, kendine giiven, risk alma
seviyesi gibi psikolojik faktorler ile bireyin yasadigi ¢evre, deger ve tutumlar ile
bilingalt1 gibi psikolojik etmenlerden (Kalkan, 2011); “6zdenetim/sorumluluk”™,
“uyumluluk”, “duygusal denge”, “gelisime agiklik” ve “disa doniikliik” seklinde bes
biiylik faktor belirleyici olarak kabul edilen kisilik 6zelliklerinden (Boz vd., 2016;
Costa ve McCrae, 1995; Basol vd., 2011), girisimci kisilige sahip olmak ve ailede
girisimei olmasi gibi ailesel faktorlerden (Celik vd., 2014; Irmis ve Barutgu, 2012),
girisimcilik egitimi alip almamasindan (Souitaris vd., 2007) etkilenmektedir. Bu

konuda yapilan ¢aligmalar girisimcilik niyetinin demografik, sosyal/cevresel, kisisel
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ve psikolojik faktorlerden etkilendigini gostermektedir (Carr ve Sequeira, 2007;
Sesen vd., 2014).

Girisimcilerin sahip olduklar1 sosyal agin niteligi ve genisligi, girisimcilerde
sahip olmalar1 gereken “yenilik¢ilik, proaktiflik, risk alma™ gibi ozellikleri
etkilemektedir. Bireyler, sosyal aglarini kullanarak girisimcilik niyetleriyle ilgili
bilgi almakta, gerektiginde sosyal ya da maddi destek saglamakta, boylece girisimin
getirecegi riski azaltmaya calismaktadir. Bireyin sahip oldugu sosyal aglar ve
cevresel faktorler girisimcilik niyeti tizerinde etkili olmaktadir (Sesen vd., 2014;
Keles vd., 2012). Bununla birlikte giiniimiizde her on kisiden sekizinin yogun
bicimde kullandig1 ve giinliik ortalama dort saat (CNNTURK) ile 6nemli bir vaktin
harcandig1 sosyal medyay1 i¢inde bulunulan ¢evre, girisimci bir ¢cevre/ailede yetisme
kapsaminda degerlendirebilirsek, yapilan paylasimlarin birey iizerindeki psikolojik
etkileri dikkate alinmalidir. Bu kapsamda, bireyin sosyal medyada karsilastigi
girisimcilikle ilgili paylagimlarin girisimcilik niyetini etkiledigi Firat, Yildiz ve
Demir’in (2017) arastirmasinda bulgulanmaistir.

3. Metodoloji
3.1. Orneklem ve Arastirma Yontemi

Aragtirmada nicel arastirma yontemlerinden yiiz yiize anket yoluyla veri
toplama yontemi kullanilmigtir. 2017 yili Nisan doneminde Mugla Sitki kogman
Universitesi Dalaman Meslek Yiiksekokulunda 6grenim géren 60 dgrenci ile pilot
arastirma ylriitiilmiis olup, 6l¢ek yiiksek diizeyde giivenilirlik skoru almistir. Pilot
calisgmanin ardindan Nisan ve Mayis 2017 doneminde Mugla Sitki Ko¢man
Universitesi [IBF’de 6grenim goren 159 lisans 6grencisi ile Dalaman MYO ve
Marmaris Saglik Hizmetleri MYO’da 6grenim goren 275 6n lisans 6grencisinden
veri elde edilmistir. Toplanan anketlerin 18’1 eksik veri ve sagliksiz sekilde
dolduruldugu i¢in kapsam dis1 birakilmis ve toplamda 416 anket degerlendirmeye
tabi tutulmustur. Orneklem biiyiikliigiiniin hesaplanmasinda asagidaki formiilden
yararlanilmistir.

n= tz*p*p/dz

Bu Durumda % 95 giiven aralig1, % 5 hata pay1, p (incelenen olayin goriilme
sikligl) ve q (incelenen olayin gorilmeme sikligi) degerlerinin 0.50 olmasi
durumunda, evren biiyiikl{igiiniin bilinmemesi durumunda 384 6rneklem biiyiikliigii
yeterli kabul edilmistir (Saunders, Lewis ve Thornhill, 2009).

3.2. ﬁlgegin Olusturulmasi

Aragtirmada kullanilacak soru formunun olusturulmasinda literatiir taramast
yapilmustir. Girigimcilik niyeti 6lgeginin olusturulmasinda Linan vd.’nin (2011)
calismasindan faydalanilmis ve 6 oOnerme 5°1i likert tipinde Kkatilimcilara
yoneltilmigtir. Sosyal medyadaki girisimcilik paylagimlari ile ilgili ilgilenim diizeyini
Olemek icin 7 dnerme Giilerarslan’in (2010) calismasindan derlenmis ve 5°1i likert
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tipinde yoneltilmistir. Sosyal medya paylagimlari ile ilgilenim diizeyi 6l¢egindeki
likert tipi 6nermeler “1: Hi¢bir zaman, 2: Nadiren, 3: Bazen, 4: Genellikle, 5: Her
zaman” seklinde sorulurken; girisimcilik niyeti 6nermeleri “1: Hi¢ katilmiyorum,
...... 5: Tamamen Katiltyorum™ seklinde sorulmustur.

3.3. Arastirmanin Modeli ve Hipotezleri

Aragtirmada, 6grencilerin sosyal medyada karsilastiklar: girisimcilik ile ilgili
paylagimlar ile girisimcilik niyetlerininin sosyo demografik degiskenlere gore
farklilik gosterip gostermedigi arastirilacaktir. Altta sekil 2°de arastirma modeli yer
almaktadir.

Sosyal
Medvadaki
Girisimcilik
Paylasimlan

Hd\

Sosyvo Demografik Degiskenler
-Cinsiyet
-Girigimcililk EZitimi Alma Dansms
-Paylagmmlara FEastlama sikliFs
~Girigimeci Cevreye Sahip Olma

H1, HZ, HZ, H5

Sekil 2: Arastirma Modeli

Firat, Yildiz ve Demir’in (2017) arastirmasinda, sosyal medyadaki girisimcilik
paylagimlarinin girigimeilik niyetini %48 gibi yiiksek bir oranda agikladig1 ve olumlu
etkiledigi bulgulanmistir. Buna gore Ogrencilerin girisimcilik niyetini en cok
girisimcilik ile ilgili paylasimlarin incelenmesi etkilemektedir. Bununla birlikte bu
calismada arastirilacak hipotezler asagida yer almaktadir:

H1: Girisimcilik niyeti, cinsiyete gore farklilik géstermektedir.

H2: Girisimcilik niyeti, sosyal medyada girisimci arkadas cevresine sahip olma
durumuna gore farklilik gostermektedir.

H3: Girisimcilik niyeti, girisimcilik egitimi alma durumuna gore farklilik
gostermektedir.

H4: Girisimcilikle ilgili paylasimlarla ilgilenim durumu, sosyal medyada girisimci
arkadag ¢evresine sahip olma durumuna gore farklilik gostermektedir.

HS5: Girisimcilik niyeti ile sosyal medyada girisimcilik paylagimlarina rastlama
siklig1 arasinda farklilik vardir.
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H6: Sosyal medyada girisimcilik paylasimlarina rastlama sikligi ile paylasimlarla
ilgilenim durumu arasinda farklilik vardir.

3.4. Bulgularin Degerlendirilmesi

Olgek verileri SPSS 20.0 programi aracihigiyla giivenilirlik testine tabi
tutulmustur. Giivenilirlik testine iligkin bilgiler veren Cronbach a katsayis1 0.845
olarak elde edilmistir. Bu oranin 0,70 ve iizerinde olmasi bize katilimcilarin tutarlh
cevaplar verdiklerini, sorular gelisigiizel cevaplamadiklarini1 gostermektedir (Gegez,
2010). Arastirma modelinin LISREL programi araciligiyla yapilan yapisal esitlik
model sonuglart agagida tablo 1°de yer almaktadir.

Tablo 1: Yapisal Esitlik Modeli Uyum indeksleri Bulgulari

Indeks Normal Kabul Model Yorum

Deger Edilebilir Sonucu

Deger

Ki- Kare 29.49
Serbestlik Derecesi 13
x2/sd <2 <5 2,268 Kabul Edilebilir
GFI >0.95 >0.90 0.98 Cok Iyi Uyum
RMSEA <0.05 <0.08 0.055 Kabul Edilebilir
SRMR <0.05 <0.08 0.029 Cok Iyi Uyum
CFI1 >0.95 >0.90 0.99 Cok Iyi Uyum

Tablo 1°deki sonuglar bize modelin verilerle iyi ve ¢ok iyi derecede uyum
gosterdigini ve modelin gegerli oldugunu ifade etmektedir. Model uyumunun bu
noktaya getirilebilmesi adina katsayilar1 diisiik ve t degerleri anlamsiz ¢ikan, diger
degiskenlere katsay1 atayan degiskenler analizden ¢ikarilmistir. Bu kapsamda
analizde kalmasina karar verilen “Sosyal Medyadaki Girigsimcilik Paylagimlart (X)”
ve Girisimcilik Niyeti (Y) 6l¢ek 6nermeleri asagida yer almaktadir:

Sosyal Medyadaki Girisimcilik Paylagimlari ilgilenim Olgegi;

(X1) Sosyal medyadaki girisimcilik paylasimlarini incelerim,

(X2) Sosyal medyadaki girisimcilik paylasimlarindan fikir alirim,

(X3) Sosyal medyadaki girisimcilik paylasimlar1 sayesinde bilgi edinirim,
(X4) Sosyal medyadaki girisimcilik paylagimlart merak ederim.

Girisimcilik Niyeti Olgegi;
Sosyal medyada girisimcilik paylagimlarini gordiikten sonra; ..........
e (Y10) Kendi isimi kurma konusunda ciddi siiphelerim var (ters
skorlanmuistir),
e (Y11) Gelecekte bir is kurmaya kararliyim,
e (Y12) Profesyonel hedefim bir girisimci olmaktir.
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Frekans analizi sonucunda Tablo 2’de katilimcilarin %57’sinin kadin,
%43’tniin  erkek oldugu goriilmektedir. Ogrencilerin ~ %62,7’si  Meslek
Yiiksekokulunda, %37,3’ti ise Fakiiltede Ogrenim gormektedir. Katilimcilarin
%45,5°1 girisimcilik egitimi ve/veya dersini aldiklarini belirtmistir. Yas dagilimina
bakildiginda 18-19 yas araliginda olanlarin oran1 %15.4, 20-21 araliginda olanlarin
%50,3, 22-23 araliginda olanlarin %23,3, 24 ve iizerinde olanlarin oraninin ise %11
oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin sosyal medyada girisimcilik ile ilgili
paylasimlara ne denli rast geldikleri sorusunda ise “hi¢” rast gelmedim diyenlerin
orani %6,5; “nadiren” diyenlerin orani %26,2, “bazen” diyenlerin orani %36,5, “sik”
diyenlerin oran1 %21,2 ve “cok sik” diyenlerin oran1 %9,6 olarak bulunmustur. Bu
frekans dagilimi bize arastirdigimiz konuya uygun hedef kitlenin secildigi yoniinde
isaret vermektedir.

Tablo 2: Sosyo-Demografik Degiskenler

Degisken Say1 Yiizde
Cinsiyet

Kadmin 237 57,0
Erkek 179 43,0
Girisimcilik Dersi/Egitimi Alma Durumu

Evet 188 45,5
Haywr 228 54,8
Sosyal Medyada Girisimcilik ile Ilgili Paylasimlara

Rastlama Sikligi

Hig 27 6,5
Nadiren 109 26,2
Bazen 152 36,5
Stk 88 21,2
Cok Sik 40 9,6
Yas

18-19 64 15,4
20-21 209 50,3
22-23 97 233
24 ve tizeri 46 11,0
TOPLAM 416 100,00

3.4.1. Sosyo-Demografik Degiskenlere Gore Bagimsiz Orneklem T-Testi
Sonuclari

Asagida Tablo 3’te girisimcilik niyetinin cinsiyete (H1), sosyal medyada
girisimci arkadags ¢evresine sahip olma durumuna (H2) ve girisimcilik egitimi alma
durumuna (H3) gore farklilik gosterip gostermedigi ile girisimcilikle ilgili
paylasimlara ilgi géstermenin girisimci arkadas ¢evresine sahip olma durumuna (H4)
gore farklilik gosterip gostermedigine iligkin bagimsiz 6rneklem T-testi sonuglar1 yer
almaktadir.

11
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Tablo 3: Girisimcilik Niyeti ile Sosyo-Demografik Degiskenler Arasindaki Farklihiga liskin

Bagimsiz Orneklem T-Testi Sonuglari

Bagimh Sosyo Lev
ag Demografik Gruplar | N Yort SS ; P
Degiskenler . Test
Degiskenler
Kadin 237 | 3,261 |.,920
Cinsiyet (H1) ,679 1,001
Erkek 179 | 3,571 |.,899
Girigimcei Evet/Var 2511(3,532 |.,912
Girisimcilik | Arkadas . 510 |0.00
Niyeti Cevresine Sahip | Haywr/Yok | 165 (3,185 |,903 |’ ’
Olma (H2)
Girigimeilik Evet/Ald: 188 | 3,329 ,900
Egltlml Alma Haylr/Almad ,339 ,191
Durumu (H3) . 228 (3,448 [,940
Paylasimlarl Girisimei Evet/Var 251 (3,232 | 1,004
L7 | Arkadas
a Ilgilenim . . ,278 10,00
Durumu Cevresine Sahip | Hayir/Yok | 165 {2,822 | 1,080
Olma (H4)
Toplam 416
Hipotezin Kabul/Ret Durumu: H1, Kabul; H2, Kabul; H3, Ret; H4, Kabul

e Hi: Girisimcilik niyeti, cinsiyete gore farklilik gostermektedir. Cinsiyete
gore farklilikta, Levene testi sonucunda varyanslarin esit oldugu
(0,679>0,05) varsayimi dogrulanmistir. Analiz sonucunda 0,05 anlamlilik
diizeyinde (p=0,001<0,05) oldugundan cinsiyete gore girisimcilik niyetinde
anlamli farklilik bulunmustur. Buna gore erkekler kadinlara gore 3,571
ortalama ile daha fazla girisimcilik niyeti tagimakta olup, H1 hipotezi kabul
edilmistir.

e H2: Girisimcilik niyeti, sosyal medyada girisimci arkadas ¢evresine sahip
olma durumuna gorve farklilik gostermektedir. Tablo 3’te Levene testi
sonucunda varyanslarin esit oldugu (0,510>0,05) varsayimi dogrulanmistir.
Analiz sonucunda 0,05 anlamlilik diizeyinde (p=0,000<0,05) oldugundan
girigsimci arkadas ¢evresine sahip olma durumuna gore girisimcilik niyetinde
anlamli farklilik bulunmustur. Buna gore girisimci arkadasi olanlar,
olmayanlara gore 3,53 ortalama ile daha fazla girisimcilik niyeti tagimakta
olup, H2 hipotezi kabul edilmistir.

e H3: Girigimcilik niyeti, girisimcilik egitimi alma durumuna gore farklilik
gostermektedir. Tablo 3’te Levene testi sonucunda varyanslarin esit oldugu
(0,339>0,05) varsayimi dogrulanmistir. Analiz sonucunda 0,05 anlamlilik
diizeyinde (p=0,191>0,05) oldugundan girisimcilik egitimi alip almamak,
girisimcilik niyetinde anlamli farklilik gostermemektedir. Buna gore H3
hipotezi reddedilmistir.

o H4: Girisimcilikle ilgili paylasimlarla ilgilenim durumu, sosyal medyada
girisimci  arkadas ¢evresine sahip olma durumuna gore farklilik

12
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gostermektedir. Tablo 3’te Levene testi sonucunda varyanslarin esit oldugu
(0,278>0,05) varsayimi dogrulanmistir. Analiz sonucunda 0,05 anlamlilik
diizeyinde (p=0,000<0,05) oldugundan girisimci arkadas g¢evresine sahip
olma durumuna gore girisimcilikle ilgili paylasimlarla ilgilenim durumu
arasinda anlamli farklilik bulunmustur. Buna gore girisimei arkadagsi olanlar
olmayanlara gore 3,23 ortalama ile daha fazla girisimcilikle ilgili
paylasimlara ilgi duymaka olup, H4 hipotezi kabul edilmistir.

3.4.2. Sosyo-Demografik Degiskenlere Gore Tek Yonlii Varyans Sonuclari

e H5: Girigimcilik niyeti ile sosyal medyada girisimcilik paylasimlarina
rastlama  siklig1  arasmmda  farkliik  vardir. Girigimcilik niyetinin
girisimcilikle ilgili paylasimlara rastlama sikligia gore farklihigini gosteren
tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonuglar1 Tablo 4°te verilmistir. Sosyal
medyada girisimcilikle ilgili paylagimlara hi¢ rastlamayanlarin girisimcilik
niyeti puan ortalamasi (Xort=2.95), nadiren rastlayanlarin girigsimcilik niyeti
puan ortalamasi (Xort=3,22), bazen rastlayanlarin girisimcilik niyeti puan
ortalamasi (Xort=3,39), sik rastlayanlarin girisimcilik niyeti puan ortalamasi
(Xort=3,54), ¢ok sik rastlayanlarin girisimcilik niyeti puan ortalamasi
(Xort=3,86)’dir. Analiz sonucunda (F(4.411)=5.,845; P=0,000<0,05)
girigsimcilikle ilgili paylagimlara hig, nadiren, bazen, sik ve ¢ok sik rastlayan
ogrencilerin girisimcilik niyeti puani ortalamasindan en az birinin
digerlerine gore farklilik gosterdigi sonucu anlagilmigtir. Buna gore
(p=0,000<0,05) anlamlilik diizeyinde H5 hipotezi kabul edilmistir.

Tablo 4: Girisimcilikle Niyetinin, Girisimcilikle Ilgili Paylasimlara Rastlama Sikligina Gore
Farklilik Gosterip Gostermedigine Iliskin Tek Yonlii Varyans

N, Xortve SS Degerleri ANOVA Sonuclan
Paylasim
" lara SH [ Var.
Faktor Rastlam N Xort | o K. K.Top. | Sd. | K.Ort.
a Sikhg
. ,18
Hig 27 12,950 1 G
08 Areisn 19,047 4 4,762
Nadiren | 109 | 3,220 |’ 5
g;“;‘imc‘l‘k Bazen | 152 |3,394 ’27
y 10 G.Ici | 334,814 | 411 0,815
Sik 88 (3,537 0
,13 Levene’s Test: .
Cok Sik 40 |3,858 0 0.454 Sig.:0,769
Toplam 416 | 3,395 ’%4 F Test: 5,845 P: 0,000
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Anova sonucunda gruplar arasindaki farkin hangisinden kaynaklandigini
belirlemek icin 6ncelikle varyanslarin esitligi varsayimini kontrol etmek i¢in Levene
Testi sonucuna bakilir. Bu test sonucuna p>0.05 oldugundan varyanslarin esitligi
varsayimi dogrulanmig olur (L=0,454; p=0.769). Anlamlilik seviyesinin p>0.05
durumunda siklikla kullanilan Tukey ¢oklu karsilastirma testi tercih edilmistir.

Tablo 5: Girisimcilik Niyetinin, Girisimcilikle ilgili Paylasimlara Rastlama Sikligina Gore Hangi

Alt Gruplarda Farklihk Gosterdigine Iliskin Tukey Testi

Rastlama Sikhg: (i) Rastlama Sikhg (j) Xi-xj SHx p
Hic Nadiren -,26957 ,19402 ,635
Bazen -,44412 ,18850 ,130
SIK -,58726 ,19857 ,027*%
Cok Sik -,90772 ,22481 ,001*
Nadiren Hic ,26957 ,19402 ,635
Bazen -, 17455 ,11328 ,536
SIK -,31770 ,12935 ,103
Cok Sik -,63815 ,16685 ,001*
Bazen Hi¢ ,44412 ,18850 ,130
Nadiren ,17455 ,11328 ,536
SIK -, 14314 ,12090 ,761
Cok Sik -,46360 ,16039 ,033*
Sik Hi¢ ,58726 ,19857 ,027*
Nadiren ,31770 ,12935 ,103
Bazen ,14314 ,12090 ,761
Cok Sik -,32045 ,17211 ,340
Cok Sik Hic¢ ,90772 ,22481 ,001*
Nadiren ,63815 ,16685 ,001*
Bazen ,46360 ,16039 ,033*
SIK ,32045 ,17211 ,340

Tablo 5’te tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonucunda ortaya c¢ikan
farkliligin hangi alt gruplar arasinda oldugunu belirlemek i¢in yapilan Tukey Testi
sonucunda, .05 anlamlilik diizeyindeki anlamli farklilik nedeninin sik rastlayanlar ile
hi¢ rastlamayanlar (p=0,027); ¢ok sik rastlayanlarla hi¢ rastlamayanlar (p=0,001),
nadiren rastlayanlar (p=0,001) ve bazen rastlayanlar (p=0,033) arasinda oldugu tespit
edilmistir. Buna gore sosyal medyada girisimcilikle ilgili paylasimlara sik ve ¢ok sik
rastlayan ogrencilerin girisimcilik niyeti, az rastlayanlara gore yiiksek diizeyde
olumludur.

e H6: Sosyal medyada girisimcilik paylasimlarina rastlama sikligi ile
paylasimlarla ilgilenim durumu arasinda farklilik vardw. Girisimcilikle
ilgili paylasimlarla ilgilenme durumuna gore tek yonlii varyans analizi
(ANOVA) sonuglar1 Tablo 6’da verilmistir. Sosyal medyada girisimcilikle
ilgili paylasimlara hi¢ rastlamayanlarin girisimcilikle ilgili paylasimlarla
ilgilenme puani ortalamasi (Xort=2.45), nadiren rastlayanlarin paylasimlarla
ilgilenme ortalamas: (Xort=2.92), bazen rastlayanlarin paylasimlarla
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ilgilenme ortalamasi (Xort=3,09), sik rastlayanlarin paylasimlarla ilgilenme
ortalamas1 (Xort=3,28), cok sik rastlayanlarin paylasimlarla ilgilenme
ortalamasi1  (Xort=3,32)’dir.  Analiz  sonucunda (F(4.411)=4,511;
P=0,001<0,05) girisimcilikle ilgili paylasimlara hi¢, nadiren, bazen, sik ve
cok sik rastlayan Ogrencilerin paylasimlarla ilgilenim durumu puan
ortalamasindan en az birinin digerlerine gore farklilik gosterdigi sonucu
anlagilmigtir. Buna gore (p=0,000<0,05) anlamlilik diizeyinde H6 hipotezi
kabul edilmistir.
Tablo 6: Girisimcilikle Ilgili Paylagimlarla Ilgilenim Durumunun, Girisimcilikle Ilgili
Paylagimlara Rastlama Sikligina Gore Farklilik Gosterip Gostermedigine Iliskin Tek Yonlii

Varyans Analizi
N, Xortve SS Degerleri ANOVA Sonuclan
Paylasimlar Var
Faktor a Rastlama | N Yort | SHx K " | KTop. |Sd.| K.Ort.
Sikhigi ’
Hig 27 | 2,4537 | ,254 G.

. 19,356 4 4,839
Nadiren | 109 | 2,9197 | ,100 | Arasi
Paylasimlarl

a ilgilenim Bazen 152 | 3,0970 | ,082
Durumu Sik 88 | 3,2813 | ,094

G.lIgi | 440,872 | 411 1,073

Levene’s Test:
2,808
Toplam 416 | 3,0697 | ,051 F Test: 4,511 P: 0,001

Cok Sik 40 | 3,3250 | ,184 Sig.:0,025

Tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonrasi belirlenen anlamli farkliligin
hangi gruplardan kaynaklandigin1 belirlemek {izere tanimlayict post-hoc analiz
teknikleri uygulanmaktadir. Bu kapsamda ilk olarak varyanslarin esitligi varsayimini
kontrol etmek icin Levene Testi sonucuna bakilir. Bu test sonucuna p<0.05
oldugundan varyanslarin esit olmadig1 anlasilmis olup, karsilastirma testlerinden
Tamhane Testi tercih edilmistir (L=2,808; p=0.025).

Tablo 7: Girisimcilikle Ilgili Paylagimlarla Ilgilenim Durumunun, Girisimcilikle Ilgili
Paylagimlara Rastlama Sikligma Hangi Alt Gruplarda Farklilik Gosterdigine Iliskin Tamhane
Testi Sonuglari

Rastlama Sikhg: (i) Rastlama Sikhgi (j) xi-Xj SHx P

Hic Nadiren -,46602 , 27373 ,642
Bazen -,64334 ,26751 ,201
SIK -,82755%* ,27163 ,044*
Cok Sik -,87130 ,31434 ,075%*

Nadiren Hig¢ ,46602 ,27373 ,642
Bazen -,17731 ,12981 ,851
SIK -,36153 ,13809 ,091%*
Cok Sik -,40528 ,20999 ,450

Bazen Hig¢ ,64334 ,26751 ,201
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Nadiren ,17731 ,12981 ,851
SIK -,18421 ,12531 787
Cok Sik -,22796 ,20182 ,953

Sik Hi¢ ,82755 ,27163 ,044%*
Nadiren ,36153 ,13809 L091**
Bazen ,18421 ,12531 , 787
Cok Sik -,04375 ,20725 1,000

Cok Sik Hi¢ ,87130 ,31434 ,075%*
Nadiren ,40528 ,20999 ,450
Bazen ,22796 ,20182 ,953
SIK ,04375 ,20725 1,000

Tablo 7°de tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonucunda ortaya ¢ikan
farkliligin hangi alt gruplar arasinda oldugunu belirlemek icin yapilan Tamhane Test
sonucunda, .05 anlamlilik diizeyindeki anlamli farklilik nedeninin sik rastlayanlar ile
hi¢ rastlamayan grup arasinda (p=0,044); .10 anlamlilik diizeyindeki anlaml1 farklilik
nedeninin ise sik rastlayanlar ile nadiren rastlayanlar (p=0,091) ve cok sik
rastlayanlarla hi¢ rastlamayanlar (p=0,075) arasinda oldugu tespit edilmistir. Buna
gore sik ve ¢ok sik rastlayanlarin girisimcilikle ilgili paylasimla ilgilenme durumlari
hi¢ rastlamayan veya nadiren rastlayanlara gore daha olumludur.

Sonug ve Oneriler

Girisimcilik kavrami, ekonomik ve sosyal gelisim agisindan énemini giderek
artirmaktadir. Girigimcilik faaliyetlerinin artis gostermesi ekonomileri harekete
gecirerek milli gelirin artmasina yardimci olurken, istihdam artisi ve yeni
teknolojilerin kazanimina sebep olmaktadir. Sosyal bakimdan ise girigimcilik,
toplumsal yapida yenilik¢i ve degisimi baslatan toplumsal ve kiiltiirel bir fenomen
olarak goriilmektedir.

Girisimcilik, bireysel faktorler, sosyal ¢evre ve ailenin girisimci yapisindan
etkilendigi gibi psikolojik faktorlerden de etkilenmektedir. Ekonominin ve kiiresel
tiretimin 2000°li y1llar ile birlikte artan ivmesinde bilgi teknolojilerinin pay1 oldukca
yiiksektir. Bilgi teknolojileri ile birlikte is yapma siireleri kisalmis, is yapma usulleri
farklilasmis ve is fikirlerinin yayilma hizi artis gostermistir. Giinlimiizde her on
kisiden sekizinin yogun bi¢cimde kullandig1 ve giinliik ortalama dort saat ile 6nemli
bir vaktin harcandig1 sosyal medya, bilginin yayilmasinda oldukc¢a 6nemli bir yere
sahip olabilmektedir. Bununla birlikte sosyal medyada yapilan paylasimlarin birey
tizerindeki psikolojik etkileri dikkate alinmalidir. Sosyal medya, bilginin hizli
bicimde yayilmasina ve kullanicilarin bu mesajlara katilabilmesine imkén tanimasi
nedeniyle olduk¢a 6nemli hale gelmistir. Kullanicilarin bu paylasimlardan ne yonde
etkilendiginin isletmelerce arastirilmasinin yaninda, bu paylagimlarin kisinin
girisimcilik niyetine etkisinin olup olmadigi ve sosyo-demografik faktorlere gore
farklilik gosterip gostermedigi literatiirde yeterince arastirilmamistir.

Calismamizin amaci sosyal medyadaki girisimcilikle ilgili paylasimlar ve
girisimcilik niyetinin sosyo-demografik degiskenler bazinda farklilik gosterip
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gostermedigini arastirmaktir. Arastrmamiz Mugla Sitki Kogman Universitesinde
Ogrenim goren 416 dgrenci lizerinde yiiz yiize anket yontemi kullanilarak yapilmaistir.
Aragtirmanin analizi SPSS programi ile bagimsiz 6rneklem T-testi ve varyans analiz
yontemleri kullanilarak yapilmistir. Arastirma sonuglarina goére &grencilerin
girisimcilik niyeti cinsiyete, sosyal medyada girisimci arkadas ¢evresine sahip olma
durumuna ve girisimcilikle ilgili paylasimlara rastlama sikligina gore farklilik
gostermektedir. Bununla birlikte girisimcilikle ilgili paylagimlarla ilgilenim durumu,
sosyal medyada girisimci arkadas ¢evresine sahip olma durumuna ve sosyal medyada
girisimcilik paylasimlarina rastlama sikligina gore farklilik gostermektedir. Buna
gore girisimcilik niyeti erkeklerde, girisimci arkadas ¢evresine sahip olanlarda ve
sosyal medyada girisimcilikle ilgili paylasimlara sik ve ¢ok sik rastlayanlarda
digerlerine gore daha fazladir. Sosyal medyada girisimcilikle ilgili paylasimlarla
ilgilenim durumunda ise girigsimci arkadas cevresine sahip olanlar ile girisimcilik
paylagimlarina sik ve ¢ok sik rastlayanlar digerlerine gore daha fazla ilgi
gostermektedir. Bu c¢aligmanin farkli zamanlarda, baska orneklemler iizerinde
yapilmast ve benzer sonuglar alinmasi halinde, girisimcilik niyetini etkileyen
faktorlere yeni bir degisken/boyut kazandirilabilir. Calismamiz bu yolda diger
arastirmacilara bir basamak ve temel teskil edebilecektir.
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