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Oncelikle dergimize géstermis olunan yogun ilgiden dolay! iletisim alanindaki degerli
akademisyenlere tesekkuri borg¢ biliriz. Gelen yogun bagvurunun ardindan titizlikle
yapilan gerek editéryal 6n degerlendirme gerekse hakem degerlendirmelerinin
ardindan alana katki saglar nitelikte 18 calisma Akdeniz iletisim Dergimizin 29.
sayisinda yayimlanmak tzere kabul edilmigtir.

“Korkuyorum Anne ve Vavien Filmlerinde Aile Mitinin Goérlinimleri” galismasinda
Ahmet Oktan, toplumsal yapinin temel belirleyicisi olan aile imgesinin sinemasal
alandaki temsilini toplumbilimsel analiz ydéntemiyle incelemektedir.

“Beyaz Tirkler: Medyanin Urettigi ve Dénistirdigi Bir Kavram” adh calismasinda
Alaaddin F. Paksoy, glinimiizde cok tartigilan kavramsallastirmalardan biri olan Beyaz
Turkler’in basinda nasil temsil edildigini incelemis ve s6z konusu kavramin baslangictaki
kultdrel ve ekonomik baglamdan giderek uzaklasarak nasil siyasallastigini ortaya
koymustur.

“Yorgos Lanthimos Filmlerinde Distopyan Temsiller” baglikli makalesinde Ali Emre
Bilis, toplumsal dlizene iligkin olumsuzlamalari iceren distopya kavraminin sinemadaki
temsilini kendine 6zgu anlati yapisiyla dikkat ¢eken bir yénetmen olan Lanthimos’un
filmleri Gzerinden incelemektedir.

“Birinci DlUnya Savasi’ndaki Alman Propaganda Kartpostallarinda Kullanilan
Karikatiirlerde Tarklerin Sunumunun Géstergebilimsel Agidan incelenmesi” adli
calismasinda Caner Caki, propaganda faaliyetlerinin en yogun bir sekilde uygulandigi
Birinci Dinya Savasi’nda Almanlarin kullandiklari kartpostallarindaki karikaturlerde
Turkleri hangi metonimlerle ve metaforik anlatimlarla sunuldugunu ortaya koymaktadir.

“Filmlerin Tanitiminda Halkla iligkiler Araci Olarak Instagram Kullanimi: Ayla Filmi
Ornegi” calismasinda Damla Akar, sinema filmlerinin tanitiimasinda Instagram’in
bir halkla iliskiler araci olarak nasil kullanildigini 90. Oscar Oddllerinde Tirkiye’'nin
Yabanci Dilde En lyi Film Aday olan ‘Ayla’ filmi (izerinden analiz etmektedir.

“Umit Unal ve ‘Oda’ Filmleri: 9, Ara, Nar” adli galigmasinda Dilar Diken Yiicel, sinema
literatirinde filmin yaraticisi olan yénetmen anlaminda kullanilan auteur yénetmen
tanimlamasinin Umit Unal icin de yapilip yapilamayacadi sorusunun yanitini hem
ydnetmen hem de senarist olan Umit Unal sinemasi (izerinden aramaktadir.



“Sosyal Medya ve Modanin Dijitallesmesi Arasindaki iliskiyi Tanimlamaya Yénelik Bir
Durum Calismasi: Y Kusadi Ornegi” baslkli makalesinde Ebru Ozmen, Y Kusagini
olugturan genc¢ kesimin, sosyal medyada yeni bir trend olan modanin dijitallesmesi
konusuna nasil yaklastiklarini incelemektedir.

“Milyoner (Slumdog Millionaire) Filminin Sosyal Bilissel Kuram Cergevesinde
Cozumlenmesi” calismasinda Esra Budun, insanlarin kendi yasamlarinin dogasi
lzerinde etkide bulunma kapasitelerine sahip olduklarini temel alan Bandura’nin Sosyal
Bilissel Kurami’'ndan yola c¢ikarak Milyoner filminin iceriginin anlati ¢éziimlemesiyle
sinema ve psikoloji disiplinleri arasinda bir bag kurmayi hedeflemektedir.

“Isveren Marka Kimliginin ise Aim ilanlarina Yansimasi: Yaratici Calismalar Uzerine
Bir inceleme” adli calismalarinda Gonca Kése ve Sinem Yeygel Cakir, geleneksel ise
alim ilanlarinin énemini yitirdigi gtinimizde, kokli degisimlerin yasandigi giincel ise
alim ilanlarindaki yeni yénelimleri isveren marka kimligi baglaminda irdelemektedirler.

“Isletmelerin Facebook Sayfalarinda Kullandiklari Kurumsal iletisim Stratejileri ve
Tiketicilerin Bu Sayfalari Takip Etme Glduleri” baglkl caligmalarinda Gilgin ipek
Emeksiz ve Ali Simgek, kurum kdlturlerini hedef kitleye dogrudan anlatmayi amaclayan
isletmeler agisindan Facebook'ta isletme sayfalari agmanin 6nemine dikkat cekmekte
ve bu dogrultuda isletmelerin hedef kitleyle etkilesimlerini daha da arttirmak igin
Facebook’ta kullandiklari kurumsal iletisim stratejilerinin neler oldugunu incelemekte
ve tuketicilerin isletmeleri Facebook’ta takip etme nedenlerini irdelemektedirler.

“Google Tekelinde Haberciligin Dontsimi” baslikl calismalarinda Mehmet Glizel ve
Kirsat Ozmen, Google’in internet haber medyasinda yarattigi déniisimi merkeze
almakta ve Uretim, dagitim ve gelir elde etme ekseninde dijital dinyada haberciligin
nasil etkilendigi sorusunu profesyonellerin géris ve deneyimleri Gzerinden yanitlamaya
calismaktadirlar.

“16 Nisan 2017 Anayasa Degisikligi Referandumunda Recep Tayyip Erdogan’in Sosyal
Medyadaki Gérsel imaji Uzerine Bir Analiz” adli galismalarinda Mikail Batu ve Onur
Boz, glinimuzde siyasal iletisim ¢alismalarinin basarisinda sosyal medya kullaniminin
6neminden yola ¢ikarak 2017 yilindaki Anayasa Degisikligi Referandumunda Turkiye
Cumhuriyeti 12. Cumhurbagkani Recep Tayyip Erdogan’in gdrsel imajinin Facebook
ve Instagram’da nasil yansitildigini gdstergebilimsel yéntemle analiz etmiglerdir.

“Sinema Seyirci iliskisini Etki Cergevesinde Disiinmek: Bir izleyici Arastirmasinin
Sonuglar” galismasinda Neslihan Goker, iletisim alanindaki ana akim ¢alismalarinda
onemli bir yere sahip etki sorunsalindan yola ¢ikarak Turkiye’de sinema seyircisinin
sinema filmlerinden etkilenme diizeyini ve bu etkinin boyutlarini incelemektedir.



“Sosyal Medya Kaynakli Krizlerin ‘imaj Restorasyon Teorisi’ Agisindan Ornek Olaylar
Uzerinden incelenmesi” calismasinda Ozlem Dugan, dinyada ve Tiirkiye’de sosyal
medyada paylasilan icerikler nedeniyle olusmus 19 krizi incelemis ve bu krizler
kargisinda ilgili kurumlarin nasil bir eylem stratejisi izlediklerini analiz etmigtir.

“Facebook Sitesinde Kullanilan Profil Resimleri Araciligiyla Sanal Dinyada Kadin
Kimliginin Temsili” calismasinda Pinar Ozgdkbel Bilis, sosyal medyadaki kimliklerin
kimi zaman geleneksel kodlarla kurgulandigi kimi zaman da idealize edilmis bir
bicimde arzu edilen kimlikler olarak yeniden insa edildigi savindan yola ¢ikmakta ve bu
dogrultuda Facebook ortaminda kadinlarin kullandiklari profil resimlerinden hareketle
kadina dair nasil bir kimlik temsili yaratildigini incelemektedir.

“Tlrkiye'de Boélge Radyoculugu Deneyimi: TRT Cukurova Radyosu Ornegi” adli
calismalarinda Recep Unal ve Mert Sahin, bdlge radyoculuguna érnek olarak TRT
Cukurova Radyosu’nun kurulusunu ve gelisimini literatiir taramasi ve derinlemesine
gorismelerle toplumsal ve siyasal baglamda incelemektedirler.

“Turkiye’de Aldatici Reklamlarin Denetlenmesi” calismasinda Segil Toros, reklamlarin
denetlenmesi ile ilgili hukuki duzenlemelerin tiketicilerin korunmasi kapsaminda
yetersizligine dikkat cekmekte ve tlketicinin davranis degisimini esas almayan icerik
odakli yeni bir yaklagim énermektedir.

“An Investigation of Attitudes of Students towards Privacy on Facebook (Ogrencilerin
Facebooktaki Kisisel Gizlilik Tutumlarinin incelenmesi)” calismasinda Ugur Bakan,
Facebook ve mahremiyet arasindaki iligkiyi 568 lise 6grencisine gergeklestirdigi
cevirim ici anketin bulgulari Gzerinden sorgulamaktadir.

Haziran 2018 sayimiza degerli ¢calismalariyla katki saglayan yazarlarimiza, 6zen ve
titizlikle calismalari degerlendiren hakemlerimize, editéryal surecin her asamasinda
6zverili calismalariyla katki saglayan editér yardimcilari Uzman Banu Karademir
Arun’a, Ars. Gor. Emrah Budak’a, Arg. Gér. Hediye Aydogan’a, Ars. Gor. Isil Demir’e,
Ars. Gor. Selda Saral Glnes’e, Ars. Gor. Sukri Aydin’a; dergimizin teknik islerinden
sorumlu Elk. Elektronik Miih. Suat Karadir’a ve dizgi ve tasarimdan sorumlu Ogretim
Gorevlisi Macit Gurel’e tesekkurlerimi sunarim.

Yogun emek harcanarak olusturulmus dergimizin iletisim alanindaki literatiire katki
saglamasi dilegiyle, iyi okumalar...
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