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IMPACT OF VOLATILITY OF WORLD OIL PRICES ON TURKEY’S FOOD PRICES: GARCH
APPROACH
Gikhan CINAR! Adnan HUSHMAT?

ABSTRACT

This study aims at analyzing the effects of global oil price shocks on food price volatility in Turkey. GARCH
models are used to analyze monthly data of the said variables covering a period of 1995-2000. The results
show that the global oil prices significantly affect the volatility of the food prices in Turkey. Moreover, the
oil price shocks have delayed effect on the food price volatility. This may be a result of agricultural products’
low elasticity of supply and taxes on oil prices. Furthermore, the delayed effect of the oil price shocks
provides opportunity for policy makers and market participants to take necessary measures to reduce its
impact.

Keywords: Producer Price Index of Agricultural Products, Oil prices, GARCH model, Turkey.
JEL Classifications: E31, G10, B40.

DUNYA PETROL FIYATLARI OYNAKLIGININ TURKIYE’DEKI GIDA FIYATLARINA ETKIiSi:
GARCH YAKLASIMI

OZET

Bu calismada, kiiresel petrol fiyat soklarmin Tirkiye'de gida fiyatlari oynakligina etkileri incelenmistir.
1995-2000 donemini kapsayan aylik verileri analiz etmek i¢in GARCH modelleri kullanilmistir. Sonuglar,
kiiresel petrol fiyatlar1 oynakliginin 6nemli 6lg¢iide Tiirkiye'de gida fiyatlarmma etkisi oldugunu
gostermektedir.Bunun yanisira, petrol fiyat soklarinin gida fiyatlar1 oynakligina etkisi gecikmelidir. Bu
durum tarimsal iriinlerin diisiik arz elastikiyeti ve petrol fiyatlarindan alinan vergilerin sonucu olabilir.
Ayrica, petrol fiyat soklarinin gecikmeli etkisi, etkisileri azaltarak gerekli 6nlemleri almak icin politika
yapicilara ve piyasa katilimcilarina firsat saglayabilir.

Anahtar kelimeler: Tarim {iriinleri {iretici fiyat endeksi, Petrol fiyatlari, GARCH model, Tiirkiye.
JEL Kodu: E31, G10, B40.

1. INTRODUCTION

Commodity markets volatility has seen a tremendous increase since 2005. Moreover, the commaodity market
prices tend to move together with oil prices especially after 2000 (IMF, 2015). This motivated many
researchers to analyze the relation between the oil prices and commodity markets. Timilsina et. al., (2011)
simulate the effect of increase in oil prices on food supply and conclude that the oil price increase, leading to
increase in biogas production, will reduce the food supply. If this prediction turns true, the uncertainty in
food price may increase. This will affect the oil-dependent economies to a greater extent. Turkey, being one
of the important emerging markets, fulfills 28 percent of its energy demands from crude oil (ETKB, 2016:
36). In 2014, Turkey produced almost 49,000 barrel per day crude oil, whereas, its demand was 718,000
barrel per day; meaning the local supply met only 7 percent of its demand (see Figure 1). These figures show
that Turkey is heavily-dependent on oil imports to meet its energy demands. Therefore, the Turkish economy
is highly sensitive to the developments in world oil prices.

! Ars. Gér. Dr., Adnan Menderes Universitesi, Ziraat Fakiiltesi, Tarim Ekonomisi Boliimii, gokhan.cinar@adu.edu.tr
2 Ars. Gor., Uluslararasi Antalya Universitesi, [IBF, Isletme Bélimii, adnan.hushmat@gmail.com
~ 1 ~
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Figure 1. Local Production and Consumption of Qil in Turkey

On the other hand, oil is also one the most important input in agriculture. Besides, it also plays a vital role in
transportation of fertilizers, seeds and forage. Therefore, oil prices affect the agriculture production cost,
directly or indirectly. Based on the above arguments, this study analyzes the effects of world oil price shocks
on food prices volatility in Turkey. The findings may help in developing policies and measures for rational
pricing.

This is a brief but comprehensive introduction of the study. The rest of the study is organized as follows. The
next section provides a brief review of the literature. Later on, data and methodology is explained. The later
section gives findings and discussion on the results. Lastly, conclusion of the study is provided.

2. LITERATURE REVIEW

The increased volatility in world food and commodity prices motivates many researchers to search for its
possible causes. Qil price, because of its close relation with the production cost and economy, in general, can
be one of the primary causes. Previous academic studies analyzing the relation between oil markets and food
prices can be grouped into three.

The first type of studies analyzes causality between oil prices and the prices of various agri-products
(Nazlioglu 2011; Kapusuzoglu and Ulusoy, 2015). A popular opinion in this regard is that the relation
between oil prices and agri-products prices is different before and after the subprime economic crisis (Pala,
2013; Nazlioglu, et. al., 2013). The studies show that the agri-products prices have become more sensitive to
global oil prices after this structural break.

The second type of studies analyzes the relation between oil prices and agri-products prices, indirectly.
Esmaeili and Shokoohi (2011) find an indirect effect of crude oil prices on food prices. Moreover, Harri et.
al, (2009) also includes exchange rate to explain the relation between oil and food prices. In emerging
economies, internal dynamics of agri-products markets may be different from the global markets. This
depends on the elasticity of agri-products and oil products of the concerned economy.

In this perspective, the third type of studies analyzes the shocks in global oil markets in the light of
agriculture data of the respective country. For example, Zhang and Qu (2015), using ARJI-GARCH model
and ARMA-GARCH model, find that the global oil price shocks may have various effects on agri-products
in China. ZhengWei, et. al., (2015) find that the food prices (soybean, maize, wheat, colza and rice) are not
affected by the oil price shocks. Some other studies also find no relation among the said markets (e.g.
Nazlioglu and Soytas, 2011). In contrast, in US, energy prices effect agri-products prices in the long run
(Baek and Koo 2010; Gohin and Chantret, 2010). Moreover, the findings in Indonesia also support the
relation between food and oil prices (Abdlaziz, et. al., 2016). In nutshell, the relation may vary depending on
type of agri-products and the local dynamics of the respective economy. Therefore, this study, in contrast
with most of the studies, analyzes the local agri-products prices of Turkey instead of global prices. Moreover,
GARCH model is used in order to see the lagged effects of global oil price shocks on food price volatility.
~ 2 ~
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3. DATA AND MODEL

The study uses monthly time series data of Agri-products Producers Price Index (FPI) of Turkey and global
oil prices (OP) for the period of 1995 to 2015. Figure 1 shows the time series of the two variables. The said
index assumes 2010 as base year and tracks monthly changes in the first hand prices of the agri-products in
Turkey. It is calculated using NACE Rev.2 classification (TUIK, 2016). The oil prices are obtained from
Energy Information Administration. The FPI series shows an upward trend with lots of ups and downs over
the period. However, the OP series shows an upward trend till the end of 2007 following sharp decline in
2008 probably because of the global financial and economic crisis. Later on, it recovers till the end of 2012.
Following that it undergoes a period a high volatility and drops significantly till end of December, 2015.
Apparently, there seems no linear relation between the series, especially in the post crisis period. However,
the oil prices may be helpful in explaining the volatility in food prices. The obvious choice for modeling
volatility is ARCH (Autoregressive Conditional Heteroskadasticity) - type models.

140

120 |

100 |

80 |

60 |

40 |

20

I I o o R e R R s s R e
96 98 00 02 04 06 08 10 12 14

[— FPI — 0P|
Source: Turkish Statistical Institute and U.S. Energy Information Administration
Figure 1. Time Series of Food Price Index (FPI) and Oil Prices (OP)

Before modeling, the series are tested for stationarity condition in order to avoid spurious regression
problem. As, there are trends in the series, the following ADF test equation is used.

Ay, =a+ yy,_; +At+ X0, a Ay, + & (1)

.,

Here, y; is the time series used, t is the trend and s is the number of lags to remove the autocorrelation
between the residuals. Schwarz’s Bayesian Information Criterion (SBIC) is used to determine the no. of lags.
(e.g. Sayyan, 2005). Table 1 shows the ADF unit root test results. The series are | (1) stationary
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Table 1. ADF Unit Root Test Results

1(0) 1(1)
t-statisitic Prob. t-statisitic Prob.
FPI -3.27 0.07 -14.33 0.00
OoP -2.15 0.51 -10.52 0.00

An important prerequisite for the ARCH-type models is the presence of ARCH-effects. Figure 2 shows the
residuals of the FPI series regressed against a constant. The volatility is low at start of 1995 followed by a
period of low volatility till the end of 1998. There are periods of high volatilities in 2002 and 2010 followed
by the periods of high volatilities. This phenomena is so-called ‘volatility clustering’. The presence of
volatility clustering is a sign of the presence of ARCH effects. Figure 3 shows the descriptive statistics and
normality test of the residuals. The Jarque-Bera normality test rejects the null hypothesis of normality of the
series.

12
8 |
4
O n N
4 |
-8 -+ -—r——rrrrmrrrr T T T
96 98 00 02 04 06 08 10 12 14
Figure 2. Residuals of the Food Price Index Series
60
Series: RESID01
_ Sample 1995M01 2016M02
50 Observations 251
40 N Mean -1.96e-16
Median -0.157184
Maximum 10.83663
301 Minimum -6.830015
Std. Dev. 1.986858
20 | Skewness 0.494690
Kurtosis 8.508235
104 Jarque-Bera  327.5500
Probability 0.000000
o == 1 1] N B B S S s

-4 2 0 2 4 6

Figure 3. Descriptive Statistics and Normality Test of the Residuals
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Another criterion to justify the ARCH-type models is heteroskadasticity of the residuals. Table 2 shows the
correlogram of the residuals squared. There is sufficient evidence that the residuals are heteroskedastic.
Another important criterion to check the presence of ARCH effects is the ARCH-LM test. The test is rejects
the null hypothesis of no ARCH effects (F-statistic = 11.05, Prob. =0.001).

Table 2. Correlogram of the Residuals Squared

AC PAC | Q-Stat Prob
0.207 | 0.207 | 10.833 | 0.001
0.050 | 0.008 | 11.481 | 0.003
0.070 | 0.061 | 12.736 | 0.005
0.065 | 0.040 | 13.824 | 0.008
0.161 | 0.144 | 20.521 | 0.001
0.293 | 0.244 | 42.741 | 0.000
0.128 | 0.028 | 46.995 | 0.000
0.093 | 0.054 | 49.276 | 0.000

O|IN|[OO|O|D|WO|IN|F

Since there is sufficient evidence for the presence of ARCH-effects in FPI series, ARCH-type models can be
used to model its volatility. The following generalized ARCH (GARCH) model is fitted.

FPI, = c + &, 2
g, ~N(0,h,) ®)
h.= at+asl,+pBh_,+ §,0P,_, +e, (4

Eq. 2 is the mean equation. Eq. 3 shows that the residuals of the mean equation are time varying, i.e. they are
heteroskedastic. Eq.4 models the time varying variance (%,) one lagged squared errors (sf_ 1) and the time
varying variance term (F1,.). The oil prices (OP) is also used as variance regressor.

4. FINDINGS AND DISCUSSION

Table 3 shows the coefficient estimates of the fitted GARCH model. The coefficients of the variance

equation meats the persistency condition (@ = 1, &y+[;>1). The sum of the all variance coefficients
(0.90) excluding constant, show that the variance shocks persist for a medium term. The closer the coefficient
to 1, the higher is the persistency. A value equal to 1 shows that the shocks do not disappear and persist for a
prolonged time. An interesting finding is that the oil price shocks at level and one lagged period are
significant at 5% and 10% level of significance, whereas the shocks at third and fourth lag are significant at
1% level of significance with higher coefficients. It shows that oil price shocks in third and fourth month
have stronger effect on the food price volatility as compared to the recent shocks. In other words, the food
prices do not respond immediately to the oil price shocks; it takes two to three months for the shocks to fully
reflect in the market. Generally, the supply elasticity of agri-products is low because of the factors like
perishability and presence of alternative products. Moreover, government taxes on oil prices may be a basic
reason for delayed effects of the global oil price shocks on the prices of agri-products.
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Table 3. Coefficient estimates of fitted GARCH model

Variable Coefficient Std. Error z-Statistic Prob.
c 0.436454 0.077166 5.656042 0.0000
Variance Equation

et 0.557342 0.087327 6.382277 0.0000
oy 0.558011 0.076713 7.274048 0.0000
5, 0.408274 0.016198 25.20467 0.0000
Jy -0.025318 0.011603 -2.182029 0.0291
dy -0.029033 0.016513 -1.758182 0.0787
g, -0.115588 0.026211 -4.409970 0.0000
Og 0.110865 0.011319 9.794837 0.0000

Some residuals diagnostics tests are also performed to ensure that the volatility has been modeled correctly.
Table 4 shows the correlogram of the residuals squared evidencing the absence of heteroskadasticity in the
residuals. Figure 4 shows the normality test of the residuals of the fitted model. The Jarque-Bera normality
test does not proves the normality of the residuals. However, the kurtosis of the distribution and the Jarque-
Bera test statistic has been reduced. On the other hand ARCH-LM test is unable to reject the null hypothesis
of no ARCH effects (F-statistic = 0.38, Prob.= 0.67). Since two of the three diagnostics criteria proves the
absence of any ARCH-effects, the above GARCH (1,1) model seems to correctly model the volatility of the
FPI. The findings show that the global oil price shocks cause to increases the volatility of agri-products prices
in Turkey. The shocks may have permanent effects on the prices. The results are in line with the findings of
Baek and Koo (2010), Gohin and Chantret, (2010) and Abdlaziz, et. al., (2016). However, they contradict
with ZhengWei, et. al. (2015). This is because of the different local dynamics of the respective economies
and the agri-products analyzed.

Table 4. Correlogram of the Residuals Squared

AC PAC Q-Stat Prob
1 0.002 0.002 0.0014 0.970
2 -0.056 | -0.056 0.8041 0.669
3 0.000 0.000 0.8041 0.848
4 0.007 0.004 0.8169 0.936
5 0.060 0.060 1.7385 0.884
6 0.134 0.135 6.3248 0.388
7 -0.018 | -0.011 6.4093 0.493
8 0.027 0.043 6.5976 0.581
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Figure 4. Descriptive Statistics and Normality Test of the Residuals of the Fitted Model

5. CONCLUSION

The study analyzes effects of the global oil price shocks on agri-products producers’ price index of Turkey.
The findings show the delayed effects of the shocks on food prices. This may be because of low supply
elasticity of the agri-products. The measures like improving storage facilities, increasing reserves of the local
agri-products and encouraging commodity futures may help in reducing the risk arising from global oil price
shocks. The results of the study will help policy makers and market players to take more rational decisions.
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TURKIYE MUHASEBE VE FINANSAL RAPORLAMA STANDARTLARI (TMS/TFRS)
CERCEVESINDE CEVRESEL FAALIYETLERIN MUHASEBELESTIRILMESI®

Ugur KAYA?  Fatih AKDENiZ®

OZET

Ekonomik ve teknolojik gelismeler isletmelerin ¢evreye bagimliligini artirmaktadir. Bu agidan isletmelerin
stirdiirtilebilirliginin saglanmasinda g¢evrenin korunmasina yonelik olarak sosyal sorumluluk bilincinin
isletme faaliyetlerinin temelinde olmasi gerekmektedir. Bu yiizden isletmeyle ilgili dogru ve giivenilir
cevresel bilgilerin retilmesi, iiretilen mamul maliyetlerinin dogru olarak hesaplanmasi, gercek kar ya da
zararin belirlenmesi, uluslararasi rekabet sartlarina uyumun saglanmasi ve ¢evresel performansin artirilmasi
icin ¢evre muhasebesi 6nem arz etmektedir. Ayrica isletmelerin finansal durumlarini etkileyen cevresel
yatirimlar ile risk ve borg¢lart ortaya koyabilecek, bilgi kullanicilarinin yatirim kararlarinda etkili olabilecek
tim cevresel olumlu ve olumsuz digsalliklarin da 6lgiilebildigi kadarryla igletmenin sunmus oldugu mali
tablolarda veya dipnotlarinda yer almasi gerekmektedir. Bu agidan igletmeyle ilgili finansal bilgilerin ihtiyaca
ve gergege uygun bir bicimde sunumunu ve uluslararasi kapsamda karsilagtirilabilirligini saglayan
uluslararasit muhasebe standartlarinin ¢evre muhasebesi uygulamalarinda kullanimi énemlidir. Bu ¢aligmada
¢evre muhasebesi ile Tiirkiye Muhasebe ve Finansal Raporlama Standartlar1 (TMS/TFRS) arasindaki iliski
tizerinde durulmustur. Bu ger¢evede yapilan inceleme sonucunda, TMS/TFRS’lerin dogrudan ve dolayli
olarak ¢evre muhasebesi uygulamalarina yon verecek diizenlemeler igerdigi tespit edilmistir.

Anahtar Sozciikler: Cevre Muhasebesi, Tirkiye Muhasebe ve Finansal Raporlama Standartlart TMS/TFRS,
Cevre Muhasebesi ile TMS/TFRS Tliskisi.

Jel Kodu: M40, M41, M49.

ABSTRACT

Economic and technological developments increase the dependence of businesses on environment. In this
respect ensuring the sustainability of businesses, social responsibility awareness to protect environment needs
to be based on business operations. Therefore environmental accounting is important in generating accurate
and reliable environmental information, calculating correctly the manufactured product costs, determining
the real profit or loss, ensuring compliance with international competitiveness and increasing environmental
performance. In addition the whole environmental positive and negative externalities as measured as which
can put forward environmental investments with the risks and liabilities that affecting business financial
situation and can be effective in investment decision of information users need to take place in financial
statements or footnotes. In this respect it is important the using of international accounting standards which
ensure relevance, faithful representation and comparability in environmental accounting applications. This
study focuses on the relationship between environmental accounting and Turkish Accounting and Reporting
Standards. In this context, the result of examination, TAS/TFRS have been found to contain regulations that
will directly and indirectly give direction to.

Key Words: Environmental Accounting, Turkish Accounting and Financial Reporting Standards (TAS /
TFRS), Environmental Accounting with TAS / TFRS Relationship.

Jel Codes: M40, M41, M49.

! “Tiirkiye Muhasebe Standartlari Kapsanunda Cevre Muhasebesi Uygulamalarmim incelenmesi” adli yiiksek lisans
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1. GIRIS

20. ylizyilda baslayan sanayilesme hareketi, devaminda gergeklesen teknolojik gelismelerin etkisi ve diinya
niifusunun hizla artmasi ¢evre sorunlarmi giindeme getirmistir. Ozellikle ¢evresel kaynaklarmn bilingsizce
kullanim1 sonucunda olusan atiklarin c¢evresel duyarlilik olmaksizin tekrar gevreye birakilmasi c¢evresel
kirliliklerin temelini olusturmaktadir. Bu soruna yonelik kapsamli ¢oziim oOnerileri ancak 20. yiizyilin
sonlarina dogru ele alinmaya baslanmistir.

Bilim ve teknolojinin insanlarin refah diizeyini arttirmak, ekonomik gelisme ve kalkinmayi saglamakta
kullanildig1r kadar, ¢evresel kirliliklerin azaltilmasi ve Onlenmesinde de kullanilmasi biiyilk 6nem arz
etmektedir. Zira bu cevresel duyarlilik sayesinde diinyadaki tiim canlilarin ortak degeri olan dogal gevre
korunabilecektir.

Stiphesiz ortak degerimiz olan dogal gevreyle siirekli etkilesim halinde olan isletmelere de s6z konusu degeri
koruma, verilecek zarar1 dnleme vb. konularda dnemli gorevler diismektedir. Bu nedenle isletmelerin sosyal
sorumluluk kavrami geregi daha ¢ok cevresel degerleri koruma anlayisiyla faaliyetlerini yiiriitmesi son
derece onem tasimaktadir. S6z konusu faaliyetlerin yiiriitiilmesi siirecinde ortaya g¢ikan 6zellikle finansal
nitelikli islemlerin kayitlanmasi ve raporlanmasi ihtiyaci isletmelerde “muhasebe” fonksiyonunu da etkilemis
ve bu ihtiyaca binaen 1970’li yillarin baginda “gevre muhasebesi” ortaya ¢ikmuistir.

Calismanin amaci, ¢evre muhasebesini ¢esitli agilardan genel olarak tanitmak ve Tiirkiye Muhasebe-Finansal
Raporlama Standartlar1 (TMS/TFRS)’nin ¢evre muhasebesi uygulamalar1 {izerindeki etkisini ortaya
koymaktir. Bu amag¢ c¢ergevesinde calismanin devaminda ilk olarak ¢evre muhasebesinin kavramsal
aciklamasina yer verilecek, daha sonra ise uluslararasi muhasebe ve finansal raporlama standartlariyla gevre
muhasebesi uygulamalar1 arasindaki iligki hipotetik (varsayimsal) uygulamalarla ortaya konulacaktir.

2. CEVRE MUHASEBESI

Sanayi devrimi sonrasinda yasanan gelismelerle birlikte makinelerin iiretim alaninda kullanilmasina bagl
olarak tiretim sekillerinin giiniimiize kadar gecen siirecte glinden giine arttig1 ve gesitlendigi bilinmektedir.
Uretimde meydana gelen bu degisimler, cevre kirlenmesini ve dogal kaynaklarin dengesiz olarak
kullanilmast sorununu beraberinde getirmistir. Buna bagli olarak ¢evre hizla kirlenmekte ve dogal kaynaklar
azalarak tiikenmektedir. Isletmeler de faaliyetlerini siirdiiriirlerken karsilikli etkilesim icerisinde bulunduklar1
cevreyi etkilemekte ve bir takim ¢evre sorunlarina neden olmaktadir. Dolayisiyla gerek cevresel kaynaklarin
kullanim1 sirasinda, gerek iiretim faaliyetleri sirasinda ve gerekse iiretilen mal ve hizmetlerin digerleri
tarafindan tiikketilmesi sirasinda gevre olumsuz yonde etkilenmekte ve gevresel kirlilikler ortaya gikmaktadir
(Ozbirecikli, 2002: 3).

Cevre kosullarindaki hizli bozulma ve diinyadaki kaynaklarin bitme noktasina geldigi endisesi, isletme
yoneticilerinin dogal cevreye bakis agilarmi bir an once degistirmelerini ve isletme faaliyetleriyle ilgili
kararlar alirken dogal ¢evreyi dnemli bir faktor olarak gormeleri, ¢evresel kirliliklerin azalmasina ve ayrica
¢evre muhasebesinin gelisimine de dnemli katkilar saglamistir (Nemli, 2000: 212). Bu noktada g¢evre ile
muhasebenin iliskisi daha net olarak anlagilmaktadir. Cevre muhasebesi ise bu iliski sonucunda ortaya
¢ikmustir.

Cevre muhasebesine yonelik literatiirde pek ¢ok tanim yapilmistir. Bu tamimlarin temelinde muhasebe
stirecinde ¢evreyle ilgili kaynak kullaniminin dikkate alinmasi yer almaktadir. Literatiirde yer alan ve
caligmadaki kapsam dikkate alindiginda s6z konusu tanimlara gore ¢cevre muhasebesi, “finansal muhasebede
Ol¢limleme iglevlerinin 6rnegin finansal raporlama ve isletme i¢i ve isletme dig1 ¢evre faktorlerinin dikkatle
uygulanmasi1” (Alagdz ve Yilmaz, 2001: 150) seklinde tanimlanmaktadir. Daha kapsamli tanima gore ¢evre
muhasebesi, “gevresel kaynaklarin olusumunu, bu kaynaklarin kullanilis bigimini, isletmelerin faaliyetleri
sonucunda bu kaynaklarda meydana gelen artis ve azalislar1 ve isletmelerin ¢evresel agidan durumunu
aciklayan bilgileri lireten ve bunlari ilgili kisi ve kuruluslara ileten bir bilgi sistemi olarak tanimlanabilir”
(Ozbirecikli, 2002: 24).

Yukaridaki tanimlardan yola ¢ikarak ¢evre muhasebesini, “igletmenin dogal ¢evre ile ilgili finansal nitelikteki
faaliyetlerin kaydedilmesi, analizi ve raporlanmasini kapsayan, finansal nitelikte olmayan bilgileri ise fiziki
Olciilere gore kaydedip isletmenin ilgili paydaslarina sunulmasini saglayan siirectir” seklinde tanimlamak
miimkiindiir.

~10 ~



GJEBS

Global Journal of Economics and Business Studies
Kiiresel iktisat ve Isletme Calismalar: Dergisi
~ www.gjebs.com - ISSN: 2147-415X ~

Bahar-2016 Spring-2016

Cilt: 5 Say1: 9 (09-38) Volume: 5 Issue: 9 (09-38)

Cevre muhasebesinin diger muhasebelerde oldugu gibi, bir diger temel amaci, kullanicilarina igletmenin
dogal cevre iligkileri ¢cergevesinde bilgi saglamaktir. Bu temel amacin disinda ¢evre muhasebesinin isletme
diizeyinde bazi 6zel amaclari da bulunmaktadir. Cevre muhasebesinin uygulanma amaglar1 su sekilde
siralanabilir (Kaya, 2006: 40):

> Bilgi Uretmek: Cevre muhasebesinin diger muhasebe tiirleri gibi genel amac bilgi iiretmektir. Bu noktada
onemli olan, ¢evresel anlamda firetilen bilginin finansal nitelikte bir yapiya doniistiirebilmesidir.

» Kaynak Envanterini Cikarmak: Muhasebenin asli gorevlerinden olan envanter ¢ikarma islevinin, dogal ve
gevresel kaynaklara da uygulanip, isletmenin sahip oldugu dogal ve ¢evresel kaynak tutarlarini belirlemek,
¢evre muhasebesinin diger bir amacidir.

» Mamul Maliyetinin Dogru Hesaplamasina Yardimei Olmak: Isletmelerde geleneksel olarak hammadde ve
iscilik disindaki tiim giderler Genel Uretim Giderleri Hesabi'nda izlenmekte ve “faaliyet tabanli
maliyetleme” gibi hassas dagitim yontemleri ile mamul maliyetlerine aktarilmaktadir. Cevre muhasebesi
noktasinda 6nemli olan ise ¢evre maliyeti niteligini tagiyan maliyetlerin ayrigtirtlmasidir. Cevre muhasebesi,
burada cevre maliyetlerini belirleyip gerekirse yeni bir “gider yeri” olusturarak maliyetleri dogru
hesaplamay1 amaglamaktadir. Bu amacin yaninda ¢evre muhasebesi, tiretimde kullanilan dogal kaynaklarin
kullanim maliyetlerini veya ¢evreye verilen zararin maliyetlere aktarilmasi amacini da giitmektedir.

> Gergek Kar veya Zararin Hesaplanmasina Yardimc: Olmak: Isletmelerde kar veya zarar, geleneksel
yaklagimla gelir ve gider arasindaki farktan hesaplanmaktadir. Cevre muhasebesi bu hesaplama noktasinda
ozellikle aktif varliklarin kapsamini genisleterek, su, hava, toprak vb. gibi ¢evresel kaynaklari da varliklarin
icine katmis ve boylece ¢evresel kaynaklarda dahil olmak iizere donem bagindaki durum ile donem sonu
durumu karsilastirarak gercek kar ve zarart hesaplamig olacaktir.

» Uluslararast Piyasalarda Rekabet Sartlarina Uyumu Kolaylastirmak: 21. yy baglarinda artan gevre
bilinciyle birlikte isletmeler “yesil” imaj1 elde etmek amaciyla birgok yola bagvurmaktadir. Bunlarin basinda
ISO 14000 ve ISO 14001 gibi ¢evre iliskilerinin pozitif olmasini gerektiren standartlardir. Cevre muhasebesi
bu standartlarin alinmasi konusunda gerekli 6n hazirliklarin biiyiik oranda tamamlanmasini saglamaktadir.

> Cevresel Performanst Arttirmaya Yardimct Olmak: Isletmelerin genel amaci, finansal performansi
arttirmak olsa da ¢evre muhasebesi anlayigsini benimseyen igletmelerin finansal performansin yaninda
cevresel performansi da arttirmalart gereklidir. Nitekim ¢evre muhasebesi anlayigi kapsaminda yer alan
“cevresel denetim” faaliyeti de gevresel performansin arttirtlmasi amaci ile yapilmaktadir.

Cevre muhasebesinin temel felsefesi; dogal ¢evrenin dnemini ¢ok ¢arpici olarak ifade eden, Kuzey Amerika
yerlilerinin “Bu diinya bize atalarimizdan miras kalmadi, biz onu ¢ocuklarimizdan 6diing aldik” atasozii ve
benzeri goriislere dayanmaktadir. Bu yargidan yola ¢ikarak; dogal ¢evreye verilen zarar veya dogal ¢evreye
kazandirilan degerlerin, globallesme siireci i¢inde bulunan diinyamizin hem mikro hem de makro diizeyde
sosyal, kiiltiirel ve ekonomik yapisi i¢inde degerlendirilebilmesi ve ortaya konulabilmesinin saglanmasi,
cevre muhasebesi diisiincesinin temel amacini ortaya koymaktadir (Ozkol, 1998: 18).

3. TURKIYE MUHASEBE VE FINANSAL RAPORAMA STANDARTLARI (TMS/TFRS)
KAPSAMINDA CEVRE MUHASEBESI

Sermaye piyasalarinda yasanan kiiresellesme hareketi, uluslararasi alanlardaki yatirim kararlart ve sermaye
hareketleri ile sirket birlesmeleri, ¢esitli lilkelerde yasanan mali ve ekonomik krizler nedeniyle yatirimcilarin
katlandiklar1 zararlar; finansal tablo kullanicilarini finansal tablolardaki bilgileri sorgular duruma getirmistir
(Akdogan, 2006: 2).

Diinya ekonomisinde yasanan kiiresellesme sonucunda, sosyal ve teknolojik degisimlerin etkisiyle ulusal
diizeydeki firmalar baska iilkelere agilmaya ve yeni yatirim alanlar1 aramaya baslamiglardir. Bu durum,
yatirimei agisindan bazi riskleri de beraberinde getirmektedir. Bu risklerin en 6nemlisi; yatirim yapilacak
iilkedeki muhasebe ve vergi uygulamalarmin yeterince anlagilamamig olmasidir (Sahin ve Pazargeviren,
2007: 131).

Temel olarak TAS/IFRS kaynakli ve bunlarin gevirisi niteliginde olan TMS/TFRS Tiirkiye’de ihtiyaca uygun,
giivenilir, anlasilabilir ve karsilagtirilabilir finansal tablolarin hazirlanmasi ve sunulmasini saglama amaci
giitmektedir.
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Giliniimiizde isletmelerden g¢evresel politikalarini, amaclarini, tistlendikleri cevresel iyilestirme saglayan
programlari, programlarin uygulamasi sonucunda katlanilan giderler ve iistlenilen ¢evresel riskler gibi
konular hakkindaki bilgilerin agiklanmasi beklenmekte ve hatta istenmektedir. Istenilen bu bilgilerin
raporlanmasi ve rapor iceriklerinin herkes tarafindan anlasilabilir ve karsilastirilabilir olmasi, kiiresel olarak
uygulanabilen muhasebe uygulamalariyla basarilabilecektir. Nitekim bu amagla hazirlanan ve Tirkiye’de de
uygulanmaya baglanan Tiirkiye Muhasebe ve Finansal Raporlama Standartlar1 (TMS/TFRS) isletmelerin tiim
muhasebe uygulamalarini ve dolayisiyla ¢evre muhasebesi uygulamalarini da etkilemektedir. Ancak,
muhasebe standartlar - cevre muhasebesi iliskisini tiim standartlarda gérmek miimkiin degildir. Ayrica gevre
muhasebesi uygulamalarina dogrudan yon verecek 6zel bir standart bulunmamaktadir. Bununla beraber,
muhasebe standartlarinin gercege uygun bilgi sunumuna odaklanmasi neticesinde birkag standart baglaminda
¢evre muhasebesi - muhasebe standartlari iliskisinden s6z edilebilir. Bu gergevede standartlarin gevre
muhasebesi ile iliskisi agagidaki sekilde 6zetlenebilir (Ulusan, 2010: 91-95).

1) Finansal Tablolarin Sunulusu (TMS 1),

e Cevresel varliklar ve borg karsiliklar ile ¢evresel gelir ve giderlerin finansal tablolarda ayr1 bagslik altinda
smiflandiriimasi (md. 29-30),

e Cevresel varliklar ve bor¢ karsiliklar ile ¢evresel gelir ve giderlerin finansal tablolarda netlestirilmesi
(md. 32-35),

e Cevresel varliklar, giderler ve bor¢ karsiliklartyla ilgili bilgilerin gegmis donemler ile karsilastirilabilir
olarak sunulmasi (md. 38-44), s6z konusu sunulusun ve siniflandirmanin hangi durumlarda degistirilecegi
(md. 45-46),

e Cevresel varliklarin bilangoda dénen veya duran varlik olarak gosterilmesi (md. 66-68),
e Cevresel borg karsiliklarinin bilangoda kisa vadeli ya da uzun vadeli borg olarak sunulmasi (md. 69-76),
e (Cevresel giderlerin gelir tablosunda sunulmasi (md. 87, 97-105),

e Cevresel varliklar, giderler ve bor¢ karsiliklartyla ilgili muhasebe politikalarmin ve izleyen mali yilda
cevresel varliklarin ve bor¢ karsiliklarinin defter degerlerinde 6nemli diizeltmelere neden olmanin ciddi
risklerini tagiyan gelecege yonelik temel varsayimlar ve tahminlerdeki belirsizliklerin ana kaynaklariyla ilgili
bilginin dipnotlarda sunulmasi (TMS 1, par. 117-133)

2) Maddi Duran Varliklar (TMS 16),
e (Cevresel maddi duran varliklarin finansal tablolarda gosterilmesi (md. 7-10),

e Cevresel maddi duran varliklarin aktiflestirme sonrasi ortaya ¢ikan harcamalarinin muhasebelestirilmesi
(md. 12-14),

e Cevresel maddi duran varliklarin ilk muhasebelestirme sirasinda maliyet degeri ile muhasebelestirilmesi
(md. 15),

e (Cevresel maddi duran varliklarin maliyetini olusturan unsurlarin tespit edilmesi ve s6z konusu
maliyetlerin 6l¢timii (md. 16-28),

e (Cevresel maddi duran varliklarin ilk muhasebelestirme sonrasinda yeniden degerleme islemleri ve s6z
konusu islemlerin muhasebelestirilmesi (md. 29-42),

e (Cevresel maddi duran varliklarla ilgili amortisman hesaplama, varliklarin amortismana tabi tutarlarinin ve
yararli 6mriiniin belirlenmesi ve kullanilacak amortisman yontemini se¢imi (md. 43-62),

e Deger disiikliigii olan, kayip ya da vazgegilen g¢evresel maddi duran varliklar i¢in iigiincii kisilere
verilecek tazminatlarin muhasebelestirilmesi (md. 65-66),

e Cevresel maddi duran varliklarin bilango dis1 birakilmasi (md. 67-72),

o Finansal tablo dipnotlarinda ¢evresel maddi duran varliklarla ilgili yapilmasi gereken agiklamalar
icermektedir.

3) Maddi Olmayan Duran Varliklar (TMS 38),
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e Cevresel maddi olmayan duran varliklarin maliyetinin hangi durumda varlik olarak finansal tablolara
yansitilacagi (md. 8-23),

e Cevresel Ar-Ge harcamalarinin gider ya da varlik olarak muhasebelestirilmesi (md. 54-55-57),

e Cevresel maddi olmayan duran varliklarin ilk muhasebelestirme sirasinda maliyet bedeli ile
muhasebelestirilmesi (md. 24),

e (Cevresel maddi olmayan duran varliklardaki maliyetinin unsurlar1 ve séz konusu varliklarda gercege
uygun degerin tespit edilmesi (md. 25-67),

e Cevresel maddi olmayan duran varliklar i¢in yapilan harcamalarin muhasebelestirilmesi (md. 68-71),

e Cevresel maddi olmayan duran varliklarin yararli 6mri, itfa siiresi, itfa yonetimi ve kalinti degerinin
belirlenmesi ve gézden gegirilmesi (md. 88-110)

o Finansal tablo dipnotlarinda g¢evresel maddi olmayan duran varliklarla ilgili yapilmasi gereken
aciklamalar (md. 118-127) gibi konular1 igermektedir.

4) Karsiliklar ve Kosullu Borglar ve Kosullu Varliklar (TMS 37),

e Cevresel borglarin hangi durumda cevresel bor¢ karsiligi olarak finansal tablolara yansitilacagi ya da
kosullu ¢evresel borg olarak dipnotlarda agiklanacagi (md. 14-30),

e Cevresel borg karsiliklarinin tespiti (md. 36-51),
e Zarar verilen varliklarin elden ¢ikarilmadan elde edilecek kazanglarin muhasebelestirilmesi (md. 52),

e Cevresel borg karsiliklarinin bilango tarihi itibariyle gézden gegirilmesi ve diizeltilmesi, karsiligin iptali
ve kullanimi (md. 59-62),

e Cevresel borg karsiliklar1 ve kosullu borglarin her biri i¢in kamuoyuna yapilmasi gereken agiklamalar
(md. 84-92) gibi hususlari igermektedir.

5) Devlet Tesviklerinin Muhasebelestirilmesi ve Devlet Yardimlarinin Ag¢iklanmasi (TMS 20)

e isletmelerin temiz enerji ve teknoloji kullanmalari sonucunda elde edecegi devlet tesviklerinin
muhasebelestirilmesi ve raporlanmasina iligkin hususlar1 icermektedir.

Bu kisimda, ¢evresel konularin ilgili standart diizenlemeleri ¢ergevesinde varsayimsal veriler 1s1ginda nasil
muhasebelestirilecegine yonelik drnek uygulamalara yer verilecektir. S6z konusu uygulamalarda sirasiyla
Maddi Duran Varliklar Standardi (TMS 16), Maddi Olmayan Duran Varliklar Standardi (TMS 38),
Karsiliklar ve Kosullu Borglar ve Kosullu Varliklar Standardi (TMS 37) ve Devlet Tesviklerinin
Muhasebelestirilmesi ve Devlet Yardimlarinin Agiklanmasi Standardinda (TMS 20) yer alan diizenlemeler
esas alinacak ve muhasebelestirme agamasinda mevcut hesap planinda yer alan hesaplar ile tarafimizdan yeni
onerilen bilanco ve gelir tablosu hesaplar1 kullanilacaktir. Maliyet hesaplarinin kullamiminda ise g¢evre
muhasebesi uygulamalarina daha ¢ok iiretim isletmelerinde rastlanmasi nedeniyle 7/A segenegi esas
almacaktir. Bu baglamda yapilacak muhasebe kayitlarinda kullanilabilecek hesaplar asagida belirtilmistir:

250 Arazi ve Arsalar

251 Yeralt1 ve Yeriistii Diizenleri

253 Tesis, Makine ve Cihazlar

257 Birikmis Amortismanlar ve Deger Diisiikligii Karsiligi (-)

258 Yapilmakta Olan Yatirimlar

260 Haklar

263 Gelistirme Giderleri

268 Birikmis Amortismanlar ve Deger Diisiikligii Karsiligi (-)

374/474 Cevresel Bor¢ ve Gider Karsiliklari

376/476 Maddi Duran Varliklar Sokme, Restorasyon ve Rehabilitasyon Maliyetleri Karsiliklar

V V V V V V V V V V
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» 378/478 Cevre Diizenleme Karsiliklari
» 550 Maddi Duran Varlik Yeniden Degerleme Artiglari
» 551 Maddi Olmayan Duran Varlik Yeniden Degerleme Artiglar

Cevre muhasebe uygulamalarinin muhasebelestirilmesi siirecinde yukarida yer alan hesaplarin hangi amagla
kullanilacag asagida kisaca agiklanacaktir. Bu amag ¢ergevesinde yapilan agiklamalarda mevcut uygulamaya
gore yeni Onerilen hesaplar ve isleyis kurallari italik olarak ifade edilmistir.

250 ARAZI VE ARSALAR: Cevresel atiklarm depolanmasi, imha edilmesi vb. amagla edinilen arsa ve
arazilerin izlendigi hesaptir.

251 YERALTI VE YERUSTU DUZENLERI: Cevresel atiklarin bertaraf edilmesi veya gevre kirliliginin
onlenmesi amaciyla; yeraltinda veya yeriistiinde inga edilmis her tiirlii yol, hark, koprii, tiinel, bélme, sarnig,
iskele vb. yapilarin izlendigi hesaptir.

253 TESIS, MAKINA VE CIHAZLAR: Cevreye duyarli iiretim yapma amaciyla edinilen her tiirlii makine,
tesis ve cihazlar ile bunlarin eklentileri ve bu amagla kullanilan tagima gereglerinin izlendigi hesaptir.

257 BIRIKMIS AMORTISMANLAR VE DEGER DUSUKLUGU KARSILIGI (-) Cevresel amagli edinilen
maddi duran varlik bedellerinin, kullanilabilecekleri siire icerisinde hesaben yok edilebilmesini saglamak
amaciyla ve soz konusu varliklarin yeniden degerleme veya maliyet modeline gore degerlenmesi sonucunda
tespit edilen deger diisiikliigiiniin izlenmesinde kullanilan hesaptir.

258 YAPILMAKTA OLAN YATIRIMLAR: Isletmede, cevresel amacl insa edilen ve tamamlandiginda
ilgili maddi duran varlik hesabina aktarilacak olan, her tiirlii madde ve malzeme ile is¢ilik ve genel giderlerle
ilgili harcamalarin izlendigi hesaptir.

260 HAKLAR: Imtiyaz, patent, lisans, ticari marka ve unvan gibi bir bedel 6denerek elde edilen bazi hukuki
tasarruflar ile kamu otoritelerinin isletmeye belirli alanlarda tanidigi kullanma, yararlanma gibi yetkiler
dolayisiyla yapilan harcamalar1 kapsar. Cevre muhasebesi uygulamalarinda siklikla karsilasilan karbon
emisyon sertifikalarinin aktiflestirilmesinde bu hesap kullanilir.

263 GELISTIRME GIDERLERI: Yeni iiriin ve teknolojilerin olusturulmas1 mevcutlarin gelistirilmesi ve
benzeri amaglarla yapilan her tiirlii harcamanin izlendigi hesaptir.

268 BIRIKMIS AMORTISMANLAR ve DEGER DUSUKLUGU KARSILIGI (-) Cevresel amagh edinilen
maddi olmayan duran varlik bedellerinin, kullanilabilecekleri siire icerisinde hesaben yok edilebilmesini
saglamak amaciyla ve sz konusu varliklarin yeniden degerleme veya maliyet modeline gére degerlenmesi
sonucunda tespit edilen deger diistikliigiiniin izlenmesinde kullanilan hesaptir.

374/474 CEVRESEL BORC VE GIDER KARSILIKLARI: Isletme aleyhine acilan ¢evresel tazminat
davalart ile yasal ve yapisal yiikiimliiliikle ilgili karsiliklarin izlendigi hesaptir. Asagidaki iki hesabin
icerigine dahil edilemeyen tiirdeki faaliyetler bu hesapta izlenmektedir.

376/476  MADDI DURAN VARLIKLAR SOKME, RESTORASYON VE REHABILITASYON
MALIYETLERI KARSILIKLARI: isletmenin iiretim yapabilmek amaciyla edindigi maddi duran varliklarin
sokiilmesi ve tasinmasi ile ilgili varligin tizerinde kullanildigi yerin restorasyonuna iligkin katlanilan
maliyetlere iliskin tahmini yiikiimliiliiklerin izlendigi hesaptir. Bu hesap, sékiilme ve restorasyon nedeniyle
olugsan tahmini maliyetin bugiinkii degeri iizerinden alacaklandirilirken ilgili gider veya maliyet hesabi
bor¢landwrilir. Her yilin sonunda bugiinkii degerdeki degigsimine gére bu hesaba alacak, Finansman
Giderleri Hesabina borg yazilir.

378/478 CEVRE DUZENLEME KARSILIKLARI: Isletmenin gevre diizenleme yiikiimliiliigiiniin bulunmasi
durumunda ortaya ¢ikabilecek karsiliklarin izlendigi hesaptir. Bu hesap, ¢evrenin yeniden diizenlemesi
nedeniyle olusan tahmini maliyetin bugiinkii degeri iizerinden alacaklandirilirken ilgili duran varlik hesabi
bor¢landwrilir. Her yilin sonunda bugiinkii degerdeki degisimine gore bu hesaba alacak, Finansman
Giderleri Hesabina bor¢ yazilir.

550 MADDI DURAN VARLIK YENIDEN DEGERLEME ARTISLARI: Isletmenin aktifine kayith cevresel
amagl edinilen maddi duran varlik kalemlerinin yeniden degerleme modeline gére, degerlemesinden olusan
deger artiglarimin izlendigi hesaptir. Bu hesap, yeniden degerleme sonrasinda tespit edilen artis kadar
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alacaklandrilirken, ilgili varligin sonraki donemlerde deger kaybetmesi veya elden ¢ikarilmasi durumunda
bu hesapta biriken tutar 570 Geg¢mis Yil Karlari hesabinin alacagina aktarilir.

551 MADDI OLMAYAN DURAN VARLIK YENIDEN DEGERLEME ARTISLARI: Isletmenin aktifine
kayitl cevresel amacl edinilen maddi olmayan duran varlik kalemlerinin yeniden degerleme modeline gore,
degerlemesinden olusan deger artislarinin izlendigi hesaptir. Bu hesap, yeniden degerleme sonrasinda tespit
edilen artis kadar alacaklandirilir, ilgili varligin elden c¢ikariimasi durumunda 570 Gegmis Yil Karlari
hesabinin alacagina aktarilarak kapatilir.

3.1. Cevresel Maddi Duran Varliklara iliskin Muhasebe Uygulamalar

TMS 16’ya gore bir maddi duran varligin maliyetinin varlik olarak finansal tablolara aktarilabilmesi i¢in
gelecekte ekonomik yarar saglama beklentisinin olmasi ve maliyetinin gilivenilir sekilde o6lgiilebilmesi
sartlara baglidir. Dolayisiyla ¢evresel amagla edinilen maddi duran varliklar (aritma tesisi, baca filtresi vb.)
s0z konusu sartlar1 saglamasi durumunda varlik olarak finansal tablolara yansitilabilecektir. Bununla beraber,
calismanin ikinci boliimiinde de belirtildigi tizere, TMS 16, madde 11°de ¢evresel nedenlerle edinilen duran
varliklara da agik sekilde vurgu yapilmaktadir. S6z konusu madde metninde “maddi duran varlik kalemleri
giivenlik veya cevresel nedenlerle edinilebilir. Bu maddi duran varliklarin iktisabi, var olan herhangi bir
maddi duran varlik kaleminden elde edilmesi beklenen gelecekteki ekonomik yarar elde etmesi igin gerekli
olabilir. Bu maddi duran varlik kalemlerinin elde edilmeleri sonucu, iligkili varliklarin isletmeye gelecekte
saglayacaklart ekonomik yararm, bu kalemlerin elde edilmemis olmasi durumunda iliskili varliklarin
isletmeye gelecekte saglayacaklari ekonomik yarardan fazla olmasi nedeniyle bu kalemler maddi duran varlik
olarak muhasebelestirilir. Ornegin bir kimyasal madde iireticisi, cevre diizenlemelerine uymak igin tehlikeli
kimyasal maddelerin iiretimi ve depolanmasi igin yeni kimyasal maddelerin kullanim siirecleri tesis edebilir.
Isletmenin ilgili tesis diizenlemeleri olmaksizin kimyasal maddeleri iiretip satamayacagindan, bunlar varlik
olarak muhasebelestirilir” ifadesi yer almaktadir. Bu ifade, cevresel maddi duran varhik edinimiyle
dogrudan iliskilendirilebilecek onemli diizenlemelerden biridir.

Cevresel amagli olarak satin alma, insa etme veya takas yoluyla edinilen maddi duran varliklarin, Tekdiizen
Hesap Plani’nda “maddi duran varlik” grubunda bos numara olmamasi nedeniyle, ilgili duran varlik hesab1
altinda agilacak “Cevresel Maddi Duran Varliklar” adli yardimci bir hesapta izlenmesi uygun olacaktir.
Bunun yaninda s6z konusu kayitlarin nazim hesaplar veya dipnotlar araciligiyla daha belirgin ve anlagilir
hale getirilmesi de rasyonel bir yol olarak goziikmektedir. Bu galigmada ¢evresel amagla edinilen varliklarin
izlenmesinde yardime1 hesaplarin kullanilmasi tercih edilmistir.

Son olarak ¢evresel maddi duran varliklarin ediniminde ortaya ¢ikan ve TMS 16’nin 16/c maddesi geregi
maliyet unsuru kabul edilen “maddi duran varligin sokiilmesi ve tasinmasi ile yerlestirildigi alanin
restorasyonuna iliskin tahmini maliyetlerin” de gerek Olglimii ve gerekse muhasebelestirilmesi ¢evre
muhasebesi i¢in dnem tagimaktadir. TMS 16, konuyla ilgili 18. madde de yer alan diizenleme ile s6z konusu
maliyet unsurunun duran varligin maliyetine ilave edilecegi, yiikiimliiliik boyutunun ise TMS 37 Karsiliklar
ve Kosullu Borglar ve Kosullu Varliklar Standardi’na gore muhasebelestirilecegini hiikkme baglamustir.
Bundan dolay1 sokiilme ve restorasyon maliyetleri, ilk defa kayda alinirken TMS 16, degerleme asamasinda
ise TMS 37 hiikkiimleri ¢ercevesinde incelenecektir.

TMS 16’ya gore ii¢ edinim sekline (satin alma, inga etme ve takas) iligkin 6rnek uygulamalara asagida
sirastyla yer verilmistir.

a) Satin Alma Yoluyla Edinme

Maddi duran varliklar, ilk defa kayda almirken maliyet bedeli ile Olciiliir ve bu degere gore
muhasebelestirilir. Maliyet bedeline dahil edilecek unsurlar;

> Indirimler ve ticari iskontolar diisiildiikten sonra, ithalat vergileri ve iade edilmeyen alis vergileri dahil
satin alma bedeli,

» Varligin yerlestirilecegi yere ve yonetim tarafindan amaglanan kosullarda calisabilmesini saglayacak
duruma getirilmesine iligkin her tiirlii maliyetler,
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» Maddi duran varligin sokiilmesi ve taginmasi ile yerlestirildigi alanin restorasyonuna iligkin tahmini
maliyeti vb. unsurlardan olusmaktadir (TMS 16, md. 16).

» Dogrudan maddi duran varlik kaleminin elde edilmesiyle veya ingasiyla ilgili calisanlara saglanan
faydalardan kaynaklanan maliyetler (TMS 16, md. 17),

» Yerin hazirlanmasina iliskin maliyetler,
> Tk teslimata iliskin maliyetler,
» Kurulum ve montaj maliyetleri,

» Varligin uygun sekilde calisip calismadigina dair yapilan test maliyetlerinden, varligi gerekli yer ve
duruma getirirken iretilen kalemlerin satisindan elde edilen net hasilat diisiildiikten sonra kalan tutar
(teghizatin denenmesi sirasinda tiretilen drnekler gibi) ve mesleki iicretlerdir.

Ornek 1: “A” Isletmesi, 01.01.2015 tarihinde cevreye kirletmemek ve gevresel diizenlemeleri uymak
amactyla baca filtresi satin almaya karar vermistir. Isletme, baca filtresinin alimi i¢in 15.000,- TL’lik bedeli
banka araciligryla ddemistir. Alim icin ayrica 800,- TL komisyon ve monte edilmesi i¢in de 200,- TL
O0demistir. Baca filtresinin yararli 6mriiniin 5 yil oldugu bilinmektedir. Bu duruma gére muhasebe kayitlari
asagidaki sekilde yapilacaktir. (KDV %18°dir).

Tesisin maliyetini olugturan toplam harcama tutari:

Baca filtresi satin alma bedeli 15.000,- TL
Komisyon 800,- TL
Montaj 200,-TL
TOPLAM MALIYET 16.000,- TL
01.01.2015

253 TESIS, MAKINE VE CIHAZLAR H. 16.000,-

253.90. Cevresel Maddi Duran Varliklar
253.90.00 Baca Filtresi
191 INDIRILECEK KDV H. 2.880,-

102 BANKALAR HESABI 18.880,-

Baca Filtresinin Satin Alinmasi

b) Insa Yoluyla Edinme

Maddi duran varliklar, isletme icinde insa yoluyla da edinilebilir. Ornegin, isletme atik sular1 aritmak icin bir
aritma tesisi insa edebilir. Insa edilecek tesisin insas1 tamamlanincaya kadar olusacak tiim maliyetler “258
Yapilmakta Olan Yatirimlar” hesabinda izlenecektir. insa siireci tamamlandiktan sonra bu hesapta biriken
tutarlar ilgili maddi duran varlik hesabina aktarilacaktir.
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Ornek 2: Bir iiretim isletmesi ¢evresel kaynaklara verdigi zarar1 bertaraf edebilmek icin atik su aritma tesisi
yapimina karar vermistir. Aritma tesisinin insasinda olusan tiim maliyetlerle ilgili KDV %18 kabul edilecek,
O0demelerin ise bankadaki mevduattan yapildig1 varsayilacaktir.

S6z konusu tesisin yapiminda asagidaki maliyetlere katlanmigtir.
a. Tesisin kurulmasi amaciyla KDV hari¢ 100.000,-TL bedelli arsa satin alinmustir.

b. Tesise yerlestirilmek tizere KDV hari¢ 50.000,-TL bedelli aritma cihazi alinmis, ancak heniiz monte
edilmemistir.

c. Tesisin yerinin hazirlanmasi ve cihazin montaji igin de toplam 40.000,-TL’lik daha 6deme yapilmustir.

d. Tesis tamamlanmis ve ilgili aktif hesaba alinmstir.

/

250 ARAZI VE ARSALAR H. 100.000,-
250.00 Atik Su Aritma Tesisi Arazisi

191 INDIRILECEK KDV H. 18.000,-

102 BANKALAR HESABI 118.000,-

Aritma Tesisi Arazisi Satin Alimi

Yukaridaki kayitta aritma tesisine ait arazi, TMS 16 hiikiimleri uyarinca tesisin maliyetine yansitilmayip, ayri
raporlanacak ve amortismana tabi tutulmayacaktir. Bununla beraber, arazinin zehirli atik vb. nedenlerle deger
kaybetmesi durumunda deger diistikliigii testine tabi tutulmas1 miimkiin olacaktir.

/
258 YAPILMAKTA OLAN YATIRIMLAR H. 50.000,-
258.00. Aritma Cihaz1
191 INDIRILECEK KDV H. 9.000,-
102 BANKALAR HESABI 59.000,-
Aritma Tesisinin Inga Edilmesi

/

258 YAPILMAKTA OLAN YATIRIMLAR H. 40.000,-
258.01. Hazirlik ve Montaj Giderleri

191 INDIRILECEK KDV H. 7.200,-

102 BANKALAR HESABI 47.200,-

Aritma Tesisinin Inga Edilmesi
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Atik su aritma tesisinin tamamlanmasindan sonra olusan tiim maliyetler ilgili hesaba aktarilir.

/

253 TESIS, MAKINE VE CIHAZLAR H. 90.000,-
253.90. Cevresel Maddi Duran Varliklar
253.90.00. Atik Su Aritma Tesisi

258 YAPILMAKTA OLAN YAT. H. 90.000,-

Aritma Tesisinin Ilgili Hesaba Aktarilmasi

Isletme ayrica s6z konusu tesise ulasim saglayabilmek icin bir yol insa etmistir. Maliyet bedeli tutar1 10.000, -
TL banka araciligiyla 6denmistir. Buna gore gerekli muhasebe kaydi asagidaki sekilde yapilmalidir. (KDV
%18’dir)

/
251 YERALTI VE YERUSTU DUZENLERI H. 10.000,-
251.00 Aritma Tesisi Yolu
191 INDIRILECEK KDV H. 1.800,-
102 BANKALAR HESABI 11.800,-
Tesis Yolunun Kayd1

c¢) Takas Yoluyla Edinim

Maddi duran varliklarin ediniminde {igiincii se¢enek takastir. TMS 16’da bir maddi duran varligin takasinda,
takasa konu olacak varliklarin maliyeti, ilgili varliklarin gergege uygun degeri ile belirlenmektedir. Her iki
varliginda gercege uygun degeri 6l¢iilemiyorsa, edinilen varligin defter degeri dikkate alinmaktadir.

Ornek 3: isletme maliyet bedeli 50.000,- TL, birikmis amortismani 10.000,- TL olan baca filtresini, cevreye
salinan zehirli gazlar1 daha iyi tutan ve gercege uygun degeri 60.000,- TL olan yeni bir filtre ile takas ediyor.

flgili islemde, takasa konu varligin gercege uygun degeri bilindiginden yeni filtrenin kayda alinmasinda soz
konusu deger esas alinacak, her iki varlik takasinda olusan kar ise, 649 Diger Olagan Gelir ve Karlar
Hesabina kaydedilecektir. Zira muhasebe standartlarina gére hazirlanacak gelir tablosunda “olagandisi gelir
ve karlar ile olagandis1 gider ve zararlar” bolimii yer almamaktadir.

Bu bilgilere gore yukaridaki islemin muhasebe kaydi asagidaki gibidir:
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/
253 TESIS, MAKINE VE CIHAZLAR H. 60.000,-

253.90. Cevresel Maddi Duran Varliklar
253.90.00. Baca Filtresi
257 BIRIKMIS AMORTISMANLAR H. 10.000,-
257.90. Cevresel Maddi Duran Varliklar
257.90.00. Baca Filtresi
50.000,-
253 TESIS, MAKINE VE CIHAZLAR H.
253.90. Cevresel Maddi Duran Varliklar
253.90.00. Baca Filtresi 20.000,-
649 DIGER OLAG. GELIR VE KAR H.
Takas Islemi

Cevresel maddi duran varliklar belirli donemlerde kullanilmak amaciyla elde edilebilir. Bu tiirdeki varliklar
hedeflenen tarihte tamamiyla ortadan kaldirilip ilgili alanin eski haline getirilmesi isletmeler tarafindan
cevresel politikalar1 geregi bir amag olarak kabul edilmektedir. Bu durumda isletme, s6z konusu tesis i¢in
yaptig1 sokme ve restorasyon harcamalarint da ayri bir kalem de raporlamalidir. Bunun igin literatiirde
onerilen hesap 376/476 MDV Sokme, Restorasyon ve Rehabilitasyon Maliyetleri Karsiliklar1 hesabidir.

Ornek 4: “B” Isletmesi 150.000,- TL pesin bedelli kimyasal atik aritma tesisini 01.01.2015 tarihinde satin
aliyor. Tesisin yerinin diizenlenmesi ve nakliye igin 5.000,- TL harcayarak tesisi kullanima hazir hale
getirmistir. Isletme makinenin 7 yil kullanmay1 ve bu siire sonunda makinenin hurdas: ile birlikte sokiimiinii
ve alani eski haline getirilmesini kararlagtirmigtir. Makinenin tahrip ettigi alanin eski haline getirilmesi ve
sokiimii i¢in 01.01.2015 tarihi itibariyle tahmini harcama tutar1 15.000,- TL olarak tespit edilmistir.

S6z konusu ornek i¢in yapilacak hesaplama ve muhasebe kaydi su sekilde olacaktir. (KDV %18°dir)

Aritma tesisinin bedeli 150.000,-

Tesisin kullanima hazir hale gelmesi i¢in yapilan harcamalar 5.000,-

Tesisin sokiimii ve alanin eski haline getirilmesi igin aktiflestirme tarihindeki | 15.000,-
tahmini deger

Toplam Maliyet 170.000,-
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01.01.2015
253 TESIS, MAKINE VE CIHAZLAR H. 170.000,-

253.90 Cevresel Maddi Duran Varliklar
253.90.00. Kimyasal Atik Aritma Tesisi
191 INDIRILECEK KDV HESABI 30.600,-
15.000,-
476 MDV SOKME, RESTORASYON,
REHABILITASYON MAL. KAR. H. 185.600,-
476.00 Alanin Eski Haline Getirilmesi

100 KASA HESABI

Tesisin Satin Alinmasi

Isletme 7. yilsonunda tesisin sokiimii ve alamin eski haline getirilmesi igin tahmin ettigi harcama tutarlarmin
iskonto edilmis degeri lizerinden ayirdigi karsiliklart TMS 37 Karsiliklar, Kosullu Borglar ve Kosullu
Varliklar Standardi hiikiimleri ¢ercevesinde “476 Maddi Duran Varliklar Sokme, Restorasyon ve
Rehabilitasyon Maliyetleri Karsiliklar” hesabinda izleyecektir. S6z konusu hesabin, her yilsonunda bugtinkii
degerinin diizeltilmesi gerekmektedir. Iskontonun ¢oziilmesi nedeniyle olusan fark finansman maliyeti olarak
kar-zararda muhasebelestirilir. Bir bagka ifadeyle ilgili karsilik hesabi alacaklandirilirken, “780 Finansman
Giderleri” hesabinin bor¢landirilmasi uygun olacaktir. S6z konusu islemle ilgili hesaplama ve kayit
orneklerine, TMS 37 kapsamindaki uygulamalarda yer verilecektir.

TMS 16’da maddi duran varliklarin degerlemesine iliskin iki modele yer verilmistir. S6z konusu degerleme
modelleri maliyet modeli ve yeniden degerleme modelidir. Isletmeler, bu iki modelden birini segerek ilgili
maddi duran varhik grubunun tamamina uygulamasi gerekmektedir. Ilgili standartta yer alan hiikiimler
cevresel maddi duran varliklar i¢in de uygulanabilmektedir.

1. Cevresel Maddi Duran Varliklarda Maliyet Modeli

TMS 16’ya gore maddi duran varlik kalemi aktiflestirildikten sonra, finansal tablolarda maliyetinden
birikmis amortisman ve varsa birikmis deger diisiikliigli zararlar1 indirildikten sonraki degeri ile gosterilir
(TMS 16, md. 30).

Bir varligin geri kazanmilabilir degeri, defter degerinden daha diisiikse varliklarda deger diistikliigii soz
konusudur. Geri kazamilabilir deger, bir varligm gergege uygun degerinden satis giderleri ¢ikarilarak
bulunan degeri ile kullanim degerinden biiyiik olanidir (md. 6). Kullanim degeri ise, bir varlik veya nakit
yaratan birimden elde edilmesi beklenen gelecekteki nakit akislarinin bugilinkii degeri olarak ifade
edilmektedir (TMS 36, md. 6). Varliklarda deger diisiikligii oldugu durumlarda, isletme net satis fiyat1 ve
kullanim degerinden ziyade, varliklarin geri kazanilabilir degerini hesaplamalidir (Akgiin, 2009: 5).

Deger diisiikliigli zarar1, varligin kayitli degeri ile geri kazanilabilir degeri arasindaki farktir. Bunun i¢in 6nce
varligin ya da nakit yaratan birimlerin kayitli defter degerinin dogru olarak tespit edilmis olmas1 gerekir.
Varligin kayitli net defter degeri, varligin alim maliyetine ek olarak varligi kullanim amacina uygun hale
getirmek i¢in yapilan masraflarin tiimiinden birikmis amortismanlarin diisiilmesiyle hesaplanir. Nakit yaratan
birimlerin kayitli degeri ise, kullanim degerinin hesaplanmasinda nakit yaratan birimlere dahil edilmis olan,
serefiye dahil, tiim nakit yaratan varliklarin defter degerlerinin toplamidir (Aksu, 2007: 928).

Defter degerinin geri kazanilabilir tutarin agmasi durumunda, s6z konusu varlik deger diistikligiine ugradig:
kabul edilmektedir. Sz konusu model uyarinca, deger artisi tespiti durumunda, eger daha 6nce ayrilan bir
deger diistikliigli zarar1 yoksa kayit yapilmayacaktir.
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Deger diisiikliigii kaydinda mevcut hesap plani ile uyumlu olmasi amaciyla “257 Birikmis Amortismanlar ve

= 9

Deger Diistikligii Karsilig1” hesabi kullanilmistir.

Ornek 5: “A” Isletmesi aktifinde kayitli bulunan 60.000,-TL maliyet bedelli geri doniisiim tesisinin
31.12.2015 tarihi itibariyle cari doneme ait amortisman gideri de dahil birikmig amortisman1 24.000,-TL’dir.
Geri doniisiim tesisinin yararli omrii 5 yildir. Normal amortisman yontemi uygulanan tesisin 3 yil yararh
omrii kalmigtir. Tesisin kullanim degerinin, tesisin defter degerinden diisiik olacagi kanaati olugmustur.
Isletme geri déniisiim tesisinin deger diisiikliigii testine tabi tutulmasina karar verilmistir. Iskonto orani
%5°tir.

Buna gore tesisin defter degeri 36.000,-TL olup hesaplamasi asagidaki gibi yapilmustir.

Tesisin Maliyet Bedeli 60.000,-
Birikmis Amortisman (24.000,-)
Defter Degeri 36.000,-

Tesisin gercege uygun degeri 30.000,- TL olarak belirlenmistir. Tesise ait kullanim degeri ise kalan ii¢ yillik
yararli omrii boyunca saglayacagi nakit akiglarinin bugiinkii degeri dikkate alinarak asagidaki gibi
hesaplanmistir.

Yil Net Nakit Akis1 (NNA) iskonto Oram (%5)* NNA’nin Bugiinkii Degeri
2016 11.000,- 0.95238 10.476,18,-

2017 13.000,- 0.90703 11.791,39,-

2018 6.000,- 0.86384 5.183,04,-

Toplam | 30.000,- 27.450,61,-

“Iskonto orani (1/(1+0.05)")

Tesisin Gergege Uygun Degeri (30.000,- TL) > Kullamm Degeri (27.450,61,- TL) oldugundan, Geri
Kazanilabilir Tutar: 30.000,- TL dir

Defter Degeri (36.000,- TL) > Geri Kazanilabilir Tutar (30.000,- TL) oldugundan Yeni Defter Degeri:
30.000,- TL olur.

Deger dusiikliigii zarart: 30.000,-TL — 36.000,- TL = 6.000,- TL *dir.
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31.12.2015
654 KARSILIK GIDERLERI H. 6.000,-

654.00 MDV Deger Diigiikliigii

257 BIRIKMiS AMORTISMANLAR 6.000,-
VE DEGER DUSUKLUGU KAR. H.
257.90 Birikmis Deger Diistikliigli Zararlar1

Deger Diistikliigii Kaydi

Deger diisiikliigii sonrasinda olusan yeni defter degerine gore amortisman ayrilacaktir. Kalan yararli dmiir
dikkate alinarak sistematik olarak amortisman hesaplanacaktir. Buna gore tesisin yillik amortisman tutari
(30.000 / 3) 10.000,- TL"dir.

Maliyet modeline gore, sonraki donemlerde bir deger artisi tespiti halinde daha once ayrilan karsiligi
agsmamak suretiyle deger dusiikligii iptal edilecektir. Buna gore iptal kaydinda “644 Konusu Kalmayan
Karsiliklar” hesab1 kullanilmaktadir (Akdogan ve Sevilengiil, 2007: 67)

Yukaridaki ornekte 2015 yilinda deger diisiikliigiine ugrayan ve devaminda 2016 ve 2017 yillarinda
amortisman islemi yapilan geri doniigiim tesisi i¢in 31.12.2017 tarihinde geri kazanilabilir tutarin 13.000,- TL
oldugu tespit edilmistir.

Buna gore geri doniisiim tesisinde (13.000 - 10.000) 3.000,- TL deger artis1 tespit edilmistir. Ancak s6z
konusu artisin ne kadarlik kismin iptal edilecegi hesaplanmalidir. Bu ¢ercevede ilk olarak tesisin degerleme
oncesi defter degeri bulunmali, daha sonra da iptal edilecek kisim tespit edilmelidir. Yukarida da ifade
edildigi iizere, maliyet modelinde deger diisiikliigi tutarin1 agan deger artislari dikkate alinmamaktadir.

Buna gore degerleme testi oncesi defter degeri asagidaki sekilde hesaplanacaktir.

Tesisin Maliyet Bedeli 60.000,-

Birikmis Amortisman (-) (44.000,-)

2014 12.000,-

2015 12.000,-

2016 10.000,-

2017 10.000,-

Birikmis Deger Diistikliigli Zararlar1 (-) (6.000,-)

31.12.2017 Defter Degeri 10.000,-
(Deger Testi Oncesi)

31.12.2017 tarihinde iptal edilecek deger diisiikliigii tutar1 ise asagidaki sekilde hesaplanacaktir.
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Tesisin Maliyet Bedeli 60.000,-
Birikmis Amortisman (-) (48.000,-)
(12.000 x 4 Y11)
Deger Diistikliigii Olmadig1 Durumdaki Defter Degeri 12.000,-
Mevcut Durumda Tesisin Defter Degeri 10.000,-
1ptal Edilecek Deger Diisiikliigii Tutar1 2.000,-
31.12.2017
257 BIRIKMIS AMORTISMANLAR VE 2.000,-
DEGER DUSUKLUGU KAR. H.
257.90 Birikmis Deger Diistikliigii Zararlar1
644 KONUSU KALMAYAN 2.000,-
KARSILIKLAR H.
644.00 MDV Deger Artist
Deger Diisiikliigii Iptal Kayd:

II. Cevresel Maddi Duran Varliklarda Yeniden Degerleme Modeli

Yeniden degerleme modeli, gercege uygun degeri glivenilir olarak dlgiilebilen bir maddi duran varlik kalemi,
varlik olarak muhasebelestirildikten sonra, yeniden degerlenmis tutart {izerinden gosterilir. Yeniden
degerlenmis tutar, yeniden degerleme tarihindeki gercege uygun degerinden, miiteakip birikmis amortisman
ve miiteakip birikmis deger diigiikliigii zararlarinin indirilmesi suretiyle bulunan degerdir. Yeniden
degerlemeler, raporlama donemi sonu (bilancgo) tarihi itibariyle ger¢ege uygun deger kullanilarak bulunacak

tutarin defter degerinden 6nemli 6lgiide farkli olmasina neden olmayacak sekilde diizenli olarak yapilmalidir
(TMS 16, md. 31).

Ornek 6: “B” Isletmesi aktifinde kayitli 100.000,-TL maliyet bedelli 31.12.2015 tarihi itibariyle cari doneme
ait amortisman gideri de dahil birikmis amortismani 40.000,-TL olan atik su aritma tesisi bulunmaktadir.
Ayrica ayni tarihte tesisin ger¢ege uygun degeri 75.000,-TL olarak tespit edilmis ve yeniden degerleme karari
almmugtir. Tesisin yararli dmrii 5 yildir. Normal amortisman yontemi uygulanan tesisin 3 yil yararli omrii
kaldig1 tespit edilmistir.

Bu bilgilere gore, aritma tesisinin yeniden degerleme artis1 ve soz konusu artigin kaydedilmesi asagidaki
sekilde yapilacaktir.
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Tesisin Maliyet Bedeli 100.000,-
Tesisin Birikmis Amortismani 40.000,-
Tesisin Defter Degeri (100.000,- - 40.000,-) 60.000,-
Tesisin Gergege Uygun Degeri 75.000,-
Deger Artisi (75.000,- — 60.000,-) 15.000,-
Yeniden Degerleme Orani (15.000,- /60.000,-) (% 25)
Tesisin Yeni Aktif Degeri (100.000,- x 1,25) 125.000,-
Tesisin Yeni Birikmis Amortismani (40.000,- x 1,25) 50.000,-
Tesisin Yeni Defter Degeri (125.000,- - 50.000) 75.000,-

Bu hesaplamaya gore yapilacak yeniden degerleme kaydi asagidaki gibi olacaktir.

31.12.2015

253 TESIS, MAKINE VE CIHAZLAR H. 25.000,-
253.90 Cevresel Maddi Duran Varliklar
253.90.01 Yeniden Degerleme Diizeltmesi

257 BIRIKMiS AMORTISMANLAR H. 10.000,-
257.00 Yeniden Degerleme Diizeltmesi
550 MDV YENIDEN DEG. ARTIS. H. 15.000,-
550.00 Yeniden Degerleme Artisi
Yeniden Degerleme Kaydi

2016 ve 2017 yillar1 amortisman kaydi agagidaki sekilde yapilacaktir.

31.12.2016

730 GENEL URETIM GIDERLERI H. 25.000,-
730.00 Atik Su Aritma Tesisi Amortismant

257 BIRIKMIS AMORTISMANLAR H. 25.000,-
257.00 Atik Su Aritma Tesisi Amortismani

Amortisman Kayd1
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31.12.2017
730 GENEL URETIM GIDERLERI H. 25.000,-

730.00 Atik Su Aritma Tesisi Amortismant

257 BIRIKMIS AMORTISMANLAR H. 25.000,-
257.00 Atik Su Aritma Tesisi Amortismani

Amortisman Kayd1

Isletme 31.12.2017 tarihinde gergege uygun deger 20.000,- TL olarak tespit etmistir. Buna gére tesisin deger
distikliigiine ugradigi tespit edilmistir.

253 TESIS, MAKINE VE CIHAZLAR 257 BIRIKMIS AMORTISMANLAR
100.000,- 20.000,- (2014)
(2015) 25.000,- 20.000,-(2015)
125.000,- 10.000,-(2015)
Yuka 25.000,-(2016)
ridaki 25.000,-(2017)
bilgil
erden hareketle defter degeri ve deger azalis tutarlari agsagidaki 100.000,-
sekilde hesaplanacaktir.
Defter Degeri (125.000,- - 100.000,-) 25.000,-
Gergege Uygun Deger 20.000,-
Deger Azalisi (25.000,- - 20.000,-) 5.000,-
Deger Azalig Oran (5.000,- / 25.000,-) (% 20)
Tesisin Deger Azalis Tutar1 (125.000,- x 0,20) 25.000,-
Birikmis Amortisman Etkisi (100.000,- x 0,20) 20.000,-
Yeniden Degerleme Oncesi Amortisman (20.000,- + 20.000,-) 40.000,-
Yeniden Degerleme Sonrast Amortisman (25.000,- + 25.000,-) 50.000,-
Gecmis Y1l Karlarina Aktarilacak Tutar (50.000,- - 40.000,-) 10.000,-

Bu bilgilere gore kayit su sekilde yapilacaktr.
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31.12.2017
257 BIRIKMIS AMORTISMANLAR H. 20.000,-

257.00 Yeniden Degerleme Diizeltmesi
550 MDV YENIDEN DEGERLEME ARTISI H 15.000,-
550.00 Yeniden Degerleme Artist

253 TESIS, MAKINE VE CIHAZLAR H.
253.90 Cevresel Maddi Duran Varliklar
253.90.01 Yeniden Degerleme Diizeltmesi
570 GECMIS YILLAR KARLARI H.

Deger Azalis1 Kaydi

25.000,-

10.000,-

550 MDV Yeniden Degerleme Artis1 hesabindan 570 Geg¢mis Y1l Karlarina aktarilan 10.000,- TL, yeniden
degerleme sonucunda defter degerinde meydana gelen artisin 2 yillik siirede degerleme 6ncesindeki defter

degerine gore amortismanlarda olusturdugu pozitif etkiyi ifade etmektedir.

Ornek 6°da gercege uygun degerin 18.000,- TL olarak tespit edilmesi durumunda yapilacak hesaplama ve

kayit asagidaki sekilde olacaktir.
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Defter Degeri (125.000,- - 100.000,-) 25.000,-
Gergege Uygun Deger 18.000,-
Deger Azalisi (25.000,- - 18.000,-) 7.000,-
Deger Azalig Orani (7.000,- / 25.000,-) (% 28)
Tesisin Deger Azalis Tutart (125.000,- x 0,28) 35.000,-
Birikmis Amortisman Etkisi (100.000,- x 0,28) 28.000,-
Yeniden Degerleme Oncesi Amortisman (20.000,- + 20.000,-) 40.000,-
Yeniden Degerleme Sonrasi Amortisman (25.000,- + 25.000,-) 50.000,-
Gecmis Yil Karlarina Aktarilacak Tutar (50.000,- - 40.000,-) 10.000,-
31.12.2017
257 BIRIKMIS AMORTiISMANLAR H. 28.000,-

257.00 Yeniden Degerleme Diizeltmesi
550 MDV YENIDEN DEGERLEME ARTISI H 15.000,-

550.00 Yeniden Degerleme Artisi
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659 DIGER OLAGAN GIDER VE ZARARLAR H. 2.000,-

659.00 MDV Deger Diisiikliigt
35.000,-
253 TESIS, MAKINE VE CIHAZLAR H.
253.90 Cevresel Maddi Duran Varliklar 10.000,-
253.90.01 Yeniden Degerleme Diizeltmesi
570 GECMIS YILLAR KARLARI H.
Deger Azalis1 Kaydi

2015 yilindaki yeniden degerleme sonrasinda 2016 ve 2017 yillarindaki amortismanlarda olusan 10.000,-TL
fark 570 Gegmis Yillar Karlari hesabina aktarilmistir. Deger disiikliigiiniin 15.000,-TL kismi Onceki
donemdeki deger artisindan kaynaklanan 550 MDV Yeniden Degerleme Artiglart Hesabindan karsilanmis,
kalan kisim ise 659 Diger Olagan Gider ve Zararlar Hesabina aktarilmistir.

3.2. Cevresel Maddi Olmayan Duran Varhklara iliskin Muhasebe Uygulamalari

Maddi olmayan duran varliklar, fiziksel niteligi olmayan tanimlanabilir parasal olmayan varliklardir. TMS
38°’de maddi olmayan duran varlik; varlikla iligkilendirilen beklenilen gelecekteki ekonomik yararlarin
isletme i¢in ger¢eklesmesinin muhtemel olmasi ve varligin maliyetinin giivenilir bir sekilde dl¢iilebilmesi
durumunda muhasebelestirilir. Maddi olmayan duran varlik ilk muhasebelestirilmesi sirasinda maliyet
bedeliyle 6lgiiliir.

Cevre muhasebesinde en Onemli ¢evresel maddi olmayan duran varlik kuskusuz karbon emisyon
sertifikalaridir. S6z konusu sertifikalar isletmelere karbon salinim hakki vermektedir. Zira bu sertifikalari
elinde bulundurmayan isletmeler karbon salinim haklarinin olmayacagindan dolayr iiretime devam
edemeyeceklerdir. Bu sertifikalarin muhasebelestirilmesi ile ilgili olarak 2004 yilinda Uluslararas: Finansal
Raporlama Yorumlama Komitesi IFRIC-3 bagligi altinda bir diizenleme ve raporlama 6rnegi yayinlamig
ancak 6 ay kadar sonra gesitli tartigmalar sonucu bu diizenleme geri ¢ekilmistir. S6z konusu diizenlemeye
gore, karbon emisyon sertifikalarinin maddi olmayan duran varlik niteliginde olmasi nedeniyle, bu
sertifikalari 260 Haklar Hesab1’nda izlenmesinin uygun olacag belirtilmistir (Oker ve Adigiizel, 2013: 25).

Ornek 7: “A” Isletmesi kullamim hakk1 5 yil ve 1000 m3 emisyon hakk: veren karbon emisyon sertifikasint
01.01.2015 tarihinde 100.000,- TL maliyet bedelini pesin 6deyerek elde etmistir. (KDV %18 dir).

01.01.2015

260 HAKLAR HESABI 100.000,-

260.90. Cevresel Maddi Olmayan Duran Varliklar
260.90.00 Karbon Emisyon Sertifikas1

191 INDIRILECEK KDV HESABI 18.000,-

118.000,-

100 KASA HESABI

Karbon Emisyon Sertifikas1 Alim1
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Maddi olmayan duran varliklarin isletme iginde gelistirilerek de edinilebilmektedir. Bu sekilde edinilen
varligin da varlik tanimina uygun sekilde; gelecekte ekonomik fayda saglama ihtimalinin olmasi ve
maliyetinin giivenilir gekilde oélgiilebiliyor olmasi1 gerekmektedir. Bu noktada, igletme i¢inde olusturulan
maddi olmayan duran varliklarda iki siire¢ ortaya ¢cikmaktadir. Bunlar, arastirma ve gelistirme asamalaridir.

Bu asamalarda yapilan giderlerin muhasebelestirilmesinde, aktiflestirme ve dogrudan gider hesaplarina
aktarma olmak tizere iki segenek bulunmaktadir. Standart, gelistirme harcamalarinin aktiflestirilmesine izin
verirken, arastrma harcamalarimin dogrudan sonu¢ hesaplarima aktarimasint kabul etmigtir. Bu duruma
iligkin 6rnege asagida yer verilmistir.

Ornek 8: Bilgisayar yazilimi sektoriinde faaliyet gosteren “A” isletmesi, zararli atiklarin kontroliinii
saglayabilmek i¢in yeni bir bilgisayar yazilimi projesi baslatmistir. Projeyle ilgili tiim harcamalar agagidaki
tabloda belirtilmistir. KDV ihmal edilmistir.

Giderler Gider Yazilacak Aktiflestirilecek
Kavramsal Tasarim 3.500,-

Tasarim Alternatiflerinin Degerlendirilmesi 3.700,-

Ihtiya¢c Duyulan Teknolojinin Belirlenmesi 9.100,-

Alternatiflerin Se¢imi 1.400,-

Yazilim Tasarimi 28.000,-
Yazilim Kodlamasi 42.000,-
Kalite Giivence Testi 30.000,-
Veri Degistirme Maliyeti 4.000,-

Egitim Harcamalar1 14.000-

Bakim Onarim Maliyetleri 6.000,-

Toplam 41.700,- 100.000,-

Bu bilgilere gore kayit su sekilde yapilacaktir

/

263 GELISTIRME GIDERLERI H. 100.000,-
263.00 Yazilim

750 ARASTIRMA GIDERLERI H. 41.700,-
750.00 Yazilim

100 KASA HESABI 141.700,-
Ar-Ge Faaliyetlerinin Kayd1
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Standart, satin alinan ya da igletme i¢inde gelistirilen maddi olmayan duran varliklari, yararli 6miir agisindan
iki gruba ayrilmistir. Bunlar; siirli 6mre sahip varliklar ve sinirsiz dmre sahip varliklardir. Bu ayrima gore,
sinirlt yararli 6mre sahip varliklar itfaya tabi iken, sinirsiz yararli dmre sahip varliklar itfaya tabi degildir.

Sinirh yararli 6mre sahip maddi olmayan duran varliklarda itfa islemi, itfaya tabi tutarmn varligin yararl
Omriine sistematik olarak dagitilmast ile gerceklesir. Sinirsiz dmre sahip maddi olmayan duran varliklarda ise
herhangi bir tutar hesaplanmaz. S6z konusu bu uygulama c¢evresel maddi olmayan duran varliklarda da
gegerlidir.

Ornek 9: “A” Isletmesi 10 000 m3 karbon emisyonu hakk1 veren karbon emisyon sertifikalarin1 01.01.2016
tarihinde 5.000,- TL bedelle pesin olarak satin aliyor. Isletme bu sertifikalara {iretim miktar1 yontemine gore
itfa payr aymrmaktadir. Isletme 31.12.2016 tarihi itibariyle 5 000 m3 karbon emisyonu yaptigini tespit
etmigtir. Bu bilgilere gore itfa pay1 ayirma kaydi asagidaki sekilde yapilacaktir.

31.12.2016

730 GENEL URETIM GIDERLERI H. 2.500,-
730.00 Karbon Emisyon Sertifikalarinin itfa Pay1

268 BIRIKMiS AMORTISMANLAR H. 2.500,-
268.00 Karbon Emisyon Sertifikalarinin itfa Pay1
(5000/10000)*5.000,- = 2.500,-

Amortisman Kaydi

Isletme geriye kalan karbon emisyon hakkini gelecek yillar itibariyle yaptigi karbon emisyonlari miktarina
gore hesaplayarak itfa payr ayiracaktir. Eger igletme karbon emisyon sertifikalari igin sinirsiz bir dmiir
belirlemisse, bu durumda itfa pay1 ayirmayacaktir.

Maddi Olmayan Duran Varliklar Standardi TMS 16°da oldugu gibi TMS 38’de de iki degerleme modeline
yer vermistir. Bu modeller maliyet modeli ve yeniden degerleme modelidir. Isletmeler cevresel maddi
olmayan duran varliklarini1 degerlemesinde bu iki modelden birini uygulama zorunlulugu bulunmaktadir. S6z
konusu modellere iligkin maddi duran varliklar kisminda gerekli agiklamalara yer verildiginden ilgili
modeller bu kisimda tekrar edilmeyecektir.

3.3. Cevresel Karsilik, Kosullu Bor¢ ve Kosullu Varhklara iliskin Muhasebe Uygulamalari

Karsilik, ge¢mis olaylardan kaynaklanan ve ifasi halinde ekonomik fayda igeren kaynaklarin isletmeden
¢ikmasina neden olacak, gergeklesme zamani veya tutari belli olmayan yiikiimliiliik olarak tanimlanmaktadir.
Ozellikle gevre muhasebesi uygulamalarinda bu kavram ile ¢ok karsilasilmaktadir. Bu durum isletmelerin
¢evresel kaynaklara verdikleri zararlarin fazlaligindan kaynaklanmaktadir. Bu nedenle, TMS 37 Karsiliklar,
Kosullu Borglar ve Kosullu Varliklar Standardi, ¢gevre muhasebesi uygulamalari ile siki iligki i¢inde oldugu
varsayllmaktadir.

Giinlimiizde isletmeler siklikla dogal gevreyi korumaya yonelik yasal diizenlemelerle (ceza, tazminat vb.)
kars1 karsiya gelmektedir. Ayrica isletmelerin sosyal sorumluluk geregi bir takim yapisal yiikiimliiliikleri de
tistlenmektedir. Bu agidan séz konusu Standard’in ¢evre muhasebesine onemli katkilar yapacagi kabul
edilmektedir.

TMS 16’ya gore yapilan 6rnek uygulamalarda belirtildigi tlizere isletmeler ¢evresel anlamda ilgili duran
varligin sokiilmesi ve alanin eski haline getirilmesi i¢in bir ylikiimliiliik altina girmesi “karsilik” isleminin en
onemli 6rneklerinden bir tanesidir. Bunun diginda igletme yaptig1 cevresel faaliyetler dolayistyla yiikiimliiliik
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altina girmesi durumunda s6z konusu yiikiimliiliik tutarini tahmin ederek karsilik ayirmalidir. Bu durum yasal
yikiimliiliikten ortaya ¢ikabilecegi gibi yapisal (zimni) yiikiimlilikten de ortaya ¢ikabilmektedir. Yasal
ylikiimlilik, yikimliligin yerine getirilmesi yasalardan kaynaklanmasini ifade eder iken, yapisal
ylkiimliliik ise, isletmenin ge¢mis uygulamalarindan ya da uygulayacagima iliskin olarak yapmis oldugu
aciklamalardan kaynaklanan {igiincii kisilerin bir beklenti i¢ine girmesine neden olan yiikiimliiligii ifade
etmektedir. Ornegin, bir isletmenin cevre politikas1 yaymlamak suretiyle cevresel yiikiimliiliik altma girmesi,
yapisal yiikiimliiliikk 6rneklerinden bir tanesidir.

Ornek 10: Dogal tas iiretimi sektoriinde faaliyet gosteren “A” Isletmesi mermer tespit ettigi araziyi ve
mermer ocagint 01.01.2015 tarihinde toplam 300.000,- TL bedelle banka araciligiyla satin almistir. Arazinin
bedelinin 200.000,- TL oldugu tespit edilmistir. Bu tesis i¢in 10 yil yararli 6miir tespit eden isletme 10 yilin
sonunda ocak arazisini agaclandirmak, ¢evrenin eski haline getirilmesi ve tesisin sokiilmesi i¢in 50.000,- TL
olacagini tahmin etmistir. Isletme normal amortisman yéntemi kullanmaktadir. (Iskonto oranm %10 ve KDV
%18’dir).

Mermer Ocag1 Tesisi Maliyet Bedeli 100.000,-
Ocak Arazisi 200.000,-
Alam1  Eski Haline Getirmenin 10

Bugiinkii Degeri 50.000/(1+0,10) 19.277,-
Toplam 319.277,-

Bu bilgilere gore ocagin alim kayd su sekilde yapilacaktir.

01.01.2015

250 ARAZI VE ARSALAR H. 200.000,-
250.00 Mermer Ocag1 Arazisi
253 TESIS MAKINE VE CIHAZLAR H. 119.277,-
253.00 Mermer Ocag1 Tesisi
191 INDIRILECEK KDV H. 57.470,-

476 MDV SOKME, RESTORASYON, 19.277,-
REHABILITASYON MAL. KARS H.
476.00 Alanm Eski Haline Getirme 357.470,-

102 BANKALAR H.

Mermer Ocag1 Alimi

Isletme 31.12.2015 tarihinde hem mermer ocagina hem de tesise amortisman hesaplar ve ayirdig1 karsilik icin
gegen siire kadar buglinkii deger tutarini diizeltir. Buna gore yapilacak kayit su sekilde olacaktir.

Amortisman kaydz;

~30 ~




GJEBS

Global Journal of Economics and Business Studies
Kiiresel iktisat ve Isletme Calismalar: Dergisi
www.gjebs.com - ISSN: 2147-415X
Bahar-2016 Spring-2016
Cilt: 5 Sayi: 9 (09-38) Volume: 5 Issue: 9 (09-38)
31.12.2015
740 HIZMET URETIM MALIYETI H. 31.927,70-

740.00 Mermer Ocagi Amortismant

31.927,70-

257 BIRIKMiS AMORTISMANLAR H.
257.00 Tesis ve Arazi Amortismani

319.277/10 = 31.927,70-

Amortisman Ayirma Kaydi

Bugiinkii deger diizeltmesi kaydi;

31.12.2015

780 FINANSMAN GIDERLERT H. 1.928,-
780.00 Bugiinkii Deger Diizeltmesi

476 MDV SOKME, RESTORASYON, 1.928,-
REHABILITASYON MAL. KARS H.
476.00 Alan1 Eski Haline Getirme

(50.000/(1+0,10)°) = 21.205,-
21.205-19.277 =1.928,-
Bugiinkii Deger Diizeltmesi Kaydi

Isletme her dénem sonunda bu kayd1 tekrar edip bugiinkii degeri diizeltmesi gerekmektedir. 10. y1lin sonunda
ise isletme s6kme ve alanin eski hale getirilmesi durumunda yapilan harcamalar karsihiginda soz konusu
karsilig1 iptal edebilecektir.

Ayrica bu siiregte sokme veya alanin eski haline getirilmesi i¢in tahmin edilen tutarda veya iskonto oraninda
degisiklik olmasi durumunda, s6z konusu degisikliklere gore ayrilan karsilik tutarinin yeniden diizeltilmesi
gerekmektedir.

Isletmelerin karsilik niteligindeki diger yiikiimliiliigii ise yasal diizenlemeler nedeniyle de olusabilmektedir.
Asagidaki 6rnekte soz konusu yiikiimliiliige yonelik hesaplama ve kayit 6rnekleri yer almaktadir.

Ornek 11: “A” sletmesi faaliyette bulundugu bolgeyi kirletmektedir. Bu kirliligin énlenebilmesi ya da
giderilmesi i¢in heniiz yasal diizenleme bulunmamakta ve yakin zamanda da boyle bir yasal diizenlemenin
yapilmasi tahmin edilmemektedir. Ancak isletme, yayinlamis oldugu g¢evre politikasi geregi neden oldugu
cevresel kirliligi temizleyecegini taahhiit etmektedir. S6z konusu kirliligin, gelecek yil icinde giderilmesi i¢in
toplam 10.000,- TL maliyete katlanacagini tahmin etme, ilgili siire dikkate alindiginda s6z konusu
harcamanin bugiinkii degeri 9.090,-TL hesaplanmaktadir. TMS 37’ye gore isletme yapisal yiikiimliiliik
geregi bu tutar i¢in s6z konusu ylikiimliiliigiin ortaya ¢ikmasi durumunda asagidaki sekilde kayit yapilacaktir.
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659 DIGER OLAGAN GIDER VE ZARARLAR H. 9.090,-
478 CEVRE DUZENLEME KARS. H. 9.090,-
378.00 Cevresel Kirliligin Giderilmesi
Karsilik Ayirma Kaydi

Isletme, s6z konusu kirliligin giderilmesi i¢in katlanilacak maliyetin bugiinkii degerini, benimsedigi
raporlama politikasi ¢ercevesinde diizenli araliklarla tekrar diizeltmesi gerekmektedir. Buna gore olusacak
olan 10,- TL lik fark “780 Finansman Giderleri” hesabimi borglandirip, “478 Cevre Diizenleme Karsiliklar1”
hesabimi alacaklandirilarak kaydedilecektir. Isletme taahhiit ettigi cevresel diizenlemeleri yapmas: durumunda
s6z konusu karsilig1 iptal edebilecektir.

Cevresel faaliyetler dolayisiyla karsilik ayirmayi gerektirecek bir diger neden, tazminat davalaridir. Eger
igsletme aleyhinde agilmig bir tazminat davasinda, isletmenin tazminat ile karsilasacagina iliskin kuvvetli bir
tahmin olusmussa, isletmenin bu tazminat bedeli i¢in karsilik ayirmasi gerekmektedir.

Kosullu borglar, gegmis olaylardan kaynaklanan ve isletmenin tam anlamiyla kontroliinde bulunmayan, bir
veya daha fazla kesin mahiyette olmayan olayin ileride gergeklesip gerceklesmemesi ile mevcudiyeti teyit
edilebilecek olan veya yiikiimliiliigiin yerine getirilmesi i¢in, ekonomik fayda igeren kaynaklarin isletmeden
¢tkma ihtimali bulunmayan ve yilkiimlilik tutarimin, yeterince giivenilir olarak 6l¢iilemeyen
ylikiimliliiklerdir (TMS 37, md. 28). TMS 37, kosullu borglar1 bu 6zelliklerinden dolay: finansal tablolardan
ziyade finansal tablo dipnotlarinda agiklamaya izin vermektedir. Benzer uygulama gevresel kosullu borg ve
alacaklar iginde gegerlidir.

Ornegin, bir isletme faaliyetleri dolayistyla gevreyi kirletmektedir. Bu kirliligin 6nlenebilmesi amaciyla
mevcut bir yasanin olmamasi veya yeni bir yasal diizenleme olacaginin tahmin edilmemesi ve isletmenin s6z
konusu kirliligin giderilmesini gerektirecek bir ¢evresel politika belirlememis olmasi durumunda, bu kirlilik
icin herhangi bir kayit yapamayacak, bu bilgileri sadece finansal tablolarin dipnotlarinda agiklayabilecektir.
Ancak isletme kaynaklardaki ¢ikig ihtimali ¢cok diisiik olmadig siirece, her bir kosullu borg i¢in bilango tarihi
itibariyle ¢evresel kosullu borglarin niteligine iliskin genel bir tanima yer verir. Cevresel kosullu borglarin
makul bir ¢aba ile belirlenebiliyor olmasi durumunda ise bu borglar finansal tablolara yansitilir.

3.4. Cevresel Devlet Tesvikleri ve Devlet Yardimlarina iliskin Muhasebe Uygulamalar

Devlet tesvikleri, isletmenin faaliyet konular ile ilgili belirli kosullarin ge¢miste veya gelecekte yerine
getirilmesi karsiliginda devletin isletmeye yaptigr kaynak transferleridir. S6z konusu tesvikler parasal
olabilecegi gibi parasal olmayan (arsa, bina vb.) tesvikler de olabilmektedir.

Isletmelerin devlet tesvikleri elde etmelerinde dnemli faktorlerin basinda cevresel kirliligi azaltacak teknoloji
ve enerji kullanmalar1 gelmektedir. Zira temiz enerji ve teknoloji kullanimini tegvik eden devletler, ¢evreye
duyarh tiretim gergeklestiren isletmeleri 6diillendirip, bu isletmelere ekonomik faydalar saglamaktadir. Bu
ekonomik faydalarin muhasebe sistemine dahil edilmesi noktasinda, ¢evre muhasebesi standart hiikiimlerini
esas almaktadir.

Devlet tesviklerinin muhasebelestirilmesine iligkin iki genel yaklagim bulunmaktadir: Tesvikin kar ya da
zarar disinda muhasebelestirildigi, sermaye yaklasimi ve tesvikin bir veya daha fazla donemde kér ya da
zararda muhasebelestirildigi, gelir yaklasimidir (TMS 20, md. 13). Bu iki yaklagimin dayandig1 gerekceler
bulunmaktadir (md. 14-15);

Sermaye yaklagiminin dayandigi gerekgeler sunlardir:
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» Bir finansman araci olan devlet tesvikleri, finanse ettikleri harcama kalemini netlestirmek amaciyla kar
veya zararda muhasebelestirilmek yerine, finansal durum tablosu (bilanco) ile iliskilendirilmelidir. Geri
o0deme beklenmediginden, bu tiir tesvikler kar ya da zarar diginda muhasebelestirilmelidir,

» Kazanilmis bir gelir olmamalari, aksine herhangi bir maliyeti olmaksizin devlet tarafindan saglanan bir
tesviki temsil etmeleri nedeniyle, devlet tegviklerine kar veya zararda yer verilmemelidir.

Gelir yaklasiminin dayandig1 gerekceler ise sunlardir:

» Devlet tegvikleri, hissedarlar digindaki bir kaynaktan elde edilmis olmalar1 nedeniyle, dogrudan 6zkaynak
olarak kaydedilmemeli, fakat uygun dénemlerde kar ya da zarar olarak muhasebelestirilmelidir,

> Devlet tesvikleri nadiren karsiliksizdir. Isletmeler kosullara uymakla ve dnceden konan yiikiimliiliiklerini
yerine getirmekle tesvikleri kazanir. Bu nedenle bu tesvikler s6zii edilen tesviklerle karsilanmasi amaglanan
maliyetlerin gider olarak muhasebelestirildigi donemler boyunca kar ya da zararda muhasebelestirilmelidir,

» Gelir vergisi ve diger vergilerin bir tiir harcama olmas1 goz Oniine alindiginda, mali politikalarin bir
uzantist olan devlet tesvikleri de kar veya zarar ile iliskilendirilmelidir.

Devlet tesviki ile alinan varliklarin muhasebelestirilmesinde ilgili varligin borglandirilmas: karsiliginda,
sermaye yaklasgimma gore “549 Ozel Fonlar” hesabi alacaklandirilmaktadir (Kaya, 2006: 87). Gelir
yaklagiminda ise, ilgili varligm borglandirilmast karsiliginda “384 Ertelenmis Gelirler” hesabi
alacaklandirilmali ve bu hesapta biriken tutar donem sonu itibariyle “643 Devlet Tesvik Gelirleri” hesabina
aktarilmalidir. Bununla beraber, mevcut tekdiizen hesap planinda yer alan ve hesap detayinda devlet
tesviklerinin izlenmesinde kullanimi Onerilen “602 Diger Gelirler” hesabinin, emisyon sertifikasinin
ediniminde kullanilmamasi gerektigi kanaatine varilmigtir. Zira emisyon sertifikalarinin edinimi dogrudan bir
maddi olmayan duran varlik edinimiyle iligkili olup, hasilat olusumu ile dogrudan bir iligkisi s6z konusu
degildir. Bu nedenle ¢alismada devlet tesviki yoluyla bedelsiz edinilen sertifikalar nedeniyle olusan gelirin
643 nr’l1 hesapta izlenmesi tercih edilmistir.

Ornek 12: Cimento iiretimi sektoriinde faaliyet gosteren “A” Isletmesi cevresel kirlilikleri azaltabilmek igin
biitiin tedbirleri almistir. Cevreye duyarli sekilde {iretimini siirdiiren igletme, bu sayede iiretimde ihtiyag
duydugu 10.000,- TL tutarindaki karbon emisyon sertifikasin1 10.01.2015 tarihinde devlet tesviki ile elde
etmigtir. Bu bilgilere gore sermaye ve gelir yaklagimina uygun olarak yapilacak kayitlar asagidaki sekilde
olacaktir.

Sermaye yaklagimina goére yapilacak kayit;

10.01.2015

260 HAKLAR HESABI 10.000,-
260.00 Karbon Emisyon Sertifikasi

549 OZEL FONLAR H. 10.000,-
549.00 Devlet Tesvik Gelirleri
Devlet Tesviki ile Karbon Emisyon Sertifikas1 Alimi
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Gelir yaklasimina gore yapilacak kayit;

10.01.2015

260 HAKLAR HESABI
260.00 Karbon Emisyon Sertifikas1

384 ERTELENMIS GELIRLER H.
384.00 Devlet Tesvik Gelirleri

Devlet Tesviki ile Karbon Emisyon Sertifikas1 Alimi

10.000,-

10.000,-

Gelir yaklagimina gore “384 Ertelenmis Gelirler” hesabinda izlenen 10.000,- TL 31.12.2015 tarihi itibariyle

“643 Devlet Tesvik Gelirleri” hesabina aktarilir.

31.12.2015

384 ERTELENMIS GELIRLER H.
384.00 Devlet Tesvik Gelirleri

643 DEVLET TESVIK GEL H.

Devlet Tesvikinin Sonug Hesaplarina Aktarilmasi

10.000,-

10.000,-

Ornek 13: Plastik iiriinleri sektoriinde faaliyet gosteren “B” Isletmesi, cevresel kirliliklerin azaltilmasi igin
01.02.2015 tarihinde atik su aritma tesisi kurulmasina karar vermistir. Toplam maliyet bedeli 100.000,- TL
olan tesis, devletin gevresel koruma yatirimlaria verdigi % 70 hibe destegi ile inga edilmistir. isletme ayrica
tesise ulagim icin 10.000,- TL toplam maliyeti olan yol ve atik sularin transferinin saglanabilmesi icin de
15.000,- TL toplam maliyet bedelli kanalizasyon sistemini inga etmistir. Tim 6demeler banka araciligiyla

yapilmistir. (KDV %18’dir).

Aritma Tesisi Giderleri

Aritma Cihazlari 50.000,-
Insaat ve Iscilik Giderleri 45.000,-
Sigorta Giderleri 5.000,-
Toplam 100.000,-
Aritma Tesisi Yolu

Insa ve Iscilik Giderleri 8.000,-
Yakit Giderleri 2.000,-
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Toplam 10.000,-

Aritma Tesisi Kanalizasyon Sistemi

Insaat ve Iscilik Giderleri 10.000,-
Sigorta Giderleri 3.000,-
Yakit Giderleri 2.000,-
Toplam 15.000,-

Bu bilgilere gore sermaye ve gelir yaklagimina uygun kayitlar asagidaki sekilde yapilacaktir.

Sermaye yaklagimina gore yapilacak kayait;

01.02.2015

258 YAPILMAKTA OLAN YATIRIMLAR H. 125.000,-
258.01 Atik Su Artima Tesisi Yapimi 100.000,-
258.01.01 Aritma Cihazlar1
258.01.02 Ingaat ve Iscilik Giderleri
258.01.03 Sigorta Giderleri
258.02 Atik Su Aritma Tesisi Yolu  10.000,-
258.02.01 Inga ve Iscilik Giderleri
258.02.02 Yakit Giderleri
258.03 Kanalizasyon Sistemi 15.000,-
258.03.01 Insaat ve Iscilik Giderleri
258.03.02 Sigorta Giderleri 22.500,-
258.03.03 Yakit Giderleri
191 INDIRILECEK KDV H. 77.500,-
70.000,-
102 BANKALAR HESABI
549 OZEL FONLAR H.
549.00 Devlet Tesvik Gelirleri

Tesis, Yol ve Kanalizasyon Sistemi Yapimu
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Gelir yaklasimina gore yapilacak kayit;

01.02.2015

258 YAPILMAKTA OLAN YATIRIMLAR H. 125.000,-
258.01 Atik Su Artima Tesisi Yapimi 100.000,-
258.01.01 Aritma Cihazlar1
258.01.02 Insaat ve Iscilik Giderleri
258.01.03 Sigorta Giderleri
258.02 Atik Su Aritma Tesisi Yolu  10.000,-
258.02.01 Insa ve Iscilik Giderleri
258.02.02 Yakit Giderleri
258.03 Kanalizasyon Sistemi 15.000,-
258.03.01 Ingaat ve Iscilik Giderleri
258.03.02 Sigorta Giderleri
258.03.03 Yakat Giderleri
191 INDIRILECEK KDV H.

22.500,-

77.500,-
70.000,-

102 BANKALAR HESABI
384 ERTELENMIS GELIRLER H.
384.00 Devlet Tesvik Gelirleri

Tesis, Yol ve Kanalizasyon Sistemi Yapimi1

31.12.2015 tarihi itibariyle “384 Ertelenmis Gelirler” hesabinda izlenen 70.000,- TL, “643 Devlet Tesvik

Gelirleri” hesabina aktarilir.

31.12.2015

384 ERTELENMIS GELIRLER H. 70.000,-
384.00 Devlet Tesvik Gelirleri

643 DEVLET TESVIK GEL. H. 70.000,-

Devlet Tesvikinin Sonug¢ Hesaplarina Aktarilmasi

01.12.2015 tarihinde tamamlanan tesis, yol ve kanalizasyon sistemi ilgili hesaplara aktarilir.
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01.12.2015
251 YERALTI VE YERUSTU DUZENLERI H. 25.000,-
251.01 Atik Su Aritma Tesisi Yolu 10.000,-
251.02 Kanalizasyon Sistemi 15.000,-
253 TESIS MAKINE VE CIHAZLAR H. 100.000,-

253.00 Atik Su Aritma Tesisi
125.000,-
258 YAPILMAKTA OLAN YATIRIMLAR H.

Atik Su Aritma Tesisi, Yol ve Kanalizasyon Sisteminin lgili
Hesaplara Aktarilmasi

4. SONUC

Cevresel sorunlardaki artis isletmelerin sosyal sorumluluk geregi ¢evresel duyarlilikla faaliyetlerine devam
etme gerekliligi sonucunu dogurmustur. Cevreye duyarli toplumun ve ¢ikar gruplarinin baskisi, giiniimiizde
isletmelerin artik ¢evresel degerleri géz ardi etmeden faaliyetlerini siirdiirmelerine ve faaliyetler sonucunda
ya kirlilik olusturmamaya ya da olusacak kirlilikleri azaltacak Onlemleri almaya zorlamaktadir. Cevre
koruma anlayisi ile iiretimini siirdiiren, ¢evresel kirlilikleri azaltma ve Onlemeye ydnelik harcamalarin
miktarinin g6z ardi edilemez tutarlara ulagmasi, ayrica bu tutarlarin muhasebe sistemine dahil edilmesi
gerekliligi cevre muhasebesi kavraminin ortaya ¢ikmasinda dnemli bir rol oynamistir. Bu amag ¢ergevesinde
ortaya ¢ikan ¢evre muhasebesi, 6zellikle finansal nitelikli faaliyetlerin muhasebe sistemine dahil edilmesinde
onemli gorevler {istlenmistir.

Cevre muhasebesi uygulamalarinda uluslararasi muhasebe standartlarinin nasil bir etkisi olacaginin tespiti de
onemli bir ihtiya¢ halinde gelmistir. Nitekim genel olarak bu amaci gergeklestirmek i¢in hazirlanan bu
¢alismada; bazi standartlarin dogrudan bazilarmnin ise dolayli olarak muhasebe standartlari ile iliski oldugu,
ayrica bu ¢ercevede yeni hesap isimlerine ihtiyag duyuldugu yapilan tespitlerin basinda gelmektedir.

Maddi Duran Varliklar Standardi (TMS 16), maddi varliklarin edinimi, degerlemesi ve amortismani ile ilgili
bilgileri igermektedir. Standart, cevresel amagli maddi duran varliklarin elde edilmesi, degerlemesi,
amortismani ile ilgili olarak ¢evre muhasebesi uygulamalarina yon verebilecek diizenlemeler icermektedir.
TMS 16 esas olarak g¢evresel maddi duran varliklar i¢in hazirlanmis bir standart olmamakla birlikte, s6z
konusu Standart’ta cevre muhasebesi uygulamalaria yon verecek dnemli diizenlemeler mevcuttur. Ornegin,
TMS 16, madde 16’da maddi duran varliklarin ilk ediminde, bir maddi duran varligin sokiilme veya
restorasyonunun gerekli oldugu durumlarda olusacak harcamalarin, maliyet bedeline dahil edilebilecegi ve
¢evresel amaglarla varlik ediniminin nasil muhasebelestirilecegine iligkin acik diizenlemeler ifade edilerek
¢evre muhasebesi ile iligski kurulmaktadir. Ayrica, standart ¢evresel nedenle yapilan yatirimlarin maddi duran
varlik olarak muhasebelestirilmesine izin vermektedir. Ornegin bir kimyasal madde iireticisi, cevre
diizenlemelerine uymak igin tehlikeli kimyasal maddelerin iiretimi ve depolanmasi i¢in yeni kimyasal
maddelerin kullanim siiregleri tesis etmesi durumunda s6z konusu tesisi varlik olarak muhasebelestirmeye
izin vermektedir. Zira isletme ilgili tesis diizenlemeleri olmaksizin kimyasal maddeleri iiretip satamayacaktir.

Maddi Olmayan Duran Varliklar Standardi (TMS 38), maddi olmayan duran varliklarin edinimi, degerlemesi
ve itfasi ile ilgili bilgiler igermektedir. Standartta yer alan diizenlemeler ¢evresel maddi olmayan duran
varliklara da uyarlanabilmektedir. Ancak TMS 16°daki gibi acik ve dogrudan iliski Kkurulabilecek
diizenlemelere yer verilmemistir. Ozellikle ¢evre muhasebesinde onemli bir konu olan karbon emisyon
sertifikalarinin edinimi, degerlemesi ve itfast TMS 38 ile iligkili kurulabilecek konularin baginda gelmektedir.

Karsiliklar, Kosullu Borg¢lar ve Kosullu Varliklar Standardi (TMS 37) ¢evre muhasebesi uygulamalariyla siki
bir iliski i¢indedir. Zira isletmelerin yasal ve yapisal yiikiimliikleri nedeniyle karsi karsiya kalacaklari tahmini
harcamalarin “karsilik” olarak kayda alinmasinda ve ayrica ¢evreyle iliskili faaliyetler nedeniyle ortaya ¢ikan
kosullu bor¢larinin raporlanmasinda TMS 37 hiikiimlerinden yararlanmaktadir. Ayrica bir boyutu ile TMS 16
kapsaminda ele aliman ve maddi duran varlik ediniminde bugiinkii degeri ise maliyet unsuru kabul edilen
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“sokme ve restorasyon” harcamalarin dl¢imii, degerlemesi TMS 37 kapsaminda ele alinmaktadir. Tim
yukaridaki tespitlerden de anlasilacagi izere TMS 37 ¢evre muhasebesine dnemli katkilar yapmaktadir.

Devlet Tesviklerinin Muhasebelestirilmesi ve Devlet Yardimlarinin Ag¢iklanmasi Standardi (TMS 20), devlet
tesvikleri ile ilgili hususlar1 igermektedir. Isletmelerin ¢evre koruma, cevreyi daha az kirletme, atik kontrolii
gibi cevresel duyarliliklari dikkate alarak iiretim faaliyetleri siirdiirmeleri sonucunda devlet tarafindan
verilebilecek tesviklerin muhasebelestirilmesinde ilgili standart hiikiimleri dikkate alinabilir. Ayrica TMS 38
kapsaminda muhasebelestirilen karbon emisyon sertifikalarinin tesvik kapsaminda edinilmesi durumunda s6z
konusu tesviklerin kayda alinmasinda sermaye ve gelir yaklagimina gore nasil kayda alinacag: ilgili standart
hiikiimleri dikkate alinarak agikliga kavusturulmaktadir.

Yukaridaki agiklamalardan da anlasilacag: iizere, finansal nitelikli ¢evresel bilgilerin 6zellikle ihtiyaca ve
gergege uygun olarak sunumunu amaglayan TMS/TFRS’lerin ¢evre muhasebesine énemli katkilar sagladigi
aciktir.
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WHICH EVALUATION CRITERION IS AFFECTED BY COUNTRY OF ORIGIN AND FORMS
PURCHASE INTENTION THE MOST: AN EMPIRICAL STUDY

Onur iZMIiR!

ABSTRACT

In country of origin studies, multi cue approaches are advised owing to the fact that there are many elements
consumers take into account while developing attitude and behavior towards a product. However, single cue
approach is utilized in this study for the purpose of comprehending the full effect of country of origin image
on consumers' subjective evaluations regarding quality, value and utility of the intended product. Among
these product evaluation criteria, which one affects purchase intention the most is put to the test, using
structured equation modeling. According to the results, the strongest effect of country of origin image is
almost equally the same on both quality and utility perceptions, while purchase intention is affected by utility
perception the most. In this regard, it has been determined that in this country of origin study where Turkish
consumers are subject to the research, normative approach is identified as the most important element.

Keywords: Country of origin image, Quality, Value, Utility, Purchase Intention, SEM
Jel Code: M3, M31.

HANGIi DEGERLENDIRME KRIiTERIi MENSEQ ULKE TARAFINDAN EN COK ETKIiLENIiR VE
EN COK SATIN ALMA NiYETi OLUSTURUR: DENEYSEL BiR CALISMA

OZET

Bir {irlinle alakali tutum ve davranig gelistirmede tiiketicilerin gbz oniinde bulundurdugu birgok unsurun
olmasindan dolayr menge iilke ¢alismalarinda ¢oklu yaklagimlar 6nerilmektedir. Fakat, mense iilke imajinin
kalite, deger ve fayda agisindan tiiketicilerin kisisel degerlendirmeleri lizerindeki tam etkisini anlamak i¢in bu
calisma kapsaminda c¢oklu bir yaklagim kullanilmamigtir. Yapisal esitlik modellemesi kullanilarak {irtin
degerlendirme kriterleri arasindan hangisinin satin alma niyetini daha ¢ok etkiledigi test edilmistir. Sonuglara
gore, mense lilke imaj1 etkisinin kalite ve fayda algis1 iizerinde neredeyse ayni oldugu; fakat satin alma
niyetinin en ¢ok fayda algisi tarafindan etkilendigi gézlemlenmistir. Bu agidan, Tiirk tiiketicilerin kullanildig
bu mense iilke ¢aligmasinda kuralsal yaklagimin en 6nemli unsur oldugu tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Mense Ulke Imaji1, Kalite, Deger, Fayda, Satin Alma Niyeti, YEM.
Jel Kodu: M3, M31.

1. INTRODUCTION

According to Ball (2005), making product evaluations and decisions on purchase behavior, consumers deal
with thousands of products in several industries belonging to hundreds of brands, which present a daily
challenge to consumers in decision-making process.

Companies are prone to make emphasis upon some certain elements of their products to remain in
consumers' mind (Kotler, 2000:9-11 and Kotler, 2003:60-74). Some relies on the extrinsic cues of the
product such as country of origin, brand, price; while others rely more on the intrinsic cues of the product
such as physical properties like smell, taste, appearance, durability, design etc. (Wall, Liefeld & Heslop, 1991
and Chao, 1998).

Determining international strategies, companies place great significance on consumer's attitude towards a
specific country, as the notions of the consumers regarding the given country's image is of great importance.
Country of origin image is the “picture, reputation and stereotype” that consumers attribute to a certain

! Ars. Gér., Giimiighane Universitesi, IIBF, isletme Boliimii, onurizmir@gumushane.edu.tr
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country. The image of a given country comes to existence through such elements as “representative products,
national characteristics, economic and political background, history and traditions” (Nagashima, 1970:68-
69).

Country of origin image, as an extrinsic cue, affects consumers’ evaluation by cognitive, affective and
normative approaches (Verlegh & Steenkamp, 1999). In this regard, country of origin studies are of great
essence when it comes to understanding consumer evaluations as well as attitudes (Han, 1989).

Given the gravity to this reality, a study focusing on which dimension of product evaluation criteria among
cognitive, affective and normative approaches influences purchase intention the most is to be conducted. In
this context, using SEM (Structured Equation Modelling) by AMOS (Analysis of Moment Structures) 20.0,
this research aims to prove that which approach in product evaluation criteria is affected the most by country
of origin image and also among these product evaluation criteria suggested by Verlegh and Steenkamp
(1999) namely cognitive, affective and normative, which approach affects purchase intention stronger than
the others.

2. LITERATURE ANALYSIS

The definition of the concept of country of origin has been a long debate in the literature. There are certain
prominent definitions of what country of origin is: Bilkey and Nes (1982)- production or assembly place;
Wang and Lamb (1983)- consumer's abstract barriers derived from their prejudices about the imported
country; Johansson, Douglas and Nokata (1985)- head quarters of the product or brand where the marketing
activities take place; Han and Terpstra (1988)- "made in" labels; Thakor and Kohli (1996)- the country with
which the consumer associates the product; Jo, Nakamoto and Nelson (2003)- the country where the product
is designed and produced.

In the literature has been put forth the fact that country of origin is addressed by three levels namely
production of origin where the assembly or the production process of the product is completed (Hamzaoui &
Merunka, 2006 and d'Astous & Ahmed, 1993); design of origin where the product is designed (Chao, 2001);
brand origin where the headquarters is situated or marketing efforts are made (Thakor, 1996; Nebenzahl &
Jaffe, 1997 and Verlegh & Steenkamp, 1999). However, the opinion that country of origin is the place with
where the consumer associates the product outweighs (Chao 1998).

The phenomena country of origin image makes a significant impact on the attitudes of consumers and
international strategies of companies through marketing efforts, consumer experience and the opinion
leaders. The needs and wants of the consumers resemble to one another, yet what differs is the way how
these needs and wants are satisfied (Nagashima, 1970).

Country of origin image impacts consumer evaluations in three ways: Cognitive, affective and normative
(Verlegh & Steenkamp, 1999). Country of origin image, through beliefs of consumers, indirectly affects
purchase intention. Moreover, consumer's subjective evaluations (beliefs), in accordance with halo effect
concept, make a significant impact on purchase intention, as well (Han 1989 and Han 1990).

Cognitive approach shapes consumers' quality perception, for relying on the information like technical
advancement, education level and economical situation of a country, consumers draw conclusions regarding
the quality of a product from a certain country (Nagashima, 1977; Han, 1989 and Bloemer, Brijs & Kasper
2009).

In accordance with the affective approach that shapes value perception of consumers (Zadra & Clore 2011),
special connotations linked to a product based on certain countries affect consumer's feelings and emotions
(Li & Wyer, 1994). Consumers seek for satisfaction of the "need for affiliation" which refers to being a
member of a group, "need for power" which refers to domination of an individual's environment, and "need
for uniqueness" which refers to an individual's personal identity (Solomon et. al. 2006:98).

Consumers are also affected by the total utility of a product to both the consumer and country. In this term,
buying a foreign-made product may damage the economy and employment rate of the home country.
National pride, ethnocentrism and patriotism may also affect consumers. Hence, consumer evaluation and
even purchase intention, to a certain extent, is determined by the normative approach (Shimp & Sharma,
1987 and Verlegh & Steenkamp, 1999).

~ 40 ~



GJEBS

Global Journal of Economics and Business Studies
Kiiresel Iktisat ve Isletme Calismalar: Dergisi
www.gjebs.com - ISSN: 2147-415X
Bahar-2016 Spring-2016
Cilt: 5 Say1: 9 (39-48) Volume: 5 Issue: 9 (39-48)

Given the gravity to all these elements, product evaluation of consumers forms purchase intention ( Dodds,
Monroe & Grewal, 1991 and Kotler & Armstrong, 2001:193-201). Consumers develop beliefs concerning a
product (product evaluations), which lead to purchase intention (attitudes toward a product) in the end, based
on their country of origin image (Han, 1990). Hence, it can be said that consumer's evaluation significantly
affects purchase intention (Ahmed et. al., 2004).

This study shall argue about which evaluation criteria is affected by country of origin the most. Moreover, it
is also to be illustrated that among evaluation approaches, which approach affects purchase intention the most
is to be proven.

3. METHODOLOGY

Automobile industry, as a high involvement product, is chosen for this research. The research data bases on
the two representative brands, Peugeot 308 and Renault Megane, belonging to France. Although in order to
have a better understanding of country of origin effect, multi-cue studies are suggested (Peterson & Jolibert,
1995 and Ahmed et. al., 2004), in this study is preferred single-cue approach to better comprehend which
evaluation approach matters the most in country of origin studies with regard to developing purchase
intention.

3.1. Aim of the Research

This study intends to understand the relationships between country of origin image and evaluation
approaches that lead to purchase intention. In this context, which evaluation approach affects the purchase
intention and is affected by country of origin image the most is to be explored in this research.

3.2. Research Method and the Sampling Procedure

In the country of origin studies, multi-cue approaches are advised to identify the true effect of it, yet in this
research is intended to investigate the full effect of country of origin image on one of the evaluation
approaches. Also, which evaluation approach affects purchase intention the most shall be determined. This is
the reason why single-cue approach is used in this study.

Product selection criterion bases on model specifications of the French car brands serving in the Turkish
market. In terms of real price information and model specifications such as max speed, horse power, average
gas consumption etc., the closest models from different French brands in Turkish market were determined.
The main reason of selecting Peugeot 308 and Renault Megane is based on click-through rate (CTR) obtained
from Google Trends from where the closest click-through rates in Turkey among French automobile brands
were selected.

In the process of the determination of the sample size of the research within the universe, representativeness
of the population along with the fact that SEM is to be used in the model test should be considered.
According to Hair et al. (2006), in the event that sample size goes higher than 400, model fit indices get
weaker, or goes lower than 150, error in the prediction of parameters occurs. Sample size, therefore, is
advised to be in an interval between 150-400.

In accordance with calculations of the year 2015 in TUIK (Turkish Statistical Institution) records, the
population of Turkey is 78.741.053. Approximately, 54 millions of the population is at the age over 18,
which consist of the population of the research. Margin of error of %5, the sample size is to consist of 384
respondents. By this token, considering on the difficulties of reaching the data and the use of SEM, the
sample size reached to 400 respondents using convenience sampling method.

The application of the research has been conducted in Turkey. Data is gathered through both internet survey
methods. Questionnaire has been conducted separately for both Peugeot 308 and Renault Megane. Then, the
average of the variables derived from both the results of Peugeot 308 and Renault Megane were used in the
structured regression model. Data is improved through SPSS (Statistical Package for Social Science) 21.0;
confirmatory factor analyses (CFA) of latent variables and structured equation modeling (SEM) of the
proposed model are conducted through AMOS (Analysis of Moment Structures) 20.0
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3.3. Hypotheses and the Proposed Model

Relying on both intrinsic and extrinsic cues, consumers are inclined to make inferences about products based
on certain countries (Chao, 1998 and Ahmed et. al., 2002). Country of origin image, as an extrinsic cue,
affects consumers evaluations by three levels, namely cognitive (quality), affective (value) and normative
(total utility) (Verlegh & Steenkamp, 1999).

H1: Country of origin image positively affects quality perception.
H2: Country of origin image positively affects value perception.

H3: Country of origin image positively affects total utility perception.

Purchase intention, as a consumer attitude towards a product, is affected by subjective evaluations of
consumers (Han, 1990 and Ahmed et. al., 2004). Based on evaluation approaches claimed by Verlegh and
Steenkamp (1999), the following hypotheses, hence, are stated:

H4: Quality perception positively affects purchase intention.
H5: Value perception positively affects purchase intention.

H6: Total utility perception positively affects purchase intention.

Based on the hypotheses above, the model of the study is illustrated in the Figure 1.

Quality
Country of Value Purchase
Origin Image > »| Intention
Total
Utility

Figure 1. The Proposed Model of the Research

3.4. Scales in the Research

The valid and reliable scales used in the study have been obtained from the literature. Country of origin
image is measured with COISCALE (Knight, Spreng & Yaprak, 2003); product evaluation is measured on 3
levels, which are cognitive (quality), affective (value) and normative (total utility to both country and the
consumer) (Verlegh & Steenkamp, 1999) and purchase intention scale is obtained from Kotler (2003: 135)
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COISCALE items used in this model are coded as "People are well-educated (I11); Technical skills of work
force are high (12); Products are unreasonably expensive (3); Country produces highly technical products
(14); Products are made with meticulous workmanship (15); Products are innovations (16); Products are
distributed worldwide (17); Advertising of products is informative (18); Friendly toward the Turkey in
international affairs (19)."

4. RESULTS

In the model, there is only one latent variable. Before starting the test of SEM of the proposed model, CFA of
the latent variable in the model, which is country of origin image, is to be completed. Having done the CFA
of the latent variable, test of the proposed model shall be put to test through SEM.

4.1. CFA of the Latent Variable

Latent variable model of country of origin image is presented in Figure 2.

87 69 53 80/ g5 78 ~T18 6 30

CountryofOriginimage

Figure 2. Country of Origin Latent Variable Model

Country of origin scale used in this study is comprised of 9 items. Standardized estimates, standard errors and
p values of country of origin image are illustrated in Table 1.

Table 1. Values of the Latent Variables in the Model

ltems St_andard ized Standard
Estimate Values Error
11 <--- Col ,663 ,037
12 <--- Col ,666 ,037
13 <--- Col ,692 ,038
14 <--- Col ,532 ,046
15 <--- Col 797 ,029
16 <--- Col ,854 ,016
17 <--- Col 779 ,027
18 <--- Col ,782 ,029
19 <--- Col ,301 ,046
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All the items are found significant on the level p<0,001. Standardized estimates of the country of origin
image latent variable are on the acceptable level. Model fit indices of the model are presented in the Table 2.

Table 2. Model Fit Indices of Latent Variables

Model Fit Indices Values Suggested Values

x2/sd 2,775 <5

GFI ,961 >0,85

AGFI ,932 >0,85

NFI ,958 >0,90

IFI ,973 >0,90

CFl ,973 >0,95

RMSEA ,067 <0,08

Reliability of the Scale o=,883

Model fit indices are on an excellent level. Reliability of the scale, Cronbach’s alpha, is also high. Therefore,
considering on the fact that the items are significant, fit indices are excellent and the reliability is high, the
latent variable model belonging to country of origin image is accepted.

Because there is no any other latent variable in the structured regression model, no further latent variables
shall be put the analysis. Hence, the structured regression model is ready for testing. Test of the proposed
model is given in Figure 3.

N s S m e T A
Ty, @

CountryofOriginimage 1 28 28 Purchaselntention

CQuality Utility Walue

Figure 3. SEM of the Proposed Model
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Error covariance is added among quality, utility and value variables, since they all are a part of a similar

construct of which the name is product evaluation. Hypotheses test of structured model is illustrated in Table

3 in which standardized estimates, standard errors and significance levels are given.

Table 3. Hypotheses Test of the Proposed Model

. L Standardized Standard
Relationships in the Model Estimates Errors p Hypotheses
Quality <--- Countlr r}:};)éfrlgln ,348 ,065 ,000 H1-Accepted
Value <--- Countlr%;);fngm ,293 ,061 ,000 H2-Accepted
Utility <o CO“”tlr y of Origin 344 071 000 H3-Accepted
mage
Purchase .
Intention <--- Quality 235 ,058 ,000 H4-Accepted
Purchase
Intention <--- Value 237 ,062 ,000 H5-Accepted
Purchase <o Utility 309 048 000 H6-Accepted
Intention

All the hypotheses alleged are accepted. The paths between the variables in the model are positive and
significant in the prediction of the indigenous variables. Although of all the hypotheses alleged are accepted,
model fit indices are to be examined whether the proposed model is fit to the data. Therefore, the fit indices
of the model are shown in the Table 4.

Table 4. Model Fit Indices of Structured Model

Model Fit Indices Values Suggested
Values
x2/sd 2,551 <5
GFI 943 ~0.85
AGFI 913 >0.85
NFI ,942 >0,90
IFI 964 >0.90
CFI 964 >0,95
RMSEA ,062 <0,08

Fit indices of the structured model are on an excellent level. Taking into account that the paths in the model
are positive and significant as alleged in the hypotheses, the model, hence, is accepted as it has been
originally proposed.

5. CONCLUSION

As Verlegh and Steenkamp (1999) suggested, three evaluation criteria are affected by country of origin
image among which the quality perception is relatively affected the most by this construct. However, effect
size difference between quality (,348) and utility (,344) perceptions is very small (,004), which is not a
distinctive amount to literally say that country of origin image affects quality perception the most. Thus, it
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can be said that country of origin image approximately equally affects both quality and utility perceptions the
most. Country of origin image, hence, makes a significant impact on the evaluations of consumers in both
cognitive and normative terms.

The possible explanation for the reason that country of origin image affects the quality perception the most
can be made by the fact that automobiles are classified as a high involvement product. Accordingly, the
quality of such a high involvement product is rendered important in product evaluation for consumers.

It is a well-known fact that ethnocentrism and patriotism levels of Turkish consumers are rather high. On that
account, it is an expected outcome that utility perception, representing the normative approach, is identified
as an equally vital element in product evaluation as quality perception is.

When it comes to arousing purchase intention, utility perception precedes, comparing with other elements of
the product evaluation approaches. In comparison to cognitive and affective concerns of the consumers,
normative concerns in purchase intention outweighs. The reason of this, again, roots in consumers’
ethnocentrism and patriotism of the Turks. As Shimp and Sharma (1987) and Verlegh and Steenkamp (1999)
suggested, consumers might be eager to buy domestic products for the purpose of promoting the economy
and employment of the home country. Renault has, out of Europe, the biggest production facility in terms of
capacity, situated in Bursa, Turkey, which can be perceived as a contribution to Turkish economy and
employment rate. For this reason, total utility perception matters the most for the Turkish consumers in
purchase intention. Overall, normative approach represented by total utility is identified as the most
significant dimension of country of origin studies.

5.1. Marketing Implications

In the context of Turkish consumers' beliefs and attitudes, use of normative approach in the marketing efforts
is suggested to the marketing managers. Hence, ethnocentric and patriotic emphases as well as quality are
decisive in the promotion of product. However, in general for Turkish consumers, making more emphasis on
utility along with the country of origin information, marketers should lay stress upon a holistic approach in
product evaluation, namely quality, value and utility, to shape consumers' purchase intention.

5.2. Limitations and Future Studies

This study deals with the subjective evaluations and also purchase intention concerning automobiles.
However, it does not provide insights into Turkish consumers’ product evaluations of other countries, nor
does it provide insights into purchase intention regarding a product originated to different countries. It is,
thus, limited with only Turkish consumers’ beliefs and attitudes toward France by the given products in the
study. Moreover, depending on the involvement level, results may change.

For future studies, low or moderate involvement products might be chosen to observe if the results are
similar. Also, familiarity or consumer information variables can be added to the research for high
involvement product categories in order to see to what extend these variables make an impact on country of
origin image, product evaluation and purchase intention when they are all put to the same model together.

REFERENCES

Ahmed, Z. U., Johnson, J. P., Yang, X., Kheng Fatt, C., Sack Teng, H., & Chee Boon, L. (2004). Does
country of origin matter for low-involvement products?. International Marketing Review, 21(1), 102-
120.

Ahmed, Z. U., Johnson, J. P., Pei Ling, C., Wai Fang, T., & Kah Hui, A. (2002). Country-of-origin and brand
effects on consumers' evaluations of cruise lines.International Marketing Review, 19(3), 279-302.

Ball, D. 2005. The supermarket battle for your attention. The Wall street journal, January 15.

Bilkey, W. J., & Nes, E. (1982). Country-of-origin effects on product evaluations. Journal of international
business studies, 13(1), 89-100.

~ 46 ~



GJEBS

Global Journal of Economics and Business Studies
Kiiresel Iktisat ve Isletme Calismalar: Dergisi
www.gjebs.com - ISSN: 2147-415X
Bahar-2016 Spring-2016
Cilt: 5 Say1: 9 (39-48) Volume: 5 Issue: 9 (39-48)

Bloemer, J., Brijs, K., & Kasper, H. (2009). The CoO-ELM model: A theoretical framework for the cognitive
processes underlying country of origin-effects.European Journal of Marketing, 43(1/2), 62-89.

Chao, P. (1998). Impact of country-of-origin dimensions on product quality and design quality
perceptions. Journal of Business Research, 42(1), 1-6.

d'Astous, A., & Ahmed, S. A. (1993). Multi-cue evaluation of made-in concept: a conjoint analysis study in
Belgium. Journal of Euromarketing, 2(1), 9-29.

Dodds, W. B., Monroe, K. B., & Grewal, D. (1991). Effects of price, brand, and store information on buyers'
product evaluations. Journal of marketing research, 307-319.

Hamzaoui Essoussi, L., & Merunka, D. (2007). Consumers' product evaluations in emerging markets: does
country of design, country of manufacture, or brand image matter? . International Marketing
Review, 24(4), 409-426.

Han, C. M., & Terpstra, V. (1988). Country-of-origin effects for uni-national and bi-national
products. Journal of international business studies, 235-255.

Han, C. M. (1989). Country image: halo or summary construct?. Journal of marketing research, 26(2), 222.

Han, C. M. (1990). Testing the role of country image in consumer choice behaviour. European Journal of
Marketing, 24(6), 24-40.

Hair, J. F., Black, W. C., Babin, B. J., Anderson, R. E., & Tatham, R. L. (2006). Multivariate data analysis.
Upper Saddle River, NJ: Pearson Prentice Hall.

Jo, M. S., Nakamoto, K., & Nelson, J. E. (2003). The shielding effects of brand image against lower quality
countries-of-origin in global manufacturing. Journal of Business Research, 56(8), 637-646.

Kotler, P. (2000). Marketing Management Millenium Edition. Pearson Education. 10th edition. p: 9-11

Kotler, P., & Armstrong, G. (2001). Principles of marketing. Pearson Education Asia. Low price edition.
p:193-201.

Kotler, P. (2003). Marketing management. Prentice Hall. 11th Edition, sy: 135.

Li, W. K., & Wyer, R. S. (1994). The role of country of origin in product evaluations: Informational and
standard-of-comparison effects. Journal of Consumer Psychology, 3(2), 187-212.

Nagashima, A. (1970). A comparison of Japanese and US attitudes toward foreign products. The Journal of
Marketing, 68-74.

Nagashima, A. (1977). A comparative" made in" product image survey among Japanese businessmen. The
Journal of Marketing, 95-100.

Nebenzahl, I. D., & Jaffe, E. D. (1997). Measuring the joint effect of brand and country image in consumer
evaluation of global products. Journal of Marketing Practice: Applied Marketing Science, 3(3), 190-
207.

Peterson, R. A., & Jolibert, A. J. (1995). A meta-analysis of country-of-origin effects. Journal of
International business studies, 883-900.

Shimp, T. A, & Sharma, S. (1987). Consumer ethnocentrism: Construction and validation of the
CETSCALE. Journal of marketing research, 280-289.

Solomon, M., Bamossy, G,. Askegaard, S., Hogg, M. (2006). Consumer behaviour: A European perspective.
Pearson Education. 3rd edition. p: 98.

Thakor, M. V. (1996). Brand origin: conceptualization and review. Journal of consumer marketing, .

Thakor, M.V. and Kohli, C.S. (1996), ‘‘Brand origin: conceptualization and review’’, Journal of Consumer
Marketing, 13(3), 27-42, 27-42.

Verlegh, P. W., & Steenkamp, J. B. E. (1999). A review and meta-analysis of country-of-origin
research. Journal of economic psychology, 20(5), 521-546.

~ 47 ~



GJEBS

Global Journal of Economics and Business Studies
Kiiresel iktisat ve Isletme Calismalar: Dergisi
www.gjebs.com - ISSN: 2147-415X
Bahar-2016 Spring-2016
Cilt: 5 Say1: 9 (39-48) Volume: 5 Issue: 9 (39-48)

Wall, M., Liefeld, J., & Heslop, L. A. (1991). Impact of country-of-origin cues on consumer judgments in
multi-cue situations: a covariance analysis. Journal of the Academy of marketing Science, 19(2), 105-
113.

Wang, C. K., & Lamb, C. W. (1980). Foreign environmental factors influencing American consumers'
predispositions toward European products. Journal of the Academy of Marketing Science, 8(4), 345-
356.

Zadra, J. R., & Clore, G. L. (2011). Emotion and perception: The role of affective information. Wiley
interdisciplinary reviews: cognitive science, 2(6), 676-685.

~ 48 ~



GJEBS

Global Journal of Economics and Business Studies
Kiiresel iktisat ve Isletme Calismalar: Dergisi
www.gjebs.com - ISSN: 2147-415X
Bahar-2016 Spring-2016
Cilt: 5 Sayi: 9 (49-61) Volume: 5 Issue: 9 (49-61)
BOLGESEL KALKINMA VE YENI YATIRIM TESVIiK SiSTEMININ EKONOMIK
ETKILERININ ANALIZi
Mehmet AKYOL!
OZET

Ekonomik kalkinma az gelismis ve gelismekte olan iilkelerin en 6nemli hedefleri arasinda yer almaktadir.
Serbest piyasa ekonomisinin hakim oldugu giliniimiizde hiikiimetler bir yandan ekonomik faaliyetlerin
gelisim siirecini piyasa aktorlerine birakirken diger yandan da kalkinmanin saglanmasinda bolgeler arasi
esitsizliklerin giderilmesinde, sermayenin tabana yayilmasinda, cari agigin azaltilmasinda ve istihdam
seviyesinin arttirtlarak bireylerin yasam kalitelerinin yiikseltilmesinde etkin bir rol oynamaktadirlar. S6z
konusu ekonomik hedeflerin gergeklestirilmesinde devlet eliyle saglanan tesvikler bliyiik dnem tasimaktadir.
Bu c¢alismada oncelikle kalkinma ve bolgesel kalkinma kavramlar1 iizerinde durulmakta ve Tiirkiye’de
Cumhuriyetin kurulmasindan gliniimiize kadar gegen siire zarfinda uygulanan kalkinma politikalarinin
bolgesel kalkinmanin gergeklestirilmesine ne gibi katkilari oldugu irdelenmektedir. Ayrica 2012 yilinda
uygulamaya konulan yeni tesvik sisteminin ekonomik etkileri alinan yatirim belge adedi, yatirim miktar1 ve
istihdama olan etkisi g6z dniine alinarak analiz edilmeye calisilmaktadir. Diger yandan tesvik programinda 6.
Bolge olarak adlandirilan Dogu ve Gilineydogu Anadolu bolgelerinde tesvik uygulamasinin hayata
gegirilmesinden sonraki donemlerde adi gegen bolgelerde verilen tesviklerin dis ticarete etkileri
degerlendirilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Kalkinma, Bolgesel Kalkinma, Tesvik, Devlet Yardimlari.
Jel Kodu: 010, R58.

ABSTRACT

Economic development is undoubtedly developing economies’ primary goal and free market economy is a
must to serve that purpose. In today’s global world governments should leave more space in economic
activities to market actors by promoting i) trying to eliminate regional inequalities, ii) inclusion of
capital, iii) diminishing current deficit, iv) raising individuals’ life quality and v) increasing employment rate.
As a political economy tool, government sponsored incentives play essential role to achieve the development
objectives. This study primarily focuses to identify development and regional development policies, and
analyzing development policies’ effect on regional development policies since modern Turkey's foundation.
Than the new 2012 government sponsored incentive plan’s outcome, which based on number of investment
certificates granted, investment volume and employment rate, will be analyzed. And finally regional
invective programs effect on regional foreign trade will be evaluated after adopting East and South-Eastern
Anatolia Incentive program which is named as 6" region in the national program.

Keywords: Development, Regional Development, Incentives, State supports.
Jel Codes: 010, R58.

1. GiRiS

Kullanilmaya baslandig ilk donemlerde kalkinma kavraminin net bir sekilde tanimlanmasinda bazi giigliikler
cekilmis olsa da Ikinci Diinya Savas1 sonras1 dénemde s6z konusu tanim kavramsal bir nitelige sahip olmaya
baglamistir. Ad1 gecen siire zarfinda iilkelerin Gayri Safi Milli Hasila diizeylerinde meydana gelen artiglar
kalkinma olarak nitelendirilmis daha sonrasinda ise kalkinma kavraminin iktisadi biiylime terimi ile
aciklanmasinin, refah ve yoksulluk gibi sosyal gostergeleri goz ardi ettigi gerekcesiyle ¢ok kisitlayict oldugu
ifade edilmistir

1 Ars. Gor., Giimiishane Universitesi, 1IBF, iktisat Boliimii, mehmet_akyol81@hotmail.com
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Mikro 6lgekte bolgesel kalkinmanin saglanmasi makro anlamda ise iilkenin topyekun gelismislik seviyesinin
arttirtlmasinda birden fazla tegvik araglarini biinyesinde barindiran devlet yardimlart etkili olmaktadir.
Diinyanin diger gelismis ve gelismekte olan iilkelerinde uygulandigi iizere Tirkiye’de de ¢esitli tesvik
politikalart uygulanmaktadir. Cumbhuriyetin kuruldugu tarihten giiniimiize kadar Tirkiye'nin g¢esitli
bolgelerinde bolgeleraras: gelismislik farkliliklar1 6nemini korumus ve hem planli kalkinma déneminde hem
de sonrasinda bu farkliliklarin giderilmesi amaciyla tesvik politikalar1 uygulanmistir. Uygulanan tesvik
politikalart sonucunda &nemli ilerlemeler kaydedilmis olsa da bolgeler arasindaki gelir ve geligmislik
farkliliklar1 tamamen ortadan kaldirilamamistir. Bu c¢aligmada 2012 yilinda uygulamaya konulan tesvik
sistemi sonrasinda devlet tarafindan saglanan desteklerin ekonomik anlamda etkinligi analiz edilmeye
caligtlmustir.

2. KALKINMA VE BOLGESEL KALKINMA KAVRAMI

Kalkinma, iilkelerin ekonomik ve sosyal yapilarinda meydana gelen pozitif yonlii degisim ve gelismeler
olarak ifade edilebilir. Bahsi gecen tanim biraz gelistirilmek istenirse kalkinma kavramu ile bir iilkenin
ekonomik anlamda gelisiminin yan sira s6z konusu iilkede bireylerin egitim seviyesi, saglik hizmetlerine
erisim imkanlari, kiiltiirel gelismislik diizeyleri ve demokratiklesme g¢abalar1 gibi bireysel ve toplumsal
yaklagimlar1 da biinyesinde barindirmaktadir (Gonel, 2010: 5).

Kalkinma, ekonominin parasal yoniinde meydana gelen degisimleri ifade etmesinin yaninda ayni zamanda
ekonominin niteliksel degisimini de irdelemektedir. Bu baglamda iilke ekonomisinde iiretilen mal ve hizmet
miktarindaki artisla birlikte sosyal, kiiltiirel ve toplumsal alanlarda meydana gelen pozitif yonlii degisim ve
geligimler kalkinma kavramu ile asil belirtilmek istenenleri kapsamaktadir. (Cataloglu, 1977: 7).

Alan ekonomisi veya bir bagka ifade ile yerellesme ekonomisi olarak da tanimlanan bolgesel kalkinma
olgusu kiiresellesmenin hizla yayilmasi ve soguk savas doneminin sona ermesiyle birlikte diinya genelinde
ekonomi anlayiginin degismesine ve gerek iilkeler arasinda gerekse de bir iilke igerisinde bolgeler arasinda
gelismiglik farklarinin ortaya ¢ikmasina zemin hazirlamistir (Seving, 2011: 40). Kalkinma ¢abalari, dzellikle
sanayilesme evresiyle onem kazanmig ve 2. Diinya savasi sonrasinda ekonomi literatiiriinde bir yer edinmeye
baslamistir. Hirschman, Mydrall ve Rostow gibi ekonomistler bdlgesel kalkinma konularinda cesitli
aragtirmalar yapmis ve savasin neden oldugu olumsuzluklar dolayisi ile Avrupa’nin ekonomik ve sosyal
anlamda geri kalmis bélgelerinin kalkindirilmasini amaglamislardir (Kargi, 2009: 20).

Bolgesel kalkinma ile ilgili genel bir tanim yapmak gerekirse bolgesel farkliliklarin giderilmesi amaciyla geri
kalmis bolgelerdeki ekonomik faaliyetlerin {iretim ve istihdam politikalar1 ile desteklenmesi olarak
tanimlanabilir. Yine bolgesel kalkinma, iilke genelini olusturan bélgelerin hem ¢evresindeki bélgeler hem de
diinya ile entegre olarak siirdiiriilebilirlik g¢ergevesinde bolge refahinin arttirilmasina yonelik c¢alismalar
olarak da tanimlanabilir (Seving, 2011: 40). Bolgesel kalkinma kavrami ile agiklanmak istenenin beseri
sermayenin, daha etkin bir sekilde kullanilmas1 yoluyla s6z konusu bolge ekonomisinin iyilestirilmesi ve
sosyal yasam standartlarinin arttirtlmasini hedefleyen c¢aligmalar oldugu belirtilebilir. Bélgesel kalkinmanin
saglanmasina ydnelik ¢abalar bolgenin sahip oldugu gelisme potansiyeline pozitif yonde etki yaparak soz
konusu bolgeye bdlge disindan fiziksel sermaye, teknoloji ve girisimci gibi liretim faktdrlerinin transferini
gercgeklestirmektedir (Isik ve Kiling, 2011: 9).

Ekonomik agidan bolgesel geri kalmighk veya az gelismislik sorunlarindan gelismis {ilkeler de en az
gelismekte olan veya az gelismis iilkeler kadar etkilenmektedir. Konu Avrupa agisindan degerlendirildiginde
Fransa’nin giiney ve giineybat1 bélgeleri, Iskandinav iilkelerin kuzey kesimleri, Italya’nin giineyi ile
Hollanda’nin dogusu ve Birlesik Kralligin kuzeyinde yer alan Iskogya ve Wales bolgeleri bolgesel az
gelismislik sorunu yasayan yerlesim yerleri arasinda gosterilebilir (Kargi, 2009: 20).

Ulkeler arasinda yapisal anlamda farkliliklarin olmasi bélgesel kalkinmanin saglanmasina ydnelik
uygulanacak politikalarda da degisiklikleri beraberinde getirmektedir. Bu agidan gelismekte olan iilkelerin
sahip olduklar1 birtakim 0Ozellikler bdlgesel kalkinmanin saglanmasinda politikalar olusturulmasini
gliglestirmektedir. Gelismekte olan iilkeler uyguladiklart kalkinma politikalar1 ile genelde bolgesellikten
ziyade ulusal kalkinmay1 g6z 6niinde bulundurmaktadirlar. Diger yandan geligmekte olan iilkelerdeki kaynak
yetersizligi tretim faktorlerinin bolgeler arasinda hareket kabiliyetini kisitlamakta bu durum ise tiretimin
etkinligini azaltmaktadir. Ayrica bahsi gecen iilkelerde bolgesel esitsizliklere neden olan bir baska faktor ise
kirdan kente go¢ ve hizli niifus artisidir. S6z konusu faktorler ¢arpik kentlesmeyi beraberinde getirmekte geri
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kalmig bolgelere yonelik politikalar olusturulmasi kaygisi yerini yeni istihdam alanlari olusturulmasina
birakmaktadir (Filiztekin, 2008: 93).

Bolgesel kalkinma politikalarinin amaci g¢evresel, kiiltiirel ve dogal kosullar gibi nedenlerle iilkelerin
sanayilesme hareketlerinin belirli bolgelerde yogunlagmasi dolayisi ile diger bolgelerin ekonomik anlamda
geri kalmishiginin giderilmesidir. Diger yandan s6z konusu geri kalmis bolgelerin de sanayilesme evresine
katilarak {iilke genelinde toplumsal refah seviyesinin ayni oranda arttirilmasi da uygulanmaya calisilan
bolgesel kalkinma politikalarinin amaglarindan bir digeridir.

Diger yandan beseri sermaye yetersizligi, dogal kaynak eksikligi, bolgesel olarak alt yap1 ve iist yap
yatirimlarimin yetersizligi, enerji kaynaklarmin kitligi, ulusal ve uluslararasi pazarlara olan uzaklik hem
tilkelerin karsilagtirilmali olarak hem de iilke igerisindeki cografi bdlgeler arasinda ekonomik kalkinmighk
sorunlarini giindeme getirmektedir. Buna ek olarak yine bolgesel kalkinma sermaye, sanayi ¢esitlendirmesi,
liderlik ruhunun olugmasi, yerel kurumsal kapasite gibi birgok i¢sel ve digsal faktdrlerden etkilenmektedir.
Bu baglamda bolgesel kalkinma c¢abalarinin temel maksadi yukarida adi gegen faktorleri en etkili sekilde
kullanarak hem bolgenin hem de bdlge niifusunun faydasini siirdiiriilebilir sekilde en iist seviyeye
¢ikarmaktir (Buultjens, Ambrosoli ve Dollery, 2012).

3. TURKIYE’DE UYGULANAN BOLGESEL KALKINMA POLITIKALARI

Bolgeler arasinda ekonomik agidan sergilenen performansin farkli olmasinin temelinde blgenin kendine has
ozellikleri yatmaktadir. Bu &zellikler arasinda cografi, demografik yapi, fiziksel ve beseri sermaye, iiretim
verimliligi ve altyap: gibi faktorler gosterilebilir (Keskin, Sungur, 2010: 274). Tiirkiye’de de dogu ve bati
bolgeler arasindaki cografi ve iklimsel farkliliklar ekonomik kalkinmislik diizeylerini etkileyen en dnemli
faktorlerdendir. Batidan doguya gidildik¢e arazi yapisinin yiikselmesi ve sert iklim sartlarmin etkili
olmasinin yani sira heniiz gelismekte olan bir ekonomiye sahip olmasi ve disa agilmaya basladigi 1980°li
yillardan gliniimiize kadar gecen siire zarfinda yapisal reformlar1 tam manasi ile hayata gegirememis olmasi
bolgesel dengesizlikleri arttiran etkenler olarak gosterilebilir. Diger yandan Tiirkiye ekonomisi heniiz
sanayilesme evresini tamamlayamamis oldugundan istihdamda tarim sektoriiniin goérece paymnin yiiksek
olmasi, insan kaynaklarinin bolgeler arasinda esitsiz bir sekilde dagilmasi, kamu ve 6zel sektoriin borg yiikii,
bolgeler arasindaki emek verimliliginin farkliliklar sergilemesi, dogudan bati bolgelere dogru gergeklesen
icgé¢ ve buna bagli olarak garpik kentlesme bolgesel gelismislik farklarinin olusmasina zemin hazirlayan
diger unsurlara 6rnektir (Bilen, 2006: 263).

Cumhuriyetin kurulusundan giiniimiize kadar Tiirkiye’de bolgesel kalkinmanin saglanmasina yonelik gesitli
politikalar uygulanmaya galigilmistir. Ozellikle 1930 yili sonrasinda uygulamaya konulan 1. ve 2. Bes yillik
sanayi planlart donemin ilk bolgesel kalkinma gabalar1 olarak nitelendirilmektedir. S6z konusu yillarda
kurulmasi hedeflenen ve alti alt sektorii kapsayan yaklagik 20 adet sanayi isletmesinin bir tanesi harig
(Pasabahge Sise ve Cam Fabrikasi Is Bankasi onciiliigiinde Istanbul’da kurulmustur) digerlerinin
Anadolu’nun degisik bolgelerinde kurulmasi hedeflenmis ve bu politika ile bolgeler arasindaki dengenin
saglanmasi hususuna biiyiik 6nem verilmistir (Ozyurt, 1967: 128-135). Devam eden yillarda Ikinci Diinya
Savagi’nin baglamasi ve Tiirkiye’nin de savas 6nlemi almasi sonucunda ulusal kalkinmaya yonelik politikalar
uygulamadan kaldirilmis yerine giivenlik politikalar1 ikame edilmeye baslanmustir.

Tiirkiye’de toplumsal ve ekonomik kalkinma 1960 yilindan giiniimiize kadar bes yillik kalkinma planlar
cercevesinde yliriitiilmektedir. Planli kalkinma politikalarinin uygulanmaya basladigi 1960 yili sonrasi
doénemde Cumbhuriyet sonrasi imar planlamasi dar kaliplarindan ¢ikilarak toplumsal ve ekonomik yapinin
biitiinciil sekilde degerlendirildigi kalkinma plan1 yaklagimi benimsenmistir. Planli kalkinma dénemini
kapsayan 50 yillik siire zarfinda bolgesel gelismeye ve bolgeler arasindaki farkliliklarin giderilmesine biiyiik
onem verilmistir. Bu baglamda kalkinma planlarinin temel yapisim1 bolgeler arasindaki farkliliklarin
minimize edilmesi olusturmaktadir (DPT, 2003: 49).

Birinci bes yillik kalkinma plami kalkinmanin boélgeler arasi gelismislik farklarini giderici bir yapida
olmasini, hizli niifus artist ve sehirlesme sorunlarinin ¢éziimlenmesini ve kamu hizmetlerinin bolgeler
arasinda adil bir sekilde dagitilmasini hedeflemis, ekonomik ve sosyal bakimdan geri kalmis bolgelere kamu
hizmetlerinin dagitilmasinda 6ncelik tanmmistir. S6z konusu plan dahilinde bolgesel gelismenin
belirlenmesine yonelik politikalar agagidaki sekilde 6zetlenebilir (DPT, 1963: 470-485).
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e Kaynaklar ve iktisadi faaliyetler ile niifus dagilimi arasinda orantinin saglanmasi, yatirim kararinin
alinmasinda gelirin dengeli sekilde dagilmasi gerekliliginin gdz dniinde bulundurulmasi

e Yatirimlarin ve hizmetlerin dagilisinda bolgelerin cografi yapilarmin dikkate alinmasi ve belirlenen
bolgesel hedeflerin gerceklestirilmesine dair politikalarin hayata gecirilmesi

e Ekonomik ve sosyal acidan maksimum seviyede verimliligin elde edilmesinin miimkiin olacagi bolgelere
kaynaklarin ve iiretim faktdrlerinin 6ncelikli olarak kanalize edilmesidir.

Birinci bes yillik kalkinma planinda ulusal kaynaklarin en etkin sekilde kullanimina biiyiik 6nem verilmis,
kalkinma plan1 kapsaminda ekonomik gelisimin saglanmasi amactyla bolgesel potansiyellerin giin yiiziine
¢ikarilmasi hedeflenmistir. S6z konusu donemde planli kalkinma politikasinin uygulamaya konuldugu
bolgeler, ekonomik anlamda goreceli olarak ¢ok geri kalmis olmamakla birlikte en azindan gelisme
potansiyeli tagiyan bolgelerdir. Diger yandan bu bolgelere yatirim yapmak isteyen 6zel tegebbiis sahiplerine
devlet eliyle gelir vergisi ve yatirim tesviki saglansa da yatirim konusunda devlet s6z konusu bolgelerde daha
aktif rol oynamigtir (Géymen, 2005: 36).

Ikinci bes yillik kalkinma planmin temel amaci planin kapsadigi dénem zarfinda kisi basma diisen gelir
seviyesinin siirekli ve hizli bir sekilde arttirtlmasinin yani sira ¢esitli gelir gruplar1 ve bolgeler arasinda
dengeli gelismeyi saglamaktir. Bu maksatla yatirimlarin iilke geneline dagilimi acisindan projelerin
hazirlanmasinda ekonomik faaliyetleri geri kalmis bolgelere yoneltmek i¢in ¢esitli kurulus yerleri {izerinde
durulmustur. S6z konusu bolgelerin  dogal kaynaklarini ve insan giiciine dayali potansiyellerini
degerlendirecek projeler oncelikle ele alinmigtir. Kamu tarafindan saglanan alt yapi ve sosyal igerikli
hizmetlerin bolgeye yonlendirilmesi ile birlikte 6zel sektér yatirimlarini bu bdlgeye yoneltecek tesvik edici
uygulamalar yiiriirlige konmustur. Ayrica toplumun fiziki refahinin, bir baska deyisle bireysel tiiketim
harcamalarinin arttirilmasindan ziyade sosyal adalet ve firsat esitliginin gergeklestirilmesi ikinci kalkinma
planinin temel amagclart arasinda yer almaktadir. Bu sartlar altinda ekonominin hizli geligimi tesvik edilecek
bunun sonucunda da gelecek kusaklarin refah seviyesi arttirilabilecektir. Diger yandan hizli niifus artigi
dolayisti ile ortaya ¢ikan sehirlesme sorunu {izerinde durulmus ve bdlgeler arasinda sehirlegsme faaliyetlerinin
dengeli bir sekilde gelismesi desteklenmeye caligilmigtir (DPT, 1968: 263-271).

Ik kalkinma planinda oldugu gibi ikinci bes yillik planda da esasen temel politika karsilagtirmali iistiinliige
sahip olan sektorlerin desteklenmesidir. Konu bdlgesel anlamda ele alindiginda her bdlgenin kapsadigt
cografi alanda ustiinliigii olan sektoriin desteklenmesi ongorillmiis geri kalan az gelismis bolgelerin ise diger
yatirim tesvikleri uygulamalar ile kalkindirilmasina ¢alisilmugtir. Ik planda oncelikli olarak gelistirilmesi
hedeflenen bolgeler Marmara bolgesinin dogusu, Cukurova havzasi, Antalya ve Zonguldak illeri seklinde
belirlenmis, gorece olarak zaten gelismis sayilabilecek bu bolgelerin desteklenmesi ile bolgesel kalkinmadan
ziyade ulusal kalkinmanin 6n planda tutuldugu sonucuna varilmaktadir (Filiztekin, 2008: 94).

Uciincii bes yillik kalkinma plaminda ise &zellikle geri kalmis veya daha az gelismis bélgelerin belirlenmesi
amacini tastyan “Kalkinmada Oncelikli Yéreler” kavrami 6n plana ¢ikmistir. 1960 sonras1 dénemde bolgeler
arasindaki gelisme farklarinin iyice belirginlesmesi sonucunda farkliliklarin giderilmesine yonelik
politikalarin uygulanmas1 gerekliligi hiikiimetlerin giindemine alinmistir. Sonug olarak hem Dogu Anadolu
hem de Giineydogu Anadolu bdlgesindeki iller ile iilkenin diger bolgelerindeki geri kalmis yoreler
“Kalkinmada Oncelikli Yoreler” (KOY) olarak adlandirilmistir (Yavan,2008:131). Belirlenmis baz1 kriterler
gergevesinde benzer 6zellikleri kapsayan iller bu kapsama alinmistir. Geri kalmis veya az gelismis yoreler
olarak adlandirilan bu illerin ortak 6zellikleri agsagidaki sekilde siralanmaktadir (Gokgen,1990:370).

e Genellikle s6z konusu yorelerde yerlesme egilimi toplu bir seyir izlemediginden egitim, saglik ve kiiltiirel
faaliyetler gibi toplumsal faydayi arttirici yatirimlar etkili ve verimli olamamakta ve kalkinmanin en 6nemli
etkeni olan beseri sermaye yeterince aktif olarak kullanilamamaktadir.

e Ekonomik faaliyetlerin gelismedigi bu bolgelerde eksik istihdam ve issizlik sorunu gozlenmekte ve bunun
sonucunda diger bolgelere dogru niifus gocii yasanmasina neden olmaktadir. Asirt go¢, ¢arpik kentlesmeyi
beraberinde getirmekte ve kamu yatirimlarimin bu sehirlerde yogunlagsmasimi kaginilmaz bir hale
sokmaktadir.

e Dogu ve Giineydogu Anadolu bdlgesi gibi kalkinmada oOncelik taninacak yorelerin diger belirgin
ozellikleri ise cografi konumlari yani sira iklim sartlarinin sert olmasi, toprak ve dogal kaynaklarin
elverissizligi ve sosyo-kiiltiirel yapilar1 olarak sayilabilir.
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Ucgiincii bes yillik kalkinma planinda kalkinmada oncelik verilecek bolgelerden ziyade “ydre” kavrami
kullanilmakta ve bu sekilde bdlgesel kalkinmadan ziyade il bazinda kalkinma faaliyetlerinin desteklenmesi
amaclanmistir. Bunun nedeni ise kisa bir siire zarfinda bolgeler arasindaki esitsizliklerin giderilmesinde sarf
edilen cabanin kaynaklarin en etkin sekilde kullanilmasini 6nleyecegi ve sermaye birikimini olumsuz yonde
etkileyecegi diislincesidir. Bu diisiince kapsaminda ekonomik anlamda geri kalmis bolgelerin kamu
yatirimlari ile desteklenmesi yerine 6zel tesebbiise tesvik verilmesi suretiyle gelistirilmesi diisiincesi 6n plana
¢ikmistir (Goymen, 2005: 33).

Kalkinmada Oncelikli Yoreler (KOY) ilk defa 1968 yilinda belirlenmis ve ¢ogunlugu Dogu ve Giineydogu
Anadolu bolgesinde bulunan 22 ili biinyesinde barindirmistir. Zamanla politik kaygilarla il sayisinda bir artig
sergilenmis, nitekim 1979 yilina gelindiginde ise diger bdlgelerden de bazi illerin eklemlenmesiyle
Kalkinmada Oncelikli Yéreler (KOY) sayis1 41°e yiikselmistir. 1981 yilina kadar kalkinmada dncelik taninan
sehirler birbirinden farkli gelismislik seviyelerine sahip olsalar da bu sehirlere sunulan devlet tesvikleri
bakimindan ayirim gozetilmemigtir. 1981 yilindan sonraki donemlerde ise Bakanlar Kurulu tarafindan alinan
Karar cercevesinde KOY lerin kendi igerisinde goreceli olarak ikiye ayrilmasi ve daha az gelismis illerin
tesviklerden daha fazla yararlandirilmasi uygun goriilmiistiir. Ayrica yine kalkinmada o6ncelik taninmasi
karar1 alinan il seviyesi 41 iken 1981 yilindan sonra bu say1 25’e diisiiriilmiistiir (DPT, 2005: 50).

Dordiincti Kalkinma Plani’nda sektorler ve bolgeler arasinda baglarin giiclenmesi, mal ve hizmet alimlarinin
yogunlagmasinin ekonominin biitiinlesmesine katki saglayacagi belirtilmistir. Yine s6z konusu planda tesvik
tedbirlerinin, sanayinin bdolgeler arasindaki esitligin saglanmasina katki yapacak sekilde kullanilmasinin
gerekliligi tizerinde durulmustur. Diger yandan ekonomik agidan geri kalmis bolgelerde yerel sermayenin
kaynak ve imkanlari en iyi sekilde degerlendirerek kalkinmada 6nemli bir rol oynamasi hedeflenmistir.

Dordiincii Kalkinma Plani’nda Dogu ve Giineydogu Anadolu bélgelerinde tarimsal faaliyetlerde toplumsal
faydanin maksimize edilmesi ve toplumun modern bir yapiya kavusturulmasi igin kamu arazilerinin
kullanimina iliskin yasal diizenlemelerin yapilmasi istenmistir. Son olarak Kuzeydogu ve Giineydogu
Anadolu bolgelerinin hem birbirleri ile hem de iilkenin diger bolgeleri ile entegrasyonunun saglanmasi i¢in
hizli ve giivenli bir ulagim aginin kurulmasinin geregi belirtilmistir (DPT, 1979: 409).

Besinci bes yillik kalkinma planinda dnceki planlarda oldugu gibi kalkinmada 6ncelikli yore uygulamasinin
devam ettirilmesi planlanmigtir (Yardimcioglu, Kocamaz ve Sezal, 2012: 386). Bu ydrelere yonelik
hazirlanan yatirim planlar ile altyapi yatirimlarinin esgiidiimlii olarak yiiriitiilmesi kararlagtirilmistir. Bu
baglamda s6z konusu yoérelerin biitcelerinde yeterli 6denegin ayrilmast ve gerekli goriilmesi halinde biitge
disi kaynaklardan da yararlanilmast planlanmistir. Kalkinmada oncelikli yorelerde bilyiik sanayi
yatirimlariin desteklenmesine ilave olarak kiigiik dl¢ekli ve emek yogun sanayilerin de tesvikler aracilig ile
desteklenmesinin geregi belirtilmistir. Dogu ve Giineydogu Anadolu bolgesi iilkenin Ortadogu’ya agilan
kapist oldugundan &zellikle Ortadogu pazarina yonelik ihracat temelli mal iiretecek sektorlerin de tesvik
edilmesine planda yer verilmistir (DPT, 1985, 163).

Altinci bes yillik kalkinma planinda dikkat ¢eken husus bdlgesel planlamada sadece Kalkinmada Oncelikli
Yorelerin gelisimine yer verilmis olmasidir. Ad1 gegen planda bolgesel gelismeye paralel olarak yatirimlarin,
sehirlesme metropollesme ve sanayilesmeye yonelik problemlerin giderilmesi amaciyla niifus ¢eken cazibe
merkezleri olusturulmasindan ziyade mevcut niifusun gereksinimlerini karsilayacak nitelikte olmasi
planlanmustir. Bir bagka ifade ile altinc1 kalkinma planinda bolge planlamasi yerine bolgesel gelismeye daha
fazla 6nem verildigi ileri siiriilebilir (Esiyok, 2002: 19).

Altincr bes yillik kalkinma plani kapsaminda Giineydogu Anadolu Projesi (GAP) siirdiiriilebilir gelismenin
saglanmasi agisindan bir¢ok sektorii iginde barindiran biitiinlesik bir kalkinma atagidir. GAP’1n ana hedefleri
arasinda hayat standartlarinin yiikseltilmesi, yoksullugun giderilmesi, bolgede istthdam seviyesinin
ylikseltilmesi ve bu sayede toplumsal refahin arttirilmasi sayilabilir. GAP Tiirkiye nin Giineydogu ve Dogu
bolgelerini i¢ine almakta ve toplam 9 ili (Gaziantep, Batman, Diyarbakir, Adiyaman, Kilis, Mardin, Sirnak,
Sanliurfa, Siirt) kapsamaktadir (Goymen, 2005: 35).

GAP master plani ¢ergevesinde agagidaki 6ngoriiler yer almaktadir (Sarica, 2001: 159-160).

e Projeye ilgili kamu kurum ve kuruluslarinin katkisi, gelisme ihtimalinin oldugu alanlarda dogal yap1
dikkate alinarak yerlesim planlarinin hazirlanmasi

o Bolgedeki tarih, tabiat, turizm ve kiiltiir varliklarinin korunmasina yonelik dnlemlerin alinmasi
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e Yerlesim yerlerinde geligmislik esasina dayali kademeli olarak gelisme planlarinin hazirlanmasi ve
hukuki alt yapinin bu planlarla uygun sekilde diizenlenmesi

e Bolge sehirlerinin ekonomik ve toplumsal olarak ilgi ve cazibe merkezi haline getirilmesi
e Bolgede iiniversitelerinin bolgenin kalkinmasina katki saglayacak sekilde desteklenmesi

GAP, tarimsal ve sinal kalkinma hedeflerine ilave olarak iilkenin genel kalkinma hamlesine de pozitif bir
katk1 saglamaktadir. Bu agidan s6z konusu hedefler sadece bolgenin ekonomik, sosyal ve kiiltiirel yonden
gelisimini amaglamamakta ulusal kalkinmaya da hizmet etmektedir. Temelde GAP, ekonominin kirsal ve
tarimsal yapisinin degisimine odaklanmig, projenin tamamlanmasi ile birlikte biiyiik &lgekli sulama
altyapisinin da yardimiyla tarim igletmelerine ve tarimsal {iretim bigimine pozitif katki saglayacak ve ayrica
bolgede tarim ile ge¢imini saglayan niifusun hayat standartlarimi arttiracaktir (Y1ildiz, 2008: 289).

Tiirkiye ekonomisi 1990’11 yillarin basindan itibaren i¢ bor¢ stokunda meydana gelen hizli artis ve finansal
sistemdeki sagliksiz yap1 dolayistyla sorunlar yagamaya baslamstir. Yiiksek kamu agiklarindan kaynaklanan
i¢c dengesizlikler bir siire sonra dig dengede de hizli bir sekilde bozulmaya neden olmus, 6zellikle korfez krizi
dolayisi ile ihracatin azalmasi ve ithalatin artmasi1 ddemeler bilangosu agiklariin olugmasina ve sonug olarak
1994 yil1 basinda sermaye ve doviz piyasalarinda bir krizin yasanmasina ortam hazirlamistir. Ekonominin
istikrarinin saglanmasi, kamu aciklarinin azaltilmasi ve ddemeler bilangosu agiklarinin giderilmesi amaciyla
5 Nisan 1994 yilinda istikrar paketi agiklanmistir.

Yedinci bes yillik kalkinma plam iilke ekonomisinde yasanan bu olumsuzluklar {izerine insa edilmis ve
planda, bolgesel gelismeye yonelik uygulanacak politikalar ve alinmasi gereken tedbirler genis sekilde yer
bulmustur. Diger yandan bu planda bolgesel gelisme projeleri belirlenmis ve bu projeler hayata gegirilmeye
baslanmigtir (Dinler, 2010: 58). Bu bakimdan yedinci bes yillik kalkinma plani gergevesinde asagidaki
kararlarm alinmistir (DPT,1995:177).

e Dogu ve Giineydogu Anadolu bdlgelerinde istihdam sorunlarinin ¢ézliimii i¢in konut ve hayvancilik
sektorlerinde sonu¢ odakli projelerin hayata gecirilmesi, bolgeler arasinda yogun gdc¢ hareketlerinin
onlenmesi amactyla s6z konusu bolgelerde tarimsal gelismenin desteklenmesi, sulu tarim projeleri ile katma
degeri yiiksek iirtinlerin yetistirilmesinin saglanmasit ve bu iirlinlerin bdlgede kurulmasi planlanan kiiciik ve
orta 6lgekli isletmelerde islenmesi

o Kirsal kesimde miitesebbis ruhunun gelistirilmesi ve kooperatif¢iligin yayginlagtirilmasi i¢in danigmanlik
hizmetlerinin sunulmasina 6nem verilmesi

e Dogu ve Giineydogu Anadolu bolgesi i¢in hazirlanan eylem plan1 kapsamindaki yatirimlarin siirdiiriilmesi
ve yorede hizli sekilde ¢oziilmesi gereken sorunlar i¢i acil destek programlarinin uygulanmasi

e Kalkinmada Oncelikli Yéreler (KOY) ile dis pazarlar arasindaki ticaretin gelistirilmesi igin gerekli alt
yap1 ¢aligmalarinin hizlandirilmasi, sinir ticaretinin desteklenmesi ve serbest bolgelerin olusturulmasi

e KOSGEB tarafindan Dogu ve Giineydogu Anadolu bdlgeleri oOncelikli olmak {izere girisimciligi
destekleme programlarinin uygulanmasi

Sekizinci Bes Yillik Kalkinma plani1 uzun vadeli strateji ¢ergevesinde ele alinmig ve kiiresellesmenin hiz
kazanmasi ile birlikte diinyada yasanmakta olan kapsamli degisimi géz oniinde bulundurarak ekonomik ve
sosyal doniisiimlerin ydnlendirilmesinde 6nemli bir islev listlenmeyi amaglamaktadir. Plan enflasyonun
Avrupa Birligi iilkeleri ile uyumlu bir seviyeye indirilmesini, bdlgeler arasi gelismislik farklarmin
giderilmesini, ekonomik agidan istikrarli biliyiimenin saglanmasi ve s6z konusu Dbiiylimenin
siirdiiriilebilirliginin tesis edilmesini ve {ilkenin bolgesel rekabet giiciiniin arttirilmasini hedeflemektedir.

2000 y1il1 sonunda GAP projesinden esinlenerek Dogu Anadolu Bdélgesinin gelistirilmesine yonelik yeni bir
kalkinma projesi olusturulmustur. Dogu Anadolu Projesi (DAP) olarak adlandirilan bu proje Dogu Anadolu
bolgesinde yer alan 5 {iniversitenin ( Firat, Atatiirk, Indnii, Yiiziincii Y1l ve Kafkas) kendi aralarinda
olusturduklart ortak girisim aracilif ile yiirtitiilmiistiir. Agr, Bitlis, Elazig, Erzincan, Erzurum, Giimiishane,
Hakkari, Kars, Malatya, Mus, Tunceli, Van, Ardahan, Bayburt ve Igdir illerini kapsayan proje sadece dogu
bolgesindeki illeri kapsamamakta ayni zamanda Dogu Karadeniz bdlgesine ait Giimiighane ve Bayburt
illerini de i¢inde barindirmaktadir (Bing6l ve Varol, 2002: 316).

DAP’1n temel hedefi bolgenin sosyal ve ekonomik gelisimine katki saglamak ve kamu destegi yaninda 6zel
tesebbiisiin de potansiyelinden faydalanarak Erzurum, Van, Malatya ve Elazig illerini cazibe merkezi haline
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getirmektir. Projenin diger hedefleri arasinda ise yatirimcilara rehberlik yapacak fizibilite caligmalarinin
hayata gecirilmesi, bolgede girisimci ruhunun olusmasina katki saglamak, kirsal ve kentsel yasam
standartlarin1 arttirmak amaciyla yapilmas: gereken kamu yatirimlarin belirlenmesi olarak sayilabilir
(Yaganoglu, 2010: 2-7).

Diger yandan bolgesel kalkinmaya yonelik uygulanmasi planlanan bir baska proje ise Dogu Karadeniz
Kalkinma Projesi (DOKAP)’dir. Tarihte ipek yolu iizerinde bulunmasi dolayisi ile gelisme gdstermis bdlge
ipek yolunun dnemini yitirmesi sonucunda Tirkiye’nin az gelismis bolgelerinden biri konumunu almustir.
Dogu Karadeniz Bolgesi’nin kalkinmasimnin hem Tiirkiye ekonomisinin biiylimesine onemli bir katki
saglayacagi hem de Tiirkiye’nin bolgeye komsu iilkeler ile uluslararasi entegrasyonunun arttirtlmasina ivme
kazandirmasi beklenmistir. Bu nedenle Devlet Planlama Teskilati ve Japon Uluslararasi isbirligi Ajansi
bolgesel kalkinma projesinin hazirlanmasinda isbirliginde bulunmustur. Ayrica bolgenin net diga gé¢ veren
bolge konumunda olmasi, tek iirlinlii tarimsal faaliyetlerin hakim durumu, goreli olarak hizmetler sektoriiniin
paymin biiyiik olmasi ve bolge ici esitsizlikler Dogu Karadeniz Bolgesi’nin karakteristik o6zelliklerini
olusturmaktadir.

DOKAP kalkinma projesinin temel amacglari ekonomik, sosyal ve cevresel agidan asagidaki sekilde
siralanabilir (TKB, 2000: 7).

e Tek sektorlii iretim yapisindan ¢ikarak istihdam imkanlarimi gesitlendirmek, gelir seviyesini arttirarak
bolge iginde sermaye birikiminin saglanmasina katkida bulunmak.

o Bolgeler arasi esitsizlikleri ve dis go¢li miimkiin oldugu kadar azaltmak, toplumsal bagliliga ve bolgesel
biitiinlesmeye yardimci olmak

e Sosyo-ckonomik faaliyet alanlarmi gelistirmenin ve ¢esitlendirmenin hareket noktasi olarak cevresel
kapasiteyi iyilestirmek

DOKAP bolgesel kalkinma igin belirlenen temel stratejiler ise ana hat altyapisinin giiglendirilmesi, su
kaynaklarimin gelistirilmesi ve yonetimi, mevcut araziyi daha rasyonel sekilde kullanmak igin toprak
kullanim hakkinin iyilestirilmesi ve mahalli idarelerin giiglendirilmesi olarak ifade edilebilir.

Sekizinci Kalkinma Plani’nda bugiine kadar uygulanan kalkinma planlari ¢ercevesinde bolgesel gelisme
konusunda dnemli mesafelerin alindig1 belirtilmis fakat bolgeler arasi gelismislik farklarinin hala bir sorun
oldugu ileri siiriilmiistiir. Yine kalkinmada oncelikli illerin gelisiminde 6nemli bir paya sahip olan alt yap1
yatirimlarmin nakit akisi ve ddenek yetersizliginden zamaninda tamamlanamamasi, s6z konusu bdlgelerin
gelisimini olumsuz yonde etkilemekte ve 6zel sektor tarafindan yapilan yatirimlarin olusturdugu pozitif
digsalliktan faydalanilmasini nlemektedir. Bu baglamda Sekizinci Bes Yillik Kalkinma Plani’nda bolgesel
gelismeye yonelik uygulanmasi kararlastirilan politikalar (DPT, 2000: 60-64).

o Goglerin metropollerden gelisme potansiyeli yiiksek, ticari ve toplumsal baglari giiclii, gelir ve istthdam
bakimindan carpan etkisi yaratabilecek fonksiyonel bolge merkezlerine yonlendirilebilmesi

e Basta Dogu ve Giineydogu Anadolu boélgeleri olmak iizere egitimsiz kadin niifusun bilgi, beceri ve
deneyimlerini gelistirebilecekleri kurslari kurulmasi

o Bolgelerin gelismesi muhtemel sektorlerine yonelik uzmanlagsma ¢alismalarinin yapilmasi

e Dogu Anadolu Projesi (DAP)’mn ana hat altyapisimin iyilestirilmesi, ¢ok amacgli su kaynaklarinin
gelistirilmesi ve yonetilmesi, toprak kullanim hakkinin iyilestirilmesi ve mahalli idarelerin giliclendirilmesi
seklinde ifade edilmektedir.

Dokuzuncu Bes Yillik Kalkinma Plani, degisimin hizli ve ¢ok boyutlu bir sekilde yasandigi, global
belirsizliklerin arttig1 bir doneme rastlamistir. Dokuzuncu Plan, siirdiiriilebilir kalkinmay1 yakalamus, istikrar
icinde biiyiiyen, gelirini daha adil sekilde paylasan, kiiresel rekabet giiciine sahip, bilgi toplumu olmanin
gereklerini yerine getiren ve AB’ye iyelik siirecinde gerekli adimlar1 atan bir Tiirkiye hedeflemektedir.
Diinyada ve Tiirkiye’de degisen ekonomik ve toplumsal sartlar nedeniyle kalkinma planlar1 ¢ok daha 6nemli
bir hale gelmis makro dengelerin gozetildigi, piyasalarin etkin bir sekilde islemesine imkan veren kurumsal
ve yapisal regiilasyonlart dne ¢ikaran temel amag ve 6zelliklere yogunlasan bir yaklasim benimsemistir.
Ayrica planda uygulama etkinliklerinin ve seffafligin saglanmasi ve hesap verebilirlige zemin hazirlanmasi
amaciyla izleme ve degerlendirme mekanizmasi olusturulmustur. Bu baglamda boélgesel gelismeye yonelik
olarak (DPT, 2006: 98);
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o Kalkinma ajanslar ile bir biitiinliik i¢erisinde calisilacak ve tiim bolgenin kalkinma stratejileri ve planlari
tamamlanacaktir.

e Planda mikro kredi uygulamasindan bahsedilmis ve girisim sermayesi gibi uygulamalar ile yatirim,
istthdam ve iiretim arttirilacaktir.

e Universitelerin sivil toplum kuruluslar1 ve is diinyas: ile biitiinlesmesi saglanacak egitim, arastirma,
hizmet faaliyetlerinde bulunulmasi ve tiniversite-sanayi igbirligi tesvik edilecektir.

e Gelisme potansiyeli yiiksek bdlgelerde teknolojik bilgiye erisim kolaylastirilacak ve s6z konusu
bolgelerde etkin bolgesel Ar-Ge altyapisi kurulacaktir.

Bes yillik kalkinma planlarinin sonuncusu olan Onuncu kalkinma planinda da bolgesel gelismenin {izerinde
durulmus dogu ve bati bolgeleri arasinda halen sosyoekonomik gelisme farkliliklarinin devam ettigi
belirtilmistir. Bu baglamda kisi bast GSYIH bakinmindan ise geliri en diisiik olan il ile gelir seviyesi en
yiiksek olan il arasinda 4,3 kat kadar fark oldugu dile getirilmistir. Diger yandan plan doneminde bdlgesel
gelisme alaninda 6nemli ilerlemeler kaydedilmis ve 2011 yilinda toplam ihracat 2006 yilina goére yiizde 57
artarken gelisme endeksine gore yapilandirilmis siniflandirmada son sirada yer alan 5 ilin toplam ihracattaki
artis orant ise ylizde 270 seviyelerine ulagsmigtir. Yine s6z konusu bolgelerde iiniversitede okuyan &grenci
sayisi artigi iilke ortalamasi olan yiizde 79,4 iin {izerinde seyretmis ve ylizde 81,4 seviyesinde gerceklemistir.
Yukarida sayilanlara ilaveten karayolu ve havayolu ulasiminda meydana gelen gelismelerin yani sira hizli
tren hatlarinin faaliyete gegmesi metropollerden kirsal kentlere hizli ve konforlu ulasimi beraberinde
getirmistir.

Ayrica bolgelerin rekabetci sektorlerde gelismelerini saglamak amaciyla 6zellikle 2012 yilinda uygulanmaya
baslanan yeni yatirim tesvik sistemi ile hem bdlgesel hem de sektorel Oncelikler daha ayrintili sekilde
tanimlanmaya g¢alisilmis tesvik kapsaminin ve tesvik araglarinin 6zellikle kalkinmada geri kalmis bolgelere
dogru kaydirilmasi sonucunda sdz konusu bolgelerde tesvik belgesi alan yatirimlarin sayisinda artig
saglanmistir (TBMM, 2013: 141).

4. YENI YATIRIM TESVIiK SiSTEMiININ UYGULANMASINA YONELIK POLITIKALAR

Tesvik kavrami, destek olmak, cesaretlendirmek ve motive etmek gibi anlamlari biinyesinde
barindirmaktadir. Ekonomi yazininda tesvik ise, ¢esitli iktisadi faaliyetlerin digerlerine nazaran daha hizli ve
daha fazla gelismesine imkan saglamak amaciyla kamu araciligi ile ¢esitli yontemlerle saglanan maddi veya
maddi olmayan destek, yardim ve dzendirmeler olarak tanimlanabilir (Incekara, 1995: 9). Diger bir tanima
gore tesvik, iilkelerin ulagmak istedikleri belirli ekonomik ve sosyal hedefler dogrultusunda ozellikle
geligsmesi istenilen iktisadi faaliyetlere yonelik, kamu tarafindan uygulanan maddi veya hukuki destek ve
yardimlardir (Durman ve Onder, 2006: 41).

Bu baglamda sermayeyi tabana yaymak, bolgesel farkliliklar1 gidermek, katma degeri yiiksek ve ileri
teknolojilerin kullanilmasini saglamak, yeni is sahalar1 olusturarak istihdami artirmak ve uluslararasi rekabet
giiciinii artirmak amaciyla yatirimlarin 6zendirilmesine yonelik yatirim tesvikleri, ilk olarak 1913 tarihinde
uygulanmaya baslamistir. 1960 yili sonrasinda ise planli donemin uygulamaya konulmasiyla yatirimlarin
tesviki, Ozel sektdr i¢in yol gosterici bir nitelige sahip olan kalkinma planlar1 ve yillik programlar
gergevesinde ¢ikarilan kararnameler ve tebligler ile yiirtitilmiistiir. Ekonomik ve sosyal agidan geri kalmis
yorelerin kalkinmasinin temini igin bu yorelere iliskin 6zel tesvik politikalarinin uygulanmasi, yatirimlarda
devlet desteklerini diizenleyen tesvik politikalarinin en 6nemli amaglarindan birisi olmustur (DPT, 2003: 50).

1960 yilindan giinlimiize kadar gecen siirede Tiirkiye’de uygulanan kalkinma politikalariin dengeli bir seyir
izledigi goriilmektedir. S6z konusu bolgesel kalkinma politikalarinin baglica araglari; Bes Yillik Kalkinma
Planlar, Kirsal Kalkinma Projeleri, Entegre Bolgesel Kalkinma Planlari, Yatirim Tesvikleri, Kalkinmada
Oncelikli Yoreler, Kii¢iik Sanayi Siteleri ve Organize Sanayi Bélgeleri olarak siralanabilir. Kalkinma
planlarmin amag¢ ve stratejileri gergevesinde bdlgeler arasi gelismislik farklarmi azaltmak amaciyla
hazirlanan bdlge planlarina ek olarak, secilmis bazi iller i¢in hazirlanan il gelisim planlar1 da yer almaktadir.
Bahsedilen araglar igerisinde en yaygin kullanilan arag, sektorlere ve yorelere gore farklilastirilmig tesvik
sistemi uygulamasidir (Keskin ve Sungur, 2010: 282).
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Yeni tesvik sistemi olarak adlandirilan Yatirimlarda Devlet Yardimlari hakkinda karar 28328 sayili Resmi
Gazete’de yayinlanarak 19 Haziran 2012 tarihinde yiiriirliige girmistir. Yeni tesvik sisteminin amaci
belirlenen ve hali hazirda uygulanan kalkinma planlar1 ve kalkinma hedefleri dogrultusunda tasarruflarin
katma degeri yiiksek yatirimlara yonlendirilmesine, iiretim miktarinin arttirilmasma bagli olarak istihdam
seviyesinin yiikseltilmesine, hem bdolgesel hem de uluslararasi rekabet giicliniin arttirilmasina, biiyiik 6lcekli
ve stratejik Ozelligi bulunan yatirimlarin 6zendirilmesine, arastirma ve gelistirme faaliyetlerine verilen
destegin arttirilmasina, dogrudan yabanci yatirimlari iilkeye ¢ekecek altyapinin olusturulmasina yonelik usul
ve esaslarin belirlenmesidir.

Yeni yatirnm tesvik programi; genel tesvik uygulamalari, bdlgesel tesvik uygulamalari, biiyik o6lcekli
yatirimlar ve stratejik yatirimlar olmak {izere dort ana gruptan olusmaktadir. Gruplarin belirlenmesinde
yatirimlarin konusu, biiytikliikleri ve bolgeleri goz oniine alinmaktadir. Yeni tesvik sisteminde iilke 6 bolgeye
ayrilmakta ve verilecek destekler bolgelere gore farklilik gostermektedir. Asagidaki tabloda séz konusu
ayrim detayli sekilde gosterilmektedir (Resmi Gazete, 2012, 2-3).

Tablo 1. Tesvik Uygulanacak illerin Bolgelere Gore Simiflandirilmasi

1. Bolge 2.Bolge 3.Bolge 4. Bolge 5. Bolge 6.Bolge
Ankara Adana Balikesir Afyon Cankir1 Bozcaada
Antalya Aydin Bilecek Amasya Bayburt Gokgeada
Bursa Bolu Burdur Artvin Aksaray Van
Eskisehir Canakkale G. Antep Bartin Adiyaman Sirnak
Istanbul Denizli Karabiik Corum K.Marasg Sanliurfa
Izmir Edirne Karaman Diizce Giimiishane | Siirt
[zmit Isparta Manisa Elaz1g Erzurum Mus
Bursa Kayseri Mersin Erzincan Giresun Hakkari
Kirklareli Samsun Kirikkale Ordu Mardin
Konya Trabzon Kastamonu | Nigde Kars
Sakarya Usak Hatay Kilis Igdir
Tekirdag Zonguldak | Nevsehir Yozgat Diyarbakir
Yalova Malatya Tunceli Bitlis
Kiitahya Tokat Bingol
Kirsehir Sinop Batman
Rize Osmaniye Ardagan
Sivas Agri

Kaynak: Besni Organize Sanayi Bolgesi http://www.besniosb.org.tr/docs/Tesvik_ozet yeni2.pdf

Bolgesel tesvik uygulamalar1 kapsaminda desteklenecek sektdrler il bazindaki sehirlerin potansiyel gelisme
seyirleri ve ekonomik anlamda 6l¢ek biiyiikliikleri dikkate alinmistir. Bu baglamda sehirlerin gelismislik
seviyelerine gore yapilacak tesviklerin yogunluklari derecelendirilmis ve hangi sehirlerin hangi ve soz
konusu sehirlerde yapilacak yatirimlarin hangilerinin bolgesel desteklerden yararlanabilecegi belirlenmistir.
Biiyiik 6lgekli yatirimlara verilecek desteklerde ise uygulama kapsamina alinan 12 sektorde yapilacak yatirim
50 Milyon TL’den eksik olmamak kaydi ile sektore gore farkli biiytikliikte belirlenmis yatirim projeleri ayni
sekilde bolgelere gore farklilastirilmig tesvik araglari ile desteklenmesi 6ngdriilmiistiir. Stratejik yatirimlarin
tesvikinde ise ithalata bagli {iriinlerin iiretiminin arttirilmas1 amaciyla bir dizi yaklasim tasarlanmustir. Ithalat
bagimlilig1 yiiksek olan s6z konusu Triinlerin {iretilmesinin tesvikinde bolge veya sehir ayrim
gozetilmeksizin yatirim ve tesvik araglarindan miimkiin olan en yiiksek oranda faydalanilmasi saglanacaktir.
Son olarak bolgesel, biiyiik olgekli veya stratejik yatirim tesviklerinin herhangi birinin destek kapsamindan
yararlanamayan yatirimlar ise bolge ayrimina tabii olmaksizin genel tesvik uygulamalari kapsaminda
degerlendirilecek ve desteklenecektir (www.tesvik.gov.tr,2014).
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Tablo 2. Yeni Yatirim Tesviki Kapsamindaki Tesvik Araclari
.« Biiyiik .
Destek Genel Tesvik Bolgesel Olgekli Stratejik
Tesvik Yatirimlarin
Uygulamalari Uygulamalari Yatirimlarin s
Uygulamalar ons Tesviki
Tesviki
KDV Istisnasi * *
Gumriik Vergisi Muafiyeti * * * *
Vergi Indirimi * * *
~ Sigorta Primi - - -
Isveren Hissesi Destegi

Gelir Vergisi Stopaji1 Destegi * * * *
Sigorta Primi Destegi * * *
Faiz Destegi * *
Yatirim Yeri Tahsisi * * *
KDV ladesi *

Kaynak: Ekonomi Bakanligi, http://www.tesvik.gov.tr

Tablo 2’de goriildiigii tizere yatinmlarin desteklenmesi 4 farkli tesvik uygulamasi ve 9 farkli tesvik aracindan
olusmaktadir. S6z konusu tesvik araglari araciligi ile yatirimciya saglanan desteklerin kapsami yatirimin
kapasitesine ve yatirim igerigine gore degisiklik sergilemektedir. Diger yandan asagidaki tabloda 2004-2014
yillar1 aras1 donemi kapsayan 10 yillik siire zarfinda hem yabanci sermaye hem de yerli sermaye agisindan
diizenlenen yatirim tesvik belgeleri, yatirnm miktart ve istihdam agisindan tesvik sisteminin ekonomi
iizerindeki etkileri degerlendirilmeye ¢alisilmaktadir.

Tablo 3. 2004-2014 Yillar1 Arasinda Diizenlenen Yatirim Tesvik Belgeleri

Belge Adedi Sabit Yatirnm Tutar1 ( Milyon TL) Istihdama Katkisi
2004 3468 16.083 158.751
2005 3628 16.362 157.841
2006 2686 14.240 105.188
2007 2706 22.441 120.914
2008 2903 23.785 107.341
2009 2262 26.098 83.732
2010 4010 60.870 145.712
2011 4288 53.122 123.793
2012 4271 57.198 146.808
2013 4944 94.725 190.942
2014 2691 39.005 87.939

Kaynak: Ekonomi Bakanligi Tesvik Uygulama ve Yabanci Sermaye Genel Midurligd,
http://www.ekonomi.gov.tr/index.cfm?sayfa=EE7EE7B1-D8D3-8566-45201CE77E5FOFDD

" Veriler 31.08.2014 Tarihine kadar olan siireyi kapsamaktadir.

Tablodan goriildiigii iizere kiiresel ekonominin genisleme evresine girdigi 2004 sonrasi1 déonemde edinilen
tesvik belgesi, sabit yatirim tutar1 ve istihdama olan katki 6nemli 6lgiide artis gdstermistir. Kiiresel finans
krizinin yasanmaya basladig1 ve Tiirkiye’de etkisini gosterdigi 2008 ve 2009 yillarinda ise hem yatirim tesvik
belgesi adedinde hem de yatinm tutar1 ve istihdama olan pozitif katki gozle goriiliir sekilde azalma
gostermistir. Diger yandan yeni tesvik sisteminin uygulanmaya basladigi 2012 yilinin ikinci yarisindan
sonraki donemde ise tesvik politikasi etkinligini gostermistir. Yatirimlara saglanan tesvikler 2013 yilinda da
etkili sekilde karsilik bulmus 4944 adet yeni yatirim belgesi ¢ikartilmis ve 190 Bin kisiye ise is imkani
saglanmustir.
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Yeni tegvik sistemi istihdama katkisinin yani sira dis ticarete de katki saglamaktadir. Asagidaki tabloda yeni
tesvik sisteminin dis ticaretin ihracat boyutuna ne gibi katkilar saglamis olabilecegi iizerinde durulmakta ve
ozellikle bolgesel kalkinmada daha fazla 6nem verilen ve altinct bolge olarak ifade edilen Dogu ve
Gilineydogu Anadolu bdlgelerindeki sehirlerde yapilan yatirimlarin iiretim ve dis ticaret etkileri
degerlendirilmektedir.

Tablo 4. Yeni Tesvik Sisteminin Dis Ticarete Olas: Etkileri

Y1l/Bolge Dogu Anadolu Bolgesi Giineydogu Anadolu Bolgesi
Ihracatc1 Firma Ihracat Degeri Ihracatci Firma Ihracat Degeri
Sayisi (Bin Dolar) Sayisi (Bin Dolar)
2006 466 411.000 1395 2.423.000
2007 435 622.000 1444 3.287.000
2008 448 703.000 1581 4390.000
2009 568 839.000 1776 4.446.000
2010 591 890.000 1883 5.178.000
2011 559 901.000 2016 6.945.000
2012 610 927.000 2135 8.061.000
2013 623 1.184.000 2674 8.873.000
2014" 559 887.000 2488 5.945.000

Kaynak: Ekonomi Bakanligi, http://www.ekonomi.gov.tr/index.cfm?sayfa=EE7EE7B1-D8D3-8566-
45201CE77E5FOFDD

“31.08.2014 tarihine kadar derlenen verilerden olusmaktadr.

Tablo 4’de Dogu ve Giineydogu Anadolu Bélgelerinde ihracat¢i firma sayisi ve milyon dolar cinsinden
yapilan ihracat miktar1 gosterilmektedir. Tablodaki degerler dikkate alindiginda yeni tegvik sisteminin
uygulamaya girdigi 2012 yilindan sonra hem ihracatg1 firma sayisinda hem de ihracat miktarinda bir artig
oldugu gozlenmektedir. Fakat sz konusu artisa yeni tegvik sisteminin ¢ok biiyiikk bir katkist oldugunu
sOylemek miimkiin degildir. Bir baska ifade ile yeni tesvik sisteminin hem ihracat¢i firma sayisinda hem de
yapilan ihracat miktarina etkisinin ileriki yillarda daha net bir sekilde ortaya g¢ikacagi belirtilebilir. Fakat
2014 yilina ait son veriler géz Oniine alindiginda agustos ay1 sonu itibari ile Dogu Anadolu Bolgesi’ndeki
ihracatgr firma ve ihracat miktarinda bir 6nceki yilin ayn1 ayma gore sirasi ile %7,9 ve %15 seviyesinde bir
artis oldugu gozlenmektedir. Ayni sekilde Gilineydogu Anadolu Bolgesinde ise bu degerler sirasi ile %13 ve
%>5 seviyesinde gerceklesmistir.

5. SONUC

Cumbhuriyetin kurulmasindan giiniimiize kadar gegen siire zarfinda Tiirkiye’de bdlgesel kalkinmanin
saglanmasina yonelik cesitli tesvik politikalar1 uygulanmis fakat bu politikalar s6z konusu bdlgelerin i¢
dinamiklerinden faydalanilarak hazirlanmasindan ziyade merkezi bir politika olarak hayata gecirilmistir.
Hayata gegirilen tesvik politikalarinin bdlgesel ihtiyaclar1 géz oniinde bulundurmamasi, boélgesel gelismislik
farklarinin istenilen seviyede giderilememesi sonucunu dogurmustur.

2012 yilinda uygulanmaya konulan yeni tesvik sistemi daha once uygulanan tesvik politikalarindan bazi
konularda farklilik gostermektedir. Yeni tesvik sistemi cari agigin giderilmesi ve kiimelenme faaliyetlerinin
hayata gecirilmesi ile teknoloji yogun {iiretimin desteklenmesini hedeflemektedir. Diger yandan stratejik
yatirimlara daha fazla 6nem verilecek olmasi ithal mallarin iilke icerisinde iiretilmesi imkanini doguracak ve
cari agi@in finansmanma katki saglayacaktir. Diger yandan son tesvik uygulamasinda bdlge ayirimi
yapilmaksizin ileri teknoloji gerektiren {riinlerin iiretimini yapacak sektorlerin desteklenmesi de teknoloji
yogun ihracatin artmasina ve ayrica teknoloji yogun ithal mal talebinde de azalmaya imkén saglayacaktr.

Onceki tesvik uygulamalarinda gesitli bolge ayrimina gidilmis ve her bdlgenin gelismislik diizeyine gore
tesviklerden yararlanma imkani belirlenmistir. Fakat bu durum bazi aksakliklarin olugsmasina ortam
hazirlamig 6rnegin bolge icerisinde daha fazla gelismis bir ilin s6z konusu bolgeye saglanan desteklerden

~59 ~



GJEBS

Global Journal of Economics and Business Studies
Kiiresel iktisat ve Isletme Calismalar: Dergisi
www.gjebs.com - ISSN: 2147-415X
Bahar-2016 Spring-2016
Cilt: 5 Sayi: 9 (49-61) Volume: 5 Issue: 9 (49-61)

daha fazla yararlanmasin1 ve yatirim ¢ekmesini beraberinde getirmistir. Son tesvik sisteminde ise bdolge
ayrimu illerin gelismislik diizeyi goéz oOniine alinarak yapilmistir. Bu baglamda en az seviyede gelismislik
gostergesine sahip sehirlerin tesviklerden daha fazla yararlanmasia ve tegviklerin etkinliginin artmasina
imkan saglayacaktir.

Bolgeler arasindaki farkliliklarin olusmasinda ekonomik nedenlerin yaninda cografi 6zelliklerin de dikkate
alinmas1 gerekmektedir. Cografi ozellikler dolayisi ile ortaya ¢ikan ulasim ve iletisim gibi altyap:
sorunlarinin giderilmesi s6z konusu bolgelere ulagimda yasanan lojistik problemlerinin de minimum seviyeye
indirilmesinde 6nemli bir rol oynayacak ve bolgesel gelismeye katki saglayacak diger unsurlardir. Ayrica
gelismislik seviyesi bakimindan geri kalmis bolgelerde egitim ve saglik gibi hizmetlerin en az gelismis
bolgeler seviyesine ¢ikarilmasi da 6nem arz etmektedir. Bu baglamda yeni tesvik sisteminde daha onceki
destek programlarinda uygulanmayan ulasim ve egitim gibi konulara agirlik verilmesi ve bu alanlardaki
yatirimlarin tegvik edilmesinin olumlu sonuglar doguracagi ifade edilebilir.
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UNIVERSITE OGRENCILERININ PERSPEKTIFINDEN POLITiK TUKETIME KATILIM

Abdiilkadir OZTURK* Sima NART?

OZET

Bu arastirmanin amaci politik tiiketim davranist gosteren tiiketicilerin bu siirece katilimini belirleyen
faktorleri incelemektir. Son yillarda pek ¢ok {ilkede, politik tiketim olgusunun farkli bigimleri
gozlenmektedir. Bu davranisi sergileyen tiiketiciler isletmelerin etik uygulamalarina duyduklart tepki,
gevreye zarar veren uygulamalara yonelik duyarliliklari, politik goriisleri ya da yabanci tiriin/marka karsitligt
gibi farkli sebepler ile satin alma miktarlarini azaltmakta ya da arttirabilmektedirler. Bu ¢aligmada iiniversite
ogrencilerinin politik tiiketime katilim niyetini etkileyen belirleyiciler tespit edilmeye g¢aligilmaktadir. Bu
cergevede tanimlayici aragtirma yaklasimi kapsaminda bir arastirma modeli tasarlanmistir. Modelde yer alan
iligkileri incelemek iizere veri toplama araci olarak anket tercih edilmistir. Arastirma Recep Tayyip Erdogan
Universitesi, 1IBF &grencisi 258 katilimc1 ile gerceklestirilmistir. Elde edilen bulgular, {iniversite
dgrencilerinin politik tiiketim davramislarindan satin almay1 kesme (boykot), satin alma miktarini arttirma
(buycott) ve agizdan agza iletisim davramslarini sergilemelerinde, isletmelerin etik ve ¢evresel degerler ile
iligkili uygulamalarinin belirleyici oldugunu, etnosentrik egilimler ve Ogrencilerin sahip olduklar1 politik
ideolojilerin belirleyici olmadigin1 gostermektedir.

Anahtar Kelimeler: Politik tiiketime katilim, Cevresel ve Etik Degerler, Satin Almama (Boykot) , Satin
Almay1 Arttirma (Buycott), Agizdan Agza letisim.

Jel Kodu: M31, M39.

PARTICIPATING IN POLITICAL CONSUMPTION FROM UNIVERSITY STUDENTS
PERSPECTIVE

ABSTRACT

The aim of this study is to examine factors ascertaining participation of consumers displaying political
consumerism. Boycott or boycott which are forms of political consumerism phenomenon are observed; those
consumers have been reducing or stop buying anything for some reasons such as response to ethical practices
of businesses, sensitiveness to practices damaging the environment, political views or being against foreign
product / brand. This study seeks to specify determinants affecting university students’ tendency to
participation of political consumerism. In this regard, a research model is designed within the scope of
descriptive research approach. Questionnaire is used as a data collection toll to analyze the relations within
the model. The sample consists of 258 participants of Faculty of Business and Administrative Sciences in
RecepTayyip Erdogan University. According to findings, university students’ tendency to display political
consumerism such as boycott, boycott and word-of-mouth communication is determined by practices of
enterprises/entities stick to their ethical and environmental values, however, ethnocentric tendency and
political ideologies students holding cannot be considered as determinant.

Keywords: Participation to political Consumption, Environmental and Ethic Values, Boycott, Buycott, Word
of Mouth.

Jel Code: M31, M39.

! Ogr. Gor., Recep Tayyip Erdogan Universitesi, IIBF; Doktora Ogr., Sakarya Universitesi, SBE, akozturk61@gmail.com
2 prof. Dr., Sakarya Universitesi, Isletme Fakiiltesi, snart@sakarya.edu.tr
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1. GIRIS

Kiiresellesme olgusun toplumlar iizerinde sosyal ve ekonomik degisimler yasanmasina sebep olmaktadir. Bu
degisimlerin, tiiketiciler ve isletmelerin yiiz yiize geldigi pazar ortamina bir yansimasit olarak, tiiketiciler
bireysel ya da grup olarak sahip olduklar1 haklarini farkli sekillerde sergileyebilmektedirler. Bir bagka
ifadeyle pazar, sadece alict ve saticilar arasinda iriinlerin/hizmetlerin degisiminin gergeklestigi bir yer
olmaktan cikmistir. Tiiketiciler ihtiyaglarini karsilamak {izere satin alimlarinin yani sira farkli motivelerin
etkisiyle pazar kurallarini etkileyen aktif bir rol oynamaktadir. Bu ¢ercevede tiiketici davramiglarini daha iyi
anlamak ve analiz etmek i¢in farkli bakis acilarina ihtiyag vardir.

Tiiketicilerin aktif olmayan ve sade giidiileri vardir. Tiiketicilerin kendi faydalarina odaklandigi ve bu
faydalara gore davranis sergilemeleri pazarda gézlemlenen iligkileri anlamada yetersiz kalmaktadir. Tiiketici
davraniglart alaninin ana Onermelerinden bir tanesi de tiiketicilerin iriinleri ne ise yaradiklar1 ya da
kendilerine sagladig1 faydadan 6nce kendileri i¢in ne anlama geldigini degerlendirerek satin alma kararlarim
verdikleridir. Bu yaklagim {irinlerin gergek islevlerinin herhangi bir anlam icermedigini anlatmamakta tam
tersine triinlerin bireylerin hayatlarinda sahip olduklari roliin, iistlendikleri gorevlerin de daha da ileriye
dayandigina isaret etmektedir. Giintimiiz de tiiketiciler sadece kendi faydalari i¢in degil, ortak faydalar, etik
ve ahlaki degerleri saglamak i¢inde beraber karar vermektedirler. Bazen bireyler kendi bireysel faydalarindan
vazgecip, sorumluluk alarak toplumsal bireyler ya da piyasa aktorleri rollerini gdstermektedirler.
Giiniimiizde; bilingli, etkin, reformcu ve aydinlanmis tiiketici, piyasada tiiketicilere Onerilen alternatifler
arasinda bilgi elde eden ve bu dogrultuda kendisi, gevresi ve diinya igin en iyi ve en ¢ok fayda getirecek
tirlinii tercih eden tiiketicidir (Odabasi, 2008: 3).

Politik tiiketim davranisi, tiiketicilerin politik inanglari, etik degerleri ve prensipleri dogrultusunda tiiketim
kararlarim1 verdiklerini ifade etmektedir. Politik tiiketiciler pazar davramislarim satin almama (boycott) ya da
satin alma miktarim arttirma (buycott) sosyal degisime sivil bir katki olarak anlamlandirir ve sergilerler
(Neilson ve Paxton, 2010). Sayilar1 giderek artan politik olarak giidiilenmis tiiketiciler, pazar1 bir ¢esit politik
arena olarak kullanmaktadirlar (Norris, 2002, 196). Avrupa sosyal anket verilerinin analizlerine gore, 20
Avrupa iilkesinde 1673 yetiskinle yapilmis olan bir arastirmaya katilan yetiskinlerin ylizde 16’st politik
nedenlerle belirli iiriinleri boykot ettiklerini ve ylizde 24’ ise ayni nedenlerden dolay: iiriinleri satin alma
miktarlarini arttirdiklarii belirtmiglerdir. Tiiketiciler s6z konusu davraniglari gostermelerinin nedenleri
olarak politik egilimleri, etik degerleri ya da g¢evresel duyarliliklarini gostermislerdir. Ayni ¢aligmanin
sonuglarima gore, kuzey Avrupa iilkelerinde yasayan insanlar giiney Avrupa iilkelerinde yasayan insanlara
gore daha politik tiiketicidirler. Isveg¢ boykot ve buycott davramisinda Avrupa iilkeleri arasinda ilk sirada yer
almaktadir (Ferrer-Fons, 2004).

Politik tiiketici kavrami; pazari degisik nedenlerle politik bir mekan olarak kullanan politik yonden hassas
vatandaslar1 belirtmektedir(Micheletti ve dig., 2007: 1). Thtiya¢ duyuldukca kullanilan sivil katihim formunun
ornegi olan oy verme isleminin aksine her giin verilen tiikketim kararlar1 tiim is sektorlerinin ve isletmelerin
basar1 ve basarisizliklarimi belirler. Bir anlamda, “Tiiketiciler parcasi olmak istedikleri toplumun tiiriini
segmek i¢in pazarda satin alma oylarini kullanirlar” (Brinkman 2004:133).

Tiiketiciler, gliniimiizde iirlin veya marka tercihlerini yaparken yeni se¢im kriterlerine sahiptirler. Artik,
iirinlerin segimini yaparken geleneksel kriterler yeterli kalmamaktadir. Uriinler ya da markalar hakkinda
bilgi sahibi olan tiiketiciler kendi politik, etik ve ¢evresel degerleriyle ortlisen firmalarin iiriinlerini tercih
etmektedirler. Tam tersi olarak da kendi politik, etik ve g¢evresel degerleriyle ortiismeyen firmalarin
driinlerini ise tercih etmeyerek cezalandirmaktadirlar.

Yukarida yer alan agiklamalar gercevesinde bu ¢alismanin amaci; Tiirk tiiketicilerinin pazari politik bir arena
olarak kullanma konusundaki niyetlerini incelemektir. Bu g¢aligmamin arastirma kisminda Avrupa’da ve
ABD’de bu konuyla ilgili yapilan calismalar sonucu elde edilen politik tiiketim davraniglarinin
belirleyicilerinin Tiirk tiiketicilerinin davranislarim1 agiklamada ne kadar yeterli oldugu arastirilmistir.
Caligmanin alt aragtirma sorulart su sekilde siralanmaktadir:

o Tiiketicilerin isletmelerin pazar uygulamalarina yénelik etik degerlendirmeleri onlarm politik tiiketime
katilim niyeti lizerinde belirleyici midir?

o Tiiketicilerin ¢evresel deger algilamalar: tiketicilerin politik tiiketime katilim niyeti tizerinde belirleyici
midir?
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o Tiiketicilerin bireysel politik ideolojileri tiiketicilerin politik tiikketime katilim niyeti tizerinde belirleyici
midir?

o Tiketicilerin etnosentrizm egilimleri tiiketicilerin politik tiiketime katilim niyeti {izerinde belirleyici
midir?

o Tiiketicilerin politik tiiketim konusunda yapmis olduklar1 agizdan agiza iletisim tiiketicilerin politik
tiiketime katilim niyeti lizerinde belirleyici midir?

2. KAVRAMSAL CERCEVE
2.1. Politik Tiiketicilik Hareketi

Politik tiiketicilik hareketi (Political Consumerism) “isletmelerin ya da markalarin tiiketiciler tarafindan
uygun gorilmeyen/hos karsilamayan kurumsal veya pazar uygulamalarinin degistirilmesi amaciyla
tiiketiciler tarafindan tercihi” anlamina gelmekte ve bu tercih iki tiir faaliyet igermektedir: boykot (satin
almay1 kesme) ve buycott (satin alma miktarini arttirma) (Micheletti, ve dig., 2004). Stolle (2005) ise politik
tiketici hareketini, etik, politik ya da c¢evresel durumlarla olumsuz yonde iliskilendirilen isletmelerin
iiriinlerinin tiiketiciler tarafindan satin alinmamasi ya da tam tersine olumlu iliskilendirilen igletmelerin
iiriinlerinin pazarda 6zellikle aranmasi ve satin alinmasi olarak tanimlamaktadir.

Sosyal, politik, cevresel ve etik duyarliklara temel alarak iireticiler veya iriinler arasinda tercihte bulunma
olan politik tiiketicilik hareketi, bireylerin geleneksel politik ve toplumsal davramiglar1 olan oy kullanma ve
gonillii katilm eylemlerinin haricinde sivil katilim konusunda bir alternatif arag¢ olusturmaktadir. Boyle
faaliyetlerde bulunan tiiketiciler, tercih edecekleri {iriinlerin iiretilmesinden dolay1 ortaya ¢ikan cevresel ve
sosyal sonuglarla ilgili olarak isletmeleri ve hiikiimetleri suglarlar (Shah vd., 2007: 219). Bu agidan, politik
tiiketim davranigi sergileyen tiiketiciler, klasik politik davranis bigimlerine iliskin dar tanimlamalarla sinirlt
kalmamaktadirlar. Bu yola bagvuran tiiketiciler, giicii elinde tutan iriinlerin, isletmelerin, {ilkelerin siyasal ve
ekonomik kararlarina niifus etmek, denetlemek ve degistirmek i¢in politik kisiliklere sahip olabilmektedirler.
En sade ifadeyle politik tiiketicilik hareketi, piyasa araciligiyla siyaset yapma bi¢imidir (Odabas1,2008).
Sendikali c¢alisanlarin istihdam edildigi isletmelerin tirettigi {irlinlerin tercih edilmesi, ¢ocuk is¢i, koti
sartlarda is¢i ¢alistiranlar ya da irkeilikla baglantili igletmelerin tiriinlerinin tercih edilmemesi bu davranis
i¢in ele alinabilecek bazi 6rneklerdir.

Tiiketiciler satin alma giiglerini bir tiir oy gibi kullanarak isletmeleri 6diillendirebilir ya da cezalandirabilirler.
Tiiketiciler isletmeleri yapmis olduklar1 uygulamalardan &tiirii cezalandirirlar ise boykot, ddiillendirirler ise
pozitif satin alma (buycott) yapmis olurlar. Smith’e (1990:209) gére tiiketici boykotu, tirlinii satin alanin tiriin
ile ilgili yasadigi sorunun var olusuna sebep olan isletmeyi etkileme olarak, o isletmenin iriinlerinin satin
alinmasina kargi tiiketici glictiniin Orgiitlii bir yapisi olarak tanimlamustir. Tiiketiciler bu eylemi bireysel
degil, organize olarak gruplar halinde de gergeklestirebilirler. Tiiketici boykotlar1 hiikiimetlerin yapmis
olduklar uygulamalar1 elestirmede ya da sirket politikalar1 ve uygulamalari iizerine odaklanir. Ornegin ¢ok
uluslu petrol sirketi Shell, Nijerya’da yapmis oldugu g¢evre uygulamalar1 ve insan haklar1 politikalar1 ve
bunun yani sira uluslararasi giivenlik standartlarina uygun olmayan petrol tankerleri kullandig1 igin defalarca
hedef haline gelmistir(Jordan, 2001). Diger taraftan, politik kampanyalarda araci olan tiiketici kararlarinin
kullanim1 ayrica s6z konusu kampanyanin amaglarina uygun bazi mal ve hizmetleri “satin almak” igin bir
¢agriya da neden olabilir. Organik gida, adil ticaret {irinleri, etik bankacilik ve ¢evre dostu iirlinler ve {iretim
yontemleri gibi etiketleme diizenlemeleri "politik tiiketicili§in" olumlu yiiziiniin 6rnekleridir (Levi ve Linton,
2003).

2.2. Etik Degerler

Yunanca “ethikos” sozciigiinden gelmekte olan etik, davramiglart dogru-iyi ya da yanlig-kotii olarak
yargilamak i¢in olugsmus norm ve standartlari ifade eder (Welton& Mallan, 1999; Akt: Doganay, 2006: 259).
Etik, Fransizca “Ethique” kelimesinden dilimize gegmistir ve “gesitli meslek kollar1 arasinda taraflarin
uymasi veya kaginmasi gereken davranislar biitiinii” seklinde agiklanmaktadir (TDK, 2016). Etik ahlaki
yargilar, standartlar ve davranig kurallar1 anlamindaki ahlak yapisi ve gerekgesiyle bir arastirma olarak
tanimlanir (Tsalikisvd., 1989). Dogru ve yanlisin belirlenmesi lizerine vurgu yapan etik, insan davraniglarinin
felsefesi olarak anlamlandirilmistir. Pazarlama agisindan etik, orgiit iiyelerinin davraniglari ve pazarlama
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kararlarinin diizenleyen kurallarin (standartlar, ilkeler) pazara yansiyan sonuglarim kapsamaktadir (Ferrell,
2005).

2.3. Cevresel Degerler

Keles ve Hamamci’ya (2005: 31) gore “Cevre, insan faaliyetleri ve canli varliklar {izerinde, hemen ya da
uzunca bir siire i¢inde, dolayli ya da dolaysiz bir etkide bulunabilecek fiziksel, kimyasal, biyolojik ve
toplumsal etkenlerin belirli bir zamandaki toplami” olarak tanimlanir. Bir diger tanima gére, insanlarin ve
diger canlilarin hayatlar1 boyunca birbirleriyle baglantilarin1 devam ettirdikleri ve karsilikli olarak iletisimde
olduklar fiziki, biyolojik, toplumsal, ekonomik ve kiiltiirel ortam olarak tanimlanmaktadir (Torunoglu, 2013:
4). Insanlar ve diger canlilarin yasantis1 i¢in bu denli dnemli bir nedene sahip olan cevrenin &nemi,
sanayilesmenin ¢evreye yonelik olumsuz etkileri nedeni ile her gecen giin artmaktadir. Bu konuda tiiketici
bilinglenmesinin artmasiyla birlikte, isletmeler iiretim siireglerini tasarlarken, iirlinlerini ambalajlarken veya
iriinlerini nihai tiiketicilere ulastirirken yapacaklari uygulamalart daha &zenle se¢mek zorunda
kalmaktadirlar. Tiiketicilerin ¢evreye duyarli isletmeleri 6diillendirmeye, tam tersine ¢evreye dnem vermeyen
isletmeleri cezalandirmaya yonelik olarak bireysel ya da grup halinde c¢esitli eylemlerde bulunduklari
gozlenmektedir. Bu eylemlerden ilk olarak uygulamaya gecirilenler duyulan tepkinin negatif ya da pozitif
olmasiyla iligkili olarak satin alinan iiriin miktarin1 azaltmaktan arttirmaya dogru degismektedir.

2.4. Politik ideoloji

Politik ideoloji kavrami siyasi degisim ve mevcut duruma yonelik bireysel tutumlar olarak tanimlanmaktadir
(Minar, 1961). Bireylerin politik ideolojileri zaman iginde ve pek ¢ok belirleyicinin etkisiyle
sekillenmektedir. Uzun doénemli bir siire¢ sonunda olusmalari yaninda degismez degillerdir. Bireylerin
inanglar1 ve tutumlarindaki degisimlere paralel olarak degisebilirler. S6z konusu degisim bireylerin vatandag
olarak ya da tiiketici olarak sergiledikleri davranislar1 da etkilemektedir. Ornegin birgok arastirmaci post
materyalist degerlere dogru kaymanin bireylerin kamusal alanla iliskili endiselerini yansitmak i¢in yenilik¢i
politik eylem alternatiflerini gelistirildigini ifade etmektedir (Beck, Giddens & Lash, 1994; Beck & Beck-
Gernsheim, 2002). Vatandaslar kendi sosyal ve politik kaygilarin1 ifade etmek i¢in stratejiler olarak bu
eylemleri(protesto, boykot) kullanirlar. Liberal politik ideolojilere sahip olan bireylerin ayni post
materyalistler gibi 6rnegin sosyal degisim i¢in meyilli olmalari, protestoya ve boykot eylemlerini yapmaya
hazir olmalarin1 giindeme getirmektedir (Waal, Achterberg&Houtman, 2007; Inglehart, 1997). Bu durum
liberal ideolojiye sahip bireylerin politik titkketime katiliminin olumlu olabilecegine isaret etmektedir. Politik
davraniglar politik ideoloji tarafindan belirlenmektedir (Verba, 1995). Liberal politik ideolojinin politik
tilketimin en az bir formuyla (boykot, buycott) pozitif iliskide olmasi beklenir. Adudu’nun (2008) yapmis
oldugu calismaya gore liberal politik ideoloji herhangi iirin ya da markay1 protestoda boykot etmede ve
satiglarini desteklemek amactyla bazi markalar1 ve gida iiriinlerini buycott etme ile pozitif iligkili ¢ikmustir.

2.5. Etnosentrizm

Etnosentrizmi Summer (1906) siki bir grup aidiyeti olarak tanimlanmaktadir. Grubun igerisinde olanlarla
iliskilerde barig, diizen, kanun, yonetim, endiistri vb. hepsi gereklidir. Grubun distakilerle iligkiler ise
olumsuzdur. Gruba kars1 sadakat ve fedakarlik 6nemliyken, grubun disinda olanlara karsi negatif egilim
o6nem arz eder. Etnosentrizmde i¢ grup her seyin merkezidir. Grup digindakilerle ilgili degerlendirmelerin
hepsi i¢ grubun yorumlamalarina dayanur.

Etnosentirzm kavrami pazarlama alaninda ilk kez Shimp and Sharma (1987) tarafindan ABD’li
tiiketicilerinin satin alma kararlarinda yabanci iiriin satin almalarinin ahlaki degerlerine uyumunu arastirmak
icin ele alinmustir (Herche, 1992). Tiiketici etnosentrizmi, tiiketicilerin yerli olmayan iiriinlerin kullanmasinin
ve satin almasinin ne derece uygun ya da ahlaki olduguna iliskin tiiketicilerin diisiince ve degerlendirmelerini
aciklamaktadir (Sharma, vd., 1995).
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2.6. Ag1izdan Agza lletisim

Tiiketim, sadece bireysel bir faaliyet degildir (Neilson ve Paxton, 2010). Sosyal yap: ve sosyal iligkiler
bireylerin tiikketim davranisini dogrudan etkilemektedir. Aile, arkadaslar ve diger referans gruplarindan
olusan sosyal iligkiler ag1 ve kiiltiirel kodlar bireyin tutumlari etkileyerek tiiketim davranigini sekillendirir.
Bu siire¢ politik tiiketim davraniginin sergilenmesinde de benzer sekilde isler. Sosyal iligkiler aginda
paylasilan giivenilir bilgiler harekete gecirici bir role sahiptir.

Politik tiiketim davranigina katilima ydnelik bilgiler formal ya da informal gruplarda bir sosyal miibadele tiirii
olarak paylasilir. Bu paylasim, agizdan agza iletisimin politik tiiketiciler tarafindan kullanilmasidir. Agizdan
agiza iletisim; bir isletme, marka, iiriin veya hizmet hakkinda, bir alic1 ve bir verici arasinda gergeklesen,
ticari olmayan karsilikli bir iletisim seklidir (Arndt, 1967:291). Tiketiciler bu iletisimle olumlu ya da
olumsuz deneyimlerini, tercihlerini ve tavsiyelerini potansiyel, mevcut ya da 6nceki tiiketicilerle paylasirlar
(Chu ve Kim, 2011, Hennig-Thurau ve dig., 2004). Politik tiiketim ag¢isindan, bir isletme hakkinda ortaya
¢ikan olumsuz bir deneyimin, agizdan agiza iletisim ile paylagilmasi ve yayilmasi bir boykot kampanyasi igin
baslatic1 olabilir. Ornegin, 2005 yilinin May1s ayinda bir internet sitesinde bulunan ve siit iiriinii Danino’nun
icerigine eklenen 6zel bir maddenin ¢ocuklar iizerinde “zeka geriligine” neden oldugunu igeren paylasim bir
boykot tetikleyicisi olmustur. Bu bilgi, elektronik iletiler ve agizdan agza iletisim yoluyla yaklasik altt buguk
milyon kisiye ulagmistir. Boykot kampanyasinin, kategori satislarinda %26’ya kadar bir gerilemeye neden
oldugu belirtilmistir (Balik¢ioglu vd, 2007: 96).

Yukaridaki agiklamalar 1s1ginda gelistirilen arastirma modeli ve hipotezler Sekil 1°de sunulmustur.

Tiiketicilerin Isletme

Uygulamalaria Agizdan Agza
Yonelik Etik Deger Iletisim
Algilamalari

Tiiketicilerin Cevresel
Deger Algilamalari

Politik Tiiketime
Katilim Niyeti
-Satin Almama (Boykot)
-Satin Alma Miktarini Arttirma (Buycott)

Tiiketicilerin
Politik ideolojileri

N

Sekil 1. Arastirma Modeli ve Hipotezler

Tiiketicilerin politik tiikketim davranig niyetleri {i¢ alt baslik altinda ele alinmigtir. Bunlar sirasiyla; satin
almama (boykot), satin almay1 arttirma (buycott) ve agizdan agza iletisimdir. Aragtirma modeline gére cevap
aranan ii¢ temel soru ve bagimli degiskenlere gore ifade edilen hipotezler asagida sunulmustur.

1- Tiiketicilerin, isletmelerin pazar uygulamalarmna yonelik etik degerlendirmeleri politik tiiketime katilim
niyeti lizerinde belirleyici midir?

Hla: Tiiketicilerin, isletme uygulamalarina yonelik etik deger algis1 boykot iizerinde etkilidir.

H1b: Tiiketicilerin, isletme uygulamalarina yonelik etik deger algist buycott iizerinde etkilidir.

~ 66 ~




GJEBS

Global Journal of Economics and Business Studies
Kiiresel iktisat ve Isletme Calismalar: Dergisi
www.gjebs.com - ISSN: 2147-415X
Bahar-2016 Spring-2016
Cilt: 5 Say1: 9 (62-73) Volume: 5 Issue: 9 (62-73)

Hlc: Tiiketicilerin, isletme uygulamalarina yonelik etik deger algis1 agizdan agza iletisim tlizerinde etkilidir.

2- Tiiketicilerin ¢cevresel deger algilamalar: politik tiikketime katilim niyeti tizerinde belirleyici midir?
H2a: Tiiketicilerin ¢evresel deger algilamalar1 boykot iizerinde etkilidir.
H2b: Tiiketicilerin ¢evresel deger algilamalar1 satin almayt arttirma (buycott) tizerinde etkilidir.

H2c: Tiiketicilerin ¢evresel deger algilamalar1 agizdan agza iletisim tizerinde etkilidir.

3- Tiiketicilerin bireysel politik ideolojileri politik tilketime katilim niyeti tizerinde belirleyici midir?
H3a: Tiiketicilerin bireysel politik ideolojileri boykot iizerinde etkilidir.
H3b: Tiiketicilerin bireysel politik ideolojileri satin almayi arttirma (buycott) tizerinde etkilidir.

H3c: Tiiketicilerin bireysel politik ideolojileri agizdan agza iletisim iizerinde etkilidir.

4- Tiiketicilerin etnosentrik egilimleri politik tiketime katilim niyeti iizerinde belirleyici midir?
H4a: Tiketicilerin etnosentrik egilimleri boykot {izerinde etkilidir.
H4b: Tiiketicilerin etnosentrik egilimleri satin almay1 arttirma (buycott) {izerinde etkilidir.

H4c: Tiiketicilerin etnosentrik egilimleri agizdan agza iletisim tizerinde etkilidir.

5- Tiiketicilerin politik tiiketim konusunda yapmis olduklart agizdan agza iletisim politik tiikketime katilim
niyeti lizerinde belirleyici midir?

H5a: Tiketicilerin politik tiiketim konusunda yapmis olduklart agizdan agza iletisim boykot {izerinde
etkilidir.

H5b: Tiiketicilerin politik tiiketim konusunda yapmis olduklart agizdan agza iletisim satin almayi arttirma
(buycott) tizerinde etkilidir.

3. ARASTIRMA METODOLOJISi

Arastirmanin evreni Tiirkiye’de {iniversitelerde lisans diizeyinde egitim alan tiim 6grencilerdir. Ancak zaman
ve maliyet kisitlariyla aragtirmanin pilot bir ¢aligma olarak tasarlanmasi nedeniyle 6rneklem Recep Tayyip
Erdogan Universitesi, IiIBF 6grencisi 258 katilimcidan olusmaktadir.

Aragtirma modelinde yer alan degiskenler arasindaki iliskileri incelemek ve ilgili hipotezleri test etmek
amaciyla ihtiya¢ duyulan verileri toplamak tizere bir anket formu hazirlanmistir. Anket uygulamast 2016
Haziran aymnn ilk {i¢ haftas1 boyunca uygulanmistir. Anket formu iki bdliimden olugmaktadir. Birinci
boliimde, aragtirma modelinde yer alan bagimli ve bagimsiz degiskenleri dlgmeye yonelik ifadeler, ikinci
boliimde katilimcilarin demografik 6zellikleri ile ilgili sorular yer almaktadir. Yapilan literatiir arastirmasina
gore, sirastyla bagimsiz degiskenlerden, isletme uygulamalarina yonelik etik deger algisinin dlgiilmesi igin
Par1lt1 (2014) tarafindan gelistirilen dlgek, tiiketicilerin ¢evresel deger algilamalarini lgmek iizere NEP (yeni
ekolojik paradigma) 6l¢egi (Dunlap, et. al, 2000), Etnosentrizm egiliminin &lgiilmesi i¢in Rose (2009)
tarafindan gelistirilen 6lcek kullanilmustir. Tlgili ifadeler 5 noktali Likert dlcegine gore tasarlanmistir.
Katilimeilarin politik ideolojilerini tanimlamak iizere 1 ile 7 degerleri arasinda siyasi goriisliniizii nasil
tanimlarsiniz sorular1 sorulmustur. {lk soruda katilimcilarin son derece sosyal demokrattan son derece
muhafazakar araliginda, ikinci soruda ise son derece sol goriisten son derece sag goriis araliginda tercih
yapmalar1 istenmistir. Arastirmanin bagimli degiskeni olan politik tiiketime katilim niyetini olusturan
degiskenlerden boykot ve satin almayi arttirma (buycott) egilimini 6lgmek tizere Adudu’nun (2008)
gelistirdigi 6lgek kullanilmistir. Diger bagimli degisken olan agizdan agiza iletisimi 6lgmek icin Caylak
(2013) tarafindan kullanilan 6l¢ek kullanilmistir. Toplam 41 adet sorudan olusan anket formu online olarak
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doldurulacak sekilde hazirlanmis ve anket linki Ogrencilerle paylasilmigtir. Eksiksiz doldurulmus ve
analizlere uygunluk agisindan 6n incelemeden gecmis 258 anket analizler i¢in degerlendirmeye alinmistir.

4. VERILERIN ANALiZi VE BULGULAR

Katilimeilarin demografik ozellikleri ile ilgili tanimlayici istatistikleri elde etmek {iizere frekans analizi
yapilmistir. Bulgular Tablo 1’de sunulmustur. Arastirmanin 6rneklemini olusturan toplam 258 katilimcidan
% 57,8 si kiz ogrencilerden, % 42,2°1 erkek Ogrencilerden olugmaktadir. Yas dagilimina bakildiginda
katilimeilarin % 69,8’ lik kisminin 21-23 yas aras1 genglerden olustugu goriilmektedir. Ogrencilerin 6grenim
gordiikleri béliimlere bakildiginda ise dagilim sirasiyla %46,5 Isletme, %41,5 Iktisat, %10,1 Siyaset Bilimi
ve Kamu Yénetimi ve %10,1 ile Sosyal Hizmetlerden olusmaktadir.

Tablo 1. Katihmeilara iliskin Demografik Bilgiler

f %

Cinsiyet Kadin 149 57,8
Erkek 109 42,2

Yas 18-20 23 8,9
21-23 180 69,8

24-26 50 19,4

27 + 5 1,9

Biliim fsletme 120 46,5
Iktisat 107 415

Siyaset Bilimi ve Kamu 26 10,1

Y onetimi

Sosyal Hizmetler 5 1,9

Toplam 258 100,0

Arastirmanin hipotezlerini test etmek iizere arastirmanin ii¢ bagimli degiskeni ile bes bagimsiz degiskenin
etkilerini inceleyen dort regresyon denklemi gelistirilmigtir. S6z konusu dort regresyon analizinin sonuglart
Tablo 2,3, 4 ve 5’te sunularak yorumlanmustir.

Tablo 2. Satin Almay1 Kesme (Boykot) ve Politik Tiiketime Katihm Belirleyicileri Arasindaki Iliski

Bagimsiz Degiskenler B t p
Etik Degerler ,330 5,609 ,000
Etnosentrizm ,072 1,155 ,249
Politik Ideoloji ,051 ,867 ,387
Cevresel Deger , 101 1,608 ,109
R=,359 R?*=,129 Uyarlanmis R*=,115 F=9,364

Bagimli Degisken: Boycot

Aragtirma modelindeki bagimsiz degiskenler (etik deger algisi, g¢evresel deger algilamalari, tiiketici
etnosentrizm degerleri ve tiiketicilerin politik ideolojileri) boykotun %12,9 unu agiklamigtir. Anlamlilik (p)
degerlerine bakildigi zaman modelde isletme uygulamalarina yonelik etik deger algisinin boykot eylemi
tizerine etkisinin anlamli ¢iktig1 goriilmektedir. Bu sonuglara gore Hla hipotezi kabul edilmistir.
Tiiketicilerin ¢evresel deger algilamalar1 icin p degeri 0,1090lup 0.05 den biiyiik oldugu gorilmistiir. Bu
¢ikan sonuca gore H2a hipotezi ret edilmistir. Bir diger ifade ile tiiketicilerin ¢cevresel deger algilamalarinin
boykot eylemi {iizerine etkisi yoktur. Etnosentrik egilimler icin p degeri 0,249 olup 0,05 den biiyiik oldugu
goriilmektedir. Bu sonug ile H3a hipotezi ret edilmis olmaktadir. Etnosentrik egilimler boykot eylemi iizerine
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herhangi bir etkisi goriilmemistir. Tiiketicilerin politik ideolojilerin P degeri 0,387 oldugu gdzlenmistir.H4a
hipotezi ret edilmistir. Tiiketicilerin politik ideolojilerinin boykot eylemi iizerine etkisi yoktur. Sonug olarak
boykot eylemi {izerine tiiketicilerin, isletme uygulamalarina yonelik etik deger algisi etkilidir hipotezi olan
Hla kabul, diger hipotezler (cevresel degerler, politik ideoloji ve etnosentrik egilimler) HZ2a, H3aveH4a ret
edilmistir.

Tablo 3. Satin Almay1 Arttirma (Buycott) ve Politik Tiiketime Katilim Belirleyicileri

Arasindaki iligki
Bagimsiz Degiskenler B t p
Etik Degerler ,188 3,149 | ,002
Etnosentrizm ,059 923 | 357
Politik Ideoloji ,021 346 | ,729
Cevresel Deger ,230 3,610 | ,000
R=,313 R’=,098 Uyarlanmis R’=,084 F= 6,894

Bagimli Degisken: Buycott

Aragtirma modelindeki bagimsiz degiskenler satin almay: arttirmanin (buycott) %0,98 unu agiklamustir.
Isletme uygulamalarina yonelik etik deger algisinin satin almayi arttirma eylemi iizerine anlamli bir etkisi
olup olmadigin1 anlamak i¢in p degerine bakildiginda degerin 0,002 olup anlamli oldugu gézlemlenmektedir.
Bu sonug ile H1b hipotezi kabul edilmistir.

Tiiketicilerin ¢evresel deger algilamalart icin P degeri 0,000 olup 0.05 den kiiciik oldugu goriilmiistiir. Bu
¢ikan sonuca gore H2b hipotezi kabul edilmistir. Tiiketicilerin gevresel deger algilamalarinin satin almay1
arttirma eylemi iizerine etkisi vardir.

Etnosentrik egilimler i¢in P degeri 0,357 olup 0,05 den biiyiik oldugu goriilmektedir. Bu sonug ile H3b
hipotezi ret edilmis olmaktadir. Etnosentrik egilimler satin almayi arttirma eylemi {izerine herhangi bir etkisi
goriilmemektedir.

Tiiketicilerin politik ideolojilerin p degeri 0,729 olup 0,05 den biiyiiktiir. H4b hipotezi ret edilmistir.
Tiiketicilerin politik ideolojilerinin satin almay1 arttirma eylemi tizerine etkisi yoktur.

Satin almayi arttirma {izerine tiiketicilerin, isletme uygulamalarina yonelik etik deger algisi etkilidir. Hlb
hipotezi ve tiiketicilerin ¢evresel deger algilamalar1 etkilidir H2b hipotezi kabul, etnosentrik egilimler ve
tiiketicilerin politik ideolojileri etkilidir olan hipotezler sirasiyla H3b ve H4b ret edilmistir.

Tablo 4. Agizdan Agza iletisim ve Politik Tiiketime Katilim Belirleyicileri Arasindaki iliski

Bagimsiz Degiskenler B t p
Etik Degerler ,101 3,149 | ,004
Etnosentrizm ,019 ,923 ,608
Politik ideoloji ,055 346 | ,119
Cevresel Deger ,834 3,610 | ,000
R=,829 R’=,688 Uyarlanmis R°=,683 F=139,235 |

Bagimli Degisken: Agizdan Agza lletisim

Arastirma modelinde ki bagimsiz degiskenler agizdan agza iletisimin  %68.,8 ini agiklamustir. Isletme
uygulamalarina yonelik etik deger algisinin agizdan agza iletisim tizerine anlamli bir etkisi olup olmadigini
anlamak i¢in p degerine baktigimizda degerin 0,004 olup anlamli oldugu gozlemlenmektedir. Bu sonug ile
H1c hipotezi kabul edilmistir.

Tiiketicilerin ¢evresel deger algilamalar: icin P degeri 0,000 olup 0.05 den kiiciik oldugu goriilmiistiir. Bu
¢ikan sonuca gore H2c hipotezi kabul edilmistir. Tiiketicilerin ¢evresel deger algilamalarinin agizdan agza
iletisim tizerine etkisi vardir.
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Etnosentrik egilimler icin P degeri 0,608 olup 0,05 den biiyiikk oldugu goriilmektedir. Bu sonug ile H3c
hipotezi ret edilmistir. Etnosentrik egilimler agizdan agza iletisimin {izerine etkisi olmadig1 goriilmektedir.
Tiiketicilerin politik ideolojilerin P degeri 0,119 olup 0,05 den biiyiiktiir. H4c hipotezi ret edilmistir.
Thiketicilerin politik ideolojilerinin agizdan agza iletisimin iizerine etkisi yoktur.

Sonug olarak agizdan agza iletisim {izerine tiiketicilerin, isletme uygulamalarina yonelik etik deger algisi
etkilidir hipotezi olan Hlc ve tiiketicilerin ¢evresel deger algilamalari olan H2c kabul, diger hipotezler
(politik ideoloji ve etnosentrik egilimler) H3c veH4c ret edilmistir.

Tablo 5. Agizdan Agza iletisim ve Politik Tiiketime Katihm Arasindaki fliski

Bagimsiz Degisken B t p
Agizdan agiza iletisim ,160 2,601 | ,010
R=,160 R?=,126 Uyarlanmis R?=,122 F=6,763

Bagimli Degisken: Boycot

Bagimsiz Degisken B t p
Agizdan agiza iletigim ,251 4,151 | ,000
R=,251 R?*=,163 Uyarlanmis R?=,159 F=17,231

Bagimli Degisken: Buycott (satin almay1 arttirma)

Agizdan agza iletisimin politik tiikketim davraniglart olan boykot ve satin almay1 arttirma tizerlerine etkisi
olan hipotezleri incelemek igin yapilan regresyon analizi sonuglarina gore; Agizdan agza iletisimin boykot
eyleminin %12,6 ini agiklamigtir. Tiiketicilerin politik tiikketim konusunda yapmis olduklari agizdan agza
iletisimin boykot iizerinde etkisini anlamak i¢in p degerine baktigimizda degerin 0,01 oldugu goriiliir. Cikan
deger 0,05 den kiigiik oldugu i¢in H5a hipotezi kabul edilir. Tiiketicilerin agizdan agza iletisimleri onlarin
boykot eylemi gergeklestirmesi iizerine etkisi vardir.

Tiiketicilerin politik tiikketim konusunda yapmis olduklar1 agizdan agza iletisim buycott(satin almayi arttirma)
eyleminin %16,3 linii agiklamistir. Agizdan agza iletisimin buycott(satin almay1 arttirma) eylemi iizerinde
etkisi olup olmadigimi anlamak icin p degerini kontrol ettigimizde degerin 0,000 oldugu goriiliir. Cikan bu
sonuca gore H5b hipotezi kabul edilir. Tiiketicilerin agizdan agza iletisimleri onlarin buycott(satin almay1
arttirma) eylemi gerceklestirmesi {izerine etkisi vardir.

5. SONUC VE DEGERLENDIiRME

Giliniimiizde tiiketiciler, vatandas olarak kullandiklar1 oylar1 yerine ceplerindeki ciizdanlarini bir politik arag
gibi kullanarak isletmeleri, markalar1 veya iilkeleri destekleme ya da cezalandirma davranisi
gosterebilmektedir. Tiiketiciler vatandas olarak siyasette sahip olduklar1 oy metaforunu pazarda iirtinleri veya
isletmeleri boykot ederek veya satin almayi arttirarak (buycott) isletmelerin uygulamalar {izerinde etkili
olmaktadirlar.

Politik tiiketim davranis egiliminin belirleyicilerini incelemek {izere yapilan bu calismada, ankete katilim
gosteren iniversite &grencilerinin isletme uygulamalarina yonelik etik deger algisinin ve tiiketicilerin
cevresel deger algilamalarmin énem arz ettigi goriilmektedir. Isletmelerin etik ve gevresel degerlerine bagh
uygulamalarinin &grencilerin politik tiiketim davraniglarindan boykot buycott ve agizdan agza iletisim
davranislarint sergilemelerinde belirleyici oldugu gozlemlenmistir. Bu kapsamda, isletmelerin yapmis
olduklar1 uygulamalarda etik davranis sergilemesi ve c¢evreye yonelik degerleri dikkate almasi tiiketiciler
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tarafindan 6nemli bulundugu icin pazar uygulamacilarinin alacaklar1 kararlarda bu degerleri de géz oniinde
bulundurmalar1 gerekliligini géstermistir.

Arastirmanin bulgulari, etnosentrik egilimler ve 6grencilerin sahip olduklar1 politik ideolojilerin politik
tiketim davranislarinda belirleyici olmadigini gostermistir. Literatiir incelendiginde tiiketici etnosentrizminin
nedenleri ¢ogunlukla iiriinken, diismanligin nedeni spesifik iilke olarak tartisilmistir (Shimp vd. 1987). Bu
gerceve de boykotun nedenlerinin bazi {iriin, marka, iilke ya da isletmeler olabilecegi ifade edilebilir.
Calismanin sonuglari, literatiiriin aksine iiniversite 6grencilerinin etnosentrik egilimlerinin politik tiiketim
formlarinin (boykot, buycutt veya agizdan agza iletisim) hi¢ birisinin objesi olmadigini géstermistir.

Liberal politik ideolojilere sahip olan bireylerin sosyal degisim i¢in meyilli, protestoya ve boykot eylemlerini
yapmaya hazir olduklarimi belirten literatiir ¢aligmalarinin (Waal, Achterberg&Houtman, 2007; Inglehart,
1997; Adudu,2008) aksine Orneklemde yer alan {iniversite &grencilerinin politik ideolojilerinin, politik
tiiketim davraniglarinda belirleyici olmadig1 goriilmiistiir.

Tiiketicilerin kendi aralarinda politik tiiketim konusunda yaptiklar1 agizdan agza iletisim ile isletmeleri hem
boykot hem de buycott(satin almay1 arttirma) etmeleri yoniinde etkili oldugu calismamizda goriilmiistiir.
Isletmeler hakkinda yapilan olumlu agizdan agza iletisim isletmenin iiriinlerinin buycott(satin almay1
arttirma) edilmesine ve tiiketiciler tarafindan daha fazla iiriin satin alinmasina neden olur. Olumsuz agizdan
agza iletisim ise isletmelerin iiriinlerinin boykot edilmesine ve tiiketiciler tarafindan iiriinlerin tercih
edilmeyerek satin alinmamasina neden olur. Samson(2006) gore, Olumsuz agizdan agza iletisim, potansiyel
tiiketicilerin zihninde karigikliga neden oldugundan, bu durum isletmelere zarar verir.

Universite Ogrencilerinin politik tiiketim davranislarinin  belirleyicileri {izerine yapilan bu calisma,
tiiketicilerin piyasadaki demokratik giiciinii kullanip kullanmadigini gostermektedir. Yapilan regresyon
sonuglarina gore boykot eylemi iizerine tiiketicilerin, isletme uygulamalarina yonelik etik deger algist etkili
oldugu fakat ¢evresel degerler, politik ideoloji ve etnosentrik egilimlerin etkili olmadig: gériilmiistiir. Satin
almay1 arttirma ve agizdan agza iletisim {izerine etik deger algilar1 ve ¢evresel deger algilarinin etkili oldugu
regresyon sonuglarinda goriilmektedir. Son olarak da agizdan agza iletisim hem boykot eylemi hem de satin
almay1 arttirma tizerine etkili oldugu sonuglarina goére; isletmeler iiriin iiretiminden miisteriye ulastirana
kadar gegen siire¢ de yapmis olduklar1 faaliyetlerinde etik ve cevresel degerlere 6nem vermeleri
gerekmektedir. Bireylerin isletmeler hakkinda ki yapmis olduklari agizdan agza iletisimlerin satin almada
pozitif ve ya negatif etkileri olmasi sebebi ile yapmis olduklari her uygulamanin kendilerine pozitif ve ya
negatif doniigleri olabilecegi goriilmektedir. Uygulama alanin kii¢iikliigii nedeniyle bu arastirma pilot bir
caligma Ozelligi tasisa da Tiirkiye’de politik tiiketicilik hareketi konusunda litaretiirde yapilan ¢aligmalarin az
olmasindan dolay1, bu boslugu doldurmaya yonelik bir katki sunmaktadir.
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FACEBOOK MARKA SAYFASI iCERIKLERININ AGIZDAN AGZA iLETIiSiM VE SATIN ALMA
NIYETINE ETKIiSi: MODA MARKALARI ORNEGI

ibrahim TOPAL* Sima NART?

OZET

Isletmelerin cevrimici ortamda tiiketicilere erisimde en sik kullandiklar1 ara¢ Facebook marka sayfalardir.
Tiiketiciler tarafindan en ¢ok begeni alan marka sayfalar1 arasinda moda markalari ilk sirada gelmektedir.
Calismada, Tiirkiye’de faaliyet gOsteren moda markalar1 tarafindan olusturulan Facebook sayfa
tasarimlarinin, tiiketicilerin agizdan agiza iletisim ve satin alma niyeti iizerine etkileri incelenmistir. Bu
gergevede, tiketicilerin moda ilgilenim diizeyleri (yiiksek, orta, diisiik) ve marka sayfalarmin igerik
ozellikleri de (eglendirici, bilgilendirici, interaktif, diillendirici) ele alinmigtir. Calismanin verileri, moda
marka sayfalar1 kullanicilarindan online anket araciligi ile ulasilan 394 kisiden elde edilmistir. Bulgular,
agizdan agiza iletisimi arttirmak i¢in daha ¢ok eglendirici, satin alma niyetini etkilemek icin ise daha ¢ok
odiillendirici 6zellige sahip igeriklerin etkili oldugunu gostermistir.

Anahtar Kelimeler: Facebook Marka Sayfasi, Agizdan Agza Iletisim, Satin Alma Niyeti, Moda, Moda
Ilgilenimi.

JEL Codes: M30, M31.

THE EFFECT OF FACEBOOK BRAND PAGES’ CONTENTS ON WORD OF MOUTH AND
PURCHASE INTENTION: FASHION BRAND’S EXAMPLE

ABSTRACT

Businesses mostly use Facebook brand pages to reach users online. Fashion brands are at first place among
the mostly liked brand pages by consumers. In this study, the effects of intend in purchasing and consumer’s
word of mouth by Facebook page designs which are created by the fashion brands operating in Turkey have
been studied. In this frame, consumers’ fashion involvement levels (low, medium, high), and brand pages’
content properties (entertaining, informative, rewarding, interactive) have been surveyed. Data came from
online surveys filled by 394 fashion brand page users. The results show that entertaining contents are more
effective in increase word of mouth; and rewarding contents are more effective on intend of purchase.

Keywords: Facebook Brand Page, Word of Mouth, Purchase Intention, Fashion, Fashion Involvement.
JEL Codes: M30, M31.

1. GIRiS

Sosyal aglarin ortaya ¢ikmasi, kullanicilar tarafindan kabul gérmesi ve kiiresel boyutta yayilmasi yaklasik
olarak son on yil gibi kisa bir slirede ger¢eklesmistir. Giiniimiizde internet kullanan ii¢ kisiden biri sosyal
aglar1 kullanmaktadir. Sosyal aglarin temel amaci; bireylerin arkadas, meslektas ve ailesinden kisilerle fikir
ve goriis alisverisi yapmalarini, iletisim halinde olmalarini saglamaktir. Giiniimiiz mobil teknolojileriyle
yiiksek uyum igerisinde bulunan sosyal aglar, kullanicilar1 her an, her yerden erisilebilir kilmaktadir. Ayrica,
tiiketicilerin iriin ve hizmetler hakkinda gergeklestirdikleri paylasimlarin ¢ok sayida kisiye anlik olarak
iletilmesi ve satin alma kararlarinda etkili olmasi igletmeler i¢in ayrica nem tagimaktadir.

Isletmeler, mesajlarini geleneksel medyaya gore daha dustik maliyetlerle sosyal aglar lizerinden genis tiiketici
kitlelerine yer, zaman gozetmeksizin ileterek, AAI den (agizdan agza iletisim) faydalanabilmeyi, satin alma
niyeti ve yeniden satin alma davranisinda etkili olmayr ve miisteri sadakatinin arttirilmasini

! Doktora Ogr., Sakarya Universitesi, SBE, ibrahimtopal30@gmail.com
2 prof. Dr., Sakarya Universitesi, Isletme Fakiiltesi, snart@sakarya.edu.tr
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hedeflemektedirler. isletmelerin, sosyal aglar iizerinden tiiketicilerle iletisime ge¢mekte tercihi siklikla
Facebook marka sayfalar1 olmaktadir. Marka sayfalar tiiketicilerin begenisine sunulan iceriklerin yer aldigi,
verilen izinler c¢ergevesinde tiiketicilerin isletmelerin sayfalarma igerik ekleyebildigi bir paylasim alanidir.
Marka sayfalarinda tiiketicilerin ilgisini c¢ekerek, kendi cevreleriyle paylagmalarini saglayacak igerikler
tasarlanmasi, AAI ve paralelinde satin alma niyetini etkileyecek ilk adim olabilmektedir.

Marka sayfalarma, tiiketiciler tarafindan isletmelerin bekledigi karsilik verilmekte ve milyonlarca kisi
tarafindan takip edilmektedir. Tiim marka sayfalari igerisinde moda iiriin ve hizmetlerine iligkin olanlarin
onemli bir yeri bulunmaktadir. Tiirkiye’deki en ¢ok begeniye sahip Facebook marka sayfalari arasinda ilk ti¢
sayfadan ikisi moda isletmelerine ait marka sayfalaridir (Facebook Pages Stats in Turkey, 2016). Moda her
ne kadar evden arabaya, yiyecekten miizige kadar bir¢ok alanda belirleyici olsa da, en bilinen moda odakl
irtin giyimdir (Sproles, 1981, s. 116). Moda terimiyle giyim modasi kastedilmekte ve siklikla moda ile
giyim es anlamli kullanilmaktadir. Moda, tipik olarak giyim, kiyafet, elbise ve giizellik alanlarini
kapsamaktadir (King, 1980, s. 13). Modanin sahip oldugu temel 6zellikler gecicilik ve dongiiselliktir. Moda,
uzun veya kisa siireli degisim icerisindedir. Bu siire sezonluk olabildigi gibi birka¢ aylik veya haftalik
stirelerde de gergeklesebilmektedir (Ertiirk, 2011, s. 17). Modanin devamli degisim igerisinde olmasi,
tiketicilerde bilgi ihtiyaci ortaya ¢ikarmakta ve yakindan izlenmesini gerekli kilmaktadir. Moda marka
sayfalari, sundugu iceriklerle siirekli degisim icerisinde olan trend bilgilerinden bahseder, kullaniciya
aligverislerinde kullanabilecekleri gesitli ekonomik firsatlar sunar, eglenceli igeriklerle tiiketiciyi sikmadan
dikkatini ¢eker ve nihayet isletmeyle ve diger tiiketicilerle interaktif iletisimi saglar. Marka sayfalari,
tilketicilerin bilgi ihtiyacin1 karsilamanin yaninda eglendirici, odiillendirici, interaktif, kisisellestirme
Ozelliklerine sahip igerikleri bulundurulabilir (Cvijikj, 2013; De Vries, 2012; Lee & Cho, 2014; Kim & Ko,
2010).

Moda marka sayfalarinin yayinladiklart igerikler vasitasiyla bir karakteristigi ortaya g¢ikmaktadir. Fakat
sayfalarin tasarimlarina yonelik asil degerlendirme tiiketiciler tarafindan yapilmaktadir. Tiiketicilerin
modayla olan ilgileri sayfalarin tasarimmin ve ozelliklerinin algilanmasiyla yakindan iliskilidir. Modayla
ilgilenmeyen kisiler i¢in sadece eglendirici goziiken sayfalar, ilgisi yiiksek olan kisilerce bilgilendirici olarak
goriilebilir. Moda marka sayfalarinin igerigi, kisilerin zaman gecirmekten keyif aldigi, gonderileri
cevresindekilerle paylagsmak istedigi yapida olabilecegi gibi satin alma dncesi verdigi bilgilerle (fiyat, kalite
vb.) riski azaltic1 yapida da olabilir. Moda marka sayfalarmin tasariminin, dogrudan ve dolayl olarak AAT de
satin alma davranisi tizerinde 6nemli etkileri goriilmektedir (Kim & Ko, 2010; Lee & Cho, 2014).

Isletmeler tarafindan moda ilgilenim diizeylerine gore tiiketiciler tarafindan daha ¢ok tercih edilen Facebook
marka sayfasi tasarimlarinin yapilmasi; hedef kitlelerin dikkatinin ¢ekilmesi, kullanimin arttirilmasi ve diger
tiiketicilere kargi tiiketicilerin isletmenin, Giriinlerin ya da markanin savunucusu olmayi saglayabilir. Ayrica,
amaclar1 dogrultusunda e- AAI veya satin alma niyetinde etkili olmak isteyen isletmeler, marka sayfalarini
daha etkin kullanarak geleneksel medyaya oranla daha diisiik maliyetle hedef kitlelerine ulasabilir ve
satiglarinda artisa yakalayabilir.

Bu caligma, moda marka sayfalar igerik 6zelliklerinin (bilgilendirici, eglendirici, interaktif, ddiillendirici)
AAI ve satin alma niyetine etkisinin olup olmadig sorularina yanit aramaktadir. Caligma, moda marka
sayfalar1 hakkinda Tiirkiye’de yiiriitillen az sayidaki arastirmadan biridir. Marka sayfalar1 igerigine yonelik
yapilan ¢aligmalar1 biitiinlestirerek gelistirilen model ile literatiire katki saglanmasi beklenmektedir. Ayrica,
tiikketicilerin ¢ogunlukla hedonik tiiketime yonelik davraniglarimin en somut sekilde izlenebildigi moda
sektoriinde uygulanmig olmasi, pazarlama uygulamacilari iginde degerli ipuglar1 sunmaktadir.

2. KAVRAMSAL CERCEVE
2.1. Literatiir incelemesi

Insites Consulting aragtirma sirketinin ¢calismasina gore giinlimiiz tiiketicilerinin %55°1 markalar1 sosyal aglar
iizerinden takip etmektedir. Tiketiciler sosyal aglar {lizerinden ortalama 10,6 markay1 takip etmekte, 7
markay1 aktif olarak takip etmekte, 5 marka ile etkilesime girmektedir (Belleghem, Thijs, & Ruyck,
2012).Tiiketicilerle etkili iletisim kurulmasinda, isletmelerin sosyal aglar iizerinde siklikla kullandiklar:
marka sayfalar1 onemli bir platformdur. Marka sayfalarinin tiiketicilerce yeterli ilgiyi gormesi ve isletme
amaglarina (AAI, satin alma niyetine etki, sadakat vb.) ulagmada yardimci olabilmesi igin baz1 6zellikleri
iizerinde barindirmasi gerekmektedir. Marka sayfalari, hedef kitle ve onlarin sosyal ag kullanim
motivasyonlari dikkate alinarak olusturulmalidir.
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Tiiketicilerin sosyal ag ve marka sayfalar1 kullaniminda ilgilendikleri iirlin grubu (kolayda, begenmeli,
ozellikli, aranmayan) onemlidir. Begenmeli {irlinlerden satin alacak tiiketiciler fiyat, kalite ve ozelliklerin
karsilagtirilmasi icin bilgi arayisinda olurken (Durmaz & Yardimcioglu, 2015, s. 372), kolayda {irtinlerde
sosyal ag kullanim1 eglence istegi nedeniyle yapilabilmektedir (Gonzalez lii, 2013, s. 24). Ayrica
tiketicilerin, zaman gecirme, ¢evresindekilerle irtibat halinde olma, gerceklesen olaylardan haberdar olma,
triin ve hizmetler hakkinda bilgi alma, 6diil kazanma (gekilis hakki, puan vb.), diger kisilere kendini
gosterme istekleri de sosyal medyayr kullanmaya yoneltmektedir. Tiiketicilerin sosyal ag kullaniminda
sosyallesme, eglence, 6diil, kimlik ve bilgi arayis1 onemli yer tutmaktadir (Park, Kee, & Valenzuela, 2009, s.
729; Heinonen, 2011, s. 359; Lin & Lu, 2011, s. 1152). Tiketicilerin kullanim maksatlarina yonelik
ozelliklere sahip marka sayfalarinda daha etkili iletisim gerceklestirilecektir.

Sosyal ag sitelerinin igerik 6zellikleri; eglence, sosyal etkilesim ve biitiinlesme, kisisel kimlik ve bilgi olarak
ayrilabilmektedir (Muntinga, Moorman, & Smit, 2011, s. 19).Kullanicilar, motivasyonlar1 dogrultusunda
farkli karakteristik 6zelliklere sahip marka sayfalarinda gezebilmekte, begenme, yorum, paylasim islemlerini
gerceklestirebilmektedir. Facebook™un isletmelere marka sayfasi hazirlama siirecinde kiiresel standartlar
sunmasina ragmen marka sayfalar1 bazi karakteristik 6zellikleri bulunmaktadir. Isletmelerin standart tasarima
sahip sayfalar arasinda farklilasmasi sunulan bazi segeneklerin nasil degerlendirildigine(isletmeye mesaj
atma, duvarda yayinlama izni verilmesi vb.) ve biiyiik oranda olusturdugu gonderilerin igerigine baglidir.

Marka sayfalarinda ve marka hayranlarinin sayfalarinda olusturulan génderiler {izerine yapilan ¢aligmalarda
gonderi igerigi ele alinmistir. Yiyecek, aksesuar, giyim, kozmetik ve mobil cihazlarin marka hayranlarinin
sayfalarinda yapilan ¢alismalarda gonderi igeriklerinin eglendirici ve bilgilendirici olarak iki boyutta ele
alindig1 ve bu boyutlarin kullanicilarin gergeklestirdikleri begenme veya yorum sayilarina onemli etkisi
olmadig1 goriilmiistiir (De Vries, 2012). Yiyecek markas: sayfalarindaki gonderileriler {izerine diger bir
calismada icerik eglendirici, bilgilendirici ve ddiillendirici olmak iizere {i¢ boyutta ele alinnms ve sirastyla
eglendirici, bilgilendirici ve ddiillendirici igerigin begenme, yorum ve paylasma lizerinde daha fazla etkiye
sahip oldugu tespit edilmistir (Cvijikj, 2013).

Moda sektoriinde, Kore’de yapilan bir calismada marka sayfalarinin karakteristigi eglenceli, bilgilendirici ve
interaktif olarak ele alinarak iligki kalitesi ve satin alma niyetine etkisi incelenmistir. Moda ilgilenimine baglt
olarak sayfa tasariminin iliski kalitesi ile dolayli olarak satin alma niyetine etkisi goriilmistir (Lee & Cho,
2014). Diger bir ¢aligma da, bir liks iiriin igletmesinin Facebook ve Twitter sayfa tasariminin belirlenmesinde
eglence, kisisellestirme, interaktivite, trend bilgileri (bilgilendirme)ve AAI’nin samimiyet, giiven ve satin
alma niyetine etkisi degerlendirilmistir. En dikkat ¢eken sonug diger degiskenlerden gore eglencenin, bagimli
degiskenler iizerinde 6nemli etkisinin olmasidir (Kim & Ko, 2010). Facebook marka sayfalarinin standart
yapisina ragmen c¢aligmalardaki sektorler ve iilkeler (kiiltiirler) arasindaki farkliliklar nedeniyle
degerlendirme kriterleri temelde benzer olmakla birlikte bazi farkliklart gozlenebilir. Caligmalardan yapilan
¢ikarim sonucunda, moda marka sayfalarinin eglendirici, bilgilendirici, 6diillendirici ve interaktif olarak dort
baslikta incelenmesi miimkiindjir.

Marka sayfalarimin harekete gegirdigi baslica dzellik AAI’dir. AAI, ticari kaygilar olmaksizin tiiketiciler
arasinda tiriin, hizmet, marka veya isletme hakkinda gerceklesen bilgi aligverisidir (Y1lmaz, 2014) ve internet
iizerinden gerceklestirildiginde E-AAI olarak anilmaktadir. Sosyal medyanin, anlik olarak ¢oklu interaktif
iletisime imkan tanimasi, kolay kullanimi ve genis kitleler tarafindan kullaniyor olmas1 E-AAT i¢in uygun
ortamu olusturmaktadir. Kullanicilarin E-AAT motivasyonlarim1 inceleyen birgok ¢alisma (Hennig-Thurau,
Gwinner, Walsh, & Gremler, 2004; Yap, Soetarto, & Sweeney, 2013; Yoo, Sanders, & Moon, 2013;
Aardenburg, 2013) yapilmigtir. Henning-Thurau vd. (2004)’nin geleneksel AAI yaklagimini temel alan ve
sekiz motivator edici faktoriin test edildigi ¢alismada kullanicilarn E-AAI motivasyonunda “sosyal
faydalar”, “ekonomik 6diil”, “diger tiiketicilerle ilgilenme”, “disa doniiklik ve kendini pozitif gelistirme”
etkili oldugu goriilmiistiir. Marka sayfalar1 6zelliklerinin (eglence, bilgi, interaktivite, 6diil) kullanicilarin E-
AAI motivatorleriyle paralellik gostermektedir. Bu gergeve de, E-AAI yapmakta marka sayfalart 6nemli bir
platform olmaktadir.

Satin alma siireci; ihtiyaglar, istekler ya da arzular nedeniyle ortaya ¢ikip baslayan ihtiyacin karsilanmasina
kadar devam eden bir siiregtir (Bas, 2013, s. 28).Bu siiregte tiiketiciler iiriinlere, faydact ve fonksiyonel,
kutsal ve sekiiler, hedonik ve sosyal anlamlar yiiklemektedirler. Tiiketiciler, faydaci ve fonksiyonel anlamda
fiyat, ozellik, kaliteye; kutsal ve sekiiler anlamda kutsal yerler, resimler, zamanlara (6rnegin Ramazan ay1),
hedonik anlamda eglence, uyarilma ya da sosyal anlamda ait oldugu sosyal grubun kullandig: iiriinleri
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almaya (O0rnegin is yerinde yiikselen birinin arabasini degistirmesi) egilim gostermektedirler (Altunisik &
Islamoglu, 2013). Isletmeler tarafindan tiiketicilerin yiikledikleri anlamlar analiz edilerek tiiketicilerde
olumlu tutum degisimi saglayacak mesajlar belirlenmelidir. Uriinlere faydaci, fonksiyonel, kutsal ve sekiiler
anlamlar yikleyen tiketiciler i¢in “bilgilendirici, odiillendirici, interaktif” igerikler; hedonik anlam
yiikleyenler igin “eglendirici, interaktif”; sosyal anlam yiikleyenler i¢in ise “bilgilendirici, interaktif” icerikte
marka sayfalar tasarlanarak tiiketiciler harekete gegirilebilir.

2.2. Sosyal Aglar

Web 2.0 teknolojisi tizerinde yiikselen sosyal medya; blog, mikroblog, sosyal ag, medya paylasim, sosyal
haber ve etiketleme, oylama ve degerlendirme, forumlar gibi sanal diinya araglarini iginde barindiran internet
tabanli uygulamalardan meydana gelmektedir (Zarella, 2009). Bu araglardan en bilineni, basit anlamda aile
ve arkadaslarla “konugma” firsati saglayan sosyal aglardir (Al-Deen & Hendricks, 2013, s. 4).

Sosyal aglar, kullanicilarin kendi profillerini olusturarak, arkadag ve meslektaslarini profillerine erisim igin
davet etmesini, kullanicilarin birbirlerine e-posta, anlik mesaj géndermesini saglayan uygulamalardir (Kaplan
& Haenlein, 2010). Sosyal ag sitelerinin en belirgin temel 6zellikleri; kullanicinin diger kullanicilardan farkl
profil tanimlayabiliyor olmasi, baskalar:1 tarafindan halka acik baglantilarin goériintiilenebilmesi, kullanici
iceriklerinin iiretimi, tiiketimi ve/veya etkilesimini saglayan yapida olmasidir (Ellison&Boyd, 2013).

Sosyal aglarin ilk ornekleri 1980’lerdeki Bilgisayarli Bilgi Sistemine dayanmaktadir (Zarella, 2009).
Giinimiizde kullandigimiz sekline uygun ilk sosyal ag sitesi ise 1997 yilinda kurulan SixDegree.com’dur.
2004 yilinda ilk defa ABD’de bir iiniversitede yayina baslayan ve sonra hizla tiim diinyaya yayilan Facebook
ise giniimiiz sosyal ag kullanicilarinin yogun ilgisini ¢ekmistir (Ellison, 2007, s. 214, 218). Bu siirecte
Facebook, kendisinden 6nce piyasaya ¢ikmig 6nemli kullanici sayisina sahip MySpace (2003) gibi rakiplerini
geride birakmistir. Amerika Birlesik Devletleri Sayim Biirosunun (United States Census Bureau) verilerine
gore Facebook 1,3 milyar aktif kullanic1 sayisina ulagsmistir (Kemp, 2014). Facebook sosyal aglarda en
yiiksek kullanici sayisina sahip olmasinin yaninda sosyal medya pazarinin %50’sini de yonlendirmektedir
(Kallas, 2013).

2.3. Facebook Marka Sayfalar ve Ozellikleri

Facebook’un, ¢ok fazla aktif kullaniciya sahip olmasina paralel olarak igletmeler ve pazarlama iletisimi
uzmanlar1 da bu platform {izerinde islemler yapmaya baslamislardir. Pazarlama iletisimi uzmanlar: sosyal
medya araglarinin tamamini kullanarak miisteriye bir ¢ok kanaldan ulagmaya calismalarina ragmen en gok
tercih ettikleri site Facebook’tur (Stelzner, 2014, s. 5). Facebook isletmelerin bireysel kullanicilarda oldugu
gibi profillerinin bulundugu sayfalar agmalarina imkan tanimaktadir.

Isletmelerin Facebook’ta kurumsal olarak profillerinin bulundugu sayfalar, marka sayfalar1 olarak
adlandirilmaktadir (Richter, 2011, s. 98). Isletmeler marka sayfalarim tiiketicileri ile iletisim saglama,
iletisimi devam ettirme, miigterileri bilgilendirme, agizdan agiza iletisimden faydalanma, miisteri sadakatini
arttirma, satiglar1 ve gelirlerini arttirma gibi amaglarla olugturmakta ve yonetmektedirler (He, Zha, & Li,
2013, s. 464; Liu-Thompkins & Rogerson, 2012, s. 79; Mudambi & Schuff, 2010, s. 185; Safko, 2010, s. 5).
Isletmeler tasarladiklart marka sayfalar1 ve gonderileri sahip oldugu ozelliklere gore literatiirdeki galismalar
(Cvijikj, 2013; De Vries, 2012; Kim & Ko, 2010; Lee & Cho, 2014) gergevesinde eglendirici, bilgilendirici,
odiillendirici, interaktif olarak simiflandirilarak incelebilmektedir.

Isletmelerin, 6zellikle hazirladiklari igeriklerle tasarladiklart moda marka sayfalari karakteristigi (eglendirici,
bilgilendirici, odiillendirici, interaktif) cesitli tiiketici profillerinde agizdan agiza iletisim ve satin alma
davranislar1 iizerine etkili olabilmektedir. Bu cergevede sayfa karakteristiginin etkilerinin daha detayl
incelemeye ihtiyac vardir:

2.3.1. Bilgilendirici

Moda marka sayfalari, tiriin veya hizmetlerin 6zellikleri ve moda hakkinda ¢esitli bilgiler bulundurmaktadir.
Aym1 zamanda, tiiketicilerin kendi arasinda etkilesim yoluyla bilgiye ulasmasina imkan tanimaktadir.
Tiiketicilerin, bilgi ihtiyacinin ve internet iizerinde gergeklestirdikleri bilgi arama faaliyetlerinin temelinde
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bazi nedenler yer almaktadir. Cevresinde veya toplumundaki olaylar1 bilme, tavsiye veya fikir alma, satin
alma Oncesi riskleri azaltma gibi sebeplerle kisiler bilgi aramaya yonelmektedir (Muntinga, Moorman, &
Smit, 2011, s. 20; Mangold & Faulds, 2009, s. 360).

Tiiketicilerin iiriinlere faydaci ve fonksiyonel anlam yiiklemesi fiyat, kalite ve 6zellik bilgilerinin; kutsal ve
sekiiler anlam yiiklemesi kutsal anlamda iiriin hakkinda (Altumsik & Islamoglu, 2013) bilgi arayisina
yoneltmektedir. Tiiketicinin edindigi bilgi {irline karst tutumunda biligsel yoniinii olusturmaktadir. Biligsel
bilesen, kiginin {irtin hakkindaki dogru veya gercek olmasina bakilmaksizin tiim inanglarin1 kapsamaktadir.
Isletmelerin iiriinler konusunda olusan inanglar1 degistirmesi, degerlendirme ve satin alma davranisinda etkili
olabilmektedir (Barig, 2012, s. 70-71).

Tiiketicinin, moda marka sayfalari iizerinden ulastiklari bilginin ¢evresindeki kisilere faydasi olacagini
(Diger tiiketicileri diigiinme), Oncesinde yaptigi basarili aligveristen bahsetme (Disa Doniikliik /Pozitif
Kendini Gelistirme)veya ¢evresindeki kisilerle olan irtibatinda fayda saglayacagini (Sosyal Fayda)
diisiinmesi E-AAT yapmasina neden olacaktir (Hennig-Thurau, Gwinner, Walsh, & Gremler, 2004, s. 49).

2.3.2. Eglendirici

Giliniimiizde tiiketiciler zamanlarinin biiyiik bir boliimiinii sosyal aglara ayirmaktadir. Sosyal aglarin kullanim
nedeni olarak eglendirici faaliyetlerin 6nemli bir yeri bulunmaktadir (Lin & Lu, 2011, s. 1152).Kullanicilar,
oncelikle eglendirici iceriklere (Phelps, Lewis, Mobilio, Perry, & Raman, 2004, s. 343), ardindan
bilgilendirici igeriklere tepki vermektedirler (Park, Kee, & Valenzuela, 2009, s. 731). Moda markalari
sayfalarinin kullaniminda da, zaman gegirme veya eglenme istegi tiiketicilerin siteyi ziyaretinin sebepleri
arasindadir. Kisiler {irlin veya hizmetler hakkindaki eglendirici igerigi, kendisi gibi diisiinen diger insanlara
iletmeye (Sosyal Fayda) ¢aligsabilecektir (Hennig-Thurau, Gwinner, Walsh, & Gremler, 2004, s. 49).

Uriinlere hedonik anlam yiikleyen tiiketiciler, haz almaya énem vermektedir (Altunisik & Islamoglu, 2013).
Marka sayfalarimin karakteristiinin eglendirici olmasi, tiiketicilerin iiriinlere yiikledigi anlamla benzer
olmasimi saglayacaktir. Tiiketicilerin {irlinlere karsi tutumunda, hisler ve duygulardan olusan duygusal
bileseninin (Baris, 2012)bir parcasi olan eglence, tiiketicinin i¢ diinyasina seslenmektedir. Duygular, satin
alma stirecinin karar verilen her adiminda etkilidir (Consoli, 2010, s. 52).

2.3.3. Odiillendirici

Tiketicilere marka sayfalarindaki igerigin paylasilmasi veya satin alma esnasinda saglanan ekonomik
faydalar bulunduran igerikler 6diillendirici olarak anilabilmektedir (Cvijikj, 2013). Tiiketicilere satin alma
kararint verirken elde edecekleri ¢esitli indirimler, gonderilerin iicretsiz olmasi, ¢ekilis hakki saglayan
odillendirici igeriklerin bulunmasi fiyat riski algisini azaltmakta ve satin almada etkili olmaktadir (Close &
Kukar-Kinney, 2010). Marka sayfalari, takipgilerine 6zel indirim ve gonderi avantajlart kullanicilarina
sunmaktadir. Tiiketicinin iiriine harekete gegirici promosyonlar tiiketicinin tiriine kars1 tutumunda davranigsal
unsuru ifade etmekte ve satin alma tizerinde etkili olabilmektedir (Kog, 2013, s. 287).

Tiiketiciler Facebook iizerinden zahmetsiz bir sekilde E-AAI yapabiliyor olmasinin yaninda, saglanan
ekonomik faydalarla birlikte (Ekonomik Giidii) E-AAI yapmakta énemli seviyede motive olmaktadirlar
(Hennig-Thurau, Gwinner, Walsh, & Gremler, 2004, s. 49).

2.3.4. interaktif

Marka sayfalarinda, tiiketici diger tiiketicilerle ve igletmelerle karsilikli iletisim halinde bulunabilmektedir.
Ayni zamanda verilen izinler ¢ercevesinde isletmenin duvarinda goziikecek gonderiler olusturabilmektedir.
Tiiketiciler, sayfalarin interaktif yapisi sayesinde Ttriin ozellikleri ve fiyat bilgisi gibi bilgileri
Ogrenebilmektedirler (Shen & Bissell, 2013, s. 637).Tiiketicilerin iiriine karsi tutumunda, karsilikli iletisim
sayesinde alinan bilgilerle biligsel; iletisimden ve yeni insanlarla tanigmaktan hoslanan kisiler i¢in duygusal
bilesenlerin olusturulmasinda dnemli yer tutmaktadir. Biligsel ve duygusal bilesenler satin alma davranisi
tizerinde etkileri bulunmaktadir (Baris, 2012, s. 72; Consoli, 2010, s. 52).

Marka sayfalarinda, Urin veya hizmetler hakkinda olumlu veya olumsuz bir ¢ok yazisma
gerceklesebilmektedir. Gergeklesen AAI, bilgi arayisinda olan kisilerin sorularini yanitlamayi motive eden
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yardimseverlik (Diger Tiiketicileri Diisiinme) faktoriiniin etkisinde veya sadece kendi gibi diigiinen insanlarla
bir araya gelme diisiincesiyle sosyal faydalardan (Sosyal Fayda) kaynaklanabilmektedir (Hennig-Thurau,
Gwinner, Walsh, & Gremler, 2004) Marka sayfalari, interaktiviteyi ve E-AAI’yi arttirabilmekte ve algilanan
risklerin azaltarak satin alma niyetinde etkili olabilmektedir.

2.4. Moda llgilenimi

Ilgilenim, tiiketiciler tarafindan iiriine, markaya, tiiketime veya reklama kars1 duyulabilmektedir. (Ahlstrém
& Fischer, 2011, s. 1) Tiiketicilerin ¢esitli ilgilenimleri, bir¢ok arastirmaci tarafindan tiiketici davramislari
belirlemede kullanilmistir (Kapferer & Laurent, 1985; Magie, 2008; Tigert, Ring, & King, 1976). Tiiketiciler
ilgilenimlerinin artmasi olaylari algilamalar1 ve davranislarinda degisikliklere sebep olabilmektedir.

flgilenim tiiketicilerde farkl1 seviyelerde gerceklesebilmektedir. Moda ilgileniminin, literatiirde yiiksek, orta
ve diisiik seviyede olarak ii¢ seviye belirlendigi goriilmektedir (Ahlstrom & Fischer, 2011; Tigert, Ring, &
King, 1976). Moda ilgilenim seviyesinin etkisi kisilerin algi ve davraniglarina gesitli sekilde yansimaktadir.
Ornegin yiiksek moda ilgilenimine sahip kisilerin diger kisilere fikir, goriis belirtebilmesi, kendini yenileme
istegi gibi nedenlerle daha fazla bilgi arayisinda olmaktadirlar (Magie, 2008, s. 47; O'Cass, 2004, s. 877).
Moda ilgileniminin az oldugu kisiler ise moda marka sayfalarini eglence, zaman gegirme, arkadaslar iletisim
halinde kalma araci olarak gorebilmektedirler. Moda ilgilenim seviyeleri, moda marka sayfalarinin
karakteristiginin farkli algilanmasina sebep olacaktir.

2.5. Elektronik Agizdan Agza Iletisim

Agizdan agza iletisim kisiler arasinda ticari kaygilardan uzak, kaynak ile alict arasinda; bir marka, {iriin,
isletme ya da hizmet hakkinda gerceklesen gayri resmi iletisim seklidir (Y1lmaz, 2014).Elektronik agizdan
agza iletisim (E-AATI) ise, internet teknolojileri iizerinden gerceklestirilen AAI’dir. E-AAI ilk kullanilmaya
baslandig1 zamanlarda statik web siteleri veya e-posta aracilifiyla yerine getirilmekteyken, gliniimiizde
biiylik ¢cogunlukla sosyal medya araglari ile gerceklestirilmektedir.  Sosyal aglar {izerinden yapilan E-
AATQ’de, arkadas, meslektas veya aileden kisiler tarafindan iiriin veya hizmetler hakkinda yapilan begeni,
yorum ve paylasimlarla anlik olarak fikir, goriis ve tavsiyelere ulasabilmektedir. Ayni zamanda, isletmelerin
sayfalarinda veya kendisine ulagan gonderilerde gercgeklestirdigi islemlerle (begenme, yorum, paylasma)
kendisi E-AATI’yi baslatabilmektedir.

Sosyal aglar E-AAI i¢in uygun ortami hazirlamakla birlikte tiiketicileri E-AAI yapmaya iten farkli nedenler
bulanabilmektedir. Henning vd. (2004) calismasinda, E-AAI motive eden faktdrler belirlemeye calisilmus,
sekiz faktor test edilmis, bunlardan dort adedinin (Sosyal Fayda, Disa Doniikliik /Pozitif Kendini Gelistirme,
Diger Tiiketicileri Diisiinme, Ekonomik Giidii,) etkili oldugunu goriilmiistiir. Kendisi gibi diisiinen insanlarla
bir arada olmaktan zevk almmmas1 (Sosyal Fayda), diger insanlara yaptig1 aligverisin heyecani, basarisinin
iletilmesi (Disa Doniikliik /Pozitif Kendini Gelistirme), diger tiiketicilerin kendilerinin yaptig1 hatalar1
yapmamasinin istenmesi (Diger Tiiketicileri Digiinme) veya ekonomik odiilleri elde etmek istenmesi
(Ekonomik Giidii) kisileri E-AAI yapmaya motive eden faktérlerdir.

Marka sayfasinin yapisina bagli olarak E-AAI motivasyon faktdrlerinden bir veya birkag tanesini ayni anda
saglayarak tiiketicileri sitedeki gesitli mesajlar1 arkadas, aile ve cevresindeki diger kisilere iletmesini
saglamaktadir.

2.6. Satin Alma Niyeti

Satin alma niyeti, tiikketicinin gelecekteki satin alma karariyla ile ilgili beklenen davranigini ifade etmektedir
(Papadopoulou, Pavlidou, & Hodza, 2012, s. 19). Tiiketici satin alma karar siirecinde, karar verilmesinden
once ihtiyacin algilanmasi ve satin alma Oncesi cesitli aktiviteler yerine getirilmektedir. Sosyal aglar,
ihtiyacin algilanmasinda, tiiketiciler i¢in ilham ve referans kaynagi gibi davranmakta ve referans grubun
onayinin alinmasi ya da belirlenmesi i¢in gerekli ortami olusturmaktadir. Satin alma 6ncesinde ise, bilginin
kaynagi olmakta, satin alma igin onaylayici gorevi gormekte ve fonksiyonel, finansal, sosyal riski
azaltmaktadir (Yadav, Valck, Hennig-Thurau, Hoffman, & Spann, 2013, s. 317).
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Temelinde sosyal ag sayfalarindaki bilgilerin ve etkilesimin oldugu {irtin veya hizmetler hakkindaki
goriislerden olusan E-AAI, kullanicinin satin alma esnasinda algilanan riskini azaltmaktadir(Gunawan &
Huarng, 2015, s. 2237). Isletmelerin marka sayfalari, hem isletme hem de kullanicilar tarafindan olusturulan
icerik ve gerceklestirdikleri iletisim ile tiiketicilerin satin alma niyetinde 6nemli etkisi bulunmaktadir.

Yukarida yer alan agiklamalar ¢ercevesinde kurgulanan iliskilerin ve hipotezlerin 6zetlendigi bir arastirma
modeli tasarlanmustir. Calismanin arastirma modeli Sekil 1°de sunulmustur.

Icerik
Eglendirici

Bilgilendirici <
Satin Alma Niyeti

Odiillendirici

Sekil 1. Arastirma Modeli

Hla: Moda marka sayfasinin bilgilendirici karakteristige sahip olmasi, E-AAI iizerinde anlaml pozitif etkiye
sahiptir.

H1b: Moda marka sayfasinin bilgilendirici karakteristige sahip olmasi, satin alma {izerinde anlamli pozitif
etkiye sahiptir.

H2a: Moda marka sayfasinin eglendirici karakteristige sahip olmasi, E-AAIJ iizerinde anlamli pozitif etkiye
sahiptir.

H2b: Moda marka sayfasinin eglendirici karakteristige sahip olmasi, satin alma iizerinde anlamli pozitif
etkiye sahiptir.

H3a: Moda marka sayfasmin ddiillendirici karakteristige sahip olmasi, E-AAI {izerinde anlaml pozitif etkiye
sahiptir.

H3b: Moda marka sayfasinin o6diillendirici karakteristige sahip olmasi, satin alma tizerinde anlaml pozitif
etkiye sahiptir.

H4a: Moda marka sayfasimin interaktif karakteristige sahip olmasi, E-AAI iizerinde anlamli pozitif etkiye
sahiptir.

H4b: Moda marka sayfasinin interaktif karakteristige sahip olmasi, satin alma iizerinde anlaml pozitif etkiye
sahiptir.

3. AMAC, KAPSAM, YONTEM

Calisma, Tiirkiye’de faaliyet gosteren moda markalari tarafindan olusturulan Facebook sayfa tasarimlarinin,
tiketicilerin agizdan agza iletisim ve satin alma niyeti iizerine etkilerini aragtirmaktadir. S6z konusu
davranislarin belirleyicileri olarak tiiketicilerin moda ilgilenim diizeyleri (yiiksek, orta, diisilk) ve marka
sayfalarinin icerik 6zellikleri (eglendirici, bilgilendirici, interaktif, ddiillendirici) incelenmistir.

Arastirma sorulari, Facebook moda marka sayfalarini ziyaret eden tiim kullanicilar ilgilendirdiginden ve
arastirma modelindeki hipotezleri test etmek {izere ¢ok sayida veriye ihtiya¢ duyuldugundan veri toplama
aract olarak anket tercih edilmistir. Katilimcilara daha hizli ulagsmak ve veri toplama siirecini daha etkin
kilmak i¢in anket formu online olarak internet iizerinden yayinlanmistir. Anket uygulamasinda Google Forms
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kullanilmistir. Potansiyel katilimcilara, Facebook’ta yer alan moda ile ilgili ¢esitli gruplara mesaj atilarak,

moda forum ve bloglarinda gonderiler olusturularak aragtirma ve anket hakkinda bilgi verilmistir. Dolayistyla

kolayda drnekleme yontemi tercih edilmistir. 1 Haziran — 31 Temmuz tarihleri arasinda iki ay siiresince 411

doldurulmus anket elde edilmistir. Analizlere uygunluk agisindan incelenen anketlerden 394 adedi uygun

gOriilmiis ve analizlerde kullanilmistir. Ankette degiskenleri 6lgmek iizere yer alan ifadeler literatiir taramasi
sonucu belirlenmistir. Anket formu {i¢ bélimden olusmaktadir. lk boliimde katilimeilarin Facebook moda
marka sayfalarini kullanim durumlar (siklik, siire, vb.) ile ilgili sorular, ikinci bdliimde arastirma
degiskenleri (moda ilgilenimi, i¢erik 6zellikleri, agizdan agza iletisim ve satin alma niyeti) ile ilgili sorular,
tiglincii ve son boliimde demografik 6zellikler ile ilgili sorular yer almaktadir. Degiskenler ile ilgili ifadeler
belirlenirken, moda ilgilenimi igin; Trigert vd. (1976)’nin ¢alismasindan, Facebook sayfa icerik 6zellikleri
icin Lee ve Cho (2014), Close ve Kukar-Kinney (2010) ve Henning-Thurau vd. (2004)’nin ¢aligmalarindan,
agizdan agiza iletisim degiskeni icin Kim ve Ko (2010)’nun ¢alismasindan ve son olarak satin alma niyetini

O0lemek {izere Papadopoulou vd. (2012)’nin caligmasindan yararlanilmistir. Anket toplam 33 sorudan

olusmaktadir. 40 kisilik bir gruba yapilan online pilot uygulama sonrasinda elde edilen geri bildirimler

cercevesinde son hali verilen anket formu internet {izerinden yaymlanmstir.

Facebook sayfa igerik 6zellikleri, Agizdan agiza iletisim ve satin alma niyeti degiskenleri i¢in bes noktali
Likert dlgegi (1- Kesinlikle Katilmiyorum, ..., 5- Kesinlikle Katiliyorum) kullanilmigtir. Katilimcilarin moda
ilgilenim diizeylerinin diisiik, orta ve yiliksek olarak belirlenmesinde, dncelikle Tablo 1’de gosterilen sekilde
puanlamaya gore bes sorunun degerleri toplanmistir. Sorulara verilen cevaplarin toplam degeri 5-8 arasinda
olanlar “diisiik”, 9 ile 13 arasinda olanlar “orta”, 14 ile 17 arasinda olanlar ise “yiiksek” moda ilgilenimine
sahip olduklar1 kabul edilmistir (Tigert, Ring, & King, 1976).

Tablo 1. Moda Ilgileniminin Belirlenmesinde Cevaplarin Puanlamalari

. Yeni moda iirlinleri hakkinda ¢evrenizdekilere bilgi verme durumunuz nedir? Az (1) Orta (2) Cok (3)

. Yeni moda iirlinlerine olan ilginiz nasildir? Az (1) Orta (2) Cok (3)

1

2

3. Yeni moda iiriinleri hakkinda sizden hangi siklikta tavsiye alinir? Az (1) Orta (2) Cok (3)

4. Genellikle, yeni moda iiriinleri alma zamaniniz nedir? Sezondan Once (1) Sezonda (2)
Sezondan Sonra (3)

9,1

. Asagidakilerden hangisi moda iirlinlerindeki degisime verdiginiz tepkiyi en iyi sekilde tarif etmektedir?

Diizenli olarak moda haberleri okurum ve gardrobumu trendlere gore giincel tutmaya ¢alisirim. (5)

e Modadaki degisikliklerden haberdar olmama ragmen her zaman kiyafetimi bu degisikliklere uydurmaya
calismam. (4)

e Yalnizca yeni kiyafet satin alacagim zaman modadaki trendin ne olduguna bakarim. (3)

o Biiyiik degisiklikler olmadig: siirece moda trendlerine ¢ok dikkat etmem.(2)

e Moda trendleriyle hig ilgilenmem. (1)

Kaynak: Tigert, D. J., Ring, L. J., &King, C. W. (1976). Fashion involvement and buying behavior: A
methodological stud. NA-Advances in Consumer Research VVolume 03, 46-52.

3.1. Bulgular
3.1.1. Tammlayic istatistikler

Aragtirmaya katilan 394 kisiden 168’1 erkek 226’s1 kadindir. Erkekler tiim katilimcilarin %42’sini, kadinlar
ise %58’sini olusturmaktadir. Katilimcilardan yaslari; 17 yasinda ve daha kiigiikler 16 kisiyle %4, 18-25 yas
arasindakiler 51 kisiyle %13, 26-33 yas arasindakiler 179 kisiyle %45, 34-41 yas arasindakiler 93 kisiyle
%24, 42-49 yas arasindakiler 45 kisiyle %11, 50-57 yas arasindakiler 8 kisiyle %2, 58 yas ve daha biiylikler
2 kisiyle %1 oraninda bulunmaktadir. Katilimeilarin egitim durumlari; okul bitirmeyenler 3 kisiyle %1,
ilkogretim 15 kisiyle %4, lise 59 kisiyle %15, onlisans 54 kisiyle %14, lisans 178 kisiyle %45, lisansiistii 85
kisiyle %22 oranindadir(Tablo 2).

Elde edilen veriler ¢er¢evesinde katilimcilarin ¢ogunlugunun cinsiyet olarak kadinlar, yas grubu olarak 26-
33 yas arasindakiler, egitim durumu olarak lisans mezunlarindan olustugu gézlenmistir.
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Tablo 2. Katilimei Bilgileri

Cinsiyet Erkek: 168 (%42) Kadin: 226 (%58)
17 ve alt1 116 (% 4)
18-25 151 (% 13)
26-33 : 179 (% 45)
Yas 34-41 193 (% 24)
42-49 145 (% 11)
50-57 18(%2)
58 ve listil 2(%1)
Bir Okul Bitirmedim 3 (%1)
1Ikdgretim 115 (% 3)
Egitim Lise 159 (% 15)
Durumu Onlisans : 54 (%14)
Lisans : 178 (% 45)
Lisanstistii : 85 (% 22)

Katilimcilarin, %38’nin 150 TL’den az, %33 niin 150-249 TL aras1, %13’{iniin 250-349 TL, % 9’unun 350-
449 TL, %12’sinin 450 TL’den fazla harcadig1 goriilmiistiir. Katilimeilarin %711 aylik olarak moda kaynakli
ihtiyaglarini giderebilmek i¢in 250 TL’nin altinda harcama yapmaktadir. Ozellikle orta seviyede ilgilenimine
sahip kisilerin her harcama diliminde en fazla oranda oldugu goze ¢arpmaktadir(Sekil 2).

0.25 - 024
018 Moda
020 + 0,17 2 Ilgilenimi
©
P 0,15 1 B Dugilk
Z ] 7 0,07
= 0,10 0,07 0.05 0.05 m Orta
] . el 1
1005 - 03 0,0 0,03 0.0 0.0 0,03 0.01 0.04 Yiiksel
0,00 T T T : :
150TL den 150-249 250-349 350-449 450TL'den
fazl
z ModaHarcamalar1 azia

Sekil 2. Moda llgilenimi ve Aylik Moda Harcamalari

Moda ilgilenimi, erkeklerde %37 disiik, %58 orta, %5 yiiksek; kadinlarda %13 diisiik, %62 orta ve %25
yiiksek seviyededir. Moda ilgilenimi, erkeklerin diigiik ve orta, kadmlarin orta ve yiiksek seviyelerde
yogunlagmaktadir(Sekil 3).
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0.80 - 655062
0,60 v Cinsiyet
| 040 4 0.25 m Erkek
5 .
é 0.20 - 13 0.05 ® Kadm
=
M 0.00 T T Ll
Dugiik Orta Yitksek
Modallgilenimi

Sekil 3. Cinsiyet ve Moda lgilenimi

Moda harcamalari, erkeklerde % 39°u 150 TL’nin altinda, %36’s1 150-249 TL, %11°u 250-349 TL, %6’u
350-449 TL, %8’1 450 TL’den fazla ger¢eklesmektedir. Kadinlarda ise % 37’u 150 TL’nin altinda, %25’s1
150-249 TL, %14’u 250-349 TL, %10’u 350-449 TL, %14’i 450 TL’den fazla harcama yapmaktadir.
Kadinlar 250TL altindaki harcamalarda erkeklerden az, 250 TL ustiindeki harcamalarda erkeklerden fazla
oranlara sahiptir.

045
040
0,35
0,30
0,25
0,20
0,15
0,10
0,05

0.00 : : : : |
150 TL den 150-249 250-349 350-449 450 TL'den
az fazla
ModaHarcamalar1

Cinsiyet

— Erkek
= Kadin

Katilumc1 %%

Sekil 4. Cinsiyet ve Aylik Moda Harcamalari

3.1.2. Veri Analizleri

Oncelikle ¢aligmadaki bagimsiz degiskenlerin ¢arpiklik (Skewness) ve basikligina (Kurtosis) katsayilarina
bakilarak normalligi incelenmistir. Carpikligin -,116 ile ,008 araliginda basikligin -,951 ile -,789 araliginda
degerler aldigi gorilmiistiir. Carpiklik ve basiklik katsayilarinin -1 ile +1 araliginda degerler almasiyla
normalligin saglandig1 gériilmiistiir (Tablo 3).
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Tablo 3. Carpiklik ve Basiklik
Carpikhik Basikhik
Bilgilendirici -,038 -,903
Eglendirici ,008 -,789
Interaktif -,116 -,896
Odiillendirici -,091 -,951

Elde edilen veriler {izerinden alt boyutlarin belirlenmesi i¢in faktor analizi yapilmistir. Temel bilesenler
analizine uygunlugun kontrolii i¢in Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) katsayis1 ve Bartlett Sphericity testleri ile 6n
incelemeler gergeklestirilmistir. Analiz sonucu, KMO degeri ,924 ve Bartlett Sphericity testi sonucu
9388,847 (p < 0,001) olarak bulunmustur. KMO degerinin ,90’nin {izerinde olmasi ve Bartlett Sphericity
degerinin  p < 0,001’nin altinda anlamli olmasi nedeniyle faktdr analizi yapilmaya uygun oldugu
goriilmiistiir. Bilesen korelasyon martisinin faktorlerin ortogonal olmadigimin goriilmesi nedeniyle oblik
dondiirme yontemlerinden direk oblimin tercih edilmistir. ilk ¢dziimde, 6zdegeril’in iizerinde 5 faktdr
cikmugtir. Eglendirici ve bilgilendirici icerik tek faktér altinda birlesmis olmasina ragmen literatiirdeki
caligmalarda (Cvijikj, 2013; De Vries, 2012; Lee & Cho, 2014) ayn olarak ele alinmasi nedeniyle 6z degeri
,709 olan altinct faktérde degerlendirmeye alinmistir. Ayrica analiz sonucunda binisik olan 1 madde
elenmistir. Yirmi {i¢ ifade tizerinden yapilan faktor analizi yiikleri 0,403 ile 0,919 arasindadir ve her bir
boyutun Cronbach Alpha degerleri ,90’1n tizerindedir.

Faktor analizi sonucuna gore birinci faktor 4 ifadeden olugmakta, faktor yiik degerleri ,403 ile ,667 araliginda
degismekte ve “bilgilendirici” olarak adlandirilmaktadir. Olgegin ikinci faktérii 4 ifadeden olusmakta, faktdr
yiik degerleri ,608 ile ,808 araliginda degismekte ve “interaktif” olarak adlandirilmaktadir. Olgegin iigiincii
faktorii,4 ifadeden olugmakta, faktor yiik degerleri ,600 ile ,919 araliginda degismekte ve “satin alma niyeti”
olarak adlandirilmaktadir. Olgegin dordiincii faktorii4 ifadeden olusmakta, faktor yiik degerleri ,739 ile ,890
araliginda degismekte ve “ddiillendirici” olarak adlandirilmaktadir. Olgegin besinci faktorii, 3 ifadeden
olusmakta, faktor yik degerleri ,684 ile ,813 araliginda degismekte ve “agizdan agiza iletisim” olarak
adlandirilmaktadir. Olqegin altinc1 faktorii ise, 4 ifadeden olusmakta, faktor yiik degerleri ,766 ile ,906
araliginda degismekte ve “eglendirici” olarak adlandirilmaktadir (Tablo 4).

Birinci faktor (bilgilendirici) dlgegin toplam varyansinin % 55,67 sini; ikinci faktor (interaktif) % 7,58’ini;
tiglincti faktor (satin alma niyeti) % 6.28; dordiincii faktor (6diillendirici) %5,521n1, besinci faktor (agizdan
agiza iletisim) % 4,45’ini, altinc1 faktdr (eglendirici) % 3,08’ini aciklamaktadir. Olgegin acikladig: toplam
varyans % 82,60°tir. Faktorlerin Cronbach Alpha katsayilari, bir faktor igin ,924 ikinci faktor igin ,919
tigiincti faktor igin ,910 dordiincii faktor igin ,913 besinci faktor i¢in ,923 altinct faktér i¢in ,910°dur (Tablo
4).

Tablo 4. Faktor Analizi

Ozdeger
. . Faktor | (Varyasm | Cronbach
Fakeor Ifade Yiiki | Agkladizi | Alfa
%)
Cesitli tiirde bilgiler saglar. ,608
Yararh bilgil Slar. ,805
Bilgilendirici o PUTCr SAgTar. 12,805 924
En giincel bilgileri saglar. ,808 (55,674)
Onemli bilgiler saglar. ,748
Marka (x, y vb.) ile iletisime gegmek miimkiindiir. 739
interaktif Marka (x, y vb.) ile iliski kurmamda yardimei olur. 774 1,744 919
Diger kullanicilarla ayn1 duygulari hizla paylasmak 890 (7,581)
miimkiindiir. '
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Diger kullanicilar ile gesitli bilgiler paylagmak
DI ,880
miimkiindiir.
Uriin almadan &nce bu sayfalardan fikir almak 861
isterim. ’
Almay diisiindiiglim iiriinler hakkinda verilen 889
Satin Alma bilgiler, 6nceden aldigim kararimi etkiler. ' 1,445
L e 5 = ,910
Niyeti Iki {iriin arasinda se¢im yapmam gerektiginde, 906 (6,283)
sayfadaki bilgiler dogrultusunda hareket ederim. '
Alacagum tiriinle ilgili sayfada bilginin olup
o ,766
olmamas1 karar vermemde etkilidir.
Bedava veya indirimli kargo gibi firsatlar
,600
sunmaktadir.
Odiillendirici | Uriinlerde 6zel promosyonlar bulunmaktadir. ,709 1’2;23- 913
Web puani, ¢ekilis hakki vb. verilmektedir. ,919 (5.526)
Hediyeler kazandirmaktadir. ,894
Genellikle tirtinlerle ilgili goriigiimii belirtirim. ,785
) Igerigini diger sosyal medya platformlarina (Twitter, 813 1.025
AAI Blog, Whatsap,Instagram vb.) yiiklemek isterim. ’ ( 4 458) 923
Konuyla ilgili fikirlerimi ¢gevremle paylagsmak 684 '
isterim. ’
Merak uyandirir. ,658
Icerigi ilgingtir. ,667
Eglendirici |2 ool ,709 910
Cesitli etkinlikler keyif verir. ,436 (3,084)
Kullanimi eglencelidir. ,403

Moda sayfalari icerik dzelliklerinin AAI ve sat alma niyetine etkisinin incelenmesinde bagimli degiskenin
birden ¢ok bagimsiz degisken tarafindan etkisinin olgiilmesinde kullanilan ¢oklu regresyon analizi tercih
edilmigtir. Kullanilan formiil Denklem 1.’de gosterilmistir.

Denklem 1.
Y = B, + ,Bilgilendirici + 3,Eglendirici + Byinteraktif + B, 0diillendirici

Modelin uyum iyiligi tanimlayicilik katsayisi RZ: ,527 olarak bulunmustur. Baska bir ifadeyle, agizdan agza
iletisimdeki degisim %52,7’si belirlenen bagimsiz degiskenlerce agiklanmaktadir. Model uyum iyiligi F
testinin sonucu (Sig. F. < 0,0001), agizdan agza iletisim ile bagimsiz degigskenler arasindaki dogrusal iligki
istatistiksel olarak 6nemli bulunmustur. Baska bir deyisle, agizdan agza iletisim ile bilgilendirici, eglendirici,
interaktif, 6diillendirici degiskenleri arasinda dogrusal bir iliski vardir. Ayrica VIF degerlerinin 10'un altinda
olmasi nedeniyle ¢oklu baglant1 sorununun olmadig ifade edilebilir (Tablo 5).

Tablo 5. Moda Sayfalar icerik Ozelliklerinin Ag1izdan Agza iletisime Etkisi

Bagimsiz Standart .

Deéiskenler B Sapma Beta VIF t Sig.
Sabit -,185 ,150 -1,236 ,217
Bilgilendirici ,241 ,073 ,210 3,319 3,313 ,001
Eglendirici ,392 ,072 ,340 3,179 5,472 ,000
Interaktif ,339 ,052 ,301 1,756 6,515 ,000
QOdiillendirici -,044 ,055 -,040 2,049 -,793 428

F:108,216 Sig. F:0,000 R?% ,527 Durbin-Watson; 1,655 Df:4
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Bagimsiz degiskenlerden, modeli aciklamada en fazla eglendirici karakteristiginin (Beta= ,340 p< 0,0001)
etkisi oldugu goriilmektedir. Modelin agiklanmasinda diger degiskenler sirasiyla interaktif (Beta= ,301 p<
0,0001) ve bilgilendiricidir (Beta= ,210 p < 0,001). Odiillendirici degiskeni istatistiksel olarak &nemli
bulunmamistir. Sonuglar dogrultusunda, Hla, H2a, H3a hipotezleri kabul edilmis, H4a hipotezi
reddedilmistir(Tablo 5).

Moda sayfalari igerik 6zelliklerinin satin alma niyetine etkisini incelemek iizere uygulanan regresyon analizi

sonuglar1 Tablo 6 da sunulmustur. Modelin uyum iyiligi tanimlayicilik katsayisi R2: 518 olarak
bulunmustur. Baska bir ifadeyle, satin alma niyetindeki degisim %51,8’1 belirlenen bagimsiz degiskenlerce
aciklanmaktadir. Model uyum iyiligi F testinin sonucu (Sig. F. < 0,0001), satin alma niyeti ile bagimsiz
degiskenler arasindaki dogrusal iliski istatistiksel olarak dnemli bulunmustur. Baska bir ifadeyle, satin alma
niyeti ile bilgilendirici, eglendirici, interaktif, ddiillendirici degiskenleri arasinda dogrusal bir iliski vardir.
Ayrica VIF degerlerinin 10'un altinda olmasi nedeniyle ¢oklu baglanti sorununun olmadig: ifade edilebilir
(Tablo 6).

Tablo 6. Moda Sayfalari icerik Ozelliklerinin Satin Alma Niyetine Etkisi

Bagimsiz Standart .
Deziskenler B Sapma Beta VIF t Sig.
Sabit 578 ,142 ,292 4,057 ,000
Bilgilendirici 314 ,069 ,120 3,319 4,555 ,000
Eglendirici ,130 ,068 ,241 3,179 1,919 ,056
Interaktif ,255 ,049 ,182 1,756 5,160 ,000
Odiillendirici ,190 ,052 ,292 2,049 3,621 ,000
F: 104,554  Sig.F:0,000 R2 518 Durbin-Watson; 2,21 Df:4

Bagimsiz degiskenler, modeli agiklamada en fazla ddiillendirici karakteristiginin (Beta= ,292 p< 0,0001)
etkisi oldugu goriilmektedir. Modelin agiklanmasinda diger degiskenler sirasiyla interaktif (Beta= ,182 p<
0,0001) ve bilgilendiricidir (Beta= ,120 p< 0,0001). Eglendirici degiskeni istatistiksel olarak ©nemli
bulunmamustir. Bu kapsamda, H1b, H3b, H4b hipotezleri kabul edilmis, H2b hipotezi reddedilmistir(Tablo
6).

4. TARTISMA VE SONUC

Moda marka sayfalarini temel alan 6ncii nitelik tagiyan calismada, moda ilgilenimiyle moda sayfalari igerik
ozelliklerinin nasil algiladig1 arasindaki iligki ve moda marka sayfalar1 igerik 6zelliklerinin agizdan agza
iletisim ve satin alma niyetine etkisi incelenmistir. Ayrica tiiketiciler hakkinda 6énemli tanimlayic1 veriler elde
edilmistir.

Calismada, giiniimiizde kendine bakan, etrafi tarafindan daha begenilmek ve takdir gérmek isteyen erkek
tilkketicilerin sayisinin arttigr goriilmesine ragmen kadin tiiketicilerin moda ilgilenimi halen erkeklerden
onemli oranda fazladir. Ek olarak kadinlar, aylik moda harcamalarinda 250 TL wve iistii rakamlarda
erkeklerden daha fazla harcamaktadirlar. Caligma bu yoniiyle Trigert vd. (1976) moda ilgilenimi ¢aligmastyla
paralellik gostermektedir. Moda isletmeleri ve marka sayfalari i¢in satislar i¢in kadinlar 6nemli bir hedef
kitleyi olusturmakta, erkeklerin ise potansiyel tasiyan yeni bir pazar olarak goriilmektedir.

Moda ilgilenimi ile yapilan harcamalar karsilastirildiginda, Trigert vd. (1976) ¢aligmasindaki benzer olarak
yiiksek moda ilgilenimine sahip kisilerin daha fazla harcama yapmasi beklentisi karsilanamamistir. Orta
seviye moda ilgilenimine sahip kisiler her harcama araliginda daha fazla harcama yapmislardir. Yiiksek moda
ilgilenimi, kisilerin moday1 takibi ve buldugu yaratici ¢ozlimler sayesinde harcama yapmaksizin modaya
uygun olmasini saglayabildigi sdylenebilir.

Moda marka sayfalarimin igerik ozellikleri, agizdan agza iletisim ve satin alma niyetinde onemli etkiye
sahiptir. Isletmelerin, agizdan agza iletisimi harekete gecgirmek istediklerinde sirasiyla eglendirici, interaktif
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ve bilgilendirici; satin alma niyetine etki etmek istemeleri durumunda sirasiyla 6diillendirici, interaktif ve
bilgilendirici karakteristikte sayfalar tasarlamalar1 gerekmektedir. Isletmelerin temel hedefinin satis yapmak
oldugu varsayilirsa ddiillendirici yapida olmasi sarttir. Fakat ddiillendirici yapinin isletmelere ekonomik yiik
getirecegi unutulmamalidir. Isletmelerin, kisilerin yalnizca bir {iriin satin alacagi zaman ulasti§1 bir yer
olmanin Stesine gegmeleri ve miisterilerde sadakati de olusturmalidirlar. Isletmelerin, agizdan agza iletisimi
hareket gecirmek icin ise sayfalarinda eglendirici gonderilerinde yer almasi gereklidir. Bilgilendirici ve
interaktif yap1 ise her iki amagta da etkili olan vazgecilemeyecek farkli enstriimanlar olarak
degerlendirilmelidir.

Calismada moda iriinlerinin begenmeli iiriinler olmast nedeniyle kisilerin bilgilendirici, interaktif,
odillendirici karakteristigin satin alma niyetinde etkili olmasi ve agizdan agza iletisimde kisilerin sosyal
aglart en ¢ok kullanma nedeni olan eglencenin basta gelmesi ve sosyal fayda, digerlerine yardim (alturism)
gibi nedenlerle interaktif, bilgilendirici karakteristikte sayfalarin etkili olmasi literatiirde gecen caligmalar
paralelinde beklentileri karsilamistir. Yalnizca, agizdan agza iletisimde Henning-Thurau vd. (2004)’nin
caligmasinda belirttigi ekonomik faydanin etkisi goriilememistir.

5. KISITLAR VE GELECEK CALISMALAR iCiN ONERILER

Caligsmanin, Tiirkiye’deki moda marka sayfalarini kullanan kisiler tizerinde yapilmistir. Anketler kisilerin bu
sayfalari kullanmalart durumunda bilgisayar kullanmayi ve internet {izerinden doldurma islemini
yapabileceklerini varsayarak yalnizca internet iizerinden yayinlanmistir. Cok fazla kullaniciya erigsmek igin
Facebook, blog ve formlardan mesaj yazma ve gonderi olusturma islemi yapilmasina ragmen birgok kisinin
profilinin ¢evresindeki kisiler haricindekilerden gelen mesajlar1 engelleyecek sekilde yapilandirilmasi erigimi
kisitlamustir.

Gelecek galigmalarda, daha biiyiik 6rneklemle, moda ilgilenimi daha fakli yontemlerle 6lgiilerek ¢aligma
yeniden ele alinabilir. Marka karakteristiklerinin farkli sektor ve kiiltiirde farkli sonuglarin degisebilecegi goz
oniine alinarak ¢aligmalarin yapilabilecegi degerlendirilmektedir.
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VERGI POLITIKASI iLE YOKSULLUK AZALTILABILIiR Mi?*

ihsan GUNAYDIN? Baris YILDIZ®

OZET

Devletler gesitli nedenlerle ortaya ¢ikan yoksullugu gidermek ve yoksul kesimlere yaptigi gelir transferlerinin
etkisini arttirmak igin vergi politikalarindan yararlanmaktadir. Bu ¢alismada yoksullukla miicadelede etkili
olan vergisel politikalar incelenmektedir. Bu politikalar yoksulluk kargisinda iyi planlanmig vergi kanunlart,
basarili bir vergi idaresi ve kayit disiligin diisiik olmas1 durumunda etkili olabilmektedir. VVergisel politikalar
gelir dagilhmimi diizeltme, ¢alisanlar1 yoksulluktan koruma ve istihdam yaratma amaciyla kullanilmaktadir.
Yapilan degerlendirme ve incelemelere gore vergi politikast uygulamalari ile yoksullugun azaltilabilecegi ya
da kontrol altina alinabilecegi goriilmiistiir. Ancak bu politikalarin 6zellikle gelismis iilkelerde etkili oldugu
az gelismis ve gelismekte olan iilkelerde ise istenen basarilarin yakalanamadigi goriilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Yoksulluk, Yoksullukla Miicadele, Vergi Harcamalari, Vergisel Politikalar.
Jel Kodu: 130, 132, H20, H24.

POVERTY CAN BE REDUCED THROUGH TAX POLICY?

ABSTRACT

States benefit from tax policy in order to resolve the poverty occurred for various reasons and increase the
impact of income transfers to the poor people. This study examined tax policies which is effective in fighting
against poverty. These policies can be effective in the event of well-planned tax laws against poverty, a
successful tax administration and low informality. Tax policies are used for correction of income distribution,
protecting workers from poverty and employment creation. According to the assessment and evaluation, it
can be seen that poverty can be reduced or controlled through tax policy implementation. However, while
these policies were particularly effective in developed countries, they has not caught the desired success in
the less developed and developing countries.

Keywords: Poverty, Poverty Alleviation, Tax Expenditures, Tax Policies
Jel Codes: 130, 132, H20, H24.

1. GIRiS

Yoksullugun birgok unsuru i¢inde barindiriyor olmasi ¢esitli yoksulluk tanimlamalarin1 ortaya ¢ikarmis ve
sinir1, derinligi, etkinligi, nedenleri, sonuglar1 ve ¢oziim yollar1 {izerine tartigmalarin yogun bir seklide
devamina neden olmugtur. Biitiin yoksullukla miicadele programlari ise yoksullugun nedenleri ve yarattigi
etkileri analiz etmeye ¢alisarak baslamaktadir. Bu miicadelenin olmazsa olmazi tabii ki nakdi ve ayni
nitelikteki mali tedbirlerdir. Bu mali tedbirlerden biri de vergisel uygulamalardir. Alt gelir gruplarindan az
verginin alindigr ya da hi¢ verginin alinmadigi bir vergi sistemi ig¢inde toplanan verginin diigiik gelir
gruplarma transferi saglanarak ve birgok gelismekte olan iilkedeki orta vadeli yoksullugu azaltma
stratejilerine ek bir gelir yaratmak i¢in vergiler kullanilarak yoksullukla miicadeleye katki yapilmaya
calisilmaktadir. Ayrica tilkelerdeki mevcut gelir tabanlarinin, vergilendirme yoluyla yoksulluk harcamalar
icin gelir saglama kapasitesine gore gozden gegcirilmesi ise miicadelenin bir diger boyutunu olusturmaktadir.
Bu politikalarla hedeflenen amag¢ ne olursa olsun gelismis vergi idaresi olmayan iilkelerde iyi bir vergi
sistemine sahip olmanin zor oldugu bilindiginden bu tarz kurumlarin ekonomik reformlara sekte vurmamasi

! Bu calisma danismanligim Prof. Dr. Thsan GUNAYDIN’1n yaptig1 ve Barig YILDIZ (2013)’1n hazirladig “Diinyada ve
Tiirkiye’de Yoksullukla Miicadelede Uygulanan Mali Tedbirler ve Tiirkiye Analizi” adli doktora tezinden tiiretilmistir.
2 prof. Dr., Giimiishane Universitesi, Rektér, gunaydin61@yahoo.com
3 Yrd. Dog. Dr., Giimiishane Universitesi, [IBF, Maliye Béliimii, barisyildiz61@hotmail.com
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icin de calismalar yapilmaktadir. Bu nedenle hiikiimetler adil bir gelir dagilimi elde etmek ve dolayisiyla
yoksullukla miicadele etmek icin vergi sistemlerini (Ames ve digerleri, 2001) ve bu isle ilgilenen kurumlarini
yeniden ele almakta ve miicadeleye katki sunacak sekilde tasarlamaktadirlar.

Calismada maliye politikasinin 6nemli bir araci olan vergi politikalarinin yoksullukla miicadele i¢in nasil
kullandig1 ve bunlarin yoksullar {izerindeki dogrudan ve dolayl etkileri degerlendirilmeye g¢alisilmistir. Bu
amacla oncelikle yoksullukla miicadeleye katki yapabilecegi diisiiniilen en 6nemli vergisel uygulamalarin
genel olarak vergi harcamasi olarak degerlendirilebilecegi ifade edilmistir. Gelir vergisi sistemi igerisinde
yoksullukla miicadeleye en ciddi katki yapabilecegi diisiiniilen uygulamalar yer almaktadir. Bunlardan
bazilar1 en az ge¢im indirimi, artan oranli vergileme, vergi kredileri ve vergi indirimi gibi vergi siibvansiyonu
olarak da degerlendirilebilecek uygulamalardir. Calismada bu uygulamalar {ilke ornekleri esliginde
anlatilmaya calisilmistir. Gelir vergisi sistemi icerisinde gercek kisilerin mevcut vergisel avantajlardan
yararlanabilmesini kolaylastirdig: i¢in 6nemli goriilen Goniillii Gelir Vergisi Destek Programida ¢aligmaya
dahil edilmigtir. Harcama vergileri igerisinde yer alan ve yoksullukla miicadeleye katki yapabilecegi
diistiniilen genel bazi uygulamalara da deginildikten sonra degisik vergi tiirleri igerisinde uygulama imkani
bulan vergi tatiline de ayrica yer verilmistir. Caligmada Son olarak Tiirkiye 6zelinde yoksullukla miicadeleye
katki1 yapabilecegi diisiiniilen vergi politikalari ve bunlarin etkililigi ele alinmistr.

2. YOKSULLUKLA MUCADELEDE KULLANILAN VERGISEL UYGULAMALAR

Y oksullukla miicadelede kullanilan vergisel politikalar farkli vergi tiirleri i¢erisinde bir ara¢ olarak uygulama
imkan1 bulmaktadir. Biitge dig1 bir harcama kalemi haline gelen bu vergisel ayricaliklar genel olarak vergi
harcamalar1 olarak ifade edilirken yararlanan birey ya da gruplar i¢in bir gelir transferi anlamina gelmekte,
yoksullar ile alt gelir dilimindekileri desteklemek i¢in kullanilabilmektedir. Vergi harcamasi ile devlet tahsil
edebilecegi vergilerden mali, ekonomik ve sosyal amaglarla gegici ya da siirekli olarak kismen veya tamamen
vazgecmektedir. Bu harcama kalemleri, izlenen maliye politikalarina paralel belirlenen sosyal ve ekonomik
amagclar1 bagarmak ve bireyleri belirli faaliyetlere yonlendirmek i¢in vergi kanunlar1 tarafindan olusturuldugu
halde genel vergi yapisinin digina ¢ikarak vergi yiikiinii hafifleten veya alinabilecek vergiden vazgegilmesine
olanak saglayan tedbirlerdir (Kraan, 2004:130; Allen ve Tommasi, 2001: 61). Vergi harcamalar1, yasalagtigt
iilkeye gore farkli tanimlanabilmektedir. Ornegin Finlandiya’da vergi harcamalari belirli hedeflere katki
sunmak icin temel vergileme sistemi igerisindeki ayrilma olarak tanimlanmaktadir (Kayalidere ve Ozcan,
2012: 343).

Bir kamu harcamasi niteligine biiriinen vergi harcamalar1 muafiyet ve istisnalardan, vergi kredilerinden,
diisiik vergi oranlarindan, vergi indirimlerinden ve vergi tatillerinden olugmaktadir (Gelir Politikalar1 Genel
Midirligi, 2016). Ancak tiim vergisel ayricaliklari vergi harcamasi olarak nitelendirmek ise miimkiin
degildir. Baz1 vergisel ayricaliklar vergi sisteminin bir dzelligi olarak diisiiniilmiis olabilir. Ornegin diisiik
gelirli kisilerin yiiksek gelirlilerden daha diisiik oranda vergi 6demesi saglanmis olabilir. Boyle bir uygulama
vergisel ayricalik olarak degerlendirilirken, artan oranli marjinal vergi orani, vergi sistemine entegre edilmis
bir 6zellik olarak kabul edilir. Cocuk indirimi gibi baz1 yapisal vergi ayricaliklar1 ise vergi yapist meydana
getirilirken hiikiimetler tarafindan temel alinan standartlarin bir parcasi sayilarak, vergi harcamasi hesaplari
disinda tutulabilmektedir. Ayrica harcamalar {izerinden aliman vergilerdeki vergi harcamalari ile gelir
vergilerinde yer alan vergi ayricahiklari farklidir. Ornegin harcama vergilerinde, siire uzatimiyla vergi
o0demenin ertelenmesini saglayan ayricalik yoktur. Kisacasi yoksullukla miicadeledeki en dnemli vergisel
politikalardan biri olan vergi harcamalar1 tiim vergi tiirleri igcinde gegerli olmayabilir (Giray, 2002: 29).

Yoksullukla miicadeleye gelirin yeniden dagilimi yoluyla dogrudan ve dolayh katkilarda bulunabilen vergi
harcamalarinin meydana getirdigi bu vergisel politikalarin etkililigi, i) vergilemede ddeme giictiniin dikkate
alinip alinmadigi (artan oranh vergileme, en az ge¢im indirimi, ayirma ilkesi), ii) vergi oranlari, iii)
vergilerin niteligi (dolayli-dolaysiz), iv) vergi denetiminin dozaj1, V) vergi idaresinin etkili olup olmamas, Vi)
vergi tabanmin genisligi, Vvii) vergi tesvik sisteminin diizenlenmesi (UK Department for International
Development, 2007:1), viii) yatay ve dikey esitligin saglanarak ayni durumda olanlarin aym farkli durumda
olanlar farkli vergilendirilmesi (ltriago, 2011: 13) ve ix) yansitilma olanaklarmin varhigi gibi etkenlere
baglidir.

Y oksullukla miicadeleye katki sunmasi beklenen vergi sistemlerinin ise su 6zellikleri tasimasi1 gerekmektedir
(Ames ve diger, 2001);
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i) KDV gibi genis tabanli bir tiiketim vergisi uygulanmalidir. KDV rejiminde iyilestirmeler yapilmali,
tercihen tek bir oran ve az muafiyetlerle tasarlanmalidir. KDV perakende sektorii igine iyi enjekte edilmeli ve
yerli tiretimle ithal edilen mal ve hizmetlere esit olarak uygulanmalidir. KDV kiiciik ¢iftcileri ve kiigiik
isletmeleri kapsam dis1 birakmali, bunun disindakileri kapsamalidir.

i) Ozel tiiketim vergileri petrol iiriinleri ile alkol ve tiitiin icinde gecerli olmalidir. Bu iiriinlerin {iretim ve
ithalatin1 da kapsamalidir. Yerli {iretim ve ithalata esit olarak uygulanmalidir.

iii) Uluslararasi ticaret vergileri minimal bir rol oynayacak sekilde belirlenmelidir. Muafiyetler minimum
tutulmali ve tarife disi engellerden tamamen kaginilmalidir. Bu yolla uluslararasi ticaretin dolayisiyla
tiretimin ve yatirimlarin artmasi saglanabilecek ve dolayisiyla yoksullarin is bulma kosullarina kaki
yapilacaktir. Ancak uluslararasi ticaret vergilerinde yapilacak indirimlerden sonra vazgecilen gelirin uygun
yollarla telafisinin 6nem arz ettigi bilinmelidir.

iv) Kisisel gelir vergisi, diisiik gelirli kisiler hari¢ standart bir muafiyet, kisisel muafiyet ve indirimler, stopaj
yontemi ile 1liml1 bir iist marjinal oran ile birlikte dizayn edilmelidir.

Vergi politikalar1 yukarida ifade edilen degisik fikirler ve mevcut iilke kosullarinin etkisi dikkate alinarak
olusturulmakta ve sonucta farkli araglar kullanilarak yoksullukla miicadeleye katki sunulmaya
caligilmaktadir.

2.1. Yoksullukla Miicadelede Etkili Kisisel Gelir Vergisi Uygulamalari

Kisisel gelir vergisinin; disiik gelirli kisiler hari¢ standart bir muafiyet, kisisel muafiyet-istisna-indirim,
stopaj yontemi, en az ge¢im indirimi, ayirma ilkesi ve 1limli bir iist marjinal oran ile birlikte miikelleflerin
vergi Odeyebilme giiglerini ortaya ¢ikarabilecegi ifade edilmektedir. Boylece yatay ve dikey esitlik
saglanacak, kisisel ve ailevi durumlar (sakatliklar, cocuk sayisi gibi) dikkate alinmig olacak ve dolayisiyla
yoksullukla miicadeleye dolayli ve dogrudan katki yapilabilecektir (Ames ve digerleri, 2001; Itriago, 2011:
13). Ancak istisna ve muafiyetlerin bu katkilara ragmen denetimlerindeki yetersizlikler, kapsamlarinin genis
tutulmasi ve hak sahiplerinin tespit edilmesindeki eksiklikler olumsuz durumlar ortaya ¢ikarabilir. Ornegin
hak etmeyenlerinde bu uygulamalardan yararlanabilmesi kaynaklarin israf edilmesine ve hatta kaynak
yaratma ¢abalarina zarar verebilecek kayit digiligin olusmasina neden olabilir (Oral ve Sayin, 2009: 149).

Gelir vergisinde vergi adaletini saglamak ve ozellikle calisan yoksulluk rakamlarini azaltmak igin
kullanilabilecek en 6nemli uygulamalar en az ge¢im indirimi, artan oranli vergileme ve vergi kredileridir. Bu
uygulamalar sayesinde toplam vergi gelirleri igerisindeki dolaysiz vergi agirligi bir bakima zengin kesimden
alt gelir grubundakilere dogru transfer niteligi anlami tastyabilir.

a) En az gecim indirimi: En az gecim indirimi, bireylerin veya ailelerin ihtiyaglarini asgari diizeyde
siirdiirebilecegi en az gelir miktarmin vergi dis1 birakilmasidir. Bazi durumlarda en az gec¢im indirimi
yontemi negatif gelir vergisi haline de gelebilmektedir. En az ge¢im indiriminin en rahat uygulanabilecegi
sistem kigisel gelir vergisi sistemidir. Dolayis1 ile bireylerin vergi 6deme giiclerinin hangi gelir diizeyinden
bagladigin1 yani miikellefiyete baglama noktasini gosteren en az ge¢im miktarinin belirlenmesinin ve vergi
dis1 birakilmasinin alt gelir gruplariin vergi yiikiinii disiirerek gelir dagilimini diizeltici yonde etki edecegi
umulmaktadir. Hatta en az ge¢im indirimi ve ayirma ilkesi uygulamalarinin birbirini tamamlayan ve birlikte
kullanilmalart durumunda vergi 6deme giiciiniin etkin bir bigimde kavranabilmesini saglayabilecegi de ifade
edilmektedir. Bu etkinin ortaya ¢ikmasi i¢in saglikli bir vergi sisteminin olusturulmasi, indirim tutarinin ne
¢ok diisiik ne de ¢ok yliksek tespit edilmemesi, tiim faktorlerin dikkate alinarak en az ge¢im sinir1 ile ilgili
belirlemenin yapilmasi1 gerekmektedir. En az ge¢im indirimi hadlerinin kisilerin gergek gecimlerine gore
belirlenmesinin ¢ok zor ve belki de miimkiin olmamasi, uygulamada fizyolojik, kiiltiirel ve medeni en az
gecim indirimi gibi bir¢ok farkli kistasin dikkate alindigi hesaplanmalarin yapilmasina neden olmaktadir
(Saragoglu, 2007: 124).

En az ge¢im indirimi farkli sekillerde uygulanmaktadir. Bunlar; 1) Giinlimiizde en ¢ok kullanilan bu yénteme
gére en az ge¢im indirim tutarn miikellefin gelirinden digiilmekte ve gelirin  kalan kism
vergilendirilmektedir. ii) Dekon sistemi de denilen Vergiden Indirim Yonteminde énce miikellefin vergi
matrahi lizerinden indirim yapilmadan vergisi hesaplanmakta ve daha sonra kisisel-ailevi durum dikkate
alinarak hesaplanan en az ge¢im indirim miktari bu vergiden diisiilerek miikellefin 6demesi gereken vergiye
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ulagilmaktadir. iii) En az gec¢imi indirimi sistemi ile dolayli bir baglantisi olan bolme (katsay1) sisteminde ise
ailenin geliri birey sayisina boliinerek vergilendirilmekte ve boylece aile artan oranli tarife yiiziinden st gelir
dilimlerine siiriiklenmemektedir. Dolayisiyla yiiksek oranda vergilendirilmenin 6niine geg¢ilmektedir (Kaplan,
2012: 369; Sen ve Sagbas, 2016:247)). En az gec¢im indirimi uygulayan iilkelerde, devletin 6nemli mali
kayiplara ugrayarak idari ve mali agidan {izerinde bir yiik meydana gelebilecegi, vergilemede genellik
ilkesinin bozulabilecegi, kullanilan istisna tutarlarimin gelisi giizel belirlenmesi durumunda kisinin refahina
olan katkisinin diisiik olabilecegine dair goriisler vardir.

OECD iilkelerinde miktar ve bilesim agisindan farkliklar bulunsa da tiim gelir gruplarimi ve dzelliklede 6zel
olarak korunmasi gereken miikellefleri hedefleyen (bekar, evli, cocuklu, belli bir yagin istii gibi) en az ge¢im
indirimi uygulamas1 bulunmaktadir. Norveg, Isvec ve Finlandiya’da miikelleflere genel olarak bazi indirimler
uygulanmaktadir. ABD, Belcika, Birlesik Krallik, Estonya, Japonya, irlanda, ispanya, Isve¢, Kore, Norveg,
Portekiz, Slovenya, Slovakya ve Sili’de belli bir miktar en az ge¢im indirimi olarak belirlenmistir.
Macaristan, Meksika, Yeni Zelanda ve Tiirkiye gibi baz iilkelerde ise sadece ticret gelirleri i¢in en az ge¢im
indirimini uygulamaktadir (Gok ve digerleri, 2013:282).

Slovak Cumhuriyetinde yetiskin bir gercek kisi i¢in aylik 198,09 euro (€), baska bir yetiskin gergek kisi ile
ortak yasayan i¢in aylik 138,19 €, bagimli ya da ihtiyaglar1 bagkasi tarafindan saglanan bir ¢ocuk i¢in aylik
90.42 € en az gecim indirim miktar1 vardir (IOM Migration Information Centre, 2015). Cek Cumhuriyetinde
tek kisilik bir hane i¢in aylik 3410 Cek koruna (CZK), bagimli bir ¢ocugu olmayan ikinci veya diger kisiler
i¢in aylik 2830 CZK, 6 yasin altindaki her bir ¢ocuk i¢in 1740 CZK, 6-15 yas arast her bir ¢ocuk igin aylik
2140 CZK, 15-26 yas aras1 her bir ¢ocuk i¢in aylik 2450 CZK (Ministry of Labour and Social Affairs, 2016)
ortalama asgari ge¢im indirimleri uygulanmaktadir.

Almanya’da hem ticret hem de diger gelir unsurlarindan gelir elde edenler bakimindan bekar miikellefler igin
8.004 €, evliler i¢in 16.008 € en az ge¢im indirimi olarak vergi diginda birakilmakta ve gocuk sahibi olunmasi
durumunda bu indirimlere ilaveler yapilmaktadir. Hollanda’da miikelleflerin ilgili tarifelere gore vergisi
hesaplandiktan sonra her kisi i¢in 2012 yilina gore 2.033 €, ayrica iicret i¢in de 1.533 € ve 1.611 € arasinda
degisen ilave indirim yapma hakki vardir. Avusturya’ da herkes i¢in gegerli 11.000 €, gelir vergisi
miikellefleri igin de her ¢ocuk i¢in aylik 58.40 € olmak iizere yillik toplam da 700.8 € vergi indirimi isteme
hakki vardir. Kanada’ da herkese ve federal diizeyde gegerli olmak tizere miikelleflere 1.623 Kanada dolar
(vergi avantaji saglayan 2012 yili i¢in 10.822 Kanada Dolar1 ( vergi avantaji; 10.822 x %15=1.623 ) en az
gecim indirimi tutar1 hakki: taninmaktadir (Kaplan, 2012:374).

b) Artan oranh gelir vergisi tarifesi: Artan oranli gelir vergisi tarifesinin yoksullukla miicadele igin
belirtilen amaglar dogrultusunda etkili olabilmesi i¢in muafiyet, istisna ve indirimlerden yararlananlarin
agirlikli olarak iist gelir grubundakiler olmamasi gerekir. Artan oranli bir vergileme sisteminde diisiik
orandan baglama, asgari licreti vergi dis1 birakma ve asgari {icrette bazi indirimler yapilmasina olanak tanima
gibi uygulamalarla alt gelir grubundakilerin kullanilabilir gelirlerini arttirmak hedeflenmektedir (ASO, 2005:
8). Bu uygulamalar aile ve ¢ocuk yardimlari, igsizlik sigortasi, negatif gelir vergisi ve gelir vergisi kredileri
gibi birgok ek uygulama ile desteklenmektedir.

c) Vergi kredisi: Vergi kredisi veya indirimi, belirli bir parasal miktarin vergi yiikiimliiliigiinden diisiilmesi
(Kraan, 2004:130) veya dezavantajli kesimlere saglanan gelir transferi ile ¢aligmalar1 karsihginda elde
ettikleri kazanglarin arttirilmasinmi saglayan negatif gelir vergisi ile temel gelir gibi uygulamalarin baz
Ozelliklerini biinyesinde barindiran bir sistemdir. Vergi kredilerinin hedef kitlesi ¢ocuklu aileler, yoksulluk
icerisinde bulunan cocuklar, yashlar, engelliler ve diisiik gelirli aileler gibi en dezavantajli gruplar olup,
destege ihtiyag duyan bu kesimleri gelir testine tabi tutarak sisteme dahil etmektedir (Millar, 2008: 25;
Balseven, 2009: 340). Vergi indirimleri faydalart bir émiir boyu siiren, dikkate deger etkinligi olan
yoksullukla miicadele araglarinin en dnemlileri arasindadir. Programlari genel yoksulluk oranini 3 puan ve
2011 yilinda ¢ocuk yoksullugu oranimi ise 6 puan diisiirdiigii ifade edilmektedir. Bu sonuglar etkileyici
olmakla birlikte, federal, eyalet ve yerel yonetimler etkinligini daha da artirmak ve mevcut ve diger benzefi
programlar1 uygulayabilmek i¢in gayret etmektedir (Tax Credits for Woking Families, 16.04.2014).
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irlanda hiikiimeti 2002 yilinda yaymladigi “Green Paper” ile gelir vergisi indirimlerini biitiin vergi
miikelleflerine vererek sosyal giivenlik politikasinin en onemli parcasi haline getirmigtir. Kisisel vergi
indirimi;

-PAYE vergi kredisi (1650 € kadardir ve esler arasinda devredilemez),

-Yas vergi kredisi (bir bireye ilgili vergi yilinda 65 yasint doldurdugunda 325 € ek yas vergi kredisi verilir.
Kredi, evli bir ¢ift i¢in iki katina ¢ikarilir ve ¢ift 65 yasina ulastiginda {iyelerin her ikisine de en kisa siirede
verilir),

-Bakmakla sorumlu olunan/bakima muhtag akraba vergi kredisi (gorece 13.837 €’ yu gegmedigi miiddetce ek
80 € talep edilebilir.),

-Bakici vergi kredisi (¢ocuk, yasli, engelliler i¢in degisik miktarlarda talep edilebilir),

-Bir ebeveyn aile vergi kredisi (terk edilmis, bosanmis ya da hi¢ evlenmemis ve ¢ocugu bulunan bir ebeveyne
ek olarak verilir) gibi vergi kredi tiirleri mevcuttur (The Office of the Revenue Commissioners, 2016).

Goriildiigii gibi su an Irlanda’da yiiriirliikte olan vergi indirimleri kisinin ekonomik ve sosyal durumuna baglh
olarak degisiklik gostermekte ve belki de temel gelir gibi vatandaslik geliri uygulamalarinin temelini
olusturabilecektir.

Diinya’da yoksullukla miicadelede ve en alt gelir dilimlerini desteklemekte kullanilan vergi kredisi
tiirlerinden en bilinenleri Cocuk Vergi Kredisi, Calisanin Vergi Kredisi ve Egitim Vergi Kredisi’dir.

i) Cocuk vergi kredisi: Gelir seviyesi diisiik ¢ocuklar1 olan aileleri desteklemek, onlara kesintisiz bir gelir
destegi saglamak igin uygulanan, sosyal yardim benzeri ve hatta sosyal transferlerle yer degistirmis bir
uygulamadir. Istihdam edilme sart1 olmayan uygulama, istihdama katilamamis veya katilsa bile ¢ok diisiik
gelir elde eden aileleri hedeflemekte, dogrudan dogruya ailenin bakimindan sorumlu olan kisiye
O0denmektedir (Balseven, 2009: 340). Cocuklu ailelerde her ¢ocuk i¢in belli indirimler s6z konusudur ve
krediler kisinin banka hesabina ya da dogrudan kendisine 6denmektedir.

ABD’de 1997 yilinda ¢ikartilan ve 2001 yilindan bu yana genisletilerek uygulanan ¢ocuk vergi kredisi,
calisan ailelerin ¢ocuk yetistirme maliyetini dengelemeye yardimei olan bir vergi iade bigimidir. Cocuklar
icin biiyiik bir federal nakdi yardim programi olan ¢ocuk vergi kredisi gelir vergisi sistemi araciligiyla
calistirilmaktadir (Burman ve Wheaton, 2005: 387). Miikellefler 17 yasin altindaki ¢ocuklari ig¢in ¢ocuk
bagina 1.000 dolar kadar bir ¢ocuk vergi kredisi talep edebilmektedirler (Center on Budget and Policy
Priorities, 2016: 1). Vergi iadesi almak isteyenlerin g¢ocuk vergi kredisine hak kazanabilmeleri igin 2011
yilinda kazanmig olduklari gelirin en az 3000 dolar olmasi gerekir. Tek kisi olarak 75.000 dolardan, evli
olarak 110.000 dolardan fazla kazanan aileler kredi talebinde bulunamazlar. ABD’de ¢ocuk vergisi kredisi
2009 yilinda 1,4 milyonu ¢ocuk olmak iizere toplam 2,6 milyon kisiyi, 2012 yilinda ise 1,6 milyonu ¢ocuk
olmak {izere 3 milyon kisiyi yoksulluktan korumustur. 2010 yilinda 35 milyon aile 52 milyar dolarlik gocuk
vergisi kredisinden yaralanmigtir. Aile gelirlerindeki bu 1000 dolarlik artisin ¢ocuklarin egitimlerine olumlu
yansidigl ve okuma puanlarinda % 3,5, matematik puanlarinda ise % 2 oraninda artig oldugu tahmin
edilmektedir. Alinan iadeler araba alimi, saglik, okul gibi harcamalarda kullanilabilecegi gibi degisik
faturalar1 6demede de kullanilabilir ya da istenirse tasarrufta edilebilir (RESULTS, 2016).

i) Caligan vergi kredisi: Caligan ve diisiik gelir elde edenlere gelirlerini arttirma firsat1 veren, vergiden muaf,
ulusal sigorta dallarindan birine prim 6demesi gerektirmeyen, ¢cocuksuz hanelerin de faydalanabilecegi bir
uygulamadir. Duruma gore en az 16 yasina kadar olan bir kisi bu uygulamay1 talep edebilmekle birlikte
genellikle ¢cocuk sahibi olmama veya bir sakatlik durumu yoksa yas sinir1 artmaktadir. Krediden faydalanmak
isteyenlere belli baz1 kosullara ve yasa gore en az galisma zamani getirilebilmektedir ve yine yararlanicilar bu
kosullara gore net bir gelir esigi elde etmektedirler (The Money Advice Service, 2016).

Ingiltere’de ¢alisanin vergi kredisini 16-24 yas aras1 ve bir cocugu veya engelli durumu olan ile ¢ocuklu ya
da ¢ocuksuz 25 ya da daha yukar1 yas1 olanlar hak etmektedir. Bu sartlardan birini yerini getiren basvuru
sahibinin bir haftada belirli bir saat ¢aligmasi, yapilacak is icin kendisine ddeme yapilmasi ve kendisine
yapilan bu 6demenin belirli bir tutarin altinda olmasi gerekmektedir. Yararlanicilarin 25-59 yas arasi olmasi
durumunda haftada en az 30 saat; 60 ya da tizeri yasi, engellilik durumu veya bir ya da daha ¢ok ¢ocuklu
olup tek olmast durumunda haftada en az 16 saat; tek ya da daha ¢ok ¢ocuklu olup ¢ift olmast durumunda
giftlerden biri en az 16 saat ¢caligmak kaydiyla aralarinda en az 24 saat ¢alismas1 gerekmektedir. Bir kisi yilda
1.960 sterlinlik temel bir indirim miktar1 elde etmektedir. Ciftler ve tek ebeveynli aileler i¢in yilda ekstra
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2.010 sterlin ve eger haftada 30 saatten fazla ¢aligiliyorsa ek olarak yilda 810 sterlin indirim alinmaktadir. Bir
engellilik durumunda yillik 2.970 sterlin indirim hakki elde edilmektedir. Eger ciddi bir sakatlik durumu
varsa yillik ekstra 1.275 sterlin alinmaktadir. Eger bir ¢ocuk varsa haftalik 122 sterlin, iki ¢ocuk varsa 210
sterlin ekstra indirim elde edilmektedir. Para her hafta ya da aylik olarak banka ya da miisterek tasarruf ve
kredi kurumu hesabina yatirilir. Yararlanicilarin yeni ige baslama, isten ayrilma, ¢iftlerden birinin vefat
etmesi gibi kosullarinin degismesi durumunda vergi kredi dairesine bagvurularak yeni kosullara uygun kredi
imkénlarindan faydalanilabilmektedir (GOV, 2016).

Ingiltere’de calisan vergi kredisi alan calisan ¢ocuklu aile sayist 1996°da 700 bin, 2006°da ise 4 milyon
kisiydi ve destekten yararlanan ailelerin 2 milyonu diigiik gelir elde etmekteydi. Yapilan arastirmalara gore,
calisan distiik gelirli tek ebeveynli ailelerin elde ettikleri gelirlerin %50’den fazlasi ve ¢alisan diisiik gelirli
evlilerde ise 1/3” i galiganin vergi kredisi gelir transferlerinden kaynaklanmaktadir (Millar, 2008: 25-27).

iii) Egitim vergi kredileri: Okul kuponu uygulamalarinin bir alternatifidir. Egitim vergi kredilerinin kisisel
kullanim ve bagis olmak iizere iki tipi vardir. Kisisel kullanim vergisi kredileri, bireysel vergi miikelleflerine
kendi ¢ocuklari adina yaptiklar1 egitim harcamalari i¢in verilen vergi kredileridir (Welner, 2008: 5). Bagis
vergi kredileri ise, 6zel okullara kar amaci gilitmeyerek burs veren bireysel vergi miikelleflerine ya da
isletmelere verilen vergi kredisidir (Saul, 2012).

iv) Goniillii Gelir Vergisi Destek Programi: Vergi indirim programlarinin uygulanmasini kolaylastirmak ve
kullanicilarina ulasilabilirligini arttirmak i¢in olusturulmus bir diger program da Gonillii Gelir Vergisi
Destek Programi’dir (Volunteer Income Tax Assistance-VITA). ABD vergi sistemi iginde kullanilan Goniilli
Gelir Vergisi Destek Programi, vergi iadeleri igin sisteme dahil edilen ftcretsiz bir vergi yardim
uygulamasidir. Ucretsiz vergi yardimi engelliler, yashlar ya da Ingilizce dil seviyesi yetersiz olan ve dil
Ogrenen miikelleflerin yani sira, bir dnceki yil belli bir tutardan (2014 yili i¢in 53.00 dolar) daha az kazanan
orta ve disiik gelirliler igin genel olarak uygulanan vergi iade hazirlama hizmetidir. Amag¢ pahali ve karigik
olabilecek vergi iade yonteminin ilgili miikelleflere iicretsiz olarak hizmet seklinde verilmesi ve onlara
yardimct olmaktir. Bu uygulama agirlikli olarak muhasebe Ogrencileri tarafindan goniillii olarak
verilmektedir. Goniilliilerin katilimiyla genigleyen hizmet muhasebe 6grencileri igin aynt zamanda 6nemli bir
o0grenme deneyimini de beraberinde getirmektedir. Her y1l Aralik ayinda baslayan ve Ocak ay1 ortasina kadar
devam eden sistem sertifikali goniilliler tarafindan yiiriitiilerek 2014 yilinda 4 milyar dolar vergi iadesi
alinmasma yardim etmistir. Hizmetler toplum ve mahalle merkezlerinde, kiitiiphanelerde ve okullarda
verilmektedir. Bunun disinda aligveris merkezleri ve diger bazi uygun yerlerde de hizmetlerin verildigi
goriilmektedir (IRS, 2016).

2.2. Yoksullukla Miicadelede Etkili Harcama Vergileri Uygulamalari

Harcama vergileri ile liikks mallar1 vergilendirerek gelirin daha iist gelir gruplarindan diger gelir gruplarina
dagilmini saglayabilir. Boylece gelir dagiliminin yeniden saglanmasina katki yapilabilmektedir. Ancak
harcama vergileri alt gelir grubundaki tiiketiciler i¢in tersine artan oranl hale gelebilmektedir. Bu problem
elektrik, saglik, ulagim gibi zorunlu tiiketim maddelerinden alinan dolayli vergilerin vergi indirimi
yontemiyle gelir vergisinden diisiilmesi ile ¢oziilmeye ¢aligilmakla birlikte vergi indiriminden yoksullarin
yani sira yiiksek gelire sahip tiiketicilerin de yararlanmasi tiiketim vergilerinin tersine artan oranli yapisinin
gelir boliistimi lizerindeki olumsuz etkilerini ortadan kaldirmaya yetmemektedir (Aydin ve Timur, 2011:
255-256). Bu tarz indirimlerin yoksullar tizerindeki istenen olumlu etkilerinin goriilebilmesi i¢in vergi
sisteminin gelismis olmasi da 6nemli olabilmektedir. Ayrica harcama vergileri degisik mal ve hizmet gruplari
icin farkli oranlarda uygulanarak alt gelir gruplarindakilerin temel tiiketim maddelerine daha diisiik
fiyatlardan ulagmasi amaclanmaktadir. Ancak burada da alt gelir grubu yaninda tist gelir grubundakilerde bu
indirimlerden faydalanabileceginden belirli bir vergi miktari kayb1 yasanabilecegi bilinmektedir.

Almanya’da standart KDV orami %19°dur (2016 orani). Ancak bazi ekonomik ve sosyal gerekgelerle bir
kisim iglemeler icin farkli KDV oranlar1 belirlenmistir. Ornegin Almanya’da tiizel kisiliklerce yapilan bagis
ve sosyal yardimlara iligkin teslimlerle gida maddelerinde ve 6ziirliiler igin techizatlar da KDV oram %7°dir.
Ayrica saglik, sosyal yardim ve egitim kapsaminda yapilan mal teslimleri ve hizmet ifalar1 KDV’den muaf
olmakla birlikte (istisnadir) bu isler i¢in yiiklenilmis olan KDV indirime tabii degildir. Baz1 saglik ve toplum
hizmetlerine ise KDV muafiyeti uygulanmaktadir (Aslan, 2011: 18).

Kanada’da KDV yerine kullanilan vergi Federal Mal ve Hizmet Vergisi (GST)’dir. KDV’ye benzeyen bu
vergi, Kanada’da iretilen ya da Kanada’ya ithal edilen birgok mal ve hizmet i¢in uygulanmaktadir. GST
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orant %5 olmakla beraber alt gelir gruplarinin gelirlerinin daha biiyiik bir kismini olusturabilecek temel
market tiriinlerinde, tarimsal iiriinlerde, ilag ve tibbi hizmetlerde bu oran %0°dir. Ayrica saglik hizmetleri ile
egitim hizmetleri bu vergiden muaf tutulmaktadir (DEIK, 2015: 15).

Harcamalar {izerinden alinan vergilerde yoksullar lehine yapilacak diizenlemelerin yaratabilecegi olumlu
etkilerin dzellikle az gelismis ve gelismekte olan iilkelerde simirli olduguna dair gériisler vardir. Ornegin Bibi
ve Duclos (2007)’un Tunus {iizerinde yaptiklari ¢aligmaya gore dolayli vergilerde yapilacak bir vergi
reformunun yoksullar {izerindeki etkisi olumlu olmakla birlikte gida yardimi gibi siibvansiyonlara gore ikinci
derece etkili olmaktadir.

2.3. Yoksullukla Miicadelede Etkili Vergi Tatili Uygulamasi

Vergi tatili, vergi oranini azaltmak igin kullanilan en 6nemli vergi tesviklerindendir. Vergi tatilinde kurumlar
belli bir siire i¢inde vergi ddemezler. Vergi tatili ile ilgili en 6nemli sey bu tarz vergi tesviklerinin ne zaman
basladigidir. Yatirnmlarin geri doniisiinde vergi tatilleri 6zellikle 6nemlidir (Pamungkas ve digerleri, 2014:
75). Gegtigimiz birkag on yil i¢inde, Giineydogu Asya Milletler Birligi iilkelerinin dogrudan yabanci yatirim
¢ekmek i¢in vergi tatili tesviklerini benimsedigi goriilmektedir. Buradaki bazi iilkelerin vergi tatillerini
degistirerek kullandig1 gortilmektedir. Tayland 6rneginde, tatil esnasinda vergi muafiyet miktarina sinir
uygulanirken Malezya ilging bir sekilde iki secenek sunar. Birincisi vergi tatili segcenegi, ikincisi toplam
yatirim maliyetinin %60°1 oraninda 6denek konularak ¢alisan yatirim vergi indirim modelidir. Bu indirim her
yil vergi oncesi gelirin %70’ine mahsup edilerek kullanilabilmektedir (Muthitacharoen, 2016:13). Tiiketiciler
icin uygulamalara bakildiginda ise tiiketicilerden alinmakta olan satis vergilerinin yilin belirli glinlerinde
alinmamasi seklindeki uygulamalar dikkat ¢ekmektedir. Boylece dar ve orta gelirli ailelere sosyal bir transfer
ile ekonomik destek saglanmaya galigilmaktadir. Ayrica saticilar agisindan olaya bakildiginda ise satiglarin
hizlandirilmasi amacinin oldugu da goriilmektedir.

ABD’de uygulanan sekliyle vergi tatili, yoksul aileler iizerindeki dolayli vergi yiikiinii azaltmak igin
kullanilmaktadir. Bunu saglamak i¢in kullandig1 en 6nemli harcama alanlar1 egitim ve sagliktir. New York’ta
ilk olarak 1996 yilinda tiim eyalette uygulanmak {izere satig vergisi tatili mevzuata girmis, ilk vergisiz hafta
Ocak 1997’de uygulanmis ve sonrasina 13 eyalet daha vergi tatili uygulamistir. New York eyaletindeki yerel
hiikiimetler vergi tatilini uygulayip uygulamama konusunda serbesttirler. Vergi tatilleri okullarin agilmasi
gibi talebin yogun oldugu zamanlara ait ihtiyaglarin kargilanmasi i¢in alt gelir gruplarina destek vermek
amaciyla belli donemlerde kullanilmaktadir. Bu dénemde bazen fiyatlart sinirlandirilan (80 dolara kadar
kiyafet gibi) kiyafet, okul gerecleri gibi secilmis bazi iriinlerden harcama vergisi alinmamaktadir. Ayrica
tiiketiciler bu tirtinlerden istedikleri kadar satin alabilmektedirler (Tiirk Vergi Hukuku, 2016).

2.4. Yoksullukla Miicadeleye Kaynak Yaratmak i¢in Diisiiniilmiis Uluslararas1 Vergi Onerileri

Yoksulluk ve ortaya ¢ikardig neticelerin kiiresel bir sorun haline gelmeye baslamasi bu konunun ¢6ziimiinde
kiiresel diizeyde vergi uygulamalar1 kullanimini giindeme getirmistir. Bu kullanimin 6niinde ¢ok sayida engel
ve sorun oldugu bilinmesine ragmen GSMH’nin belli bir orami lizerinden vergi alinmasi ve negatif
digsalliklarin vergilendirilmesi gibi farkli kiiresel vergilendirme bigimleri 6nerilmistir.

a) GSMH’nin belli bir oram iizerinden vergi ahnmasi: Ulkelerin GSMH’lerinin belli bir oranini diinya
Olgegindeki yoksulluk, gog, bliyiikk afetler gibi sorunlarla miicadele i¢in kiiresel bir olusuma vermesi
Onerilmektedir. Bahsedilen amaglar dogrultusunda 22 gelismis iilke 2000 yilinin Eyliil ayinda, Birlesmis
Milletler *de aglik ve asir1 yoksullugu ortadan kaldirmak, tiim yoksul insanligi bu durumdan kurtarmak i¢in
taahhiitte bulunmuslardir. Buna goére 189 iilkenin oybirligiyle hicbir ¢abadan kagmayacaklarimi ve
GSMH’lerinin % 0,7’sini bu amag i¢in ayiracaklarini deklare etmislerdir. Bu hedefe ulasmanin maliyetinin
yaklasik olarak 195 milyar dolar olacagi tahmin edilmistir. Danimarka, Liiksemburg, Hollanda, Norveg ve
Isvec soz verdikleri sekilde amaca ulasnuslardir. Belgika, irlanda, Finlandiya, Fransa ve Ispanya’dan olusan
bes iilke ise % 0,7’yi vermek igin 2002-2003 yillarinda, Ingiltere 2004 y1li Temmuz ayinda, Almanya 2005
yilinin Nisan ayinda, Avusturya, Yunanistan, Italya ve Portekiz’de 2005 Mayis ayinda bir program
olugturmuglardir. Sadece alt1 iilkede % 0,7’yi vermek i¢in heniiz bir program kurulmamigtir. Bunlar
Avustralya, Kanada, Japonya, Yeni Zelanda, Isvicre ve Amerika Birlesik Devletleri’dir. Avrupa birliginde
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buna benzer kiigiik ¢apli bir uygulama s6z konusudur (UN Millennium Project, 2006; Development
Initiatives, 28.08.2013).

b) Negatif Digsalhklarin Azaltilmasi icin Vergi Onerileri: Yoksullugun 6nemli nedenlerinden biri ¢evre
faktorlerinin olumsuz olmasidir. Olumsuz ¢evre kosullarindan 6ncelikli olarak yoksullar etkilenmektedir.
Sonugta en ¢ok yoksullari etkileyen bu tarz negatif digsalliklarin azaltilmasi ve igsellestirilmesi igin
kullanilan yontemlerden en onemlisi yine vergisel politikalar olmaktadir. Bu politikalar sonucu elde edilen
gelirlerin yoksullukla miicadeleye kaynak yaratilabilecegi ve ayrica c¢evre problemlerinin azaltilarak
yoksullara olumlu katkida bulunulabilecegi ifade edilmektedir. Ancak bu tiir vergilerin sadece ulusal degil
kiiresel olmas1 ve belki de tiim iilkelerin uzlagmasi ile uygulanmasi rekabeti bozucu etkilerini ortadan
kaldirarak yoksulluk igin kaynak kullanimini arttirmaya yarayabilir.

OECD, ¢evresel mali reform ile ¢evresel hedefler siirdiiriiliirken, mali gelirlerinde arttirilabilecegi bir dizi
vergilendirme ve fiyatlandirma dnlemlerinden bahsetmektedir. Cevresel mali reform, uluslararast toplumun
2015 yilina kadar kiiresel yoksullugu okullar, saglik, altyap1 ve ¢evre yatirimlari yar1 yartya indirme hedefine
ulagmak icin ortaya atilmistir. Ayrica yoksullugun azaltilmasi ve geligmis ¢evre yonetiminin el ele gitmekte
oldugu belirtilerek ¢evresel mali reformlarin 6nemi belirtilmistir. Cevresel mali reformlarla yaratilacak
kaynak ve alinacak 6nlemlerle yoksullarin su, kanalizasyon ve elektrik hizmetlerine erisimi gelistirilerek;
egitim gibi yoksul yanlis1 yatinmlar igin fonlar seferber edilerek ve yoksullar etkileyen gevresel ve diger
sorunlar i¢in finansman saglanarak (OECD, 2005: 12) yoksullukla miicadeleye dogrudan ya da dolayli katki
yapilabilecektir.

OECD, uygulanacak g¢evresel mali tedbirler iginde yer alan bir ¢evre vergisi tanimlamaktadir. Kabul edilen
bir ¢evresel matrah iizerinden devletlerin zorunlu olarak alacagi bu vergi farkli ¢gevresel mali reformlarla ilgili
yaklasgim ve araglardan biridir. Farkli sektorlerde ve konularda uygulanabilecek bu araglardan bazilarinin
gelismekte olan iilkeler i¢in uygun olabilecegi ifade edilmektedir. Bunlar; i) Su iriinleri ve ormanlar gibi
dogal kaynaklarin ¢ikarilmasi ile ilgili vergileri, ii) Su ve enerji gibi temel hizmetlere erisim i¢in maliyeti
karsilama ve fiyatlandirma onlemleri, iii) Cevreye zararl {iriinlerin kullanimini vazgegirmek igin vergi ve

stibvansiyon reformlart ve iv) Zararl endiistriyel kirliligin ve atiklarin kontrol edilmesine yonelik vergi ve
harglar1 kapsamaktadir (OECD, 2005: 13).

Yoksullukla miicadelede kullanilabilecek ve c¢evresel mali reformlar iginde yer alan bazi vergisel
uygulamalarm yoksulluk tizerindeki etkileri ile yoksullara olan faydalarini gelistirebilmek igin neler
yapilabilecegine dair goriisler asagidaki Tablo 1’de 6zetlenmeye galisilmistir.

Tablo 1. Secilmis Cevresel Mali Tedbirlerin Yoksulluk Uzerindeki Etkileri

Yoksullar Uzerindeki Potansiyel | Yoksullara Olan Faydasim

Aracin Tiiri Etkileri Gelistirmek icin Yollar

Ticari igletmeler ve yoksul yararina Yoksulun  ticari  6lgekli ~ hasattan

Kira vergileri . .7 . | olumsuz etkilenmeyeceginden emin
. kullanilan bazi gelirler iizerindeki LS
(mineraller, ormancilik, . . . | olunmali ve yoksullar i¢in tasarlanmig
vergiler genellikle olumlu etki . °, N .
balik¢ilik) Lo gelirler riigvet aracilig1 ile
gosterir.
kaybolmamali.

Artan fiyatlar, Ozelliklede dizel
yakitin artan fiyatlari, toplu tasima
ve genel hayat giderlerinin | Gelismis toplu tagima ic¢in baglanti
maliyetini  arttirabilir. Ozelliklede | imkanlar1 gelistirilmelidir.

uzak topluluklar i¢in bu durum daha
belirgin olabilir.

Petrol tiiketim vergileri

Elektrik sebekesine bagli kalmanin

Elektrik kullanim | 6lgiisiine baghdir ve yoksulular igin Y"oksulliar eimn hedeflenmis

A o siibvansiyonlar (Ozel ve yumusak
vergileri fiyatlar arttirabilir. Kentsel alanlarda [diisiik oranli] tarifeler) saglanmaldir
genellikle daha yiiksektir. us & )

Su sebekesine bagli  kalmanin | Yoksullar i¢in hedeflenmis

Evsel su kullanim vergisi | dlgiisiine baglhdir ve yoksullar igin | siibvansiyonlar (Ozel ve yumusak
fiyatlar1 arttirir. [diisiik oranli] tarifeler) saglanmalhidir.
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Sulama hizmetleri erigsimine baglidir

ve yoksullar i¢in fiyatlar1 arttirabilir.

Sulama kullanim vergisi Hedeflenmis siibvansiyonlar

Gtibre ve bocek ilact i¢in | Giibre ve zirai ila¢ i¢in yoksullarin

arttirilmig fiyat erisimine baghdir. Hedeflenmis sibvansiyonlar

Kaynak: OECD, 2005: 16.

3. TURKIYE’'DE YOKSULLUKLA MUCADELEDE ETKiLi OLABILECEK VERGISEL
UYGULAMALAR

Tirkiye Cumhuriyeti Anayasasi’nmin 73. maddesi gerek yeni vergilerin konulmasinda ve gerekse mevcutlarda
degisiklik yapilmasinda, Kisilerin mali giliclerinin kavranarak sosyal amaglara uygun vergilendirme
yapilmasini emretmektedir. Tiirkiye nin yaptig1 vergi harcamalarinin 2014 yili kanuni dayanaklarina iligkin
listesi incelediginde bu sosyal amaglara uygun vergilendirmenin agirlikli olarak 193 Sayili Gelir Vergisi
Kanunu cercevesinde yapildigi dikkat ¢gekmektedir. Buna gore 2014, 2015 ve 2016 yillarinda toplam vergi
harcamalar1 iginde gelir vergisi kaynakli vergi harcamalar1 oranlarmin asagi yukari her yil ayni kalarak
yaklasik %68 civarinda gergeklestigi tahmin edilmektedir (Gelir Politikalar1 Genel Miidiirliigii, 2016). Ayrica
toplam vergi gelirleri icerisinde %20-%23 civarinda olan gelir vergisinin yaklasik %18’ine denk gelen
kismindan vergi harcamalar1 nedeniyle vazgegildigi sonucuna ulasilmaktadir (Tepe, 2015).

193 sayili gelir vergisi kanunu icinde yoksullukla miicadeleye dogrudan veya dolayli sekilde katki
yapabilecek bazi uygulamalarin sunlar olabilecegi sdylenebilir;

-Madde 23/1 Kdylerde, miinhasiran el ile dokunan hali ve kilim imal eden isletmelerde g¢alisan isgilerin
ucretleri;

-Madde 23/2 Gelir Vergisi'nden muaf olan veya gergek usulde vergilendirilmeyen ¢iftgilerin yaninda ¢alisan
is¢ilerin ticretleri;

-Madde 23/6 Hizmetgilerin {icretleri;

-Madde 23/7 Sanat okullari ile bu mahiyetteki enstitiilerde ¢alisan 6grencilere, ceza ve 1slahevlerinde calisan
hiikiimliilere, tutuklulara ve dariilacezelerin atdlyelerinde ¢alisan diigkiinlere verilen ticretler;

-Madde 24/4 657 sayili kanuna gore 6denen yakacak yardimi (memur, isci, BAG-KUR emeklilerine avans
olarak ddenenler dahil);

-Madde 25/3 Kanunla kurulan emekli sandiklar1 ile Sosyal Sigortalar Kanunu'nun Gegici 20. Maddesinde
belirtilen sandiklar tarafindan hak sahiplerine aylik disinda 6denen tazminat, yardim ve toptan 6demeler;

-Madde 25/4 Hizmet erbabina &denen c¢ocuk zamlar;; Madde 25/6 Sosyal sigorta kurumlari tarafindan
sigortalilara yapilan 6demeler;

-Madde 89/2 Beyan edilen gelirin %10'unu agsmamas sartiyla miikellefin kendisi, esi ve kii¢iik ¢ocuklarina
iliskin olarak yapilan egitim ve saglik harcamalari;

-Madde 89/3 Serbest meslek faaliyetlerinde bulunan veya basit usulde vergilendirilen 6ziirlillerin beyan
edilen gelirleri i¢in hesaplanan yillik indirim;

-Madde 89/5 Madde metninde sekli agikga belirtilen bagis ve yardimlar;

-Madde 89/6 Fakirlere yardim amaciyla gida bankaciligi faaliyetinde bulunan dernek ve vakiflara bagiglanan
gida, temizlik, giyecek ve yakacak maddelerinin maliyet bedelleri;

-Madde 89/10 Bakanlar Kurulunca yardim karar1 alinan dogal afetler dolayisiyla Bagbakanlik araciligiyla
makbuz mukabili yapilan ayni veya nakdi bagislar;

-Madde 89/11 iktisadi isletmeleri harig, Tiirkiye Kizilay Dernegine ve Tiirkiye Yesilay Cemiyetine makbuz
karsilig1 yapilan nakdi bagis ve yardimlardir.

Tiirkiye’de vergilemenin anayasa ile giivence altina alinan sosyal amaglarina ragmen ilgili rakamlar ve kanun
maddeleri incelendiginde gelir vergisi sisteminde en disiik gelir dilimi tizerindeki vergi yiikiiniiniin
hafifletildigi sistemli uygulamalarin olmadig1 ve gelir vergisi tarifesinde miikelleflerin durumuna goére ciddi
bir bigimde farklilastirma yapilmadig1 goriilmektedir. Gelir vergisi sistemi igerisinde “Vergiden Muaf Temel
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Tutar” gibi belirli bir miktar gelirin vergi kapsami diginda birakildigi bir uygulamada bulunmamaktadir. Gelir
vergisi icerisinde uygulanan en az gec¢im indirimi ise 1986 yilina kadar genel indirim adiyla uygulanmustir.
Daha sonra vergi indirimi, 6zel gider indirimi gibi sadece ticret gelirlerinde kullanilan uygulamalar
goriilmektedir. Son olarak 01.01.2008 tarihinden itibaren uygulamaya giren 5615 sayili yasa ile sadece iicret
gelirlilerini igerecek sekilde asgari ge¢im (en az ge¢im) indirimi sistemine gegilmistir (Ekinci, 2012:196).

Ayrica Tirkiye’de asgari ticretle gecinenlerin asgari ge¢im indirimi disinda herhangi bir vergisel uygulama
ile de korunmadigi goriilmektedir. Buradaki vergi yiikiiniin ve 6zellikle de harcama vergilerinin yarattigi
vergi ylikiinlin azaltilmasinin kisilerin kullanilabilir gelirlerini arttiracagi, isveren maliyetlerinin azalmasini
saglayacagi ve dolayisiyla bu diizenlemenin artik sosyal ve ekonomik bir zorunluluk oldugu ifade
edilmektedir. Tiirkiye’de bu nedenlerle yapilmasi disiiniilen diizenleme ile asgari ticret tizerindeki vergi
yiikiiniin kaldirilmasi tartigmalari devam etmektedir. Bu baglamda yeni anayasa g¢aligmalar1 ekseninde
getirilmesi diigiiniilen sosyal giivenlik ve adil iicret maddesi igerisine asgari ticretten vergi alinamayacagi ile
ilgili hiikiim maddesi konulmasi kararlastirilmastir.

Bu tartigmalara ek olarak Tiirkiye’de yasanan bir baska gelisme ise asgari iicretin kararlastirilan 1.300 TL nin
altina inip inmeyecegi sorusudur. Tiirkiye’de mevcut hiikiimet tarafindan 2016 yilinda asgari iicret asgari
gecim indirimiyle birlikte net 1.300 TL olarak tespit edilerek bir dnceki yila gore %30 oraninda bir artis
saglanmistir. Asgari iicretliye hicbir sekilde bu miktarin altinda 6deme yapilmayacagi ifade edilmistir. Ancak
Tiirkiye’de artan oranl tarife yapisindan olusan gelir vergisi sistemi nedeniyle asgari iicretlinin gelir vergisi
dilimi Ekim ayimndan itibaren %15 degil, %20 olarak gergeklesecektir. Bu da asgari ticretten kesilen gelir
vergisi miktarini 86,5 TL’den 156,5 TL ye ¢ikaracaktir. Bdylece bir bekar i¢in bu iicret ortalama 2016 yilinin
son li¢ ayinda 69 TL diiserek 1231 liraya gerilerken; evli, bir ¢cocugu olan ve esi ¢alismayan biri icin ise
yaklasik 1274 lira olacaktir. Bu nedenle asgari iicretin 1300 lirada sabit birakilmasi i¢in ¢aligmalar
baslatilmigtir. Buna goére artan oranli gelire gore bir diizenleme yapilmasi ya da maagh c¢alisanlarin
gelirlerindeki vergi dis1 kesintilerde yapilabilecek degisiklikler iizerinde calisiimaktadir. ilk yontemde tiim
¢alisanlarin maaslarinda degisiklik olmasi nedeni ile ikinci yontemin uygulanmasi daha uygun goriilmektedir.
Goriildiigii gibi asgari iicretin 1.300 TL’ nin altina inmemesi i¢in devlet alacagindan vazgecerek aradaki farki
tamamlama yoluna gitmekte ve sosyal amaglara katkida bulunmaya gayret etmektedir.

Tiirkiye’de toplam vergi gelirleri iginde dolayl vergilerin agirligi da dikkat ¢ekmektedir. Tiirkiye’de kayit
dist ¢alismanin yiiksek ve vergi tabaninin kiigiik olmasi dolaysiz vergi toplama gii¢liiglinii beraberinde
getirmektedir. Bu nedenle alt gelir gruplar iizerinde olumsuz etkileri olan dolayli vergilere yiiklenilerek
biitce agig1 kapatilmaya calisilmakta ve yoksullar iizerindeki vergi yiikii artmaktadir. 3065 sayili Katma
Deger Vergisi Kanunu (KDV) iginde yoksullukla miicadeleye dogrudan veya dolayli sekilde katki
yapabilecegi diigiiniilen uygulamalardan biri madde 17°de yer alan sosyal amagli istisna ve muafiyetlerdir.
Ayrica madde 28’de yer alan %10 genel oranin bazi mal ve hizmetler i¢in %1, %8 ve %18 oranlarinda
uygulanmasi da gelirin yeniden dagitilmasini saglamaya doniik uygulamalardandir. Tiirkiye’de yoksullukla
miicadelede etkili olabilecek az sayidaki harcama vergileri uygulamalarindan bir digeri de ticari bir isletmeye
dahil gida, giyecek, temizlik ve yakacak maddelerinin dernek ve vakiflara bagislanmasi halinde bunlarin
KDV dahil toplam bedelinin gider olarak yazilabilmesidir. Ticari kazangta zarar bile olsa bu bagislar zarari
arttirict etki yapmakta ve sonraki yillar da devredebilmektedir. Bagislanan malla ilgili olarak bagis yapilan
dernek veya vakif adina bagislayan tarafindan mutlaka fatura diizenlenmeli, mal bedeli olarak KDV harig
bagislanan malin maliyet bedeli yazilmali ve fatura {izerinde “Ihtiya¢ sahiplerine yardim sartiyla
bagislandigindan KDV hesaplanmamustir” ibaresi yer almalidir. Boylece yoksullar icin yapilan bagiglarin 6ni
acilmak istenmistir.

Harcama vergileri genel olarak yoksullar aleyhine olan vergilerdir. Yoksullar aleyhine etkileri bilinen bu
vergilerin Tiirkiye’deki toplam vergi gelirleri igerisindeki payi ise %60 civarindadir ve gorildigii gibi
icerisinde yoksullar lehine olabilecegi diisiiniilen ¢ok az uygulama vardir. Karanfil ve Ozkaya (2013)
tarafindan Tiirkiye i¢in 1975-2005 yillar1 arasindaki veriler kullanilarak yapilan bir ¢aliymada dolayh
vergilerin toplam vergiler igindeki paymin artisinin yoksullukla miicadele politikalarini olumsuz etkiledigi
sonucuna varilmistir. Ayrica Tiirkiye Istatistik Kurumu’nca yayinlanan “2010 yili Hane halki Biitge
Aragtirmast” verilerinden hareketle dolayli vergilerin farkli gelir gruplarn igerisinde yer alan aileler
tizerindeki etkisi hesaplanmugtir. Yapilan hesaplamaya gore en alt gelir grubu iginde yer alan bir aile yillik
harcamasinin %14,14’# oraninda dolayli vergi 6derken, orta gelir grubundaki bir aile %16,35 oraninda, en
iist gelir grubundaki bir aile ise %17,83 oranindan dolayli vergi 6demektedir. 2010 yilinda en zengin aile ile
en fakir aile arasinda harcama vergileri arasindaki oran farki sadece ( %17,83 - %14,14 =) %3,69 ile ¢ok
disiik bir seviyede gerceklesmistir. Hesaplamaya gore ortalama bir Tiirk ailesinin harcamalarindaki KDV
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vergi yikil oran1 %9,8’dir. En iist gelir grubunda yer alan aileler ayn1 déonemde %10,21 oraninda KDV
O0demiglerdir. Vergi yiikiiniin adaletsiz dagilimi konusundaki basarisizlik acikca goriilmektedir. En alt gelir
grubundaki bir aile kira ve konut harcamalari igin toplamda 564.816 TL harcama yaparken efektif olarak
%5,53 KDV 6demekte, en iist gelir grubu ise yillik toplam 1.460.843 TL harcama yapmakta ve %5,37
oraninda KDV 6demektedir. Bu da gostermektedir ki kira, elektrik, su, dogalgaz, kat1 ve siv1 yakitlar i¢in en
disiik gelir grubu en yiiksek gelir grubundan daha yiiksek oranda KDV o6demektedir. Bu durumda
yoksullugu kdriiklemekte ve yiiksek dolayli vergi yiikii dolayisiyla insanlar gida saglk, egitim ve benzeri
harcamalari kisarak diisiik bir yasam standardina razi edilmektedir (VergiAlgi, 08.07.2012).

Tiirkiye’deki vergi kanunlar1 ve uygulamalari incelendiginde yoksullukla miicadelede 6nemli olan vergisel
politikalarm 6neminin giin gectikte daha iyi anlagildig1 ancak 6zellikle ¢alisanlar: hedef aldigi goriilmektedir.
AB ve OECD uygulamalar1 dikkate alindiginda ise baz1 kronik ve ciddi sorunlar daha goriiniir olmaktadir. Bu
temel sorunlarin genel olarak sunlar oldugu sdylenebilir;

-Tiirkiye’de kayit disilik yiiksektir. Bu da kisi ya da hanelerin asgari gelirlerinin tespitini giiclestirmekte,
yoksula ulagilabilirligi kisitlamaktadir. Bu durum belki de ihtiyaci olmayanlarin bile bazi yardimlardan
faydalanabilmesine neden olmaktadir. Ayrica kayit disilik nedeniyle kaybedilen vergiler, miicadelede zaten
var olan kaynak yetersizligi problemini daha da goriiniir kilmakta ve idari maliyetleri arttirmaktadir (Yildiz,
2013: 238).

- Tirk vergi sistemi igerisinde yoksullar lehine olan ciddi ve sistemli vergisel uygulamalar ¢ok azdir. Bu
durum objektiflik ve esitlik gibi ilkelerde deformasyonlara neden olarak yoksullukla miicadelede istenen
amaglarin basarilmasimi giiclestirmekte, yoksula gitmesi istenen faydalarin ¢ok yetersiz kalmasina neden
olmakta, kisa ve uzun vadede beklenen olumlu sonuglar1 golgelemekte ve ciddi sorunlar yaratmaktadir.

- Tirk vergi sistemindeki denetim eksikligi her asamada kendini gostermektedir. Bu durum uygulanmaya
caligilan birka¢ yontem i¢in olasi suiistimaller ile vergi kayip-kagaklarini arttirmakta ve vergi harcamalarinin
yoksullukla miicadele i¢in planlanan yerlere ne kadar ulastigma dair kontrolleri yetersiz kilmaktadir. Ornegin
istihdam yaratmak i¢in saglanan vergisel tesviklerden yoksullarin ne kadar yararlandigi veya bu vergisel
tesviklerle yaratilan istihdamin miktar1 hakkinda saglikli bilgiler yoktur. Ayrica bu durum vergi harcamalari
miktarlart raporlaniyor olsa da seffaflik ve hesap verilebilirligi de olumsuz etkileyerek bu seferde tersine
denetimi yetersiz hale getirmektedir.

-Tirkiye’de muafiyet, istisna, indirim gibi vergisel kolayliklardan st gelir gruplarinin daha fazla yararlandigi
goriilmektedir. Bu durum alt gelir grubundakilerle iist gelir grubundakilerin vergi yiiklerinin neredeyse esit
olmast sonucunu dogurmaktadir. Hedef kitleye ulagmaktaki basarisizliklar1 da beraberinde getiren bu siireg
istenen amaglarin basarilmasini giiglestirmektedir.

4. SONUC

Vergi politikalari ile yoksullugun azaltilabilecegi ve ozellikle gelismis iilkelerin yoksullukla miicadelede
bagarili oldugu goriilmektedir. Bu politikalarin 6zellikle vergi kredisi gibi uygulamalar kullanilarak ABD ve
AB’de sistemli oldugu, yoksulluk oranlarinin diisiiriilmesine ve kontrol altina alinmasina yardimci oldugu
goriilmektedir. Vergi harcamalar1 6zellikle vergi kredisi yontemi ile yoksulluk siniri civar kisilere ciddi
kaynak transferi saglamak ve onlar1 vergisel olarak silibvanse etmek igin kullanilmaktadir. Bdoylece
milyonlarca kisi ya da g¢ocuk ilgili iilke sartlarina gore tespit edilmis yoksulluk smnir1 istlinde
tutulabilmektedir. Bu bolgelerdeki vergi yapilarinin, vergi idarelerinin ve vergi bilincinin gelismis oldugu
goriilmektedir. Ayrica vergi Kanunlarimin standartlastirilarak sik sik degistirilmedigi ve vergi denetim
mekanizmalarinin da ¢ok iyi oldugu dikkat ¢ekmektedir. Bu yapi kayit disi ekonominin diisiik olmasin
saglayarak yoksulluk sinirmin tespitini, ihtiya¢ sahibi kisilerin ulasilabilirligini ve kisilerin asgari gelir
diizeyinin saglikli tespit edilebilmesini kolaylagmaktadir. Boyle bir sistem kayit dist ekonominin yarattigi
vergi maliyetlerini de azaltmakta (UK Department for International Development, 2007:1), yoksullukla
miicadele i¢in gerekli olan kaynagm finansmanim kolaylagtirmakta ve miicadeleye tiim toplumun katki
yapmasint saglayarak yoksullukla ilgili olarak ulusal bir farkindalik yaratabilmektedir. Bu agilardan
degerlendirildiginde gelismekte olan iilkelerdeki vergi yiikiiniin dengeli ve adaletli dagitilmasi, verginin
ekonomik kararlar {izerinde miimkiin oldugunca az etkili olmas1 ve dolayisiyla verimliliginin yiiksek olmasi
(Itriago, 2011: 13) yoksullukla miicadeleye verginin olumlu etkisi agisindan 6nemli olmaktadir.

~100 ~



GJEBS

Global Journal of Economics and Business Studies
Kiiresel Iktisat ve Isletme Calismalar1 Dergisi
www.gjebs.com - ISSN: 2147-415X
Bahar-2016 Spring-2016
Cilt: 5 Sayi: 9 (90-104) Volume: 5 Issue: 9 (90-104)

Harcama vergilerinde ise yoksul kesimlerim tiiketimleri vergi indirim ve tatilleri ile desteklenmeye
calistlmaktadir. Ayrica gelismis iilkelerde vergi harcamalari icerisinde yer alan gida bankacilig: faaliyetlerine
yapilan yardimlarin KDV’lerinin indirime konu edilmesi gibi mekanizmalarin da yogun olarak kullanildigi
goriilmektedir. Yoksullarin ¢evre ile dogrudan ve dolayl: iliskisi géz Oniine alindiginda cevresel mali
reformlar yapilmasi i¢in de gayretler gosterilmektedir. Cevre vergileri adi altinda alinan vergilerin sadece
yoksullukla miicadele icin kullanilmasi ve yoksullara dolaylida olsa katki saglayabilecegi konularinda
Onerilerde bulunulmaktadir. Ancak c¢evre vergileri ile yaratilan kaynaklarin dogrudan yoksullukla
miicadeleye aktarilmasimin muhtemel sonuglarina iliskin kayda deger ¢alisma yoktur.

Tiirkiye’de ise mevcut vergi mevzuatinin yoksullar ve dolayisiyla alt gelir dilimleri tizerine etkisini 6lgmek
lizerine yapilan ¢alismalar mevcut mevzuatin yoksullukla miicadele etmek bir yana alt gelir dilimleri
tizerindeki vergi yikiinii arttirdigini ortaya koymustur. Bunda yogun istisna ve muafiyetlerin, verginin
konusunun kapsaminin dar olmasinin ve yiiksek kayit digi ekonominin etkisinin oldugu ifade edilmektedir.
Artan kayit disilik (%30 civar) sosyal giivenlik kurumu {izerindeki yiikii arttirmakta bu durum ise agiklarin
yine merkezi biitceden karsilanarak kaynaklarin israfi kisirdongiisiine neden olmaktadir. Ayrica Tirkiye’de
yiiksek gelir gruplarinin lehine olan vergi aflar1 da vergi kacirmay1 ve dolayisiyla yine kayit disiligi 6zen-
dirmekte, yiliksek gelirlileri odillendirmektedir. Kayit disihigin getirdigi bir diger énemli sorunda kisilerin
asgari gelirinin tespit edilmesini giiclestirmesidir. Bdylece yoksulluk siniri tespitini giiclestirerek vergi
indirimi ve vergi kredisi gibi uygulamalarin kullanilmasi 6niinde engeller olugsmaktadir. Tiim bu nedenlerle
Tirkiye’de var olan Kayit disi ekonominin kayith ekonomi hale getirilmesi gerekmektedir. Bunun igin
iscilerin kacak c¢alistirilmasi ve vergi kagirma gibi durumlara gerekirse ¢ok daha agir cezalar getirilmeli,
vergi denetimleri ¢ok daha sik yapilmalhidir.

Tiirkiye’de 6deme giicti kriterine gore vergilemede yatay ve dikey adaleti saglayan bir vergi sistemi
uygulanmaya baglanmasi da yoksullukla miicadeleye katki yapacaktir. Tirkiye’de asgari iicretin yoksulluk
simirt gozetilmeksizin tespit edildigi genel kabul gérmektedir. Tiirkiye’de tim c¢alisanlar iginde asgari
tcretlilerin oran1 da azimsanmayacak diizeydedir. Bu agidan asgari ticretin bundan sonraki siirecte yoksulluk
siir1 dikkate alinarak belirlenmesi 6nemlidir. Ayrica asgari {icretle ¢aliganlarin mevcut durama ek olarak
baz1 vergisel yeni diizenlemelerle korunmasi ve belki de asgari {icretin vergi kapsami diginda tutulmasi
calisan yoksullarin azaltilmasina katki yapabilecektir. Ancak o6zellikle asgari iicretten vergi alinmamasi
durumunda galisanlarin igverenler tarafindan asgari licretten gosterilmesi gabalarmni ortaya ¢ikarabilir. Bu
¢abalarmn yaratacag vergisel kayiplar1 6nleyebilmek i¢in denetimlerin arttirilmasi ve bununla ilgili hukuksal
diizenlemelerin de yapilmasi gerekmektedir. Gelir vergisi tarifesinin en alt diliminin yiikseltilmesi ya da
vergi dis1 birakilmasi da bu alandaki 6nemli diizenlemelerden biri olabilir. Tiirkiye’de futbolda siiper ligde
oynayan bir sporcunun elde ettigi gelirin % 15 oraninda vergilendiriliyor (2017 yilina kadar) olmasi bu
teklifi hakli kilmaktadir. Adaleti saglamak ve kaynak yaratmak agilarindan bakildiginda makul bir genel
servet vergisinin uygulanmasi, finansal iglemlerin bir miktar vergiye baglanmasi veya var olan vergilerin
paymin st gelir dilimindekilerin vergi yiikiinii arttiracak sekilde diizenlenmesi 6nemli diizenlemeler olarak
degerlendirilebilir. KDV’nin daha alt gelir dilimleri {izerinde ki yiikiiniin yiiksek oldugu goz Oniinde
bulunduruldugunda bu verginin farklilagtirilmis her tiiriiniin belli bir kismi yoksullukla miicadele amaciyla
tahsil edilebilir. KDV nin yoksullar iizerinde yarattig1 vergi yiikii de gerekirse vergi iadesi yontemiyle ya da
belli gelir gruplarma verilecek indirim haklariyla giderilebilir. Tiirkiye’deki mevcut mevzuat, yoksullari
iretken hale getirmeye caligan gelir getirici projelerden elde edilen gelirlerin de vergilendirilmesini
ongormektedir. Projelerden faydalanan kisilerin en azindan projeleri i¢in aldiklar1 kredilerini geri 6dedikten
sonra vergilendirilmeye baslanmasi bu uygulamalarin daha verimli hale gelmesini saglayabilir (Yildiz,
2013:239).

Tiirkiye’de bazi Ozel vergisel uygulamalar da yoksullukla miicadelede ki kaynak yetersizligine ¢oziim
olabilir. Bu amagla Tiirkiye’de onerilebilecek en 6nemli vergi, yoksullarin ¢evre ile karsilikli etkilesimi goz
Oniine alindiginda halihazirda mahalli idareler tarafindan alinan Cevre Temizlik Vergisi’dir. Cevre Temizlik
Vergisi’'nden elde edilen gelirlerin, ¢cevre temizligi amaci disinda kullanilamayacagi kanunda belirtilmekle
birlikte bu durum belli gelirlerin, belli giderlere tahsis edilemeyecegini ifade eden ddemi tahsis ilkesine aykirt
diismektedir. Bu verginin toplum tarafindan benimsendigini ve elde edilen gelirlerin ¢evrenin korunmasinda
kullamildigin1  s@ylemekte oldukga glictiir. Bu nedenle Tirkiye genelinde alimacak bir ¢evre vergisi
miicadeleye kaynak yaratma acisindan 6nemli olabilir. Ayrica yine mahalli idareler tarafindan alinan Eglence
Vergisi ile Avusturya, Cek Cumbhuriyeti gibi baz1 Avrupa iilkelerinde alinan Turist Vergisinin Tiirkiye’de de
alinarak yoksullukla miicadeleye aktarilmasi diisiiniilebilir. Tiirkiye’de mahalli idarelerde eglence vergisi
uygulamasi bulunmasina ragmen, OECD raporunda bu siniflandirma i¢inde eglence vergisi tahsil edilen bir
OECD iilkesi olarak yer almamistir. Ancak Tiirkiye’de de diger OECD iilkelerindeki eglence vergisi/toplam
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vergi geliri oranina yakin oranda eglence vergisi tahsilati yapilmaktadir. Bu nedenlerle gerek islem
maliyetlerinin az olmasi1 gerekse de Tiirkiye’ de yoksulla miicadeledeki kaynak yetersizligi ya da az kaynak
ayrilabilmesi g6z 6niinde bulunduruldugunda bu vergide sadece yoksullukla miicadelede kullanilabilir.

Goriildiigii gibi genel yoksullugun ve 6zelde ise ozellikle ¢aligan yoksullar ile ¢ocuk yoksullugunun vergi
politikalar1 ile azaltilabilmesi veya kontrol altina alinabilmesi miimkiindiir. Bunun i¢in kayit dig1 ekonominin
az oldugu bir ekonomide saglam bir vergi kiiltiirii {izerine inga edilmis vergi idaresi ve vergi kanunlarinin
olusturulmast nemlidir. Bdylece tamami kavranan bir ekonomide vergi kanunlar1 adalet saglamaya doniik
olan islevlerini ¢ok daha iyi bir sekilde yerine getirecektir. Vergi denetimleri daha saglikli yapilabilecek ve
kaynak israfinin 6niine gecilecektir. Her tiirlii ekonomik iligkinin kayit altina alindigi, yoksulluk verilerinin
saglikli oldugu bir sistemde yoksulluk ¢izgisinin tespiti de ¢ok daha gercek¢i olmakta ve bdylece gergek
ihtiyag sahiplerinin belirlenebilmesinin 6nii agilmaktadir. Boyle bir sistemde vergi kanunlart sik sik
degismemekte ve yoksullukla miicadele igin ¢ikarilan ya da iyilestirilen vergi kanunlarinin hedef kitleye
ulagsmas1 kolaylagmaktadir. Miikelleflerin vergiye uyumunun artmasinit saglayan bu siire¢ miikelleflerin
sisteme olan giivenini de arttirip kayit disina ¢ikig gayretlerini de azaltarak yoksullukla miicadelenin ihtiyag
duydugu ciddi miktarda kaynagin da sistem i¢inde kalmasini saglayacaktir.
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