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Ozet

Marka kent bilesenlerinin somut olan temellerle birlikte somut olmayan ancak kentin marka degerini
yiikselten, kentle duygusal bag kurulmasini saglayan, kenti tekrar yeniden kesfetmeye yonelten degerler, kentin
siirdiiriilebilir marka destinasyonu olmasini saglamaktadir. 600 yilt agkin Osmanli imparatorlugunun yaklasik 100
yil payitahtligini yapmis Edirne’nin kazandig1 maneviyat, sanat ve kiiltiir, imparatorlugun 100 y1l sonrasinda bile
kentte hissedilmektedir. Osmanli Baskentligi doneminde Edirne’de de hattatlik, minyatiir, resim, tezhip, ¢inicilik,
ahsap oymaciligi, mis sabun yapimu, ipekgilik gibi el sanatlarinin en giizel eserlerini gormek miimkiindiir. Osmanlt
imparatorlugu doneminde iiretilen bu eserlerde kirmizinin farkli bir yeri oldugu ve ¢ok yogun bir renk olarak
ozellikle minyatiiriinde kullanildigi da bilinmektedir. Osmanli sultanlarinin portrelerinde ve savas sahnelerinde
kirmizinin ¢ok biiytik bir islevi de bulunmaktadir.

Edirne kirmizisi, kirsal turizm ¢ergevesinde alindiginda hem kiiltiir, sanat ticari, hem de dogal kaynaklara
dayali i¢ ige bir turistik iiriin olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Edirne kirmizisi, Edirne’de var olan turizm {irinlerinin
alternatifi ya da tamamlayicisi olarak, daha da 6nem kazanmaktadir. Kirsal turizmin bir bileseni olarak Edirne
Kirmizisi, dogal ve kiiltiirel mirasimizin korunmasinda ve diinyaya tanitilmasinin yaninda siirdiirtilebilir
destinasyon pazarlamasi acisindan da katma deger yaratabilecek uyumlu bir turistik iiriin olmasi beklenmektedir.
Bu calismada, Edirne kirmizisinin tarihgesi, gelisim siireci ve Edirne destinasyonunun yeniden markalanmasindaki
rolii agiklanmaya calisilacaktir.

Anahtar sozciikler: Turistik Uriin, Kirsal Turizm, Siirdiiriilebilir Marka Kent, Edirne Kirmizis.

TOWARDS THE SUSTAINABLE BRAND CITY — EDIiRNE RED
Abstract

The values of brand city components, which are both tangible and intangible, raise the brand value of the
city, provide the emotional bond with the city, and redirect the city to rediscover, make the city a sustainable brand
destination. The spirituality, arts and culture earned by Edirne as the capital city of the Ottoman Empire for almost
100 years can still be felt in the city even after 100 years of the end of the Ottoman empire. It is possible to see the
most beautiful works of handicrafts such as calligraphy, miniature painting, painting, gilding, wood carving, Mis
soap (Fruit shaped soap) making, sericulture in Edirne during the Ottoman capital. It is also known that “Edirne
Red” color plays an important role at the works produced during the Ottoman Empire, especially in miniature
“Edirne Red” is used very intensively. “Edirne Red” functionally used in the portraits of the Ottoman sultans and
war scenes.

When “Edirne Red” is taken in the context of rural tourism, it is confronted as a touristic product which
is based on culture, art, commercial and natural resources. It is becoming more important as an alternative or
complement to the existing tourism products in Edirne. In this study, the history of Edirne red, the development
process and the role of rebranding the Edirne destination will be tried to be explained.

Keywords: Touristic Product, Rural Tourism, Sustainable Destination Brand, Edirne Red.

GIRIS

Edirne 2007 yilinda Tiirkiye’deki “Marka Kentler” arasinda yer almasiyla, kent marka degerini
her gegen giin arttirmaktadir. Edirne’nin stratejik cografi yapisi, zengin tarihi, farkl kiiltiirel degerlere
sahip olmasi, ¢esitli medeniyetlere ev sahipligi yapmasi, zengin el sanatlar1 ve mutfak kiiltlirtiniin
bulunmasi kentin marka bilegenlerinin temelini olusturmaktadir.

Edirne turizmi kirsal turizm ¢ergevesinde gelismeye devam etmektedir. Her gecen giin yenilenen
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turistik triinleriyle ve gittikge artan yerli ve yabanci turist sayisiyla Edirne yeniden markalanma
faaliyetlerini slirdiirmektedir. Edirne ili icinde bulunan 2 demiryolu ve 3 karayolu sinir kapilariyla yilda
yaklasik 3.5 milyon kisiye gecis saglamaktadir. Bu durum kente sinir ticaretinin ve aligveris turizminin
biitiin avantajlarii sunmaktadir.

Bu caligsma 17. Yiizyildan beri diinyada popiiler olan, ancak Edirne’de nadir tiriinlerde kullanilan
Edirne Kirmizisi’'nin kirsal turizm c¢ercevesinde degerlendirilmesi, yoresel iiriin sepetine eklenerek
ekonomik deger yaratmasi ve Edirne markasinin siirdiiriilebilirligi ¢er¢evesinde yeniden hatirlanmasina
katki saglamak amacin1 tasimaktadir.

TURISTIK URUN

Turistik triin, insanlarin her zaman yasadiklari yerden ayrilislarindan baslayip, yeniden
bulunduklar1 yere donmelerine kadar gegen siire ve mekanda satin aldiklar1 veya konaklama, ulagim,
triin ve rehberlik gibi yararlandiklari hizmetlerin olusturdugu kazanim ve edindikleri deneyimlerin
toplami olarak ele alinmaktadir (Kotler, 2004:17).

Kiiresellesmenin ve bilgi teknolojilerinin gelismesiyle haritada daha once yerini bile fark
etmedigimiz destinasyonlar, turizm merkezi olmak, yeni turistik iriinler ve dolayisiyla yeni bir
turizm arzi olusturmak istemektedir. Bunun temelinde, tilkelerin turizmde iiriin farklilastirmasina
giderek uluslararasi turizm sektoriindeki rekabet giiciinii, pazar paymi, turist kabul sayisin1 ve gelirini
artirmak diisiincesi yatmaktadir. Dolayisiyla bir turizm iilkesinin turizm amagh kullanabilecegi mevcut
ve potansiyel arz kaynaklarini iyi analiz etmesi ve onlari turistin ve lilkenin yararina sunabilmesi,
turizmin istihdam yaratici etkisi basta olmak tizere, gelir artirici, yiiksek ¢arpan etkisi ile daha da 6nem
kazanmaktadir.

Bir bolgeye olan turist akimini en fazla yonlendiren ¢ekiciliklerin baginda, bolgenin kiiltiirel ve
tarihsel degerleri yer almaktadir. Diinyanin her tarafinda tarihsel alanlar ve yapilar, tarihsel olaylar veya
kisilerle ilgili olduklari i¢in 6zel 6nem tasirlar. Tarihi anitlarin, binalarin ve yasantilarin birincil derecede
turistik cazibe alani olmasimin en énemli nedeni, insanlarm her zaman atalarinin ve diger insanlarin
gecmislerine 6zel ilgi duymus olmalaridir.

Onemli bir turizm degeri ve serveti olan tarihsel ve dinsel anitlar, eski eserler, harabeler ve kazi
yerleri eski medeniyetlerin yerlesim alanlari, bir ulusun kiiltiiriinii, ekonomik-siyasi-politik yasantisini
ve sanatin1 gosteren eserler ve yapilar olmasi agisindan turistlerin goziinde énemli bir yer tutmaktadir.
Bu yiizden bircok eski eser korunmakta, satolara, saraylara, camilere, kervansaraylara restorasyon
caligmalar1 yapilmakta; turistlerin konaklamalar1 ve gezip gérmeleri i¢in hazirlanmaktadir. Bunlar, bir
grup insan i¢in dogrudan seyahat nedeni ve ¢ekicilik unsuru olmakta ve dolayisiyla, turistin kalis siiresine
ve harcama hacmine etki etmektedir. Edirne kenti de bu anlamda bir ¢ok turistik degerin mevcudiyetiyle
cazibe merkezi olmaktadir.

Turizm Uriiniinii Olusturan Unsurlar

Bir iirtiniin turistik tirtin olabilmesi ve tanitilip pazarlanabilmesi i¢in bir takim 6zelliklere sahip
olmas1 gerekmektedir. Her bolge ayr bir cografi ve kiiltiirel 6zellige ve ¢ekicilige sahip olabilecegi gibi,
farkli bir ¢ok cazibe faktoriinii bir arada bulundurabilir. Bu faktdrleri kisaca asagidaki sekilde siralamak
miimkiinddir.

Destinasyonda bulunan kiiltiirel ve tarihsel faktorler, sosyo-kiiltiirel etkinlikler, mutfak
kiiltiirii zenginlikleri, cografi 6zellikler, alt ve listyapi olanaklari, ulasilabilirlik, konaklama, yeme-
icme, rekreasyon, turistik tesis isletmeleri biitlinlesik bir hizmet olan turistik {iriiniin g¢ergevesini
olusturmaktadir. Turistik tirlinii olusturan elemanlardan birinin eksik veya iyi islememesi durumunda,
tirtiniin turiste kattig1 deger zincirinde aksakliklara neden olacaktir.

Son zamanlara kadar turizm piyasast geleneksel sehir turizmi ve deniz-giines turizminden
olusan kitle turizmi seklindeyken giinimiizde turistler, kiiltiirel, sosyal, tarihi ve ¢evresel kaynaklar
da kapsayan turistik iirlinleri de tercih etmeye baglamistir. Bu yilizden, turistik {iriin ve destinasyon
imajinin farklilastiritlmasi 6nem kazanmus, turistik destinasyonlar daha fazla talep yaratabilmek, daha
0zel gruplar1 ¢ekebilmek icin 6zel alanlarda 6zellikli iiriinler ve hizmetler sunmak amaciyla iiriin
cesitlendirmesi politikalarini benimsemiglerdir. Turizm pazarinda ¢ok farkl tiirde taleple karsilagiimasi
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ve bu taleplerin farkl 6zellikler igermesi turistik talebin tek bir liriinle karsilanmasini neredeyse imkansiz
hale getirmistir. Bu yiizden, degisen turistik talebe ve ihtiyaclara bagli olarak turistik merkezler de yeni
turistik tirlinlerin arz edilmesi ya da mevcut turistik iirlinlerde bazi degisiklikler yapilarak turistlerin
kullanimina sunulmasi gerekmektedir.

Turistik Uriin Cesitlendirme

Her gegen giin daha fazla insanin seyahate katildigi turizm sektordi, olduk¢a dinamik bir
yaptya sahip, teknolojinin de yayginlasmasiyla ulusal ve uluslararas1 yogun bir rekabetle karsi karsiya
bulunmaktadir. Turizm sektdriinde var olmak isteyen destinasyonlar, turistik talebi ¢ekebilmek igin
turistik tiriin ¢esitlilige ihtiya¢c duymaktadirlar (Baskina, 2010:32).

Bir bélgeye olan turizm talebini artirma ve canlandirma stratejilerinden biri olan turistik tiriin
cesitlendirme ve farklilastirmadir. Bu durum turizm talebinde ve turist ihtiyaglarinda meydana gelen
degismeler dogrultusunda, mevcut {riiniin fiyatinda, arz edilis seklinde ya da kalitesinde eklemeler ve
cikarmalar yapmak seklinde olabilecegi gibi, mevcut {iriinden tamamen farkli yeni bir {iriin olusturup
arz etme seklinde de olabilir.

Mevcut iirliniin benzeri ve devami niteliginde olan turistik {iriinler, genellikle mevcut talebin
azalmamasina ya da mevcut talebi canlandirmaya yardimci olmakta, alternatif ya da yeni turistik iiriin
adi verilen iiriinler ise kendi bagina ¢ekim giiciine sahip olmaktadir. Artan rekabet ortaminda daha fazla
turist gekmek ve turistlerin turistik iirlin tercihlerinde meydana gelen degismelerden olumsuz etkilenmek
istemeyen bir turistik bolge ya da yore tek bir {irline bagh kalmamali, turistik iirlin ¢esitlendirmesine
gitmeli ve etkin bir turistik {irin politikasi izlemelidir. Uriin farklilastirma, bir destinasyonun sahip
oldugu iiriinlerin diger rakip destinasyonun iiriinlerinden farki ve istiinliigiidiir.

Turistik {irtin farklilagtirmasi bir iilke, bdlge ya da ydrenin mevcut turistik tirliniinde bigim,
nitelik, icerik veya fiyat gibi degisiklikler yaparak pazara sunulmasidir. Pazarm farkli béliimleri oldugunu
yansitan bir kavram olan turistik iiriin farklilastirmasinin amaci, bir iilkenin sundugu kendi turistik

tirtinlinlin, diger iilkelerin sahip oldugu benzer {irlinlerden farkli oldugu imajim yaratarak potansiyel
turistleri gekebilmektedir.

Siirdiiriilebilir Kirsal Turizm

Yorede siirdiiriilebilir kalkinmay1 esas alan Yerel Giindem 21 anlayist ile birlikte kirsal turizm
gelismekte olan bolgeler i¢in daha fazla 6nem kazanmaya baglamistir. Kirsal turizm; siirdiiriilebilir
kalkinma ilkelerine dayanarak destinasyonda g¢evreyi, kiiltlirii, gelenek ve gorenekleri koruyarak
kullanma anlayisina hizmet edebilecek, kalkinmay: siirdiiriilebilir kilmada etkili rol oynayabilecek bir
ozellige sahip olmaktadir (Ekonomik ve Sosyal Aragtirmalar Dergisi, 2014).

Kirsal turizmin ekonomik, sosyal, kiiltiirel, ¢cevresel, politik, beseri olmak iizere birgok etkisi
bulunmaktadir. Bu cercevede kirsal turizmin tanimini ingiliz Turizm Konseyi (Countryside Agency and
English Tourism Councill, 2001:11) “Kirsal turizm insanlarin sosyal ve kiiltiirel ihtiyac¢larimi kargilayan,
fiziki ve dogal gevreyi gelistiren ve koruyan, turizm destinasyonlarindan ekonomik fayda saglayan
turizm tiirii olarak, siirdiiriilebilir turizm igerisinde yer alan bir stratejidir” seklinde tanimlamaktadir.

Kirsal turizm, ydrede yapilan mevcut kaynaklarla yapildigindan yerel ekonomilerde 6nemli
katma deger saglamaktadir. Y 6rede cesitlilige olanak saglamakta birlikte, toplumsal mirasin korunmasini
da desteklemektedir. Kirsal turizm, kirsal alanda, kiy1 kesimlerinde ve daglik alanlarda biiyiik bir isgiicii
kaynag1 olusturmakta tarim ve ormancilik sektoriiniin giiclendirmesine, rekabetin artirilmasia ve
kiiltiirel mirasin siirdiiriilmesi ve korunmasi anlamina da gelmektedir.

Kitle turizminin belirli aylardaki mevsimsel yogunlugunun azalmasiyla yasanan olumsuz etkiyi
kirsal turizm tiim sezon yapilabilmesiyle azaltabilir ve turizmin iilke cografyasindaki esitsiz dagilisini
gidermeye katkis1 bulunmakta oldugu bilinmektedir. Kirsal turizm 6te yandan degisik ve bilingli turist
gruplarindan talep yaratarak pazarimizin genislemesini de saglayabilmektedir. Kirsal turizmin diger
turizm tiirleriyle kolay entegre olabilme giicii, varolan turizm ¢esitlerine de dinamizm verebilmektedir.

Stirdiriilebilir kalkinmada biiyiime ¢ok 6nemli olmakla birlikte bu durum fiziki degerlerden
¢ok, insan ve ¢evre gibi sosyal degerlerin ve insan kaynaklarinin gelistirilmesine yonelik biiylime olarak
tanimlanmaktadir (Oztiirk ve Mengiiloglu, 2008:210).
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Bu genel tanimlar gozoniinde bulundurularak, kirsal turizm kirsal yerlesimlerde yasayan
insanlarla i¢ ige yapilan, soyut ve somut birgok kirsal ¢ekiciligin turistik iiriinii meydana getirdigi,
strdiiriilebilirlik felsefesine dayali olarak gergeklestirilen bir alternatif turizm sekli oldugunu
gostermektedir. Kirsal turizmi kavram olarak daha iyi bir sekilde anlayabilmek i¢in, onu olusturan
bilesenleri bilmek olduk¢a 6nemlidir.

Sekil 1: Kirsal Turizmin Bilesenleri
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Kirsal turizm c¢ergevesinde bulunan aktivitelerin ¢esitliligi, kirsal turizmin kapsaminin
belirlenmesini saglamakla birlikte her yorenin kendine 0zgii cesitlerinin bulunmasi goézoniinde
bulundurulmalidir. Doga tatilleri, aligveris, kayak, ath doga gezileri, macera, rafting, yiiriiyiis, tirmanis,
termal turizm, avcilik, balik¢ilik, sanat, tarih ve etnik yapiyla ilgili faaliyetler kirsal turizmin kapsamina
dahil edilebilecek ya da onunla biitlinlestirilebilecek aktivitelerdir (Soykan, 2006:72). Bununla birlikte
strdiiriilebilir kirsal turizm faaliyetleri ile ilgili bu yorelerde yasayan yore halkinda farkindalik
yaratilmasi, benimsetilmesi, sorumluluk ve yetki verilmesi siirdiiriilebilirligin temelini olugturmaktadir.
Siirdiiriilebilir kirsal turizm g¢ercevesinde kirsalda yasayan insanlarin yasam standartlarini kentlerde
yasayanlara esitlenecek kirsal kalkinma programlarmin uygulamaya gegirilmesi de bir zorunluluk
olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Soykan’a gore (1999:68) bu programlarin en 6nemli sonucu gog¢iin onlenmesi gibi goriinse de
kirsal turizme yonlenmedeki asil amag, deniz kiyilarinda artan yogun talebi kirsal yorelere cekmek yada
turizme sunabilecekleri ortamlarin kisitlilig1 nedeniyle kirsal alanlardaki mevcut kaynak potansiyelini
arttirarak yeni firsatlar yaratarak ekonomik kalkinmay1 saglamaktir.

Surdiirtilebilir kirsal turizmin yoresel kalkinmaya sundugu ekonomik katkilarin yaninda sosyo-
kiiltiirel gevre tizerinde de farkli etkilerinin oldugu goriilmektedir. Bu kiiltiirel etkiler, bolge halkinin kirsal
turizm araciligtyla taninmasi sonucu kendine olan giiveni yeniden yasamakta, gelenek ve goreneklere
daha ¢ok sahip ¢ikmaya baslamaktadir. Bu da yerel halkin yoresinden, yasadigir deneyimlerden gurur
duymasini saglayici degerler olarak ifade edilmektedir (Cengiz ve Akkus, 2012:65).

Toplumsal giiven artisi olarak degerlendirilebilecek bu katki ve sonuglar kirsalda siirdiiriilebilir
bir yasamin olusmasina ve sosyal ¢evresinin olumlu yonde degismesine de katkida bulunacaktir.

EDIRNE KIRMIZISI

Diinyada bazi kentler renkleriyle marka haline gelmislerdir. Leylak, menekse moru gibi adlarini
ciceklerden alan Anglais (Ingiliz rengi), Turquoise (Turkuaz) Tiirk rengi, Bordeux-Fransa (Bordo), Yesil
Bursa, Rouge de d’Andrinople (Edirne Kirmizisi) gibi renkler de o sehirlerle 6zdeslesmis durumdadir
(Akman, 2017).
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Edirne, 1453 yilinda Istanbul’un fethine kadar 92 yil boyunca Osmanli Imparatorlugu’nun
payitahtligim yapmis, imparatorlugun {iniversite kenti olarak taninmis ve 17 yy.’da Istanbul, Londra,
Paris ve Roma’dan sonra Avrupa’nin en biiyiik besinci sehri haline gelmistir. Osmanli Bagkentligi
doneminde Edirne’de hattatlik, minyatiir, resim, tezhip, ¢inicilik, ahsap oymaciligi, mis sabun yapimu,
ipekgilik gibi el sanatlariin en giizel eserlerini gormek miimkiin olmaktadir.

Edirne kentinde iiretilen bu eserlerde kirmizinin farkli bir yeri oldugu ve ¢ok yogun bir renk
olarak ozellikle minyatiiriinde kullanildigi da bilinmektedir. Osmanli sultanlarinin portrelerinde ve
savag sahnelerinde kirmizinin ¢ok biiyiik bir islevi de bulunmaktadir. Yenigerilerin kirmizi giymesi, bu
rengin bir anlamda o dénemde giicii, otoriteyi temsil ettigini gdstermektedir (Geng,1997).

Kirmizirenk s6lenlerde de en gok kullanilan renk olarak atesin, kanin ve iktidarin rengi sayilmistir.
P. Willins Renk Terapisi adli eserinde kirmiziyi saltanatin ve iktidarin rengi olarak tanimlarken onun ayni
zamanda iktidarin giliclinii ve kudretini yansittig1 i¢in halk arasinda yasaklandigini da belirtmektedir.

Klasik siir ustadlarindan Sair Prizrenli Sem’i “Safak rengiyle al oldi sipihr-i nilgin giiya Kizil

~9

otagini kurdi seherde al-i Osmani” diyerek, beyitinde hem sabahin aydinlanisindaki letafeti hem de
Osmanl otagimin kirmiziligin1 beyan etmektedir. Sem’1’nin kirmizi ile Osmanh iktidar1 arasinda bir
miinasebet kurdugu agikca goriilmektedir (Stirticii: 2001).

Gilinlimiize kadar gelen Osmanli doneminde 6zel davetler igin verilen “Kirmizi Dipli Mum?”,
‘Edirnelilerkirmiziyisever’, ‘Edirne’nin boyacilari inliidiir’, ifadeleri ve Kakava-Hidirellez Senliklerinin
Renginin Kirmizi olmasi, Edirne’nin kirmizi renkle olan iligkisini yakindan anlatmaktadir.

Ik kez 15%inci yiizyildan itibaren Edirnekari ustalarinin kullanmaya basladigi ‘Edirne
Kirmizisi’nin (Rouge de d’Andrinople) Sanayi Devrimi sonrasi Avrupa’da énemli birgok tekstilcinin
dikkatini gekmis ve 1700’1l yillarda en degerli kumaslar liretilmeye baglanmistir. Avrupa’da ilk baslarda
Tiirk Kirmizis, (Ingilizce Turkish Red, Fransizca Rouge de Turc) olarak bilinen Edirne Kirmizisi,
1700 yillarinin ortalarinda Edirneli kumas boyacilarinin siirece bizzat katilmasiyla bu adla anilmaya
baglamstir.

Cok zahmetli bir boyama siirecini igeren ve ugrunda ¢ok emek ve paranin harcandigi, sirrini
¢ozene Odiillerin verildigi tarihsel bir renk olarak dikkat ¢eken Edirne Kirmuzisi, Fransiz Edouard
Delamare‘in deyimiyle, Fransa’da pamuk tiretim ve kullanimmin artmasi sonucu sirr1 ¢oziilmesi
zorunluluk haline gelen bir renk halini almaktadir (Akman, 2017).

Fransa’da ilk kez 1740’11 yillarda iiretilmeye baslanan ve ‘Edirne Kirmizisi’ olarak yeniden
adlandirilan bu kirmiz1 rengi daha sonra boyama, mordanlama ve beyazlatma teknikleriyle ticari olarak
uygulanabilir hale getirilmektedir. Yakin Dogu’daki kok boya iiretimin kopyalanmasinda ve maddelerin
ozelliklerinin Avrupa’da 6grenilmesinde etkili olan gezgin, girisimci ve mucit Claude Flachat‘in hayatini
arastiran Liliane Pérez (2002), Flachat’in Dogu Akdeniz’de (Levant) uzunca bir siire kaldiktan sonra
1756 yilinda Fransa’ya donerek Lyon’a yakin bir bélgede bulunan Saint Chamond‘da bir Tiirk Kirmizisi
boyahanesi kurdugu bilgisine ulasmaktadir. Bununla birlikte Flachat’in, istanbul’dan iki kalayciyi,
[ranl1 bir egirmeciyi, [zmirli bir hallaci, iki Ermeni mordan ustasini ve iki de Edirneli boyacty1 Fransa’ya
yaninda gotlirdiigiini de belirtmektedir.

Bu yillardan itibaren Edirne kirmizisi rengine ulasma miicadelesinin devam ettigi goriilmektedir.
Avrupali Kimyager ve boya imalatgilari uzun arastirmalart sonucunda Tiirkiye’de yetistirilen kirmizi
rengin hammaddesi Rubia bitki kdkiiniin yaninda zeytinyagi, koyun giibresi ve diger iceriklerin kiillii
suda bir¢ok kez yikanmasi ile uzun ve mesakkatli asamalardan gectigini ve bu siirecin parlak ve kalici
bir kirmizi renk elde edilmesini sagladigini tespit etmislerdir.

1740’11 y1llardan itibaren Ingiltere, Hollanda ve Fransa’da pamuklu kumaslarin boyanmasinda
ve baskisinda kullanilan Edirne Kirmizis1 kumasglar1 Avrupa’dan Afrika’ya, Ortadogu’dan ve Amerika’ya
gonderilmeye baglamaktadir. 19’uncu yiizy1ll Amerika’sinda geleneksel yamali yorgan (Patchwork)
yapiminda Edirne Kirmizisi rengi yaygin bir sekilde kullanilmaya baslamakta ve daha sonra biitiin
diinyaya yayilmaktadir (Y1ldirim, 2014).

Edirne Kirmizis1 Avrupa’y1 ve dzellikle Ingiltere’yi dyle etkiliyor ki Manchester merkezli ‘The
Society of Arts’ dernegi rengin en iyi ve en dogru sekilde elde edilebilmesi i¢in bir yarigma diizenlemeye
karar verdigi goriilmektedir. Manchester’da boyaci olan John Wilson da 1761 yilinda en iyi Edirne
Kirmizisti’ni iirettigi icin, iki y1l sonra da daha parlak renk elde ettigi i¢cin dernekten iki defa ddiil
kazantyor.
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Tiirk Kirmizisi tasarimlari lireten firmalar, tiretim siiregleri, siparisleri ve tasarimlar1 hakkinda
tuttuklar kayitlariyla tekstil tarihine biiyiikk bir kaynak saglamiglardir. The National Museums
Scotland‘da Tiirk Kirmizis1 adi altinda yer alan koleksiyon, 200 kadar ciltli ciltsiz kaynak ile boyali
ve baskili tekstillerden olusan 40 bin parca igeriyor. Avrupa tekstil endiistrisinde epey 6nemli bir
yere sahip olan ve kimi kaynaklarda Tirk Kirmizisi, kimi kaynaklarda ise Edirne Kirmizis1 olarak adi
gecen bu renk ayrica sanat dalinda da oldukca ragbet gormektedir (Lowengard, 2006).

Bu denli 6nemli bir Edirne marka elemanimin yeniden ortaya g¢ikarilmasi, tarihi, kiiltiirel,
turistik ve ticari agidan katma degeri saglamasi Edirne’nin yeniden markalanmasi siirecine olumlu
katkilar sunmaktadir. Edirne Kirmizisi’nin Marka degerinin farkindaligimin yaratilmasi, Edirne’ye
kazanim saglamasi igin izlenecek metot ve yontemlerin belirlenmesi, kent yasamina kazandirilmasi,
kentin tanitiminda aktif hale getirilmesi, Edirne’nin kiiltlirel ve tarihi degerlerinin korunmasina ve
tanitilmasina katki yapmasi, Edirne’deki kurumlarla ortak bir ¢aligma yapilmasit ve ‘Edirne Kirmizist®
ile ilgili bir strateji belirlenmesi, bu strateji dahilinde uygun adimlar atilarak bir yol haritasi ¢ikarilmasi
amaglanmistir.

Edirne Kirmizisi’nin orijinalinde 38 islem basamagindan gecerek boyanan bir renk oldugu ve
antibakteriyel, antimikrobiyel, anti fungal ve gilinesin zararli 1ginlarindan (UV (mor 6tesi)) da koruyan
Edirne Kirmizist bu 6zellikleriyle de kentte yeni bir ihrag bitkisinin miijdesini vermektedir (Karadag,
2007).

SURDURULEBILIR MARKA KENTE DOGRU: EDIRNE KIRMIZISI

Glinlimiiz turizm anlayiginda turizmin devami, gelecek kusaklarin da turizmden faydalanabilmesi
acisindan turizmin siirdiiriilebilmesi ve turizmin kaynagini olusturan varlik ve degerlerin korunarak
kullanilmasi énemli bir yer tutmaktadir. Bu kapsamda hem turizmin siirdiiriilebilmesi, hem de gliniimiiz
turistinin taleplerini karsilayabilecek {irlinlerin olusturulmasi ve rakiplere karsi avantaj saglamak
bakimindan turizmde siirdiiriilebilirlik ilkelerine uygun triinler gelistirilmelidir. Edirne sahip oldugu
cografik, tarihi, sosyo-kiiltiirel varlik ve degerler bakimindan siirdiiriilebilir turizm gelismesini
gerceklestirebilecek bir bolgedir.

Bir destinasyonun imaji, degisik alanlardaki ¢esitli unsurlarin karsilastirilmasi sonucu ortaya
cikan duygusal ve rasyonel goriiniimlerin bir biitiiniidiir: Bir destinasyon hakkinda edinilen bilgiler ve
bizzat yasanan deneyimlerin yani sira, bu destinasyonun adi duyuldugunda kendiliginden akla gelen,
onceden mevcut bazi motivasyonlar imajin olusmasinda da 6nem tagimaktadir. Bu imaj bazen tek bir
sembole indirgenebilir: Kanada i¢in Akagag yapragi, Irlanda’nin yoncasi, Avustralya nin kangurusu,
Liibnan’in sedir agaci, ABD’de Las Vegas kumar kenti, Paris asiklar kenti, Antalya deniz, kum, giines
turizmi imajina sahip olup, bdlgeye 6zgii turistik tirlin dizisi yaratilmaktadir (Kozak,2012:32).

Bir bolge ya da bir {ilkeyi ziyaret etmek veya turistik bir lirlinii satin almak s6z konusu oldugu
zaman, karar verme siireci, bityiik 6l¢iide, o bdlge veya {irlin hakkinda edinilen imaja bagli bulunmaktadir.
Turistik marka imaji, turistik iiriinde rakabet giicli yaratma potansiyeline sahip olmakta, tiiketicinin
seyahatin planlanmasi, biit¢e ayirma, kalma siireci ve yapilacak aktiviteler dahil olmak {izere, seyahat
etme kararini ve davranigini etkilemektedir.

Siirdiiriilebilir Marka kent yonetimi, sehir sakinlerinin uzun donemli refahini yiikseltmeyi,
memnuniyeti yiiksek tutarak ziyaretci sayisini artirmayi, girisimei ve yatirimeilarinin karimi maksimum
seviyeye getirecek is ortamini sunmay1, turizmin ekonomik getirisi ile sosyo-kiiltiirel ve ¢evre maliyetleri
arasinda siirdiiriilebilir bir denge saglamay1 amaglar (Buhalis, 2000:102).

Cografi konumu nedeniyle bir¢ok medeniyete ev sahipligi yapmis olan Edirne, tarihi ve kiiltiirel
degerler agisindan olduk¢a zengin bir kenttir. Kiiltiir turizmi agisindan yeterince degerlendirilemeyen
Edirne ilinin tarihi ve kiiltlirel zenginliklerine yonelik turizm talebinin arttirilmasi, turizmin on iki
aya yayilmasina, gelir diizeyi bakimindan daha yiiksek gelir grubuna ait turistlerin gelmesine, tarihi
ve kiiltiirel degerlerin korunmasina, siirdiiriilebilir turizm anlayisinin gergeklestirilmesine yardimci
olacaktir.

Edirne’nin 2007 y1linda Tiirkiye Turizm Stratejisi “Marka Kentler” arasinda yer almasi ile 2011
yilinda Selimiye Camii’nin Unesco diinya kiitiir miras1 asil listesine alinmasindan sonra marka degerini
artirmis hem tarihi, turistik hem de gastronomik agidan tercih edilen diinya kentleri arasina girmistir.
Ayrica, Euromonitor International’in, ‘Diinyanin en ¢ok turist alan 100 sehri’ raporunda Tiirkiye’de 4
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kentin i¢inde yer almasi uluslararasi arenada 6nemli destinasyonlardan biri haline getirmistir.

Bununla birlikte, Edirne, turistik ve Kkiiltiirel potansiyel acisindan Tiirkiye’nin Onemli
destinasyonlarindan olmasina ragmen, turizmin tiim yila yayilmasi ve daha fazla gelir elde edilebilmesi
icin turistik iiriin ¢esitlendirme politikalar1 ve stratejilerinin uygulanmasi ve kentin potansiyelleri
degerlendirilerek yeniden markalanma stratejileri uygulanmalidir.

Edirne yaklagik 100 yillik Osmanli baskentligi siiresince kazanilan tarihi, cografi, mimari,
sanat, mutfak zenginligi, etkinlik, festivallerden kazandig1 sayisiz degerli somut ve soyut {riinleriyle
stirdiiriilebilir marka imaji yaratabilir ve yeniden markalanabilir potansiyele sahip bulunmaktadir.
Osmanli Kirmizisi da denilen “Edirne Kirmizisi”, kentin siirdiiriilebilir marka imaji ve yeniden
markalanmasi agisindan 6nem tagimaktadir.

Edirne ylizyillar boyunca bir¢ok uygarliga ev sahipligi yapmis ve bugiine kadar bu farkli
medeniyet kiiltiirlerinin etkisinde kalmis,  Tiirkiye ve diinya haritasinda 6nemli bir konumda
bulunmaktadir. Bu durum, diinyadaki makro ve mikro biitiin destinasyonlarin, Edirne’nin rakibi
olabilecegine isaret etmektedir. 11 yil 6nce Turizm ve Kiiltiir Bakanliginin beyan ettigi marka kent
projesi faaliyetlerinden; yoresel yemekler, yoresel miizik, eglence, siir 6tesi projeler, uluslararasi
kardes kent calismalari, geleneksel el sanatlari, saray kiiltliriiniin yeniden canlandirilmast gibi kirsal
turizmi destekleyen faaliyetler, Edirne markalanma siirecini hizlandirmis, diger kentlerden farkli bir
imaja sahip olmasini saglamis ve destinasyonda tanitim asamasindan pazarlama asamasina geg¢ilmistir.

Bununla birlikte Edirne destinasyonunun siirdiiriilebilir marka yonetimi ¢ergevesinde potansiyel
turistik iiriinlerin ortaya cikarilamamasi, kentte katma deger yaratamamakla kalmayip kentin yeniden
markalanmasi noktasinda zayif kalmaktadir. Bugiinkii duruma bakildiginda kentte daha ¢ok tek bir iirtine
bagli (tava ciger) turizm yapildig1 goriilmektedir. Oysa siirdiiriilebilir destinasyon markalanmasinda,
mevcut lider triinlere ek olarak alternatif turizm semsiyesi altinda olusturulabilecek kirsal turizm
tirtinleri Edirne destinasyon pazarlamasinda ¢ok daha etkili olabilecektir.

Mayis ayinda yapilan Kakava-Hidirellez Festivali, Kirkpmar Yagh Giiresleri, Selimiye Camii,
Mimar Sinan koprii, kervansaray ve ¢esmeleri, Trak mezarlari- Dolmenler, farkli gogmen gelenek ve
gorenekleri, mizikleri, dilleri ve inang bigimleri, degisik efsaneler, Edirne peyniri, gogmen ve sefarad
yemek kiltiirli, kirmizi dipli mum, Edirne kirmizisi, Saray sarisi ekmek, aynali siipiirge, mis meyve
sabunu bir ¢irpida sayilabilecek Edirne’nin kirsal turizm iiriinlerini olusturmaktadir. Bu triinlerin her
birinin ayr ayr1 sosyal ve ekonomik degeri bulunmaktadir.

Edirne, stirdiiriilebilir marka kent 6zelliklerine sahip olabilen, bagka bir anlatimla ziyaretcilerine
deger sunabilecek imkanlari olan bir kenttir. Degisik inang ve tarihi eserleri, kiiltiir turizmi degerleri,
yoresindeki dogal giizellikleri, Trak ve Osmanli bagkenti olusu, Avrupa’ya sinir kent olmasi, Edirne’ye
0zgii Edirne evleri ve mutfagi ile somut marka kent degerlerine de sahip bulunmaktadir.

Soyut degerlere baktigimizda, Tiirkiye’nin inang turizmi parkuru {izerindeki kentlerde oldugu
gibi dinler arasi hosgorii, sosyo-kiiltiirel ve ekonomik diizeyin yiiksekligi, turizme agik kent insaninin
varligi, kadimin birgok kente gore is ve sosyal yasamda daha aktif olmasi vb. degerler marka kent olarak
imaj olusturulmasi ve bu imajin hedeflenen turist kitlelerine sunulmasi Edirne agisindan da 6nemli
varliklardir.

SONUC ve ONERILER

Edirne’nin zengin tarihi, kiiltiirel degerlere sahip olmasi, kiiltlirel gelisim bolgesi i¢inde yer
almas1 ve halen bir hosgorii kenti 6zelligiyle farkli medeniyetlere ev sahipligi yapmasi, ayrica zengin el
sanatlari, farkli yemek kiiltiirii gibi diger turizm faaliyetlerini de biinyesinde barindirmasi, marka kent
secilmesinde etkili olmustur. Sehirlerin tarihi ve kiiltiirel kimligini 6n plana ¢ikarmak amactyla yapilan
caligmalar, turizmin biitiin diinyada oldugu gibi, Edirne’de de 6ne ¢ikan sektorlerin destekledigi diger
sektorlere de lokomotif etkisi yaratarak, kente katma deger saglayacaktir.

Edirne Kirmizist da, kirsal turizm gergevesinde alindiginda hem kiiltiir, sanat, ticari, hem de
dogal kaynaklara dayali i¢ ige bir turistik iiriin olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ayrica, Edirne’de var olan
turizm trilinlerinin alternatifi ya da tamamlayicisi olarak, daha da énem kazanmaktadir.

Kirsal turizmin bir 6gesi olarak Edirne Kirmizisi, dogal ve kiiltiirel mirasimizin korunmasinda
ve diinyaya tanitilmasimin yaninda siirdiiriilebilir destinasyon pazarlamasi acisindan da katma deger
yaratabilecek uyumlu bir turistik {iriin olacaktir. Edirne kirmizisi, Edirne markasina deger katmakta ve
kentin yeniden markalanmasina, akilda kalmasina dolayisiyla siirdiiriilebilir marka kent imajina destek
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vermesine olanak saglayacaktir.

Edirne Kirmizisi’nin katma deger yaratan turistik iiriine doniistiiriilmesi amaciyla 15 Ocak 2018
yilinda Trakya Universitesi ve Edirne Tanitim ve Turizm Dernegi ortaklasa bir ¢alistay yapmislardir. Bu
cercevede kisa ve orta ve uzun vadeli yapilmasi planlanan 6neriler asagida siralanmistir;

Internet sitesi kurularak bu rengin kiiltiirel tanitim1 yapilmali, el brosiirleri basilmali, Edirne
Kirmizis1 patentini alan Tiirk Kiiltiir Vakfi ve Istanbul’daki kok boya atdlye ve laboratuvar ziyaret
edilmeli, Edirne kirmizis1 miizesi agilmali, Hediyelik esya stratejisi belirlenmeli, Slogan belirlenmeli,
Logo tasarlanmali, Edirne Kirmizis1 kdk boya bitkilerinin yorede iiretilmesi i¢in arastirma yapilmali,
ulusal boya firmalar1 ve modacilarla {irlin tasarimi yapilmali, Otel ve restoranlarda Edirne Kirmizisi
onliikleri kullanilmali, turist ve ziyaretcilere bilgi verici kartvizit ya da brostirler basilmali, UNESCO
bagvurusu yapilmali gibi oneriler Edirne Kirmizisim1 yayginlastiracak ve Edirne’nin marka degerini
yiikseltecektir.

Sonug itibariyle Edirne’nin kirsal turizm agisindan iyi bir potansiyele sahip oldugu goriilmektedir.
Ancak bu zengin potansiyelin daha iyi kullanilmas1 adina yerel yonetimlerin; yerel ekonomik birimlerle,
tiniversitelerle, sivil toplum kuruluslartyla daha etkin bir isbirligi igerisinde bulunmalarina ihtiyag
oldugu da gozden kagmamalidir. Bu ¢aba Edirne destinasyonuna saglayacagi ekonomik katkisinin
yaninda Osmanli, Balkan, Tiirk kiiltiir ve goreneklerine ilgili olan yabanci turistler kadar yerli halkin da
bu konuda bilgi eksikliklerini gidermeye yonelik olacaktir.
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