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SUNUS

Giliniimiizde teknolojinin etkisiyle bilgiye ulasma noktasinda eskiye oranla daha genis
imkanlara sahip olan insanoglu, ugsuz bucaksiz bilgi denizi i¢ginde bogulmadan dogru bilgiye
ulasma ve bu bilgileri degerlendirme noktasinda ciddi problemler yasamaktadir. Fiitiirizm
akiminin 6nemli temsilcilerinden Amerikali yazar Alvin Toffler “21. yiizyilin cahilleri okuma
yazma bilmeyen degil, bilgiye nasil erisilecegini bilmeyendir” diyerek bu durumu 6zetlemis ve
giiniimiizde degisen okuryazarlik anlayigina vurgu yapmustir.

Arthur Schopenhauer, bireyin ¢ok biiyiik bir bilgi y1ginina sahip olmasindan 6te, tekrar
tekrar ve uzun uzadiya diistinerek isledigi kiictik bir bilgi demetine vakif olmasinin daha biiyiik
onem arz ettiginin altin1 ¢izmistir. Iste bu diisiinceden hareketle INIF E-Dergi ailesi olarak son
sayimizda siz degerli okuyucularimizi, yine nicel olarak kii¢iik ama nitel olarak biiyiik bir bilgi
demetini i¢inde barindiran 5 6zgiin ¢alismayla bulusturmay1 hedefledik.

INIF E-Dergi’nin bu sayisinda yer alan ilk calisma, Prof. Dr. Erdal Dagtas ve Ars. Gor.
Mehmet Anil Unal’a ait. Yazarlar “Tiirkiye’de Yeni Sag Politikalar Cergevesinde Egitim
Haberciliginin Igerikleri Uzerine Bir Degerlendirme” adli calismalarinda, yeni sag politikalar
cercevesinde Tiirkiye basiinin egitim olgusu ve egitim haberciligi hakkindaki yaklasimlarinin
karsilastirmali olarak ¢oziimlenmesini yapmustir. Ikinci ¢alisma, Dr. Ogr. Uyesi Ali Ozcan’mn
“Enformasyon Diyeti Olarak Yerel Habercilik” isimli makalesidir. Ozcan, bu ¢alismada, bilgi
ve iletisim teknolojilerinin Sosyal paylasim platformlarinin problemli bir boyutu olarak
‘enformasyon obezitesi’ sorunsalini ele alarak, bilgi toplumundaki bireyleri ne sekilde
etkiledigini ve yerel haberciliginin bu baglamdaki yerini tartismistir. Ars. Gor. Betiil Cepni
Sener ve Yusuf Zafer Can Ugurhan “Reklam Etkililigi A¢isindan Geleneksel ve Yeni Medyada
Yaymlanan Bir Reklamin X, Y ve Z Kusaklar1 Arasinda Karsilastirilmasi” baslikli makalede,
400 kisi tlizerinde bir anket galigmasi gerceklestirerek bu kusaklar tizerinde reklam etkililigi
konusunda farklilasma olup olmadigini incelenmistir. Ars. Gor. Harun Dag ise “Tiirkiye’de
Yerel Medyanin Sorun Alanlarinin Calisma Iliskilerine Etkisi: Antalya Ornegi” baslhkl
calismasinda, yerel medyanin baslica sorun alanlar1 ve bu sorun alanlariin ¢alisma iligkilerine
etkisini Antalya 6rnegi 6zelinde ortaya koymustur. Son ¢alisma olan “Is¢i Sinifi Miicadelesi ve
Alternatif Medya: emek.org.tr Orneginin Coziimlenmesi” isimli ¢calismada Ars. Gor. Nursen
Aydin, Tirkiye’de anaakim medyanin esitlikgi olmayan haber tretimi karsisinda alternatif
medyanin karsit kamusal alan olma potansiyelini ele alarak irdelemistir.

Bu sayiya katki saglayan degerli ¢alisma arkadaslarim INIF E-Dergi’nin Editorii Dog.
Dr. Fatma Nisan, Editér Yardimcilar1 Dog. Dr. Ayca Cekic Akyol, Ogr. Gér. Nida Siimeyya
Cetin, Ars. Gor. Dr. Ozgiir Kiling ve Ars. Gor. Nurcan Yilmaz ile yaym ve damisma kurulunda
yer alan kiymetli hocalarima c¢ok tesekkiir ediyorum. Ayrica dergimize gelen g¢alismalari
degerlendirme noktasinda ¢ok degerli vakitlerini bize ayirarak desteklerini esirgemeyen degerli
hakemlerimize sonsuz tesekkiirlerimi sunmak istiyorum. INIF E-Dergi’ye gonderdikleri
kiymetli caligmalariyla hem dergimize hem de bilim diinyasina yapmis olduklar1 katki
sebebiyle sevgili yazarlarimiza da ayri ayri tesekkiir ediyorum.

Son olarak dergimizin bir sonraki sayisinin Kasim 2019 tarihinde yayinlanacagi
hatirlatarak calismalariyla bize katki saglamak isteyen arastirmacilarin en ge¢ 1 Ekim 2019
tarihine kadar calismalarmi INIF E-Dergi’nin web sayfasina yiiklemeleri gerektiginin
duyurusunu yapmak istiyorum.

Bir sonraki sayimmiza katki saglamaniz temennisiyle hepinize keyifli okumalar
diliyorum.

Dog. Dr. Eylem SENTURK KARA
Say1 Editori
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TURKIYE’DE YENI SAG POLITIKALAR CERCEVESINDE EGITIM
HABERCILIGININ iICERIKLERI UZERINE BiR DEGERLENDIRME

Prof. Dr. Erdal DAGTAS™
Ars. Gor. Mehmet Anil UNAL

Arastirma Makalesi

Bagvuru Tarihi: 06.02.2019
Kabul Tarihi: 16.05.2019

Ozet

Bu ¢aligmanin konusunu, yeni sag politikalar ¢er¢evesinde Tiirkiye basinimi temsilen 6rnek olarak
secilmis Cumhuriyet, Evrensel, Hiirriyet, Milat, Milliyet ve Ortadogu gazetelerinin egitim olgusu ve egitim
haberciligi hakkindaki yaklagimlarinin karsilagtirmali olarak ¢dziimlenmesi olusturmaktadir. Sozii edilen
gazetelerin egitim alanma iliskin yaklagimlar irdelenirken, 6zellikle 1980 sonrasi yeni sag politikalarin
egitim ve medya alanindaki etkileri goz onilinde bulundurulmustur. Bununla birlikte, ¢6ziimleme 1 Ocak-31
Aralik 2016 tarihleri arasinda Ornek olarak se¢ilmis gazetelerde yayimlanan egitime yonelik icerikler
iizerinden gerceklestirilmistir. Caligmada, Tiirkiye’nin 1980°li yillarla birlikte ekonomik, siyasal ve
toplumsal alanda gegirdigi doniigiimler ekseninde egitim ve habercilik kavramlar1 degerlendirilmistir. Bu
baglamda, egitim alaninda ortaya ¢ikan degisimlerin ekonomi politik ve toplumsal arkaplaninin irdelenmesi,
egitim haberlerinin icerik 6zelliklerinin degerlendirilmesi ve drnek olarak secilmis gazeteler 6zelinde Tiirkiye
basminin egitim haberciligine yaklagiminin ortaya konulmasi ¢alismanin genel g¢ergevesini olusturmustur.
Calismadan elde edilen bulgularin yorumu sonucunda ulasilan sonuglar, sadece segilen gazeteler igin
genellenmistir.

) Anahtar Kelimeler: Yeni Sag Politikalar, Medya, Egitim, Egitim Haberciligi, Metalasma ve
Ozellestirme

AN EVALUATION ON THE CONTENTS OF EDUCATION JOURNALISM
WITHIN THE FRAMEWORK OF NEW RIGHT-WING POLITICS IN
TURKEY

Abstract

The subject of this study is to comparatively analyse of the approaches about education phenomenon
and education journalism of the Cumhuriyet, Evrensel, Hiirriyet, Milat, Milliyet and Ortadogu newspapers
which were chosen as example representing Turkey press within the framework of new right-wing politics.
When semtinizing the mentioned newspapers’ approaches related education area, the effects of the new right-
wing politics applied after 1980 over education and media was especially taken into consideration. In
addition, the analysis was performed on contents related education which were published on the chosen
newspapers as example, between the dates of 1 January-31 December, 2016. In the study, education and
journalism concepts were evaluated in the context of economics, political, and societal transformation that
Turkey experienced along with 1980’s. In this context, semtinizing of economy politics and societal
background of emerging changes in the education area, evaluating of content features of education news and
exhibiting of approach of Turkey press towards education journalism in particular with chosen newspapers as
example, was formed the general framework of the study.

Keywords: New Right-wing Politics, Media, Education, Education Journalism, Commaodification
and Privatization

Giris
Bu calismanin konusunu, yeni sag politikalarin bir sonucu olarak toplumlarin

onemli sorunlarindan biri haline gelen egitim alanina iliskin Tiirkiye basmini temsilen
secilen gazetelerin sergiledigi yaklasimlarin karsilastirmali incelemesi olusturmaktadir.

* Bu ¢aligma, Prof. Dr. Erdal Dagtas’m danismanliginda Mehmet Aml Unal tarafindan hazirlanan Yeni Sag Politikalar
Cergevesinde Tiirkive Basimndaki Egitim Haberciligine Yonelik Iceriklerin Degerlendirilmesi bashgiyla 2018 yilinda
sunularak kabul edilen yiiksek lisans tezinden 6zetlenmis ve giincellenerek makaleye doniistiiriilmiistiir.
** Anadolu Universitesi, Iletisim Bilimleri Fakiiltesi, Basin ve Yaym Boliimii, edagtas@anadolu.edu.tr
“* Anadolu Universitesi, Iletisim Bilimleri Fakiiltesi, Basin ve Yayim Béliimii, ma_unal@anadolu.edu.tr
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Diinyada ve Tiirkiye’de yillardir siirlip giden tartismalardan biri e8itim alaninda
gerceklestirilen diizenlemelerin topluma ne boyutta katki saglayip saglamadigi ekseninde
ilerlemektedir. Egitim, insanin ig¢inde varolan egilimleri, biiyiime ve olgunlagsma
doneminde uyarma ve olumlu yonde desteklemeyi igeren bir siirectir (Ergiin, 2015: 2).
Egitim bu ac¢idan, kisilerin, sahip oldugu yeteneklerinin farkina varmasina ve Kkisisel
gelisimi agisindan yol gosteren bir kavrama isaret etmektedir. Ote yandan, kapitalizm
ortaya cikisindan itibaren her alam1 oldugu gibi egitim alanin1 da etkisi altina almis ve
egitimin de kapitalist ihtiyaglar dogrultusunda sekillenmesinin yolunu agmistir. Yaklasik
elli yildir kapitalizmin yeni ¢ehresi olarak tartisilan neo-liberal ekonomik ve siyasi
politikalar ise egitim alanindaki sorunlarin daha da derinlesmesine yol agmustir.

1970’11 yillarla diinyay: etkisi altina alan neo-liberal politikalar ve 1980 sonrasinda
Tiirkiye’de de hissedilen liberallesme siirecleri toplumsal yasamin her alaninda oldugu gibi
medya ve egitim alanlarin1 da etkisi altina almistir. Medya alaninda son yillarda goriilen
tekellesme ve ticarilesme faaliyetleriyle birlikte egitim alaninda goriilen 6zellestirme
hareketleri her iki alanin da birbirinden etkilendigini ortaya koymaktadir. Dolayisiyla, bu
calismanin problemini, yeni sag politikalar ¢ercevesinde Tiirkiye basinini temsilen segilen
gazetelerin egitime iliskin haberler ve diger icerikler {izerinden ne tiir bir yaklagim
sergilediklerinin saptanmasi olusturmaktadir.

Bu c¢alismada, giinlimiiz diinyasinin ekonomi politik gercekligi ve egitim alanindaki
gelismeler goz onilinde bulundurularak, egitim haberlerinin yazili basinda nasil ele alindigi
ve sunuldugu incelenmektedir. Calismada, 6zellikle son donemlerde sikga tartigilan egitim
konusuna Tirkiye’deki yazili basmin nasil yaklastigt ve hangi konular {izerinde
yogunlastiginin irdelenmesi amaglanmistir.

Bu amag dogrultusunda, Tiirkiye basinini temsilen segilen Cumhuriyet, Evrensel,
Hiirriyet, Milat, Milliyet ve Ortadogu gazeteleri incelenmistir. Gazetelerde egitimle ilgili
icerigin sunumu hakkinda haber, kose yazis1 ve yazi dizilerinin sunumuna iliskin asagida
yer verilen arastirma sorularina yanitlar aranmistir:

(1) Gazetelerde egitime iliskin yayimlanan haber, kose yazisi ve yazi dizilerinin
sayisal dagilimi nedir?

(2) Gazetelerde egitime iliskin yer verilen metinlerde 6ne ¢ikan temalarin sayisal
dagilimi nasil gerceklesmistir?

(3) Gazetelerde egitime iliskin yer verilen metinlerle nasil bir ideolojik iiretim
gerceklesmistir?

Bu calisma, son yillarda medyadaki artan tekellesme egilimleri ve bunun yani sira,
bir bagka alan olan egitimin medyadaki sunumunda her iki alanin ne derece birbirinden
etkilendiklerini saptamak agisindan 6nem tasimaktadir.

Calismanin Tiirkiye basmini temsilen Cumhuriyet, Evrensel, Hiirriyet, Milat,
Milliyet ve Ortadogu gazeteleri segilmistir. Sozii edilen gazeteler benimsedikleri ideolojik
referanslar gbz 6niinde bulundurularak belirlenmistir. Bu baglamda, Cumhuriyet merkez
solu, Evrensel sosyalist solu, Hiirriyet ve Milliyet liberal sagi, Milat ve Ortadogu ise
muhafazakar sag ideolojiyi temsilen secilmistir.

Gazetelerde yer verilen haber, kdse yazis1 ve yazi dizilerinin degerlendirilmesinde
nicel bulgulara yer verilmistir. Ardindan, egitimle ilgili metinlerin incelenmesi agisindan
metin ¢oziimlemesi yontemine bagvurulmustur. Nicel analiz asamasinda 6n plana ¢ikan
konular ¢ercevesinde egitimle dogrudan iliskili kurumlara yonelik temalar olusturulmus ve

8
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belirlenen tematik basliklar altinda metin ¢oziimlemesi gerceklestirilmistir.

Secilen gazetelerin Ozellikle neo-liberal politikalarin ortaya ¢iktigir yillardan bu
yana incelenmesi zaman ve emek agisindan olanak dis1 goriildiiglinden, incelenen gazeteler
2016 y1l1 itibariyle Tiirkiye’de yayimlanan ideolojik referanslar agisindan farklilik gosteren
gazeteler arasindan belirlenmistir. Ayrica, ¢alismanin konusu ¢ergevesinde incelenebilecek
diger kitle iletisim araglar1 (radyo, televizyon, internet vb.) arastirmanin kapsami diginda
tutulmustur.

Calisma, 1 Ocak 2016-31 Aralik 2016 tarihleri arasin1 kapsayan bir yillik siiregte
Tiurkiye yazili basinini temsilen secilmis alti gazeteyi kapsamaktadir. Egitimde 6zel
okullarin ve 6zel okul 6grencilerinin sayilarmin en yiiksek seviyelere ¢iktigi 2016 yilinin
zaman aralig1 olarak se¢ilmesinde ise Milli Egitim Bakanligi’nin, Egitim-Sen’in ve Tiirk
Egitim Dernegi’nin yayinladigi raporlar belirleyici olmustur.

1. Yeni Sag Politikalar ve Toplumsal A¢ilimlar:

Sovyetler Birligi’nin dagilmasi, Bati’da refah devleti anlayisindan uzaklasilmast,
devletin hareket alaninin daraltilmasi uygulamalari ve yeni iletisim teknolojilerindeki
onemli gelismeler kiiresellesme siirecinin yansimalari olarak kabul edilmistir. Bu anlamda,
1980’li yillarda hiz kazanan kiiresellesme, sag ve sol politikalarin  yeniden
bicimlenmesinde etkili olmustur.

Diinyada ve Tiirkiye’de ortaya ¢ikan yeni sag politikalar neo-liberal politikalar
temelli olarak sekillenmistir. Bu baglamda, “yeni sag” politikalar, iktisadi agidan “yeni
liberalizm” ve siyasal ve Kkiiltiirel ag¢idan “yeni muhafazakarlik” olarak adlandirilan
diisiinsel akimlar ¢er¢evesinde ortaya ¢ikmistir. Her ne kadar bu iki kavram birbirlerinin
yerine kullanilsalar da ayni anlami tagiyan kavramlar degillerdir. Kaldi ki, bu durum 1980

sonrasinin hegemonik ve ideolojik gergevesine isaret etmektedir (Dursun, 2001: 87-88).

(13

Gerard Dumenil ve Dominique Levy’e gore ise, “neo-liberalizm 6zel bir sinif yapisi
ya da sermayenin miilkiyetinin kurumsal bir yapis1 degil, bir simif yapisinin bagrindaki
iktidar iliskilerinin bir bigimidir” (2009: 65). Bu anlamda, ulus devlet; ulusal pazara, ulusal
sermayeye iliskin ekonomi iizerinden yiiriittiigii islevleri ve yetkileri bakimindan giicli en
aza indirilmis bir Orgiite doniigmiistiir. Ulus devletin asilmasinda iki asama One
cikmaktadir. Ik olarak, ulus devlet ekonomi alanindaki gorevlerini ulus iistii kurumlara
nakletmek durumunda kalmustir. Ikinci bir asama ise yerel ydnetimlerin giiglendirilmesi,
merkezi devletin sorumluluklarinin kendi i¢indeki alt drgiitlere birakilmaya zorlanmasidir
(Kazgan, 2009: 18). Boylece, ulus devletin giicli asagidan ve yukaridan asindirilmak
suretiyle bir ara orgiit haline doniismesi planlanmis oluyordu (Ohmae, 2009: 204).

Kiiresellesme ve yeni sag politikalar konusunda farkli bir bakis acis1 getiren
Zygmunt Bauman, bu siirecte devletin roliinliin bir bek¢i karakolu olmaktan Oteye
gidemedigini s0yle belirtmektedir: “Biiyiik boliinme ¢aginin politik tistyapisi, diizen kurma
mekanizmasindaki daha derin ve kalic1 degisimleri gézlerden gizlemistir. Devletin askeri,
ekonomik ve Kkiiltiirel kendine yeterliligi, varligin1 idame ettirebilmesi, artik gecerli bir
ihtimal olmaktan ¢ikmustir” (2016: 75). Kapitalizmin ilk donemlerinde gozlenen halkin
miilksiizlestirilmesi doneminin kiiresellesmeyle birlikte farkli bir boyut aldigini ileri siiren
Bauman (2016), bu donemle birlikte devletin miilksiizlestirilip zayiflatildigin1 vurgular.

Kiiresellesme politikalarinin sadece pazar temelli gelistigini sOylemenin bir
litopyadan ibaret oldugunu savunan Samir Amin ise, kapitalizmin gercek yoOnetiminin
pazar ve devlet isbirligiyle miimkiin olabilecegini vurgulamaktadir. Ronald Reagan’in

bagkanligiyla birlikte hizli bir sekilde yapisal uyum programlari adi altinda sunulan
9
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politikalar ilk olarak kriz igerisinde oldugu disiiniilen {igiincii diinya iilkelerine
dayatilmistir. Bu programlar, iki sonucu ortaya g¢ikarmistir: Birincisi, kuzey ve giliney
iilkelerindeki halklarin yoksullagsmasina neden olmasi; ikincisi ise, bu politikalar
toplumlarin genel bunalimina ¢are olmak yerine, deflasyonist' bir dongiiye sokarak
gelismelerini yavaslatmasidir (Amin, 1999: 28-29).

Micheal Hardt ve Antonio Negri’ye (2003) gore, ulusal sinirlarin yok olmasiyla
birlikte diinya piyasasi ulus devletlerle ortaya ¢ikan iki baglilig1 ortadan kaldirmistir. Bu
stirecin sonunda Ozgiir alanda goriilen sey ortaya cikan sonsuz sayida farkliliktir.
Farkliliklar piiriizsiiz bir kiiresel uzam yerine, son derece farklilasmis ve hareketli
yapilardan meydana gelmektedir. Spekiilatif ve finansal sermaye emek giicliniin en ucuz
oldugu ve hangi bolgedeki yonetim aygit1 en fazla somiiriiyii garanti ediyorsa o bolgelere
dogru akis gostermektedir. Yayilmaci ¢ergeveden bakildiginda amag, ¢atismalarin tutarl
bir toplumsal aygit tarafindan normallestirilmesi degil, tersine farkliliklarin korunmasidir.
Toplumsal biitiinlesmeyi korumak yerine yayilmaci yonetim tarzi dagitma ve farklilagtirma
politikas1 izlemektedir (Hardt ve Negri, 2003: 342-343).

Ortagag’dan bu yana ekonomik paradigmalar {i¢ ayri asamadan ge¢mistir. Halk
kavrami artik Orgiitlii bir sistemi Ongérmemektedir. Halkin kimligi yerini cokluga,
hareketlilige, esneklige ve durmaksizin farklilasmaya birakmustir. Ik asamada tarim ve
hammadde c¢ikarilmasi1 ekonomiye hakimken, ikinci asamada endiistri ve dayanikli
mallarin iretilmesi bast ¢ekmis, son asama olan gilinlimiizde ise hizmet saglama ve
enformasyon manipiilasyonu iiretimin temelini olusturmaktadir. iletisim yonetimi, egitim
sisteminin bastan yaratilmasi, kiiltiirlin diizenlenmesi giiniimiizde eskisinden daha fazla
onem kazanmaktadir (Hardt ve Negri, 2003: 344).

1970’1i yillarin sonu ve 1980°li yillarla birlikte Ingiltere basbakani Margaret
Thatcher ve Amerika Birlesik Devletleri baskan1 Ronald Reagan’in neo-liberal
doktrinlerinin devlet politikalarina kaymasiyla yeni bir donem hizla tiim diinyay:1 sarmistir.
Liberal gelenekg¢i yap1 Onceki siirecte eklemlendigi sosyal demokrat anlayist hizla terk
ederek, yeni sag sOylem i¢inde daha muhafazakar ve otoriter eylemler silirecine dahil
olmustur. Neo-liberalizm refah devleti elestirisinden ziyade, temel modern demokratik
degerlerin ve pratiklerin tamamina karsi radikal bir saldir1 igerisine girmistir. Neo-liberal
uygulamalar kiiresel 6l¢ekte iktidarin sadece piyasa modeli iizerinden yapilandigi bir agir
tahakkiim tiirii olarak karsimiza ¢ikmustir (Ozkazang, 2011: 14). Devletin yapilandirilmas:
stirecinde “yapisal uyarlanma” yontemi, 1980’li yillarda sekillenmeye baglayan yeni bir
diinya sistemini Ongormiistiir. Devletin varlifi, serbest piyasa temelinde belirlenmis ve
demokratiklegsme hareketini baglatan yeni sag ideoloji ¢evresinde tanimlanmistir (Ayman
Giler, 2005: 83).

Doénemin belirleyici ideolojisi olan yeni sag ve muhafazakar ideolojinin koklerine
bakildiginda, Fransiz Devrimi’ne kadar giden bir siire¢ ortaya ¢ikmaktadir. Bu baglamda
muhafazakarlik, Fransiz Devrimi sirasinda Jakoben hareketin toplumun eskimis olan
kurumlarina karg: yiiriittiigii radikal ve devrimei miidahalelere karsi ¢ikmistir. Bunun daha
ilerisine bakilirsa, Aydinlanma hareketinin ve aristokrasinin yonetimine karsi gdsterilen

! Deflasyon, enflasyonun eksiye diigmesi anlamina gelmektedir. Enflasyon yasanan bir iilkede paramin reel getirisi
diiserken, deflasyon ortamda paranin reel getirisi artmaktadir. Ik bakista enflasyonun negatif olmasi olumlu bir durum
gibi goriinse de deflasyon bir ekonomi agisindan ekonomik faaliyetlerin durgunluk siirecine girdigi sorunlu bir siiregtir.
Keynesyen goriise gore deflasyonun nedeni yetersiz taleptir. Yetersiz talep nedeniyle iiretilen mallar satilamaz, stok
fazlasi olusur. Talep olmadigi igin mal fiyatlar diiser ve buna bagli olarak firma karlari da diiser. Bu durumda reel sektor
daha fazla kisiyi istthdam edemez, iicretleri diisliriir ve is¢i ¢ikarir. Bunun sonucunda igsizlik orani artar. Bu ise
deflasyonist bir siireci yaratir. http://piyasarehberi.org/sozluk/deflasyon (Erisim Tarihi: 15.01.2018).
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tepkilerde de bu ideolojik temel goriilmektedir (Yanardag, 2013: 17). Yeni sag politikalar,
on dokuzuncu ylizyilin ¢agdas yorumu olarak ortaya ¢ikmaktadir. On sekizinci yilizyilda
oldugu gibi 6zgiirliiglin glivencesi olarak piyasa ekonomisi savunulmakta ve esitlik sorunu
g0z ard1 edilmektedir (Ayman Giler, 2005: 96).

Bunun sonucunda, iktidara gelen ve devrimci bir nitelikte olan burjuva smifi bu
niteligini kaybetmistir. Yeniden eskiye donen smf kiiltiirel ve politik acgidan
muhafazakarlasmistir. Muhafazakar ideoloji i¢in din kavrami 6nemli bir yer tutar. Din,
toplum nezdinde birlestirici ve otorite saglayan bir ara¢ olarak degerlendirilmektedir. Belli
kutsallar ¢evresinde konumlanan ve muhafaza etme refleksiyle hareket eden ideoloji,
“devlet” ve “millet” kavramlarina 6nem vermektedir. Biitiin ideolojilere kars1 ¢ikmakta ve
kendini de bir ideoloji olarak tanimlamaktan kag¢inmaktadir. Dénemin kosullarina gore
kimi zaman liberal, kimi zaman da gerici ve milliyet¢i bir tutum sergileyebilmektedir. Bu
anlamda, muhafazakarlik pragmatist ve oportiinisttir denilebilir (Yanardag, 2013: 37-38).

Bugiinkii muhafazakarlik ise, bir siyaset bi¢cimi olarak yeni sagin ideolojik
unsurlarindan olmustur. Yeni sag siyaset i¢inde harmanlanarak 6nemli bir konuma
gelmigstir (Tuzcu, 2010: 477). Neo-liberalizmle birlikte son yillarda ortaya g¢ikan asil
radikal gili¢c yeni sag olmustur. Ekonomik konulara 6nem veren yeni sag diisiinceleri, neo-
liberalizm olarak adlandirmak daha dogru bir kavramdir. Eski muhafazakarligin aksine,
neo-liberal diisiiniirler ekonomik bireyciligi benimsemektedir. Topluma eskisinden farkli
bakan yeni diislince anlayisi, toplumu organik bir yap1 olarak goérmesinin yani sira, bu
ozellik bireyler arasinda olusan bilingli bir ortak hareketten kaynaklanmaktadir. Bu
donemde ortaya ¢ikan en 6nemli kavramlar otorite, sadakat ve gelenek olmustur. Gelenek,
neo-liberalizmin temel diisiincesini olusturmaktadir. Ciinkii, onlarin aradigi herhangi bir
otorite degil, geleneksel sembollerle ¢cevrelenmis bir otorite arayisidir. Sadakat ise bilingli
ve rasyonel bir birlikten ziyade, gelenek temelinde olusan gruplarla kurulan iligkileri temel
almaktadir (Giddens, 2002: 44-50).

Ozetle, yeni sag politikalar toplumsal yasamin her alaninda etkili olmustur. Bu
bakimdan kiiresellesme g¢ercevesinde yayginlik kazanan politikalarin ekonomi, siyaset ve
kiiltiirel alandaki etkilerinden s6z edilebilir. Kiiltiiriin olugsmasinda ve toplumlar tarafindan
benimsenmesinde egitimin rolii 6énem kazanmaktadir. Yeni sag politikalar ¢cogu alani
bicimlendirdigi gibi egitim alanmi da etkilemis ve egitim politikalarinin degisime
ugramasina neden olmustur.

1.1. Yeni Sag Politikalarin Egitim Alanindaki Yansimalari

Neo-liberalizm, siyasal alani kapitalist ekonominin isleyisine uygun hale
getirmistir. Devletin mesru varolusunu, toplumsal iliskilerin icerigini ekonominin etkisi
altina alacak sekilde bicimlendirme hareketine yonelmistir. Toplumsal iligkilerin ekonomik
amaclar dogrultusunda sekillenmesi, devletin kamu hizmetinden kademeli bir sekilde
cekilmesi ve belli alanlarin ekonomik amaglar dogrultusunda sekillenmesiyle birlikte
egitim faaliyetleri de bu yapisal uyum fikirlerinin etkisi altina girmistir (Ercan, 1999: 59).

Egitim kurumlart girdiyi (6grenciyi) igine alan, onlar1 gizli bir miifredat ile isleyip
katmanli bir isgiicliniin Oznelerine doniistiirmektedir. Dolayisiyla, okullarin toplum
icerisindeki rolii  igboliimiiniin  yeniden yaratilmasinda etkili olan ideolojinin
sirdiiriilmesine  katki sunmaktir. Okullar yalnizca toplumun ihtiyag duydugu
gereksinimleri karsilamak amagli bir kurum olmaktan ¢ikmistir. Okullar hem insanlar1 hem
de bilgiyi isleyen kurumlar olarak tanimlanmaktadir. Okullar egemen bir kiiltiiriin ortaya
¢ikmasinda da etkin bir 6zne konumundadir. Bu agidan okullar egemen siniflarin ideolojik

hegemonyasini  giiclendiren normlari, degerleri ve kiiltiirii de iiretme islevini
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istlenmektedir. Kiiltiirel sermaye, bireyleri sinifsal agidan toplum igerisindeki yerlerini
belirlemede bir arag olarak kullanir. Teknik egitimin yayginlagsmasi ekonomik biiyiime ile
iliski halindedir. Bu nedenle bilimsel, teknik ve kariyer odakli egitim miifredatlarinin
yayginlagtirilmas: 6nem kazanmaktadir. Okullar yalnizca bilginin dagitilmasi islevi goren
kurumlar degildir. Ayn1 zamanda, okullar toplumsal iligkiler igerisinde iiretici islevini
istlenmis olan bir kurum olarak da 6ne ¢ikmaktadir (Apple, 2006: 60-89).

Micheal Apple egitim ve toplumsal politikalarda dort etkili gruptan s6z etmektedir.
Ik olarak ekonomiyi modernize etme cabasinda olan ve egitimi ekonomi temelli bir
anlayisla sekillendiren, ogretimle tcretli emek arasindaki iliskiye vurgu yapan yeni
liberaller vardir. ikinci olarak, liberallerin ekonomiye verdigi Snemi kabul eden bunun yani
sira, Oncelikli olarak kiiltiirin ~ yeniden yapilandirilmasint  6nemseyen  yeni
muhafazakarlardir. Ugiincii grup, kutsal olarak saydiklari ilahi kitaplarin bilgeligine ve
Tanr bilgisine doniilmesini savunan otoriter popiilistler olarak adlandirilan kdktencilerdir.
Son grupta ise, yeni donem orta sinifin profesyonel yoneticilerinin olusturdugu kiralik
uzmanlar ortaya ¢ikmaktadir. Bu gruplar toplum icerisinde her alanda oldugu gibi egitim
alaninda da etki gostermektedir. Ancak, son kertede onemli kararlarin alinmasinda
ekonomik modernistler ya da neo-liberaller giiciinii hissettirmektedir (2009: 47-48).

Louis Althusser devlet aygitlarini, baskici devlet aygitlar1 ve ideolojik devlet
aygitlar olarak ikiye ayirmaktadir. Baskici devlet aygitlarini yasama, yliriitme, yargi, polis
ve ordu giigleri olustururken; ideolojik devlet aygitlarini ise egitim, din, siyaset, aile,
iletisim araglar1, hukuk gibi giicler olusturur. Baskic1 devlet aygitlar1 zor kullanarak, sinif
adma smif savasimini lehine gevirme diisiincesinden hareket eder (Althusser, 2015: 60).
Bunun yani sira, iiretim iligkilerinin toplumsal yeniden iiretimi sadece baskict aygitlar ile
degil egemen ideolojinin yayilmasinda etkili olan ideolojik aygitlarla da saglanmaktadir.
Bu anlamda, egitim ideolojik bir aygit olarak 6nemli bir 6znedir. Kapitalist sistem
icerisinde, isgiliciiniin yeniden firetilmesinin temel aracidir (Tural, 2002: 89). Egitim
kurumlari, egitime adim atilan giinden itibaren bireylerin etkiye en agik oldugu dénemde,
“aile aygit1 ve devletin okul aygiti1 arasinda sikistig1 yillar boyunca, egemen ideolojiyle
bezenmis becerileri ya da saf egemen ideolojiyi (ahlak, felsefe, yurttaghk egitimi)
cocuklarin zihnine yerlestirmektedir (Althusser, 2015: 61).

Egitim 6ziinde bireylerin gelisimi temelinde yiiriitillen bir faaliyet olarak ele
alinirken, gilinlimiizde bireyin elde edecegi kazang anlayisi ekseninde doniisiime
ugramaktadir. Egitime bireylerin gelecekte elde edecegi maddi kazang temelinde
bakildigindan, bu alana iliskin gelismeler ekonomi politik bir incelemenin de konusu
olmaktadir. Insana &zgii olan bilgi giiniimiizde karin 6ncelik kazandig1 bir olgu haline
gelmis ve bu baglamda egitim de sermaye i¢in ayricalikli bir alan olmustur. Egitim kar
amaci giitmeden insan yetistirmekten ya da kamu yararimi gozeten bir kurum olmaktan
cikarak piyasa adina donamimli Ozneler yetistirmeyi amaglar hale gelmistir. Bunu
yaparken, kendisi de piyasa igerisinde konumlanan bir mekanizmaya doniismistiir (Ercan,
1999: 63).

Ozgiirliigiin piyasa merkezli bir anlama karsilik gelmesi, basarisizigin bireysel
eksiklikler sonucu ortaya ¢iktig1 anlayisinin benimsenmesi, demokrasi kavraminin 6zgiir
bireylere tiiketim iirlinleri arasinda yapacagi se¢imi garanti etmesi yoniindeki fikirlerin
yayilmasinda egitimin doniistliricli glicii 6n plana ¢ikmaktadir. Bdoylece, demokrasi
kavrami giinlimiizde siyasi bir anlam tasimaktan ziyade daha ¢ok ekonomik bir kavram
olarak deger kazanmaktadir. Demokrasi, kontrolsiizce gelisen bir piyasa ortaminda serbest
tiiketici se¢imini destekleyen bir mekanizma haline doniismiistiir (Apple, 2006: 33-34).
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Kald1 ki, neo-liberal politikalarin ortaya ¢ikmasiyla egitim sisteminin de yeniden
sekillenmesi gerektigi fikri 6nem kazanmistir. Egitimde degisim ve ozellestirme, sozi
edilen politikalar baglaminda, yalmzca Ingiltere ve ABD ile smirli kalmamus kiiresel bir
stire¢ olarak etkisini gostermistir. Kiiresellesme adi altinda her alanda oldugu gibi egitim
alanindaki doniisiimler sermaye, para ve metanin ulusal sinirlar1 asarak diinya olgeginde
hareket yeteneginin gelismesiyle etkili olmustur. 1960’larda insana yapilan yatirimin
degeri kavranmis ve egitim alanindaki destekler artis gostermis, 1970’lerde ekonomik
durgunlukla birlikte egitimin ekonomik islevi sorgulanmaya baslanmigtir. 1980°1i yillarda
ise, insan sermayesinin énemi kavranmis ve bunun olusmasinda kritik bir konuma sahip
olan egitimin 6nemi yeniden artmistir (Tural, 2002: 89).

1.2. Kiiresel Bir Siire¢ Olarak Neo-Liberal Egitim Politikalari

Ikinci Diinya Savasi sonrasinda Sovyetler Birligi’nin yiikselisiyle artan endiseler,
Chicago Okulu’nun fikirlerinin egitim alanina yonelmesine yol agmistir. Okulun 6nde
gelen isimlerinden Theodor Shultz insan sermayesinin dnemine vurgu yaparak, uluslarin
zenginliginin 6nemli bir pargasini insanlarin olusturdugunu ileri stirmiistiir. Shultz’a gore,
insanlar mesleki becerileri gelistirmek i¢in egitime yatirim yapmalidir. Aynit dénemde,
Gary Becker de ekonomik biiylimenin bilgiye dayali olarak ilerleyecegini vurgulamaktadir.
Ekonomik biiyiimenin hizlanmasi igin insan sermayesinin gelistirilmesi gerekliydi. Insan
sermayesi tartigsmalar1 egitim alanindaki doniisiimlerin 6niinii agmistir. Okullarda kazanilan
bilgi ve yetenekler, ekonomik faaliyetlerde fayda saglamak icin sermayeye donlismiistiir
(Spring, 2015: 3).

Yiiksek yetenek ve bilgiyle donatilan is¢i sinifi egitim ve tecriibe sayesinde daha
fazla materyal elde edebileceklerdi. Boylece, okullarda edinilen yetenekler ekonomik
biiylime ve iiretkenligi arttirmis olacakti. Kald1 ki, maliyet/fayda agisindan, kisisel gelir ve
ekonomik biliylime bakimindan egitim yatirimlar1 6nemli hale gelmistir. Bununla birlikte,
insan sermayesinin elde edilmesinde egitim unsuru 6ne siiriilmistiir. Egitime olan ilgideki
asil amag gizlenerek sosyal adalet, ¢cevresel gelisim, politik katilim ve yurttag egitimi gibi
olumlu yonler 6n plana ¢ikarilmistir. Bunun sonucunda ise, iscilerin orgiitlenmesi ve
isboliimii ya da uzmanlasma alanlar1 olusturulmustur. Iscinin ve ailenin 6rgiitlenmesiyle
sermayenin bir bagka formu olan sosyal sermaye ortaya c¢ikmistir. Sosyal sermaye de
ekonomik biiyiime ve tiretkenlige katki saglamistir (Spring, 2015: 4-5).

Diinya 6l¢eginde bu girisimlerin artmasinda Diinya Bankasi, Uluslararas1 Para Fonu
ve diger uluslararast kuruluslarin cevre {ilkeler iizerindeki gelecegi tartigmali olan
ekonomik politikalar1 dayatmasi, serbest ticaret ve Ozellestirmenin hizlanmasini tesvik
etmesi egitim alanindaki adaletsizligin artmasina yol agmistir (Hill ve Kumar, 2009: 118).
Ticaretin yiikselen ve kontrol edilemeyen serbestlesmesi egitim i¢in tehlikeli bir hal
almistir. Egitim alaninin 6zelleg(tiril)mesi ilerici licretsiz egitimin nesnel bir sekilde
uygulanmasini engellemektedir. Egitim hizmetlerinin fiyatlandirilmas: belli bir grubun
erisebilecegi bir ortam yaratirken, pazarin yapisindan dolayr egitim alaninda da
tekellesmelerin Oniinii agmaktadir (Devidal, 2009: 94).

Dave Hill ve Ravi Kumar’a gore, egitim kurumlarindaki 6gretmenler egitim sistemi
icerisindeki en tehlikeli c¢alisanlardir. Onlar sisteme sekil verme, gelistirme ve baski
giiciine sahiptir. Deger yaratan bir is¢i konumundadir. Ogretmenler isgiiciiniin toplumsal
tiretimiyle yakindan iligkilidir ve 6grencilerin yetenek kazanmasinda, bilgi ve tutum sahibi
olmasinda etkilidirler. Onlar kaliteli isgiicliniin koruyucular1 olarak 6n plana
cikmaktadirlar. Bu yiizden, kapitalist devlet ve piyasa bu siireci iki yonden kontrol etme
ihtiyac1 duymaktadir. Ilk olarak, varolan sistemi garanti altina almay1 amaglar. Ikincisi ise,
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karsit isci hareketlerinin ortaya ¢ikmasini engelleme agisindan pedagojik modelleri yeniden
sekillendirir. Kapitalist sinif, egitim gdren bireylerin ortaya ¢ikan ikilemleri fark etmesini
ve arastirmasina imkan veren pedagojik formlar1 ortadan kaldirir. Kendinin ve toplumsal
celiskilerin farkina varan birey, toplumsal sistemin altin1 oyacak, istenmeyen sonuglar
doguracaktir. Bu yiizden hem 6gretmen egitimi ve yetistirilmesi hem de miifredat ve egitim
aragtirmalari siki sekilde kontrol edilmektedir (Hill ve Kumar, 2009: 19-20).

Egitim endiistrisi, kapitalist toplumsal yapmin yeniden iiretimi ve devami ig¢in
onemli bir ara¢ olmustur. Kaldi ki, egitim enddistrisi art1 degerin elde edilmesinde ve
ekonomik esitsizligin siirdiiriilmesinde 6nemli bir konumdadir. Egitim, sermaye igin
kullanilabilirligi ya da kullanim degeri agisindan metalagsma kavramiyla yakindan ilgilidir.
Kapitalistlesen egitim sistemi bilginin kullanimini da tarafli hale getirmis ve ulusal
homojenlesmenin ortaya c¢ikmasina neden olmustur. Bu siire¢ toplum igerisinde
mekaniklesmis insanlarin yetismesinin temelini atmistir. Yaraticiligin, hayal giiciliniin ve
elestirel diislincenin egitim sisteminde onemli degerler olmasina karsin, kapitalist sistemin
bunlar1 engellemesiyle birlikte daha uyumlu bir insan sermayesinin sekillendirilmesine
odaklanilmistir (Hill vd., 2009: 116).

Ortodoks Marksistler sinifli bir toplumsal yapiyr 6ne ¢ikarirken, neo-Marksist
diistiniirler Max Weber’in ileri stirdiigii ¢ok katmanlt bir kiiltiirel yapiyr savunmaktadirlar
ve sinif anlayisinin giinlimiizde sonlandigini ileri siirmektedirler. Onlara gore, 11k, cinsiyet,
renk gibi faktorler 6n plandadir. Bunlar da toplumsal iliskileri etkilemektedir. Ancak,
Ortodoks Marksistlere gore, bu kavramlar agiklayici ve yeterli nitelikte kavramlar degildir.
Sinifsal yap1 hala devam etmekte ve kapitalizm her gecen giin bunu yeniden iiretmektedir.
Bu nedenle, 6grencilerin ailelerinin sosyal smifi ve gelir diizeyi egitime katilimlarim
etkileyen en 6nemli faktordiir (Hill vd., 2009: 102-103).

Ozel egitimde 6grenim goren bir ¢ocuk ailesinin kaynaklari tarafindan desteklenir
ve aile tiyelerinin geliriyle 6grenimini siirdiirmektedir. Ortalama gelirin iizerinde olan
ailelerin cocuklar1 6zel egitime yonelirken, ortalama gelirin altinda kalanlar ise devlet
okullarina yonelmektedir. Hane halki basina diisen gelirin dengelenmesi ve buna bagl
olarak egitimdeki esitsizligin ortadan kaldirilmasi ise politik giliclin kimin ¢ikarina
kullanildigina bagl olarak degismektedir (Gradstein vd., 2005: 54-55).

Ote yandan, Madan Sarup’a gore egitim, dgretmenleri ve dgrencileri igeren bir
dretim bicimidir. Bilgi ise hem 06zel milk hem de kiiltirel sermaye olarak
degerlendirilmesinden dolayr okullar fabrikalara benzetilmektedir. Marx’in yabancilagma
kavrami egitim alanina uygulandiginda; Ogretmen, Ogrenciler ve bilgi agisindan
yabancilasma ii¢ asamada ele alinmaktadir. Ogrenciler potansiyel bir isgiicii olarak ortaya
cikar. Ogrenciler sergiledigi performans karsisinda mecazi anlamda maas yerine notlar ve
sertifikalar elde eder. Bunlar, 68rencinin gelecekte kullanacagi sermaye olarak agiga cikar.
Bu baglamda, dgretmenler hem is¢i hem de iiretici konumundadir. Ogrencilerin bilgi
edinmesinde emek veren bir iiretici durumundayken, arzu edilen toplumsal iliskilerin
yeniden iiretilmesinde de is¢i gorevini listlenir. Bulunulan okulun prestiji, 6gretmenler ve
Ogrenciler acisindan statii kazandiran bir faktordiir. Elde edilen statiiler ise son tahlilde
kazanilan karin bir bi¢imi olarak goriiliir. Ogrencinin zaman harcayarak, caba sarf ederek
elde ettigi bilgi ona belli yetenekler kazandirir ve onun bir uzantis1 haline gelir. Ancak,
ogrencinin elde ettigi bu sermaye pazara dahil oldugu andan itibaren kapitalist sinif
tarafindan sahiplenilir ve elde edilen bilgi iiretici giliciin kontroliine girer (Sarup, 2012:
140-141).

Ozetle, neo-liberal politikalarin egitim alaninda etkili olmas1 ve kamusal anlayisin
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en cok gerektigi alan olan egitimin Ozellestirme politikalariyla birlikte 6zel girisime
acilmast firsat esitliginin engellenmesine neden olmustur. Egitim alaninda 6zellestirme
politikalarinin bas gostermesi hem firsat esitligini ortadan kaldirmis hem de egitim
kurumlarmin ticari bir isletme mantigina biiriinmesine zemin hazirlamistir. Kaldi ki, 6zel
okullarda egitim gormek icin yiiksek bir maddi gelirin olmasi sart1 ortaya ¢ikmaktadir. Bu
da diisiik gelire sahip ailelerin kaliteli bir egitime erisim hakkinin elinden alinmasina neden
olmaktadir. Okullarin 6zellestirilmesi sorunu ise diinyada oldugu gibi Tirkiye’de de ¢esitli
sorunlarin ortaya ¢ikmasinda rol oynamaktadir.

1.3. Tiirkiye’de Egitim Sistemi ve Neo-Liberal Politikalar

1980’11 yillar Tiirkiye agisindan siyasal, ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel alanlarda
birbiriyle baglantil1 iki gelismenin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Bu gelismeler,dissal
ve igseldinamiklerin belirleyiciliginde meydana gelmistir. Igsel olan faktdriin de
belirleyicisi 6zellikle Anglo-Sakson iilkelerin ¢evre iilkeler iizerinde egemenlik kurdugu
ekonomi politik yap1 olmustur.

“24 Ocak 1980 Ekonomi Kararlar1” ve “12 Eyliil 1980 askeri darbesi”, Tiirkiye
siyasal ve toplumsalyasamina iliskin bugiinii degerlendirebilmeagisindan iki Snemli
kirilma noktasi olarak éne gikmaktadir. “24 Ocak Kararlari, ABD ve Ingiltere eksenli yeni
sag politikalarin iktisadi anlamdaTiirkiye’deki yansimalari olarak gozlemlenirken; 12 Eyliil
askeri darbesi de, iilkede bastaiiniversiteler olmak iizere pek ¢ok kurumun erozyona
ugratildigi bir tarih olarak degerlendirilebilir” (Dagtas, 2011: 33-34).

Metin Ozugurlu’ya (1999) gore, 1980 askeri darbesi ile birlikte yeni ekonomi
politikalar1 devletin kiigiilmesine yonelik adimlar tesvik ederken, liniversitelerin politik ve
kamusal hareket alani da smirlanmistir. Iktisat politikalarinin prenslere, teknoloji ve
toplum politikalariin ise piyasanin sonuglarina birakildigi bir doneme girilmistir. Tiirkiye
yiiksekdgrenimi, temel bilimlerin ve felsefi teorik arastirmalarin geri planda kaldigi ve
uygulamalir bilimler ile politika yonelimli arastirmalarin oncelik kazandigi ‘projeci bilim’
olarak adlandirilan Anglo-Amerikanci bir etki altia girmistir (Ozugurlu, 1999: 99-104).

Neo-liberal iktisat politikalarinin Tiirkiye egitim sistemi tizerindeki etkileri lizerine
yogunlagmadan once Tiirkiye egitim sistemi igerisindeki 6zel okullarin tarihsel kokenine
deginmek gecmis ve giiniimiiz acisindan bir karsilastirma yapma imkanini sunacaktir.
Tiirkiye’de egitim tarihi kendiliginden gelismesinin otesinde, devletin miidahale alani
olarak ortaya ¢ikan tarihi siirectir. Bu anlamda egitim tarihi Tiirkiye acisindan miidahaleler
tarihi olarak 6n plana ¢ikmaktadir (Ercan, 1999: 79). Ahmet Yildiz, Tiirkiye’deki egitim
sistemini 6gretmen profilindeki tarihsel ve ekonomi politik de§isimi merkeze cekerek
sOyle tanimlamistir (2014:15): “Osmanli Doénemi’nde din gorevlisi olan imamdan
‘muallime’ doniisen Ogretmen tipolojisinin Osmanli’nin son doneminde goriilen ve
Cumhuriyet Donemi’nin ilk yillarinda da etkili olan ‘devletin modernlesmeci
ogretmenine’; 1960 ve 1980 aras1 donemde ‘toplumun ilerici 6gretmeninden’ 1980 sonrasi
donemde ise neo-liberal politikalar baglaminda ortaya ¢ikan ‘sinava hazirlayici teknisyen
Ogretmenine’ dogru bir doniisiim siireci yaganmistir.”

Osmanli Devleti doneminde 1856 Islahat Fermani, egitim sisteminin ilk egitim
yasasi olan 1869°daki Maarif-i Umumiye Nizamnamesi ve ilk anayasa olarak kabul edilen
1876 Kanun-i Esasi ile 0zel okullarin ortaya c¢ikmasmin zemini hazirlanmigtir. Bu
donemde daha ¢ok Osmanli Devleti sinirlart igerisindeki azinliklar tarafindan 6zel okullar
acilmistir. Azinlik okullariin iilke icerisinde genel egitim verme amacindan ¢ok kiiltiir
emperyalizminin tastyicilart olduklar1 gézlenmistir. Ancak, 6zel okullarin Bat1 tarzi egitim

anlayis1 karsisinda Osmanli Devleti’nin sundugu kamu egitimi yetersiz kaldigindan halkin
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seckin kesimi bu okullar tercih etmistir (Uygun, 2003: 109).

Cumhuriyet Donemi’nde ise azinlik okullarmin faaliyetleri zararli goriilerek
egitimin yabanci unsurlarin etkisinden kurtarilmasi amaciyla 3 Mart 1924 tarihinde
Tevhid-i Tedrisat Kanunu ¢ikarilmistir. Bu kanunla birlikte tiim egitim kurumlar1 Maarif
Vekaletine baglanmis ve egitim faaliyetinin amaci milletin fikir ve hissi baglamda birligini
saglamak ekseninde ger¢eklesmistir. Bu amag¢ dogrultusunda 31 Ocak 1928’de devlet,
hiikiimet ve 06zel sektoriin girisimiyle Tiirk Egitim Dernegi (TED) biinyesinde temel
Ogretim kurumlart kurulmustur. 1946°da Hasan Ali Yiicel tarafindan g¢ikarilan 4936 sayili
yasayla birlikte Ttniversiteler yonetsel ve bilimsel anlamda o6zerk kurumlar olarak
tanimlanmistir. Bu kazanimlar, 1960’11 ve 1970°li yillarda genislemesine karsin 1980°1i
yillarla birlikte gerilemistir (Giines ve Glines, 2003: 110).

Ozel egitim alanindaki bir diger hareketli dénem ise 1980°li yillarin ortalarinda
gerceklesmistir. Ozellikle yeni sag politikalarin etkisinin goriildiigii donemde 1961
Anayasasi’na gOre {iniversiteler tamamen devletin tekelinde goriilirken, 1982
Anayasasi’yla birlikte {iniversitelerin bazi sartlarla vakiflar tarafindan da kurulabilecegi
vurgulanmigtir. Cumhuriyet doneminin ilk yillarinda azinlik okullari iizerindeki sinirlayici
onlemler 1985 sonrasi yapilan degisiklikler ve son olarak ¢ikarilan 4771 sayili yasa ile
sona ermistir (Uygun, 2003: 109 ve 115). Bu baglamda, Tirkiye’deki 6zel okullarin
gelisimine bakildiginda, Osmanli Doénemi’nde ve Cumhuriyet’in ilk yillarinda 6zel
okullarin siyasi faaliyetleri n plana ¢ikmaktadir. Ozellikle azinlik okullarinm yiiriittiigi
misyoner faaliyetler tehlikeli goriilmiis ve kisitlanmistir. 1980°li yillardan giiniimiize
gelindiginde ise, neo-liberal iktisadi politikalar ekseninde ekonomik amaglarin 6n plana
ciktig1 bir 6zel okul anlayis1 gozlemlenmektedir. Bu ama¢ dogrultusunda da 1990 yilinda
tiniversiteler agisindan farklilasma donemini baslatan ilk 6zel {liniversite olarak Bilkent
Universitesi kurulmustur (Ercan, 1999: 82).

1980°li yillarda hizli bir sekilde uygulanmaya baglanan ekonomi politik
uygulamalarla birlikte, Tiirkiye’de iiniversite iki farkli ve celisik toplumsal talebi igerisinde
barindiran bir ortamda gelismistir. Bir tarafta ulusal kiiltiir taleplerini karsilamaya yonelik
popiiler devlet egitimi, diger tarafta ise kiiresel kapitalizm ekseninde gelisen sermayenin
ithtiyaclarina yonelik pragmatist, akilci ve seckinci bir 6zel egitim dogmustur (Nalcaoglu,
1999: 94). Universitelerin kamu kaynaklarinin azalmasiyla mali krize siiriiklenmesi,
tiniversite-sermaye isbirligi baglaminda, bilgi ve beceri liretme, miifredat gelistirme ve
egitim verme gibi etkinliklerinin metalagarak ticari bir boyut almasi hizlanmigtir.
Universitelerin ticari bir yapiya biirlinmesiyle kampus kartlar, teknoparklar, sertifika
programlari, sermaye ile isbirligi, arastirmalarin sirketler tarafindan kullanimina izin
verilmesi, Universitelerin isminin reklam amagli kullanimi gibi uygulamalar yasama
gegirilmistir (Karapehlivan Senel, 2016: 67-68).

1980 yilinda Amerikan Kongresi tarafindan kabul edilen “Bayh-Dole Yasasi™ ile
tiniversitelerin kamusal kaynaklarla elde ettigi kesifler i¢in lisans almasinin 6nii agilmistir.
Bununla birlikte, hem federal yasalar hem de eyalet yasalariyla akademik g¢alismalarin

2 ABD kaynakli “Bayh-Dole Yasasi”, kir amaci giitmeyen organizasyonlarm ya da kiigiik isletmelerin, federal bir
kurumla yaptig1 AR-GE sozlesmesi, isbirligi anlasmasi veya kurumdan aldig1 arastirma destegi ile yaptig1 arastirmalarda
ortaya ¢ikan buluslar lizerinde hak sahibi olmasina izin vermektedir. Boylece, ABD’de devlet kaynakli mali destekler ile
arastirmalar1 finanse edilen bazi arastirma kurumlarinin, aragtirmalar sonucunda ortaya ¢tkan buluslar tizerinde hak sahibi
olmasi ve bu buluslart sinirh ya da sinirh olmayan lisans sozlesmeleriyle devrederek ticarilestirilmesi ve belirli bir gelir
elde edebilmesi saglanmistir. Bkz. Ozden Merhaci, Selin (2015). Amerika Birlesik Devletleri Bayh-Dole Yasasi ve Tiirk
Hukukunda Ogretim Elemanlarmin Buluslarina {liskin Bir Degerlendirme. Ankara Universitesi Hukuk Fakiiltesi Dergisi,
64 (2), 405-434.
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sonucunun yeni iirlin ve siireglere doniismesinde {iniversite-sanayi isbirligini tesvik etmek
icin gesitli vergi indirimlerinin ve tesviklerin 6nii agilmistir (Bok, 2007: 8). Bu gelismeler,
Amerikan egitim sistemini etkiledigi kadar cevre iilkelerin egitim sistemlerini de etkisi
altina almstir.

Ozellikle DB ve OECD uzmanlarinin egitimin sermaye i¢in yeni yatirim alani
olmas1 yoniindeki sdylemleri, sermayenin yeniden iiretim krizine kars1 yeni bir alan olarak
egitimin Ozellestirme politikalarina agilmasi ve metalagsmasi kavrami 6nem kazanmistir
(Dikkaya ve Ozyakisir, 2006: 168). Egitimde yeniden yapilanma siirecinin iginde
bulunulan donemde Diinya Bankasi’nin ‘kiiresel egitim reformu’; yonetisim, finansman,
miifredat ve Ogretmen kadrosunu sekillendirmeye yonelmistir. Egitimde yeniden
yapilanma uygulamalarinin amaci karli egitim isletmeciliginin 6niinii agmaktir. Bdylece,
egitim hakki temel bir insan hakki olmaktan ¢ikmis, piyasada alinip satilan bir meta haline
gelmistir (Hiz, 2010: 70).

Tiirkiye agisindan egitim alanindaki gelismelere bakildiginda, TUSIAD, TOBB,
TISK gibi sermaye smifi adina hareket eden kuruluslar Tiirkiye’nin kiiresel rekabette etkili
bir gili¢ olabilmesi ve yiiksek biiyiime oranlari yakalayabilmesi i¢in egitim ile istihdam
arasindaki bagin gili¢lendirilmesini talep ettikleri gozlemlenmektedir. Dolayisiyla, egitimde
Ozellestirmenin hizlanmasi a¢isindan 6nemli bir talep s6z konusudur. Ayrica, Tirkiye 1995
yilinda yiiriirliige giren Hizmet Ticareti Genel Anlagmas1 (GATS) ekseninde egitim, saglik,
haberlesme, mimarlik, turizm gibi alanlarda toplam kamusal hizmetin yiizde 46’s1 oraninda
piyasaya agilacagi soziinii de vermis bulunmaktadir. Bu nedenle, sanayi devlet isbirligi ile
birlikte her alanda oldugu gibi egitim alanindaki Ozellestirme c¢alismalari da hiz
kazanmistir (Karabulut, 2016: 76).

Egitim alaninin 6zellesmesi ile birlikte okul yonetim tarzinin da zaman igerisinde
degistigi gozlemlenmektedir. Neo-liberal politikalar temelinde egitim kurumlar1 toplam
kalite yonetimi kavrami gercevesinde ele alinmaktadir (Giines ve Giines, 2003: 167).
1930’lardan 1980’lere kadar olan dénemde Tiirkiye’de Alman-Fransiz tiniversite gelenegi
temelli ‘{iniversitas’ idealini 6n plana ¢ikaran bir model benimsenmistir (Ozugurlu, 1999:
99). Ancak, 1980 sonrasi gelismeler ile birlikte 6zellikle {iniversite egitimi ve arastirmalari
sermayeye bagl kilinmis, hesapverebilirlik artirilarak kurumsal 6zerklik yok edilmistir. Bu
uygulamalar, egitimin metalagsmasinin ve kamusal yarar yerine verimliligin 6nemli hale
geldigi bir yonetim anlayisint dogurmustur (Karapehlivan Senel, 2016: 64). Toplam kalite
ya da kriz yonetimi, miisteri tatminini 6nemseyen ve kalite kavramini kusur barindirmama
olarak ele alan bir orgiit felsefesi olarak uygulanmaktadir. Bu felsefenin 6zellikle vakif
tiniversitelerinde uygulandig1 goriilmekte ve vakif tiniversiteleri sirketlesmeye dogru bir
stire¢ izlemektedir. Bu anlamda, 6zel bir liniversiteye kayit yaptiran bir kisi 6gretmenin
goziinde ne kadar 6grenciyse, licreti tedarik eden kurum nezdinde ise o derece miisteri
olarak algilanmaktadir (Nalgaoglu, 1999: 98).

Bu bakimdan 6zel egitim kurumlarinin giiniimiizde ekonomik konulari merkeze
cekerek kar odakli bir yonetim anlayis1 sergiledigi goriilmektedir. Gelir dagilimi
bakimindan biiyiik esitsizliklerin goriildiigii Tirkiye’de, egitimin 06zellestirilmesinden
yararlanan kesimlerin toplumun yiiksek gelire sahip kiiclik bir azinligin1 olusturan
seckinler oldugu ileri siiriilebilir. Mevcut egitim sistemi ise varolan smifli toplumun
yeniden iiretilmesinin araci olarak varligini siirdiirmektedir.

Yerellesme ve okul temelli isletmecilik adi altinda yiiriitiilen politikalarin bir diger
yonii ise egitimdeki muhafazakarlasma olgusudur. Muhafazakarlasma cercevesinde din
egitimi ve 6gretimi, egitim reformu siirecinde 6nemli bir konuma gelmistir (Hiz, 2010: 70).
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12 Eyliil askeri darbesiyle basa gelen yonetim, laik ve bilimsel egitimden uzaklasilmasinin
temelini olusturan adimlar atmistir. “Din Bilgisi ve Ahlak” dersleri zorunlu ders kapsamina
alinarak egitim reformu igerisinde yerini almistir. Bununla birlikte, yiiksekogretim alaninda
daha fazla sayida ilahiyat Fakiiltesi’nin kurulmasi tesvik edilmistir (Giines ve Giines, 2003:
108-109). Son doénemlere bakildiginda ise, 1980’li yillarda uygulanmaya baslanan egitim
politikalarinin giiniimiizde ne kadar etkili hale geldigi goriilmektedir.

Ozetle, Tiirkiye’de egitimin tarihsel siireci incelendiginde egitim kurumlarmin
ozellestirilmesi donemden doneme degisen ekonomi politik kosullar ekseninde sekillenen
bir yapiya sahiptir. Genel olarak devlet tarafindan denetim altina aliman ve kurumsal
ozerkligin belli bir zaman dilimi disinda olmadig1 bir egitim sistemi gézlemlenmektedir.
Ilk dénemlerde daha cok siyasi temelli amaglarin ekseninde ilerleyen egitim politikalar
1980’11 yillarda ortaya ¢ikan neo-liberal iktisat anlayisiyla birlikte ekonomik c¢ikarlarin
merkezinde ilerlemistir. Ozel ve kamu 6gretim kurumlarinin sirket yonetimine benzer bir
yonetim anlayisini  benimsemesiyle, egitim kurumlar1 toplam kalite yoOnetiminin
benimsendigi bir sistem haline gelmistir.

2. Calismanin Yontemi

Calismanin  konusunu olusturan egitim igerikleriyle ilgili haberlerin, kose
yazilarinin, yazi dizilerinin nicel ve nitel ¢oziimlemesi gergeklestirilmek tizere Tiirkiye
basinini temsilen Cumhuriyet, Evrensel, Hiirriyet, Milat, Milliyet ve Ortadogu Qazeteleri
secilmistir. Bu se¢imin temel nedeni, sozii edilen gazetelerin temsil ettikleri ideolojilerin ve
buna bagli olarak yayin politikalarinin farklilik géstermesidir. Bu baglamda, Cumhuriyet
merkez solu, Evrensel sosyalist solu, Hiirriyet ve Milliyet liberal sag1, Milat ve Ortadogu
ise muhafazakar sag ideolojiyi temsilen secilmistir.

Calisma, nicel ve nitel metin ¢oziimlemesi olmak tizere iki boliimden olusmaktadir.
Calismanin nicel ¢éziimleme boliimiinde, 2016 y1l1 boyunca incelenen gazetelerde egitime
iligkin yayimlanmis haber, kose yazis1 ve yazi dizilerinin sayisal dagilimina yer verilmistir.
Nitel ¢oziimleme bolimiinde ise sozii edilen gazetelerin egitim ile ilgili sayisal anlamda
agirlik kazanan konulardan kurumlar diizeyinde belirlenmis bes tematik baslik altinda ilgili
iceriklerin metinsel ¢oziimlemesi gergeklestirilmistir.

Calismanin nicel ¢oziimleme asamasinda 1 Ocak-31 Aralik 2016 tarihleri arasi
zaman aralig1 olarak belirlenmistir. Bunun nedeni ise, son yillarda hazirlanan raporlarda
egitim alaninda Ozellestirme faaliyetlerinin 2016 yilinda arttifina vurgu yapilmasidir.
Egitim-Sen’in hazirladig1 raporda, 6zel okul sayisinin 2016 yilinda en yiiksek seviyeye
ciktigr belirtilmistir. Buna gore, 4+4+4 egitim donemine gecilmeden Once ilkogretim
diizeyinde 6zel okul sayis1 931 iken; 2016 yilinda bu diizeydeki 6zel okul sayis1 1.274
ilkokul ve 1.414 ortaokul olmak iizere toplam 2688’dir. Yine lise diizeyinde 4+4+4
yasasindan dnce 885 ozel lise varken, 2016 yilinda 2.9 kat artig gostermistir (Egitim-Sen,
2017: 6). Ayrica, Milli Egitim Bakanlhigi’nin da 2016-2017 yili egitim istatistiklerinde
verdigi bilgiye gore, 6zel egitim kurumlarinin toplam pay i¢indeki oran1 her gegen yil artis
gostermektedir. 2014 yilinda 6zel okullarin tiim kademelerdeki orani1 12.6 iken, 2016-2017
doneminde 15.9 olarak belirtilmistir (MEB, 2017: 35). Yiiksekogretime bakildiginda ise,
YOKiin agikladigr 2016-2017 dénemi istatistiklerine gore, 6zel {iniversitelerin ve kayit
olan 6grenci sayisinin her gecen yil arttigi gozlemlenmektedir (http://www.yok.gov.tr/).

Calismanin nitel ¢éziimleme boliimiinde ise nerede, ne kadar gibi sorular yerine
konunun sorunsalini agiklayict ve derinlikli bir sekilde ortaya koyan nasil sorusu
sorulmaktadir. Buna gore, incelenen gazetelerin egitim alanindaki gelismelere yonelik

yaklagimlarinda nasil bir benzerlik ve farkliligin ortaya ciktig1 sorusuna yanitlar aranmastir.
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3. Calismanin Nicel Bulgulari ve Yorumlari

Calismanin bu boliimiinde, Tiirkiye basinini temsilen secilen gazetelerde 2016 yili
siiresince egitim konusunda yayimmlanmis haber, kdse yazisi ve yazi dizilerinin nicel
dokiimiine yer verilmistir. Bu baglamda, elde edilen nicel bulgular iki baslik altinda
irdelenmistir: (1) Egitime iliskin yayimlanan igeriklerin nicel analizi, (2) Egitimle ilgili 6ne
¢ikan temalarin kurumlar diizeyindeki nicel analizi.

3.1. Egitime iliskin Yayimlanan iceriklerin Nicel Analizi

Cumhuriyet gazetesinde 830, Evrensel gazetesinde 414, Hiirriyet gazetesinde 631,
Milat gazetesinde 1102, Milliyet gazetesinde 709 ve Ortadogu gazetesinde 378 haber
olmak tizere toplam 4064 egitim haberi yayimlanmaigtir.

Tablo 1. Egitime fligkin Haberlerin
Gazetelerdeki Sayisal Dagilimi

1 Ocak-31 Arahik 2016
Gazeteler Siklik Siklhik Orani % e
Sayisi Evrensel
Cumbhuriyet 830 20 L .
Evrensel 414 10 S
Hurriyet 631 16 Milat
Milat 1102 27 = Milliyet
Milliyet 709 18 = Ortadogu
Ortadogu 378 9
Sekil 1. Egitime lliskin Haberlerin Gazetelerdeki
Toplam 4064 100 Siklik Orarni

Egitime iligkin Cumhuriyet gazetesinde 9, Evrensel gazetesinde 4, Hiirriyet
gazetesinde 9, Milat gazetesinde 23, Milliyet gazetesinde 235 ve Ortadogu gazetesinde ise
3 kose yazis1 olmak iizere toplam 283 kdse yazisinin yer aldigi gozlemlenmistir. Egitim
alaninin konu edildigi kdse yazilarina bakildiginda, konuyla en fazla ilgilenenlerin baginda
235 kose yazisi ile Abbas Giliglii gelmektedir. Bu anlamda egitim ile ilgili sorunlarin,
elestirilerin, okullarin 6zellestirilmesi gibi konularin yer aldigi kose yazilarinin varligi
bulgulanmistir. Milat gazetesinde Mustafa Tezcan’in 7, Hiirriyet gazetesinde Yalgin
Bayer’in 4, Cumhuriyet gazetesinde Emre Kongar’in 3, Evrensel gazetesinde Adnan
Glimiis’iin 3 ve Ortadogu gazetesinde ise Cafer Kardas, Sezer Yozgat ve Yildiray Cigek’in
1’er kose yazisi incelenen zaman araliginda 6ne ¢ikmastir.

Tablo 2. Egitime lligkin Kése Yaziarinin
Gazetlelerdeki Sayisal Dagilimi Kose Yazisi

1 Ocak-31 Arahk 2016 ® Cumhuriyet
Sikhk Sikhik Oram % Evrensel

Gazeteler Sayisi Harriyet
Cumbhuriyet 9 3 Milat
Evrensel 4 1 = Milliyet
Harriyet 9 3 b
Milat 23 7
Milliyet 235 85
Ortadogu 3 1 - - — —
Toplam 283 100 D tolordek Sk Or:f:km Kose  Yazdanmn

Ayrica, incelenen donem boyunca Milliyet gazetesinde 8, Cumhuriyet gazetesinde
3, Hiirriyet gazetesinde 2 yaz1 dizisi saptanirken; Evrensel, Milat ve Ortadogu
gazetelerinde egitimi konu alan herhangi bir yazi dizisine rastlanilmamistir. Egitime iliskin
Cumhuriyet, Hiirriyet ve Milliyet gazetelerinde yer alan yazi dizileri ortadgretim ve
yiiksekdgretime gecis sinavlart oncesi ve sonrasini kapsamaktadir. Yazi dizilerinde sinava
girecek 6grenciler i¢in Oneriler ve simav sonrasi yapilacak okul tercihleri hakkinda gesitli
bilgiler sunuldugu gézlemlenmistir.
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Tablo 3. Egitime lliskin Yazi Dizilerinin
Gazetelerdeki Sayisal Dagriimi Yazi Dizisi

1 Ocak-31 Arahk 2016
SIKIik o B Cumhuriyet
Gazeteler Sayisi Sikhik Orani % 0% 23°; Evrensel
Cumhuriyet 3 23 Hiirriyet
Evrensel 0 0 i
Ha
Hurriyet 2 15
Milat 0 o] LR
Milliyet 8 62 M Ortadogu
Ortadogdu 0 0]
Toplam 13 100 Sekil 3. Egitime lliskin Yazi Dizilerinin Gazetelerdeki
P Suiklik Orani

3.2. Egitimle Tlgili One Cikan Temalarin Nicel Analizi

Calismanin bu boliimiinde, 1 Ocak-31 Aralik 2016 tarihleri arasinda incelenen
Cumhuriyet, Evrensel, Hiirriyet, Milat, Milliyet ve Ortadogu gazetelerinde egitim
iceriklerine iliskin basatlik saglayan konular kurumlar diizeyinde tematik bagliklar altinda
irdelenmistir. Kald1 ki, Tirkiye’de egitim haberciliginin giindemini olusturan gelismelerin
ve sorunlarin net bir sekilde ortaya konmasinda bdylesi bir siiflandirmanin yapilmasinin
yararli olacag dislinlilmektedir. Ayrica, egitim haberciligi c¢ergevesinde haber
kaynaklarinin belirlenmesi agisindan olusturulan tematik kategoriler belirleyici olmaktadir.
Bu baglamda, incelenen gazetelere iliskin 6ne ¢ikan haberler, kdse yazilari ve yazi
dizilerinin analizinden yola ¢ikilarak kurumlar c¢ercevesinde bes tematik baslik
olusturulmustur. (1) Devletin Egitimle ilgili idari Kurumlari, (2) Egitim Géniilliileri, (3)
Egitim Sistemi, (4) Ortadgretim Kurumlari, (5) Yiiksekogretim Kurumlari.

Incelenen gazetelerden elde edilen verilere gore, “devletin egitimle ilgili idari
kurumlar1” bashg altinda Milli Egitim Bakanhgi (MEB), Yiiksek Ogretim Kurumu
(YOK), Ogrenci Se¢me ve Yerlestirme Merkezi (OSYM), Universitelerarast Kurul’a
(UAK) iliskin haberler; “egitim sistemi” bashgi altinda ise OSYM tarafindan
gerceklestirilen tim simavlar, egitim raporlari, roportajlar, 6grencilere yonelik oneriler ve
basar1 hikayeleri, Suriyeli miilteci 6gretmen ve Ogrencilerin durumlari, se¢meli ders
tartismast cercevesinde gelisen dini egitim ve 15 Temmuz darbe girisimi sonrasi egitim
alaninda ortaya ¢ikan gelismeler degerlendirilmistir.

“Egitim goniilliileri” bashg altinda akademisyenler, Ogretmenler, sendikalar,
dernekler ve vakiflara iliskin haberler yorumlanirken; “ortadgretim kurumlarr” baslig
altinda kamu ortadgretim okullari, 6zel ortadgretim okullari, imam hatip okullari, mesleki
ortadgretim okullar1 ve 2016 yilinda tartigma konusu haline gelen proje okullar ile 4+4+4
degisikligi konusu irdelenmistir. “Yiiksekogretim kurumlar” baghigi altinda ise kamu ve
0zel tiniversitelere iliskin gelismeler tartigilmistir.

Tablo 4. Cumhuriyet Gazetesinde Egitime lliskin

One Cikan Temalarin Sayisal Dadgilimi Cumhuriyet Gazetesi
1 Ocak-31 Arahik 2016 i
M Devletin
Temalar Siklik | Siklik Orani % Egitimle ilgili

Sayisi idari Kurumlari
Devietin Egitimie 55 11 Eaitirn
ligili Idari Kurumlari ECDEeY

Egitim Ganalldler 64 13 23 - Egitim sistemi
Egitim Sistemi 158 31 \ 4
175 23

Ortadgretim Ortadgretim

Kurumilari Kurumlari
Yuksekogretim 112 22
Kurumlari Sekil 4. Cumhuriyet Gazetesinde Egitime lliskin
Toplam 504 100 One Cikan Temalarin Siklik Orani

Cumhuriyet gazetesinde “Devletin egitimle ilgili idari kurumlar1” bashigi altinda
Milli Egitim Bakanligi’na iliskin 36 haber yayimlanirken, Yiiksek Ogretim Kurumu
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hakkinda 19 habere yer verilmistir. “Egitim goniilliileri” kapsaminda 6gretmenlere iliskin
26, akademisyenlere iliskin 24, Egitim-Sen ve Egitim-is-Sen’e iliskin toplam 14 haber yer
almistir. “Egitim sistemi” basliginda siavlara iligkin 81, réportajlar, giincel olaylara iliskin
24, 15 Temmuz sonrast gelismelere iliskin 22, 6grencilerin basar1 hikayelerine iliskin 10,
Suriyeli miilteci 6gretmen ve Ogrencilere iligkin 10, dini egitime iliskin 6, 4+4+4
degisikligine iliskin 5 habere yer verilmistir. “Ortadgretim kurumlar1” konusunda 6zel
ortadgretim okullar1 44, proje okullar tartismasi 32, kamu ortadgretim okullar1 30, imam
hatip okullar1 6, 6zel ders kurslar1 2 ve mesleki ortadgretim okullarina iligkin 1 habere yer
verilmistir. “Yiksekogretim kurumu” baslig1 altinda ise, 6zel iiniversitelere 57 ve kamu
tiniversitelerine iliskin 55 habere yer verilmistir.

Egitim ile ilgili en ¢ok igerik yayimlayan gazetelerden biri olan Cumhuriyet
gazetesi 2016 yili itibariyle 20 sayfa olarak basilmis ve egitim haberlerini genellikle egitim
ad1 altindaki sayfasinda yayimlamistir. Egitim haberlerinin editorliigiinii Figen Atalay ve
Deniz Ulkiitekin iistlenmis, haberler ¢ogunlukla 6zel haber olarak olusturulmustur. Rutin
haberlerin sayica daha az oldugu sdylenebilir. Egitim alaninda uzman kisilerin goriislerine
yer verilmis, yil i¢erisinde Tiirkiye egitim sistemine iligkin agiklanan raporlarin sonuglari
da uzman Kkisilerce tartisilmistir. Gazetenin ideolojik sol durusu dikkate alindiginda,
haberlerin igeriklerinde genel olarak Tiirkiye egitim sisteminin sorunlarina vurgu yaptigi
ve elestirel bir dil kullanildig1 sdylenebilir.

Cumhuriyet gazetesinin egitim ile ilgili haberlerinin giindeminde egitim sistemine
iligkin gelismelerin 6n plana ¢iktig1 sdylenebilir. Egitim sistemi bashigi altinda en ¢ok
giindem olan konu ise ortadgretim ve yiiksekOgretime gecis sinavlari olmustur.
Dolayisiyla, egitim sistemine dahil olan tiim 6grencilerin ve velilerinin giindemini mesgul
eden sozli edilen smavlara yonelik Oneriler, bilgilendirmeler ve smav sonrasi
degerlendirmeler egitim sistemi baslig1 altinda en ¢ok tartisilan konulardan biri olmustur.

Cumhuriyet gazetesinde “egitim goniilliileri” baslig1 altinda 6gretmenlerin atanma
sorunlar1 ve hayat ya da basar1 hikayeleri 6ne ¢ikarken; iiniversiteler biinyesinde gelisen,
2016 yilinda genis tartisma konusu olan 1128 akademisyen tarafindan imzalanarak
yayimlanan “baris bildirisi” 6nemli giindem konularindan birini olusturmustur. Son olarak,
devlet kurumlarina iliskin yayimlanan haberlerde ise MEB’in ve YOK’iin egitimle ilgili
aldig1 kararlara iligkin c¢esitli haberlere yer verilmis ve elestirel bir tutum sergilendigi
gozlemlenmistir.

Tablo 5. Evrensel Gazetesinde Egitime lliskin
One Cikan Temalarin Sayisal Dagilimi Evrensel Gazetesi
1 Ocak-31 Arahik 2016

B Devletin Egitimle

Temalar Siklik | siklik Orani % E— ilgili idari

- Sayisi . Kurumlari

Devletin W Egitim gonullileri
Egitimle ligili 32 13

Idari Kurumlari

Egitim a2 a2 9 Egitim sistemi
Gonulluleri
Egitim Sistemi 55 22 \ Ortadgretim

Ortasdgreti Kurumlar
aogretim
Kurumlari 22 23 = Yiksekdgretim

= 22.3¢ 2 Kurumlar:
Yuksekogretim 25 10
Kurumlan

Sekil 5. Evrensel Gazetesinde Egitime lliskin One
Toplam 253 100 Crkan Temalarin Siklik Orani

Evrensel gazetesinde devletin egitimle ilgili idari kurumlar” kapsaminda Milli
Egitim Bakanhgi’na iliskin 30, Yiiksek Ogretim Kurumu’na iliskin ise 2 haber
yayimlanmistir. “Egitim goniilliiler1” basligina bakildiginda, akademisyenler 36, Egitim-
Sen, KESK sendikalar1 32, 6gretmenler ise 14 haberde konu edilmistir. “Egitim sistemi”
bashiginda egitim alanindaki gelismeler ve olaylar 19, se¢meli dersler c¢ergevesinde
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tartisilan dini egitim 14, sinavlar 7, 6grencilere iliskin gelismeler ve olaylar 7, 15 Temmuz
darbe girisimi sonrasi egitim alanindaki gelismeler 6, Suriyeli miilteci 6gretmen ve
Ogrencilere iliskin 2 haber yaymmlanmistir. “Ortadgretim kurumlar™ basligina iliskin
gazetede kamu okullar1 28, proje okullar 17, imam hatip okullar1 7, okullar kapsaminda
cinsel istismar 7 haberle konu edilmistir. “Yiiksekogretim kurumlar1’” konusunda
yayimlanan haberlere bakildiginda ise, gazetede kamu tiniversitelerine iliskin 25 habere
rastlanilmistir.

16 sayfa olarak yayimlanan Evrensel gazetesi egitim haberlerine iligkin belli bir
sayfa ayirmazken, sosyalist sol ideolojik baglami dolayisiyla mevcut egitim politikalar
konusunda elestirel bir tutum sergilemistir. Gazetede egitim igeriklerine yonelik 82 haber
ile “egitim goniilliileri” en ¢ok tartisilan konu olmustur. Ozellikle akademisyenlerin “baris
bildirisi’ni yayimlamalarindan sonraki siirecte yasanilan gelismelerin genis yer buldugu bu
konu basliginda, egitim alaninda faaliyet gosteren sendikalarin goriislerine de agirlikli
olarak yer verilmistir.

Gazetenin egitim sistemine iliskin yer verdigi iceriklerde, egitime iligkin alinan
yeni kararlar ve uygulamalar 6ne ¢ikarken; ozellikle se¢meli dersler hakkinda tartigma
konusu olan dini igerikli derslerin se¢ilmesi i¢in 6grencilerin yonlendirildigi iddiasi iizerine
gelisen tartismalar ise farkli bir giindem konusu olusturmustur. Ote yandan, okullarda
karma egitim tizerine gelisen tartismalar da Evrensel gazetesinin igeriklerine yansimigtir.

Tablo 6. Hurriyet Gazetesinde Egitime lliskin
One Cikan Temalarin Sayisal Dagiimi Hurriyet Gazetesi
1 Ocak-31 Arahik 2016 - 2
M Devletin Egitimle

Temalar Sikhk Siklik Orani % igili idari
Sayisi Kurumlari

Devletin il ‘—.—:.»;,;__'1\,; Egitim goénullaleri
Egitimle ligili
Idari Kurumilari 95 18

m— . Egitim sistemi
Egitim 27 5 (17> %
Gonuallualeri « -

> 399 N
Egitim Sistemi 206 39 N Ortadgretim
urumiari
Ortadgretim
Kuru?nlan o1 17 W Yiksekogretim
= = = Kurumlar:
Yiuksekogretim 109 21
Kurumlan Sekil 6. Hirriyet Gazetesinde Egitime lliskin One
Toplam 528 100 Crikan Temalarin Siklik Orani

Hiirriyet gazetesinde “devletin egitimle ilgili idari kurumlar1” baglig1 altinda Milli
Egitim Bakanlhig 43, Yiiksek Ogretim Kurumu 37, Ogrenci Segme ve Yerlestirme Merkezi
13, Universiteleraras1 Kurul 2 habere konu olmustur. “Egitim goniilliileri” baslhiginda ise,
ogretmenlere 24, Tiirk Egitim Vakfi’'na 3 haberde yer verilmistir. “Egitim sistemi”
konusunda sinavlar 89, egitime iligkin raporlar, gelismeler ve olaylar 64, 6grenciler 22, 15
Temmuz sonras1 gelismeler 21, Suriyeli miilteci 6gretmen ve 6grenciler 7, 4+4+4 sistemi
degisikligi 3 haberde konu edilmistir. “Ortadgretim kurumlar1” baglig altinda konu edilen
haberlere bakildiginda, 6zel okullar 35, kamu okullar1 24, mesleki ortadgretim okullar1 14,
proje okullar 13, 6zel ders kurslar1 3, imam hatip liselerine 2 haberde yer verilmistir.
“Yiiksekogretim kurumlarr” bashigr altinda ise, kamu tiniversiteleri 51, 6zel iiniversitelere
iliskin 46, kamu {niversitelerine iliskin rektorliikk sec¢imleri hakkinda 12 haber
yayimlanmistir.

Egitim editorligiinii 2016 yili itibariyle Nuran Cakmak¢r’nin Ustlendigi Hiirriyet
gazetesi ortalama 35 sayfa olarak yayimlanmistir. Tirkiye basininin 6nde gelen
gazetelerinden biri olarak egitim alanina da agirlik veren gazete, egitimle ilgili igeriklerini
genel olarak egitim sayfasi ad1 altinda verdigi gézlemlenmistir.

Hiirriyet gazetesinde Onde gelen tartisma konusu “egitim sistemi” olmustur.
Ozellikle ortadgretim ve yiliksekdgretime gegis smavlari giindemi belirlerken, egitim
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sistemine iliskin aciklanan yillik raporlar ve gelismelere de yer verilmistir. Bu anlamda,
egitim teknolojileri, kodlama egitimi, egitim fuar1 gibi konular da islenmistir. Ogrencilere
iliskin ¢esitli haberlere yer wverilirken, 15 Temmuz tarihi sonrast egitim alaninda
gerceklestirilen uygulamalar ve Suriye’deki savas nedeniyle Tiirkiye’ye go¢ eden
Ogrencilerin egitim durumlarinin tartisildigi da gozlemlenmistir. Bir diger dikkat ¢eken
giindem konusu ise yiiksekdgretim kurumlari olmustur.

Tablo 7. Milat Gazetesinde Egitime lliskin One

Cikan Temalarin Sayisal Dagilimi Milat Gazetesi
1 Ocak-31 Aralik 2016
Devletin Egitimle
Temalar Siklik | sk Oram % ilgili idari

Sayisi
& 3 Kurumlari
Devletin Egitimle 13% | 14% Egitim gonillileri

ligili Idari Kurumlari 69 14 13%
Egitim Gonullaleri 70 13
Egitim Sistemi 191 38 j Egitim sistemi

Ortadgretim
Kuru?'nlarl 108 22 Ortadgretim

- _— . Kurumlar:
Yiuksekogretim 64 13
Kurumlan

Sekil 7. Milat Gazetesinde Egitime lliskin One
Toplam 502 100 Crkan Temalarin Siklik Orani

Milat gazetesinde “devletin egitimle ilgili idari kurumlari”’ndan Milli Egitim
Bakanligi’na iliskin 55 habere yer verilirken; Yiiksek Ogretim Kurumu’na iliskin de 14
habere yer verilmistir. “Egitim goniilliileri” baslig1 altinda ise, 6gretmenlere iliskin olarak
atamalar, hayat hikayeleri, basar1 hikayeleri gibi konulara deginen 37 haber yer alirken,
Memur-Sen, Egitim-Bir-Sen, Imam Hatip Liseleri Mezunlari ve Mensuplar1 Dernegi
(ONDER), Tiirkiye Genglik ve Egitime Hizmet Vakfi (TURGEYV), ilim Yayma Cemiyeti,
Tiirk Birligi ve Koordinasyonu Ajansi (TIKA), Insan Hak ve Hiirriyetleri Insani Yardim
Vakfi (IHH) gibi sendika, vakif ve derneklere iliskin 30 habere yer verilmistir. Ayrica,
akademisyenlere iligskin olarak 3 haber yayimlanmistir. “Egitim sistemi” baglig1 altinda
yayimlanan haberlere bakildiginda, sinavlara iliskin 62, 6grencilerin sorunlarina ve basari
hikayelerine deginen 43, 15 Temmuz sonrasi egitimde yasanan gelismelere iligkin 34,
Suriyeli miilteci 6gretmen ve Ogrencilere iliskin 28, dini egitim konusunda 18, Fatih
Projesine iliskin 5, 4+4+4 sistemine iliskin 1 habere yer verilmistir. “Ortadgretim
kurumlar1” bashig1 altinda ise kamu okullarina iliskin 46 haber, 6zel okullara iligkin 26,
imam hatip okullarina iliskin 18 haber, meslek liselerine iliskin 14, 6zel ders kurslarina
iliskin 3 ve proje okullara iliskin ise 1 habere yer verilmistir. “Yiiksekogretim
kurumlar1”na bakildiginda, kamu iiniversiteleri 40 ve 6zel iiniversiteler de 24 habere konu
olmustur.

Milat gazetesi ise sozii edilen donemde 20 sayfa olarak yayimlanmig ve egitim
haberlerini genel olarak egitim sayfast adi altinda vermistir. Egitim haberlerinin
editorliiginii E. Ethem Tiryaki yapmustir. Milat gazetesi donemin siyasal iktidarinin egitim
politikalarin1 olumlayict bir dille desteklemistir. “Egitim sistemi” alaninda {retilen
haberlerin sayisal acidan ilk sirada olmasi, gazetenin iktidarin egitim politikalarina destek
vermesi olarak degerlendirilebilir.

Milat gazetesinde ortadgretim ve yliksekogretime gecis sinavlarina iligkin oneriler
ve bilgilendirmelerde bulunulmus; ayrica, 6grencilerin basar1 hikayelerine ve olaylara yer
ayrilmustir. Egitim sistemiyle ilgili diger bir glindem konusu ise, 15 Temmuz darbe girisimi
sonras1 idari kurumlar tarafindan gerceklestirilen uygulamalar olmustur. Gazetede,
Ozellikle ortadgretim okullarinda dini  bir egitim anlayisinin  6ne  ¢ikarildig
gozlemlenmistir. Bunun yani sira, MEB’in uygulamaya koydugu Fatih Projesi’nin ise diger
gazetelere oranla daha fazla vurgulandig: saptanmistir.
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Gazetede, egitim haberciligi cercevesinde one ¢ikan bir diger konu da “ortadgretim
kurumlar1” olmustur. Buna goére, imam hatip liselerine iligkin olaylar ve projeler 6ne
cikarilmis; meslek liselerinin durumu ve MEB’in bu konuda yiiriittiigii faaliyetler de
tartistlan  bir diger konu olmustur. Incelenen diger gazetelerde Onemli giindem
konularindan biri olan proje okullar tartismasi ise, Milat’ta en az oranda yer verilerek goz
ardi edilmistir. “Devletin idari kurumlari” olan MEB ve YOK’iin egitim alaninda
gergeklestirdigi projelere ve uygulamalara yer verilmis; “egitim goniilliileri” basligi altinda
ise Ogretmenlere iliskin olaylara ve gelismelere vurgu yapilmistir. Ayrica, Memur-Sen,
Egitim-Bir-Sen, Imam Hatip Liseleri Mezunlar1 ve Mensuplar1 Dernegi (ONDER), Tiirkiye
Genglik ve Egitime Hizmet Vakfi (TURGEV), ilim Yayma Cemiyeti, Tiirk Birligi ve
Koordinasyonu Ajansi (TIKA), Insan Hak ve Hiirriyetleri Insani Yardim Vakfi (IHH) gibi
donemin iktidar kadrolartyla iligkili oldugu iddia edilen vakif ve derneklerin faaliyetleri de
gazetenin haberlerine konu olmustur.

Tablo 8. Millivet Gazetesinde Egitime

lliskin One Cikan Temalarin Sayisal Milliyet Gazetesi
Daglimi
1 Ocak-31 Aralik 2016 ™ Devletin Egitimle
Temalar Siklk | siklik Orani % ilgili idari Kurumlari
Sayisi Egitim gonulltleri
Devletin
Egitimle ligili 9"
ldagr; I}2’|1.||('Eunﬁ|alr| 28 7 2loe Egitim sistemi
Egitim 3307
Gonulluleri 12 3 - Ortadgretim
Egitim Sistemi 122 29 Kurumlari
Ortadgretim 95 23 m Yiiksekdgretim
Y"}:un:(rpjanr Kurumlar
bt kb 38 Sekil 8. Milliyet Gazetesinde Egitime lliskin ®ne Cikan
Toplam 413 100 Temalarin Siklik Orani

Milliyet gazetesinde “devletin egitimle ilgili idari kurumlari”ndan Milli Egitim
Bakanligi’na iliskin 16, Yiiksek Ogretim Kurumu’na iliskin ise 12 habere yer verilmistir.
“Egitim goniilliilerine iliskin 6gretmenler 10 habere konu edilirken; Tiirk Egitim Vakfi’na
iligskin ise 2 habere yer verilmistir. “Egitim sistemi’ne iligskin sinavlar hakkinda 74, egitim
alanindaki olaylar ve gelismelere iligkin 17, 6grencilere iliskin 16, 15 Temmuz sonrasi
gelismelere iliskin 9, Suriyeli miilteci 6grencilere iliskin 3 ve 6zel ders kurslarina iliskin
ise 3 habere yer verilmistir. “Ortadgretim kurumlari”na bakildiginda, 6zel okullar 60, kamu
okullar1 20, proje okullar 9, meslek liseleri 4, imam hatip liseleri 2 haberde konu edilmistir.
Yiiksekogretim kurumlart baghgr altinda ise 6zel iniversitelere iliskin 99 ve kamu
tiniversitelerine iliskin de 57 habere yer verilmistir.

Genel olarak 28 sayfa yayimlanan Milliyet gazetesinin egitim editorligiini 2016
yil1 itibariyle Aysel Bozan Yilmaz ve Mine Ozdemir yapmustir. Egitim haberciligi alaninda
onde gelen isimlerden Abbas Gliglii’nlin kose yazilar1 gazetede One ¢ikmistir. Ayrica,
egitim sayfasi ad1 altinda verilen egitim haberleri “egitim vitrini” ve “akademi” basliklar
altinda kategorilestirilmistir. Abbas Gii¢li’niin sinavlar ve tercihlerle ilgili 69, egitim
sistemine iliskin 65, ortadgretime iliskin 26, iiniversitelere iliskin 26, YOK e iliskin 20,
MEB’e iliskin 13, 6gretmenlere iligkin 7, meslek liselerine iliskin 7 ve proje okullara
iliskin ise 2 kose yazisina gazetede yer verilmistir.

Milliyet gazetesinde “egitim sistemi” basligi altinda incelenen haberlere iliskin
ortadgretim ve yiliksekogretime gecis sinavlart onem kazanmistir. Siava iliskin 6grencilere
Oneriler ve bilgilendirmelere yer verilmis ve 15 Temmuz tarihi sonras1 gelisen olaylar da
giindemi olusturan diger bir konu olarak saptanmistir. Devletin egitimle ilgili idari
kurumlarinin egitim sistemine iliskin duyurular1 ve uygulamalari bir bagka giindem konusu
olurken; egitim goniilliileri kapsaminda 6gretmen ve akademisyenlerin durumlari ise en az
yer verilen konular olarak gozlemlenmistir.
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Tablo 9. Ortadodu Gazetesinde Editime

lliskin One Cikan Temalarin Sayrsal Dadim Ortadogu Gazetesi m Devletin Egitimle
1 Ocak-31SAkrlaE:Ik 20;: Y] % ilgili idari Kurumlar
1kh 1kl rani %
Temalar Sayis| Egitim gonalldleri
Devletin Egitimle 17%
ligili Idari 36 17 3 it sizkerm
-l 14%
Kurumilar
Egitim 30 14 ol
Goéniilliileri | 41% Oxrtmbliretios
Egitim Sistemi 86 41 L
Ortaddretim 43 20 m Yiiksekdgretim
Kurumilan Kurumlar
Yiksekdgretim 17 8 . - - -
Kurumilan Sekil 9. Orfadogu Gazetesinde Egitime [ligkin One
Toplam 512 100 Crikan Temalarin Sikiik Oram

Ortadogu gazetesinde “devletin egitimle ilgili idari kurumlari”ndan Milli Egitim
Bakanligi’na 27 ve Yiiksek Ogretim Kurumu’na iliskin de 9 habere yer verilmistir. “Egitim
goniilliileri” bashigr altinda ise, 6gretmenler 22, Tiirkiye Egitim, Ogretim ve Bilim
Hizmetleri Kolu Kamu Calisanlart Sendikas1 (Tiirk Egitim-Sen) 6, akademisyenler ise 2
habere konu olmustur. “Egitim sistemine” iliskin olarak smavlar 68, 6grenciler 11, 15
Temmuz sonrasi egitim sistemine iliskin gelisen olaylar 4 ve Suriyeli miilteciler de 3
haberde yer almistir. “Ortadgretim kurumlar1” gercevesinde kamu okullarina iligkin 41 ve
0zel egitim kurslarina iliskin 2 haber yayimlanmistir. “Yiiksekdgretim kurumlari”
kapsaminda ise kamu iiniversitelerine 16 ve 6zel liniversitelere 1 haberde yer verilmistir.

Ortadogu gazetesi, egitim haberleri i¢in ayr1 bir egitim sayfasi olusturmamistir. 16
sayfa olarak yayimlanan gazetede egitim haberleri, genellikle devletin resmi yayin organi
Anadolu Ajansi kaynakli olusturulmustur. Ortadogu gazetesindeki egitim haberlerini, 86
haber ile egitim sistemi konusu kapsamindaki igerikler olusturmustur. Bu haberlerin
cogunlugunu, rutin haberler olan sinav giinii ve tarihlerini belirten iceriklerin olusturdugu
gdzlemlenmistir. Ogrencilere iliskin olaylar ve gelismeler bir baska giindem konusu
olurken; Suriyeli go¢gmen 6grencilere de deginilmistir. Ortadgretim kurumlarina iliskin
olarak kamu okullar1 hakkinda olaylar ve gelismeler irdelenirken; 6zel egitim kurslarinin
durumuna iliskin gelismelere de yer verilmistir. Devletin egitim alanindaki idari kurumlari
olan MEB ve YOK e iliskin duyurular ve bilgilendirmeler ise rutin egitim haberleri olarak
verilmistir.

4. Calismanin Nitel Bulgular: ve Yorumlan

Calismanin metinsel ¢oziimleme boliimiinde, egitim haberciligi agisindan tartisma
yaratan ve egitim alanmin glindemini belirleyen igerikler, Tirkiye basmini temsilen
secilmis gazeteler cercevesinde irdelenmistir. Bu baglamda, egitim alaninda en c¢ok
tartisilan ve yer verilen konular belirlenerek egitim haberlerinin incelendigi bes tematik
baslik olusturulmustur. Bu basliklar altinda gazetelerin konuya yaklagimlari karsilagtirmali
olarak tartigilmistir.

4.1. Devletin Egitimle Tlgili Idari Kurumlar

Incelenen gazetelerde 6ne cikan ve tartisma konusu yaratan temalardan biri
“devletin egitimle ilgili idari kurumlar1” olmustur. Buna gore, Tiirkiye egitim sistemine
yon veren Milli Egitim Bakanhig (MEB), Yiiksek Ogretim Kurumu (YOK) ve Ogrenci
Seg¢me ve Yerlestirme Merkezi (OSYM) gibi kurumlarin 6ne ¢iktig1 gdzlemlenmistir.

Milat gazetesi dershanelerin MEB tarafindan kapatildigi ve bu sistemin bir somiiri
haline déniistiigii iddiasina yer verdigi haberin aksine, 10 Ocak tarihinde ise “Ozel dgretim
kursu olmak i¢in 856 kurum basvurdu” baslikli habere yer vermistir. Haberin igeriginde
MEB Ozel Ogretim Kurumlar1 Genel Miidiirii Omer Faruk Yelkenci’nin, “...Ozel okula
doniisiim programina, kanun yiiriirliige girdigi tarihte sayisi 3 bin 530 olan dershanelerden
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2 bin 536’smin  bagvurdugunu, bunlardan bin 463’lniin doniisim islemlerinin
tamamlandigin belirtti” ifadeleri yer almaktadir. Ayrica, dershane sisteminin sadece bir
isim degisikligi oldugu ve sOmiirliniin ortadan kalkmadigin1 destekleyen ifadesinde; “...
Yonetmeligi Anayasa Mahkemesi'nin gerekceli kararinda tizerinde durdugu ‘okul dist
egitim segenekleri’ vurgusunu merkeze alarak diizenlediklerini anlatan Yelkenci, bu
kapsamda ‘6zel 0gretim kursu’ adinda yeni bir kurum tanimladiklarini” (Milat, 10 Ocak
2016: 5) soylemektedir.

Milli Egitim Bakanlig: tarafindan dershane sisteminin kaldirilmasi konusu dénem
igerisinde incelenen diger gazetelerde de yer almistir. 26 Mart ve 29 Mart 2016 tarihlerinde
Abbas Giiglii, “Bu nasil efsane!” ve “Hani dershaneler kapatilmisti?..” bagliklariyla konuya
kose yazilarinda yer vermistir. 26 Mart tarihindeki kdse yazisinda, “Sinavlar kalkmadan
dershanelerin dyle ya da boyle yola devam edeceklerini bin defa yazdik. Keske kapansalar
¢linkii tipki sinavlar gibi egitimin kimyasini bozuyorlar. O da yetmedi, etiit egitim merkezi
adiyla merdiven alt1 dershaneler acildi ve aldi basini gidiyor. Bakanlik biitiin bunlari
bilmiyor mu? Elbette biliyor. Ciinkii senaryoyu yazan ve yoneten bizzat kendisi...”
(Milliyet, 26 Mart 2016: 24) sozlerine yer vermistir. Dershanelerin sadece tabelalarinin
degistigini ileri stiren Giiclii, ayrica, dershanelerin kaldirildigi ve yetistirme kurslariyla
ogrencilerinin basarilariin artis gosterdigi sOylemine karsi ayni tarihli kose yazisinda
“...Bakan Bey 6viinsiin diye olacak ki sorular bu yil inanilmaz derecede kolaydi! Bunu da
herkes biliyor!” sozleriyle devlet okullarinda verilen kurslarla diizenlenen sinavin zorluk
derecesi arasindaki iliskiye dikkat cekmektedir.

Dershanelerin kapatilmast konusu uzun zaman tartisildiktan sonra resmi olarak
kapatilmistir. Ancak, Giiglii yazisinda, “Daha dogrusu kaldirilmistir. Kimi temel lise, kimi
etiit merkezi, kimi hazirlik kursu, kimi de tamamlama kursu adi altinda faaliyetlerine
devam etti. Daha da vahimi dershaneleri kapattik derken okullarin neredeyse tiimii
dershane haline doniistiirildi” (Milliyet, 29 Mart 2016: 21) elestirisine yer vermistir.
Ayrica, kose yazisinin altinda sokakta gordiigii 6zel ders kurslarinin reklamlarinin
fotograflarina yer vererek, devletin aldigi karara karsin dershanelerin nasil faaliyet
gosterebildiklerini sorgulamustir.

Hiirriyet gazetesinde 15 Nisan tarihinde “Temel liselere rakip: Kurslar” basligi
altinda verilen habere gore, MEB’in dershanelerin kapatilmasi kararindan sonra ii¢ ders
verebilen 6zel 6gretim kurslarinin agilmasini diizenleyen genelgenin Danistay tarafindan
iptal edildigi belirtilmistir. Karar sonras1 ise Tirk dili ve edebiyati, matematik, fizik,
kimya, biyoloji, tarih, cografya, felsefe bilim gruplarindan besini secerek kurs acabilme
izninin verildigi vurgulanmistir. Ayrica, haberde dikkat ¢eken bir diger nokta ise konuya
iliskin goriislerine bagvurulan taraflarin tamami Tiirkiye’de faaliyet gosteren 6zel okullar
birligi vakif ve derneklerinin yoneticileri olmustur. Taraflarin sdylemlerine bakildiginda,
OZ-DE-BIR Yénetim Kurulu Baskani Faruk Kopriilii, “...dershanecilik gelmis diyemeyiz
ama Ogrencilerin ihtiya¢ duydugu dersleri veren kurumlar olusturuldu. Bu temel liseleri bir
miktar etkileyebilir ancak temel liseler okul ve kurs ihtiyacini ayni anda ayni binada
verebildigi icin tercih edilmeye devam edecektir...” derken; OZDER Genel Baskani
Ahmet Akca ise, “...Temel liselere tiniversiteye hazirlik i¢in geliniyordu. Simdi kurs gibi
bir alternatif olustu. Bu temel liseye yonelimi azaltabilir. Temel liselere giden 6grenciye
destek artmali ve tiim Ogrencilere tesvik verilmeli...” vurgusunda bulunmustur. Tiirkiye
Ozel Okullar Birligi Esbaskan1 Cem Giilan “...Temel liseler 6grenci bulmak zorunda
oldugundan yeni diizenlemeden etkilenebilir. Kaliteli okullara doniismeye caligsinlar.
Onlarin etkilenmesini goze alan bakanlik, gidermek i¢in de kolaylik saglayabilir” derken;
TODER Bagkani Ibrahim Tasel ise “Temel liseler okul hizmetinin yani sira tiim derslerden
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kurs hizmeti verebiliyor...” (Hiirriyet, 15 Nisan 2016: 24) ifadesiyle ortaya ¢ikan tabloyu
Ozetlemektedir. Ayrica, egitimin metalastigi giinlimiizde, 6zel okullarin ve kurslarin kendi
aralarinda bir kar yarisinin ortaya ¢iktig1 da yetkili kisilerin sdylemlerinde agik bir sekilde
gozlemlenmektedir.

4.2. Egitim Goniilliileri

Egitim alanina iliskin incelenen haberlerde 6ne ¢ikan bir baska glindem konusu
egitim sisteminin en énemli unsurlarindan olan 6gretmenler ve akademisyenlerin yani sira,
egitim alaninda faaliyet gosteren sendika, vakif ve dernekler olmustur. Bu nedenle, “egitim
gontllileri” bashigr altinda 6gretmenler, akademisyenler, sendika, vakif ve dernekler ile
ilgili haberler irdelenmistir.

Egitim haberciligi acisindan incelenen gazetelerin giindemini belirleyen konularin
en Onemlilerinden biri, 15 Temmuz darbe girisimi sonras1 ger¢eklesen Ogretmenlerin
atanmasina iligkin sistemdeki degisiklik tartismalari olmustur. Milliyet gazetesinin 29
Temmuz tarihli “Cakilt 6gretmenlik i¢in 4+2 modeli” baglikli haberinde, “sozlesmeli
ogretmenlik” olarak one cikan ve “MEB ¢ok elestirilmesine ragmen 6gretmen adaylarini,
‘s0zIii milakattan basarili olma sartiyla atama’ kararindan vazgegmedi. Sozlesmeli
ogretmenler, KPSS puaninin yani sira sozIlii miilakat basarisina gore atanacak; daha sonra
istedikleri takdirde ayni yere kadrolu olarak atanacak” (Milliyet, 29 Temmuz 2016: 18)
ifadelerine yer verilmistir. Sistemin degismesi sonras1 Abbas Gii¢lii’niin 30 Temmuz tarihli
“Sozlesmeli dgretmenlik, kapatilan {iniversiteler ve yeni rektdr?” baslikli kose yazisinda,
MEB’in birkag yil dnce sozii gecen sistemi uyguladigini ve egitim sisteminde sorunlara yol
actig1 icin kaldirildigr vurgulanmis, “Simdi yeniden sozlesmeli 6gretmenlik getiriliyor!
Hem de baska hicbir memura uygulanmayan ¢ok kati kosullarda. Bu proje ¢ok uzun
stirmez. Bir seyi zorla, dayatmayla yaptiramazsiniz” (Milliyet, 30 Temmuz 2016: 26)
yorumunda bulunulmustur.

Cumhuriyet’in 6 Agustos tarihli haberinde sozlesmeli 6gretmenlik uygulamasinin
segme asamasinda uygulanan miilakat konusuna vurgu yapilarak, “Ogretmeni imam
secebilir” basligimi kullanmis ve miilakati yapacak kisilerin se¢iminde herhangi bir kriterin
olmadigina dikkat cekilmistir. Haberin igeriginde miilakat komisyonuyla iligkili olarak,
‘milakat icin kamu gorevlilerinden olusan ¢ kisilik bir komisyon olusturulacak’
ifadesinin agik uglu bir ciimle olduguna vurgu yapan egitimci Alaaddin Dinger’in s6zlerine
yer verilmis ve Ogretmenlerin yeterliligini alandan gelen insanlarin sinamasi gerektigi
vurgulanmistir. Ayrica, Dinger’in, “Bu maddenin bilingli olarak bu sekilde hazirlandigini
diisiiniiyorum. Bir de bu diizenlemeyi OHAL kapsamina almalar1 garip. Ogretmenin es
durumunu gozetmeksizin, 6 yil boyunca tayin isteme hakki yok. Bu diizenleme
Anayasa’daki ‘aile biitlinliigiiniin bozulmas1’ ilkesiyle ¢elisiyor” iddialar1 6ne ¢ikarilmistir
(Cumbhuriyet, 6 Agustos 2016: 15).

Atama sistemindeki degisiklik ile 6gretmenlik meslegi tartigilir bir hal almisken, bir
yeni uygulama da Ekim ayinda Ogretmenlere yonelik performans kriteri getirilmesi
olmustur. Hiirriyet gazetesi 25 Ekim tarihinde “Ogretmenlere 6grenci notu” baslikli habere
yer vermis ve Milli Egitim Bakani Ismet Yilmaz’in “Veli ve dgrencilerden &gretmeni
degerlendirmesini isteyecegiz 0grenci 6gretmene not verecek™ (Hiirriyet, 25 Ekim 2016:
24) aciklamalar1 6ne c¢ikarilmistir. Getirilen yeni uygulama, atama ve miilakat
tartigmalartyla yipranmis egitim sistemine yeni bir tartisma alan1 agmistir. Milliyet gazetesi
28 Ekim tarihli haberinde “Not verme siras1 6grencide” baslikli haberinde yeni baslatilan
uygulamaya yonelik Egitim-Sen’in goriislerine yer vermistir. Egitim-Sen, yeni
uygulamanin okullar: ticari bir sirket gibi yonetme amaciyla getirildigini ve 6gretmenlik
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mesleginin degersizlestirildigini ileri siirmiistiir. Ayrica, haberde “...Ogretmen-6grenci
iligkisini alt st etmesi kaginilmaz olan ve Ogrenci ve velileri ‘miisteri memnuniyeti’
anlayis1 ¢ercevesinde degerlendiren bu uygulamanin miisterileri (6grencileri) memnun
etmek i¢in daha fazla ¢alisma saatine itmesi kagimilmazdir” (Milliyet, 28 Ekim 2016: 22)
vurgusunda bulunulmustur.

4.3. Egitim Sistemi

Incelenen gazetelerde Tiirkiye’deki egitim sistemine iliskin ne ¢ikan gelismeler,
degisiklikler ve yillik egitim raporlarina iliskin tartismalar “egitim sistemi” baslig1 altinda
irdelenmistir. Egitim sistemi ¢ercevesinde tartisilan konulara bakildiginda, 4+4+4 kademeli
egitimin uygulanmaya baslanmasindan sonraki etkileri, TEOG, YGS, LYS gibi sinavlarin
oncesinde ve sonrasinda 6grencilere yonelik yayimlanan yazi dizileri, egitim alaninda
uluslararasi yayinlanan raporlar, Tiirkiye egitim sistemine iligkin raporlar, PISA sinavi
sonrasi ortaya cikan tartismalar ve Ozel okullara iligkin tesvik uygulamasi on plana

cikmaktadir.

Incelenen gazetelerde &ne c¢ikan konulardan biri, &grenci basmna okul
harcamalarinin artis gostermesi iizerine yasanan tartismalar olmustur. Milat gazetesinin,
“Okul masrafi aylik 176 liraya ¢ikt1” baglikli haberinde, Egitim-Bir-Sen’in yaptig1 okula
baslangi¢ masraflarina iligkin ¢alismada serbest kiyafet ile okula giden 6grencilerin okula
tiniformal1 giden Ogrencilerden daha diisiik bir harcamaya sahip oldugu belirtilirken;
“...serbest kiyafet uygulamasina gecen bir ilkokula baslayan 6grenci i¢in 555 TL, ortaokul
icin 575 TL, ortadgretim i¢in ise 645 TL harcama yapilmasi1 gerekiyor” ifadelerine yer
verilmigtir. Ayrica, haberde “...Bir 6grenci okul Oncesi egitimden ilkdgretimin sonuna
kadarki egitimi boyunca sadece okul ihtiyaclar1 i¢in ortalama 18 bin 495 TL harcama
yapilirken, ayda ortalama 176 TL, ortadgretim i¢in ise, yilda 8 bin 890 TL, ayda 185 TL
olarak hesaplandig1” (Milat, 5 Eyliil 2016: 5) bilgisine dikkat c¢ekilmistir. Rapora iliskin
olarak bu masraflara yemekhane ve kantin ihtiyaclar1 da eklendiginde, okul oncesi ve
ilkogretimde aylik 319 TL’ye ve ortadgretimde ise 364 TL’ye ciktig1 vurgulanmaktadir.
Rapora gore, okul Oncesi, ilkogretim ve ortadgretim boyunca yapilan harcamalar velilere
ortalama aylik 176 TL olarak yansimaktadir. 2015 yilinda 159 TL olan aylik harcama,
2016 yilinda yiizde 10,4 oraninda artarak 176 TL olarak hesaplanmistir. Ancak, beslenme
ve yol tlicreti gibi harcamalar da eklendiginde sozii gecen miktar artmaktadir. Haberle
iligkili olarak dikkat ¢eken nokta ise, haberde yer verilen raporun sonuglartyla haberin
bashigr arasindaki iliskiye bakildiginda harcamalarin belli bir miktarinin verilerek
harcamalar diisiik gdsterme yoniinde bir dilin kullanilmis olmasidir.

Hiirriyet gazetesinin 12 Eyliil tarihinde konuyla ilgili olarak yayimlanan “ilkokul
maliyeti en az 315 TL” bashikli haberinde, Istanbul Ticaret Odasi (ITO) ve Tiim
Kirtasiyeciler Dernegi (TUKID) baskanlarinin okul harcamalariyla ilgili “... Anaokulu
veya ilkokula baglayacak bir 6grenci i¢in kiyafet ve ayakkabi 150 TL, kirtasiye tirtlinleri ise
165 TL’den baslhiyor. Ozel okul igin ise bu rakam artiyor ve anaokulunda 1023 TL,
ilkokulda ise 1620 TL’yi buluyor” (Hiirriyet, 12 Eyliil 2016: 21) ifadelerine yer verilmis ve
gecen yila oranla harcamalarda yiizde 8 artis oldugu vurgulanmaistir.

Evrensel gazetesinin 1 Ekim tarihli “Bu listeyi yoksul aileler nasil karsilasin?”
baslikli haberinde ise Izmir’in Konak ilgesinde bir okulun 6grencilerden istedigi kirtasiye
ihtiyaclart listesine dikkat c¢ekilerek; “Birinci siifa yeni baglayan 6grencilerin almasi igin
velilere markalarinin da belirtildigi 27 maddelik bir kirtasiye listesi verildi. Maliyeti 150-
200 lirayr bulan listeye tepki gosteren veliler, listenin tamamini alamadiklarmi dile
getirdi.” sozlerine yer verilmistir (Evrensel, 1 Ekim 2016: 3).
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Milliyet gazetesinin 7 Eyliil tarihli “Okula ilk adim 500 TL’den basliyor” baslikli
haberinde, Milat gazetesinin de yararlandigi Egitim-Bir-Sen tarafindan yapilan okul
harcamalar1 arastirmasina basvurulmustur. S6zii gecen haberde yapilan aragtirmadan elde
edilen veriler ayn1 sekilde verilirken; rapordaki 6zel okul harcamalarina da deginilen
haberde “Tiirkiye’de 6zel okul iicretleri, 10 bin TL’den 93.375 TL’ye kadar ¢ikiyor. Bu
ticretlere Ogrencinin egitim masraflarinin yani sira servis ve yemek gibi masraflar
eklendiginde maliyet 30 bin TL’den baslayip 100 bin TL’yi gectigi” (Milliyet, 7 Eyliil
2016: 21) vurgulanmistir. Ayrica, Milat ve Milliyet gazetelerindeki haberlerde ayn1 rapora
yer verilmesine karsin dikkat ¢ekilen harcama miktarlarmin farklilik géstermesi de 6nemli
bir nokta olarak tespit edilmistir.

Cumhuriyet gazetesinin 12 Eyliil tarihinde Birlesik Kamu-Is Sendikasi’nin yaptig
arastirmaya yer verdigi haberde ise, aile basina egitime yapilan harcamalarin sonuglari
yaymmlanmistir. “Egitimde ugurum” bashkli haberde; Birlesik Kamu-is’in yaptig
aragtirmaya dayanilarak, “En zengin 2 milyon 182 bin aile egitim i¢in 8 milyar 990 milyon
lira harcarken, en yoksul 2 milyon 182 bin aile ise sadece 115 milyon lira egitim
harcamas1” yapabilmektedir. Egitim i¢in yapilan harcamada iki kesim arasinda 78 katlik
bir fark olustugu belirtilen raporda, egitime para harcamanin, mutlu azinhigin ayricaligi
haline geldigi vurgulanmaktadir. Ayrica, “Tirkiye’de egitim harcamalarinin yiizde
52.3’linili en zengin ylizde 10’luk kesim gergeklestiriyor. En yoksul yiizde 10’luk kesimin
yaptig1 egitim harcamasinin ise yilizde 0.7’de kaldig1” (Cumhuriyet, 12 Eyliil 2016: 8) ifade
edilmistir.

4.4. Ortaogretim Kurumlari

Egitim haberciligi ¢ercevesinde incelenen gazetelerde egitim alaninda tartisma
konusu olan ve glindemi belirleyen temalardan biri de ortadgretim kurumlarina iligskin yer
verilen haberlerdir. Buna gore, ortadgretim temasi altinda proje okullar, imam hatip liseleri
ve mesleki liseler 6n plana ¢ikan konular olmustur.

Egitim haberciligi agisindan giindem yaratan konulardan biri, MEB tarafindan 2014
yilinda alinan bir kararla Tirkiye nin en yiiksek puanl ve yiizde 1’lik dilimde olan gozde
liselerin “proje okul” kapsamina alinmasiyla baglayan tartigmalar olmustur. Evrensel
gazetesi 4 Mart tarihli “Proje okulunda yeni kiyimlar” baslikli haberinde, Uskiidar Hiiseyin
Avni S6zen Anadolu Lisesi’nde yasanan olaylara isaret etmis; “...proje okul uygulamasina
gecilmesinin ardindan bir gecede telefonla 26 6gretmenin gorevden alindigt HASAL’da
hukuksuzluk son bulmuyor. Agilan dava sonucu ocak ayinda gorevlerine geri donen 21
ogretmenden 11°1 i¢in yine siirglin karar1 ¢ikt1” ifadelerine yer vermistir. Proje okullara
iliskin ayrica, “iilke genelinde 44 Anadolu lisesi gecen yilin ocak ayinda MEB tarafindan
‘proje okul’ olarak belirlendi. Bu uygulamayla s6z konusu okullarda d6gretmen ve yonetici

atamalarinin dogrudan Milli Egitim Bakanina baglandig1” vurgulanmistir (Evrensel, 4 Mart
2016: 5).

[Ik asamada 44 lise ile baslayan ve daha sonrasinda 155 liseyi kapsayan ‘proje
okul’ protestolar1 Haziran ayinda Istanbul Erkek Lisesi’nin mezuniyet tdreninde yeni
atanan okul miidiirline kars1 tepkiler ile artis gostermistir. Cumhuriyet gazetesinin 12
Haziran tarihli “365 liseden ortak bildiri” baslikli haberinde, ““...Yandas midiirlere ve
baskilara baskaldiran liselerin yayimladiklar1 bildirinin ardindan, isyan eden liseler hizla
artiyor. Tiirkiye Liseler Birligi’nin actigr bildiriye aralarinda Fatma Talip Karaman
Anadolu THL ve Kegiborlu Anadolu IHL’nin de bulundugu 365 lisenin imza atti31”
(Cumhuriyet, 12 Haziran 2016: 12) belirtilmistir. Ozellikle okullarin baslama tarihinden
itibaren proje okul kapsamina alinan liselerde 8 yili askin gérev almis 6gretmenlerin norm
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fazlas1 olarak bagka okullara tayin edilmesi 68renci ve veli protestolarini arttirmistir.
Cumhuriyet’in 14 Ekim tarihli “Ogrencilere ikna odas1” bashkli Kadikdy Anadolu
Lisesi’ndeki olaylara yer verdigi haberde, atamalara kars1 ¢ikan 6grencilerin okul miidiirti
tarafindan cagrilarak sorguya ¢ekildigi iddia edilmistir (Cumhuriyet, 14 Ekim 2016: 6).

Milat gazetesinin 16 Haziran tarihli “Liseler {izerinden yeni bir gezi plan1” baslikli
haberde ise Memur-Sen ve Egitim-Bir-Sen Baskani1 Ali Yalgin’in proje okullarinda ortaya
cikan tartigsmalara iliskin degerlendirmelerine yer verilmistir. Yalgin, liselerde protestolarin
ortaya c¢ikmasinin biiyiik Tirkiye ideallerine engel olan bir anlayisin hareketi olduguna
isaret ederek, “Biz setleri irademize sahip ¢ikarak astikca karsimiza yeni sinsi kaos planiyla
cikiyorlar. Son planlar1 da ¢cocuklarimizi sahaya indirmek yeni bir gezi tartigmasina zemin
hazirlamaktir” (Milat, 16 Haziran 2016: 10) saptamasinda bulunmustur.

Konuyla ilgili olarak Hiirriyet gazetesinin 4 Ekim tarihli “Deneyimli 6gretmenler
imam hatibe” baslikli haberinde, proje okullarindan norm kadro fazlasi olarak baska okula
gorevlendirilen Ogretmenlerin imam hatip ya da meslek liselerine yerlestirildikleri
belirtilirken; “Ornegin Cagaloglu Anadolu Lisesi'nde 16 yil galisan bir &gretmen, 6
tercihinin diginda 52 km uzaktaki imam hatip lisesine atandi” ifadelerine yer verilmistir.
Gazete, Bornova Anadolu Lisesi’nden bir 6gretmenin degerlendirmesine kaynak olarak
bagvururken, “...Bilegimizin hakkiyla geldik, alanimizda uzman olduk. Cogumuz imam
hatibe gitti. Istemeyerek tercihleri yaptik” (Hiirriyet, 4 Ekim 2016: 20) ifadelerini 6n plana
cikarmustir.

4.5. Yiiksekogretim Kurumlari

Egitim haberciligi cer¢evesinde incelenen gazetelerde 6n plana ¢ikan konulardan
biri de yiiksekdgretim kurumlar1 basligi altinda kamu iiniversiteleri ile 6zel tiniversiteler
olmustur. Gazetelerin tiniversitelerle ilgili yer verdigi egitim haberlerine iliskin su konular
onem kazanmistir: Kamu iiniversitelerine iliskin rektorlilk se¢imleri, {iniversite
mezunlarinin issizlik sorunu, Tirkiye’deki liniversitelerin uluslararas: alandaki durumuna
iliskin raporlar, iiniversitelerin eczacilik ve egitim fakiiltelerinde baraj uygulamasinin
getirilmesi ve iiniversite sanayi isbirligi.

Egitim haberciligi agisindan incelenen gazetelerde bir diger glindeme taginan konu
Tiirkiye’nin 6nde gelen tiniversitelerine iligkin tartigmalar olmustur. Milat gazetesinin 20
Subat tarihli “Engellemelere ragmen ODTU niin yeni mescidi agildi” baslikli haberinde
ODTU’lii 6grencilerin talebi iizerine {iniversite yonetimi tarafindan yaptirilan mescide
tepki gosterildigine deginilmis, “...0grencilerin talebi {izerine yeni mescit inga edilmesine
tepki gosteren 5 kisilik grubun 6nceki giin sabah saatlerinde mescide girerek halilari
topladig1, duvarlara afigler astig1” (Milat, 20 Subat 2016: 5) ve olayin rapor edildigi ifade
edilmistir. Milat gazetesinin 5 Ekim’deki “Yakip yikmaktan vazge¢in” baslikli bir bagka
haberinde ODTU Rektorii Prof. Dr. Mustafa Versan Kok’iin acilis konusmasina yer
verilmistir. Haberde, Rektdr’iin “...bireyler olarak onceliginiz, ODTU degerlerine ve
birbirinizin 6zgirliigiine, farkliligina saygi, hosgdrii ve anlayis icinde yaklagsmaniz
olmalidir. Sizlerden istegim, kendinizi ifade etme, baskalarini dinleme ve catigsmalari
¢ozmede bi¢iminizi ‘siddetsiz iletisim’ ¢ercevesine oturtmaniz olmalidir...” (Milat, 5 Ekim
2016: 5) sozleri 6ne ¢ikarilmistir. Ancak, konusmada kullanilan ifadeler ve haberin
basligina bakildigina bir celiski ortaya ¢ikmaktadir. Haberin iceriginde yer verilen ODTU
Rektorii’niin konusmasina iligkin ifadelerle haberin baglig1 arasinda herhangi bir baglanti
olmamasina karsin baslikta olumsuz/yanl bir dilin kullanildig1 gézlemlenmistir.

Milat gazetesinin 29 Mayis tarihli “ODTU terérle anilirken... ODU, bilime

odaklanacak” baslikli bir diger haberinde, Ordu Universitesi’nin mezuniyet toreninde
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Rektér Prof. Dr. Tarik Yarilgag’in konusmasina yer verilmistir. Haberin igeriginde,
“70’lerde komiinist terdr Orglitlerinin, giinimiizde de sol fasistlerin ve lezbiyenlerin
karargahi haline gelen ODTU’niin yaninda, bilimi temel alan iiniversitelerden biri de Ordu
Universitesi (ODU)” (Milat, 29 Mayis 2016: 5) tanimi yapilarak, ODTU ile ilgili olumsuz
bir dilin bu haberde de benimsendigi saptanmuistir.

Cumhuriyet gazetesinin ODTU ile ilgili 13 Nisan tarihli “ODTU 60. Yilim
kutluyor” baslikli haberinde ise, ODTU Rektorii Prof. Dr. Ahmet Acar’in “...ODTU
aragtirmaya Onem veren, Universitelere ve sanayiye arastirmaci yetigtiren lniversiteler,
biraz da kendi kaynaklarin1 kendisi iiretmek durumdalar. Toplam harcamalarimizin yiizde
25-30’unu kendi gelistirdigimiz projelerden gelen kaynaklardan aliyoruz” ifadelerine yer
verilmis ve ODTU niin daha ¢ok bilimsel ve arastirmaci niteligine vurgu yapilmistir. Yine
8 Ocak tarihli “ODTU’de 700 imzali bildiri” baslikli haberde, 700 ODTU’lii
akademisyenin ‘Universitemizin 6zerkligine ve ozgiirliigline sahip ¢ikalim’ bildirisine yer
verilerek, “ODTU, ayn1 zamanda, farkli goriis ve inanglara saygili, bunlarin 6zgiirce dile
getirildigi ve yasandigi, sorunlarmni c¢ogulcu, katilimci ve hosgoriilii yaklagimlarla
¢Ozebilme kiiltiiriine sahip bir tiniversitedir” (Cumhuriyet, 13 Nisan 2016: 13) tanimlamasi
one cikarilmistir. Ayrica, ODTU iizerinde artan bir siyasi baskinin oldugu iddia edilerek,
tiniversite 0zglrligii ve akademik 6zgiirliikk kavramlarina sahip ¢ikilmasi gerektigine isaret
edilmistir.

Sonug¢

Toplumsalin gelisimi ve demokratik bir toplumsal yasamin gerceklestirilmesinde en
onemli olgulardan biri egitimdir. Egitim, bireylerin toplumsal yasama uyum saglamasi ve
kisisel gelisimi agisindan 6nemli oldugu kadar toplumsalin ekonomi politik {iretimi
acisindan da onemli bir yere sahiptir. Sanayilesmenin bir sonucu olarak iiretim ve tiiketim
odakli bir toplum yasamina geg¢ilmesiyle egitim ihtiyacinin giderek arttigi bir déneme
girilmistir. Ne var ki, giiniimiizde egitimin temel hedefi bireylerin kisisel gelisim ihtiyacim
karsilamaktan ¢ikarak kapitalizmin ihtiyaglar1 dogrultusunda sekillenmeye baglamistir.

Bu anlamda, egitim haberciligi ABD ve Avrupa iilkelerinde tartisilan ve 6nemi giin
gectikce artan bir uzmanlik alani olarak deger kazanmaktadir. Egitim haberciligi, kamusal
anlamda iki Onemli alanin biraraya gelmesini saglamaktadir. Bu anlamda, egitim
haberciligi, temelinde kamusal bir anlayisin hakim olmasi gerektigi egitim alanindaki
gelismeler ve diizenlemelerin kamusal yaymcilik ilkelerine bagli olan bir habercilik
anlayisi ¢ercevesinde yayinlanmasini zorunlu kilmaktadir.

Kald1 ki, bu calismada egitim alanindaki gelismelerin tarihsel siireci hakkinda
yeterli bilgiye sahip olan, elestirel bakis agisiyla yorumlayan ve kamusal yayincilik
ilkelerini benimseyen bir habercilik anlayis1 6nerilmektedir. Bu yiizden, egitim haberciligi,
bilgiyi bitmis bir iiriin ve kolaylikla tiiketilebilir bir meta olarak sunmamalidir. Aksine,
egitimin gelismesi ve bu konuda kamusal yarari 6ne cikaran bir habercilik tiirii olarak
kendisini insa etmelidir.

1980 sonras1 yeni sag politikalar ekseninde gelisen ekonomik, siyasi ve kiiltiirel
politikalar egitim alanini1 derinden etkilemistir. Her alanda oldugu gibi egitim alaninda da
devlet destekli ozellestirme politikalar1 artmis ve egitim alaninin metalagmasi siireci
hizlanmistir. Egitimin metalagsmasinin yani sira, ideolojik bir liretim aygiti olarak egitim
alan1 etkin bir konuma ytikselmistir. Biiytik kitlelerin kiiciik yastan itibaren hakim ekonomi
politik kosullara uygun olarak yetistirilmesinde temel egitimdeki baskilar artmig, kamusal
ve esitlik¢i bir egitim anlayigi gerilemistir. Egitimin neo-liberal politikalarla entegrasyonu
sonucu hesapverebilirlik, rekabet, merkezi sinavlar ve egitim ile ekonomi arasinda bagin

31



INIF E-DERGI gt Mayls 2019’ 4(1)’ 7_36

giderek artmasi ekonomi temelli bir yaklagimin ortaya ¢ikmasina neden olmustur (Angus,
2014: 101).

Bu calismada, gazetecilik literatiiriinde uzmanlasma alanlarindan biri olan ve
Tiirkiye’de akademik agidan kavramsal c¢ergevesi heniiz belirlenmeyen egitim
haberciligine odaklanilmistir. Egitim alaniyla ilgili alman kararlarin ve gelismelerin
gazetelerdeki yansimalart gozlemlenirken, egitim haberciliginin kavram olarak ilgili
literatiirdeki eksiligi dikkat ¢eken bir nokta olmustur. Kaldi ki, hakim ekonomik, siyasi ve
kiiltiirel sistemin diinya genelinde kabul gérmesi ve yeniden iiretimi agisindan Tiirkiye’de
de 1980°1i yillarin sonlarindan itibaren egitim ve iletisim alanlar1 6zel sermayenin
yatirimlarini yogunlastirdigi sektorler olarak 6ne ¢ikmistir. Bu anlamda, Tiirkiye’de egitim
sistemi ag¢isindan her gecen giin sorunlarin biiyiidiigii ve tartismalarin bitmedigi bir konuyu
medyanin nasil ele aldigi ve nasil bir yaklasim sergiledigi bu calisma agisindan anlamli
gorilmistiir. Dolayisiyla, calismada 2016 yili itibariyle analiz nesnesi olarak segilen
gazetelerin egitim konusuna iliskin yaklasimlarina iliskin elde edilen bulgular bes tematik
baslik ¢ercevesinde degerlendirilmistir.

“Devletin egitimle ilgili idari kurumlari”na iliskin gazetelerde yer verilen ve
tartigtlan kurumlar agirhikli olarak Milli Egitim Bakanligi ve Yiiksek Ogretim Kurumu
olmustur. MEB’e iliskin incelenen gazetelerde su konular 6ne c¢ikmistir: 2016 yili
icerisinde Milli Egitim Bakan1 Nabi Avci’nin yerine Ismet Yilmaz’in gelmesi, gretmen
atama sisteminde yapilan degisiklikler, 15 Temmuz darbe girisimi sonrasi egitim
alanindaki degisiklikler ve sonrasinda Maarif Vakfi’nin kurulmasi, tam giin egitime gegis
tartigmalari, 4+4+4 sisteminin egitim alanindaki etkileri, dershanelerin kapatilmasi ve
ortaggretim kurumlarina iliskin se¢meli ders tartigmalari.

“Egitim goniilliileri” baslig1 altinda, egitim alaninda faaliyet gosteren sendika, vakif
ve derneklerin konu edildigi haberlere bakildiginda, egitim sistemine iliskin ortaya c¢ikan
gelismeler hakkinda 6zellikle sendikalarin gesitli sdylemlerine ve hazirladig raporlara yer
verildigi gézlemlenmistir. Bu baglamda, en dikkat ¢ekici nokta incelenen gazetelerde yer
verilen sendikalar, dernekler ve vakiflarin haberlerinin ideolojik olarak yakin oldugu
gazetelerde yer almasi ve egitim gibi uzlasmanin 6n planda olmasi gereken 6nemli bir
alanda catismanin derinlesmesine neden olan bir dilin kullanilmis olmasidir.

“Egitim sistemi” ile ilgili 6ne c¢ikan tartisma konularmna bakildiginda, 4+4+4
sisteminin egitime etkilerine iliskin raporlara yer verilmis ve degisiklik sonras1 ozellikle
dini egitimin egitim sistemi igerisindeki agirlig: tartisilmistir. Bunun yani sira, gazetelerde
yer verilen cesitli raporlara gore, son yillarda egitim sisteminde yer alan 6zel okullarin
sayisindaki artigla birlikte egitim alaninda aile basina diisen harcamalarda onemli bir
yiikselisin ortaya ¢iktig1 gézlemlenmistir.

“Ortadgretim kurumlar’” tematik basligi altinda, MEB tarafindan ‘proje okul’
olarak belirlenen liselerde sekiz yildan fazla goérev alan Ogretmenlerin diger okullara
atanmasi tartigmalar1 6nem kazanmistir. Proje okul kapsaminda Tiirkiye’nin 6nde gelen
liselerindeki 6gretmenlerle ilgili alinan kararlar sonras1 6grenci ve velilerin protestolart 6n
plana ¢ikmustir.

“Yiiksekogretim kurumlari™na iliskin olusturulan tematik baslik altinda giindemi
belirleyen konulara bakildiginda ise en énemli konuyu rektorliikk se¢imleri olusturmustur.
Rektorliik se¢im sistemindeki degisiklik sonrasi, Tiirkiye’nin 6nde gelen iiniversitelerinde
gerceklesen rektorlilk secimlerinde cogunlugun oyunu alan rektor adaylar1 yerine
Cumhurbaskani’nin onayi ile bagka bir adayin atanmasi bu kategorideki en 6nemli konu

olarak incelenen gazeteler tarafindan giindeme taginmustir.
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Ozetle, incelenen gazetelerde kamu okullarina iliskin haberlere bakildiginda, MEB
ve YOK’iin hem ortadgretimde hem de vyiiksekogretimde uygulamaya koydugu
degisiklikler 6nem kazanmistir. Kamu egitim kurumlarinda gorev alan akademisyenlere
iliskin ortaya ¢ikan olaylar, 6gretmenlere iliskin atama sistemindeki degisiklik, performans
kriterleri gibi uygulamalar gazetelerde genis yer almistir. Bunun yami sira, egitim
sisteminde siavlar ve tercihler doneminde yasanan sorunlar, uluslararasi sinavlarda alinan
basarisiz sonuglar tartisilirken, ortadgretim kurumlarinda uygulamaya gegirilen ‘proje
okul’ tartigmasit ve beraberinde imam hatip okullar1 sayisindaki artis, dini egitimin
okullarda yayginlagmasi tartismalari kamusal ortadgretime iliskin haberlerin giindemini
belirlemistir. Kamu iiniversitelerine iliskin ise, rektorliik se¢im sisteminde degisiklige
gidilmesi, Universite biinyesinde gergeklesen Ogrenci olaylari, kamu {iniversitelerinin
gazetelerin bakis agisina gore ayrimet bir haber diliyle sunulmasi yiiksekogretim haberleri
giindeminde 6ne ¢ikan konular1 olugturmustur.

Gazetelerdeki egitim konulu igeriklere bakildiginda, egitim haberciligi acisindan
kamusal ve 6zel 6gretim kurumlarina iliskin gelismelerin esit, dengeli, yansiz bir sekilde
ve tiim yonleriyle topluma aktarilmasi gereken bir anlayisa ihtiya¢ duyuldugu
gbzlemlenmistir. Bununla birlikte, egitim sistemiyle ilgili sorunlar yapici bir elestirellik
cergevesinde giindeme getirilip tartisiimalidir. Kamu egitim kurumlarinin  iginde
bulundugu sorunlar 6ne ¢ikarilirken, sorunlara iligkin ¢6ziim Onerileri getiren bir habercilik
anlayisinin benimsenmesi gerekmektedir. Kamu egitim kurumlarina iligkin sorunlarin
¢oziimiinde ve kamusal egitimin giliclenmesinde aktif rol alan tiim egitim kurumlarinin
olumlu ve olumsuz pratiklerinin esit sekilde tartisildigi ve giindeme tasindigi bir egitim
haberciligi anlayis1 ortaya konmalidir.

Bu c¢alismanin konusunu, yeni sag politikalar gercevesinde Tiirkiye basinindaki
egitim haberciligine iliskin igeriklerin secilmis 6rnek gazeteler lizerinden ¢éziimlenmesi
olusturmustur. Ayrica, ¢aligmada elde edilen bulgular ve yorumu, egitim haberlerine iliskin
Tiirkiye basinini temsilen segilmis gazeteler 6zelindedir ve sadece Cumhuriyet, Evrensel,
Hiirriyet, Milat, Milliyet ve Ortadogu gazeteleri i¢in genellenebilir. Bu anlamda, ¢calismada
Tiirkiye basininin biitliniine iliskin bir genelleme yapmaktan kaginilmastir.

Bununla birlikte, son s6z olarak, 1980 sonrasi donemde ekonomik, siyasi ve
kiiltiirel politikalardaki degisimin adi neo-liberalizm olmus ve yasamin her alaninda
etkisini hissettirmistir. Egemen politikalarin toplumsal siiflar tarafindan riza gosterilerek
benimsenmesinde egitim alan1  6nemli bir rol dstlenmistir.  Neo-liberal ekonomi
politikalarin sekillendirdigi egitim alani, bu gelismelerden en ¢ok zarar goren ve toplumsal
siiflar tarafindan erigsimi giin gectikce zorlag(tiril)an ve yoksunlag(tiril)an bir hizmet
konumuna yiikselmistir. Kaldi ki, giinimiiz neo-liberal politikalar1 daha da artan bir
ivmeyle “kamusal yarar’in aleyhine egitimin ticarilesmesini desteklemekte ve halkin
cogunlugunun yetersiz ya da eksik egitim almasinin ortamini hazirlamaktadir. Bu konuda,
egemen yapiyla biitlinlesen geleneksel yaygin medyanin yani sira, yeni medyanin
sergiledigi konum da farkli bir ¢aligmada tartisilmaya agilmalidir.
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Ozet

Giintimiizde sosyal, kiiltiirel, siyasal ve ekonomik hayatta bilgi ve iletisim teknolojilerinin
kullanim pratiklerinin yayginlagsmasi sonucu veri ve enformasyon tretimi en {ist diizeyde yasanmaktadir.
Enformasyon bombardimani seklinde kavramsallagtirilan bu durum bilgi toplumunu olusturan
topluluklarin/fertlerin en karakteristik problemlerinin basinda yer almaktadir. Bu calismada; bilgi ve
iletisim teknolojilerinin —sosyal paylasim platformlarinin- problemli bir boyutu olarak ‘enformasyon
obezitesi’ seklinde kavramsallastirilan sorunsalin, bilgi toplumundaki bireyleri ne sekilde etkiledigi
tartistlmistir. Ayrica enformasyon obezitesine karst bir biling durumu olarak ifade edilen ‘enformasyon
diyeti’ kavraminin, birey ve toplum hayatinda uygulanabilirligi imkan1 ve birincil haber kaynag: olarak
yerel haberlerle iligkisi incelenmistir. Calismada; enformasyon obezitesine karsi bir ‘diyet’ uygulamasi
olarak yerel habercilik ve yerel haberlerin saglikli bir bilgilenme ortami sundugu savunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Enformasyon Bombardimani. Enformasyon Diyeti. Yerel Haberler

LOCAL JOURNALISM AS INFORMATION DIET
Abstract

Today, as a result of widespread use of information and communication technologies on social,
cultural and economic life data and information production have reached the highest levels. This situation
conceptualized as information bombardment, is one of the most characteristic problem of the
communities/individuals of information society. In this study, it will be discussed as a problematic
dimension of information and communication technologies - social sharing platforms how ‘information
obesity', affect the people of information society. This study will also examine the possibility of applying
the concept of ‘information diet’, - a state of consciousness against information obesity- in personal and
community life, and relation of this concept with local news as a primary source of news. As a 'diet'
against information obesity, it is argued that local journalism and local news offer a healthy information
environment.

Keywords: Information Bombardment, Information Diet, Local News

Giris

Bir araya gelmis ¢ok sayida insan ya da onlarin toplamindan fazlasini ifade eden
toplumlarin kiiltiirel, ekonomik ve siyasal ortamlar1 tarith boyunca sosyal bilimlerin ana
konusu olmustur. Toplumlarin kiiltiirel, ekonomik ve siyasal ortamlarini incelemenin
sonucu olarak elde edilen kavramlar ve tanimlamalar, liretim-tiiketim iligkileri, yonetim
anlayislart ve teknolojik araglarin kullanimi gibi toplumsal yapilar baz alinarak elde
edilmistir. Toplumlarin gelisme seriiveninin siniflandirilmasinda bu toplumsal yapilardaki
doniistimler hareket noktasini olusturmustur. Nitekim bugiin sosyal bilimlerde
insanoglunun toplumsal hayatin1 siniflandirmak i¢in kullanilan yaygin siniflandirmalarin
basinda gelen ilkel, tarim, sanayi ve bilgi toplumu kavramsallagtirmalarmin eksenini de
yukarida ifade edilen doniigiimler olusturmaktadir. Toplumsal yapilardaki gelisim ve
dontistimlerde bilginin kullanim1 belirleyici olmus, toplumlarin degisiminde/doniisiimiinde
bir smiflandirma araci olarak kullanilmistir.  Tarim, sanayi ve bilgi toplumu
siniflandirmalarini birer dalga olarak goren Toffler (2008: 51), binlerce yil evvel baglayan
zirailegmeyi birinci dalga (tarim toplumu), makinelesme, kitle tiretimi/tiiketimi/iletisimini
ikinci dalga (sanayi toplumu), bilgi ve iletisim teknolojilerinin hakim oldugu bugiinkii
yapiy1 da {iglincli dalga (bilgi toplumu) olarak ifade etmistir. Toffler’a gore her dalga
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beraberinde yeni bir iletisim bi¢gimini dogurmustur. Birinci dalgada haberlesme sistemlerini
zenginler, soylular ve niifuzlu insanlar kullanirken, ikinci dalgada iletisim araglar1 bu defa
sermaye ve iktidarlarin elinde kitlesel haberlesmede kullanilmistir. Ugiincii dalgadaysa
bilgi ve iletisim teknolojilerinin sundugu yeniliklerle bir ve ikinci dalgada dikey bir sekilde
gergeklesen iletisim olgusu daha demokratik, 6zgiirliik¢li ve katilime1 bir yapi ile yatay
iletisim ortamina kavusmustur. Bu {li¢ dalga ayni sekilde ekonomik paradigmalarda da
kullanilmaktadir. Birinci dalgada hammadde, ikinci dalgada makine ve tigiincii dalgada ise
enformasyonun hakimiyeti olarak kullanilan ‘enformatiklesme’ s6z konusu olmustur
(Hardt ve Negri, 2003: 293-294).

Toplumsal doniisiimlerin belirleyicisi olarak bilgi kullaniminin etkilerine odaklanan
bu ¢alismada, i¢inde yasadigimiz ‘bilgi toplumu’ hammaddesi olan enformasyon kavrami
lizerinden tartismaya agilmustir. Iletisim teknolojilerinin hayatin her alaninda kullanimi
sonucu zaman ve mekana iliskin kisithiliklarin ortadan kalkmasiyla birlikte olusan yeni
kiiresel iletisim ortaminda iiretilen enformasyonun yogunlugunun artisi cesitli sorunlari
dogurmustur. Iletisim alan yazininda yeni yeni tartisgimaya baslanan enformasyon
yogunlugunun, oOzellikle de sosyal medya platformlart yoluyla enformasyonun hem
ireticisi hem de tiiketicisi olan birey ve toplum iizerindeki etkileri incelenmeye degerdir.
Bu ¢alismada, enformasyon yogunlugu/bombardimani sorunu birey, toplum ve arag/medya
boyutlariyla, ¢o6ziime iliskin gelistirilen ‘enformasyon diyeti’ somut uygulamalarla
tartisilacaktir.

1. Uretimden iletisime ‘Aracr’lanmis Yeni Diinya

Medya ve teknoloji Oylesine biitiinlesmistir ki, medya sektorleri kullandiklart
farkli teknolojilerle tanimlanmaya baslanmistir (McChesney, 2006: 273). Teknolojiyle
birlikte iletisim araglarinda yasanan bas dondiiriici  gelismeler, insanlarin
o0grenme/bilgilenme ve iletisim kurma tarzlarini degisiklige ugratmaktadir. McLuhan’in
(2014: 6) ifadesiyle her teknoloji yeni bir insani ortam yaratmaktadir. Yakiti, diger bir
deyisle hizlandiricist bilgi olan teknoloji (Toffler, 1975: 34), giiniimiizde eglence, iletisim,
bilgi ve egitimin 6nemli unsurlarini i¢cermekte insanin g¢alisma hayati ve bos zaman
ugraslarin1 kusatmaktadir (Kellner, 2013: 41). Baslangigta teknolojiden, ayrintili diisiinmek
i¢in insanlara daha genis zaman yaratmasi beklenmisken, bugiin bunun tam tersi bir durum
s6z konusudur. Sirada beklerken, yolda yiiriirken, otobiiste yolculuk yaparken
diisiincelerinizle bas basa gegirilen zamanin yerini simdi dijital aygitlardan zorunlu olarak
miizik dinlemek, yazili mesajlar1 okumak ya da oyun oynamak gibi seyler almistir. Ustelik
bunlarin hepsinin ayni anda yapilmasi s6z konusu olmaktadir (Gardner ve Davis, 2014:
85).

Sanayi devrimine kadar aracisiz bir sekilde iletisim kurulup birincil kaynaklardan
ogrenme/bilgilenme s6z konusu iken, oncelikle kitle iletisim araglari, simdi de bilgi ve
iletisim teknolojilerinin varligi aracili 6grenme/bilgilenme ve iletisim kurma durumunu
ortaya cikarmistir. Bugilin 6zellikle de internet sayesinde sosyal, ekonomik, siyasal ve
kiiltiirel hayatin diinyayr kusatan ag iizerine insa ediliyor olmasi bunun en somut
gostergesidir. Giindelik yasam pratiklerinin aracili/dolayimli olarak gerg¢eklesmesinin etki
alanlar1 da giin gectikce genislemektedir. Ciinkii bu eylemlerin yarattig1 etki genis kitlelere
ve siireglere hizla yansiyabilmektedir (Binark ve Bayraktutan, 2013: 17). Oyle ki iletisim
araglari tarihin hi¢cbir doneminde goriilmedigi oranda yasamin etkin ve belirgin bir pargasi
haline gelmis, hatta giinliik hayat1 doniistiirmiis, bu durumun bir ifadesi olarak ‘web tarzi
yasam, web tarzi ¢aligma’ (Gates, 1999: 15) seklinde kavramsallastirmalar yapilmistir.
Kaplan’in (1991: 1) deyimi ile ‘modern yasam medyalarsiz diisiiniilemeyecek’ bir nitelige
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biiriinmiistiir. Ozellikle birey, toplum ve kurumlarin elektronik iletisim aglarma olan
ihtiyact bir bagimlilik haline gelmis, medyasiz kisa bir an bile ¢ok ciddi yoksunluk
belirtilerinin ortaya ¢ikmasina neden olabilmektedir. Tiiketiciler olarak bireyler, ‘teknoloji
itisi’ nedeniyle siirekli ¢evrimigi olma baskisi altinda kalmaktadir. Cilinkii giinliik hayata
iliskin bir¢ok siire¢ (Ornegin; hastane randevusu almak, ucgak bileti ayirtmak, fatura
O0demeleri gibi bircok hizmet artik iletisim teknolojilerini kullanmay1 gerekli kilmaktadir)
teknoloji aracili olarak daha kolay, hatta zorunlu olarak gergeklestirilmektedir. Bireyler,
artik bu teknolojileri kullanmaya hayir deme 6zgiirliigiinii hissetmemektedir (Dijk, 2016:
12, 192).

Giinlik hayatin teknoloji aracili bir hale donligmesi ve iletisim teknolojileri ve
cesitliligi ile birlikte ortaya cikan kiiresellesme sonucu diinyanin ‘global bir koye’
doniismesiyle, bir enformasyon patlamasinin oldugu, diinyanin enformasyona
doydugu/boguldugu sdylenmektedir (Ansah, 1991: 206). Diinyada giinliik tahminen 2,5
kentrilyon (2,5’tan sonra 18 tane sifir anlamina geliyor) bayt lretilmektedir. Analistler,
2025 yilinda 50 milyar algilayicinin internete bagli ve her birinin biiyiikk veri yiginlari
olusturacagi tahmininde bulunmaktadir (Davenport, 2014: 16).

Icinde yasadigimiz modern diinyay: elestirel bir bakis agisiyla degerlendirdigimizde
ortaya c¢ikan bu ‘araci’lasma olgusu iiretimden iletisime birey ve toplum hayatinin her
anina hitkkmeden bir gerceklik haline gelmistir. Bu durum {inlii fiitiirist Alvin Toffler’in
(2008: 59), sanayi devrimiyle birlikte ‘gdriinmeyen ugurum’ olarak ifade ettigi tireticiyle
tilkketicinin ayrilmasi sonucu iki tarafi birbirine baglamak icin olusturulan sistem olmustur.
Sanayi Oncesi toplumlarda bireyler koyiinde/mahallesinde/kasabasinda toplumsal yapinin
merkezi olarak caminin/kilisenin minaresine/¢an kulesine ¢iktiginda gozleriyle gorebildigi
genislikte bir cografyada tiretilen iirlinleri tiiketmis ve insanlarla iletisim kurmustur. Hayati
bir anlamda bu cografya ile smirli kalmistir. Sanayilesme ve bugiin i¢inde yasadigimiz
bilgi toplumuna dondiigiimiizde kiiresel bir ekonomik pazar ve iletisim ortaminin varlig
bireyleri farkli cografyalardan gelen {iriinleri tiiketmeye, farkli iilkelerden insanlarla
iletisim kurmaya yoneltmistir. Kiiresellesme kavrami ekseninde tartigilan bu ‘gdriinmeyen
ucurum’un kapatilmasinda aracilarin varligi hem insanlarin tiikkettigi iriinleri hem de
birbirleriyle olan iletisimini ‘yapilandirilmis’ bir boyuta tasimistir. Johnson (2013: 32),
kiiresellesmeyle birlikte bir yandan yiyecek maddelerinin ucuzlamas: sonucu bugiin daha
fazla yiyecek satin alinmasi s6z konusu iken diger yandan yiyeceklerin dogal kaynaklari ile
onlarin insan midesine girisi arasindaki asamalarin sayisinda artig olmasi sonucu dogallik
sorunu gergegine dikkat cekmektedir. Tipki yiyecekler gibi edinilen bilgilerin de dogal ve
dogru olmaktan uzaklastig1i, okuyucu/dinleyici/izleyici/kullanic1 ile haber arasindaki
aracilarin ¢ok olmasiyla haberin igerigindeki dogruluk paymin diistigii de ifade
edilmektedir.

Kiiresellesme siireci bir yoniiyle insanlara sinirsiz imkanlar sunarken, diger yoniiyle
de Dbolinmiiglik sorununu ortaya c¢ikarmaktadir. Yasadigt ¢evre/cografyayla
biitiinlesemeyen bireyler hem ekonomik, sosyal, siyasal ve kiiltiirel olarak bu
boliinmiisliigiin nesnesi konumuna gelmektedir. Bireylerin bu durumun bir nesnesi olarak
konumlandirilmasinin temel gerekgesi kendilerinin siirecin eyleyeni/aktorii olamamis
olmalar1 ve pasif bir sekilde doniisiimleri kabullenmeleridir.

Calismanin  konusu baglaminda kiiresellesme, boliinme, aracilik olgularini
tartistigimizda yapilandirilmis  beslenme ve bilgilenme gergegiyle karsi karsiya
kalmaktayiz. Bugiin diinyanin en tasra/iicra cografyalarindan gelen gida maddeleri pazarda
tilkketime sunulmaktadir. Diinyanin bir noktasinda iiretilen iirliniin bagka bir noktasinda
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tiikketilmesi icin aracilar devreye sokulmakta, iiriiniin ana kaynaktan alinip dagitim igin
hazir hale getirilip miisteriyle bulusturulmasi siirecinin zamansal anlamda uzamasi dogal
olarak bozulmasma ya da zarar gormesine neden olmaktadir. Uriinlerin daha fazla raf
omriinii saglamak i¢in katki maddeleri basta olmak iizere kimyasal bilesenler
kullanilmaktadir. Temel 6zelliklerini ve dogalligin1 kaybeden bu {iriinlerin tiiketicilerin
sagligi tizerindeki etkileri de olumsuz olmaktadir. Besinlerin tiiketim zincirinde yaganan bu
aracilasma olgusu bilgilenmede de s6z konusu olmaktadir. Diinyanin bir noktasinda haber
Olgusu tastyan olay ilgili muhabir tarafindan habere doniistiiriilmekte, ajanslar tarafindan
alinip edit edilerek kullanilmakta, baska bir kisi kendi yaym organinin ideolojisine gore
haberi yeniden yapilandirip yayinlamaktadir. Bilgilenmenin bdylesine yeniden
yapilandirilmis enformasyon bombardimani iizerinden gergeklesiyor olmasi bireylerin
zihinlerinde enformasyon obezligine neden olmaktadir. Johnson’a (2013: 32) gore, bir
yandan yiyecek maddelerinin ucuzlamasi sonucu bugiin daha fazla yiyecek satin alinmasi
soz konusu iken, diger yandan yiyeceklerin dogal kaynaklari ile insan midesine girisi
arasindaki agamalarin sayisinda artis olmasi sonucu dogallik sorunu yasanmaktadir. Tipki
yiyecekler gibi edinilen bilgilerin de dogal ve dogru olmaktan uzaklasmis oldugunu,
okuyucu/dinleyici/izleyici/kullanici ile haber arasindaki aracilarin ¢ok olmasiyla haberin
icerigindeki dogruluk paymin diistigii gercegine dikkat ¢ekmektedir. Nicel yogunlugu
olmasina ragmen nitel agidan sorunlu bir bilgilenme cahilligin enformasyon {izerinden
tiretilmesinin yaninda, bireylerin zamanlarina hakim olmakta, dikkat bozuklugu ve sosyal
mesafelerin yitirilmesi sonucu gerceklik algisinin bozulmasina neden olmaktadir.

2. Enformasyon Bombardimani

Paul Virilio, Enformasyon Bombasi (2003: 30, 71) adli kitabinda, Leonardo Da
Vinci’nin meshur gelecek tasavvurlari arasinda diinyanin sonunun su baskinlartyla gelisini
gosteren betimlemeye gondermede bulunarak, diinyanin sonunun su baskinlariyla degil,
ses ve goriintii dalgalariyla gelecegine isaret etmekte ve insanlarin birbirlerine sz
sdyleyecek zamanlar1 olmayacagini ‘toplumsallik arizas® seklinde agiklamaktadir. Isveg
parlamentosunda kadin bir tliye, “Eger, Karl Marx bugiin yasasaydi Das Kapital’i (sermaye)
degil, Die Information’u (enformasyon) yazardi” (Ploman, 1990: 157) sozii de i¢inde
yasadigimiz bilgi ¢aginda enformasyonun toplumsal bir sorun haline geldigine isaret
emketedir. Elias Canetti’nin Korlesme (2003: 91) romaninin karakteri Kien’in kitap dolu
odasina yerlestirilen yeni mobilyalara iliskin, “Esyalarin kapladigi yerin biytkligi,
onemsizlikleri ile tam bir ¢eliski yaratmaktaydi” sozleri de dikkate degerdir. Yazar, bugiin
icinde bulundugumuz bilgi toplumunda hayatin her alaninda (sosyal, siyasal, ekonomik ve
kiiltiirel) kendine yer bulan enformasyonun yogunluguyla tezat bir bilgi sorununa
gondermede bulunmaktadir. Bugiinkii iletisim ortaminda insanoglunun hafizasi gereksiz
esyalarin toplandigi bir yer gibi, kitle iletisim araclarindan internetle biitiinlesen ortamlara
kadar her yerden akip gelen imgeler ve kullanilmis, dikkatsizce bir araya getirilmis, kotii
durumda simgelerle dolu bir yigna déniismektedir (Inan, 2012: 71). Iceriklerin biiyiik
cogunlugu bilis yonetimi araci olarak oyun, cinsellikle ilgili materyal, ticari igerik ve
ticariligi gizlenmis bloglardan olugsmaktadir. Erdogan ve Alemdar’in (2010: 437-441) ‘asir1
copliik yiiklemesi’ olarak gordiikleri bu durum nedeniyle aranan enformasyona ulagsma
imkam zorlasmaktadir. Ciinkii enformasyon ‘tepemizden asagiya ansizin ve siirekli olarak
yagmakta ve yeni bilgi eskisinin yerini hizla almay: siirdiirmekte’ (McLuhan ve Fiore,
2012: 63) bireyler caresiz bir sekilde enformasyon yigmlart altinda ezilmektedir. Son
donemde yapilan arastirma ve anketlerde sosyal medya platformlarmin  bir
bilgilenme/haber kaynagi olarak goriilmesi (Giindiiz ve Pembecioglu, 2013: 328-329),
insanlarin nasil bir iletisim ortaminda bulundugunu gozler Oniine sermektedir.
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Enformasyon bombardimani nedeniyle biitiin toplumlar Aydin’in (2011: 137) deyimiyle
kendi eserleri olmayan bir bilgi sisteminin i¢inde mahsur halde, yonlendirilmis bilgi
siirecinin sonunda yasanan bilgi kirlenmesi sonucu sagliksiz bilgilenme sorunuyla yiiz
yiize kalmaktadir.

Icinde yasadigimiz cagmn bilgi toplumu oldugu ve enformasyon devriminin
yasandig1 yoniinde hakim sdyleme elestirel bir bakis agis1 sunan Kaplan (1991: 4-5) da bu
nitelemeleri bir illiizyon olarak gérmekte, ger¢egin ise sanildigi ya da ileri siirtildiigi gibi
tezahiir etmedigini vurgulamaktadir. Kaplan’a gore, kitle iletisim araglarinin belli baslt
Batil1 lilke ve ¢ok uluslu kiiresel sirketlerin kontroliinde olmasindan dolayi iletisim siireci
bilin¢li bir yonlendirme ve yanlis bilgilendirme ile bellekleri ablukaya alan ‘gizli siddet’
haline doniismiistiir. Dolayisiyla enformasyon devrimi niteliksel anlamda bir bilgilenmeye
neden olmamis, bilgi toplumunun gercek yliziinii gosteren kavram ‘enformatik cehalet’
(Avel, 1990: 97, 121) olmustur. Enformatik cehalet ortaminda kitleler artik bilmekten
yagayamamakta, ancak her seyden haberdar olmaktadir. Bu yoniiyle bilgi bir dikkat
dagitma ve yaniltma araci, bir eglence sekli haline gelmistir (Ruskin, 2012: 93). iletisim
araclarinda birbiriyle alakasi olmayan yiginla haberin hizli bir sekilde aktarilmasi, gazete
ve internet sayfalarina haberlerin rastgele serpistirilmesi, her boslugun reklamlarla
doldurulmasi tiiketicisi olarak bireyde boliinmiiglik yaratmakta ve biitliinli kavramayi
giiclestirmektedir. Sonu¢ olarak bilginin biraktigi boslugu enformasyon en 1yi sekilde
doldurmaktadir (Giines, 2006: 18). Bu durum Schiller’in (2005: 44) deyimiyle manay1
arayan insanlarin umutsuz bir arayis icine girmesine neden olmaktadir. Enformasyon
miktarindaki patlamaya karsin bu enformasyondan elde edilen bilginin sayisindaki artigin
az olmasi, ‘iiretkenlik paradoksu’, ‘enformasyon fiyaskosu’ seklinde ifade edilmekte,
enformasyon bollugunun hayat kalitesini yiikseltmesi yerine stres, kafa karigikligi, hata
cehalet liretmeye basladigina dikkat ¢ekilmektedir (Dijk, 2016: 301-303)

Enformasyon devriminin yakiti olarak goriilen gesitlilik ve hizli degisim (Toffler,
1997: 130) sonucunda insanlar sdylenti ve kuskulardan olusan enformasyon bombardimani
sonucunda dezenformasyona maruz kalmakta, yasanan bu gelismeler enformasyon
devrimini ‘sanal dezenformasyon devrimi’ haline getirmistir (Virilio, 2003: 105).
Nietzsche’nin ‘yarim bilgi (az bilgi) tam bilgiye galebe calar’ (Akyel, 2012: 322-323) sozii
de dezenformasyon ve bilgi kirliliginin geldigi noktayr gdstermektedir. Ciindioglu da
(2010: 40-41), yarim bilgilenmenin bir tir ‘malumat-furusculuk’ olduguna dikkat
cekmekte, buna kars1 bir konuyu derinlemesine bilmenin makbul olacagina vurgu
yapmaktadir.

Enformasyon bombardimani 6zellikle de yeni medya ortamlarinda etik sorunlarin
yasanmasinin bir sonucu olarak goriilmektedir. Ciinkii internet iizerinden yayin yapan
kuruluglar, baska sitelerdeki bilgiyi kaynak gostermeden kullanmaktadir (Binark ve
Bayraktutan, 2013: 67). Etik bir sorun olarak goriilen bu uygulama sonucunda ayni bilginin
farkli kanallarda stirekli olarak yeniden iiretilmesi s6z konusu olmakta, bilginin muhatabi
olan insanlar bilgi dag: altinda ezilmektedir. Yine etik bir sorun olarak iiretilen igerigin
dogrulugunun teyit edilmeden yayilmasi sorunu da enformasyon obezligine neden
olmaktadir. Internetin, enformasyonun dolasimina kazandirdigi hizla birlikte, bilgiyi ilk
yayinlayan olabilmek onemli oldugu i¢in elde edilen enformasyonun teyit edilmeden,
dogrulanmadan, ‘duyum’ halindeyken dahi yayinlanmasi yanlis bilgilerin dolasima
girmesine ve bunun dogal bir sonucu olarak enformasyon obezligine yol agmaktadir
(Binark ve Bayraktutan, 2013: 70-71).

Johnson (2013: 22-24), fast-food tiirli bir beslenmenin obeziteye neden olmasi gibi
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yogun enformasyon tiiketiminin de zihinsel anlamda obeziteye neden oldugu gercegine
dikkat gekmektedir. Johnson’a gore, bugiin abur-cubur tiretimi yapan fabrikalar gibi medya
diinyasinda abur-cubur iireten ‘igerik ciftlikleri’ faaliyet gostermektedir. Tuz, seker ve
yagin beslenmede cezbedici Ozellikleri oldugu gibi ‘onaylanma’nin da bilgi edinmede
inanglarin teyidi i¢in tercih edilmesi s6z konusudur. Tipki daha cok satabilmek icin
yiyecek maddelerine (insanlarin fitraten sevdikleri) tuzu, yag1 ve sekeri bolca kullanmasini
O0grenen gida sirketleri gibi medya sirketleri de onaylanmanin bilgiden daha ¢ok sattigini
ogrenerek igerik tiretiminde bu yonde bir politika izlemektedir. Ucuz ve biiyiik olciide
islenmis gida maddeleri damak tadini bozdugundan organik yiyecekler insanlara yavan
gelmekte, ayni1 sekilde onaylanmanin olmadigi haberler de tercih edilmemektedir. Bu
noktadan hareketle Johnson (2013: 82), “Hakli oldugunun teyit edilmesi dururken insan,
neden gergegi duymak istesin ki?” diye sormaktadir. Insanlarin inanglarmnin teyit edildigini
duymayi, gercekleri duymaya tercih ettigi ger¢egini de soyle ifade etmektedir: “Bir seye
bir kez inanmaya baglayan insan, bu inanc1 dogrulayacak bilgileri bilingsiz bir bigimde ve
genellikle de sthhatlerini sorgulama ihtiyaci duymadan aramaya koyulur. Oyle ki,
tarafgirligimiz sayesinde, inanglarimiza ters diisen gergekler bile yanlis inanglarimizin
giiclenmesine hizmet edebilmektedir”. Onaylanma arzusunun yani sira ‘gdrmek’,
‘goriilmek’, ‘gozetlemek’, ‘dikizlemek’ gibi kavramlar da yeni iletisim ortamlarinin
sunmus oldugu imkanlarla insanlari hem paylasim yaparak (Niedzviecki, 2010: 14),
enformasyon bombardimaninin olusmasina katki sunmaya, hem de tiiketicisi haline
getirerek enformasyon obezitesi haline gelmesine neden olmaktadir. Niedzviecki (2010:
27), ‘acaba biz bu agin lizerindeki 6riimcek miyiz, yoksa aga yakalanmis sinekten bagka bir
sey degil miyiz?’ diye sorarak yeni iletisim ortamlarinin neden oldugu bagimliligin
insanlarin hayatlarini nasil doniistiirdiigii iizerinde diistinmeye tesvik etmektedir.

Johnson (2013: 61-62), insanlarin tiikettigi bilginin biiylik boliimiinii dagitima
sokan iletisim araglarindaki tekellesme olgusuna da dikkat ¢ekmekte, ABD 6rneginden
giderek, Time Warner, AOL, Disney, Viacom, News Corporation, CBS Corporation ve
Comcast’in izlenen filmler, okunan gazete/dergi/kitaplar, kullanilan internet hizmetlerinin
biiyiikk boliimiinii tekelinde bulundurduguna isaret etmektedir. Nasil ki gida sirketleri
iriinlin tadma bir kez bakanin bir daha yemek isteyecegi iirlinler iireterek piyasadaki
varligint devam ettirme/en yiiksek kari elde etmeyi hedefliyorsa, medya sirketleri de
tilkettikce daha fazla tiiketilebilecek bilgiler temin ederek
okuyucu/dinleyici/izleyici/kullaniciya sunmaktadir. ABD’de Huffington Post bu yonde bir
yayin anlayisini hayata gecirmistir. Internet sitesinin igerigini hedef kitlenin beklentilerine
gore diizenleyen Huffington Post, tipk1 imal ettigi tiriinleri satisa sunmadan Once teste tabi
tutan sirketler gibi davranmaktadir. Huffington Post’un sitesinde ayni haber konusuyla
ilgili bes dakika aralikli olarak farkli bagliklarla iki ayr1 haber yayinlanmaktadir. Her iki
basliktan en fazla tiklanan haber bu silirenin sonunda sabit olarak yayinlanmaya
baslanmaktadir. Johnson, (2013: 64-65) bu uygulama sonucunda daha ¢ok sansasyonel
baslikli haberlerin tercih edildigini ifade etmektedir. Bunun gerceklesmesi ic¢in hedef
kitleye sunulan bilgilerin ilgi ¢ekici hale getirilmesi beraberinde bilgiyi
dontistiirme/yeniden kurgulama ya da tiretme gibi siirecleri zorunlu kilmaktadir. Fox
televizyonunun Associated Press’den almis oldugu “Malezya polisi kadinlar1 damgaladigi
icin kinaniyor” baslikli haberi “Malezyali Miisliimanlar fahiseleri damgaliyor” seklinde
hedef kitlesine sunmus olmas1 bu durumun en somut 6rnegidir (Johnson, 2013: 63). Ayni
tiirden haber Hiirriyet gazetesinin internet sitesinde kaynak gosterilmeden “Malezya polisi
kadmlar ‘fahise” diye damgaladr” (hiirriyet.com.tr, 2011) bashigiyla verilmistir. Ornekten
de anlasilacagr lizere herhangi bir kaynak tarafindan iiretilen haberlerin diinyanin farkli
iilkelerinde ve farkli yayin organlarinda doniistiirilerek, baglami farklilastirilarak ve
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yeniden iiretilerek yayinlanmasi dogru habercilikle bagdagsmamanin 6tesinde hedef kitlede
enformasyon obezitesine neden olmaktadir. Bu gercegin temelinde modern iletisim
teknolojilerinin kapitalist yapilardan ¢ikmasi ve onun ifadesi olmasi yatmaktadir (Erdogan,
1997: 311). Ciftgilik mesleginin endiistrilesmesi sonucu (tarim makinelerinin kullanimi)
ciftcilerin yasadiklar1 gibi bilginin endiistrilesmesi sonucu (bilgi ve iletisim teknolojilerinin
kullanim1) gazeteciler, ‘bir icerik par¢asindan miimkiin olan en yiiksek karin elde edilmesi’
icin ugras vermeye baslamistir. ABD’nin kiiresel anlamda kitlesel medya sirketi AOL
(American OnLine) igerik iiretimi konusunda “The AOL Way” seklinde bir politika
belirlemistir. Bu politikanin temel hedefi, sirketin sagladigi igerigin maliyetini diistirmek
ve kar oranini1 artirmaktir. Politika dogrultusunda her editdr hangi konuyu ele alacagini,
‘tiklanma potansiyeli’, ‘gelir potansiyeli’, ‘geri doniis siiresi’ ve ‘igerigin niteligi’ gibi
faktorler belirlemektedir. Yani editor miimkiin oldugunca ucuz ve seri bir sekilde popiiler
igerik iiretmeye yoOnlendirilmektedir (Johnson, 2013: 65). Tirkiye’de de ¢ogu internet
sitesinde ayni politikanin benzer uygulamalarint gérmek miimkiindiir. Haber
basliklarindaki karsi konulamayacak denli cezbedici, sansasyonel ifadeler, goriintiileri
izlemeye ya da fotograflara g6z atmaya yonelik kigkirtici sdylemler her giin her saat her
dakika internet sitelerinde yeniden liretilmektedir.

3. Enformasyon Obezitesine Coziim: Enformasyon Diyeti

Gida sektoriinde gegmiste yasanan kithigin yerini dev sirketlerin verimlilik adina
ortaya koydugu caba sonucu bugiin obezite tehdidi almistir. Ayni tiirden dongl bilgi
tedarikini de doniistiirmiistiir. Ge¢gmiste bilgiyi elde etmek mesakkatli iken bugilin asirt
enformasyon bollugun yasandigi bir déneme tanik olunmaktadir. Bilgiye erisim endisesi
yerini enformasyon bombardimaniyla basa ¢ikma sorununa birakmustir. Internetle birlikte
enformasyon muslugu daha agilir agilmaz — etkisi musluk agmaktan ¢ok bir barajin setini
kaldirmaya benzemektedir- akisi kontrol etmek hizla en kritik sorun haline gelmistir. Bir
zamanlar i¢inde yliziilemeyecek kadar kiiciik goriinen yerde simdi suyun iizerinde kalmak
mesele olmustur (Brown ve Duguid, 2001: 19-20). Bugiin artik enformasyon tiretimi ve
dagitiminin devasa boyutlara varmasi nedeniyle belli kararlar makineler tarafindan
alinabilmektedir (Mayer-Schonberger ve Cukier, 2013: 24). Biiyiik veri (big data) olarak
kavramsallastirilan makinelerin veri isleme siirecinde, devasa enformasyon yiginlari
islenerek bir anlamda ¢oplitkten maden ¢ikarilmakta ve kullanicilara iligkin bilgiler elde
edilmektedir. Biiyiik sirketler/kurumlar bu sekilde enformasyon bombardimaniyla basa
cikip, bir anlamda ondan yeni kazanglar elde ederken, bireylerin ¢abalari ancak tipki
saglikli beslenme igin yapildigi gibi bilgilenme konusunda da bir diyet uygulamakla
miimkiin olmaktadir.

Obezite sorununa kars1 bireyler nasil ki diyet yaparak saglikli kalabiliyorsa;
enformasyon kaynakli zihinsel obeziteye karsi da enformasyon diyeti uygulamasi s6z
konusudur. Enformasyon diyeti, bilgiye uzak durmak ya da kapali kalmakla miimkiin
olmamakla birlikte, tipki a¢ kalmadan saglikli besinler tiiketmek gibi dogru bilgi
kaynaklar1 ve saglikli aligkanliklar ile miimkiin hale gelmektedir. Nasil ki obeziteye neden
olan en onemli etken besinler degil beslenme diizeniyse, bilgilenmede de teknolojik
gelismeler ve sonucunda ortaya ¢ikan asir1 enformasyon yiikiinii siirecin bag aktorii olarak
gérmek yanlis olacaktir. iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeleri belirleyici konumda
gormek ara¢ odakli bir bakis agis1 olmaktan 6teye gegmeyecektir. Johnson, (2013: 50-51),
enformasyon teknolojisinin yansiz oldugunu ve bizim rizamiz ya da is birligimiz olmadan
beyinlerimize sekil vermesinin miimkiin olmadig1 gercegine vurgu yapmakta,
“Enformasyon hi¢ de bizden kendisini tiiketmemizi talep etmemektedir. Edemez de:

43



INIF E-DERGI s Mayls 2019’ 4(1)’ 37-49

Enformasyon, kizarmis pilicten daha bilingli degildir ve sizi nasil etkilediginin aywdinda
oldugumuz siirece sizi herhangi bir seyi yapmak zorunda birakmasi da miimkiin olamaz.
... Bugiin sizi rahatsiz edici buldugunuz bir noktaya tasiyan sey, enformasyonun miktar
degil fakat bilgi edinme aliskanliginizdir” ifadelerini kullanmaktadir. Sorunun asir1
enformasyon yliklemesi degil asir1 enformasyon tiiketiminden kaynaklandig1 goriilmekte,
ne kadar tiikettigimizden ziyade neyi tiikettigimizde diigiimlenmektedir. Bu durum ‘bilingli
bilgi tiiketimi’ seklinde ifade edilmekte, mideye inen besinler gibi zihne giden bilgilere de
Ozen gosterilmesi gerektigi seklinde agiklanmaktadir (Johnson, 2013: 26).

Enformasyon diyeti, bilingli tiiketici olmak ve onaylamaktan ziyade bilgi
edinmeye deger vermekle miimkiin olmaktadir. Johnson, enformasyon diyeti i¢in iki
yontem Onermektedir. Bunlar; infovejetaryen ve veri gazeteciligi yontemleridir. Besin
piramidinin en alt kati iginde beslenen insanlar i¢in kullanilan vejetaryen kavraminin
enformasyon tiiketimindeki esdeger diizeyi olarak kullanilan infovejetaryenler,
vejetaryenlerin tiiketim ve etik aliskanliklarini enformasyon diinyasina tasimaya calisan
kisiler olarak goriilmektedir. Vejetaryenlik gibi bilingli tiketimi gerektiren infovejetaryen
olmak i¢in, dogru bilginin nereden, ne sekilde elde edilebilecegini ve nasil
kullanilabilecegini bilmek (veri okuryazarligl) gerekmektedir. Yani infovejetaryenler asiri
islem gormiis enformasyon tiiketiminden uzak kalmak zorundadir. Bir donem sadece
ismini yazmay bilenler i¢in kullanilan okuryazarlik kavrami, bilgi teknolojisinin hakim
oldugu giiniimiizde doniisiime ugrayarak enformasyon yi1ginin1 siizgegten gegirme ve tasnif
etme yetenegini gerektirir bir hal almistir. Veri okuryazarligi i¢in olmazsa olmaz
gerekliliklerin basinda bilgi kaynagina yakin olmak gelmektedir. Ciinkii kaynaktan ne
kadar uzaklasilirsa gerceklerden de o denli uzak kalinmaktadir. Enformasyon yiginlarinin
oldugu giiniimiiz iletisim ortaminda veri okuryazari olmak arama yapmayi, isleme tabi
tutmayi, siizgecten gegirmeyi ve liretip sentezleyebilmeyi gerektirmektedir (Johnson, 2013:
130-135). Unlii sosyolog Cemil Meri¢ (2004: 33) bilginin tasnifle baslayacagma vurgu
yapmakta, bir anlamda sentezlemenin bilgi i¢in sart oldugunu anlatmaktadir. Aym sekilde
Dijk da (2016: 301-305) ‘enformasyon araciligi’ kavramini ¢éziim olarak sunmaktadir.
Enformasyon aracili1 i¢in Oncelikle segici algt ya da algida segicilik ve bilisin gerekliligi
zorunluluk arz etmektedir. Bir diger asama ise tarama, yani gelen enformasyon ve
mesajlart filtrelemek i¢in teknolojiden faydalanmaktir.

4 Enformasyon Bombardimanina Kars1 Yerel Haber/Bilgi

Hayatin her aninda etkin bir kullanim alanina sahip olan kitle iletisim araglar1 ve
yeni iletisim ortamlar1 yoluyla haber ve bilgi bombardimanina tutulan, gerekli/gereksiz her
seyden haberdar edilen insanlarin durumu igler acis1 bir hal arz etmektedir. Ve bu kisiler,
bitisikte oturan komsusunun adini bile bilmezken, haritada gosteremeyecegi iilkelerin
enflasyonundan, ayrintilariyla haberdar olmaktadir (Avci, 1990: 97-98). Bu ¢eliskili durum
birer sosyal olgu olarak caligmalarda incelenmis, toplumsal farkindalik igeren projelere
konu olmustur.

Otostopgunun Galaksi Rehberi (Adams, 2015: 10-15), romanin kahramani Arthur
Dent’in evinin karayolu gecidi yapimi i¢in belediye konseyi tarafindan alinan karar sonucu
yikimi ile baslar. Yikima direnen Dent’e belediye yetkilisi, ‘itiraz ve sikayetlerinizi
zamaninda yapabilirdiniz’ diyerek, yikim duyurusunun 9 aydir yerel planlama dairesinde
askiya cikarilldigini ifade etmistir. Dent’in kendisini oncelikli olarak ilgilendiren konuda
bilgisiz kalmasinin temel sebebi kendini ilgilendirmeyen haberlerle/olaylarla fazlaca
mesgul olmasi seklinde romanda islenmistir. Ayni tiirden soruna dikkat ¢eken bir diger
roman ‘Cember’de (Eggers, 2016: 265), teknolojik yeniliklerin insanlari kendisi/gevresi ve
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icinde yasadigr toplumdan uzaklastirdigma  dikkat ¢ekilmektedir. = Romanin
karakterlerinden Mercer’in arkadasi Mae’ye soyledigi, “Hepsi de sana bakmakta, seninle
konusmaya calismakta olan {i¢ insanla ayn1 masada otururken gozlerini bir ekrana dikip
Dubai’de yasayan birtakim yabancilart ariyorsun™ ciimlesi bugiinkii insanin teknolojiyle
koseye sikismasinin hikayesinin kisa bir 6zeti niteligini tasimaktadir. Tipki1 Dent ve Mae
gibi bugiin insanlar kendilerini/cevrelerini ilgilendiren yerel haberler yerine kendileriyle
alakas1 olmayan ulusal/uluslararasi haberlere daha fazla ilgi gostermektedir. Bu durumun
dogal bir sonucu olarak insanlar ¢ikar gozetilerek iiretilmis bilgiye ya da manipiilasyon
igeren haberlere maruz kalmaktadir. Johnson (2013: 174-177) ‘yasadigimiz yere ne kadar
yakinsaniz gergege de o dlgiide yakin olursunuz’ ifadesiyle tiiketilen bilginin kaginci el
olduguna dikkat edilmesi gerektigini vurgulamaktadir. Facebook’un kurucusu Marc
Zuckerberg’in “Afrika'da Olen insanlardansa, belki bir sincabin Oniimiizdeki bahgede
Olmesi su an belki daha ilgi alanimiz i¢indedir” (www.ted.com, 2011) sozleri her ne kadar
insani duygular incitse de insanin ancak yani basinda olan olumsuzluklari diizeltme
imkan1 oldugu gergegine vurgu yapmaktadir. Bahcede 6len sincap 6liisiinii alip gotiirmek
bulundugunuz yerin hayvan lesi kokmasini 6nleminizi saglarken, Afrika’da 6len insanlarin
sorununu ¢ozmek tek basina miimkiin degildir. Bu yiizden insanin yakininda olan
olay/haberler daha fazla anlam tagimaktadir. Bugiinkii iletisim teknolojileri de yakinda olan
olaylarin/haberlerin yayilmasina 6nemli imkanlar saglamaktadir. Ayrica diinyanin farklh
yerlerinde olan olaylarla ilgili bilgilerin gergekligi/dogrulugu da ¢ok fazla isleme/araciya
maruz kaldig1 i¢in sorgulanmasi gerekmektedir. Johnson (2013: 177), yukaridaki
gerekeelerden dolayr kiiresel ve ulusal haberlere kulak kesilmek yerine yakin ¢evredeki
kisi ve olaylara iliskin bilgilenmeye yonelmek gerektiginin altin1 ¢izmektedir. Ayrica yerel
haberler hem igerik hem de bakis agis1 olarak ¢esitlilik olusturarak daha demokratik bir
iletisim ortaminin olugsmasina da biiyiik katkilar sunmaktadir. Ancak ag ortaminda herkesin
birer igerik {ireticisi/yayinci haline gelmis olmasi bir yandan demokratik iletisim olgusunu
dogururken, diger yandan da nicelik agisindan bilgi artisini, beraberinde de yanlis bilgi ve
sOylentilerin yayilmasina neden olmaktadir. Bu durum bilginin gergeklik ve dogruluk
ilkelerini belirsizlestirmis, ‘dogrulama’ (verification) siireci (Silverman, 2015: 88) bir
gereklilik halini almistir. Bilgi ve habere iligkin dogrulamanin en temel yolunun ise yerel
bilgi kaynaklarma ulasip analiz etmekten gectigi belirtilmektedir. Bu yoniiyle bilgi
dogrulama kaynag olarak yerel basin 6nemli bir islev listlenmektedir.

5.Tiirkiye’de Yerel Basin: Cembere Dahil Olmak Yok Olmaktir

Tiirkiye’de yerel basin, yaygin basini taklit etmekte/yaygin basina 6ykiinmekte her
gecen gilin yaygin basinla daha fazla benzesmektedir. Bu durum yerel basinin yerelliginin
ve Ozgiinliigiiniin sorgulanmasini beraberinde getirmektedir. Konuyla ilgili yapilan
caligmalarda yerel basinin yaygin basina dykiinmesinin beraberinde yerel basimin yok
olusunun baslangicini tegkil ettigine isaret edilmektedir.

Yerel basmin bugiinkii sosyal, ekonomik ve siyasal yapilardan kaynaklanan
kendine doniik 6zgliven eksikligi yaygin basima olan dykiinmeyi tetiklemektedir. Kendi
Ozgilinligiiniin farkinda olmamanin sonucu olarak yerel basinin durumu hem niteliksel hem
de niceliksel olarak kotiiye gitmektedir. Niceliksel agidan bakildiginda yerel gazete
sayilarida ve bu durumla esdeger olarak tirajlarda yasanan diisiis dikkate degerdir. TUIK
(2016) verilerine gore 2013 yilina kadar yerel gazete sayisi artmisken (2013 yilinda
yayinlanan yerel gazete sayis1 2813), bu tarihten itibaren sayisal anlamda bir diislis yasandi
ve 2015 yilinda yayin yapan yerel gazete sayisi 2447’°ye kadar diismistiir. Ayn1 diislis
gazete tirajlarinda da yasanmistir. 2013 yilinda yerel gazetelerin toplam tiraj1 386.886.781
iken 2015 yilinda 285.440.701’e kadar diigmiistiir. Nitelik bakimindan 6zgiinliigiiniin
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farkinda olmayan yerel basinin yaygin basia dykiinmesi ve iiretilen icerik ve yaymlarin da
yaygin basinin taklidinden 6teye gecememis olmasi gelmektedir.

Kiiresel iletisim ortaminin beraberinde getirmis oldugu aynilagsma/benzesme olgusu
6zgiin/6zel ve yerel biitiin yapilar tehdit etmektedir. Unlii romanci Mustafa Kutlu da
benzesme olgusunu ‘marka ve imza’ imgeleri iizerinden tartismaktadir. ‘Huzursuz Bacak’
(2008: 97-99) isimli romaninin kahramani olan ve yurt diginda doktora egitimini
tamamladiktan sonra Tiirkiye’ye dénen Omer Faruk’un, marka giyim sirketleri i¢in iiretim
yapan ‘taseron girisimci’ bir sirketin sahibi arkadasiyla arasinda gecen diyalog ayni
zamanda yerel-ulusal basin arasindaki iliskiyi gozler oniine serecek anlamlari icermektedir.
Yazara gore, marka ve imza iki ayr1 zihniyeti temsil etmekte, marka giymek hususi/6zel
degil umumi/kamusal bir nitelik tasimaktadir. Zevki olan kisiler marka giymek yerine birer
sanatkar ve imzalar1 olan terzilerden giyinmektedir. Oysa markalar kolektif bir ¢abanin
urlintidiir. Marka sahibi sirket, tipki kovboy filmlerinde sigirlarin damgalanmasi gibi
tiriinlini giyinen kisiyi devsirip siiriisiine katmaktadir. Bu yoniiyle marka hegemonik bir
yapt arz etmektedir. Cilinkii marka giyinerek genel kitlelerden (slirliden) ayrildigini
zanneden bireyler aslinda markanin birer neferi haline gelmektedir. Marka, insanlarin
sahsiyetini silmekte, kullanicilarini tek-tip yapmaktadir. imza ise tek, sahsi ve kimligin
ispat1 niteligi tasimaktadir. Bu gergeklikten hareketle bugiiniin toplumsal 6rgiitlenmesini
inceledigimizde karsimiza marka zihniyetinin tezahiirii ¢ikmaktadir. Tipki imza gibi yerel
gazeteler bulundugu cografyanin kimligini yansitan Ozgiin yaymlar olma niteligini
tagimaktadir. Ancak kiiresel iletisim ortaminda yerel gazetelerin bir ¢ogu, liretim ve yayin
degerini ortaya koymak yerine tipki terzi diikkanini kapatip bir konfeksiyon fabrikasinda
ise giren sanatkar gibi yaygin basinla benzesmektedir. Eggers da (2016: 64) ‘Cember’
romaninda bu gergege dikkat ¢ekmektedir. Romanda teknolojiyle goniillii/goniilsiiz olarak
koseye sikisan/¢cemberin (sosyal aglarin) icine dahil olan insanin hikayesi anlatilmaktadir.
‘Gergeksen’ ismiyle internette ayr1 ve dagimik olan her seyin tek bir hesap altinda
toplanmasi projesiyle tiim insanlarin ¢emberin i¢ine dahil edilmesi tipki kovboylarin biitlin
sigirlar1 damgalamasi gibi beraberinde hem kontrolii getirmekte hem de farkliliklar
ortadan kaldirarak aynilasmaya neden olmaktadir. Romanin karakterlerinden Josef’in
bozuk olan dislerini tedavi etmeye yanagsmama gerek¢esini, “ Bence dislerim buradaki
herkesin o tiiyler iirpertici miikemmeliyetinden kagmam i¢in bir firsat” seklinde ifade
etmesi farkliliga olan ihtiyacin diisiindiiriicli bir yansimasidir. Bugiinkii iletisim ortaminda
da farkliliklar ortadan kalmakta, aynilasma s6z konusu olmaktadir. Bauman da (2015: 85),
yerelligi animsatan her seyin geri kalmiglhik olarak benimsendigini, herkes tarafindan
paylasilan bir kiiltiir olarak aydinlanmanin yerel yasam tarzlarini ortadan kaldirma siirecine
dontistiigline vurgu yapmaktadir. Bu durumun sonucu olarak tek bir dil, tek bir kiiltiir ve
tek bir tarihi hafizaya yer veren yapilarin kaldigin1 belirtmektedir. Bu durumun kritigini
yapan diislinlirler artik modernligin isaretinin biiylime ve insani ilerleme degil aksine
bliylimeyi reddetme (Virilio, 2003: 38-39), modern bilimin sagladig1 bilgi artisinin
zihinlerde yaratilan hassas ekolojik dengeyi yok ettigine (Feyerabend, 1999: 12-13) ve
cehaletin bilgisizlik degil bilgi tiiketimine dayali olarak gelistigine (Johnson, 2013: 101)
vurgu yapmaktadirlar.

Sonuc¢

Mahmut Kanik, Modern Diinyanin Bunalimi (Guenon, 2014: 22) kitabinin giris
yazisinda “Insan bugiin oldugundan daha fazla higbir ddénemde ‘bilginin yiice
asamast’ndan boylesine uzaklagmamistir” ifadesiyle i¢inde yasadigimiz bilgi toplumunda
insanoglunun bilgiyle olan celigkili iligkisine dikkat c¢ekmektedir. Yeni iletisim
teknolojilerinin beraberinde insanligin hizmetine sundugu sosyal uygulamalar insanin
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bilgiyle/bilgilenmeyle iligkisini bu denli sorunlu hale getiren en 6nemli nedenlerin basinda
gelmektedir. Enformasyon bombardimaninin yasandigi bugiinkii iletisim ortaminda tipki
sagliksiz beslenenler gibi zihinlerini yapilandirilmis bilgilerle dolduran bireyler
enformasyon obezitesi olmaktadir. Cemil Meri¢’in (2007: 24) entelektiielin temel vasiflar
icin kullandig1 ‘bilgi hamali olmama’ ifadesi bir anlamda giinlimiiz yeni iletisim
ortamlarinda herkes i¢in gecerlilik arz etmektedir. Yeni iletisim ortamlarindan akan
enformasyon karsisinda korunmasiz bir sekilde kalan bireyler birer ‘enformasyon hamali’
haline gelmektedirler. Iletisim diinyasinda hakim olan enformasyon kaynaklar1 karsisinda
bireyin durumunu sorgulamay1 hedefleyen bu caligmada enformasyon obezitesine karsi
uygulanabilecek uygulamalar tipki beslenmede uygulanan diyetler gibi ele alinmig ve bu
kapsamda yerel haberler/yerel gazeteler birincil haber kaynaklari olarak enformasyon
diyetinde kullanilabilecek en etkili/dogru/yapilandirilmamis enformasyonu iletmektedir.
Cinkii yeni iletisim teknolojileriyle zenginlesen/cesitlenen enformasyon kaynaklari
kapaklar1 acilmig bir barajdan akan sular gibi herkesi Oniine katmakta, karsi durma
sergileme imkani1 vermemektedir. Boyle bir iletisim ortaminda daha saglikli, mutlu ve
huzurlu bir hayat i¢in tipki selde siirtiklenen kisilerin ihtiyact olan bir dal ya da bir kara
pargast gibi yerel haber/bilgi kaynaklar1 kurtarici rol distlenecektir. Bu noktada
enformasyon bombardimanina kars1 bir diyet olarak yerel/birincil kaynaklara ulasmanin
yaninda Marx’mn (2013: 78-79) yetkin bilginin derinligine ulasmak i¢in salik verdigi
elestirel bakis acisina da sahip olmak gerekmektedir. Bu elestirinin de her seyden dnce
kendini sevgiden kurtarilmasiyla miimkiin olacagi, ¢linkii bir tutku olan sevginin bilginin
dinginligi i¢in ¢ok tehlikeli olmas1 s6z konusudur. Ancak yerel basin kuruluslari da yaygin
basini taklit etme gibi bir agmaz igerisinde bulunmaktadir. Alankus da (2005: 120) yaygin
medyanin hakim yayincilik anlayisinin yerel basinda tekrarlanmasi bigimindeki giiniimiiz
yerel basin modellerinin sorgulanmasi gerektigine vurgu yapmaktadir.
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Ozet

Gilinlik yasantimizda 6nemli bir rol oynayan reklamlar, bireylerin yasam bi¢imini énemli oranda
sekillendirirken satin alma siirecinde de yer almaktadir. Esas olarak bireylerin imajlarini etkileyen reklamlar,
onlarin diisiinceleri ve ¢evreye yonelik tutumlari iizerinde de onemli bir etkiye sahiptir. Ciink{i bireyler
farkinda olarak veya olmayarak reklamlarin etkisinde kalabilmektedir. Diger taraftan, her toplumun kendine
ait toplumsal yapisim etkileyen ve yon veren sosyal degisimler ve tarihsel olaylar ¢ercevesindeki belirli
egilimler, toplumdaki bireylerin tutum ve davranislarini sekillendirmektedir. Bu baglamda benzer yillar
icinde benzer olaylar1 yasamis, ortalama ayni ekonomik ve teknolojik gelismelerden etkilenmis bireyler
birbirleri ile ayni disiinceleri, tutumlart ya da egilimleri sergileyebilmektedir. Ancak ayni reklam
kampanyalarmin geleneksel ve yeni medyaya yonelik formatta hazirlanmis olmasi, bireylerin bu
reklamlardan etkilenme diizeyini farklilagtirabilmektedir. Dolayisiyla ayn1 kampanyanin geleneksel ve yeni
medya ortamma gore bigimlendirilmesi, ilgili reklammn bireyler iizerinde olugturdugu etkiyi
degistirebilmektedir. Bu ¢calismada yeni medyada ve geleneksel medyada kullanilmis bir reklamin X, Y ve Z
kusaklar1 iizerindeki etkileri, algilanan siirpriz etkisi, reklama yonelik dikkat, reklama yonelik tutum,
markaya yonelik tutum ve satin alma niyeti degiskenleri ¢ercevesinde tespit edilmek istenmistir. Bu amagla
caligmada bir markanin geleneksel mecraya gore uyarlanarak kullandigi bir video reklam ile yeni medya
ortamina goére uyarlanarak kullandigi bir video reklamin s6z konusu degiskenler kullanilarak etkililik
acisindan kusaklar arasinda karsilastirilmast yapilmistir. Nicel arastirma yontemi kullanilarak verilerin anket
teknigi ile toplandigi bu calismada, kota Srneklemi yontemi kullanilmig, Eskisehir ilinin Odunpazari ve
Tepebasi ilgelerinde ikamet eden ve X, Y ve Z kusaklarini temsil eden 400 kisi iizerinde arastirma
gerceklestirilmis ve bu kusaklar iizerinde reklam etkililiginin farklilasip farklilagsmadigi incelenmistir. Sonug
olarak s6z konusu markanin geleneksel ve yeni medya ortaminda yayinlanan reklaminin etkililigi agisindan
kusaklar arasinda anlamli farkliliklar bulunmustur.

Anahtar Kelimeler: Reklam Etkililigi, Geleneksel Medya, Yeni Medya, Kusaklar

THE COMPARISON OF AN ADVERTISING PUBLISHED IN TRADITIONAL
AND NEW MEDIA BETWEEN X, Y AND Z GENERATIONS IN TERMS OF
ADVERTISING EFFECTIVENESS

Abstract

Playing an important role in our daily lives, advertisements are also involved in the purchasing
processes shaping the life style of the consumers. Advertisements, which primarily affect the image of
individuals, have an important influence on the individuals' thoughts and attitudes towards their environment
since individuals can be influenced by advertisements whether they are aware or not. On the other hand,
certain trends framed within social and historical changes which impact and shape the fabric of society
influence the attitude and behaviors of individuals. Within this regard, individuals experiencing similar
events within similar years who have been exposed, on average, to the same economic and technological
advancements are prone to display the same thoughts, attitudes or inclinations. The level of impact of an
advertisement on a certain individual depends on whether the same advertising campaigns are prepared in a
traditional and new media format. Therefore, the same campaign delivered through the traditional or new
media might have different impact on individuals. For this reason, this study aims to identify the impact of
ads published in new and traditional media on the X, Y, and Z generations through investigating perceived
surprise effect, attention and attitude to the ad, attitude to the brand, and purchase intentions. Thus, two video
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commercials of a brand, one published in traditional video and the other published in new media, were
compared through the variables mentioned above in terms of their effectiveness among the generations. In
this study which employs a quantitative research method, data was collected via questionnaires. Quota
sampling was used and the research was conducted in Odunpazari and Tepebas: districts of Eskisehir
province. Four hundred individuals representing X, Y and Z generations took part in the study. The
effectiveness of advertising on these generations was investigated for generational differences. As a result of
the study, significant differences were found between the generations in terms of the effectiveness of
advertisement published in traditional and new media.

Keywords: The Effectiveness of Advertising, Traditional Media, New Media, Generations

Giris

Giliniimiizde hizli bir sekilde ivme kazanan teknolojik gelismeler ile birlikte diinya
da buna paralel olarak hizli bir degisim igerisine girmistir. Bu degisim tiiketicilerin istek ve
ihtiyaclarina da yansimis ve bununla beraber tiiketicilerine mesajlarin1 ulagtirmayi
hedefleyen markalar, marka mesajlarin1 hedef kitlelerinin 6zellikleri ve beklentileri
dogrultusunda geleneksel ve yeni medyanin Ozelliklerine de wuygun olarak
sekillendirmektedir. Fakat iletisim ve etkilesim big¢imlerinin kokten degistigi giinlimiiz
diinyasinda hazirlanan reklamlar ve yayinlandiklar1 mecralar tiiketiciler lizerinde hem
farkli etkiler olusturabilmekte hem de zihinlerinde farkli ¢agrisimlar yaratabilmektedir.
Tiiketiciler kusaklar baglaminda ele alindiginda ise her kusagin farkli mecralarda
yayinlanan reklamlara yonelik sergiledikleri tutumlar da birbirinden farkli olabilmekte ve
dolayistyla kusaklarin yasayis bigcimleri, yasadiklar1 zamanin tarihsel ve toplumsal olaylari,
teknolojik gelismeler gibi bircok etken onlarin geleneksel ve yeni medya mecralarina ve bu
mecralarda yayinlanan reklamlara karsi gosterdikleri tutumlara ve etkilenme diizeylerine
yanstyabilmektedir.

Bu caligmada geleneksel medya ve yeni medya mecralarina iligkin kavramsal
cerceve ele alinarak reklamin bu platformlar iizerindeki etkililigi kusaklar iizerinden
incelenmis ve literatiir taramasina yer verilmistir. Daha sonra Eskisehir ilinin Odunpazari
ve Tepebast ilgelerinde gergeklestirilen saha arastirmasindan elde edilen veriler analiz
edilmistir. Yapilan analiz ve degerlendirmeler sonucunda da ortaya ¢ikan bulgular sonug
kisminda tartisilmis ve Oneriler sunulmustur. Bu bakimdan ilk olarak geleneksel medya ve
yeni medya ele alinmis ve reklamin bu mecralar lizerindeki o6zellikleri aciklanmaya
caligilmistir.

1. Geleneksel Medya, Yeni Medya ve Reklam

Medya, ¢ok biiylik miktardaki iletileri zaman ve mekéan igerisinde birbirinden farkl
yerlerde bulunan alici kitlelerine ulagtirmaya yarayan ortamlar ve araglar olarak
tanimlanmaktadir. Medya denildiginde akla radyo, televizyon, sinema, dergi, Kitap gibi
araglar gelmektedir (Turan, 2007: 8). Geleneksel medya, yapisindan dolay1 igeriginde
gorilintii, ses veya metin gibi 6gelerden birini veya birka¢in1 barindiran homojen olarak
pasif kitleye, tek yonlii bir iletisimle (yukaridan asagiya) mesajlarin iletilmesi seklindedir.
Bu baglamda geleneksel medyanin en 6nemli 6zelliklerinden biri mesaj iletilirken kanal
seciminin roliidiir. Burada kaynak islevinde bulunan kisi ve/veya kisiler tarafindan
iletilecek olan mesaj kontrol edilmektedir (Ozerkan, 2001: 27). Dolayisiyla geleneksel
medya araglar1 araciligiyla iletilen mesajlar genel olarak tek yonliidiir ve bireyler tiiketici
konumunda yer almalarina ilaveten medya icerigi tizerinde degisiklik yapamamaktadirlar
(Sever, 2000: 226).

Diger taraftan geleneksel medyadan farkli olarak yeni medya, temelinde dijital
kodlama sistemi olan iletisim siirecinin aktorleri arasinda es zamanl ve ¢ok yogun bir
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kapasitede, yiiksek bir hizda, karsilikli bir sekilde ¢cok katmanli etkilesimin gergeklestigi,
multimedya bigimselligine sahip iletisim araclar1 olarak ifade edilmektedir (Van Dijk,
2004: 146). Yeni iletisim teknolojilerindeki yeniliklerin ve degisimlerin gézlemlendigi bu
etkilesimli kitle iletisim araglari, yeni medya olarak adlandirilmaktadir (Ispir, 2013: 18).
Bu baglamda yeni medyanin etkilesimli olma 6zelligi ve yeni iletisim teknolojilerinin
tamamim kapsadig1 6zellikleri 6n plana ¢ikmaktadir. Internet uygulamalari, dokunmatik
radyolar, dijital televizyonlar, cep telefonlari, internet uygulamalari, dijital kameralar gibi

dijital iletisim araglari yeni medya kavraminin igerisinde yer almaktadir (Laughey, 2010:
157-158).

Bununla birlikte reklam tiirlerine gelindiginde, geleneksel medyada yayinlanan
reklam tirlerini basili medya reklamlari, yayin yapan medya reklamlar1 ve agik hava
medyast reklamlar1 olarak ii¢ grupta incelemek miimkiindiir. Basili medya reklamlari,
reklam mesajlarim1 grafik, resim, yazi ve fotograf gibi gorsel unsurlar yardimiyla
belirlenmis olan hedef kitleye ileten ve bu gorsel unsurlar araciligiyla hedef kitlede
istenilen yonde davranig degisikligi yaratmayi saglayan reklamlar olarak tanimlanirken,
yayin yapan medya araclari gorsel ve isitsel duyulara seslenen ve genis kitleler lizerinde
biiyiik etkiler yaratma ozelligine sahip kitle iletisim araglaridir. Bu kitle iletisim araglari
reklam ortami olarak ele alindiginda radyo ve televizyon diger reklam araclari icerisinde
onemli bir yere sahiptir. Bu kitle iletisim araglar1 reklam ortami olarak ele alindiginda
radyo ve televizyon diger reklam araglari igerisinde 6nemli bir yere sahiptir (Hanekom ve
Scriven, 2002: 50-52; Elden, 2003: 75-95). Bir diger reklam tiirii olan agik hava medyasi
reklamlar1 ise genellikle yol kenari reklamlari ve tasima (transport) reklamlar olmak tizere
iki kategoriye ayrilmaktadir. Yol kenar1 reklamlari, biiylik ulusal yollar, il ve ilgelerde
goriilebildigi i¢in daha bilindik reklamlar olduklari sdylenebilir. Ancak bu reklamlar
genellikle bir bakista okundugu i¢in sadece kisa mesajlar icin uygun olabilmektedir
(Krugman ve Dunn, 1994: 500).

Geleneksel medyada yayimnlanan reklamlar, genellikle duyulmasi ve tanitilmasi
gereken liriin veya hizmetlerle iligkili olmakta ve miidahale edilerek herhangi bir icerik ya
da program igerisine yerlestirilmektedir (Fortin, 1997: 3-4). Bu baglamda tek yonlii bir
mesaj iletimi oldugu goriilebilir. Yeni medya iletisiminde hedef kitle reklamverenin
mesajint aramakta ve bu mesajla muhatap olmak istemektedir. Bu nedenle iletisim bireyin
kendi tercihine dayanmaktadir (Elden, 2009: 543). Yeni medya ortamlarinda yayinlanan
reklamlarin, arama motoru reklamlari, ilan sayfalarindaki reklamlar, sosyal medya
platformlarda yayinlanan viral reklamlar gibi bigimlerinin oldugu sdylenebilir. Bu
reklamlar, basit olarak geleneksel medya yaym modelinin uzantisi olarak da gortilebilir
(Dickey ve Lewis, 2011: 14-15). Bu baglamda viral reklam interneti, ikna etmek ya da bir
icerigi bagka bir izleyici kitlesine aktarmak amaciyla belirli bir kitleyi etkilemek igin
kullanan ve yine belirli bir sponsordan ortaya ¢ikan, yayinlanmasi ic¢in bir bedel
0denmemis, esler arasinda provokatif igerigin iletisimi olarak tanimlanmaktadir (Porter ve
Golan, 2006: 29). Bir reklami ¢evrimici olarak, video, ses ya da resim bi¢iminde sosyal
medya, sosyal aglar, e-posta ya da diger platformlar {izerinden iletmek geleneksel reklamla
karsilastirildiginda ¢ok daha hizli ve ¢ok daha genis bir alana sahiptir (Petrescu ve
Korgaonkar, 2011: 220). Bu acidan hizli olan viral reklam, sosyal medya araciligiyla bir
topluluga iletilen, 6rnegin YouTube {izerinden bir video reklamin baglantis1 gibi farkli
bicimleri igcermektedir. Bununla birlikte, markalar tarafindan biiyiik ilgi goren viral video
reklamlar1 ve mobil reklamlar da yeni medya ortamlarindaki en 6nemli reklam bi¢imleri
arasinda yer almaktadir. Bu reklam bi¢imlerinin kullanilmasi ile birlikte tiiketiciler video
ve mobil mesajlar1 iceren kampanyalar gérmeye baslamiglardir (Talafuse ve Brizek, 2015:

52



INIF E-DERGI it by Mayls 2019’ 4(1)’ 50_72

10; Dickey ve Lewis, 2011: 14-15). Reklam kampanyalarinin gesitli mecralar tizerinde
goriilmeye baglanmasiyla birlikte de bu kampanyalarda kullanilan reklamlarin s6z konusu
hedef kitle iizerinde nasil bir etkiye sahip oldugu konusunda arastirmalar Gnem
kazanmistir. Cilinkii reklam etkililigi, reklamin amaglarina ne derecede ulastiginin bir
Olctistdiir (Alnmiagik vd., 2010: 89). Bu baglamda reklam etkililiginin agiklanmasi faydali
olacaktir.

2. Reklam Etkililigi

Reklam etkililigini Lavidge ve Steiner’in gelistirmis oldugu model olan “Etkiler
Hiyerarsisi Modeli” ile agiklamak miimkiindiir. Bu model reklamlarin, ii¢ temel psikolojik
boyutu (davranissal, bilissel ve duygusal) etkiledigini ortaya koymustur. Dolayisiyla
reklama maruz kalan tiiketiciler sirasiyla biligsel, duygusal ve ¢abaya yonelik agsamalardan
gecmekte ve reklam bu asamalar aracilifiyla etkisini ortaya koymaktadir (Ozer vd., 2018:
6). Dahast model, reklamin siklig1, reklamin degiskenleri, izleyicinin cinsiyeti, izleyicinin
algis1 ve izleyicinin {irlin veya hizmetle uyumu gibi unsurlarin da reklam etkililiginde rol
oynadigini da savunmaktadir (Knoll ve Matthes, 2017: 56). Bu bakimdan farkindalik, alg
ve dikkat reklamin biligsel etkisini olusturmaktadir (Grewal vd., 1997: 2). Reklamin
davranigsal etkisi ise reklami viral olarak baskalari ile paylasma ya da reklami1 yapilan iiriin
veya hizmeti satin almaya yonelik eylemleri kapsamaktadir (Knoll ve Matthes, 2017: 57).
Hutter (2015: 42) ise reklam etkililigini algilanan siirpriz etkisi, reklama yonelik dikkat,
reklama ve markaya yonelik tutum ve satin alma niyeti olmak {izere bes boyutta ele almig
ve incelemistir. Bu baglamda Hutter (2015)’1n inceledigi bu boyutlar1 irdelemek faydali
olacaktir.

Siirpriz, bireyin beklentileri ve algilamalar1 arasindaki farkliligi ifade ettiginden
dolay1 algilanan siirpriz etkisi, reklamlarin amaci olan tiiketicilerin dikkatlerini reklam
mesajlarina ¢ekebilmek i¢in beklenmeyen aktivitelerle siirpriz etkisi yaratmay1
hedeflemektedir (Hutter ve Hoffmann, 2011: 42). Reklamlarda siklikla yaratilan bu
farklilik ile birlikte tiiketicilerin reklam mesajlarina olan ilgisinin arttirilmast miimkiin
kilinmaya calisilmaktadir. Bu bakimdan siirpriz, kisa vadede tiiketiciyi sasirtma etkisine
sahiptir (Oyman ve Ozer, 2018: 174). Dikkat, bireyin bilgiyi isleme faaliyetlerini belirli bir
uyarictya yonlendirmesi olarak tanimlanmakta ve onun yapmakta oldugu goreve ayirdigi
zihinsel ¢aba ve biligsel kapasitesidir. (Solomon, 2013: 87; MacKenzie, vd., 1986: 177).
Tiketicilerin reklamlari bilingli bir sekilde fark edebilmeleri i¢in reklamlarda dikkat ¢ekici,
alisilmadik ve canli uyaricilar kullanmak miimkiindiir (Stroebe ve Fennis, 2016: 59). Bu
baglamda reklam mesajinin etkili olabilmesi i¢in ilk olarak tiiketiciyi reklama maruz
birakmasi ve sonrasinda tiiketicinin dikkatini ¢ekmesi gerekmektedir (Doyle ve Stern,
2006: 250).

En genel haliyle biligsel, duygusal ve davranigsal unsurlardan olusan tutum bir olay,
kisi veya nesneye yonelik olumlu ya da olumsuz yonde cevap verme egilimi veya bireyin
sakl1 bir niyeti olarak tanimlanabilir (Ajzen, 2005: 3; Fishbein ve Ajzen, 2010: 76). Bir
nesne hakkindaki hisleri, duygulari iceren 6ge duygusal bilesen, bir nesne hakkindaki
inaniglart ifade eden biligsel bilesen ve bir nesneye karsi ortaya konulan eylem ve
davraniglar1 igeren 6ge ise davranigsal bilesen olarak ele alinmaktadir (Glilmez, 2016: 124).
Reklama yonelik tutum, genel tutum ve spesifik bir reklama yonelik tutum olarak iki baslik
altinda ele alinabilir. Reklama yonelik genel tutum, tliketicilerin genel olarak reklamlara
yonelik devamlilik arz eden olumlu veya olumsuz anlamdaki tepkilerini kapsayan
ogrenilmis egilimler olarak tanimlanabilir. Spesifik bir reklama yonelik tutum ise
tiiketicinin belirli bir reklam uyaricisina belirli bir slirede maruz kalmasina kars1 olumlu
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veya olumsuz anlamda gelistirmis oldugu tutumlardir (Akyiiz, 2010: 215). Markaya
yonelik tutum ise, bir reklam uyaricisinin bireye gosterilmesinden sonra bireyin ilgili
markaya yonelik olumlu veya olumsuz anlamda cevap verme egilimidir (Phelps ve Hoy,
1996: 90). Reklamlarda verilen mesajlar, reklama ve markaya yonelik tutum arasindaki
iliskiyi etkileyebilmektedir. Bu nedenle tiiketicilerin markaya yonelik tutumlarini olumlu
yonde etkilerken maruz kaldiklar1 reklama yonelik tutumlarina giivenme egilimi igerisinde
olduklar1 s6ylenebilir (Sallam ve Algammash, 2016: 512).

Satin alma niyeti, belirli bir mal veya hizmetin satin alinmasina yonelik yapilmis
gelismis bir plan olarak tanimlanmaktadir (Kaushal ve Kumar, 2016: 45). Satin alma
niyetini tiiketicilerin markayla ilgili olan kisisel davranis egilimleri olarak da ifade
edilmektedir. Niyetler ve tutumlar birbirinden farkli iki kavram olarak karsimiza
cikmaktadir. Tutumlar bireylerin 6zet degerlendirmeleriyken niyetler bir davranigin
gergeklestirilmesinde ortaya konulacak caba icin bireyin bilingli planina yonelik olarak
gelistirdigi motivasyonudur (Spears ve Singh, 2004: 56). Bu baglamda satin alma niyeti,
genel olarak tiiketicilerin bir markaya yonelik satin alimi1 gerceklestirmeden once ortaya
koyduklar1 bilingli bir ¢aba olarak ifade edilebilir. Bu ¢aligmada reklam etkililigi altinda
ele alinan bu degiskenler kusaklar {izerinden incelenmistir. Bu bakimdan kusaklara yonelik
literatiire genel bir giris yapmak faydali olacaktir.

3. X, Y ve Z Kusaklar

Tarihsel siirecler igerisinde belirli zaman araliklarinda bu araliklara damgasini
vurmus birtakim degerler, diisiinceler ve davranis sekilleri bulunmaktadir. Bu deger,
diisiince ve davranig sekillerini yakindan inceleyerek de insan davranisini analiz etmek,
daha gercekei verilere ulagabilmek adina psikoloji, sosyolojisi ve pazarlama gibi cesitli
disiplinlerde sik kullanilan kusak kavramini karsimiza ¢ikartmaktadir. (Saritas ve Barutgu,
2017: 482). Bu noktada kusak kavrami, en genel haliyle ayn1 zaman aralifinda dogup
biiylimiis ve yasam bicimleri birbirlerine benzeyen bireylerin olusturdugu topluluklar: ifade
etmektedir (Engizek ve Sekerkaya, 2016: 246). Kusak tanimlar1 ve siniflandirilmasi
yapilirken toplum yapisinda degisiklik meydana getiren ve toplumda yasayan bireylerin
tutum ve davranislarini etkileyen 6nemli olaylar temel alinmaktadir (Duffy ve Smith, 2013:
320). Literatiir incelendiginde bazi kusak smiflandirmalarinin yapildigr goriilmektedir
(Howe ve Strauss, 1992; Prensky, 2001; Hawkins ve Mothersbaugh, 2010). Dolayisiyla
yas gruplart tanimlanirken yil araliklar1 konusunda belli bir fikir birliginin olmadig1 ve
kusaklar1 smiflandirma isleminin 6znel olarak gergeklestirildigi goriilmektedir. Fakat bu
calismada siiflandirma X Kusag1, Y Kusagi ve Z kusagi lizerinden degerlendirilecegi i¢in
kusaklar ile ilgili agiklamalar sadece bu kusaklar ¢ercevesinde ele alinmistir.

X kusagi, 1965 — 1979 yillar1 arasinda dogan bireyleri kapsamaktadir. Bu yillar
arasinda ekonomik zorluklarin yasanmasindan dolay1 bu neslin basaris1 daha az belirgin bir
durumdadir. X kusag insanlart kotiimser, siipheci, neredeyse her konuda hayal kirikligina
ugramis ve basmakalip davranislar1 ¢ok fazla sorgulamasina ragmen son derece egitimli
bireyler oldugu sdylenebilir (Leaver ve Schmidt, 2009: 220). Teknoloji agisindan X kusagi
nesli cep telefonlarimi ilk kullananlardir ve bilgisayar ve internet kullanicilart olma
egilimleri bulunmaktadir. Ebeveynlerinin aksine X kusagi niifusu az oldugu i¢in daha az
rekabet icindedir ve bu nedenle daha sansl olarak goriilmektedir (Lager, 2006: 28).

Y kusagi, 1980 — 1999 yillar1 arasinda dogan bireyleri kapsamaktadir. Bu kusagin
bireyleri yeni fikirlere agik, iyimser, amaca doniik ve basar1 algilamalarina yonelik olduk¢a
motive olduklar1 soylenmektedir (Himmel, 2008: 42). Y kusag i¢in teknoloji yasamlarinda
biiyiik bir yer kaplamakta ve biiyilik bir 6neme sahiptir (Mengi, 2009: 14). Bu baglamda bu
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neslin iiyeleri internet ve sosyal ag kullanicilaridir ve hemen hemen her birinin akilli bir
telefonu ve bilgisayar1 bulunmaktadir (Weingarten, 2009: 29).

2000 yilindan sonra dogan ve Z kusagi olarak tanimlanan bireyler, teknoloji ile i¢
ice olan bir nesildir. Interneti, sanal oyunlari, mobil iletisim teknolojilerini dijital bir dile
cevirerek iletisim kuran bu yeni nesle ayn1 zamanda “dijital yerliler” ismi verilmektedir
(Sahin, 2009: 156). Z kusagi, dogduklart andan itibaren bir dijital ¢evre igerisinde
yasamaya baslamakta ve bu sanal ¢evre ile bir uyum igerisine girmektedir. Teknolojiyi,
ogrenme etkinlikleri ve genellikle sosyal amaglar1 ekseninde iletisim kurmak igin
kullanmaktadir (Giiniig, 2011: 2).

Bu caligmada reklamin etkililigi iki farkli mecrada yaymlanmis ayni reklam
kampanyasmin iki farkli reklami kullanilarak X, Y ve Z kusaklar iizerindeki etkileri
incelenmistir.

4. Arastirmanin Metodolojisi
4.1. Arastirmanin Amaci ve Kapsam

Bu calismada, nicel arastirma yontemi benimsenerek bu yontemin desenlerinden
biri olan genel taramanin iliskisel tarama modeli kullanilmustir. iliskisel tarama modelleri,
iki ve daha cok sayidaki degisken arasinda birlikte degisim varligin1 ve/veya derecesini
belirlemeyi amaglayan arastirma modelleridir (Karasar, 2007: 81). Bu baglamda ¢alismada
iligkisel tarama metodu ile X, Y ve Z kusaklarinin geleneksel ve yeni medya ortaminda
yayinlanan reklama yonelik algilarinin hangi yonde oldugu ve bununla birlikte reklam
etkililigi agisindan geleneksel ortamda ve yeni medya ortaminda yayinlanan bir reklamin
X, Y ve Z kusaklar1 lizerinde anlaml1 bir farklilik olusturup olusturmadigi incelenmistir.

4.2. Arastirma Sorulari
Calisma kapsaminda asagidaki arastirma sorular1 cevaplanmak istenmistir:

1. Reklam etkililigi agisindan viral reklami izleyen X, Y ve Z kusaklar1 arasinda
anlaml bir farklilik olusmakta midir?

l.a. Algilanan stirpriz etkisi agisindan viral reklami izleyen X, Y ve Z kusaklar
arasinda anlaml bir farklilik olusmakta midir?

1.b. Reklama yonelik dikkat agisindan viral reklami izleyen X, Y ve Z kusaklari
arasinda anlaml bir farklilik olusmakta midir?

1.c. Reklama yonelik tutum agisindan viral reklami izleyen X, Y ve Z kusaklari
arasinda anlaml bir farklilik olusmakta midir?

1.d. Markaya yonelik tutum agisindan viral reklami izleyen X, Y ve Z kusaklar
arasinda anlaml bir farklilik olusmakta midir?

1.e. Satin alma niyeti agisindan viral reklami izleyen X, Y ve Z kusaklar1 arasinda
anlamli bir farklilik olusmakta midir?

2. Reklam etkililigi agisindan televizyon reklamini izleyen X, Y ve Z kusaklar
arasinda anlamli bir farklilik olusmakta midir?

2.a. Algilanan siirpriz etkisi agisindan televizyon reklamimi izleyen X, Y ve Z
kusaklar1 arasinda anlamli bir farklilik olugsmakta midir?

2.b. Reklama yonelik dikkat agisindan televizyon reklamini izleyen X, Y ve Z
kusaklar1 arasinda anlamli bir farklilik olugsmakta midir?
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2.c. Reklama yonelik tutum agisindan televizyon reklamimi izleyen X, Y ve Z
kusaklar1 arasinda anlaml1 bir farklilik olusmakta midir?

2.d. Markaya yonelik tutum agisindan televizyon reklamini izleyen X, Y ve Z
kusaklar1 arasinda anlaml1 bir farklilik olusmakta midir?

2.e. Satin alma niyeti agisindan televizyon reklamini izleyen X, Y ve Z kusaklari
arasinda anlamli bir farklilik olugmakta midir?

4.3. Evren ve Orneklem

Bu arastirmanin evrenini, arastirmanin yapildigt 2018 yilinin Subat ayinda
Eskisehir ilinin Odunpazar1 ve Tepebasi merkez ilgelerinde ikamet eden ve ayn1 zamanda
X, Y ve Z kusaklarinin yas araliklarini temsil eden bununla birlikte havayolu ulagimini en
az bir kere kullanmis ve yakin zamanda da tekrar kullanmayi1 diisiinen 15 — 54 yas
araligindaki kisiler olusturmaktadir. Aragtirmanin evreni sonlu evren olup hacmi 461,864
kisidir. Sayilabilir ¢oklukta veya sonlu sayida birimi kapsayan verenler sonlu evren olarak
tammlanmaktadir (Ozmen, vd., 1999: 26). Bu arastirmada Eskisehir ilindeki yas gruplari
ornekleme birimi ve bu yas gruplarini temsil eden kisilerin her biri gbézlem birimidir.
Arastirmada  Ornekleme yontemi olarak olasiliga dayali olmayan Ornekleme
yontemlerinden biri olan kota drnekleme yontemi kullanilmistir. Olasiliga dayali olmayan
ornekleme yontemlerinde evrende yer alan her elemanin 6rnekleme girebilme olasiligi
birbirlerine gore esit degildir ve tesadiifi bir sekilde se¢ilmemektedir. Yansizlik kuralina
uymak yerine belli ozellikleri tasima kosulu aranmaktir (Ozen ve Giil, 2007: 412). Bu
dogrultuda 461,864 evren biiyiikliigiiniin 0,05 6rnekleme hatasi oranina goére 6rnekleme
karsilig1 en az 383 birim olarak belirlenmistir (Yazicioglu ve Erdogan, 2004: 50).

Bu calismada ilk olarak TUIK 2017 Eskisehir niifus istatistiklerine gore Eskisehir
ilinde en fazla niifusa sahip merkez ilgeleri olan Odunpazari ve Tepebasi ilgelerinde ikamet
eden yas gruplart X, Y ve Z kusaklar1 olarak ayrilmis ve daha sonra bu yas gruplar
tizerinde kota Ornekleme yontemi kullanilarak Eskisehir ilinin belirlenen yas gruplar
icerisinde sahip oldugu kisi sayist ylizde skoru dikkate alinarak 6rneklem olusturulmustur.
Bu baglamda X kusagi i¢in 138 kisi, Y kusagi igin 216 kisi ve Z kusagr i¢in 46 kisi olmak
suretiyle 400 kisi bu arastirmanin 6rneklemini olusturmaktadir. Ayrica Z kusagini temsil
eden gruba arastirmaci tarafindan daha bilingli bir sekilde reklami degerlendirebilsinler
diye 15 yas ve istii olma kriteri koyulmustur. Bu ¢alismada kotalarin hesaplanmasinda
Tiirkiye Istatistik Kurumu’nun Adrese Dayal1 Niifus Kayit Sistemi 2017 yil1 Eskisehir veri
taban1 kullanilmigtir. Tablo 1°de arastirma evreninin sahip oldugu kusaklar baglaminda yas
gruplariin sayilart ve Ornekleme dahil edilen yas gruplarinin sayilara gore dagilimi
verilmistir (https://biruni.tuik.gov.tr).

Tablo 1. Eskisehir ilinin Odunpazar1 ve Tepebasi Ilcelerinde Ikamet Eden ve Ornekleme Dahil Edilen Yas
Gruplarmin Dagilimi

Yas Gruplari Evrendeki Say1 (N) | Kota Yiizdelikleri (%) OE‘;;’SI?‘;’:;])&')‘“
X Kusagi (40-54 yaslar1 arasi) 159,687 34,57 138
Y Kusagi (20-39 yaslar1 arasi) 248,885 53,88 216
Z Kusagi (15-19 yaglari arasi) 53,292 11,53 46
TOPLAM 461,864 100 400

Calisma kapsaminda katilimcilara geleneksel ortamda ve yeni medya ortaminda
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yayinlanan bir reklam gosterilerek karsilastirma yapilacagi i¢in her kusak kendi igerisinde
esit bir sekilde ikiye ayrilmistir.

4.4. Veri Toplama Araclar

Geleneksel ortamda ve yeni medya ortaminda yayinlanmis bir reklamin X, Y ve Z
kusaklar1 tizerindeki etkisinin Olgtimiinde kullanilan veriler birincil veri toplama
yontemlerinden biri olan anket teknigi ile toplanmistir. Anket toplama teknigi ile 400
katilimecinin 200°tine Pegasus Hava Yollar1 markasinin geleneksel ortamda yayinlanmis
(televizyon) reklami gosterilirken diger 200’iine de ayni markanin yeni medya ortaminda
yaymlanmis (viral) bir reklami gosterilmistir. Orneklemin kota yiizdeligi kapsaminda
calismaya goniilli bir sekilde katilm gosteren ve ilgili kusagi temsil eden kisilere
elektronik bir tablet {izerinden s6z konusu reklamlar kulaklik araciligiyla izletilmis ve
akabinde anket uygulanmustir. Veriler 05-25 Subat 2018 tarihleri arasinda toplanmuistir.
Toplamda 405 anket formu toplanmis fakat bes tanesinin eksik veya hatali
doldurulmasindan dolay1 analizlerde kullanilan gecerli anket sayist 400 olarak
belirlenmistir.

Calismada kullanilan reklamlar segilirken bu reklamlarin hem geleneksel ortamda
hem de yeni medya ortaminda yayinlanmasina ilaveten ayn1 kampanyanin iki mecra igin
uygun olarak gelistirilmis olmasi gbéz Oniinde bulundurulmustur. Geleneksel mecra
reklamlarindan televizyon reklami, yeni medya mecralarindan dijital platformlara yonelik
hazirlanmis olan viral video reklam1 kullanilmistir.

Pegasus Hava Yollari, yilbasi 6ncesi artan hediye aligverislerinde siradanlagsmis ve
giiniimiiz toplumunda anlamin1 yitirmis hediyelerden yola ¢ikmis ve ¢ok kiigiik bir kitle
tarafindan sevdiklerine 6zel bir hediye olarak goriilen ucak bileti gergegini yeni nesil bir
hediye seklinde konumlandirma iizerine bir kampanya hazirlamistir. Pegasus Hava Yollar
tarafindan yeni anilar tanimiyla, hedef kitle tarafindan iyi taninan, yeni albiim lansmani ile
tekrar sesi duyulan Coskun Sabah’it ve onun en bilinen sarkisi1 Anilar’t merkeze alan
biitiinlesik bir kampanya tasarlanmigtir. Kampanyayi televizyona 6zel bir film ile lanse
eden Pegasus Hava Yollari, ardindan internete 6zel tasarlanan viral video reklamini dijital
ortamda duyurmustur. Kampanya sonunda dijital diinyadan elde edilen veriler, Pegasus’un
bu kampanyasinin viral giicii yiiksek ve etkili bir iletisim oldugunu gostermistir. Pegasus
Anilar Cover viral video reklami ve televizyon filmi ile internette yaklagik iic milyon
gosterime erigmistir. Pegasus, bu kampanya sonucunda gerek Olciilebilir is hedeflerinde
gerekse davranigsal ve algisal hedeflerinde biiytik bir basar1 yakalamistir (Reklamverenler
Dernegi, 2015: 401-403). Bu kampanyada var olan bir fikrin hem geleneksel mecraya hem
de yeni medyaya uyarlanarak kullanilmasi, bu ¢alisma i¢in 6nemli bir kriterdir. Ayrica bu
reklam kampanyasinin secilmesindeki bir baska kriter ise Pegasus Hava Yollar1 Bambagka
Bir Hediye Kampanyas: ile 2015 yilinda Effie Tirkiye Reklam Etkinligi yarismasinda
Bronz Effie 6diilii kazanmis olmasidir.

Calismada X, Y ve Z kusaklar tlizerinde reklam etkililigini 6l¢limlemek i¢in bu
konu ile ilgili daha 6nceden yapilmis bir arastirmada kullanilan 6l¢ekten yararlanilmistir.
Bu o&lgek, Ozer (2016: 79-81) tarafindan bir tez calismasinda ambient reklamlarin
etkililigini 6lgiimlemek icin kullanilmustir. Ozer (2016: 79-81), Hutter (2015: 42)’m
derleyerek olusturdugu reklam etkililigi Olge§ini alaninda uzman kisilerle kapsam
gecerliligi de yaparak Tiirkgeye uyarlamis ve kendisi bu 6lcek igerisinde yer alan algilanan
stirpriz etkisi boyutuna ambient reklamlarin etkililigini dlgiimlemek icin li¢ ifade daha
eklemistir. Ancak Ozer (2016: 79-81)’in Hutter (2015:42)’n derledigi bu dlgege kapsam
gecerliligi yapmasi sonrasinda kendi ifadelerini eklemedigi hali bu ¢alismada arastirmaci
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tarafindan arastirma amaci dogrultusunda s6z konusu bu c¢alismaya uygun bir sekilde
uyarlanarak kullanilmistir. Bu baglamda satin alma niyeti boyutunun ifadeleri “ucak
biletimi Pegasus Hava Yollari’'ndan almay1 diisiinebilirim, ugak bileti alacagim zaman
Pegasus Hava Yollar’n1 tercih edecegim, reklami yapilan Pegasus Hava Yollari’ndan bilet
satin alacagim” seklinde diizenlenmistir. Reklam etkililigi olgegindeki ifadeler 5°1i likert
skalasiyla (1-kesinlikle katilmiyorum, 5-kesinlikle katiliyorum) hazirlanmistir ve toplamda
16 ifade bulunmaktadir.

Anket formu sahaya uygulanmadan once Eskisehir ilinin merkez ilgeleri olan
Odunpazar ve Tepebasi ilcelerinde farkli yas gruplarina uygulanmak suretiyle toplamda
48 kisi lizerinde bir pilot ¢calisma yapilarak 6l¢egin bu ¢alisma i¢in uygunlugu test edilmis
ve Ol¢ege giivenirlik analizi yapilmistir. Cronbach’s Alpha giivenirlik katsayilar1 sirasiyla
algilanan siirpriz etkisi i¢in 0,79, reklama yonelik dikkat i¢in 0,80, reklama yonelik tutum
icin 0,79, markaya yonelik tutum i¢in 0,83 ve satin alma niyeti i¢in 0,80 olarak
bulunmustur. Cronbach’s Alpha giivenirlik katsayisinin 0 ile 1 arasinda deger almaktadir
ve alfa katsayisina bagli olarak Olcegin giivenirligi en az 0,70 olarak elde edilmesi
istenmektedir. Bu baglamda arastirmada kullanilan 6l¢egin giivenilir oldugu ifade edilebilir
(Altunisik vd., 2007: 114).

4.5. Verilerin Analizi ve Kullanilan Testler

Verilerin analizinde SPSS 23.0 istatistik programi kullanilmis ve veriler elektronik
ortamda analiz edilmistir. Dolayisiyla veriler ilk agsamada sayisal ifadelere doniistiiriilmiis
ve frekans tablolar1 olusturulmustur. Daha sonra agimlayici faktor analizi yapilarak reklam
etkililigi 6l¢egine ait ifadelerin bu ¢alisma igin temsil ettikleri boyutlarin iginde dagilim
gosterip gostermedikleri incelenmis ve akabinde her bir boyuta ayr1 ayri gilivenirlik analizi
yapilmistir. Geleneksel ve yeni medyadaki reklam etkililigini 6l¢iimlemek igin de tek
yonlii ANOVA testi kullanilmigtir.

5. Arastirmanin Bulgular
5. 1. Katiimcilarin Demografik Ozellikleri

Katilimcilarin demografik 6zelliklerine iliskin bilgiler tablo 2’de gosterilmistir.

Tablo 2. Katilimcilarin Demografik Ozellikleri

Cinsiyet
Yas Grubu Toplam
Kadin Erkek
15-19 25 21 46
% 6,25 5,25 11,5
20-39 102 114 216
% 25,5 28,5 54
40 — 54 71 67 138
% 17,75 16,75 34,5
Toplam 198 202 400
% 49,5 50,5 100

Tablo 2’de Z kusagimi (15-19 yas) temsil eden kisilerin daha ¢ok kadinlardan
olustugu (%6,25), Y kusagini (20-39 yas) temsil eden kisilerin daha ¢ok erkeklerden
olustugu (%28,5) ve X kusagini (40-54 yas) temsil eden kisilerin de daha ¢ok kadinlardan

olustugu (%17,75) goriilmektedir.
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5.2. Acimlayicl Faktor Analizi ve Olcegin Giivenilirligi

16 ifadeden olusan reklam etkililigi 6lgegine ait ifadelerin bu drneklem icerisinde
temsil ettikleri boyutlarin i¢inde dagilim gosterip gostermediklerini incelemek amaciyla
acimlayic1 faktor analizi (AFA) uygulanmistir. AFA, bilinmeyen gizil degiskenlerle
gozlenen degiskenler arasindaki baglantiyi ortaya koymasi amaciyla tasarlanan bir
analizdir (Cokluk, vd., 2016: 189). Bu baglamda c¢alisma kapsaminda elde edilen verilerin
AFA’ya ne derecede uygunluk gosterdigini sinamak amaciyla Kaiser-Meyer-Olkin (KMO)
ornekleme yeterliligi ve Barlett’s Sphericity testleri uygulanmistir. Bu analizler sonucunda
Barlett’s Kiiresellik Testi’nin sonucunun anlamli oldugu (X2: 3928,203; df:105; p<0,001)
ve KMO ornekleme yeterliligi testinin 0,88 degerinde oldugu tespit edilmistir. KMO
ornekleme yeterliligi degerinin 0,80 ve iizerinde olmas1 ¢alismada kullanilan verinin AFA
yapilabilmesi i¢in miikemmel bir uyum degerinde oldugunu gostermektedir (Hair vd.,
2014: 102). Calismada kullanilan verinin de AFA yapilabilmesi i¢in miikemmel bir uyum
degerinde oldugu gorilmiistiir.

Faktor analizinde temel bilesenler analizi yontemi (principal compenent analysis)
kullanilmistir. Dondiirme islemi, faktor alani igerisinde degiskenlerin konumlar1 6l¢iilerek
faktor eksenlerini hareket ettirmeyi igerir. Dik dondiirme faktor eksenlerini hareket ettirme
yontemlerinden biri olup faktorler eksenlerini konumu degistirilmeksizin doksan derecelik
bir aciyla dondiiriir (Cokluk, vd., 2016: 200-202). Bu baglamda calismada maksimum
degiskenlik (varimax) dondirme yontemi kullanilmistir. Ancak yapilan bu analiz
sonucunda bir ifadenin (reklam ¢ok dikkatimi ¢ekti) birden fazla faktoriin altinda dagilim
gostermesi ve faktor yiikiinlin de 0,4’ten diisiik olmasi nedeniyle analizden ¢ikartilmasina
karar verilmistir. Faktor yiik degeri, bir 6l¢ekteki ifadelerin faktorlerle olan iliskilerini
aciklayan bir katsayidir. Bu ifadelerin ait olduklar1 faktorlerdeki yiik degerlerinin 6rneklem
biiyiikliigiiyle orantili olarak en az 0,4 ve ilizerinde bir degere sahip olmasi gerekmektedir
(Hair vd., 2014: 115).

S6z konusu ifadenin analizden ¢ikartilmasindan sonra kalan 15 ifade ile yeniden
yapilan AFA sonucunda ifadelere ait faktor yiiklerinin ¢oklu dagilim gdstermedigi ve
ifadelerin yiiksek faktor yiikleriyle ilgili yapilarin altinda yer aldiklart (0,616 — 0,871)
goriilmistir. Ayrica her bir faktoriin sahip oldugu varyans oranlar1 toplaminin 78,876
oldugu bulunmustur. Sosyal Bilimlerde a¢imlayici faktor analizi yapilan bir ¢aligmada
aciklanan varyans degeri toplaminin en az %50 ve lizerinde olmasi arzu edilmektedir
(Secger, 2015: 164). Calismada elde edilen %78,8 oranindaki degerin agiklanan varyans
degeri toplamini yeterli 6l¢iide sagladigr sdylenebilir. Ayrica reklam etkililigi 6lgegindeki
her bir faktore ait Cronbach’s Alpha giivenirlik katsayisinin giivenilir araliklarda (0,80-
0,88) oldugu tespit edilmistir (Altunisik vd., 2007: 114). AFA ve giivenirlik analizine
iligkin bulgular tablo 3°de verilmistir.
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Tablo 3. AFA’ya ve Giivenirlik Analizine iliskin Bulgular

Faktor Aciklanan Cronbach’s

Ifadeler Yiikii Varyans Alpha

Algilanan Siirpriz Etkisi

Gosterilen bu reklam sasirtict bir reklamdir. 0,860

Gosterilen bu reklam sira dis1 bir reklamdir. 0,830 13,405 0,82
Gosterilen bu reklam alisilmadik bir reklamdir. 0,718

Reklama Yonelik Dikkat

Reklam kendisini ayrintilartyla incelememe neden oldu. 0,815

Reklami fark etmemek miimkiin degil. 0,801 4,662 0,80
Reklam kendisine yogun bir sekilde odaklanmamu sagladi. 0,725

Reklama Yonelik Tutum

Gosterilen reklami iyi buldum. 0,794

Gosterilen reklami begendim. 0,789 7,274 0,88
Gosterilen reklam ilging bir reklamdir. 0,676

Markaya Yonelik Tutum

Reklami yapilan (Pegasus Hava Yollar) iyi bir markadir. 0,871

Reklami yapilan (Pegasus Hava Yollar1) markasini begendim. 0,848 47,168 0,83
Reklami yapilan (Pegasus Hava Yollari) ilging bir markadir. 0,744

Satin Alma Niyeti

Reklami yapilan Pegasus Hava Yollari’ndan bilet satin 0.830

alacagim. '

Ugak Pileti alacagim zaman Pegasus Hava Yollari’n1 tercih 0,787 6,367 0,86
edecegim.

Ugak Biletimi Pegasus Hava Yollari’'ndan almayi 0,620

diisiinebilirim.
Aciklanan Toplam Varyans: 78,866
Cikartma Yontemi: Temel Bilesenler Yontemi

Dondiirme Yontemi: Kaiser Normalizasyonu ile Varimax

Reklam etkililigi 6l¢eginin faktorlerine iliskin betimsel istatistikler tablo 4’te
verilmistir.
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Tablo 4. Reklam Etkililigi Olgeginin Faktorlerine iliskin Betimsel Istatistikler

Algilanan Reklama  Reklama Markaya Satin

Kusaklar Siirpriz Yonelik Yonelik Y onelik Alma

EtkKisi Dikkat Tutum Tutum Niyeti

Viral X 3,13 2,98 3,24 3,42 3,32

X (n:69)  S.Sapma 0,77 0,77 0,76 0,88 0,85
(n:138) TV X 3,12 2,84 3,12 3,36 3,27
(n:69) S.Sapma 0,95 0,90 0,96 0,98 0,94

Viral X 3,10 3,10 3,14 3,52 3,37

Y (n:108) = S.Sapma 1,12 0,86 1,12 0,94 1,08
(n:216) TV X 2,73 2,86 2,94 3,20 2,92
(n:108) S.Sapma 1,10 1,12 1,20 0,87 0,94

Viral X 341 3,81 4,03 3,93 3,88

4 (n:23) | S.Sapma 1,00 0,91 0,82 0,78 0,86
(n:46) TV X 2,71 3,12 4,12 3,84 3,00
(n:23)  S.Sapma 0,46 0,83 0,63 0,80 1,32

(1-Kesinlikle Katilmiyorum, 5-Kesinlikle Katiliyorum)

Tablo 4’deki betimsel istatistikler yakindan incelendiginde viral reklami izleyen
kusaklar arasinda algilanan siirpriz etkisi faktorii i¢in en yiiksek ortalama Z kusagina ait
oldugu, televizyon reklami izleyen kusaklar arasinda ise en yiiksek ortalamanin X kusagina
ait oldugu goriilmektedir. Ayni sekilde viral reklami izleyen kusaklar arasinda reklama
yonelik dikkat faktorii i¢in en yiiksek ortalama Z kusagindayken televizyon reklami izleyen
kusaklar arasinda en yliksek ortalaman yine Z kusaginda oldugu goriilmektedir. Bununla
birlikte, viral reklami izleyen kusaklar arasinda reklama yonelik tutum faktorii icin en
yiiksek ortalama Z kusagindayken televizyon reklamimi izleyen kusaklar arasinda en
yiiksek ortalama Z kusagindadir. Viral reklami izleyen kusaklar arasinda markaya yonelik
tutum faktorii icin en yiiksek ortalama Z kusagindayken televizyon reklamini izleyen
kusaklar arasinda en yiliksek ortalamanin yine bu kusakta oldugu sdylenebilir. Viral
reklami izleyen kusaklar arasinda satin alma niyeti faktorii i¢in en yiiksek ortalama Z
kusaginda bulunurken televizyon reklamini izleyen kusaklar arasinda en yiliksek ortalama
X kusagindadir.

5. 3. Reklam Etkililiginin Kusaklar A¢isindan Incelenmesi

Sosyal Bilimlerde degiskenlerin dagiliminin yaklagik olarak normal dagilim
gOstermesi parametrik testlerin yapilabilmesi i¢in yeterli sarti olusturmaktadir (Durmus
vd., 2013:66). Yapilan Kolmogorov-Smirnov normallik testi sonuglarina gore reklam
etkililigi Olgegine ait faktorlerin normal dagilim gosterdikleri tespit edilmistir (p>0,05).
Ayrica her bir faktore ait egiklik (skewness) degerinin -0,108 ile -0,360 (standart sapma:
0,122) arasinda degistigi ve basiklik (kurtosis) degerinin 0,001 ile -0,610 (standart sapma:
0,243) arasinda degistigi goriilmistiir. Bu degerlere ait z skorlarinin ise egiklik igin
0,88’den 2,95’e, basiklik i¢in 0,004’ten 2,51°e dogru dagilim gosterdigi tespit edilmistir.
Sonu¢ olarak Orneklem sayis1 goz Oniinde bulunduruldugunda bu degerlerin normal
dagilimi destekleyen araliklarda (-3,29/+3,29) oldugu da soylenebilir (Mayers, 2013: 52-

53; Hair vd., 2014: 73).
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Reklam etkililigine ait algilanan siirpriz etkisi, reklama yonelik dikkat, reklama
yonelik tutum, markaya yonelik tutum ve satin alma niyeti faktorleri tizerinde viral reklami
izleyen X, Y ve Z kusaklar1 arasinda anlamli bir farklilik olusup olusmadigini tespit etmek
amactyla parametrik testlerden biri olan tek yonlii Anova testi yapilmistir. Teste iliskin

sonuglar tablo 5’te gdsterilmektedir.
Tablo 5. Reklam Etkililiginin Viral Reklamu izleyen X, Y ve Z Kusaklar1 Agisindan Incelenmesi

Faktor Kusak n X F Degeri Anli(lg)ﬂlhk
X kusagi 69 3,13
Algilanan -
Siirpriz Etkisi Y kusagi 108 3,10 0,900 0,408
Z kusagi 23 3,41
X kusagi 69 2,98
Reklama o
Yénelik Dikkat Y kusagi 108 3,10 8,715 0,0001*
Z kusagi 23 3,81
X kusagi 69 3,24
Reklama o
Yénelik Tutum Y kusagi 108 3,14 6,829 0,001*
Z kusagi 23 4,03
X kusagi 69 3,42
Markaya -
Yénelik Tutum Y kusagi 108 3,52 2,748 0,067
Z kusagi 23 3,93
X kusagi 69 3,32
Satin Alma W kg 108 3,37 3,204 0,043*
Niyeti 338 ! ’ ’
Z kusagi 23 3,88

*p<0,05; (1 — Kesinlikle katilmiyorum, 5 — Kesinlikle katiltyorum)

Yapilan istatistiksel analiz sonucunda algilanan siirpriz etkisi degiskeni ile kusaklar
arasinda istatistiki olarak anlaml bir fark olmadig1 sonucuna ulagilmistir (p>0,05).

Reklama yonelik dikkat degiskeni ile kusaklar arasinda istatistiki olarak anlaml1 bir
fark oldugu sonucuna ulasilmistir (p<0,05). Farkin hangi gruplar arasinda oldugunu
gorebilmek i¢in iglem sonrasi (Post Hoc) testlerinden “Tukey” testi yapilmistir. Tukey testi
sonuglarina gore “X kusagr” (x: 2,98) ile “Y kusagi” (x: 3,10) arasinda (md:-0,830; p<
0,001) istatistiki olarak anlamli bir fark bulunmustur. “Y kusagi” (x: 3,10) ile “Z kusag1”
(x: 3,81) arasinda (md:-0,706; p:0,001) istatistiki olarak anlamli bir fark bulunmustur. “X
kusag1” (x: 2,98) ile “Z kusagi” (x: 3,81) arasinda (md:0,830; p<0,001) istatistiki olarak
anlaml bir fark bulunmustur. Bu baglamda viral reklami izleyen Z kusaginin diger
kusaklara gore reklama daha fazla dikkat ettikleri gortilmektedir.

Reklama yonelik tutum degiskeni ile kusaklar arasinda istatistiki olarak anlamli bir
fark oldugu sonucuna ulasilmistir (p<0,05). Farkin hangi gruplar arasinda oldugunu
gorebilmek igin islem sonrasi (Post Hoc) testlerinden “Tukey” testi yapilmistir. Tukey testi
sonuglarina gore “X kusagi” (x: 3,24) ile “Z kusag1” (x: 4,03) arasinda (md:0,792; p:0,006)
istatistiki olarak anlamli bir fark bulunmustur. “Y kusag1” (x: 3,14) ile “Z kusag1” (x: 4,03)
arasinda (md:0,887; p:0,001) istatistiki olarak anlamli bir fark bulunmustur. Bu kapsamda
viral reklami izleyen Z kusaginin diger kusaklara gore reklama yonelik daha olumlu tutum
gosterdigi goriilmektedir.

62



INIF E-DERGI Mayis 2019, 4(1), 50-72

Yapilan istatistiksel analiz sonucunda markaya yonelik tutum degiskeni ile kusaklar
arasinda istatistiki olarak anlamli bir fark olmadigi sonucuna ulasilmistir (p>0,05).

Satin alma niyeti degiskeni ile kusaklar arasinda istatistiki olarak anlamli bir fark
oldugu sonucuna ulagilmigtir (p<0,05). Farkin hangi gruplar arasinda oldugunu gdérmek
igin islem sonras1 (Post Hoc) testlerinden “Tukey” testi yapilmustir. Tukey testi sonuglarina
gore sadece “X kusag” (x: 3,32) ile “Z kusag1” (x: 3,88) arasinda (md:0,560; p:0,042)
istatistiki olarak anlamli bir fark bulunmustur. Viral reklami izleyen Z kusaginin X
kusagina gore daha ¢ok satin alma niyetinde oldugu goriilmektedir.

Reklam etkililigine ait algilanan siirpriz etkisi, reklama yonelik dikkat, reklama
yonelik tutum, markaya yonelik tutum ve satin alma niyeti faktorleri iizerinde televizyon
reklamini izleyen X, Y ve Z kusaklar1 arasinda anlamli bir farklilik olusup olusmadigin
tespit etmek amactyla tek yonlii Anova testi yapilmistir. Yapilan teste iligkin sonuglar tablo

6’da gosterilmektedir.
Tablo 6. Reklam Etkililiginin Televizyon Reklamim Izleyen X, Y ve Z Kusaklar1 Acisindan Incelenmesi

Faktor Kusak n X F Degeri A“l*(';;l‘hk
X kusagi 69 3,12
Algilanan -
Siirpriz Etkisi Y kusagi 108 2,73 3,624 0,031*
Z kusagi 23 2,71
X kusagi 69 2,84
Reklama o
Yénelik Dikkat Y kusagi 108 2,86 0,686 0,505
Z kusagi 23 3,11
X kusagi 69 3,12
Reklama 9
Yénelik Tutum Y kusagi 108 2,94 11,594 0,0001*
Z kusagi 23 4,12
X kusagi 69 3,84
Markaya -
Yénelik Tutum Y kusagi 108 3,20 4,798 0,0001*
Z kusagi 23 3,84
X kusagi 69 3,27
Satin Alma .
L Y kusagi 108 2,92 2,649 0,073
Niyeti
Z kusagi 23 3,00

*: p<0,05; (1 — Kesinlikle katiimiyorum, 5 — Kesinlikle katiliyorum)

Yapilan istatistiksel analiz sonucunda algilanan siirpriz etkisi degiskeni ile kusaklar
arasinda istatistiki olarak anlamli bir fark oldugu sonucuna ulasilmistir (p<0,05). Farkin
hangi gruplar arasinda oldugunu goérmek icgin islem sonrasi (Post Hoc) testlerinden
“Tukey” testi yapilmistir. Tukey testi sonuglarina gore sadece “X kusag1” (x: 3,12) ile “Y
kusagi” (¥: 2,73) arasinda (md: 0,392; p:0,032) istatistiki olarak anlamli bir fark
bulunmustur. Bu baglamda X kusagimin Y kusagina gore televizyon reklamlarinda daha
cok siirpriz etkisi yasadig1 sOylenebilir.

Reklama yonelik dikkat degiskeni ile kusaklar arasinda istatistiki olarak anlamli bir
fark olmadig1 sonucuna ulagilmistir (p>0,05).

Reklama yonelik tutum degiskeni ile kusaklar arasinda istatistiki olarak anlamli bir
fark oldugu sonucuna ulasilmistir (p<0,05). Farkin hangi gruplar arasinda oldugunu
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gormek i¢in islem sonrasi (Post Hoc) testlerinden “Tukey” testi yapilmistir. Tukey testi
sonuglarina gore “X kusagr” (¥: 3,12) ile “Z kusagr” (x: 4,12) arasinda (md: -1,000;
p<0,001) istatistiki olarak anlamli bir fark bulunmustur. “Y kusag” (x: 2,94) ile “Z
kusag1” (x: 4,12) arasinda (md:-1,181; p<0,001) istatistiki olarak anlamli bir fark
bulunmustur. Televizyon reklami izleyen kusaklar arasinda Z kusaginin reklama yonelik
tutumunun X ve Y kusagina gore daha olumlu oldugu sdylenebilir.

Markaya yonelik tutum degiskeni ile kusaklar arasinda istatistiki olarak anlamli bir
fark oldugu sonucuna ulasilmistir (p<0,05). Farkin hangi gruplar arasinda oldugunu
gormek i¢in islem sonrasi (Post Hoc) testlerinden “Tukey” testi yapilmistir. Tukey testi
sonuglarina gore sadece “Y kusag1” (x: 3,20) ile “Z kusagi” (¥: 3,84) arasinda (md:-0,640;
p:0,007) istatistiki olarak anlamli bir fark bulunmustur. Televizyon reklami izleyen Z
kusagmin 'Y kusagina gore markaya yonelik daha olumlu bir tutum sergiledigi
gorilmektedir.

Satin alma niyeti degiskeni ile kusaklar arasinda istatistiki olarak anlamli bir fark
olmadig1 sonucuna ulasilmigtir (p>0,05).

Sonug ve Tartisma

Bu caligmada hem geleneksel ortamda hem de yeni medya ortaminda yayinlanan
bir reklamin X, Y ve Z kusaklarinin tutumlart tizerindeki etkilerini ortaya koymak
amaclanmistir. Bu baglamda geleneksel (televizyon reklami) ve yeni medya (viral reklam)
reklamlart agisindan X, Y ve Z kusaklart arasinda anlamli bir farkliligin olup olmadigi
incelenmis ve analizler yapilmistir.

X, Y ve Z kusaklarimin reklam etkililigi Olgegine ait faktorler acisindan
ortalamalarina bakildig1 zaman viral reklam {izerinde genellikle Z kusaginin ortalamasinin
yiikksek oldugu goriilmiistiir. Z kusagi diger kusaklarla kiyaslandiginda teknolojiyi daha
hakim ve daha i1yi kullanabilen bir kugak olma 6zelligi tasimaktadir. Dijital ¢agin ¢ocuklari
olarak da goriilen Z kusagi i¢in giyilebilir ve tasinabilir teknolojiler glinliik yasamlarinin
vazgecilmez bir pargasi halini almistir (Williams, 2010: 12). Teknoloji acisindan Z kusagi
iiyelerinin neredeyse internetsiz yasayamayacagi ve hemen hemen hepsinin en az bir sosyal
agda hesaba katilmig ortak modern teknolojilerin kullanicilar1 olmakla birlikte miimkiin
oldugunca arkadaslariyla iletisim halinde olma ihtiyaclarinin oldugu da bilinmektedir
(Matthews, 2008: 50). Internet ve mobil iletisim araclariyla diger kusaklara
kiyaslandiginda daha fazla vakit geciren Z kusaginin yeni medya ortamindaki reklama
yonelik tutumlarinin genel olarak olumlu olmasi literatiirii destekler niteliktedir. Ayrica
teknolojiye ve teknolojinin bir uzantisi olarak yeni medya platformlarina diger kusaklara
oranla daha asina olmalari, bu platformlarda yayinlanan reklamlara yonelik tutumlari
tizerinde bir etkiye sahip oldugu soylenebilir. Zira Z kusaginin en ¢ok kullandig1 yeni
medya platformunun YouTube oldugu bilinmektedir (http://www.mediacatonline.com).
Diger taraftan bu bulgu, Saritas ve Barutcu (2016: 496)’nun arastirmasiyla bir zithk
gostermektedir. Onlarin ¢aligmasindaki 6rneklemde X kusaginin Y ve Z kusagindan daha
cok sosyal medyayr kullandig1 tespit edilmistir. Ancak bu g¢alismada bir sosyal medya
platformu olan YouTube {izerinde yayinlanan bir viral reklama yonelik Z kusaginin X ve Y
kusagina gore tutumlarinin daha olumlu ve yliksek skorlara sahip olmasi, kusaklarin bu
platformlardaki igeriklere yonelik tutumlarinin gecirilen siire de§iskeninden bagimsiz bir
sekilde olusuyor oldugunu gosterebilir. Arklan ve Kartal (2018: 959) ise kendi
orneklemlerindeki Y kusagi bireylerinin bir icerik izleyecekleri zaman bir sosyal medya
platformu olan YouTube’u ilk olarak sectiklerini ve daha ¢ok bu platformu kullandiklarini
tespit etmislerdir. Ancak kusaklar arasinda bir karsilagtirma yapmadiklar1 ¢alismalarindaki
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bu bulgu, bu ¢alismanin bulgulariyla karsilastirildiginda ve Z kusagi bireylerinin YouTube
platformunu daha ¢ok kullanmalar1 géz oniinde tutuldugunda, teknolojiyle daha ¢ok
etkilesim i¢inde bulunan Z kusagi bireylerinin viral reklam uygulamalarindan daha ¢ok
etkilendigi yorumu yapilabilir. Bununla birlikte Y kusagi bireylerinin televizyon
reklaminda reklama yonelik tutum ve markaya yonelik tutum skorlann X ve Z
kusaklarindan daha diisiik olmast Z kusaginin platform fark etmeksizin bazi reklamlara
yonelik tutumlarinin Y kusagina gore daha olumlu oldugunu ve daha 1liml1 karsiladiklarini
gosteriyor olabilir.

Televizyon reklamini izleyen kusaklar arasinda satin alma niyeti faktorii lizerinde
en yiiksek ortalamaya sahip olan X kusagi olmustur. Freeman (1995: 32)’a gore X kusagi
i¢in televizyon 6nemli bir bilgi kaynagi konumundadir. Bu kusagin bir kitle iletisim aract
olan televizyon ile birlikte uzun bir gegmise sahip olmasi onlarin bu arag {izerinden verilen
mesajlara daha agik olmalarini agikliyor olabilir. Ayni sekilde televizyon reklamini izleyen
X kusgagi lizerinde algilanan siirpriz etkisinin anlamli bir farklilik géstermesi de bu etkinin
bir uzantis1 olarak goriilebilir. Dolayisiyla X kusaginin televizyon reklamina yonelik
tutumlarinin viral reklama yonelik tutumlarindan daha olumlu oldugu sdylenebilir. Bu
bulgu Ozdemir (2017: 93)’in ¢alismasindaki bulgularla benzerlik gdstermektedir. Onun
caligmasinda X kusagini temsil eden bireylerin televizyon seyretme sikliklarinin Y ve Z
kusaklariyla karsilastirildiginda daha fazla oldugu tespit edilmistir. Erisimi ve kullanimi1
kolay, herhangi bir bedensel ve c¢ok fazla zihinsel bir ¢caba ve bununla birlikte medya
okuryazarlig1r gerektirmemesi, bu kusagin televizyonu diger kusaklara gore daha fazla
tercih etmesinde etkili olabilir. Dolayisiyla bu durum da televizyon reklamina yonelik X
kusaginin tutumlarini agikliyor olabilir.

Televizyon reklamini izleyen Z kusagi bireylerinin reklama yonelik tutum ve
markaya yonelik tutum skorlarinin olumlu ve yiiksek oldugu goriilmiistiir. Viral reklam
acisindan beklenen boyle bir bulgunun televizyon reklaminda da kendini gdstermesi, Z
kusagi bireylerinin hanelerinde internete baglanan televizyonlarn  olmasindan
kaynaklanabilir. TUIK hane halki bilisim teknolojileri kullamim arastirmasinda 2015
yilinda internete baglanabilen televizyon oranmin %?20,9 olarak raporlamisken 2016
yilindaki raporda bu oran %24,6’ya yiikselmistir. Dolayisiyla hanelerde internete baglanan
televizyon sayilarinin artmasi televizyona yonelik Z kusagiin ilgisini yiiksek tutmus
olabilir.

Viral reklami izleyen Z kusaginin X ve Y kusagi ile satin alma niyetlerinde anlamli
bir farklilik ¢ikmasi bu kusagin 18 ayliktan itibaren markalari taniyabilmelerinden kaynakli
oldugu soylenebilir. Z kusaginin yaslar1 goz Oniinde bulunduruldugunda aligveris
yapmadan oOnce satin almayr tek basma gergeklestiremediklerinden dolayr dijital
mecralarda fiyat arastirmasi ve karsilagtirmasi1 yapmaktadir. Dahasi, gliniimiizde ¢ocuklarin
aile gidas1 se¢imlerinin %70’inden fazlasini etkiledigi ve %80-90 araliginda ise ¢ocuklarin
satin alinan triinler {izerinde etkisinin oldugu ifade edilmektedir. Ebeveynlerin yaklasik
ticte ikisi ise ¢ocuklarinin arag alim kararlarimi etkiledigini sdylemektedir (Rosenburg,
2008: 43-44). Bununla birlikte viral reklami izleyen Z kusaginin reklama yonelik dikkat,
reklama yonelik tutum ve satin alma niyetleri skorlarinin X ve Y kusaklara gore daha
yiiksek ve olumlu olmasi Tuncer ve Tuncer (2016: 227-228)’in ¢alismasindaki bulgularla
benzerlik gostermektedir. Onlara goére, Z kusagmin viral uygulamalari algilamalarinda X
ve Y kusaklarina gore bazi farkliliklar vardir. Ciinkii Z kusagi, viral uygulamalart bir
reklam formatinda degil, bazen bir kamera sakasi bazen de siradan birinin gilindelik
hayatina iligkin bir konunun anlatildig1 eglence videolar1 olarak algilamaktadir. Dolayisiyla
bu uygulamalarin kurgular1 ve sira dig1 hikdyeleri Z kusagi bireylerini kendi igine
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cekmekte ve soz konusu markanin olumlu imajina katki saglamaktadir. Bu durum viral
reklami, geleneksel reklamdan farklilagtiran bir niteliktir ve viral uygulamalar i¢in 6nemli
bir avantaj olarak goriilebilir. Reklama yonelik dikkat agisindan ise viral uygulamalarin
dikkat ¢ekiciligi ve Ozellikle mizah 6gelerini tasimasi, Z kusaginin yeni olan her seyi
merak etme giidiisii, geleneksel olanin disinda yeni sayilabilecek yollarla bu meraklarini
tatmin etme aliskanliklar1 g6z oniinde tutuldugunda bu kusagin bireylerinin ortalamalarinin
daha yiiksek ve olumlu olmasi yine Tuncer ve Tuncer (2016)’in ¢alismasindaki bulgular1
destekler niteliktedir.

Ozetle bu ¢alismada, dnce Z kusag1 sonra Y kusag1 olmak iizere bu iki kusagin X
kusag bireylerine gore yeni medya ortaminda yayinlanan viral reklama kars1 televizyonda
yayinlanan reklama yonelik daha fazla pozitif tutum igerisinde olduklar1 goériilmiistiir.
Korgaonkar ve Wolin (1999: 62)’in reklam ile ilgili olarak yaptiklar1 arastirmalarinda geng
bireylerin yaglh bireylere gore yeni medya reklamlarini, televizyon reklamlarini ise geng
bireylere gore yasli bireylerin daha olumlu bir sekilde degerlendirdiklerine dair bulgulart
ortaya koymustur. Literatiirde yapilan diger arastirmalar da daha geng yastaki tiiketicilerin
daha yasl tiiketicilere kiyasla yliksek oranda, yogun ve aktif internet kullanicilari
olduklarini tespit etmislerdir (Dagitmag, 2015; Ozdemir, 2017). Dagitmag¢ (2015: 161),
calismasinda Z kusagini temsil eden bireylerin %74’ linlin akilli telefon kullandigin1 tespit
etmistir. Dolayisiyla bu kusaga ait bireylerin daha ¢ok akilli telefon kullanmalari, viral
reklam gibi sosyal medya platformlarinda yaymlanan igeriklere daha ¢abuk
ulasabilmelerini ve bu calismada tespit edildigi gibi bu platformlarda yayinlanan igeriklere
yonelik daha olumlu tutumlara sahip olmalarini agikliyor olabilir.

Viral reklam baglaminda yapilan ¢alismalarda, viral reklamlarin temel hedeflerinin
geng nesil tarafindan temsil edildigi ortaya konulmustur (Dobele, vd., 2007: 293; Solman,
2008: 6). Bununla birlikte internetin yaygin kullanimi yas, egitim, gelir gibi de8iskenlere
dayanan kullanim farkliliklarini 6nemli Ol¢lide azaltmis olmasina ragmen geng neslin
cevrimigi bir sekilde zamaninin 6nemli bir boliimiinii yeni mecra platformlarinda gegirmesi
markalarin bu mecralar icin hazirladiklar1 reklamlarin daha c¢ok gec¢ kusaklara gore
sekillendirmesinin nedeninin 6nemli bir gdstergesi olarak goriilmektedir. Bu baglamda
viral reklamlar, geng tiiketicilerin viral siirece girme, farkli viral reklamlari iletme ve
reklam etkililigi agisindan bu tiiketiciler iizerinde pozitif etki yarattigi ifade edilebilir
(Petrescu, 2012: 63). S6z konusu bu bulgu, bu caligmada da ortaya konulmustur.

Geleneksel ve yeni medya reklamlar ile ilgili Tiirkge literatiir tarandiginda
geleneksel medya ve geleneksel medya reklamlari, yeni medya ve yeni medya
reklamlarinin 6nemini vurgulayan bir¢cok arastirma, makale ve teze rastlaniimaktadir.
Fakat, televizyon ve viral reklamlar ve X, Y, Z kusagi olmak iizere bu ii¢ kusak ile
iliskisinin irdelenmesi konusunda bir calismaya rastlanilmamaktadir. Bu baglamda,
televizyon reklami (geleneksel) ve viral reklamin (yeni medya reklami) X, Y ve Z
kusaklar1 tizerindeki etkililigi burada kilit nokta konumundadir. Bu baglamda bu
calismanin bulgulan literatiire cesitli agilardan katki yapmaktadir. Ilki bu ¢alismada 6diil
almis bir reklam kampanyasinda iki farkli mecra iizerinde yaymlanmis reklamin kusaklar
acisindan incelemesi yapilarak reklam etkililigi baglaminda kusaklarin tutumlart ortaya
koyulmus olmasi literatiirdeki eksikligi kapatmaktadir. Benzer bir arastirmanin yapilmamis
olmasina ek olarak arastirmada aym1 kampanyanin iki farkli reklami kusaklar baglaminda
toplamda alti grup (geleneksel medya X, Y ve Z ve yeni medya X, Y ve Z) lizerinde
incelenmis olmasi ise bu c¢alismanin diger calismalardan olan farkliligidir. Teorik
cercevede ele alinan Z kusagi bireylerinin yalnizca teknolojiye karst olumlu tutumlarinin
olmadig1 bununla birlikte teknolojik geligsmelerin bir uzantis1 olarak ortaya ¢ikan yeni
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medya ortaminda yayinlanan reklamlara yonelik de tutumlarinin olumlu oldugu ortaya
cikmigtir. Bununla birlikte X kusagi bireylerinin ise dijitalin vazgecilemez olarak
gorildiigi glinlimiizde geleneksel mecradan vazgecemedigi bu bakimdan buradaki
reklamlara yonelik diger kusaklara gore daha olumlu tutumlarini koruduklar1 gorilmistiir.
Ancak yaymlanan reklamlara yonelik tutum iki mecrada da Z kusagi bireyleri {izerinde
diger kusaklara gore daha olumlu bir etkiye yol agmistir. Bu da hem mevcut tiiketici olma
durumlarindan dolayr hem de gelecegin tiiketicileri olarak Z kusag1 bireylerinin, her iki
mecrada da yayinlanan bu tiir reklam kampanyalarinda reklamlara yonelik daha olumlu
tutumlara sahip olabilecegini gosteriyor olabilir. Bu bakimdan reklam kampanyalariyla
farkli kusaklar etkilemeyi hedefleyen markalarin Z kusagi i¢in geleneksel medyay1 ve
agirlikli olarak yeni medya platformlarini daha ¢ok kullanmalari, X kusagi i¢in geleneksel
medyay1 kullanmalar1 ve Y kusagi icin her iki mecray1 da agirlikli olarak kullanmalari
uygulayicilara tavsiye edilmektir.

Sonuc ve Oneriler

Bu arastirma, bir havayolu markasimin geleneksel ortamda bir ve yeni medya
ortaminda yayinlanan bir video reklami olmak {izere iki video reklami ile sinirlidir. Bu
noktada ileride yapilacak c¢alismalarin Ozellikle cesitli markalarin hem geleneksel
mecralarda kullandiklar1 hem de pazarlama iletisimi alanindaki payr ve dnemi her gegen
giin artan yeni medya platformlarinda kullandiklar1 farkli reklamlar agisindan incelenmesi
gerekir.

Arastirma, havayolu ulasimini kullanan hedef kitleye yonelik olarak bir havayolu
markasinin geleneksel ve yeni medya ortaminda kullandigi reklamlar iizerinden
yapilmistir. Farkli bir kitle ya da iiriin kategorisinde arastirma sonuglar1 degisebilecektir.
Ayni bicimde gerek il bazinda gerekse iller arasi karsilastirmali olarak yapilacak bir
arastirma farkli sonuclar ortaya ¢ikarabilir. Diger taraftan calismada X kusagi 40-54 yas
araligini, Y kusagr 20-39 yas araligt ve Z kusagr 15-19 yas araligim temsil eden
bireylerden olusmaktadir. ileride yapilacak arastirmalarin ozellikle farkli demografik
Ozelliklere sahip katilimcilarla gerceklestirilmesi, reklam etkililiginin daha genis bir
cercevede agiklanmasi adina faydali olacaktir. Benzer sekilde, farkli iiriin ve hizmet
kategorilerinde reklam etkililiginin, karsilastirilmali bir bigimde arastirilmasi bu alana
biiyiik katk: saglayacaktir.

Bu arastirma, reklam etkililiginin algilanan stirpriz etkisi, reklama yonelik dikkat,
reklama yonelik tutum, markaya yonelik tutum ve satin alma niyeti boyutlarina
odaklanmaktadir. Her ne kadar benzer etkilere neden olacag: ngoriilse de farkl: sekillerde
operasyonel olarak tanimlanmis reklam etkililigi Ol¢lim araglarinin kullanimi, farkl
etkilere neden olabilecektir. Bu noktada reklam etkililiginin farkli Glglim araglariyla
Olctimlenerek ve farkli bigimlerde karsilastirilarak incelenmesi yararli olacaktir.

Gerek bu arastirmanin bulgulart gerek yukarida Onerilen arastirmalarin
gerceklestirilmesi sonucu elde edilecek bulgular, reklamcilik literatiiriine katki sunmakla
birlikte sektore yonelik ¢ikarimlar ve oneriler de saglayacaktir. Bu arastirma, 6zellikle Z
kusaginin yeni medya ortamlarindaki reklama yonelik daha olumlu tutumlara sahip
oldugunu, bununla birlikte Z kusaginin geleneksel mecralarda yayinlanan reklama yonelik
daha olumlu tutumlara sahip oldugunu, ancak Y kusagmin her iki mecrada neredeyse
birbirine yakin tutumlara sahip oldugunu ortaya koymaktadir. Bu baglamda bu bireyleri
hedef kitle olarak belirleyen markalarin pazarlama iletisimi faaliyetlerinde kullanacaklari
mecralar konusunda s6z konusu tutumlar1 géz dniinde bulundurmalari faydali olacaktir.
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Ozet

Calismada yerel medyanin baglica sorun alanlari ve bu sorun alanlarinin ¢aligma iligkilerine etkisi
Antalya 6rneginde incelenmistir. Birinci boliimde, Tiirkiye’deki yerel medyanin tarihine deginilmistir. Ikinci
boliimde; Tiirkiye’deki yerel medyanin yapilanmasi, sorun alanlart ve c¢aligma iligkileri tartisilmustir.
Calismanin son béliimiinde ise toplanan veriler analiz edilmistir. Verilerin toplanmasinda anket teknigi
kullanilmustir. Antalya yerel medyasinda ¢alisan 150 kisiye 49 sorudan olusan anket uygulanmistir. Veriler
SPSS 24 programu ile analiz edilmistir. Analizler neticesinde elde edilen bulgulara gore, sirasiyla yerel
medyanin baglica sorun alanlarindan ekonomi odakli sorunlar, medyada sendika odakli sorunlar, mesleki
Ozgiirlikten yoksunluk, emek odakli sorunlar, ¢alisanlarin niteligi odakli sorunlar, haber kaynaklar1 odakli
sorunlar, ilan reklam odakli sorunlar, tiraj ve reyting odakli sorunlar ¢aligma iliskilerini yiliksek oranda
etkilerken, teknolojik yetersizliklerin ¢alisma iliskilerine etkisi diisiiktiir. Ayrica yerel medyadaki sorunlar
azaldik¢a galisanlarin is tatmini, kuruma baglilig1 ve meslegin sayginligina olan inancinin arttig1 goriilmiistiir.

Anahtar Kelime: Yerel Medya, Calisma Iliskileri, Sorun Alanlar, Antalya

EFFECT OF PROBLEM AREAS OF LOCAL MEDIA ON LABOUR
RELATIONS IN TURKEY: ANTALYA EXAMPLE

Abstract

In the study, the main problem areas of the local media and their effect on the working relations of
these problem areas were examined in the example of Antalya. In the first chapter it has been mentioned
local media’s history in the Turkey. In the second part of the structuring of the local media in Turkey,
problem areas and working relations were discussed. In the last part of the study, collected data were
analyzed. Survey technique was used to collect data. A questionnaire consisting of 49 questions was applied
to 150 people working in the local media in Antalya. Data were analyzed with SPSS 24 program. Based on
the findings of the analyzes, it is seen that the main problems of the local media are economy oriented
problems, media oriented trade union oriented problems, lack of professional freedom, labor oriented
problems, qualifications of employee oriented problems, news sources oriented problems, advertising
oriented problems, circulation and rating oriented problems while the effects of technological inefficiencies
on working relationships are low. Moreover, as problems in the local media have diminished, employees'
belief in job satisfaction, commitment to the organization, and respect for their profession has increased.

Keywords: Local Media, Labor Relations, Problematic Issues, Antalya

Giris

Demokratik toplumlarda medyaya, yasama, yiiriitme ve yarginin ardindan doérdiincii
kuvvet olma Ozelligi atfedilmektedir. Medyaya yiiklenen bu goérev, Onemli bir
yikiimliiligl ortaya c¢ikarmaktadir. Ulusal olgekteki medya kuruluslari gibi yerel kitle

iletisim araclarinin da toplumsal yasam icerisinde cesitli fonksiyonlari bulunmaktadir.
Fakat giinlimiizde genel anlamda medya, bu gorevlerini yerine getirmekte zorlanmaktadir.

Yerel medya kuruluglar1 vatandaslarin, yasadiklar1 sehir ve beldelerindeki sorunlar,
olaylar, ekonomik ve sosyal gelismeler ve yerel yonetimlerin aldig1 kararlar hakkinda bilgi
sahibi olmalar1 agisindan son derece onemlidir (Gezgin, 2007: 177). Ancak Tiirkiye’de
yerel medyanin i¢inde bulundugu durumda kendisine yiiklenilen islevleri ve beklenen

* Bu galisma, Akdeniz Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Gazetecilik Ana Bilim Dalinda 2018 yilinda kabul edilen
yiiksek lisans tezinin 6zetidir.
™ Selguk Universitesi iletisim Fakiiltesi Gazetecilik Béliimii, harun.dag@selcuk.edu.tr
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gorevleri ne Olglide yerine getirdigi tartismalidir (Seker, 2007: 66).

Tiirkiye’de yerel medyanin sosyo-ekonomik, sosyo-politik ve sosyo-kiiltiirel
yapidan kaynaklanan baglica sorun alanlar1 bulunmaktadir. Bu sorun alanlari, gazetecilerin
meslegini yapmasini dnemli dlciide etkilemektedir. Gazetecilerin, “kamusal gérev” olarak
degerlendirilen mesleklerini tam anlamiyla yerine getirip getirememesi yerel medyada
yaganan sorunlarin ¢Oézliimiine baghdir. Biitiin mesleklerde oldugu gibi gazetecilik
mesleginde de mesleki memnuniyet, kaliteli bir isin ortaya c¢ikmasindaki en 6nemli
etmenler arasinda yer almaktadir. Bu noktada yerel medyada c¢alisanlarin mesleki
memnuniyetlerinin dlglilmesi, gerekli bir durum olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Biitiin bunlarla baglantili olarak ¢alismanin amaci, yerel medyanin tarihsel olarak
gelisiminden yola ¢ikarak giliniimiizde yasadigi baslica sorun alanlarini tespit ederek, bu
sorun alanlariin yerel medyada calisanlarin ¢alisma iligkilerine etkisini ortaya koymaktir.
Ayrica c¢alismada yerel medya calisanlarinin mesleki memnuniyetlerini  olusturan
faktorlerin belirlenmesi de hedeflenmektedir. Bunun yani sira ¢alismada, ileride iletisim
fakiiltesi mezunlar olarak yerel medyada calismay1 planlayan 6grencilere, Antalya yerel
medyasiin bir profilini ¢ikararak, tercihlerinde rehber bir kaynak ortaya c¢ikarmak
calismanin ana amaglari arasinda yer almaktadir.

Tiirkiye’deki yerel medya iizerinden yola ¢ikarak, Antalya’da yerel medyanin
yapilanmasi, baglica sorunlarinin belirlenmesi ve medyada ¢alisanlarin ¢alisma iligkilerinin
incelenmesi aragtirmanin ana temasini olusturmaktadir.

1. Geg¢misten Giiniimiize Tiirkiye’de Yerel Medyanin Gelisim Siireci
1.1. Kavram Olarak Yerel Medya

Yerel medya kavramina gegcmeden dnce medya kavramini genel olarak ele almak
onemlidir. Medya kavramina detayli bakildiginda, 1920“lerde kullanilmaya baslandig
goriilmektedir (Briggs ve Burke, 2004: 7). Medya kanallarini, bir yandan izleyiciler ve
okuyuculara eglence ve haber akis1 saglayan kurumlar olarak tanimlayabilirken, 6te yandan
reklam verenlere sundugu imkanlarla ticari firsatlar1 yaratmaya yardimci olan platformlar
olarak kavramsallastirilabilmektedir. Ayrica medya haber ve yorum gibi rolleriyle
kamuoyu ve politik davraniglar {izerinde etkiye sahip olma egilimindedir (Castaneda ve
Martinelli: 2018: 239-240).

Yerel medya kavramiyla ilgili ¢esitli tanimlamalar bulunmaktadir. Konuyla ilgili
5187 sayil1 Basin Kanunu’nda da ¢esitli tanimlara yer verilmistir. Kanunun 2. maddesinde
yaygin siireli yaymin, tek bir basin-yayin kurulusu tarafindan ayni isimle basilan ve her
cografi bolgede en az bir ilde olmak iizere, iilkenin en az yiizde yetmisinde yayimlanan
stireli yayin ile haber ajanslarinin yayinlarini, bolgesel siireli yaymnin, tek bir basin-yayin
kurulusu tarafindan basilan ve en az iic komsu ilde veya en az bir cografi bdlgede
yayimlanan siireli yayini, yerel siireli yayimnin ise tek bir yerlesim biriminde yayimlanan
stireli yaynlar ile haftada bir veya daha uzun araliklarla yayimlanan yaygin ve bdolgesel
yayinlar1 kapsadig1 agiklanmistir (www.tbmm.gov.tr, erisim tarihi: 23 Mayis 2018).

Yerel medyaya yonelik akademik anlamda cesitli ¢alismalar yapan Vural (2007:
337) yerel medyayi, siirlar1 dar ve belirlenmis bir bolgede, o yore halkini bilgilendirmeye,
egitmeye, eglendirmeye ve o bolgede kamuoyunun olugmasini saglamaya yonelik
yayincilik ¢alismalar1 yapan, bolge halkinin iletisim kurumu 6zelligi tagiyan kitle iletisim
araci ya da araglar1 oldugunu belirtmektedir.

Ulkemizde yerel basm; gazetecilik mesleginin yapildigi ortamlarda, siyasi
cevrelerde ve kimi zamanda medya ile ilgili akademik platformlarda “Anadolu Basimi”,

“Mahalli Basin” veya “Tasra Basini” seklinde de nitelendirilmektedir (Vural, 2007: 339).
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Bu tanimlardan yola ¢ikarak demokratik toplumlarda; gazete, radyo, televizyon,
dergi ve giiniimiizde internet aracilifiyla yaym yapan iletisim araglarinin yerel medya
igerisinde ele alinmasinda temel unsurun mekan oldugunu soyleyebiliriz. Ayrica yerel
medyay1 yayin yaptig1 bolge, il veya ilgede o yore halkina ulusal yayimnlardan farkli olarak
genis bir sekilde bolge ile alakali haberleri aktaran; sorunlarin ¢oziilmesinde araci olan,
bolgede kamuoyu olusumunu saglayan kitle iletisim araglari olarak tanimlayabiliriz.

1.2.  Yerel Medyanin Onemi ve islevleri

Insanlarin haber alma ihtiyacinin temelinde, 6ncelikle yakin gevrelerinde olan olay
ve gelismeleri 68renme istegi gelmektedir. Bu istek, insanlarin ¢evresinde olusabilecek
tehlikelere karsi onlem alma diirtiisiinden kaynaklanmaktadir. Bu sebepten, gazetecilik
pratiginde olaylara haber degeri atfedilirken, hedef kitleye cografi agidan yakinlik 6nemli
etkenlerden biri olarak kabul gériir. Insanlar kendi yasadiklar1 bélgeye yakin yerlerde olan
gelismeleri 6grenmek isterler ¢linkii bu olaylar uzaktaki gelismelere gore hayatlarin1 daha
cabuk etkiler. Yasadiklar1 bolgelerde, mahallelerde ve sehirlerde meydana gelen gelismeler
insanlar1 etkileyebilecek olaylardir (Seker, 2007: 11). Yerel medya da bu bakimdan ele
alindiginda genel haberlerin yani sira yasanilan bolgeye ait haberlerin edinilmesinde halk
icin en Onemli araglardan biri olarak goriilebilir. Yerel basin ve ulusal basin arasinda temel
islev ve 6nemi agindan keskin farklilik bulunmamaktadir. Ancak ulusal basina gore hitap
ettigi kitle agisindan farklilik gosteren yerel basinin, bilgi kaynagi olarak halk i¢in 6nemli
bir konumda yer aldig1 ifade edilebilir.

Kitle iletisim araglari, yayinlartyla dogru haber ve bilgiye imkéan saglamada,
toplumu olumlu yonde giidiilemede, toplumda demokratik tartisma ortami hazirlayarak,
egiten, kiiltiirel degerleri koruyan, bireyleri ve toplumlari eglendiren, dinlendiren ve
toplumsallagmalarini saglayan bir isleve sahiptir. Bunun yani sira iilke, devlet ve millet
bilincini kazandiran, milli degerleri koruyan ve sahip ¢ikan yaymn ve yayim anlayisi ile
kitle iletisim araglar1 biitiinlestirici bir isleve de sahiptir (Alav, 2001: 122).

Yerel medya, yayin yaptigt bolgede bilgilendirme, O6gretme, eglendirme ve
kamuoyunun olusmasinda 6nemli rol oynayan bir iletisim kurumu olarak karsimiza
¢ikmaktadir.

Yazili, gorsel veya isitsel olarak yaym yapan medyanin topluma kars1 gorev ve
sorumluluklart bakimindan birbirlerinden farkli olmadigi i¢in, islevleri bakimindan her biri
demokrasinin devamlilig1 agisindan ¢ok Onemlidir. Basinin temel fonksiyonu bilgi ve
olaylart dogru bir sekilde halka iletmektir. Yerel birimler de yerel medya araciligiyla bu
bilgilendirme daha derinlemesine edinilmektedir (Ozan, 2003: 585).

Seker (2007:12), hem iilke hem de sehir yoneticilerini sececek olan kitlelerin, bu
demokratik gdrevlerini bilingli olarak yapabilmeleri, basinin bilgilendirme islevini yaptigi
takdirde miimkiin olabilecegini vurgulamaktadir. Bu agidan yerel basin, demokrasilerde
yonetimi dogrudan etkileyebilecek araglar arasinda 6nemli bir konumdadir.

Yerel medya onem ve islevleri bakimindan kitle iletisim araglar1 arasinda dikkatle
ele alinmasi gereken bir kurum olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ulusal medyanin haber ag1
bakimindan kiigiik bir bolgeyi ilgilendiren bir olayi-haberi igeriginde barindiramayacagi
aciktir. Yerel medyanin da bu noktada bu boslugu dolduracak en 6nemli ara¢ oldugu
goriilmektedir. Insanlarin yasadiklar1 bolgedeki gelismelerden haberdar olma firsatini
bulabilecegi en 6nemli mecralardan biri yerel medya kuruluglaridir. Ayrica yerel medya
islevleri bakimindan en kiiglik birimden baglayarak biitiin {ilkeye yayilacak olan
demokratik toplum anlayisinin baslangic noktalarindan biri olarak biiylik bir énem arz

etmektedir.
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1.3. Osmanli’dan Giiniimiize Tiirkiye’de Yerel Medyanin Gelisim Siireci

Osmanli devletinde Tanzimat doneminde yogunlasan basin ¢aligmalari, agik
topluma doniismenin gostergesi olarak degerlendirilebilir. Bu dénemde, devlet idari
yapisinda koklii degisiklikler gergeklestirmeye baglamistir. 1864 yilinda, Fransizlarin yerel
yonetim kanunlarindan esinlenerek hazirlanan yeni yoOnetim sistemi uygulanmaya
baslamistir. Bununla birlikte imparatorluk idari anlamda 21°1 Asya, 6’s1 Avrupa, 1’1 Afrika
ve 1’1 de Akdeniz olmak iizere toplam 29 vilayete ayrilmistir. Kanunun getirdigi yenilikler
icinde en Onemlisi basin alaninda gerceklesmistir. Kanuna goére her vilayette basimevi
kurulacak, bu bolgelerde Takvim-i Vekayi benzeri bir gazete ¢ikartilacaktir. Bunun ilk
Ornegi, Mithat Pasa’nin vali oldugu Tuna vilayetinde gergeklesmistir. Bu bolgede Tuna
gazetesi adinda vilayet gazetesi kurulmustur (Duman, 2007: 79-80).

Kologlu'nun (2015: 33-34) saptamasina gore ise 1860-1908 arasinda Osmanlida 36
vilayet gazetesi ¢ikarilmistir. Bu gazetelerin ¢ogu Tiirk¢e’nin yani sira vilayette kullanilan
ikinci ve hatta ti¢lincii bir dille de yayimlanmistir. Kologlu (2015: 31), ilk vilayet gazetesi
olarak Beyrut’ta ¢ikarilan Hadika al-Ahbar gazetesini gostermektedir.

Toplumsal yasantinin sekillenmesinde ve toplumsal bilincin olugmasi siireclerinde
basinin biiyiikk 6nemi vardir. Ornegin Anadolu basinin Milli miicadelenin zaferle
sonuc¢landirilmasinda pay sahibi oldugu goriilmektedir. Atatiirk, milli miicadeleyi baglattig
an itibariyle basini etkin sekilde kullanmistir (Ozkaya, 1989: 7).

Milli miicadele doneminin en dnemli etkilerinden biri de farkl dillerde yayin yapan
gazetelerin biiylik bir ¢ogunlugu 1922’den itibaren ortadan kalkmistir. Milli miicadele
zaferle sonug¢laninca Kuvay-1 Milliye karsitt basin hem de ayrilik¢t azinlik basimi
yayinlarina son vermistir. Yerel basinin Osmanli’da ortaya ¢iktig1 1860’11 yillardan itibaren
ortaya ¢ikan ¢ok dilli gazeteler ortami 1922°den itibaren son bulmustur. Bazi gazeteler
yayinlarini siirdiirseler de siyasal ve sosyal etkilerini yitirmistir (Kologlu, 2015: 116).

1928 yilinda gerceklestirilen Harf Devrimi, yerel basinin durumuna etki eden diger
bir gelismedir. Basim tekniklerinde yasanilan sikintilar ve okuyucunun yeni alfabeye
adapte olamamasi gibi durumlar yerel basinin hayatta kalmasimi giiglestirmistir. Bu
donemde devlet destegi bulunan ve sermaye sahibi kisilerin elinde bulunan gazeteler yaymn
hayatina devam edebilmistir (Girgin, 2001: 122).

Her ne kadar basin iizerinde baskici bir donem yasansa da 1919- 1938 yillar
arasinda tasrada 406 gazete yayimlanmustir. Bu gazetelerin biiyiik bir ¢ogunlugu Izmir,
Adana, Ankara, Samsun, Bursa, Kastamonu, Eskisehir ve Gaziantep’te ¢ikarilmigtir. Bu
donemde 10 ilde ise hi¢ gazete yaymnlanmadigi saptanmistir. Gazetelerin yarisinin tiraji
1000’in altindadir (Kabacali, 2000: 162).

Kabacali (2000: 194) 1940 tarihinde Tirkiye’de 113 gazete ve 227 derginin
yaymlandigim saptamistir. Bu gazetelerin 37’si Istanbul’da, 5’i Ankara’da 3’ii Adana’da,
3’{i Izmir’de yaymlanmaktadir. 55 gazete ise farkli illerde cikmistir. 1923- 1940 arasi
toplamda 550 gazete ve 1008 dergi yayinlanmistir. Tek parti doneminde bu gazetelerin
cogunlugu kapanmustir.

Cok partili doneme yaklasilirken 1941°de 113 gazete, 227 dergi; 1942°de 121
gazete, 188 dergi; 1943’te 131 gazete, 172 dergi; 1944°te 130 gazete, 206 dergi, 1945°te
126 gazete 214 dergi yayinlandig saptanmistir (Kabacali, 2000: 203). Tiirk basin tarihi
acisindan 6nemli bir donem olan tek parti doneminde basin, dnemli sikintilarla karsi
karsiya kalmistir. Bu donemde c¢ikarilan kanunlar ve uygulamalara bakildiginda basinin

stirekli bir baski altina alindig1 agiktir.
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Kabacal1 (2000: 203) ¢ok partili donemin baslangici olan 1946 yilinda, 202 gazete
ve 302 derginin yayinlandigini belirtmektedir. Sapolyo’nun (1969: 316), verilerine gore ise
1946 yilinda 194, 1947°de 322, 1948’te 408, 1949 yilinda ise 420 gazete yaymlanmistir.
Sayisal verilere bakildiginda ¢ok partili donemin gazete sayisinin hizla arttigi
gorilmektedir.

Demokrat Parti doneminde yerel gazetelere bakildiginda nicelik olarak arttig
goriilmektedir. Bu dénemde siyasal goriislere gore dagitilan, resmi ilanlar araciligiyla bir
tiir hiiklimet tarafindan beslenen basin yaratilmistir. Biiylik bir boliimii bu tanima uyan
yerel basin, gittik¢e giiclenmistir (Yiicel, 1999: 174).

27 Mayis 1960 Askeri miidahalesinden sonra, oncelikle Demokrat Parti doneminin
sonlarinda bliyiik sikintt ¢eken basinin sorunlari ¢oziilmeye c¢alisilmistir. Milli Birlik
Komitesi tarafindan 12 Ekim 1960’ta 94 sayili kanun ¢ikarilmig, bu kanun ile, “Nesir
yoluyla veya Radyo ile islenecek bazi ciirimler hakkinda kanunu” iptal edilmistir. Bu
stirecte Basin Ahlak Yasasi hazirlanmis ve yasay1 uygulamakla gorevli Basin Seref Divani
olusturulmustur. Ayrica 1962 yilinda resmi ilan ve reklamlarin dagitimini yapmak i¢in
Basin flan Kurumu kurulmustur (Inugur, 1991: 367). Bu donemde 212 sayili kanun
cikarilmis ve gazetecilere 6nemli haklar taninmistir. Kanunun yiiriirliige girdigi 10 Ocak
giinii “Calisan gazeteciler bayrami” olarak kabul edilmistir (Topuz, 2011: 228).

Yerel Basin 1960 sonrasi yerel basinin genel goriiniimiine bakilacak olursa bir
patlama yasamis ve yayin sayist olduk¢a artmistir. 1964 yili verilerine gore 66 il, 138
ilgede 322 giinliik, 205 haftalik gazete yayimlanmistir. Sadece Ankara’da siyasal, ekonomi,
spor gibi dallarda 35 gazete yayimlanmistir (Koyukan, 1995: 165). 1960-70 aras1 donemde
Kabacali’nin (2000: 235) tespitine gore ise, 1961 yilinda 822 gazete, 751 dergi; 1962°de
836 gazete, 817 dergi; 1963°te 861 gazete, 861 dergi; 1964’te 810 gazete, 929 dergi;
1965°te 934 gazete, 956 dergi; 1966°da 963 gazete, 1115 dergi; 1967°de 1099 gazete, 1123
dergi yayimlanmustir.

Yerel medya 1980 darbesi ile baglayan yeni donemden olumsuz etkilenmistir.
Yiicel (1999: 176), 1980 askeri darbesinin ardindan yerel basmin politik igerikten
uzaklastigin1 belirtmektedir. Ayrica bu donemde meydana gelen 24 Ocak kararlarindan
sonra bir¢cok gazete kapanmistir. Gazetelerin sayisi azalsa da 1986 yilinda tilke genelinde
391°1 giinliik, 354’1 ise periyodik yaymlar yapan toplam 745 gazete yayimlanmistir. Bu
stiregte yerel basini ele alacak olursak toplam 244 gazetenin yayinina son vermis oldugu
goriinse de Anadolu’da 391 gazete ¢ikarilmistir. Bu gazetelerin toplam tirajlar1 ise 450 bin
civarindadir.

1990°lh  yillarda farki bolgelerde gazeteciler cemiyetleri tarafindan yerel
gazetecilere yonelik egitim seminerleri ve yerel basinin sorunlarina yonelik konferans,
panel gibi etkinlikler diizenlenmistir. Bu etkinliklerde gazeteci ve akademisyenler, yerel
basin ile alakali sunumlar gerceklestirmistir.

2000’11 yillara da gelindiginde yerel basin, dnceki donemlerden farkli bir yapi
icerisinde girmemistir. Bu donemin hemen basinda meydana gelen ekonomik kriz ulusal
basinin yani sira yerel gazeteleri de etkilemistir. Gorece gelismis ve reklam potansiyeli
yiikselmis bazi sehirlerde, ofsette basilan, tirajlar1 bin ile 10 bin arasinda degisen yerel
gazeteler bulunmaktadir. Diger il ve ilgelerde ise resmi ilana bagimli yaymcilik devam
etmektedir (Seker, 2007: 62).

Giliniimiizde ise yerel medya nicelik bakimindan gelismis olarak goriilmektedir.
Basin Ilan Kurumu’nun verilerine gore, 2018 yili Nisan ay1 igerisinde Tiirkiye genelinde
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resmi ilan ve reklam almaya hak kazanan gazetelerin toplami 612°dir. Bu gazetelerin 341’1
il merkezlerinde ¢ikarilirken 271’1 ilge merkezlerinde yayimlanmistir. Resmi ilan ve
reklam verilebilecek gazetelerin 480’1 giinliikk, 132’si ise farkli periyotlarda
yaymlanmaktadir. Bu gazetelerin disinda haftalik, aylik veya ti¢ aylik gibi farkli araliklarla
¢ikarilan 823 yayin bulunmaktadir. (http://www.bik.gov.tr/, erisim tarihi: 9 Nisan 2018).

Tiirkiye Cumbhuriyeti tarihinde basin tarihi gézden gecirildigi zaman tam manasiyla
basin Ozgiirliiglinden s6z etmenin zor olacagr gorilmektedir. 12 Eylil 1980’de
gerceklestirilen darbenin ardindan basin {izerindeki uygulamalar medyaya baskiyr agikca
gozler oniline sermektedir. Bu donemde de yine ulusal basinin yani sira yerel basinin da
olumsuz etkilendigini sdylemek miimkiindiir. 2000’1li yillardan itibaren yerel medyanin
niteligini arttirmak icin cesitli etkinlikler diizenlense de yerel yayinlarin kalitesi hala
tartisma konusu olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

1.4, Tiirkiye’de Yerel Televizyonculugun Gelisimi

Tiirkiye’de ©zel kanallarin yayina baslamasini takip eden zaman diliminde,
ozellikle de 1991-1993 yillar1 arasinda ulusal yayin yapan 6zel televizyonlarin yani sira
cok sayida yerel ve bolgesel kanallar yayin hayatina baslamistir. Bu yaymlar arasinda
belediyelerin yaymlar1 da bulunmaktadir. Ozellikle Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi yerel
televizyonculuk konusunda onciiliik yapmistir. 3 Kasim 1992 yilinda istanbul Belediyesi
bilinyesinde yayin hayatina baslayan Bogazici Radyo Televizyonu (BRT), Haziran 1992°de
kurulan Kartal Maltepe Pendik (KMP) Anadolu televizyonu ve Subat 1992 yilinda faaliyet
gdstermeye baslayan Uskiidar TV ilk yerel televizyon kanallarma &rnek olarak
verilebilecek niteliktedir. Ayrica Sanlurfa TV (1992), Dikili Belediyesi tarafindan kurulan
Dikili TV (1992), Izmir bolgesine yaymn yapan Bakir¢ay TV ve Karaman’da yayin yapan
Yunus Emre TV ilk 6rnekler arasinda gosterilebilir (Yengin, 1994: 152-157).

Gilinlimiizde de bu yerel yaymcilik alanindaki yogunluk devam etmektedir. Tiirkiye
Istatistik Kurumu (TUIK) 2015 yili verilerine gore faal durumdaki radyo ve televizyon
kurumu sayis1 1268’e ulagmistir. Bu yayin kurumlarinin yilizde 73.7’si karasal yayin yapan,
%26,3’1 ise sadece uydu, kablolu veya internet lizerinden yaym yapan kurumlardir.
Karasal yayim yapanlarin yiizde 78.3’{i radyo yayinciligi yaparken, 11.9’u televizyon yiizde
9.9’u da radyo ve televizyon yayim yapmaktadir. Ayrica karasal yaym yapan kurumlarin
yizde 80.6’st gibi  biiyik bir kismini  yerel yaymlar  olusturmaktadir
(http://www.tuik.gov.tr, 2017).

Genel olarak Tiirkiye’deki televizyonculuk faaliyetlerine bakilacak olursa 6zellikle
1990’1 yillardan baglayarak onemli oOlciide gelisme gosterdigini sdylemek miimkiindiir.
Yerel yaymncilik alanina bakilacak olursa da nicelik bakimindan Tiirkiye’de yerel
televizyon yaymciligmmin onemsendigini  goriilmektedir. Ancak yerel yaymcilik
faaliyetlerinde sayisal anlamda gelismislik gozlemlense de yayinlarin niteligi konusunda
tartismalar devam etmektedir.

1.5. Tiirkiye’de Yerel Radyo Yaymciliginin Gelisim Siireci

Yaklasik yliz yillik bir ge¢mise sahip olan radyo, 20. yiizyilda televizyon
yayinciligi baglayana kadar etkili olan kitle iletisim aracidir. Tiirkiye’de radyo yayinciligin
gelisimi diinyadaki orneklerine gore farklilik gosterse de hemen hemen ayni hizda yayilan
bir teknoloji olmustur. Kisa siirede yayilan ve bir doneme damga vuran radyo yayinciligi
giiniimiizde de oldukca yogun bir sekilde devam etmektedir. Ayn1 zamanda tilkemizdeki
yerel radyo yayinciligi da nicelik bakimindan {ist seviyededir. Bu bakimdan incelenmesi
gereken onemli bir alan olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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Tiirkiye’de yerel radyo yayinciligi 80’11 yillarla birlikte hareketlenmeye baslamistir.
Yerel televizyon yayinciliginda oldugu gibi yerel radyo yayinciliginda da Ankara ve
Istanbul belediyeleri dnciiliik etmislerdir. Tiirkiye’nin ilk kamusal 6zel radyo basvurusu
Ankara Biiyiiksehir Belediyesi tarafindan yapilmig, fakat kurulmasina izin verilmemistir.
Bu girisimin devaminda 15 Eyliil 1989 tarihinde Istanbul Bakirkdy Belediyesi, yasa ve
yonetmeliklerin digina ¢ikmadan deneme yayinlarina baslayacagini  duyurmustur
(Tekinalp, 2003: 114-115).

Yerel radyo yayincilig1 da tipki yerel televizyonculukta oldugu gibi tamamen 6zel
girisimin devreye girmesiyle énemli bir gelisme gostermistir. Ozel girisimin devreye
girmesiyle yerel radyo sayisinda dnemli dlclide artis yaganmugtir. 1995 yilina gelindiginde
RTUK e toplam 72 kentte 766 yerel radyo lisans1 basvurusu yapilmistir. Bu basvurularin
48’i Ankara’da, 43’1 Istanbul’da, 36’s1 Izmir’de, 35°i Bursa’da, 34’4 Adana’da, 30’u
Antalya’da, 30’u Mersin’de gergeklesmistir. Kalan 510 bagvuru ise farkli bolgelerden
cesitli illerden gerceklesmistir. Yerel radyo lisansinin yani sira bolgesel radyo lisansi
basvurusu konusunda da artis meydana gelmistir. Ayn1 yil 25 ilden toplam 84 lisans talep
edilmistir. Yine bdlgesel yaymcilik lisans basvurusunda da Istanbul, Ankara ve izmir gibi
kentler 6n plana ¢ikmistir (Dursun ve Alemdar, 1999: 130-132).

Giliniimiizde de 6zellikle teknolojik gelismelerin sonucu olarak radyo yayincilig
faaliyetleri, Tiirkiye’nin hemen her noktasina ulasmaktadir. Bir Onceki bolim de
belirtildigi gibi Tiirkiye Istatistik Kurumu’nun 2015 yilindaki raporuna gore faal
durumdaki radyo ve televizyon kurumunun toplam sayis1 1268’dir. Bu yaymlarin biiyiik
bir ¢ogunlugu da yerele hitap etmektedir. Nicel anlamda yerel radyo yayinciligina
bakildiginda Tiirkiye’de 6nemsenen bir alan oldugunu sdylemek miimkiindiir.

2. Tiirkiye’de Yerel Medyamn Sorun Alanlar1 ve Cahsma iliskileri
2.1. Yerel Medyada Calisma Iliskileri

2.1.1. Gazetecilerin Cahsma Iliskileri Baglaminda iki Onemli Diizenleme:
TBB ve Basin Is Kanunu

Tiirkiye’de gazetecilerin ¢aligma iliskileri farkli yasalarda yer almistir. Ancak 6zel
olarak gazetecilerin c¢aligma hayatina yonelik c¢ikarilan iki yasa Tiirkiye’de, gazeteci
igveren arasindaki hak ve sorumluluklar bakimindan 6nemlidir. Bu iki kanundan ilki, 1938
yilinda ¢ikarilan 3511 sayili Basin Birligi Kanunu’dur. Yasanin ardindan Tiirk Basin
Birligi bir meslek orgiitii olarak ortaya cikmistir. Konuyla ilgili ikinci c¢aligma; 1952
yilinda ¢ikarilan ve farkli donemlerde degisiklige ugrayan 5953 sayili Basin Mesleginde
Calisanlarla Calistiranlar Arasinda Miinasebetlerin Tanzimi Hakkinda Kanunu’dur (Basin
Is Kanunu). Bu kisimda iki kanunda incelenerek alana iliskin katkilar tartisilacaktir.

2.1.1.1. IIk Girisim: Tiirk Basin Birligi (TBB)

Tiirk Basmn Birligi’nin (TBB) kurulma siirecine goétiiren ilk caligmalar, Birinci
Basin Kongresinde giindeme alinmigtir. Basin Genel Direktorliigii, Tiirk basini ile ilgili
isleri diizenlemek i¢in 25 Mayis 1935°te {i¢ giin devam eden bir kongre gerceklestirmistir.
Kongrenin amaglarindan biri de “Gazetecilik mesleginin ve gazetecilerin ilerleme ve
yiikselme yollarini arastirmak ve Basin Birligi’ni kurmak™ olarak belirlenmistir (akt. Uzun,
2010: 131).

Cumbhuriyet tarihinde Tiirkiye’de gazetecilerin ¢alisma iliskilerini diizenleyen ilk
girisim, gazetecilik meslegini kurumlastirmak i¢in 1938 yilinda ¢ikarilan 3511 sayili Basin
Birligi Kanunu’dur. 1936 yilinda iilkemizde Is Kanunu hazirlansa da “fikir iscisi”

statiistinde olduklarindan dolay1 dahil edilmeyen gazetecilerin ¢alisma hayatt 1937°de,
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TBMM’ye sunulan Basin Birligi kanun tasarisinda ve bu calismayr ele alan Dahiliye
Enciimeni’nde de gormezden gelinmistir. Gazetecilerin calisma iliskilerini ele alan
hiikiimler, 1938 yilinda ¢ikarilan kanuna Adliye Enciimeni’nde eklenmistir. Adliye
Enclimeni, Basin Birligi Kanunu’na ekleme yaparak “Gazete ve Mecmua Sahipleriyle
Bunlarda Calisan Birlik Mensuplart Arasindaki Karsilikli Miinasebetler” adi altinda
toplanan alti1 maddede is hukuku agisindan gazeteciler ve istihdami saglayanlarin hak ve
gorevlerini diizenlemis ve bunlar1 uygulamasmi da 1939 yilinda kurulan Tiirk Basin
Birligi'ne vermistir (Ustiin, 2013: 150). TBB gazeteciligin mesleginin Tiirkiye’de
kurumlasmasinin ilk adimi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Kanunda bir¢ok konuda karalar alinmis ancak bu kararlarin uygulama noktasinda
sikintilar yasanmistir. TBB’nin faaliyetleri ile ilgili sinirli sayidaki akademik ¢alismalardan
birini yapan Ustiin (2013: 155), kurulus kongresi 10 Temmuz 1939’da gerceklesen
TBB’nin 7 yil faaliyet gdsterdigini ancak birligin ilk iki yilinda {iyelerine yazili mukavele
dahi yaptiramadigint vurgulamaktadir. Tiirkiye’de gazetecilerin ¢alisma iliskileri
baglaminda ortaya c¢ikan TBB’nin tam anlamiyla {izerine atfedilen gorev ve
yiikiimliiliikleri yerine getirmedigi aciktir.

Tiirk Basin Birligi’nin gazetecilerin ¢alisma iliskilerini diizenleme konusunda
basarili olmadigmi sdylemek yanlis olmayacaktir. Ancak TBB’nin gazetecilik
meslegindeki calisma hayatini kurumlastirmak adina yaptig1 en énemli girisim TBB {iyesi
calisanlarla igverenler arasindaki anlagsmazliklari ¢6zmek amaciyla Miimessiller
Komisyonu kurmasi ve bir gazete patronun onerisi tizerine kurulan bu komisyonun ortaya
cikardigi “Basin Birligi Kanunu Tatbik Hiikiimleri” metnidir. 1943 yilinda diizenlenen
TBB’nin Ikinci Umumi Kongresine sunulan isteklerin en énemlilerinden biri, fikir iscileri
ve istihdami saglayanlar arasindaki iliskiler ile ilgili olmustur. Rapora gore; isverenlerin
mali durumlari, ¢alisanlarin kabiliyetleri, mesai zamani, kidemi ve miiesseseye yarari gibi
ozelliklerin de dikkate alimmasi ve yeni Merkezi idare Heyetinin bu calismay1 en kisa
zamanda gerceklestirmesi istenmistir (Ustiin, 2013: 156-157).

Yasa ile kuruldugu icin devlet denetiminde olan TBB, ikinci Diinya Savasi
sirasinda gazetecilerin tek meslek orglitiidiir. Gazetecilerin ¢alisma iligkilerini diizenlemek
ve denetlemek hedefiyle kurulan birlik, yasanin kendisine sundugu yetki ve yaptirimlari,
savas yillarinda siyasal sebeplerle uygulamaya gecirmemistir. TBB, tek partili yasamin
yumusamaya ge¢meye baslamasiyla birlikte 1945 yilinda elestirilmeye baslanmistir.
Ozellikle gazete patronlar1 gazetecilere saglanan mesleki ve sosyal haklardan dolay:
birlikten sikayetlerini agikca dile getirmistir. TBB, elestirilerin ardindan 18 Haziran
1946°da yiirlirliige giren bir yasayla kaldirilmistir (Uzun, 2010: 147). TBB, dénemin
sartlarinda goérev ve sorumluluklarini icra edemese de Tiirkiye’de gazetecilerin calisma
hayatinin diizenlenmesi konusunda 6nemli bir ¢alismadir. Basin Birligi Kanunu’nda yer
alan bazi hiikiimler ayn1 zamanda bugiin de vyiiriirliikte olan Basin Is Kanunu’nun da
konusu olmustur.

2.1.1.2. Basin Is Kanunu

1946 yilinda 3511 sayili Kanun yiirtirliikten kaldirildiktan sonra gazetecilerin
calisma iliskilerinde TBB kurulmadan 6nceki oldugu gibi yeniden Bor¢lar Hukuku gecerli
olmustur (Sakar, 2002: 27). 1952 yilina gelindiginde Demokrat Parti, fikir is¢ilerinden
gazeteciler hakkinda 6zel bir kanun ¢ikarmistir. Sosyal sigortalardan faydalanma ve
sendika olusturma gibi yeni haklar iceren 5953 sayili “Basin Mesleginde Calisanlarla
Calistiranlar Arasinda Miinasebetlerin Tanzimi Hakkinda Kanun (Basm Is Kanunu)” 20
Haziran 1952 tarihinde Resmi Gazete’de yayinlanarak yiiriirliige girmistir (Ustiin, 2013:
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163).

Kanunla ilgili ilk degisiklik, 1954 yilinda gergeklestirilmistir. Ancak Basin Is
Kanunu’ndaki asil degisiklik, 4 Ocak 1961 tarihli 212 sayili kanunla yapilmistir. 32
maddelik kanunun yirmi maddesi degisiklige ugramis, yasa adeta yeniden yapilmistir.
Basin Is Kanunu'nun vyiiriirliige girmesi, gazeteciler tarafindan sevingle karsilanmistir.
Ayrica kanunun yiiriirlige girdigi 10 Ocak gilinii “Calisan Gazeteciler Bayrami1” olarak
kutlanmistir (Sakar,2002: 29). Basin Is Kanunu, gazetecilerin ¢alisma iliskilerini
diizenleyen ilk yasa 6rnegi olan Basin Birligi Kanunu’na gore ozellikle 1961 yilindaki
degisikliklerin ardindan daha kapsamli bir hale gelmistir.

Ozliice, Tiirkiye’de gazetecilerin mesleki ve sosyal haklar1 konusunda hem Basin
Birligi Kanunu hem de Basm Is Kanunu meslegin isleyisine yonelik énemli katkilar
saglamistir. Her ne kadar TBB onderliginde ilk basin birligi kanunu hiikiimleri yerine
getirilemese de Tiirkiye’de gazetecilik mesleginin kurumlasmasi agisindan 6énemlidir. Daha
sonraki siiregte ortaya ¢ikan Basin Is Kanunu’nun ise daha kapsayici bir yapisi vardir.
Ancak yasadaki hiikiimlerin yerine getirilip getirilmedigi hala tartisma konusudur.

2.1.2. Calisanlarin Mesleki Motivasyonlari

Tiim c¢alisma alanlarinda oldugu gibi medyada c¢alisanlarin da c¢esitli mesleki
motivasyonlar: bulunmaktadir. Is tatmini, kurumsal baglhlik ve kurumsal itibar gazetecilik
meslegi agisindan en Onemli motivasyon kaynaklarindandir. Diger mesleki alanlarda
oldugu gibi gazetecilikte de c¢alisma iliskileri c¢alisanlarin mesleki yaklagimlarini
etkileyebilmektedir. Ozellikle konu &zelinde yerel medyada calisan gazeteciler, ¢aligma
ortaminda onemli sorun alanlariyla kars1 karsiya kalmakta ve bu sorunlar ¢ercevesinde is
tatmini, kurumsal baglilik ve kurumsal itibara gibi mesleki motivasyon kaynaklarina
yonelik farkli yaklasimlar benimseyebilmektedir. Bu noktada konunun tartisilmasi
gazetecilik meslegi agisindan 6nemlidir.

2.1.2.1. Is Tatmini

Is tatmini kavrami, ¢alisma hayatinda iizerinde durulan en énemli kavramlardan
biridir. Orgiitsel davranislarda is tatmini uzun siiredir arastirma konusu olmaktadir.
Bireylerin ¢alisma yasaminda olumlu davraniglar ortaya koymasi yaptigi is tatmini ile
yakindan ilgilidir. Birer ticari isletme olan medya kuruluslarinda da c¢alisanlarin is
tatmininin yiliksek olmasi tizerlerine diisen gorevleri en iyi sekilde yapmalarini saglayacak
en 6nemli etmenlerden birdir.

Is tatmini, bireylerin is ve isin sagladig1 maddi ve manevi imkanlara karsi olan
algisini ifade etmektedir. Burada s6z konusu algiya yonelik calisanlarin tepkisi, kisilerin is
tatmininin seklini ve boyutunu gdstermektedir. Is tatmini, calisanlarin yaptiklari isten
duyduklart haz duygusu, bireylerin ortaya koyduklar1 islerden, orgiitsel yapisindan ve
yonetim anlayisindan ortaya ¢ikan hosnutluk seviyesidir (Tutar, 2014: 157-158).

Is tatmini hakkinda tek bir tanimin ortaya koyulmasindan ziyade alana iliskin, genel
itibariyle bireylerin yaptigi isten duyduklar1i hazza odaklanan c¢esitli tanimlamalar
bulunmaktadir. Keser (2012: 140), is tatmininin, bireylerin yaptig1 isten duyduklar1 hazza
ve mutluluga bagli oldugunu vurgularken, ¢alisanlarin eger haz aliyorsa tatmin oldugu, haz
duymuyor ise, tatmin olmadiginin gostergesi olabilecegini belirtmektedir. Ozkalp ve Kirel
(2013: 113) ise is tatminini, orgiitsel davranislarda kisilerin igine karsi ortaya koydugu
tutumlari is tatmini olarak tanimlamaktadir. Burada s6z konusu olan tutumlar olumlu ise is
gorenlerin i1g tatmini seviyesinin yiiksek, eger olumsuz ise is tatmini diizeyinin diisiik
seviyede oldugunu gostermektedir.
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Is tatmininde, isin 6zelliklerinin yami sira, ¢alisanlarin beklentileri ve ihtiyaglari is
tatminin Ol¢lilmesini giiclestiren 6nemli etkenlerdendir (Pinar vd., 2008: 153). Is tatmininin
Olgiilmesini zorlastiran faktorler bulunsa da isletmelerde c¢alisanlarin is tatmininin

>4 (194 19 13

olusumunu saglayan bes faktor bulunmaktadir. Bunlar; “licret”, “isin 6zelligi”, “calisma
sartlar1”, “yoneticilerin yaklasimi” ve “is arkadaslariyla olan iligkiler’dir Faktorler arasinda
ticret (aragsal fonksiyon) digsal bir fonksiyon olarak goriiliirken, diger faktorler ¢alisanlarin

is tatmininde igsel (isin niteligi) faktorler olarak ele alinmaktadir (Keser, 2012: 144).
2.1.2.2. Kurumsal Baghhk

Kurumsal baglilik, bireylerin ¢alistiklar1 kuruma kars1 sadakatinin ve bagliliginin
seviyesini ifade etmektedir (Ozerbas, 2014: 83). Orgiitsel baghlik ile ilgili bircok
tanimlama mevcuttur. Durna ve Eren (2005: 211), orgiitsel bagliligi, ¢alisanlarin, kurumsal
amaglart kabul etmesi, bu amagclara ulasilmasina yonelik ¢aba sarf etmesi ve kurum
tiyeligini devam ettirme arzusu olarak tanimlamaktadir.

Orgiitsel bagliligin érgiitler ve ¢alisanlar agisindan 6nemli yararlar1 bulunmaktadir.
Isgorenler arasinda yiiksek oranda orgiitsel bagliligi saglamak, drgiitlerin nemli yonetsel
hedefleri arasindadir. Ucret ve prim gibi maddi ¢ikarlar, kurumsal kiiltiir ve liderlik, 6zel
hayat ve is yasami arasindaki denge, kisisel Ozellikler, yonetim politikalari, is yerinde
egitim ve gelisim imkanlar1 gibi konular ¢alisanlar1 orgiite baglayacak énemli faktorlerdir
(Durna ve Eren, 2005: 211).

Bagliligin, tutumsal ve davranigsal olmak tizere iki farkli kaynagi bulunmaktadir.
Tutumsal baglilik, calisanin isyerindeki ortama ydnelik sahip oldugu duygusal tepkidir
(Col, 2004). Tutumsal baglilik kavrami, c¢alisanlarin oOrgiitleriyle olan iliskisine
odaklanmaktadir. Bu baglilik tiiriinde bireyin kendi deger ve amaglarinin, orgiitiin deger ve
hedefleriyle uyum i¢inde olmasi gerekmektedir. Tutumsal baglilik, iic temel bilesenden
meydana gelmektedir. Bunlar;

e  Orgiit amag ve degerleriyle ile zdeslesme
e Isleilgili faaliyetlere yiiksek katilim
e  Orgiite sadakatle baglanma (Bayram, 2005: 129)

Davranigsal baglilik, isgorenlerin gecmis deneyimleriyle oOrgilite uyum
saglamalarina goére Orgiitlerine bagli duruma gelme asamasiyla ilgilenmektedir.
Davranigsal baglilik, ¢alisanlarin ¢ok uzun bir siire belli bir 6rgiitte kalmalar1 sorunu ve bu
problemle nasil basa ¢iktiklariyla alakali bir kavramdir. Bu bagliligi gosteren bireyler,
orglitten ziyade, yaptiklar belli bir faaliyete baglanmaktadir (Bayram, 2005: 129).

2.1.2.3. Kurumsal itibar

Itibar kavramu ile ilgili ¢esitli tanimlamalar yapilmaktadir. Sayginlik anlamina da
gelen itibar, giivenilir olma olarak ifade edilmektedir (http://www.tdk.gov.tr, erisim tarihi:
5 Mayis 2018). Itibar; ¢alisanlar ve miisteriler tarafindan bir kurumun nasil algilandigini
anlatmaya yonelik soyut bir varliktir. Diger bir ifadeyle itibar, kamuoyunun kurum
hakkinda olumlu ya da olumsuz izlenimleridir (Kirdar, 2009: 296).

Kurumsal itibarda ¢aliganlarin, yatirimcilarin, miisterilerin ve genel kamuoyunun
orgiitle ilgili iyi veya kotii, zayif ya da giiglii gibi duygusal ve etkileyici tepkilerini ifade
etmektedir (Kirdar, 2009: 298). Kurumlarda iyi bir itibarin orgiit acisindan avantajlar
bulunmaktadir. Iyi bir itibarmn olmasi aym zamanda biiyiikk bir rekabet imkanini
gostermektedir. Itibar, 6zel ya da kamu orgiitlerinde basari ve basarisizligi etkileyen
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faktorlerden biridir. Bunun yami sira itibar, c¢alisanlar1 cezbederek organizasyonun
basarisina katki sagladig1 gibi bir giivenilirlik saglamaktadir (Okay ve Okay, 2011: 399-
400). Iyi bir itibarmn bulunmasinin kurumlar agisindan diger bir avantaji ise, alanda
yetenekli elemanlar1 etkilemekte ve o kurumda c¢alismak icin tesvik etmektedir. Bunun
sonucu olarak, yetenekli calisanlarin bulundugu bir kurumun basarili olma ihtimali
yiikselecektir. Ayrica yetenekli elemanlarin kurumda yer almasi, kurum igin egitim
masraflarinin da azalmasi1 anlamina gelmektedir (Kirdar, 2009: 302).

3. Tiirkiye’de Yerel Medyanin Sorun Alanlari

Tiirkiye’de yerel medyanin sorunlari birgok bakimdan ulusal medyada yasanan
sikintilarla benzer ozellikler gostermektedir. Gazete okuma aligkanliginin diisiik olmast,
ekonomik sorunlar, yetersiz tirajlar, teknolojilerden dogru bir sekilde yararlanilmamasi,
niteliksiz eleman calistirilmasi, ¢alisanlarin egitimine 6nem verilmemesi ve icerik eksikligi
gibi konular yerel basinin gelismesini engelleyen temel faktorler olarak karsimiza
cikmaktadir (Girgin, 2011: 246).

Ulasim imkanlarinin gelismesi, gazete hazirlama ve basim iglemlerinin kisalmasi,
dagitim imkanlarmin gelismesiyle birlikte ulusal basinin bolge ekleri ¢ikararak tasraya
ulagsmast yerel basini olumsuz etkileyen diger faktorler olarak goriilmektedir. Bu gibi
sebepler yerel basmi ulusal basinla yarisir konuma getirmis, degisikliklere ayak
uyduramayan bircok gazete kapanmis, bir kismi da yalnizca resmi ilanlarla ayakta
kalabilmistir (Girgin, 2011: 247).

Vural (1999: 140), yerel medyadaki sorunlari ortaya ¢ikaran i¢ ve dis faktorlerin
oldugunu belirtmektedir. Vural, i¢ faktorleri: kadro, teknoloji, yonetim ve organizasyon,
calisma kosullari, ilke ve politikalar, icerik ve ekonomik giic olarak siralarken, dis
faktorlerin okur, yerel yonetim, ekonomideki gelismeler, reklam verenler, rekabette olunan
diger yayin kuruluslari, bulundugu cografi bolge ve kentin yapisal ve kiiltiirel 6zellikleri
olarak gostermektedir.

Akademik anlamda “Tiirkiye’de Yerel Gazetecilik Olgusu: Rolii ve Onemi” adli
calismasiyla Tiirkiye’de yerel basin ile ilgili akademik anlamda ilk ¢alismalardan birini
ortaya cikaran Tokgoz (1981: 288), Anadolu’da ¢ikarilan gazeteleri kiiclik matbaacilik
faaliyetleri olarak gormektedir. Ayrica Tokgdz’e gore, yerel basinin en 6nemli sorunu
gazeteyi olusturacak olan haber malzemesinin nasil temin edildigidir. Bu haber malzemesi
temin edilse dahi bunu kullanacak eleman sayis1 ¢ok azdir.

Genel olarak Tiirkiye’de yerel medyanin baglica sorun alanlarini asagidaki gibi
stralamak miimkiindiir:

e Ekonomi Odakl1 Sorunlar

e {lan-Reklam Odakl1 Sorunlar

e Teknoloji Odakli Sorunlar

e Emek Odakl1 Sorunlar

e istihdam ve Calisanlarin Niteligi Odakli Sorunlar
e icerik Odakli Sorunlar

e Tiraj-Reyting Odakl1 Sorunlar

e Haber Kaynaklar1 Odakli Sorunlar
e Medyada Sendika Odakl1 Sorunlar
e Ozgiirliik Alan1 Odakl1 Sorunlar

e Tiraj-Reyting Odakl1 Sorunlar
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4. Antalya Yerel Medyas1 Uzerine Bir Alan Arastirmasi
4.1. Arastirma Metodolojisi

Bu calismanin ana amaci, yerel medyanin baslica sorun alanlarini tespit ederek, bu
sorunlarin yerel medyada c¢alisanlarin c¢alisma iligkilerine etkilerini saptamaktir.
Gazetecilerin calismasi iligkileri anayasa ile giivence altina alinmis, g¢esitli diizenlemeler
yapilmigtir. Ancak yerel medyanin sosyo-ekonomik, sosyo-politik ve sosyo kiiltiirel
yapidan kaynaklanan baslica sorunlari, yerel medyadaki calisma iliskilerini etkiledigi
sOylenebilir. Bu bakimdan bu sorunlarin, ¢alisma iliskilerine etkisi arastirilmasi gereken
onemli bir konu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yerel medyanin baslica sorun alanlarmin
calisma iligkilerine etkisini 6lgmek adina, anket calismasit uygun bulunmustur. Anket
formu arastirmaci tarafindan olusturulmustur.

Calismanin evrenini, ¢caligmada uygulanacak yontemin uygulanabilecegi tiim yerel
medya kuruluslarini igermektedir. Bu c¢alismada, anket yOntemin uygulanacagi evren
Tiirkiye’de yerel medya kuruluslarinda calisanlari kapsamaktadir. Calismanin 6rneklemi
ise, Antalya’da yayin yapmakta olan 12 gazete, 12 dergi, 8 radyo, 8 internet haber sitesi ve
2 televizyon kanalinin ¢alisanlarindan olusmaktadir. Orneklem Antalya valiliginden alinan
Antalya’da yayin yapmakta olan kitle iletisim araglar1 listesine gore belirlenmistir.
Ormekleme dahil edilen kurumlarin yéneticileri ile goriisiiliip, calismanin amac1 hakkinda
bilgi verilerek ¢alisanlara anket uygulamak icin izin istenmistir.

Calisma betimleyici bir nitelik tasimaktadir. Bu nedenle test edilmek tizere hipotez
hazirlanmamistir. Alan arastirmasiyla birlikte mevcut duruma yonelik veriler elde edilmis
ve yorumlanmistir. Aragtirma sorulari ise su sekildedir:

Arastirma Sorusu 1. Tiirkiye’de yerel medyanin baglica sorun alanlari nelerdir?
ArastirmaSorusu2. Yerel medyada ¢aligma iligkilerini etkileyen faktorler nelerdir?

ArastirmaSorusu3. Yerel Medyanin baslica sorun alanlarmin ¢alisma iliskilerine
yansimalari nelerdir?

4.2. Analiz ve Bulgular
4.2.1. Sosyo-Demografik Ozellikler
4.2.1.1.  Cinsiyet

Arastirmaya katilanlar arasinda erkeklerin oranm1 %62,7 iken, kadinlar ise %37,3’1iik
bir orana sahiptir. Goriildiigli iizere Antalya yerel medyasinda c¢alisanlar arasinda
erkeklerin orani daha yiiksektir.

4.2.1.2. Yas

Arastirmaya katilanlarin yas kategorileri incelendiginde yerel medyada calisanlar
arasinda gen¢ kesimin g¢ogunlukta oldugunu sdylemek miimkiindiir. 18-27 yas arasi
kategorisinde yer alan bireylerin oran1 %28, 28-37 yaslar1 arasinda olan ¢alisanlarin orant
%32, 38-47 yas aras1 kisminda yer alan katilimcilarin oran1 %26,7, 48 ve iizerindekilerin
orani 11,3’tlir. Katilimcilarin %2’si ise soruyu yanitsiz birakmustir.

4.2.1.3. Egitim Durumu

Arastirmada fikirleri alianlarin egitim durumlarina bakildiginda, %45,3 ile lisans
mezunu bireylerin birinci siray1 aldigi goriilmektedir. Ikinci sirada lise mezunlar1 %34,7 ile
yer alirken, iiclincii sirada %14 ile on lisans mezunlar1 yer almaktadir. Katilimcilar
arasinda %4 oraninda yiiksek lisans mezunu ve %1,3 oraninda da ilkokul mezunu
bulunmaktadir. Calisanlardan biri ise egitim durumuyla alakali bilgi vermekten
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kacinmistir. Antalya yerel medyasinda ¢alisanlar arasinda yaklasik yiizde 60 gibi bir oranla
iniversite mezunlar1 6n plana ¢ikmaktadir. Gorece yerel medyada egitimli ¢alisan sayisinin
yiiksek oldugunu s6ylemek miimkiindiir.

4.2.1.4. Mesleki Egitim Durumu

Arastirmada yerel medyada calisanlar arasinda, liniversite mezunlarinin oraninin
yiiksek oldugu saptanmistir. Tiirkiye’de her gegen giin gazetecilik egitimi verilen iletigim
fakiiltelerinden mezun olanlarin sayisina bakildiginda ise, oranin oldukg¢a diistigl
goriilmiistiir. Katilimeilar arasinda iletisim fakiiltesi mezunlarinin oraniin %33,3 oldugu
gorilmistiir.

4.2.1.5. Gelir

Arastirmada, katilimcilarin  ¢ogunun  gelirlerini  belirtmekten  kagindiklar
gbzlemlenmistir. Cevap verenler arasinda ise biiyiik cogunlugun asgari iicretle ¢alisanlarin
oldugu tespit edilmistir. Yerel medyada asgari iicrete ¢alisanlarin oran1 %32, 1604-2000
arasindakiler %19,3, 2001-2500 bandindakilerin orani1 ise %6,7’dir. Gorece yliksek
sayilabilecek 2501-3000 kisminda yer alanlarin %2 orani ile oldukg¢a diisiiktiir. 3001 ve
lizeri kazanclari olanlarin orani ise sadece %1,3’tiir. Cevap vermeyenlerin orani ise
38,7°dir.

4.2.2. Mesleki Ozellikleri
4.2.2.1. Cahisilan Alan

Arastirmaya katilanlarin ¢ogunlugunu yazili basinda calisanlarin olusturdugu
goriilmektedir. Ancak gazetelerin nicelik bakimindan daha yogun oldugu ortadadir.
Katilimcilar arasinda %46 ile gazetede ¢alisanlar birinci sirada, %14’le dergi ¢alisanlari
ikinci sirada, televizyon ve ajans calisanlar ise %12,7 ile {iglincili sirada yer almaktadir.
Internet mecrasinda calisanlar %9,3 ile dordiincii sirada yer almaktadir. Son sirada ise
%S5,3 ile radyo calisanlar1 bulunmaktadir.

4.2.2.2. Mesleki Tecriibe

Katilimcilarin  mesleki tecriibelerine bakildiginda, meslekte yeni sayilabilecek
olanlarin ¢ogunlukta oldugunu sdylemek miimkiindiir. Katilimcilarin %35,3’1 1-5 yildir
alanda calisanlardan olusurken, 6-10 yil aralifindakiler %17,3 oranindadir.11-15 yildir
sektorde bulunanlarin oran1 13,7’dir. 16-20 yildir meslekte yer alanlar %10,7 iken, 21-25
y1l araligindakiler %14, 25 yil ve {izeri bulunanlar ise %8,7’lik bir orana sahiptir.

4.2.2.3. Birim

Arastirmaya katilanlar arasinda muhabirler %30,7 oranla ilk sirada yer alirken,
bunu sirastyla, editér %11,3, yazi isleri midiri %9,3, grafik tasarim %6,7, genel yayin
yonetmeni %6, haber miidiirii, reklam miidiirii ve kameraman %4, sayfa sekreteri, kose
yazar1 ve sunucu %3,3’liikk oranla yer almaktadir. Yonetmen %2, yapimci, foto muhabiri,
montaj, gorsel yonetmen ve stajyer %1,3, operasyon ve genel koordinator 0,7°lik oranla en
diistik katilimin oldugu birimlerdir.

4.2.3. Calisma Sartlar
4.2.3.1. Sosyal Giivence

Katilimcilara sosyal giivenliklerinin olup olmadigi soruldugunda nerdeyse
tamaminin sosyal giivencesinin bulundugu goriilmiistiir. Yerel medya da calisanlar
icerisinde sosyal glivencesi olanlarin orani %98’dir.
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4.2.3.2. Sosyal Giivence (Basin Is Kanunu)

Katilimcilarin - sosyal giivencelerine yonelik inceleme yapildiginda; sosyal
giivencesi basin i kanuna goére yapilanlarin oraninin %64,7 oldugu tespit edilmistir.
Katilimeilarin %34,7°si ise sosyal gilivencelerinin basin is kanununa tabii olmadigini
belirtmis, bir kisi ise soruyu cevapsiz birakmustir.

4.2.3.3. Sendika

Katilimcilarin sendikalilik durumu incelendiginde, biiyiik bir ¢ogunlugun sendika
tiyesi olmadig1 goriilmiistiir. Calisanlarin %90,7’si sendika iiyesi degildir.

4.2.4. Sorun Alanlarmm Cahsma Iliskileri Uzerindeki Etkisinin Genel
Goriiniimii

Yerel medyanin baslica sorun alanlarinin ¢alisma iliskilerini ne derece etkiledigine
yonelik hazirlanan 6l¢ek incelendiginde, en yiiksek ortalamayi1 ekonomi temelli sorunlar
(A.O.= 3,94) alirken, bunu sirastyla medyada sendikasizlasma (A.O.= 3,37), mesleki
Ozgurliikkten yoksunluk ve c¢alisanlarin niteligi (A.O.= 3,35) ve emek istismari (A.O.=
3,33), ilan-reklam (3,27), igerik (3,11), tiraj-reyting (3,10) ve haber kaynaklari (3,04),
yiiksek ortalamalarla takip etmistir. Bu 10 maddenin i¢inde en diisiik ortalamaya ise
teknolojik yetersizlik (A.O.= 2,90) sahiptir. Ayrica baslica sorun alanlarmin g¢alisma
iligkilerini etkileme diizeyinin 1,15 ile 1,39 arasinda degisen standart sapmalara sahip
oldugu gozlemlenmektedir.

Tablo 1. Sorun Alanlarinin Calisma Iliskisine Etkisi

A.O. S.D.
Ekonomi Temelli Sorunlar 3,94 1,15
Medyada Sendikasizlagsma 3,37 1,22
Mesleki Ozgiirliikten Y oksunluk 3,35 1,33
Calisanlarin Niteligi 3,35 1,29
Emek istismari 3,33 1,39
flan-Reklam 3,27 1,39
Igerik 3,11 1,22
Tiraj-Reyting 3,10 1,29
Haber Kaynaklari 3,04 1,24
Teknolojik Yetersizlik 2,90 1,29

Yerel medyanin sorun alanlarinin c¢alisma iligkilerine etkisini 6lgmeye yonelik
hazirlanan  Olgegin neticesinde hazirlanan Tablo 1°deki veriler g6z Oniinde
bulunduruldugunda, ekonomi temelli sorunlarin ¢alisma iligkilerinde en fazla etkiye sahip
oldugunu sdylemek miimkiindiir. Medyadaki sendikasizlagma problemi ise, yerel medyada
calisanlar arasinda ikici biiyiik sorun alani olarak goriilmektedir. Bunun yani sira en
yiiksek tiglincli ortalamaya sahip mesleki 6zgiirlilkten yoksunluk ve ¢alisanlarin niteligi
gibi sorun alanlarinin, yerel medyadaki calisma iligkilerini etkileyen en Onemli {igiincii
faktor oldugu gozlemlenmektedir. Yerel medya calisanlari tarafindan emek istismari, ilan-
reklam, igerik, tiraj-reyting ve haber kaynaklar1 gibi sorun alanlarinin da ¢alisma iligkilerini
onemli dlclide etkiledigini belirtmektedir. Teknolojik agidan yetersizlik sorunu ise, yerel
medyada c¢alisma iliskilerini en az etkileyen etmen olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Elde
edilen veriler incelendiginde, teorik cercevede detayli bir sekilde incelenen 10 sorun
alanindan 9’unun yerel medyadaki caligma iliskilerini yiiksek seviyede etkiledigi

86



iNIF E-DERGI Mayis 2019, 4(1), 73-100

gorilmektedir. Yalnmizca gegmisten giliniimiize bahsedilen yerel medyadaki teknolojik
yetersizligin, artik eskiden oldugu gibi 6nemli bir sorun alani olarak goriilmedigini
s0ylemek miimk{indiir.

4.2.5. Yerel Medya Calisanlarinin Cahsma lliskilerine Yonelik Faktor Analizi

Yerel medya c¢alisanlarinin mesleki memnuniyetleri ile ilgili temel degiskenleri
belirlemek ve ¢alismanin kuramsal kisminda betimlenen bilgilerle elde edilen sonucun ne
derece Ortiistiigiinii saptamak adina, “kesinlikle katilmiyorumdan”dan “kesinlikle
katiltyorum™a dogru siralanan 5°li Likert seklinde diizenlenen 26 yargiya (item) verilen
cevaplar dogrultusunda faktor analizi yapilmis, uygulanan faktor analizi neticesinde
calismanin teorik cercevesiyle de uyumlu 4 faktoér grubunun ele alinabildigi goriilmiistiir.
Bu faktdrlerden birincisi “Mesleki Ozgiirliik Alan1”, ikincisi “Kuruma Baglilik”, iigiinciisii
“Is Tatmini”, dérdiinciisii “Mesleki Sayginlik” olarak adlandirilmistir. Faktdr gruplarmin
siniflandirilmas1 degerlendirilmesinde, varimax rotasyonlu tablo esas almmistir. Faktor
analizine tabi tutulan giivenirlik katsayist (Cronbach’s, 906) genel itibariyle yliksek
bulunmustur. Faktorlerin ayr1 ayr1 glivenilirlik katsayisinin ise, birinci faktor i¢in (,869),
ikinci faktor i¢in (,772), tiglincii faktor icin (,771), dordiincii faktor icin (,766) gibi yliksek
degerlere sahip oldugu goriilmiistiir.

Faktor analizi sonucunda birinci faktorii agiklayan toplam 6 madde tespit edilmistir.
Bunlar; “Yoneticilerin haberlere miidahalesi yoktur”, “Isletme sahibinin haberlere etkisi
yoktur”, “Yerel siyasetcilerin haberlere etkisi yoktur”, “Is diinyasmin haberlere etkisi
yoktur”, “Istedigim haberleri yapabiliyorum”, “Icerik iiretirken otosansiir uygulamam”
ifadelerine yer veren maddelerdir. Bu maddeler gazetecilik mesleginin dogru ve tam
anlamiyla yapilabilmesi i¢in saglanmasi i¢in olmasi gereken mesleki 6zgiirlik alaniyla
ilgili yargilar1 icermektedir. Bu sebeple Bu faktor “Mesleki Ozgiirliik Alani” olarak
isimlendirilmistir. Bu faktor toplam varyansin 15,1’ini agiklamaktadir.

Ikinci faktér 6 madde ile ortaya cikmaktadir. Bunlar; “Kurum icin fedakarlik
yapmaktan ¢ekinmem”, “Kurumda yaptigim isler saygi goriir”, “Bu isi yapmaktan
mutluyum”, “Calisirken kurumun c¢ikarlarin1  gozetirim”, ‘“Herhangi bir sorunla
karsilastigimda is arkadaslarim yardimci olur”, “Meslegimi icra ederken kurum igi
engellere maruz kalmiyorum” ifadelerinden olusan maddelerdir. Bu maddelerin her biri
calisanlarin kurumsal bagliligini anlatan yargilardan olugsmaktadir. Bundan dolay1 bu faktor

“Kuruma Baghlik” olarak adlandirilmis ve toplam varyansmn 13,8’ini
aciklamaktadir.

Calismada tgilincii faktorii agiklayan toplam 8 madde tespit edilmistir. Bunlar;
“Yerel medyada 1is giivencesi vardir”, “Kurumda performansa bagli olarak
odiillendirilirim”, “Kurumda adil bir yonetim anlayis1 vardir”, “izin haklarimi1 tam olarak
kullanabiliyorum”, “Ucretimi zamaninda ve tam olarak alirim”, “Aldigim iicretten
memnunum”, “Calistigim kurumda alanim disindaki isleri yapmiyorum”, “Calisanlar arast
iletisim giicliidiir” ifadelerine yer veren maddelerdir. Bu maddeler, bireylerin bir kurumda
calisirken is tatmini arttiracak veya diisilirecek, birbirlerini etkileyecek diizeyde dnermeler
icermektedir. Bu bakimdan birinci faktdr “Is Tatmini” olarak isimlendirilmistir. Bu faktor

toplam varyansin 12,9’unu agiklamaktadir.

Calismada son faktorii ortaya c¢ikaran 5 madde bulunmaktadir. Bunlar; “Meslek
toplumda Onemli bir statii kazandirmaktadir”, “Halkin yerel medyaya ilgisi yliksektir”,
“Baska bir sektorde calismaktansa medya sektoriinde olmayir tercih ederim”, “Meslegin
toplumda sayginligi vardir”, “Dogruluk medya sektdriinde 6n plandadir” ifadelerinin
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bulundugu maddelerdir. Bu yargilar gazetecilik mesleginin toplum goziinde 6nemli
meslekler arasinda yer aldigini vurgulamaktadir. Buradan hareketle dordiincii faktor
“Mesleki Saygilik” adi altinda ele alinmistir. Son faktor toplam varyansin 11,6’smi1
acgiklamaktadir.

Tablo 2. Yerel Medya Calisma Iliskilerine Yonelik Faktor Analizi

Yerel Medya Calisanlarin Mesleki A.O. S.D. 1 2 3 4
Memnuniyet Olg¢egi

is Tatmini

Yerel medyada is giivencesi vardir 2,63 1,33 ,631

Kurumda performansa bagli olarak 2,79 1,29 ,622
odiillendiririm

Kurumda adil bir yonetim anlayigi vardir 3,61 1,17 ,617

izin haklarimi tam olarak 3,76 1,31 ,590
kullanabiliyorum

Ucretimi zamaninda ve tam olarak alinm 3,73 1,33 ,548

Aldigim iicretten memnunum 2,69 1,26 513

Calistigim kurumda alanim digindaki isleri | 3,35 1,42 451
yapmiyorum

Calisanlar arasi iletisim gii¢liidiir 3,92 1,02 448

Kuruma Baghhk

Kurum i¢in fedakarlik yapmaktan 411 .95 714

¢ekinmem

Kurumda yaptigim igler saygi goriir 4,05 ,98 ,706

Bu isi yapmaktan mutluyum 4,13 1,04 ,687

Caligirken kurumun ¢ikarlarini gozetirim 4,28 ,88 ,665

Herhangi bir sorunla karsilastigimda is 4,13 1 ,562

arkadaglarim yardimei olur

Meslegimi icra ederken kurum i¢i 3,56 1,33 ,402

engellere maruz kalmiyorum

Mesleki Ozgiirliik

Yoneticilerin haberlere miidahalesi yoktur | 2,90 1,33 ,823

Isletme sahibinin haberlere etkisi yoktur 3,03 1,36 ,7192

Yerel siyasetcilerin haberlere etkisi yoktur | 3 1,39 747

Is diinyasinin haberlere etkisi yoktur 2,91 1,33 714

Istedigim haberleri yapabiliyorum 3,40 1,27 551

Icerik {iretirken otosansiir uygulamam 3,52 1,27 ,463

Mesleki Sayginhk

Meslek toplumda dnemli bir statii 3,36 1,21 729
kazandirmaktadir

Halkin yerel medyaya ilgisi yiliksektir 2,56 1,33 720
Baska bir sektorde caligmaktansa medya 3,48 1,28 658
sektdriinde olmayi tercih ederim

Meslegin toplumda saygilig vardir 3,44 1,25 599
Dogruluk medya sektdriinde 6n plandadir | 3,28 1,45 399
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Ozdeger
Agiklanan varyans 15,15 13,80 12,93 1,66
Cronbach’s alpha ,869 72 771 766
Cronbach’s alpha ,906
KMO measure of sampling adequacy ,846

Barttlett’s test of sphericity

4.2.5.1. Faktorler ve Degiskenler Aras Iliskiler

Faktor analizi neticesinde ortaya c¢ikan her bir faktor birer degisken olarak
kaydedilmis ve diger degiskenlerle iliskisi tek yonlii varyans analizi (ANOVA) ile test
edilmistir. Is tatmini, Kuruma Baglhlik, Mesleki Ozgiirlik Alan1 ve Mesleki sayginlik
faktorleri, sosyo-demografik degiskenler ve calisilan alanla olan iliskisi analiz edilmistir.

4.25.1.1. Yerel Medyada Cahsilan Alan ile Faktorler Arasindaki liski

Yerel medyadaki calisma iliskilerine yonelik faktorlerden yalnizca mesleki
saygmlik (F=3,94 p= ,002) ile yerel medyada c¢alisilan alanlar arasinda anlamli bir
farklilasma bulunmaktadir. Televizyon calisanlar1 ile internet (1,17) ve ajans (,987)
calisanlarinin mesleki sayginliga iliskin tavirlar1 farklilagsmaktadir. Coklu karsilastirma
tablolar1 incelendiginde televizyon calisanlarinin, internet ve ajans c¢alisanlaria gore
mesleki sayginlig1 yiiksek gordiigii ortaya ¢ikmaktadir. Mesleki 6zgiirliik, kuruma baglilik
ve i tatmini faktorleriyle yerel medyada calisilan alan arasinda anlamli bir iligki
bulunamamustir.

Tablo 3. Calisilan Alan ve Faktorler Arasi Iliski

ANOVA
Sum of | df Mean Square | F Sig.
Squares

Is Tatmini Between 3,787 5 757 ,751 ,587

Groups

Within 141,213 140 1,009

Groups

Total 145,000 145
Kuruma Between 6,930 5 1,386 1,405 ,226
Baglilik Groups

Within 138,070 140 ,986

Groups

Total 145,000 145
Mesleki Between 9,295 5 1,859 1,918 ,095
Ozgiirliik Groups

Within 135,705 140 ,969

Groups

Total 145,000 145
Mesleki Between 17,915 5 3,583 3,947 ,002
Saygimlik Groups

Within 127,085 140 ,908

Groups

Total 145,000 145
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4.2.5.1.2. Egitim Durumu ve Faktorler Arasindaki iliski

Yerel medyada calisma iliskileri yonelik 6lgekle ortaya c¢ikan faktorler ile egitim
seviyesi arasindaki iligkiyi agiklamak amaciyla yapilan analiz sonucunda, egitim diizeyi ile
faktorlerden is tatmini (F= 1,32 p=,266), kuruma baghlik (F= ,403 p=,807), mesleki
Ozgiirlik (1,24 p=,295) ve mesleki saygilik (F=,789 p=,534) arasinda hi¢birinin anlamli
bir iligki icerisinde olmadig1 gozlemlenmistir.

4.2.5.1.3. Yas Durumu ile Faktorler Arasindaki iliski

Yas durumu ile sadece mesleki sayginlik (F=3,73 p=,013) arasinda anlamli bir
farklilasma vardir. Bunun icerisinde 18-27 yas arasindaki calisanlar ile 38-47 yas
grubundaki ¢alisanlar arasinda anlamli bir farklilagma bulunmaktadir (,647). Bunun
anlami, 18-27 yas arasinda yer alanlar 38-47 arasindakilere gore mesleki sayginligir daha
cok onemsemektedir. Bu sonuca gore yas ilerledikge mesleki sayginliga olan inancin
diistiigiinti s0ylemek miimkiindiir.

Tablo 0. Yas Durumu ve Faktorler Arasi fliski

ANOVA
Sum of | df Mean Square | F Sig.
Squares

Is Tatmini Between 1,815 3 ,605 ,603 614

Groups

Within 139,480 139 1,003

Groups

Total 141,296 142
Kuruma Between 4,438 3 1,479 1,476 ,224
Baglilik Groups

Within 139,292 139 1,002

Groups

Total 143,730 142
Mesleki Between 1,883 3 ,628 ,615 ,606
Ozgiirliik Groups

Within 141,898 139 1,021

Groups

Total 143,782 142
Mesleki Between 10,735 3 3,578 3,730 ,013
Sayginlik Groups

Within 133,350 139 ,959

Groups

Total 144,085 142

4.25.1.4. Gelir Durumu ile Faktérler Arasindaki liski

Yerel medyada calisma iliskilerini aciklayan faktorler ve gelir arasindaki iliskiyi
aciklamak i¢in yapilan analiz neticesinde, gelir ile faktorlerden is tatmini (F=,765 p=,468),
kuruma baglilik (F=,577 p=,564), mesleki ozgiirliik (F= 1,90 p=,156) ve mesleki sayginlik
(F=2,13 p=,124) arasinda hi¢birinin anlamli bir iligki tasimadig tespit edilmistir.
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4.25.1.5. Cinsiyet ve Faktorler Arasindaki iliski

Yerel medyada calisma iliskileriyle ilgili faktorlerden is tatmini (F= ,144 p=,705),
kuruma baghilik (F=,803 p=,372), mesleki 6zgiirliik (F=,028 p=867), mesleki sayginlik (F=
2,61 p=,108) ve cinsiyet arasinda anlamli bir iliski gozlemlenmemistir.

4.2.6. Faktorler ve Sorun Alanlar1 Arasindaki iliski
4.2.6.1. Ekonomi Odakl Sorunlar ile Faktorler Arasindaki Iliski

Yerel medyadaki caligma iliskilerine yonelik faktorlerden sadece mesleki 6zgiirliik
faktorii, ekonomi temelli sorun alanlar1 ile anlaml iliski (F=4,13 p=,003) tasimaktadir.
Ekonomi temelli sorunlarin ¢aligma iliskilerine etkisinin 6l¢iildiigli soruya ¢ok az (,806) ve
cok fazla (-,219) cevabi verenler arasinda anlamli bir farklilasma gozlemlenmektedir.
Bunun anlami, ¢ok az yanitin1 verenler yerel medyada mesleki Ozgiirliigiin yiiksek
seviyede olduguna inanmaktadir.

Tablo 5. Ekonomi Odakli Sorunlar ile Faktorler Arasindaki iliski

ANOVA
Sum of | df Mean F Sig.
Squares Square
Is Tatmini Between Groups 5,890 4 1,472 1,483 ,210
Within Groups 138,974 140 ,993
Total 144,864 144
Kuruma Between Groups 6,198 4 1,549 1,591 ,180
Baghlik Within Groups 136,329 140 974
Total 142,526 144
Mesleki Between Groups 15,262 4 3,816 4,132 ,003
Ozglirlik 1\ ithin Groups 129,270 140 023
Total 144,532 144
Mesleki Between Groups 1,074 4 ,269 ,261 ,902
Sayemlik 1\ \ithin Groups 143,906 140 1,028
Total 144,980 144

4.2.6.2. Teknoloji Odakh Sorunlar ve Faktorler Aras: Iliski

Yerel medyadaki calisma iliskilerine yonelik faktorlerden yalnizca mesleki
sayginlik faktorii (F=2,54 p=,042) ile teknolojik yetersizlik arasinda anlamli bir iliski
bulunmaktadir. Capraz tablolar incelendiginde; teknolojik yetersizlikle ilgili soruya az ile
cok fazla (,879) arasinda anlamli bir farklilasma tespit edilmistir. Bunun anlami az (,296)
diyenler ¢ok fazla (-,583) cevabini verenlere nazaran mesleki sayginligin ¢ok daha fazla
oldugunu diistinmektedir.
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Tablo 6. Teknoloji Odakli Sorunlar ve Faktérler Arasi iligki

ANOVA
Sum of | df Mean F Sig.
Squares Square
Is Tatmini Between Groups 8,244 4 2,061 2,112 ,082
Within Groups 136,620 140 ,976
Total 144,864 144
Kuruma Between Groups 5,411 4 1,353 1,381 ,244
Baglilik -
Within Groups 137,115 140 ,979
Total 142 526 144
Mesleki Between Groups 2,510 4 627 ,619 ,650
ZBUTUE | Within Groups 142,022 | 140 1,014
Total 144,532 144
Mesleki Between Groups 9,825 4 2,456 2,544 ,042
Sayginlik -
Within Groups 135,155 140 ,965
Total 144,980 144

4.2.6.3. Tiraj-Reyting Odakh Sorunlar ile Faktorler Arasindaki Iliski

Tiraj-Reyting ile yerel medyadaki ¢alisma iliskilerine doniik faktorlerden sadece
mesleki sayginlik (F=3,95 p=,004) ile anlaml1 bir iligki tasimaktadir. Buna gore ¢ok az ile
az (,918), kararsizim (,931), ¢ok (,960) yanitin1 verenler arasinda anlamli bir farklilagma
bulunmaktadir. Cok az ve az (,132) diyenler kararsizim (,145) ve ¢ok (,175) cevabini
verenlere gore mesleki sayginligin az oldugunu diisiinmektedir.

Tablo 7. Tiraj-Reyting Odakli Sorunlar ve Faktorler Arasindaki iliski

ANOVA
Sum  of | df Mean F Sig.
Squares Square
Is Tatmini | Between Groups 2,853 4 713 ,703 ,591
Within Groups 142,012 140 1,014
Total 144,864 144
Kuruma Between Groups 4,682 4 1,170 1,189 ,318
Baglilik .
Within Groups 137,844 140 ,985
Total 142,526 144
Mesleki Between Groups 3,946 4 ,986 ,982 ,419
ZBUTYE 1 Within Groups 140,586 | 140 1,004
Total 144,532 144
Mesleki Between Groups 14,728 4 3,682 3,958 ,004
Sayginlik _
Within Groups 130,252 140 ,930
Total 144,980 144

4.2.6.4. Haber Kaynaklar1 Odakh Sorunlar ile Faktorler Arasindaki iliski

Yerel medyadaki ¢alisma iligkilerine yonelik faktorlerden sadece is tatmini faktorii,
haber kaynaklar1 sorunu ile anlamh bir iligki (F=2,96 p=,022) tasimaktadir. Burada ¢ok
fazla ile az arasinda anlamli (,929) farklilasma bulunmaktadir. Bunun anlami, ¢ok fazla
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(,474) diyenler az (-,455) cevabini verenlere gore is tatminin daha fazla oldugunu
belirtmektedir.

Tablo 8. Haber Kaynaklar1 ve Faktorler Arasindaki Iliski

ANOVA
Sum  of | df Mean F Sig.
Squares Square
Is Tatmini | Between Groups 11,372 4 2,843 2,962 ,022
Within Groups 133,415 139 ,960
Total 144,787 143
Kuruma Between Groups ,983 4 ,246 ,242 ,914
Baghlik 1\ ithin Groups 141237 | 139 1,016
Total 142,219 143
Mesleki Between Groups 5,072 4 1,268 1,264 ,287
Ozglirlik |\ ithin Groups 139455 | 139 1,003
Total 144,528 143
Mesleki Between Groups 4,380 4 1,095 1,083 ,367
Sayembik | \\ithin Groups 140571 | 139 1,011
Total 144,952 143

4.2.6.5. Emek Odakh Sorunlar ile Faktorler Arasindaki Iliski

Yerel medyadaki ¢alisma iliskilerine yonelik faktorlerde sadece is tatmini faktorii
(F=2,93 p=,023) ile emek istismar1 arasinda anlamli bir iligki bulunmaktadir. Buna gore
¢ok az ile ¢ok fazla (,682) arasinda anlamli bir farklilasma bulunmaktadir. Cok az (-,488)
diyenler ¢ok fazla (-,193) cevabini verenlere nazaran yerel medyada is tatminin daha fazla
oldugunu diistinmektedir.

Tablo 9. Emek Odakl1 Sorunlar ve Faktorler Arasi liski

ANOVA
Sum  of | df Mean F Sig.
Squares Square
Is Tatmini | Between Groups 11,191 4 2,798 2,930 ,023
Within Groups 133,673 140 ,955
Total 144,864 144
Kuruma Between Groups 2,364 4 ,591 ,590 ,670
Baglilik L
Within Groups 140,162 140 1,001
Total 142,526 144
Mesleki Between Groups 6,474 4 1,618 1,641 ,167
Ozgiirliik .
Within Groups 138,058 140 ,986
Total 144,532 144
Mesleki Between Groups 6,228 4 1,557 1,571 ,185
S lik
B | Within Groups 138,752 | 140 091
Total 144,980 144
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4.2.6.6. Medyada Sendika Odakl Sorunlar ile Faktorler Arasindaki iliski

Yerel medyadaki calisma iligkilerine yonelik faktorlerden is tatmini (F=4,97
p=,001), kuruma baghlik (F=3,19 p=,015) ve mesleki sayginlik (F=4,23 p=,003) faktorleri
ile medyada sendikasizlagma arasinda anlamli bir iligki bulunmaktadir. Buna gore is
tatmininde ¢ok az ile ¢ok (1,06) cevabini verenler arasinda anlamli bir farklilasma ortaya
cikmaktadir. Cok az (,285) diyenler ¢ok (-,780) yanitin1 verenlere nazaran yerel medyada is
tatminin daha yiiksek oldugu diistinmektedir.

Capraz tablolar incelendiginde; mesleki sayginlik faktorii ve medyada
sendikasizlagma arasindaki istatistiksel iliskide kararsizzim ve cok fazla (,815) arasinda
anlamli bir farklilasma oldugu goézlemlenmektedir. Kararsizim (,287) diyenler ¢ok fazla (-
,528) seklinde goriis belirtenlere gore is tatminin daha yiiksek oldugunu belirtmektedir.

Kuruma baghlik faktori ile medyada sendikasizlasma arasindaki iliskiye
bakildiginda ¢ok az ile kararsizim (,693) cevabi verenler arasinda anlamli bir iliski oldugu
tespit edilmektedir. Cok az (,501) yanitin1 verenler kararsizim (-191) diyenlere nazaran
kuruma bagliligin daha yiiksek oldugunu ifade etmektedir.

Tablo 10. Medyada Sendika Odakl1 Sorunlar ve Faktorler Arasi Iliski

ANOVA
Sum  of | df Mean F Sig.
Squares Square
Is Tatmini | Between Groups 18,026 4 4,506 4,974 ,001
Within Groups 126,838 140 ,906
Total 144,864 144
Kuruma Between Groups 11,919 4| 2,980 3,194 ,015
Baglilik .
Within Groups 130,607 140 ,933
Total 142,526 144
Mesleki Between Groups 7,391 4 1,848 1,886 ,116
Ozgiirliik o
Within Groups 137,141 140 ,980
Total 144,532 144
Mesleki Between Groups 15,653 4 3,913 4,236 ,003
Sayginlik -
Within Groups 129,327 140 924
Total 144,980 144

4.2.6.7. icerik Odakh Sorunlar ile Faktorler Arasindaki fliski

Yerel medyadaki calisma iligkilerine yonelik faktorlerden is tatmini (F=3,07
p=,018) ve mesleki sayginlik (F=5,15 p=,001) faktorleri ile igerik problemi arasinda
anlamli bir iliski gozlemlenmektedir. Capraz tablolar incelendiginde; is tatmininde
kararsizim ile ¢ok (,656) diyenler arasinda anlamli bir farklilasma vardir. Kararsizim (,199)
cevabini verenler ¢ok (-,456) diyenlere oranla yerel medyada is tatminin daha fazla
oldugunu diisiinmektedir. Mesleki sayginlik faktorii ve igerik sorunu arasindaki iliskiye
bakildiginda ise ¢ok az ile az (,888), kararsizim (1,05) ve c¢ok (1,14) yanitim1 verenler
arasinda anlaml bir farklilagma tespit edilmistir. Bunun anlami, ¢ok az (-,860) diyenler az
(,078) cevabini verenlere nazaran mesleki saygmligin daha az olduguna inanmaktadir.
Ayni sekilde kararsizim (,189) yanitin1 verenler de ¢ok (,280) diyenlere gdére mesleki
sayginligin az oldugunu diistinmektedir.
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Tablo 11. icerik Odakli Sorunlar ve Faktérler Arasi Iliski

ANOVA
Sum  of | df Mean F Sig.
Squares Square
Is Tatmini | Between Groups 11,691 4 2,923 3,073 ,018
Within Groups 133,173 140 ,951
Total 144,864 144
Kuruma Between Groups 3,433 4 ,858 ,864 487
Baghlik 1\ ithin Groups 139,093 | 140 094
Total 142,526 144
Mesleki Between Groups 5,475 4 1,369 1,378 ,245
Ozglirlik |\ ithin Groups 139,057 | 140 993
Total 144,532 144
Mesleki Between Groups 18,620 4 4,655 5,157 ,001
Sayemhk | \\ithin Groups 126,360 | 140 903
Total 144,980 144

4.2.6.8. Ozgiirliik Alam1 Odakh Sorunlar ile Faktorler Arasindaki liski

Yerel medyanin baslica sorun alanlarindan mesleki 6zgiirliikkten yoksunluk ile yerel
medyadaki ¢alisma iligkilerine doniik faktorlerden is tatmini (F=6,27 p= <,001) ve mesleki
ozgurlik (F=3,14 p=,016) faktorii arasinda anlamli bir iliski bulunmaktadir. Capraz
tablolar incelendiginde; ¢ok ile ¢cok az (1,15), az (,987) ve kararsizim (,820) arasinda
anlamli bir farklilagsma gozlemlenmektedir. Bunun yani sira ¢ok fazla ile ¢ok az (,758)
arasinda da anlamli bir farklilagsma tespit edilmistir. Bunun anlami, ¢ok az (,542), az (,377),
kararsizim (,210) diyenler ¢ok (-,610) ve cok fazla (-,215) cevabimi verenlere gore is
tatmininin daha yiiksek olduguna inanmaktadir. Cok az (,542) ve az (,377) diyenler ise
kararsizim (,210) seklinde goriis belirtenlere gore is tatmininin daha az oldugunu
belirtmektedir. Mesleki 6zgiirliik faktorii ile mesleki 6zgiirliikten yoksunluk arasindaki
istatistiksel iligkiye bakildiginda yalnizca az ve ¢ok fazla (,771) arasinda anlaml
farklilasma bulunmaktadir. Az (,482) diyenler ¢ok fazla (-,288) nazaran yerel medyada
mesleki 6zgiirliiglin daha fazla olduguna inanmaktadir.

Tablo 12. Ozgiirliik Alan1 Odakli Sorunlar ve Faktorler Arasi fliski

ANOVA
Sum  of | df Mean F Sig.
Squares Square
Is Tatmini | Between Groups 22,017 4 5,504 6,273 ,000
Within Groups 122,847 140 877
Total 144,864 144
Kuruma Between Groups 9,143 4 2,286 2,399 ,053
Baglilik L
Within Groups 133,384 140 ,953
Total 142,526 144
Mesleki Between Groups 11,930 4 2,982 3,149 ,016
Ozgiirliik .
Within Groups 132,602 140 ,947
Total 144,532 144
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Mesleki Between Groups 4,786 4 1,196 1,195 ,316
Sayginlik L
Within Groups 140,194 140 1,001
Total 144,980 144

4.2.6.9. Ilan-Reklam Odakh Sorunlar ile Faktorler Arasindaki iliski

Yerel medyanin baslica sorun alanlarindan ilan-reklam odakli sorunlar ile yerel
medyadaki ¢alisma iliskilerine yonelik faktorlerden is tatmini (F=,538 p=,708), kuruma
baghilik (F=1,29 p=,275), mesleki ozgiirlik (F=1,78 p=,135), mesleki sayginlik (F=2,19
p=,072) higbiri ile anlaml1 bir iligki bulunmamaktadir.

4.2.6.10. Calisanlarin Niteligi Odakh Sorunlar ile Faktorler Arasindaki Iliskiler

Yerel medyadaki calisma iligkilerine yonelik faktorlerden is tatmini (F=2,20
p=,072), kuruma baglilhik (F=2,35 p=,057), mesleki ozgiirliik (F=,642 p=,613), mesleki
sayginlik (F=2,37 p=,055) ve ¢alisanlarin niteligi odakli sorunlar arasinda anlamli bir iliski
tespit edilememistir.

Sonug¢

Arastirma, yerel medyadaki c¢aligma iliskilerini, ekonomi temelli sorunlarin en
yiiksek seviyede oldugu, ardindan sirasiyla yerel medyadaki sendikasizlasmanin, mesleki
ozgiirliikkten yoksunluk ve calisanlarin niteliginin, emek istismari, ilan-reklam, icerik ve
haber kaynaklar1 gibi sorun alanlarinin etkiledigi gostermektedir. Bunun yani1 sira uzun bir
stiredir sorun olarak goriilen teknolojik yetersizlik, genel itibariyle yerel medya calisanlar
tarafindan artik sorun olarak algilanmamaktadir. Ticari bir kurulug olma 06zelliginin
yaninda kamusal bir gdrevi de bulunan medya isletmelerinin, bu sorunlar yumaginda
atfedilen islevleri tam anlamiyla yerine getirebilecegini sdylemek miimkiin
goriinmemektedir.

Gazetecilik mesleginin tercih edilmesinde meslegin sayginlik faktoérii 6nemli
etkenlerden biridir. Ancak yerel medyanin hangi alaninda calisildigina gore, gazeteciligin
mesleki sayginligina bakis acis1 degismektedir. Calisma iligkileriyle calisilan alan
arasindaki iliskiye bakildiginda, yalnizca mesleki sayginlik faktorii ile anlamli bir iligkinin
oldugu goriilmektedir. Televizyonda calisanlar, gazete ve ajanslarda calisanlara nazaran
mesleki sayginligin daha yiiksek olduguna inanmaktadir.

Calisma iliskilerine yonelik faktorlerle sosyo-demografik 6zellikler arasindaki iliski
incelendiginde, sadece yas durumu ve mesleki saygimlik faktorii arasinda anlamli bir iliski
oldugu tespit edilmistir. Yerel medyada calisanlar arasinda 18-27 yas araligindakiler 38-47
yas grubundakilere gore daha mesleki sayginligin daha yiliksek oldugunu diistinmektedir.
Yerel medyada yas ilerledik¢e meslegin sayginligina olan inang azalmaktadir.

Yerel medyanin baslica sorun alanlar1 ile faktorler arasi iliski incelendiginde
ekonomi temelli sorunlar, teknolojik yetersizlik, tiraj-reyting, haber kaynaklari, emek
istismari, medyada sendikasizlagsma, icerik ve mesleki 6zgiirliikten yoksunluk sorunlartyla
anlaml iligkiler saptanmistir.

Yerel medyanin en dnemli sorun alanlarindan olan ekonomi temelli sorunlar ile
caligsma iliskileri faktorleri arasindan yalnizca mesleki 6zgiirliik faktorii ile anlami bir iligki
tagimaktadir. Calisanlar ekonomik sorunlar azaldikca mesleki o6zgiirliik alaninin
genisledigine inanmaktadir.

Gazeteciler tarafindan en Onemli problemlerden biri olarak goriillen medyada

sendikasizlagma ve faktorler arasindaki iligki incelendiginde is tatmini, kuruma baglilik ve
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mesleki sayginlik faktorleri ile anlamli bir iliski oldugu goriilmektedir. Buna gore yerel
medyadaki sendikasizlasma sorunu azaldik¢a 1is tatmini ylikselecektir. Medyada
sendikasizlagma azaldik¢a kuruma baghlik da artacaktir. Mesleki sayginlik baglaminda
medyada sendikasizlagsmayi inceledigimizde ayni sekilde sorunun azaldik¢a mesleki
sayginligin yiikselecegi goriilmektedir.

Yerel medyadaki mesleki 6zgiirliikten yoksunluk sorunu ile ¢alisma iliskilerine
yonelik is tatmini ve mesleki 6zgiirliik faktorii arasinda anlamli bir iliski bulunmaktadir.
Mesleki o6zgiirliikten yoksunluk problemi ile ilgili ¢ok az, az, kararsizim diyenler ¢ok ve
cok fazla diyenlere oranla is tatminin daha yiiksek oldugunu diisiinmektedir. Cok az, az ve
kararsizim diyenlere bakildiginda ise ¢ok az ve az seklinde goriis belirtenler kararsizim
diyenlere oranla is tatminin daha diisiik olduguna inanmaktadir. Buradan hareketle genel
anlamda mesleki ozgiirliikkten yoksunluk problemi azaldikg¢a is tatmininin yiikselecegini
soylemek miimkiindiir. Ayrica yerel medyada mesleki o6zgiirliikten yoksunlugun az
olduguna inananlar, mesleki 6zgiirliigiin yiiksek oldugunu diistinmektedir.

Yerel medyanin baslica sorun alanlarindan emek istismar1 ve caligsma iliskileri
faktorii arasindaki iliski incelendiginde, sadece is tatmini faktorii ile anlamli bir iliski
icindedir. Yerel medyada emek istismarinin Oniine ge¢ildigi takdirde is tatmininin
yiikselecegi goriilmektedir.

Yerel medyada ¢alisma iligkileri faktorlerinden, is tatmini ve mesleki sayginlik
faktori ile igerik sorunu arasinda da anlamli bir iliski gézlemlenmektedir. Burada yerel
medyadaki igerik probleminin ¢ok olduguna inananlar bu konuda kararsiz kalanlara oranla
yerel medyada is tatminin diisiik oldugunu diisiinmektedir. igerik sorunu ve mesleki
sayginlik arasindaki iligki incelendiginde, sorunun ¢ok az oldugunu belirtenler az oldugunu
diistinenlere nazaran yerel medyada mesleki sayginligin daha az olduguna inanmaktadir.
Ayni sekilde igerik sikintist hakkinda kararsizim diyenler de ¢ok cevabini verenlere oranla
mesleki sayginlig diisiik seviyede gormektedir.

Uzun stiredir yerel medyanin énemli sorunlarindan biri olan tiraj-reyting problemi
ile mesleki sayginlik faktorii arasinda anlamli bir iligki tespit edilmistir. Buna gore yerel
medyada tiraj-reyting sorununun az oldugunu diigiinenler mesleki saygmligin da az
olduguna inanmaktadir.

Teknolojik yetersizlik ile yerel medyada ¢alisma iliskileri faktdrlerinden mesleki
saygmlik faktorii arasinda anlamli bir iligki saptanmaktadir. Yerel medyada teknolojik
smirliligin - az  olduguna inananlar mesleki sayginligin daha yiiksek oldugunu
disiinmektedir.

Arastirma, yerel medyanin calisma iliskilerini etkileyen en Onemli faktorlerin
basinda ekonomi odakli sorunlarin geldigini gostermektedir. Yerel medyada ekonomik
sorunlarin giderilmesini saglayacak durumlarin basinda, tiraj/reyting/tiklanma oranlar1 ve
reklam gelirleri gelmektedir. Okunma ve izlenme oranlariin arttirilmas: da oncelikle kitle
iletisim kurumlarindaki icerigin niteligiyle yakindan ilgilidir. Yerel medyada icerigin
kalitesini calisanlar ortaya ¢ikarmaktadir. Bu noktada calisanlarin niteligi odakli sorunlar
karsimiza ¢ikmaktadir. Yerel medya kuruluslarinda 6zellikle son yillarda sayisi her gecen
giin artan iletisim fakiiltelerinde meslek egitimi almis olanlarin calistirilmast nitelikli
eleman sikintisint ¢6ziime kavusturmanin yollarindan biridir. Burada 06zellikle yerel
medyada karar verici konumda yer alan yoneticilerin de meslek egitimi almis bireylerden
olusmasi 6nemlidir. Ayrica suan yerel medyada calisanlara mesleki egitimlerin verilmesi
de, kaliteyi yiikseltecek diger bir unsurdur. Yerel medyada sorunlar, birbirini etkiledigi gibi

sorunlarin ¢dziimii de birbirine baghdir. Ozellikle ¢alisanlarin niteligi sorunun ¢oziilmesi
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yerel medyadaki igerigin kalitesini arttiracaktir. Bu da halkin yerel iletisim kurumlarina
olan ilgiyi yiikseltecek ve gazetelerin satisi, radyo ve televizyonlarin reytingi ve internet
sitelerinin tiklanma oranlarin1 olumlu yonde etkileyecektir. Bunun sonucu olarak yerel
medyada en onemli gelir kaynagi olan reklam gelirleri de artacak, ekonomik sorunlar
biiyiik oranda ¢dziilecektir. Oncelikle galisanlarin niteligi sorunu ele alindig1 takdirde yerel
medyanin temel problemlerinin de ¢oziilecegi agiktir. Buradan hareketle yerel medyada
alana yonelik egitim almis olanlarin ¢alismasi 6nemli ve gereklidir.
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Ozet

Yeni toplumsal hareketler paradigmasi, kapitalizmin geldigi asama itibariyle emek-sermaye ¢eliskisi
ve emek sOmiiriisii gibi ekonomik sistemi temel alan sorunlarin toplumsal formasyonda karsiligimin
bulunmadigini ileri siirmektedir. Buna karsilik, bu ¢alismada, isci sinifinin ve miicadelelerinin tarihsel siire¢
icerisinde degisim ve doniisiim gecirdigi gercegi kabul edilmekle birlikte, is¢i sinifi miicadelelerinin bir
sekilde devam ettigi; ancak hakim iktidar iliskileri temelinde yaym yapan anaakim medyada temsiliyet
bulamadiklari savunulmaktadir. Kaldi ki, is¢i smifinin medyadaki temsiline iliskin yapilan g¢aligmalara
bakildiginda, sinif temelli hareketlere geleneksel yaygin medyada fazla yer verilmedigini ya da egemen
soylemlerle ¢ergevelenerek sunuldugu ileri siiriilmektedir. Anaakim medyada igeriklerin iktidar ve sermaye
cikarlar1 temelinde iiretilmesi karsisinda internet, is¢i sinifinin taleplerini ve sorunlarimi dile getirme
noktasinda dnemli bir ara¢ haline gelmistir. Bununla birlikte, is¢i simnifi hareketleri iktidara direnme, karst
hegemonya olusturma ve hedefleri yayma noktasinda alternatif medya oOrgiitlenmelerini olusturma yoluna
gitmislerdir.

Bu calisma, Tiirkiye’de anaakim medyanin esitlik¢i olmayan haber iiretimi karsisinda alternatif
medyanin karsit kamusal alan olma potansiyelini tartigmaktadir. Bu dogrultuda, anaakim medya karsisinda
alternatif medya arayiglarinin somut bir 6rnegi olarak emek.org.tr internet sitesinin is¢i smifimn hak
taleplerini ve sorunlarimmi dile getirme noktasinda is¢i sinifina nasil bir temsiliyet sagladigi c¢aligmanin
sorunsalini olusturmaktadir. Bilgi kaynagi, haber portali ve tartigma platformu olarak kurulmus olan Emek
sitesi, anaakim medyada fazla yer verilmeyen isci sinifinin hak miicadelesine destek vermek ve ig¢i sinifinin
sesini duyurmak amaciyla kurulmustur. Bu caligma, Emek sitesinin tiretim kosullari ve iceriklerinin
¢oziimlenmesi yoluyla Emek sitesinin alternatifligini ve karsit kamusal iletisim alan1 olma potansiyelini
ortaya koymayr amaglamaktadir. Bu amac¢ dogrultusunda, nitel ¢dziimleme yonteminin benimsendigi
calismada, ig¢i sinifinin sorunlarini ve taleplerini dile getirme ve goriiniir kilma noktasinda Emek sitesinin
islevselligi ortaya konulmaya caligilmistir.

Anahtar Kelimeler: Is¢ci Sinifi Miicadelesi, Alternatif Medya, Karsit Kamusal Alan, emek.org.tr

STRUGGLE OF THE WORKING CLASS AND ALTERNATIVE MEDIA:
ANALAYSIS OF THE EXAMPLE EMEK.ORG.TR

Abstract

The paradigm of the new social movements suggests that the problems based on the economic
system such as labor-capital discrepancy and labor exploitation are unrequited in the social formation_at the
stage where capitalism arrives. In return, in this study, it is argued that the working class and their struggle
are not represented by the mainstream media that broadcast in accordance with the dominant power relations;
the struggles of the working class exist somehow, along with the fact that the working class and its struggles
changed and transformed in the historical process is accepted. Moreover, it is put forth that class-based
movements are slightly covered by the traditional mass media or are covered within the frame of dominant
discourses, when we look at the studies on the representation of the working class in the media. The Internet
has become an important tool in expressing the demands and problems of the working class in the face that
contents are produced on the basis of the power and capital interests in the mainstream media. Besides,
movements of the working class have resorted to opposition to the power, forming a counter-hegemony and
alternative media organizations to spread their goals.

“Bu c¢alisma, Mersin’de 18-19 Ekim 2018 tarihleri arasinda diizenlenen “Uluslararasi Dijital Cagda Iletisim
Sempozyumu”nda sozlii olarak sunulan bildirinin genisletilerek makaleye dontistiiriilmiis halidir.
Anadolu Universitesi, [letisim Bilimleri Fakiiltesi, Basin ve Yaym Boliimii, nursenaydin@anadolu.edu.tr
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This study is to discuss of alternative media which has the potential to be the opponent public sphere
in the face of the mainstream media that makes inegalitarian news in Turkey. In this direction, the problem of
this study is how emek.org.tr the website, which is an epitome that offers alternative media in the face of the
mainstream media, provides a representation to the working class in terms of expressing the problems and
demands of the working class. Emek site, which was established as a source of information, news portal and
discussion platform, was created to support the struggle of the working class that are not widely covered by
the mainstream media, and to be the voice of the working class. This study intends to reveal the potentiality
of Emek site as an alternative and a sphere of opposing public communication by analyzing its production
conditions and contents. In accordance with this purpose, in the study where qualitative analysis method is
adopted, the functioning of Emek site in terms of expressing the problems and demands of the working class
has been tried to reveal.

Keywords: Working Class Struggle, Alternative Media, Opponent Public Sphere, emek.org.tr
Giris

Tiirkiye’de medya igeriklerinde yasanan doniigimii 1980 sonrasinda uygulanan
yeni sag politikalarinin yansimasi olarak degerlendirmek miimkiindiir. Dénemin ekonomi
politikalarina egemen olan neo-liberalizmin uygulama alanlarinin genigletilmesi toplumsal
formasyondaki biitiin alanlar gibi medyayr da yeni sag ideoloji ¢ercevesinde
bicimlendirmistir. Bu baglamda, iktidar eliyle yiiriitiilen yeni sag politikalarin toplumsal
alanin biitiiniinde karsilik bulmasi medya yoluyla gerceklestirilmistir. Buna gore, medya,
donemin siyasi ve toplumsal sorunlarindan ¢ok, eglence agirlikli icerikler iiretmeye
baslamistir.

Tiirkiye’de medya sektorii i¢in 6nemli bir doniim noktasi olan 12 Eyliil 1980 askeri
darbesi ile birlikte getirilen yeni diizenlemelerin siyasi ve toplumsal alanda stirdiiriilmesi
icin basin siki bir denetime tabi tutulmustur (Kaya, 2009: 241). Darbe sonrasinda, siyasal
ve toplumsal yasamda gergeklestirilen baski ve yasaklar, medya iceriklerinde de doniisiime
neden olmugstur. Kendilerine yeni haber alanlar1 agmak isteyen gazete ve dergiler, magazin
ve promosyon araciliftyla okur kazanma yoluna gitmislerdir. Gazetelerin stirekli
kapatildigi, gazetecilerin, sorumlu yazi isleri miidiirlerinin tutuklandig1 ve yargilandig: bir
ortamda; gazete yonetici ve sahipleri, icerikleri olustururken kapatilma tehdidine karsilik
donemin siyasal sorunlarina karsi kayitsiz kalmay: tercih etmislerdir (Dagtas, 2006: 121).
Bu dogrultuda, medya igeriklerine yonelik disardan ve igerden uygulanan sansiir ve
otosansiiriin temel hedeflerinden biri de is¢1 sinifi ve miicadeleleri olmustur. Dolayisiyla,
sermayenin miilkiyetinde kér1 arttirma anlayisi igerisindeki medyanin sermaye ¢ikarlarinin
aleyhinde igerikler tiretmesi beklenemezdi.

Bu baglamda, Karl Marx’in basmin temel goérevinin “kamunun bek¢i kopegi,
iktidardakilerin yorulmak bilmez muhbiri, hiirriyetini hasetle koruyan halkin ruhunun her
zaman her yerde hazir bulunan gozii ve agz1” olmasi gerektigi (Marx, 1849°dan aktaran
Sandoval ve Fuchs, 2010: 148) yoniindeki ifadesinin glinlimiiz medya yapis1 igerisinde
karsilik bulamadigini sdylemek miimkiindiir. Is¢i sinifi kimliginin medyadaki temsiline
yonelik dislama ve goérmezden gelme tutumu, yeni sag ideolojinin denetim araci olarak
anti-komiinizmi yayma politikalarinin yansimasi olmustur. Ote yandan, 1980’li yillarmn
sonunda, post-modern yaklasimlarin emek-sermaye celiskilerinin toplumsal formasyonda
gegerliliginin olmadigi ve dolayisiyla politik bir 6zne olan is¢i sinifi kimliginin ortadan
kalktig1 yoniindeki iddialar teorik zeminde yeni sag ideolojinin yeniden iiretimine hizmet
eden goriisler olarak yaygin hale gelmistir. Ciler Dursun’a gore, is¢i sinift kimligi ve bu
kimligin temsiliyeti lizerinde durulmamasinin farklinedenleri bulunmaktadir:

Oncelikle is¢i smifinin varhgmin geg kapitalist toplumlarda artik tartismali hale geldigi
gozlenmekte. Genis baglamiyla disiiniildiigiinde kapitalist ekonomik sistem iizerine olan
Marksist agiklamalarin gozden ¢ikarilma ¢abalar;; bunun kuramsal zeminini olusturan
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postmodern yaklagimlarin abartilari; yine klasik Marksizm’de giiglii olmadig1 6ne siiriilen dil
ve Ozne konularma iligkin ¢dziimlerin gelistirilmeye calisilmasiyla ig¢i sinifinin ontolojik
ayricaligimi gézden gegirmekten kaynaklanan bagka sorunlar ve bu sorunlastirmalarin pratikte
karsiligin1 Sovyet Sistemi’nin ¢okiisiinde bulmasi, is¢i sinifinin bir “sorun” olmaktan biiyiik
olgtide ¢iktig1 gibi hatali bir izlenim yaratabiliyor (Dursun, 1998: 210-211).

Kuramsal zeminde yayginlasan s6z konusu varsayimlar “emekten, emek
haberciliginden uzaklasilan iceriklerin yayginlastig1 ve egemen simiflar lehine Oriilen bir
sOylem ile smif hareketlerine iliskin sunumlarin kapandigr” (Tuna, 2011: 34) medya
igceriklerinde de goriilmektedir. Bu baglamda, anaakim medya karsisinda karsit kamusal
alan olma potansiyeline sahip olan alternatif medyanin is¢i sinifinin hak taleplerini ve
sorunlarini dile getirme noktasinda is¢i sinifina nasil bir temsiliyet sagladigi ¢alismanin
problemini olusturmaktadir.

1. Medyada Is¢i Simfindan Kagis

Tiirkiye’de is¢i smifi hareketlerinin ve is¢i smifi kimliginin yazili basindaki
temsiline iligkin yapilan calismalarda, medyanin ideolojik roliine vurgu yapilmaktadir.
Bunun disinda, sinif eksenli toplumsal hareketlerin orgiitlenme pratikleri acisindan yeni
medyanin 6nemli bir arag olduguna isaret edilmektedir. Bu kapsamda, “Grevler ve Sosyal
Aglar: Olanaklar ve Zorluklarin “Metal Firtina” Direnisi Uzerinden Degerlendirilmesi”
baslikli calismada (Dagtas ve Yildiz, 2016), otomotiv sektoriinde ¢alisan metal is¢ilerinin
direnis eylemini orgiitleme siirecinde ve direnis sirasinda sosyal aglari etkin bir sekilde
kullandiklar dile getirilmistir.

Ote yandan, isci hareketlerinin Tiirkiye basinindaki sunumunu 1 Mayis kutlamalar
cercevesinde ele alan ¢alismalarda, haber iceriklerinde isgilerin goriislerine ve
degerlendirmelerine yer verilmedigi (Ozer, 2001); 1 Mayis’in kutlama ve senlik yoniine
vurgu yapilarak ekonomik ve toplumsal anlamiyla sinifsal boyutunun ele alinmadig: (Sen
ve Cetinkaya, 2013) sonucuna ulasilmistir. Bunun yam sira, is¢i smifinin medyadaki
sunumunu 2009 yilinda gergeklestirilen Tekel isci eylemi Orneginde tartismaya acan
caligmalara gore, anaakim medyanin “is¢i kesiminin ekonomik haklarin1 ve hak arama
bicimlerini demokrasi g¢ercevesinin disinda tuttugu ve toplumdaki iktidar odaklarinin
hegemonyaci sOylemlerini yeniden iirettigi” ve “sinifsal boyutu olan protesto eylemlerini
degersizlestirme, marjinallestirme ve siddet kavramiyla ¢erceveleme egiliminde” olduguna
(Sen, 2011); muhafazakar basinda “6zellestirme yoluyla kamu kurumlarinin satisina ve
burada calisan iscilerin isten ¢ikarilmasimin dogal ve kagiilmaz olduguna”, merkez sol
basmin ise “iscilerin hakli olduguna ve hiikiimet tarafindan haklarinin gasp edildigine
vurgu yapilarak is¢i smifinin karst hegemonya miicadelesine destek verdigine” (Kaner
Kog, 2012) dikkat cekilmistir. Diger bir calismada da Tiirkiye basininda is¢i eylemine
iliskin haber sOylemlerinin “her gazetenin ideolojik yapisina ve kendine 0zgii yayin
politikasina bagli olarak siyasal yanlilik bi¢iminde” (Coban ve Tuna Coban, 2016: 292)
insa edildigi vurgulanmaktadir.

Tiirkiye’de 1970-1997 yillar1 arasinda gergeklestirilen is¢i eylemleri ve gosterilerini
yazili basinda ve Ozel televizyon kanallarinda yer alan haberler gercevesinde inceleyen
Ciler Dursun, televizyon haberlerinde is¢i haberlerinin sol teror oOrgiitleri ile ilgili
haberlerin Oncesinde veya sonrasinda sunularak iscilerin “i¢imizdeki otekiler” olarak
kimliklendirildigini belirtmektedir (1998: 237). Bunun yani sira, olumsuz igerikli
haberlerin 6ncesinde veya sonrasinda sunulmasi yoluyla isci eylemi gibi olumlu igerikli bir
eyleme iliskin olumsuzlama yaratilabildigini ifade eden Dursun, isgilerin neseli ve
karnavalesk eylem bi¢imlerinin haberlerde gorsellestirilmesinin eylemin ne igin ve kimler
tarafindan yapildigin1 gizledigini ve eylemin igerigini bosaltabildigini ileri stirmektedir
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(1998: 237). Calismadan elde edilen diger bir sonug ise haber igeriklerinde, “hiikiimet ve
isciler”, “genis halk kesimleri/toplum ve memurlar/isciler” ve “is¢iler ile girisimciler”
arasinda olmak iizere ii¢ tiir “biz” ve “onlar” ayriminin kurulduguna isaret etmektedir
(Dursun, 1998: 238). Ote yandan, Tiirkiye’de sinif eksenli toplumsal hareketler agisindan
tarihi Ooneme sahip olan “Biiyiik Zonguldak-Ankara Madenci Yiiriiyiisi”’niin Tirkiye
basinindaki sunumunu ele alan ¢aligmada da gazetelerin temsil ettikleri ideolojiye gore
farkl1 bir tutum sergiledikleri belirlenmistir. Bu caligmaya gore, merkez/liberal ve
muhafazakar basin, konuyla ilgili haber iceriklerinde is¢i karsiti bir sunum yaparken;
liberal sol basin sendikadan yana bir tutum sergilemistir (Ozer, 2016).

Soma’daki bir komiir madeninde 13 Mayis 2014°te ¢ikan yanginda 301 is¢inin
hayatin1 kaybetmesi olaymin anaakim basinda nasil haberlestirildigini inceleyen bir
caligmada ise anaakim basinin Soma maden ocaginda yasanan faciayr ‘“meselenin
toplumsal, ekonomik ve politik arka planin1 gérmezden gelerek haberlestirdigi ve bunu
genellestirme, dramatiklestirme ve kisisellestirmesdylemsel stratejileri araciligiyla yaptig1”
ifade edilmektedir (Coban Kenes ve Ozdemir Tastan, 2016).

Is¢i sinifinin medyadaki temsiline iliskin yapilan ¢alismalara bakildiginda, sinif
temelli hareketlere anaakim medyada fazla yer verilmedigini ya da egemen sdylemlerle
cercevelenerek sunuldugu ileri siiriilebilir. Anaakim medyanin iktidar ve sermaye ¢ikarlari
temelinde igerikler {iiretmesi karsisinda internet dolayimiyla olusturulan alternatif
medyanin anaakim medyadan diglanan toplumsal kesimlerin seslerini duyurmalari igin
karsit kamusal alan olusturmaktadir.

2. Burjuva ve Karsit Kamusal Alan

Kamusal alan kavrami alternatif medyanin varolusu ve amacliligl icin oldukga
verimli bir kavramsal zemin sunmaktadir (Ceyhan, 2009: 186). Kamusal alan kavramini
burjuva kamusallig1 iizerinden ¢oziimleyen Jirgen Habermas, burjuva kamusal alanini,
genel yarara iliskin meselelerin elestirel kamusal tartismasimin yapildigi, sivil toplum ve
devlet arasinda bir ara alan olarak tanimlamaktadir (Coban, 2009: 201). Kamusal
meselelerin sinirlandirilmamais rasyonel bir tartismasini ifade eden kamusal alanda, bireysel
cikarlar ve statii esitsizlikleri parantez i¢ine alinmakta ve katilimcilar grup iiyesi olarak
tanimlanmaktadir. Tartisma herkese agik ve erisilebilirdir. Béyle bir tartismanin sonucu,
kamu yarar1 konusunda giiclii bir fikir birligi duygusu igerisinde “kamuoyu”dur (Fraser,
1990: 59). Dolayisiyla, Habermas’in ileri siirdiigii kamusal alan, egitim ve miilkiyet
temelinde bireylerin olusturdugu, tiirdes Ozelliklere sahip bir burjuva kamusal alanidir
(Timisi, 2003: 64). Habermas’in burjuva kamusal alan tasarimi kamu erkiyle
sinirlandirilmaktadir:

[...] devletle toplumu birbirinden ayiran ¢izgi, kamusal alanla 6zel alani da birbirinden
ayiriyor. Kamusal alan, kamu erkiyle sinirli. Simdilik sarayr da buna dahil ediyoruz. Esas
“kamu” da 6zel alanda yer aliyor; ¢iinkii bu kamu, 6zel sahislarin olusturdugu bir kamu." Bu
nedenle, 6zel sahislara ayrilmis olan alanda 6zel alanla kamu arasinda ayrim gozetiyoruz. Ozel
alan, dar anlamda burjuva toplumunu, yani mal dolasgimi ve toplumsal emek alanin1 kapsiyor;

mahremiyet alaniyla aile de ona dahil. Siyasal kamu, edebi kamudan ¢ikiyor; kamuoyu yoluyla
toplumun ihtiyaglarin devlete iletiyor (Habermas, 2014: 97-98).

Habermas’in 6zel/kamusal alan ayrimina ilk biiylik elestiri, Marksizm tarafindan
getirilmistir. Bu ayrimin politik anlamima vurgu yapan Marksist diisiinceye gore
demokrasinin  gerceklesmesi sadece devlet alaninda siirli  degildir, ekonomik
mekanizmalarin da hesaba katildig1 bir siire¢ olarak kavranmasi gerekir (Bora, 2004: 529).
Habermas’in burjuva kamusal alani1 kavramsallastirmasi, donemin siyasi, ekonomik ve
kilttirel kosullar1 igerisinde ideal bir kamusal alanin olusturulmasinda onemli agilimlar
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saglamis olmakla birlikte, feminist ve farkli karst1 kamular1 dislayan, homojen ve
farkliliklar1 géz ardi eden kapsayici bir kamusal alan anlayisina sahip olmasi nedeniyle
elestirilmistir. Bu baglamda, Nancy Fraser, Habermas’in burjuva kamusal alaninin geg
kapitalist demokrasilerde temsil, katilim ve esitlik sorunlarini agiklamak igin yetersiz
kaldigin1 savunmaktadir (Timisi, 2003: 68). Fraser’in ifadesiyle

Sorun sadece Habermas’in liberal kamusal alani idealize etmesi degil, ayni zamanda liberal ve
burjuva olmayan, rekabet eden diger kamusal alanlari incelemeyi ihmal etmesidir. Daha
dogrusu, tam da bu diger kamusal alanlari incelemekte basarisiz oldugu i¢indir ki liberal
kamusal alan1 ideallestirmistir (Fraser, 1990: 60-61).

Oskar Negt ve Alexander Kluge ise Habermas’in burjuva kamusal alan kavramina
yonelik elestirilerini proleter kamusal alan kavramsallastirmast temelinde ortaya
koymuslardir. Buna gére dnemli olan isci siifinin pratik politik tecriibesidir. Is¢i sinifi
kendi tecriibelerinin burjuva kamusal alaninin dar ufuklar1 araciligiyla tanimlanmasina izin
vermemeli, burjuva kamusal alaniyla nasil bas edecegini bilmeli ve bu alanin ortaya
koydugu tehditlerin farkinda olmalidir. Negt ve Kluge’ye gore, burjuva kamusal alan1 is¢i
siifina 6zgii tecriilbenin kristallesmesinin ortamidir; “tecriibenin ve toplumsal pratigin
birbiriyle iligkili tiim niteliksel 6gelerinin pargalanmis oldugu bu ortamda, genis anlamiyla
proleteryanin tecriibe ve cikarlarinin kendilerini orgiitleyebilme sans1 yoktur.” Kaldi ki,
Negt ve Kluge, proleter kamusal alanin niifusun biiyilk cogunlugunun c¢ikarlarin1 ve
tecriibelerini yansitan bir kamusal alan oldugu gercegi genel kabul gérmez. Dolayisiyla,
hem tozsel yasam alanlarimi dislayan hem de ortak iradeyi temsil ettigini iddia eden
celiskili durum burjuva kamusal alan bigimlerine 6zgii bir zayifliktir (Negt ve Kluge, 2004:
136-137). Burjuva kamusal alaninin bir biitiin olarak toplumu temsil etme iddiasinin
dislayict oldugunu savunan Negt ve Kluge, bunun karsisinda proleter kamusal alan
kavramini ileri stirmiistiir:

[...] solun gesitli kesimlerindeki kamusal alanlarin kaybedilmis bulunmasi ve de is¢ilerin
varolan orgiitlenmeleri i¢indeki iletisim kanallarina erisimlerindeki sinirlilik, giderek sdyle bir
soruya yonelmemize neden oldu: Acaba, burjuva kamusal alaninin karsisinda etkili olabilecek
karsit kamusal alan (counter public sphere) bi¢imleri olabilir mi? Burjuva kamusalligindan
apayr1 bir ‘tecriibe’ istemi (expemential interest) olan proleter kamusal alan kavramina boyle
ulastik (Negt ve Kluge, 2004: 133).

Burjuva kamusal alanina yoneltilen elestirilerin bir diger boyutunu da radikal
basmin ihmal edilmesi olusturmaktadir. Habermas’in kamusal sOylem i¢in bir norm
olusturmak tizere gelistirdigi “iletisimsel eylem modeli”, bozulmaya ugramis iletisimi
aciklamaya kalktiginda, uzlagmaya yonelmeyen iletisimsel eylem bigimlerinin varligim
g6z ardi etmektedir (Garnham, 1997: 276). Bu anlamda, 18. ylizyilin biricik medyasi,
sadece Habermas’in soziinii ettigi ulusal ve yerel 6lgekteki yaymlar degildir. Eley’e gore,
Ingiliz radikal entelektiielleri, burjuva disindaki toplumsal kesimlerin geleneksel siyasal
miicadele bi¢cimlerinin ve bunun diisiinsel temellerinin doniisiimiine katkida bulunurlarken
onlarla iletisime ge¢menin bir aract olarak medyayr kullanmiglardir. Bu sekilde, aym
zamanda alternatif bir basinin onciiliiglinii yapmislardir. Sevda Alankus gerek 18. yiizyil
aydinlanmasinin {iriinlerinden biri olan bu alternatif/karsit kamular1 gerekse 19. yiizyil is¢i
simift hareketinin ve kullandiklar1 medyayr “alternatif medyanin” miijdecisi olarak
nitelendirmektedir (Dagtas, 2014: 79-80).

Ingiltere’de kapitalist sistemin mesrulugunu sorgulayan bir anlayisla ortaya ¢ikan
ve alternatif/karsit kamularin temsilcisi olma islevini goren radikal basin, is¢i sinifini
ilgilendiren farkli bir kamusalligin ifadesini olusturmustur. Alankus, 19. ylizyilin
baslarinda gii¢lii ve etkili olan radikal basinin, Habermas’in iddia ettiginin tersine tarafli

burjuva basinin karsisinda ayni sekilde tarafli olan alternatif goriislerin ifade edilmesinin
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bir ara¢ olarak onemli isleve sahip oldugunu ileri siirmektedir (Ceyhan, 2009: 188).
Habermas’in dvgliyle soz ettigi gazetelerin burjuva sinifina hizmet eden propaganda
araclar1 oldugunu ve tarafsiz rasyonalitenin gergeklestiricisi olmaktan uzak bir konumda
yer aldiklarini ifade eden James Curran’a gore, burjuva basininin rasyonel diizene iliskin
bakis agisina 19. yiizyilin ilk yarisinda yiiksek tirajlara sahip olan radikal gazeteler meydan
okumustur (Dagtas, 2014: 80).

[Habermas] Burjuva kamusal alanini ideallestirmektedir. Oysa, Robert Darnton’inki gibi yakin
zamanlarda gergeklestirilen tarih c¢aligmalari, ilk yazili basin pazarinin siddetli rekabete
dayanan yapisinin kamuoyunu aydinlatmak icin serbestge tartisabilen entellektiieller tarafindan
degil, ¢cabucak kar elde etme pesindeki kapitalistler tarafindan kontrol edildigini gostermistir
(Garnham, 1997: 276).

Habermas’in burjuva kamusal alan kavramsallastirmasi ve buna karsi yoneltilen
elestiriler 1s181nda giliniimiiz demokrasilerinde medyanin roliine iligskin tartismalarin halen
Oonemini koruyarak siirdiirdiiglinii s60ylemek miimkiindiir. Dolayisiyla, 18. yiizyilin burjuva
basininin elestirildigi noktalarin, 20. yiizyilin sonlarinda uygulanan neo-liberal politikalarla
birlikte doniisiim gegirerek sermayenin egemenligi altina giren medya kuruluglarinin i¢inde
bulundugu durumla benzerlik gostermektedir. Kald1 ki, sermayenin ve iktidarin ¢ikarlarini
temel alan ve kamusal yayincilik anlayisindan uzaklagarak birer ticari kurulus haline gelen
egemen medyanin “burjuva kamusal alan1” disindaki kesimleri gormezden gelmesi
olagandis1 bir durum sayilmamalidir.

3. Alternatif Medya Uzerine Kuramsal Tartismalar

~. oG

Liberal soylemin medyaya atfettigi “tarafsiz” ve “dordiincii gii¢”” olma niteliklerinin
tersine, elestirel iletisim calismalar1 kar1 artirma giidiisiiyle hareket eden, sermaye ve
egemen iktidar yapilarmin c¢ikarlarindan yana bir medyanin tarafsizliginin ideolojik
oldugunu savunmaktadir. Demokrasiden bagisik olmayan medyanin sermayenin
miilkiyetine girmesiyle birlikte, Marx’in ifadesiyle sOylenecek olursa, medya ‘“kamunun
bekci kdpegi” olma gorevini ters yonde yerine getirir hale gelmistir. Basinin halka hizmet
etmesi ve onun sdzciisii olmasi gerektigine vurgu yapan Marx’a gore, 6zgiir basin “insan
ruhunun her yerdeki uyumayan gozii, insan kaderinin kendinde somutlagmasi, bireyi diinya
ve devletle birlestiren anlamli bir bag, maddi miicadeleleri entelektiiel miicadelelere
dontistiiren ve onlarin ham maddi bigimlerini idealize eden somutlasmis bir kiiltiirdiir”
(Marx, 2012: 84).

Ne var ki, tarihsel siire¢ igerisinde medyanin gecirdigi doniisiim demokratik
degerlerin gelistirilmesine katkisindan ¢ok, medyanin hicbir ayrim gozetmeksizin
yonetilenlerin lehine yonetenleri denetlemesi ve halkin sesi olmasi gerektigi yoniindeki
islevinin erozyona ugramasiyla sonu¢lanmistir. Bu baglamda, kér1 artirma ugruna halkin
cikarlarini gérmezden gelen, “geleneksel olarak siiregelen eril cinsiyetgi, irke1, militarist ve
ayrimci bir medya ve habercilik dilinin hakimiyetini kirmak, medyadaki etik, kiiltiirel ve
ekonomi politik degerlerin yeniden tanimlanmasini gerektirmektedir” (Taylan, 2012: 12).
Medyanin esitsizlik¢i ve antidemokratik yapilanmasi karsisinda ¢ok sayida arastirmaci
anaakim (egemen) medyadan farkli bir medya yapilanmasinin kuramsal temellerini ortaya
koymuslardir (Atton, 2002; Bailey vd., 2015; Couldry, 2003; Downing, 2017; Kidd, 1999;
Rodriguez, 2001).

Alternatif medyanin teorik ve pratik olarak kapsamini belirlemeye yonelik
gelistirilen kavramlar alternatif medyanin farkli boyutlarmi ifade etmektedir. “Radikal

alternatif medya”, “yurttas medyas1”, “topluluk medyas1”, “bagimsiz medya”, oteki/baska
medya”, “elestirel medya olarak alternatif medya” bi¢imindeki farkli sekilde
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kavramsallagtirmalar alternatif medyanin iiretim siirecine ve igeriklerine iligkin vurgu
noktalarindaki farkliliklara isaret etmektedir. Alternatif medyayr farkli boyutlarda
tanimlayan goriislerdeki temel ortaklik ise alternatif medyanin gerek orgiitsel yapisi ve is
pratikleri gerekse haber konular1 anaakim medyadan farkli olan, toplumda ezilen siniflarin
ve gruplarin sorunlarimi ve goriislerini dile getirmesine imkan saglayan, kar amaci
giitmeyen bir yayincilik anlayisina sahip oldugunu kabul etmesidir.

Kraliyet Basin Komisyonu nun (Royal Commission on the Press) ingiliz alternatif
basini iizerine yaymladig1 raporda; alternatif basin, kiigiik azinliklarin goriisleriyle ilgili
alternatif yayinlar olarak tanimlanmistir. Bunun yani sira, alternatif basin, genis kesimlerin
goriislerine karst muhalif tutumlar ifade eder ve yaygin basinda yer bulamayan konular ya
da gorislere yer verir (Atton, 1999: 51). Alternatif kitap yayincilar1 ve elestirel siireli
yayinlar rehberi olan Alternatives in Print’in editorleri ise alternatif yayincilar1 tanimlamak
i¢in li¢ temel kriter 6nermislerdir (Alternatives in Print, 1980°den akt. Atton, 1999: 51):

1.  Yaymct ticari olmamalidir, yaymin temel motivasyonu kar degil,
fikirler olmal,

2. Yayinlarin konusu toplumsal sorumluluga ya da yaratici ifadeye ya
da genellikle her ikisinin birlesimine odaklanmali,

3. Son olarak, yayimncilarin kendilerini alternatif olarak tanimlamalari
yeterlidir.

Alternatif medya iizerine gelisen ve artan bilimsel arastirmalarin ¢ogu, alternatif
medyanin tiretim siireglerine ve igeriklerine odaklanmistir (Harlow ve Harp, 2013: 26).
Michael Albert’e gore, alternatif medyay1 alternatif kilan sey en basit anlamiyla onun
rlinii olamaz. Alternatif medya, sadece sag ya da sol olma ya da igerikte farkli olma ile
degil, nasil organize edildigi ve ¢alistigi ile ilgili olmalidir:

Kamu ya da 6zel anaakim medyanin aksine alternatif medya kari artirmaya c¢abalamaz, her
seyden once gelirler igin reklamcilara izleyici satmazlar, toplumun tanimlayict hiyerarsik

sosyal iligkilerini bozmak i¢in yapilandirilmistir, olabildigi kadar biiyliik toplumsal
kurumlardan 6zellikle sirketlerden bagimsiz ve yapisal olarak onlardan farklidir (Albert, 1997).

John Downing Radikal Medya (2017) isimli eserinde, radikal medyay1 “hegemonik
politikalar, 6ncelikler ve bakis agilarina kars: alternatif goriisii ifade eden, genellikle kiigiik
Olcekli ve degisik bi¢imlerdeki” medyayr tanimlamak i¢in kullanmaktadir. Halkin sesini
duyurmasinin 6niindeki engellemeler karsisinda medya aktivizminin 6nemine dikkat ¢eken
Downing (2017: 15), her seyin belli bir noktada bir baska seyin alternatifi oldugu
diistintildiiglinde, alternatif medyadan bahsetmenin “neredeyse bir oksimoron oldugunu
kabul etmek gerektigini” (Downing, 2015: 20) vurgulamaktadir. Alternatif medyanin
“radikal” sozciigii ile birlikte kullaniminin alternatif medya tanimini giiglendirilmesine
katki saglayabilecegini ifade eden Downing’e gore, radikal medya, “yapict giigler oldugu
kadar, olumsuzlugu da radikal sekilde temsil edebilir.” Bu anlamda, radikal medya sadece
toplumun ilerici hedeflerle doniisiimiine gondermede bulunmaz; koktendinci, 1irke1 ya da
fasist radikal medya, toplumu geriye dogru ve ¢ok daha karmasik sorunlarin i¢ine itiyor
ama sonugta onlar da radikal medya kategorisine giriyorlar (Downing, 2017: 21). Radikal
alternatif medyanin sinirlarmin kesin bir bi¢imde tanimlanmasiyla ilgili tartigmalarla
birlikte, Downing’in “radikal alternatif medya”y1 semsiye bir kavram olarak alternatif
medyanin altinda konumlandirmak yanlis olmayacaktir.

Chris Atton’a gore, “radikal” kavrami, toplumsal degisimin devrimei bir
ifadesiyken, “alternatif” daha kapsamli ve genel bir kavramdir. Yine de analitik bir kavram
olarak alternatifi kullanmak ‘“anaakim olmayan” demekten ¢ok daha az 0Ozgiinlik
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saglayabilir. Atton, alternatif medyaya yonelik argiimanlarin yetersizligi karsisinda
alternatif medyay1 sosyokiiltiirel baglami igerisinde ele alan bir model 6nerisinde bulunur
(Atton, 2002: 9-10). Olga Guedes Bailey vd. (2008), alternatif medyanin tiretim, dagitim
ve tiiketim baglaminda, iliskisel ve olumsal olarak ifade edilmesi gerektigini ileri
siirmektedir. Bu cercevede, Bailey vd., alternatif medyay1 kapsamli bir bigimde tanimlayan
dort farkli yaklagimi ortaya koymaktadir:

1.  Topluluga hizmet odakli alternatif medya,

2.  Anaakim medyanin alternatifi olarak alternatif medya,
3. Sivil toplumun bir pargasi olarak alternatif medya,

4. Rizom® olarak alternatif medya.

Ote yandan, alternatif medyaya yodnelik diger bir tipoloji de Anthony Giddens’in
Oznel ve nesnel toplumsal teori arasindaki ayrimi iizerine temellendirilen yaklagimlardir
(Sandoval, 2009). Nesnel yaklagimlar, alternatif medyanin yapisal yoniine odaklanirken;
Oznel yaklagimlar daha ¢ok aktorlere ve alternatif medyay1 iiretme bigimlerine vurgu
yapmaktadir. Alternatif medyanin katilimci yoniine dikkat ¢ceken 6znel yaklagimlar, medya
tiretimine erisimin demokratiklestirilmesi aracilifiyla alternatif medyanin 6zglirlesimci
toplumsal etkilere sahip olabilecegini ileri siirmektedir. Nesnel yaklasimlar ise alternatif
medyay1 tanimlamada igerige odaklanarak alternatif medyanin elestirel olmasi gerektigini
savunurlar (Sandoval, 2009: 3-4).

Alternatif medyaya yaklasimlar genellikle medya iiretiminin demokratiklesmesine
ve katilim iizerine odaklanmaktadir (Sandoval, 2009: 4; Sandoval ve Fuchs, 2010: 142).
Bu baglamda, “medyaya katilim” ve “medya araciligiyla katilim” arasindaki farkin belirgin
hale getirilmesi gerekir. Medyaya katilim, amatérlerin medya iiretimine ve karar siirecine
katilmryla ilgilidir; medya araciligiyla katilim ise kamuoyu tartismalarina katilma ve
kamusal alanda kendini temsil etme imkanlarini ifade etmektedir (Bailey, 2015: 36-37).

Alternatif medyay1 tanimlamaya c¢alisan 6znel ve nesnel yaklasimlar arasindaki
ikiligi agmak admna diyalektik bir model dneren Sandoval ve Fuchs, medya aktorleri ve
medya yapilar1 arasinda diyalektik bir iliskiyi varsaymaktadir. Bu modele gore, medya
yapilart medya aktorlerinin eylemlerini sinirlayabildigi/imkan saglayabildigi gibi, medya
aktorleri de eylemleri araciligiyla medya yapilarimi sekillendirirler (Sandoval, 2009: 9).
Sandoval ve Fuchs, elestirel medya olarak alternatif medya tasavvurunu, medya
sistemlerinin bu diyalektik anlayis1 tizerine temellendirmistir:

Yapisal diizeyde, ideal-tip alternatif medya standartlastirilmis bi¢imdeki ideolojik igerik yerine
elestirel icerik ve/veya karmagik bigimi saglar. Aktor diizeyinde ise ideal-tip alternatif medya
iireticiler ve tiiketiciler arasindaki ayrimi ortadan kaldirir. Alternatif medya iiriinlerinin tiim
tiiketicileri aym1 zamanda iiretim siireciyle aktif bir bigimde ilgilenebilirler. Ureten tiiketici
(prosumer), mevcut medya igerigini elestirel bir bigimde yorumlamasi ve yeni elestirel medya
igerigi iiretebiliyor olmasi bakimindan elestirel olmak zorundadir (Sandoval ve Fuchs, 2010:
145).

Elestirel olarak alternatif medya modelinde, alternatif medyanin {iretim siirecleri ve
ekonomik iirlin bigiminin alternatif olmasi gerekli bir kosul degildir, icerigin radikal
elestirelligi esas alinmaktadir. Bu tiir alternatif medya icin elestirel gortislerin genis izleyici
kitlesine ulastirilmasi merkezi onemdedir. Bu da elestirel medya iceriginin kamusal
goriiniirliik kazanabilmesine baglidir (Sandoval ve Fuchs, 2010: 148). Ne var ki, alternatif
medyanin gerekli kosulunun elestirel igerik iiretmesi oldugunu ileri siiren goriisler,

! Rizomatik yapilar tek bir kokten kaynaklanmaz, siirekli yeni yeni yerlerden koklenir. Sabit bir diizenleri s6z konusu
degildir, ancak koksapin (rizom) belli bir noktasi bagka bir nokta ile tesadiifi ve anlik olarak iligkili olabilir (Taylan,
2006: 28).
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tekellesmis sermaye gruplarinin miilkiyetinde faaliyetlerini yliriiten medya kuruluglari
arasinda muhalif tutum benimseyen anaakim medyalarin (Tiirkiye’de 6rnegin Fox TV) da
alternatif olarak tanimlanmasi yoniindeki goriislerin ortaya ¢ikmasina neden olabilir.

Bu noktada, alternatif medyanin anaakim medyadan farkli olarak ticari yapilardan
bagimsiz ve dolayisiyla kar giidiisii olmadan igerik iireten yapisi, alternatif medyalarin
hegemonik goriislere ve yapilara karst muhalif seslerinin genis kitlelere duyurulmasindaki
islevselliginin sorgulanmasin1 da beraberinde getirmistir. Comedia isimli bir aragtirma
grubu, birgok alternatif medyanin kamusal marjinalliginin, piyasa stratejilerinin
eksikliginden, finansal planlama ve yOnetim alanindaki gerekli becerileri gelistirmedeki
yetersizliklerinden ve biitiin orgiitsel problemlerin ¢6ziimii olarak kolektifligin kaliplasmis
bir modeline baglhiliktan kaynaklandigini ileri stirmektedir (Sandoval, 2009: 7; Sandoval ve
Fuchs, 2010: 143). Bu goriise gore, kapitalist sistem igerisinde konumlanmis alternatif
medyalarin  kendilerini siirekli var edebilmelerinin ve anaakim medyada sesini
duyuramayan kesimlerin sorunlarim1 ve taleplerini gerekli mercilere iletebilmelerinin
finansal kaynaklara bagli oldugunu savunmaktadir. Ote yandan, alternatif medyanm hem
varolus kosulu olan hegemonik goriislere ve yapilara karsi elestirel ve 6zgiirlestirici tutuma
sahip olmas1 hem de kamusal goriiniirliigii saglamasi ve etkin bir isleve sahip olmasi i¢in
kapitalist finansman tekniklerini kullanmasi gerektigi celiskili bir durumu ortaya
cikarmaktadir.

4. Calismanin Yontemi

Bu ¢alismada, Tiirkiye’de anaakim medyanin is¢i sinifina ve miicadelesine yonelik
esitlikci olmayan haber iiretimi karsisinda muhalif medya arayislarinin somut bir 6rnegi
olarak www.emek.org.tr® internet sitesi ¢oziimlenmistir. Isci siufi ve tim emekgilerin
yasama ve ¢alisma kosullarini ve bununla baglantili tiim toplumsal sorunlari ele alan Emek
sitesi, bu baglamda bir veri tabani, bilgi kaynagi, emek haber portali ve tartisma platformu
olarak kurulmus internet sitesidir.

Calismada, ¢6ziimlemeye konu edilen Emek sitesinin alternatifligi ve karsi-kamusal
iletisim alan1 olma potansiyeli irdelenmeye calisilmistir. Bu dogrultuda, nitel ¢oziimleme
yonteminin benimsendigi ¢alismada, Emek sitesi iiretim siireci (6znel yaklasim) ve
icerikler(nesnel yaklagim) diizeyinde ¢oziimlenmistir. Calismanin ¢6ziimleme nesnesi olan
Emek sitesinde 2018 y1l1 igerisinde yayinlanan haber ve yazi tiiriindeki toplam 155 igerik,
calismanin amaci dogrultusunda belirlenen kategoriler kapsaminda metin ¢oziimlemesi
tekniginden yararlanilarak analiz edilmistir. Bu kapsamda, Emek sitesindeki igeriklerin
hangi yonleriyle egemen habercilik anlayisindan ayrildigi vurgulanmistir. Emek sitesinin
{iretim stirecine iligkin veriler ise sitenin ¢alisanlariyla® gergeklestirilen yar1 yapilandirilnus
derinlemesine goriismelerden elde edilmistir. Calismanin amacina uygun olarak hazirlanan
yar1 yapilandirilmis agik uglu soru formu araciligiyla yoneltilen sorularla Emek sitesinin

2 Caligmada, metin icerisinde ¢oziimleme nesnesi web sitesinin “www.emek.org.tr” bigimindeki uzun isminin yerine
kisaca “Emek sitesi” ifadesinin kullanimi tercih edilmistir.

® https://emek.org.tr/hakkimizda, (Erisim tarihi: 25 Eyliil 2018).

* Emek haber sitesi ¢ahisanlariyla goriisme yapabilmek igin sitenin iletisim bilgileri kismunda belirtilen e-posta yoluyla
yetkili kisiyle iletisime gecilerek randevu talebinde bulunuldu. Bu sekilde, sitede ¢alisanlarla gdriisme icin randevu
ayarlanmistir. Goriisme, sitenin kurulusunda yer alan ve sitedeki iceriklerin iiretiminde aktif rol oynayan, ayn1 zamanda
gdriisme talebini geciktirmeden olumlu yanit veren Adnan Alin ile Istanbul’da yapilmistir. Diger calisanlarla da gériisme
isteginde bulunulmustur ancak s6z konusu kisiler, Emek haber sitesine katkida bulunma disinda farkli islerde galistiklar
icin randevuya yanit ver(e)memislerdir. Bu nedenle, sorularin e-posta yoluyla génderilmesi ve bu sekilde yanitlanmasi
talebine ise olumlu ya da olumsuz herhangi bir yanit alinamamistir. Dolayisiyla, ¢aligmada, aragtirmacinin disinda gelisen
zorluklardan dolay bir kisiyle goriigiilmistiir.
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gelir kaynaklari, is pratikleri, habercilik anlayisi, is¢i sinifi miicadelesinde nasil bir igleve
sahip oldugu ve alternatif mi yoksa radikal medya mi oldugu sorgulanmistir. Calisma,
Emek sitesinin iiretim siirecinin ve igeriklerinin ¢oziimlenmesiyle sinirlandirilmistir. Bu
dogrultuda, sitenin genel gorliiniimiine iliskin bilgilere ve sosyal medya hesaplarinda
paylasilan igerikleri ¢alismanin kapsami disinda tutulmustur.

5. Emek Sitesinin Uretimine Iliskin Coziimleme Bulgular

Calismanin bu boliimiinde, Emek sitesinin kurucusu ile yapilan yar1 yapilandirilmis
derinlemesine goriismeden elde edilen bulgular ¢oziimlenmistir. Yapilan goriismede, Emek
haber sitesinin orgiitsel yapisi, haber iiretim siireci ve haber kaynaklari, gelir kaynaklar1 ve
reklam kullanimi ile ilgili sorularin yani sira, nasil bir yaym politikas: yiiriittiikleri, isci
sinifinin miicadelesinde nasil bir isleve sahip olduklar1 ve kendilerini alternatif olarak
tanimlayip tanimlamadiklar1 gibi temel sorularla sitenin iiretim siireci ¢oziimlenmistir.

5.1.  Kurulus Siireci ve Orgiitsel Yapi

Emek haber sitesi 2011 yilinda, basta anaakim medya olmak iizere muhalif ve
alternatif olarak tanimlanan haber sitelerinin yayincilik anlayisinin ve igeriklerinin is¢i
simifi miicadelesine yoOnelik dar bir bakis agisina sahip olmalarina karst kurulmustur
(Adnan Alin ile kisisel iletisim, 29 Eyliil 2018). Emek sitesi, glindelik hayatlarinda emek
hareketinin igerisinde aktif olarak yer alan, sendikalarda calismis ve is¢i smifinin
sorunlartyla ilgilenen insanlarin olusturdugu haber, arastirma, bilgi ve iletisim sitesidir.
Sitenin kurucusu Adnan Alin, Emek haber sitesinin ortaya ¢ikisinin temel nedenini ve
amacini s0yle aciklamistir:

Kurulug siireci biraz kendiliginden oldu, amatdr bir ruhla bagladik. Kurucular arasinda
sendikacilar, 6grenciler, isgiler vardi. Yaklagik 6,5 yil 6nce kuruldu. Anaakim medyayi,
muhalif ve alternatif medya dedigimiz kesimlerin yayinciligini, is¢i sinifinin miicadelesini her
boyutuyla yani insani, sosyal, ekonomik, siyasal yonleriyle verme bigimlerini yeterli
gormiiyorduk, onlar dar yaklasiyorlar bize gore. Bu eksikliklerini gordigiimiiz igin biz
deneyelim dedik. Bizim inandigimiz degerler, bizim inandigimiz diinya anlayisi, felsefi
yaklagimimiz ya da is¢i sinifina bakis agimiz neyse is¢i sinifiyla ya da emek cephesi dedigimiz
kesimler igerisinde yer alan her tiirlii kurumsal yapiyla, insanlarla, gruplarla bu diisiinceleri
paylagmak istedik. Cikis amacimiz buydu. (Adnan Alin ile kisisel iletisim, 29 Eyliil 2018).

Alin, sendikal hareketin ve is¢i smifinin iginden gelen insanlar olarak sahip
olduklar1 sosyal iliskileri degerlendirerek is¢i smifinin sorunlarini ve taleplerini dile
getirmenin bir araci olarak siteyi kurduklarini ifade etmistir:

Sendikal alanda ¢aligan insanlarla ¢ok iyi diyalogumuz vardi, birebir tanidigimiz insanlar vardi.
Baglanti olarak da onlarin tabaniyla, iiyeleriyle iligkilerimiz vardi. Ben sendikaciydim mesela
is¢ilerle ve sendikalarla ¢ok yogun iliskilerimiz vardi, is¢ilerle diyalogumuz ¢ok iyiydi. Biz
sendikal agda oldugumuz i¢in onlarin yasadiklart biitiin sorunlart biliyoruz. Bu nedenle
bunlarla ilgilenebilecek kolektif bir ekip kurmay1 diisiindiik (Adnan Alin ile kisisel iletisim, 29
Eyliil 2018).

Emek sitesinin goniilliiliik esasina dayal1 olarak 5-6 kisilik bir kuruldan olustugunu
ve bu saymnin bazen 10 kisiye kadar ¢iktigin1 belirten Alin, haber yazan, fotograf ¢ekip
gonderen, elestiri yazist yazan, sitenin her tiirlii isleyis ve teknik sorunlariyla ilgilenen
herkesin bu kurul igerisinde yer aldigini dile getirmistir:

Isinden giiciinden dolay: ilgilenemeyen arkadaslar olunca profesyonel bir ele verelim dedik ve
3-4 kisilik bir komite kurduk. Agirlikla haberin alinmasi, iglenmesi ve yaymlanmasi noktasinda

bu kurulumuz sdz sahibi. Bir yazi yazildiginda hemen o isin uzmani olan arkadasimiza
gonderiyoruz (Adnan Alin ile kisisel iletisim, 29 Eyliil 2018).

Emek sitesinde, kat1 bir hiyerarsinin egemen oldugu ve kararlarin tek merkezden
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alindig1 bir yapilanmadan ziyade, goniillii katilimin esas alindig1 ve profesyonel kodlardan
bagimsiz, demokratik karar alma mekanizmasinin isletildigi bir organizasyon yapisinin
hakim oldugunu séylemek miimkiindiir. Downing (1984), kararlarin kolektif bir sekilde
alindigr ve iletisimin yatay oldugu Ozyonetime sahip alternatif medyanin bu tarz
orglitlenmesinin, is yapmanin kisitlayici hiyerarsik yontemlerine karsi ¢ikan bir durum
oldugunu ileri siirmektedir (akt. Atton, 2002: 99). Dolayisiyla, alternatif medyanin kendini
yoneten bir yapi1 icerisinde olmasi, orgiitlenme bi¢iminden igeriklerin iiretim ve dagitimina
kadar her asamasinin hakim medya yapilanmasina karst durusunun ifadesi olarak
yorumlanabilir.

5.2. Haber Uretim Siireci ve Haberin Aktorleri

Sitenin kurulus siirecindeki hedefler ve bununla uyumlu olan organizasyon
yapisinin yani sira haber iiretim siirecine bakildiginda, igeriklerin kolektif bir bigimde
hazirlanma siirecinin sonunda yayinlandigi dile getirilmistir:

Haber yapma bi¢imimiz s6yle: Bir arkadasimiz haberin goriintiisiin{i, ham bilgilerini kurula
gonderiyor. Ortak bir havuz icerisine alinan bu bilgileri oradan alip haberlestiriyoruz.
Kuruldakiler olusan taslagi degerlendiriyor; kiiciik ilaveler, ¢ikartmalar ve fotograf se¢imiyle
haberi son haline getiriyor. Bir kisi bunu yayinlayalim diyor. Elestirisi veya Onerisi olan yoksa
o haber hemen yayma giriyor. Dolayisiyla, gelen bir haberi, olusturulan bir dosyay1 vs.
hazirladigimiz materyal neyse, bunu en son 2 kisi degerlendiriyor. Yani isi bilen, birikimi olan,
farkli agilardan sorgulayabilen, hukuki boyutlarini diisiinerek sosyal ¢evreleri rencide etmeme,
ilkeli, diiriist davranma, dogru habercilik ve en onemlisi felsefi bakis acimiza uygunlugu
acisindan o igerik siizgegten gecerek yayinlaniyor (Adnan Alin ile kisisel iletisim, 29 Eyliil
2018).

Bu noktada, iiretim siirecinde igeriklerin “siizgecten” gecirilmesinin Edward S.
Herman ve Noam Chomsky’nin (2012) propaganda modelindeki haber eleme
siizgeclerinden® tamamen farkli bir anlayisla uygulandigi anlasilmaktadir. Sitede
yayinlamayr planladiklar1 yazi tlirlindeki igerikleri yaymlamadan ©nce kendi
denetimlerinden gecirdiklerini dile getiren Alin, bu denetimin gerekg¢esini su Ornekle
agiklamistir:

Mesela, mobbing konusunda bir psikologtan yazi aldik, dort makale yazdi kendi arastirmalarini
verdi ama biz onu yine de kendi denetimimize soktuk. Sonugta patrona karst mobbinge karst
bir miicadele hatt1 drmek istiyoruz. Onun ne oldugunu anlatacagiz, nasil miicadele verilecegini,
hangi modelle hangi tarzda yapilmasimi gerektigini séyleyecegiz yaymimizda. Dolayisiyla,
bunlar1 kendi agimizda kendi dar grubumuzda siizdiik, yorumlar kattik ve yazarin onayimi
aldiktan sonra yayinladik (Adnan Alin ile kisisel iletisim, 29 Eyliil 2018).

Alin, Emek sitesinin {iretim silirecinin anaakim medyanin isleyis tarzindan
biitlintiyle farkli oldugunu belirterek; igeriklerin iiretiminde higbir ticari kaygilarinin
olmadigini ve “bagimsiz” olduklarin1 vurgulamistir:

Anaakim medyanin tarziyla, onlarin igleyisiyle, oradaki ticari mantikla ya da iktidarla
baglantili, onlarm isbirlik¢ileri diyebilecegimiz elestirdigimiz tarzla bizim hig¢ ilgimiz yok. Biz
tamamiyla bagimsiziz. Bir grup insanin kurmus oldugu, ¢ok iyi sosyal iliskileri olan bir
cevrenin kolektif bir bigimde iirettigi, dayanisma amagli, paylasima dayali, alternatif bir sey
iiretme diislincesiyle yola ¢ikilmig bir haber sitesiyiz. Sitenin herhangi bir ticari kaygis1 yok
(Adnan Alin ile kisisel iletigim, 29 Eyliil 2018).

® Herman ve Chomsky, gelistirdikleri “propaganda modeli” kapsaminda, haber eleme siizgeglerini soyle siiflandirnustir:
(1) Hakim kitle medyas: firmalarimm bilyiikligi, tekellesmis miilkiyeti, sahibinin serveti ve kar yonelimi; (2) Kitle
medyasinin temel gelir kaynagi olarak reklameilik; (3) Medyanin, hiikiimet, is diinyas1 ve bu temel kaynaklarin ve giiciin
faillerinin finanse ettigi ve onayladig1 “uzmanlar”in sagladig: bilgilere dayanmasi; (4) Medyay: disiplin altina alan bir
arag olarak “tepki tiretimi”; (5) Ulusal bir din ve denetim mekanizmasi olarak anti-komiinizm (2012: 72).
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Emek sitesinde haber toplama siirecinin ya kendi tiyelerinin olaylar1 bizzat takip
etmesi ya da diger yayin kuruluslarindan alinan bilgiler yoluyla isletildigini belirten Alin,
haber iceriklerinin daha c¢ok “insan” odakli olduguna isaret etmistir. Alin, yeni medya
aracilifiyla paylastiklar1 haber iceriklerinin ¢ok sayida kisiye ulasabildigine de dikkat
¢cekmistir:

Genellikle, uzak bolgelerdeki grev ve eylemlerle ilgili bilgileri diger yayin kuruluslarindan
aliyoruz. Takip ediyoruz. Kisa geciyoruz onlari. Ancak, bize ya da arkadaslarimiza yakin
olanlari, agirhikli olarak Istanbul, Izmir, Adana, Gaziantep vb. bolgelerde gelisen isci hareketi,
hak arama eylemi, grevlerde eger oralardaysak herkesin yapmadigi, basin kuruluslarinin es
gectigi insan iligkileri, o olay1 yasayanlarin duygu ve diisiincelerini agiga ¢ikariyoruz ama
genel cercevede bilgisini de veriyoruz. Hatta mail gruplarinda paylasiyoruz, g¢evremize
Facebook gruplarindan paylasmalarin istiyoruz. Boylece, normal sartlarda mesela bir haber 3
bin kisiye gidiyorsa paylasim ag1 genisleyince 30 bin ya da 100 bin kisiye gidiyor. Asamali bir
paylasim agimiz var. Mesela, Avrupa’dan ulasiyorlar bize ‘bana haberiniz geldi, surada su
olmus’ diyerek destek verebiliyorlar (Adnan Alin ile kisisel iletisim, 29 Eyliil 2018).

Alternatif haber siteleriyle karsilikli iliski igerisinde olan Emek sitesinin haber
kaynaklarinin bir ayagmi da bu siteler olusturmaktadir. Emek sitesinin diger alternatif
haber siteleriyle olan haber alisverisinde herhangi bir ticari ¢ikarinin olmadigini
vurgulayan Alin, ticari kaygilar1 olmadigi i¢in onlardan para talep etmediklerini ama
yayinladiklar1 haberin altina da Emek sitesinin adini yazmalarimi istediklerini ifade
etmistir:

Bu tiir medyalarin ydneticilerini, muhabirlerini taniyoruz, onlar bizi tanirlar. Dolayisiyla,
onlarla aramizda dostane bir iliskimiz var. Mesela, birebir takip ettigim bir grev haberini
yaparken sendika.org o haberi yapmigsa onlarin haberlerini de onlardan aldigimizi belirterek

kullaniyoruz. Onlarin emegine saygi gosteriyoruz (Adnan Alin ile kisisel iletisim, 29 Eyliil
2018).

Emek sitesinin haber igeriklerini is¢i siifinin miicadelesi ve sorunlarimin disinda
diger toplumsal gruplar (kadin, ¢evre hareketi vb.) olusturmaktadir. Bu baglamda, Alin
toplumsal formasyonda ezilen ve ikincil konumda yer alan kadinlar basta olmak iizere
anaakim medyada yer bulamayan farkli kesimlerden insanlarin sorunlariin yani sira, sanat
ve edebiyat alanindaki konulari iceriklerine tasidiklarini dile getirmistir:

Haberlerimizde isledigimiz her konuda insani bir sorun olarak kadin sorununu ele aliyoruz. Bu
konuda ¢ok duyarliyiz. Bunun disinda, yaglilarla, ¢ocuk haklariyla ilgileniyoruz. Sitemizde
sanat, diinya, edebiyat vb. bir¢ok konuda basliklarimiz var ama bu alanlarda daha yeniyiz.
Profesyonel bir kadromuz olmadig: i¢in bu alanlarda yazmak da riskli. Mesela, bir heykelin
fotografin1 yayinlayabiliyoruz ama altina makale yazmak sikintili bir durum. Ciink{i onu isi
bilen birisinin yazmast gerekir. Dolayisiyla, oralarda zayifiz ama bu konular da duyarl
oldugumuz seylerdir. Sanat konusunda merakli olan bir arkadasimiz var, Sabahattin Ali’nin
dogum giinii ya da Nazim Hikmet ile ilgili bir y1ldoniimii anma oldugunda onunla ilgili makale
yazip gonderiyor ya da bir romani degerlendiriyor mesela. Nazim Hikmet’ten Sabahattin
Ali’ye bunlar emek cephesinde ig¢i sinift miicadelesinin yaninda yer alan insanlar, bunun gibi
aydmiyla, sanatgisiyla, filmiyle, kitabiyla, resmiyle, heykeliyle ne varsa bize ait olanlar
gorlinlir kiltyoruz, haberini veriyoruz, yildoniimlerinde aniyoruz, bir kitab1 varsa anlatiyoruz.
(Adnan Alin, kisisel iletisim, 29 Eyliil 2018).

Ote yandan, “anadil sorunu, ulusal sorun, Kiirt sorunu, uyusturucu ve tedavi
yontemleri” ile ilgili icerikler hazirladiklarimi ve bunlart kendi mail gruplarinda da
paylastiklarin1 belirten Alin, genel olarak toplumsal sorunlar1 ve bu sorunlar1 yasayan
bireyleri ve gruplar1 haber igeriklerine tasidiklarinin altin1 ¢izmistir. Dolayisiyla, anaakim
medyada sesini duyuramayan ve ezilen gruplarin, Emek sitesinde haber iceriklerinin
nesnesi degil 6znesi konumunda yer aldigi anlagilmaktadir. Bunun yani sira, kiiltiir ve
sanat konusunda da iceriklerin tiretildigi sitede, kendi gilindelik yasam pratikleri icerisinde
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katildiklar1 sanatsal bir faaliyetten elde ettikleri entelektiiel kazanimlar1 siteye tasimayi
planladiklarin1 ifade eden Alin, bir okuma grubuyla temas igerisinde olduklarini
belirtmistir:

Her meslekten insanin oldugu 15-20 kisilik bir grup. Kitaplar ayr1 zamanlarda okunuyor. 10-15

giinde bir toplantyoruz ve o kitab1 tartisiyoruz. Simdi onun sonuglarini yayimlayacagiz. Boyle

denedik, 6-7 kitapta basarili olduk ve ag1 da genisletiyoruz. Yazarlar1 da katacagiz buraya
(Adnan Alin ile kisisel iletisim, 29 Eyliil 2018).

Boylece, bu etkinligin c¢iktilarin1 sitede yayinlayarak okuyucularin yasamina,
bilincine, davranislarina katkida bulunmay1 hedeflediklerini belirten Alin, biitiin haberlere
de genel olarak iletisime de bu bakis agisindan yaklastiklarini vurgulamistir. Emek
sitesinin hitap ettikleri kesime ulasma noktasinda geleneksel yontemlerin disinda yeni
iletisim teknolojilerinin kullanildig1 ve iletisim aglarinin kendi kamusal alanlariyla sinirh
oldugu sdylenebilir.

5.3. Gelir Kaynaklar1 ve Finansal Durum

Siteyi kuran kisilerin kendi gelirleriyle finanse edilen Emek sitesinin maddi gelir
kaynaklarinin olmamasi igeriklerin liretiminde bir engel olusturmamaktadir. Alin, {iretimde
gerekli olan teknik donanimi ve bilgiyi yakin g¢evrelerindeki dostlarmin yardimi ve
destegiyle edindikleri belirtmistir:

Ozel bir ekonomik giice bagh degiliz, siteyi kendi gelirlerimizle kurduk. Teknik donaniminizi
da kendimiz sagladik yani kamerasi, fotograf makinesi, bilgisayar1 vb. ne gerekiyorsa, zaten
bunda ¢ok biiyiik bir stiidyoya gerek yok. Ihtiyacimiz olan teknik bilgileri, bu isin nasil
oldugunu kendimiz el yordamiyla 6grenmeye ¢alistik ama sordugumuz, arastirdigimiz,
6grendigimiz dostlarimiz oldu, onlardan da bilgi aldik (Adnan Alin ile kisisel iletisim, 29 Eyliil
2018).

Bu baglamda, amator bir sekilde baslayan ve ticari ¢ikarlardan bagimsiz olarak
tiretimi gergeklestirilen Emek sitesinin bu dogrultuda varligini siirdiirmesinin temelinde
“dogruluk, diirtistliik, abartiya yalana iftiraya kagmadan haber yapma” gibi temel ilkelerin
oldugu ifade edilmistir. Alin, biitiin olarak is¢i sinifindan, ezilenden, emekg¢iden, kadindan,
yaslidan, demokratik haklardan genel olarak insandan yana olduklar1 i¢in basarili bir
kurulus ortaya ¢ikardiklarinin vurgulamistir. Bununla birlikte, teknik donanimin bir ihtiyag
oldugu ger¢egini yadsimadiklarini dile getiren Alin, teknik donanim igin ticari bir kurulus
haline gelmeye gerek olmadigini belirtmistir:

Bunlarin olmast gerekiyor ki hep iyiyi verelim, hep iyi liretim yapalim. Kotii bir makineyle
fotograf c¢ektiginizde olmuyor, ¢oziiniirliigii iyi olan bir makine gerekiyor. Ancak, bunun i¢in
de kurumunuzu, {irettiginiz olguyu ticarilestirmenin bir anlami yok. Gerek de yok (Adnan Alin
ile kisisel iletigim, 29 Eyliil 2018).

Dolayisiyla, Emek sitesinde hicbir sekilde reklam ve tamitim ilan1 yer
almamaktadir. Bu dogrultuda, Alin’in “bir kitap tanitiminin bile reklamin1 yapmiyoruz”
ifadesi, Emek sitesini anaakim medyadan farkli kilan belirgin 6zelliklerden birisine dikkat
cekmektedir. Bu baglamda, Emek sitesi alternatif niteligindeki diger haber sitelerinden
farkli bir konumda yer almaktadir. Emek sitesinin bu 6zelligi, igeriklerin kar kaygisi
olmadan iiretimini de beraberinde getirmistir.

5.4. Emek’in Yayin Politikasi: Bagimsizlik ve Gergegi Yansitmak

Emek sitesinin iiretiminde kar elde etme ya da kar1 arttirma gibi anaakim medyada
goriilen ticari yayincilik anlayisinin olmamasi yayin politikasinin esasini olusturmaktadir.
“Yaymcilik politikamizda bagimsizlik ¢ok dnemli” diyen Alin, igeriklerin iiretiminde sahip
olduklar1 degerlerin yol gosterici bir isleve sahip oldugunu ifade etmistir:
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Haberin igeriginde kendi felsefi bakig agimiz, diinya anlayisimiz, sosyalist bakis agimiz var;
isciden, ezilenden, kadindan, c¢ocuk haklarindan, insan haklarindan, demokratik hak ve
hukuktan yanayiz. Dolayisiyla, bu degerler sisteminin bizi yonettigini, yol gdsterdigini
soyleyebilirim. Higbir kurumla ticari bir bagimiz yok, ticari bir amacimiz da yok.Bu haber
sitesi bizim malimiz degil. Hitap ettigimiz is¢inin, kadinin, yaslinin sitesi, onlarin siirekli
katilmasim istiyoruz. Cilinkii yasam onlarin elinde, onlarin oradaki zenginligine yer verip
paylasmak 6nemli. Amerika’dan da bizi takip edenler var, elestiri ve dneriler geliyor. Mesela
Almanya’dan bir arkadasimiz var, denizlerin kirliligiyle ilgili makalelerini gonderdi
yayinladik. Bu, kendi kendine {ireten bir sey (Adnan Alin ile kisisel iletisim, 29 Eyliil 2018).

Genel olarak, “dogrudan ve iyiden yana olmak; bir baska deyisle, insani olan her
seyin yaninda olmak” goriisiiyle yaymcilik faaliyetini yiiriiten Emek sitesinin yayimncilik
anlayisinin merkezinde dayanisma ve paylagsma olgusu yer almaktadir. Bunun yani sira,
Alin, anaakim medyanin iktidar ve sermaye ¢ikarlar1 dogrultusundaki yayincilik anlayisini
ve toplumda egemen azinligin ¢ikarlarinin toplumun genel ¢ikarlar1 olarak sunulmasina
kars1 olduklarini belirtmistir:

Ticari olmadigimiz igin, hiikkiimetten, devletten, patrondan yana da bir ¢ikar beklentimiz
olmadig: icin ki zaten bunlara karsiyiz biz. Isciye, emekciye, kadina, topluma yani niifusun
yiizde 70-80’ine dayatilani biz begenmiyoruz, orayi elestirdigimiz i¢in 6nerdigimiz seyler de
onlarin kurumlarinin diginda, toplum bi¢imi anlaminda da grup iligkileri vb. her agidan
alternatif. Buna uygun bagimsiz, 6zgiin bir yayincilik bizim igin ¢ok degerli (Adnan Alin,
kisisel iletisim, 29 Eyliil 2018).

Emek sitesinde igeriklerin iiretiminde “gercegi yansitmak™ ve “egitici olmak”
hedeflerinin oldugunu belirten Alin, ¢alismalarinin iki yonlii oldugunu soyle agiklamistir:

Birincisi, olan sey neyse gercegini yansitmaktir. Mesela, bugiin havaalani iscilerinin gergegini
anaakim medya hi¢ vermiyor. Muhalif olanlar kismen veriyor, baz1 seylerini 6ne ¢ikariyor. Biz
miimkiin olduk¢a dogru haber yani, gercekei, biitiinliiklii haber vermeye calistyoruz. Bu acidan
bizim dilimiz de farkli yani, biitiinliiklii haber yapamiyorlar. ikinci olarak da egitici olmay1
hedefliyoruz. Yaptigimiz sayfalar egitici olsun diyoruz. Dogru bilgi verelim, is¢i haklarini
anlatalim istiyoruz. Isci haklariyla ilgili yeni yasalar ¢ikartiliyor ama isgi bunlari bilmiyor.
Mesela, is¢i, isten atildigi zaman ne yapacagini bilmiyor. Bunlarin bilgisini veriyoruz, hukuk
bilgisi veriyoruz. Iletisim agim agiyoruz, yani direkt olarak bizi arayip sorunlariyla ilgili bize
danisabiliyorlar. Dagarcigimizdaki bilgileri isgilerle paylasiyoruz, onlara destek oluyoruz
(Adnan Alin ile kisisel iletisim, 29 Eyliil 2018).

Emek sitesinin, iceriklerin iiretimini ticari kaygilar iizerine temellendirmemis
olmast nedeniyle yaymcilik anlayisina is¢i smifini bilinglendirme, dayanigma
igerisinde onlarin sorunlarina ortak olma ve ¢6ziim iiretme diirtlisii yon vermektedir.

5.5. Anaakim Medyanin Karsiti Alternatif Medya mi1? Radikal Medya mi?

Emek haber sitesinin radikal medya mi yoksa anaakim medyanin karsiti bir
konumda yer alan alternatif medya mi1 oldugu konusunda Alin, alternatif medya olduklarin
sOylemistir. Bununla birlikte, alternatif olmanin 6lgiitlerini ise “mubhaliflik” ve “toplumla
diyalog kurma” kavramlar1 lizerinden agiklamistir:

Ikisi i¢ ige yani alternatif olan ayn1 zamanda elestirel davraniyor; haber igerigiyle, kullandig1
fotografla, verdigi mesajla, durusuyla, ¢agiristyla, uyarisiyla muhaliftir. Dolayisiyla, medya ile
toplum nasil diyalog kuracak? Toplumun iizerinde, ondan kopuk, hep topluma empoze eden,
onu yonlendiren, algilar yaratan degil, aksine onunla birlikte iireten, her yeni iiretimde de
toplumu bir adim ileriye gotiiren, toplumu iyilestiren, olgunlastiran, iyiye, gilizele, dogruya,
bilimsel olaylara yaklastiran bir yerde durarak yayimncilik yapmak gerekir. Bu anlamda, o
zaman toplumsal miicadelede de yeri ortaya cikiyor; bilimsel, demokratik, insan hak ve
hukukuna dayali oldugu 6l¢iide de yani alternatif oldugu 6lgiide de mevcut toplumsal sisteme
de alternatiftir(Adnan Alin ile kisisel iletisim, 29 Eyliil 2018).

Muhalif ve elestirel olan her yayin organinin alternatif olmadigi ayrimint da yapan
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Alin, alternatif medyanin daha genis kitlelere ulasabilmesi i¢in kapitalist sistem
icerisindeki maddi imkanlardan yararlanmanin gerekliliginin “ticari bir bakis acis1” oldugu
belirterek toplumla diyalog kurulmasi gerektigine isaret etmistir:

Toplumla, insanlarla, kadin, ¢ocuk, yasl, isci, koylli, gdgmen hangisini alirsaniz alin toplum
sisteminden kaynakli sorunlar yasayan ve insanca yasamak isteyen cevrelerle iliski kurmak,
onlarin haberlerini yapmak, sonrasinda déniip onlarin yasamini degistirmek, bunlar énemli. Iyi
organize olursak, iyi orgiitlenirsek maddi kazancin olmasi sart degildir. Organizasyon, iletisim
agiyla ilgili bir sey. Iscilerle temas kurup onlarin sorunlarim iletiyorsaniz bunun icin ¢ok biiyiik
paralar, biiylik kameralar, stiidyolar gerekmiyor. Belki daha iyi ve iist diizeyde hizmet
sunabilmek i¢in bu tiir olanaklarin olmasinda fayda var; ama bunlarin diizenlenmesi igin ticari
bir gelirin olmasi yani reklam almak, haber satmak gerekmiyor. Ancak, biz, lirlinlimiizii satmak
ya da ticari bir zemine basip kitap pazarlamak, reklam almak vb. bunlar diisiinmedik, tercih de
etmiyoruz (Adnan Alin ile kisisel iletisim, 29 Eyliil 2018).

Marisol Sandoval ve Christian Fuchs’a (2010) gore, “toplumsal donilisimii ve
Ozgiirlesmeyi destekleyen alternatif medya stratejilerinin gelistirilmesi icin kapitalist kitle
iletisim araglart ile alternatif medya arasindaki kati ikilige tiimiiyle sadik kalinmayabilir.”
Bir baska deyisle, alternatif medyanin politik hedeflerini gerceklestirmek igin belirli
seviyelerde kapitalist medya tekniklerinin kullanilabilecegini belirten Sandoval ve Fuchs’a
gore, alternatif medyanin elestirel olmasi, onun kapitalist yapilardan faydalanmasina engel
degildir. Alternatif medyanin bdyle bir mantikla hareket edemeyecegini ileri siiren Alin,
hayatin hangi alani ticarilestirilirse o alanin metalagsmis olacagini, sadece paranin One
gececegini ve dolayisiyla, orada toplumsal anlamda olumlu ve giizel degerlerden soz
edilemeyecegini savunmustur:

Bunu yapanlar1 sonra kapitalizm yutuyor. Sistemle isbirligine girildigi an sistem onu kendine
yedekliyor. Ama bizi yedekleyemiyor, bize ne yapiyor? Kurumsal varlifimiza ceza gonderiyor,
kapat diyor, sorusturma agiyor. Ciinkii sistemle uyum igerisinde degilim. Uyum igerisinde
oldugunda ‘sen devam et, yaz, ¢iz’ diyor ama i¢inde verdigi mesajla sisteme uygun anlayis ve
iliski bi¢imlerini dayatiyor. Biz de bunun tersini yapiyoruz (Adnan Alin ile kisisel iletisim, 29
Eyliil 2018).

Alin, meta haline gelen basinin igleyis mantiginin da buna uygun hale geldigini ve
bununla birlikte, calisanlarmin da ticari kaygilarla tiretim yaptiklarmi dile getirmistir.
Emek sitesine ait Gezi direnisi ile ilgili bir fotografin uluslararasi bir sirket tarafindan satin
alinmak istenmesi karsisinda bu talebi geri ¢evirdiklerini belirten Alin, bu durumu soyle
aciklamistir: “Biz satmadik, satsaydik belki her yil biraz dolar gelecekti ama biz bunu
tercih etmedik” (Adnan Alin ile kisisel iletisim, 29 Eyliil 2018). Ote yandan, Alin medyalar
arasinda bilgi aligverisi ve paylasimin dayanisma temelli ve hi¢bir maddi ¢ikar olmadan
gerceklestirilmesi gerektigini de aktarmistir. Bu dogrultuda, sermayenin miilkiyetindeki
medya yapilanmasindan ayr1 bir konumda yer alan Emek sitesinin benimsemis oldugu kar
temelli olmayan, kamu yararini esas alan habercilik anlayisini pratikte de uyguladigi
goriilmektedir.

5.6. Isci Simifi Miicadelesinde Emek’in Islevi

Sendikalarla yakin iliski icerisinde olan Emek sitesi, haberlerinde is¢i sorunlarini
dile getirmenin yani sira, sahip olduklar1 kurumsal iligkiler araciligiyla iscilerin sorunlarina
coziimler de getirmektedir. Emek sitesi i¢in Oncelik isciler ve onlarin fabrikadaki ¢alisma
kosullar1, duygu ve diisiinceleridir. Bu anlamda, sadece habercilik yapmadiklarini, ayni
zamanda, is¢ilerle toplumsal dayanigma igerisine girdiklerini ifade eden Alin, sendikal ag
icerisindeki diyaloglar1 sayesinde is¢ilerin saglik, beslenme, egitim gibi sorunlarina yardim
ettiklerini belirtmistir:

Ozellikle sendika ve iscilerle ¢ok iyi iliskilerimiz var. Bizleri siirekli arryorlar, onlara yol
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gosteriyoruz. Onlarla mail, telefon yoluyla iletisim halindeyiz, yeri geldiginde yiliz yiize
goriisiityoruz. Iscilerle birebir goriisiiyorum ya da hukukcu arkadasa yonlendiriyorum iscilerle
birlikte gidip goriisiiyoruz. Oradan fabrika orgiitliiyoruz mesela. Egitim veriyoruz isgilere.
Zaten sitemizde de anonsumuz var “sorun cevaplayalim” diye. Biz birebir isgilerin yanina
gidiyoruz, evlerine gidiyoruz. Iscilerle birlikte fabrikalarin 6niindeyiz, kahvelerdeyiz. Sadece
is¢ilerin haberlerini yapip birakmiyoruz; toplumsal yasamda da dayanisma igerisinde olmaya
calistyoruz. Orgiitlensinler, sendika kursunlar, haklarina daha kurumsal olarak ulassinlar. Biz
de buna destek verelim. Yaymciligimizin, alternatif medya dedigimiz seyin bir uzantisi da
burada ortaya ¢ikiyor (Adnan Alin ile kisisel iletigim, 29 Eyliil 2018).

Emek haber sitesinin diger bir islevinin isyerlerinde ve fabrikalarda calisma
kosullariin degistirilmesi ve is¢ilerin yasal haklarini elde etmelerine destek olmaktir. Alin,
iscilerin yasamiyla ve miicadelesiyle ilgilenerek o miicadelenin i¢inde yer aldiklari ve
kendilerine ihtiyag¢ duyduklar1 anda dayanisma igerisinde olduklarini su ornekle
acgiklamstir:

Bizim kamera ortaya ¢iktigi zaman patronlar hemen irkiiyorlar, geri ¢ekiliyorlar. Bizim bir
yazimiz, haberimiz ¢ok etkili olabiliyor. Gegen hafta Atatiirk Havaalani ile ilgili haber yaptik.
Isci saghg ile ilgili yikamacilarin sorunlar1 anlatan videolu bir haber yayiladik. Bu haberle
ilgili o is yeri tarafindan gizli sorusturma acildi. Halbuki sitemizi biraz inceleseler 3-5 yil
onceki Hava-Is direnisinin haberlerinin hepsinin yer aldigini gériirler (Adnan Alin ile kisisel
iletisim, 29 Eyliil 2018).

Isci smifinin sorunlarmi dile getirme noktasinda, diger muhalif ve alternatif haber
sitelerinden farkli bir igleyise sahip olduklarina isaret eden Alin, Emek haber sitesinin
calisanlarinin haber icin gittikleri is yerleri ve fabrikalarda sadece muhabir olarak
bulunmadiklarini, bunun yani sira, oradaki sendikal orgiitlenmeye destek olduklarin
belirtmistir:

Biz iscinin ¢alistig1 yere, fabrikaya gidiyoruz. Sadece muhabir olarak gitmiyoruz. Bunun yani
sira, gittigimiz yerde Orgiitlenme zayifsa is¢ileri uyariyoruz. Bunu higbir muhabir yapmaz. O,
haberini yapar gecer. Bizim arkadaglar gittikleri fabrikadan beni arayip cagiriyorlar “burada
is¢i Orgiitlenmesi var, bir problem var, avukatla gel” diyor. Gidiyoruz, goriisiiyoruz,
anlatiyorlar, notlarimi aliyorum, yol gésteriyorum. Haberini de yapiyoruz. Dolayisiyla, normal
habercilik faaliyetinin yani sira, haberini yaptigimiz kisilerle diyalog kuruyoruz, daha farkli
iliski icerisinde oluyoruz. Digerleri de mesela sendika.org, Birgiin, Evrensel vb. haber siteleri
iliski kurdugunda kendi siyasal zeminlerindeki kurumlara yonlendirme yapiyor. Onlar hemen
gidip iletisim kuruyorlar, varsa liye yapiyorlar, kurumsal iliski kurabiliyorlar. Biz, iscilerin
sorunlarini dile getirmenin yani sira, sorunlarina ¢6ziim bulmaya g¢alisiyoruz (Adnan Alin ile
kisisel iletisim, 29 Eyliil 2018).

Alin, sahip olduklar1 kurumsal iliskilerini iscilerin sorunlarinin ¢6ziimiinde
kullandiklarini belirtmistir. Alin, haber yapmak i¢in bir tekstil ig¢isinin evine gittigi zaman
karsilastig1 durumu s6yle anlatmstir:

Haber yapmak igin bir tekstil is¢isinin evin gitmistim. O sirada is¢inin ¢ocuklar1 geldi. 7-8
yaglarinda ¢ocuklart var. Cocuklarin okullariyla ilgili sohbet ederken ¢ocugunu yazin kursa
gonderecegini soyledi. Varoslarda bir ¢ocuk i¢in yazin gidilecek kurs nedir? Kuran kursudur,
bagka gidilecek kurs yoktur zaten. Bunun {izerine Egitim-Sen’e gittim hocalarla goriistiim ve
oradaki hocalar yazin o c¢ocuga ders verdiler. Bu sekilde, bir gocugun egitimine katkida

bulunduk. Bu, ¢ok dnemli bir sey. Haberciligin yani sira, o is¢iyle insani iligkilerimiz gelisti
(Adnan Alin ile kisisel iletisim, 29 Eyliil 2018).

Ozetle, tiim emekgi kesimlerin hak miicadelelerine destek olarak orgiitlenmelerini
gelistirme ve giliglendirme konularinda emekten ve dayanigmadan yana olan Emek sitesinin
is¢1 sinifinin sahip oldugu tarithsel smif bilincinin eski giiciinii yeniden kazanmasina
katkida bulunmaya c¢alistigini sdylemek miimkiindiir.
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6. Emek Sitesinin Iceriklerine iliskin Bulgular ve Yorumlar

Bu boliimde, Emek haber sitesinin igeriklerinde hangi konulara ve aktorlere yer
verildigi, iceriklerin iiretiminde nasil bir dil kullanildig1 ve igeriklerde is¢i sinifinin ve
miicadelesinin nasil sunuldugu degerlendirilmistir. Emek haber sitesinde, temel olarak isci
sinifin1 ve miicadelesini merkeze alan haberlerin yani sira, sinif ¢ikarlar1 ekseninde farkli
kategorideki igeriklere (is¢i, kadin, sanat, miilteci-gdgmen, LGBTI, saglik, egitim, tarim,
kent yasami, doga, hapishaneler vb.) yer verilmistir. Bu baglamda, sitede, yayin hayatina
basladig1 2011 yilindan itibaren 9 temel kategoride 2.000’den fazla igerik yayinlanmistir.

Calismada, Emek sitesinde 2018 yil1 icerisinde yayinlanan haber ve yazi tliriindeki
icerikler “Emek ve Direnis”, “Sendika”, “Sosyal Politika Uygulamalar1”, “Is Yerleri ve Is
Cinayetleri”, “Toplumsal” gibi alt basliklar altinda incelenmistir.

6.1. Emek ve Direnis Haberleri

Emek sitesinde, diinyada ve Tiirkiye’de farkli sektdrlerden emekgilerin her tiirli
grev ve eylem haberlerinin yani sira, hak arayisi miicadelelerinde is¢i sinifin1 yasal haklari
konusunda bilin¢lendirmeye yonelik bilgilendirici yazilara yer verilmistir. Bu kapsamda,
sitede, farkli iilkelerdeki ve Tirkiye’deki iscilerin grev ve eylemleriyle ilgili toplam 49
haber ve iscilerin bilgilendirilmesine yonelik olarak 10 yazi tiirlindeki igerigin yer aldigi
tespit edilmistir.

Tablo 1: Emek ve direnis ile ilgili haber bagliklari

Aylardir maas alamayan isciler is birakma eylemi | Isciler oyuna gelmeyin! Taseron sirketin belge

yapti toplama yetkisi yok

Hak miicadelesi veren Cargill iscileri Istanbul’a | Tiirkiye’de her 100 isciden sadece 12’si sendikali
ylriiyor

3.Havalimani is¢i eylemi: Calisma kosullar kotii Ucret hakki ve iicret sorunlari

Havalimaninda insanca ¢alisma kosullar1 isteyen 24 | Burn-out (tiikkenmislik) sendromu ve sendikalar
havalimani is¢isi tutuklandi
Is yerinden parastmi alamayan ¢ocuk isci | Konkordato ve isci haklari nelerdir?
imalathaneyi kundakladi
Almanya’da Ryanair havayolu grevi: 150 sefer iptal | SEKA 6zellestirmesi ve gergekler
edildi
Emekgiler saglikta siddete karsi eylemlerini | Tiirkiye, isciler i¢in en kotii 10 iilkeden biri
stirdiiriiyor
Isten atilan Elimsan iscileri gasp edilen haklari icin | Emeklilik haklarina sahip ¢ikalim
eylemdeydi

Flormar isgilerinin kararli direnigi 11. giiniinde Mezarda emeklilige... Emeklilikte yasa takilmaya...
Hayir!

Arjantin’de kemer sikma politikalarina kars1 cikan |Is yeri degisikligini kabul etmeyen is¢inin istifa ve

is¢iler meydanlarda tazminat hakki

Kaynak: www.emek.org.tr

Incelenen haberlerde, iscilerin sendikaya iiye olmalar1 ya da baska nedenlerle isten
cikarilmalari, isten ¢ikarilan is¢i arkadaslarimin iadesi, iicretlerin 6denmesi ve calisma
kosullariin iyilestirilmesi, is yerinde yasadiklar1 her tiirlii baskinin sona ermesi, tagseronun
kaldirilmasi, kadroya alinma gibi taleplerini dile getirmek, sahip olduklar: her tiirlii yasal
hakkin engellenmesine kars1 ¢ikmak i¢in yaptiklari grev ve eylemleri kapsamaktadir. S6z
konusu haberlerde, grev yapan iskoluna ait sendikanin yetkililerinin, isyeri temsilcilerinin
ve iscilerin aciklamalarina yer verilmistir. Emek haber sitesinin 13 Nisan 2018 tarihinde
yayinlanan, Kosullarini iyilestirmek isteyen is¢iler isten ¢ikarildi baslikli haberde, ilgili

sendika baskaninin ve isgilerin ifadeleri kullanilmistir:
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[...] Isten ¢ikartilan iscilerden Faruk Vural, bunlar1 yasamalarinin tek sebebinin sendikali
olmalar1 oldugunu ifade ederek, 6nce ii¢ arkadaglarinin sonra da kendi dahil dokuz is¢inin igten
cikarildigini, igverenin sendikal faaliyetlere kars1 oldugunu, iilkede sendikal faaliyetler yasaksa
bunun tamamen her tarafta yasaklanmasi gerektigini haklarini kanuni yoldan arayacaklarini
sOyledi. (Emek, 13 Nisan 2018).

Bunun yani sira, bazi haberlerde, grevin yapildig: isletme ile ilgili arkaplan bilgisi
de verilmistir. Bu baglamda, Isten c¢ikarilan Paksan A.S. taseron iscileri direnis baslatt:
baslikli haberde, Paksan A.S. isletmesinde ¢alisan ve haksiz gerekgelerle isten ¢ikarilmalart
karsisinda hak miicadelesi baglatan taseron isg¢ilerin neden grev yaptiklar1 ve iscilerin
talepleri ile ilgili bilgilere yer verilmistir:

Kisa siire 6nce paketleme bolimiinde ¢alisan 6 isci isten ¢ikarilarak yerlerine kadrolu olarak
is¢i alindi. Is¢iler oncelikle kadroya alinma olmasi gerekirken, haksizliga ugradi. 31 Temmuz
giinii isten ¢ikarilan paketleme boliimiiniin tageron iscileri, 1 Agustos itibariyle fabrika oniinde

direnis baslatarak yasal-mesru ve insani haklarla birlikte, ise iade talebinin kabul edilmesini
istiyor (Emek, 1 Agustos 2018).

Isyerlerinde ugradiklari haksizliklar ve baskilar karsisinda isgilerin hangi yasal
haklara sahip olduklar1 ve haklarini ararken hangi yollara basvurmalar1 gerektigi ile ilgili
is¢ileri bilinglendirici ve bilgilendirici yazilar mahkeme kararlari, sayisal veriler ve
bilimsel makaleler ile muhalif internet haber sitelerindeki kdse yazarlarinin yazilarina
referansla yayinlanmaktadir. Bununla birlikte, 4 Ocak 2018 tarihli Isciler oyuna gelmeyin!
Taseron girketin belge toplama yetkisi yok! baslikli bir yazida iscilerin kazanilmis
haklarinin korunmasina yonelik uyar1 niteliginde bilgilendirmeler de bulunmaktadir. Emek
sitesinde, anaakim haber medyasinin aksine, ¢esitli iskollarindaki emekg¢i smiflarinin
direnis ve eylemlerini konu alan haberlerde is¢i sinifi ve sendikal 6rgiitlenmenin i¢inde yer
alan aktorler merkeze alinarak is¢ilerin sorunlar1 ve talepleri agikca dile getirilmektedir.
Ayrica, haber igeriklerinde egemen iktidar yapilarinin sdylemlerine haber kaynagi olarak
degil, elestiri konusu olarak yer verilmedigi dikkat cekmektedir.

6.2. Sendika ile Tlgili Haberler

Emek sitesinde, ¢aligmada belirlenen zaman araligi kapsaminda taranan haber
icerikleri arasinda sendikalarla ilgili toplam 11 habere rastlanilmistir. Bu baglamda,
sendikalarin toplu is sdzlesmesi goriismeleri, basin aciklamalar1 ve aragtirmalarinin sonug
raporlar1 haberlerin igeriklerini olusturmaktadir.

Tablo 2: Sendikalar ile ilgili haber bagliklari

Genel-is’ten taserona kadro konusunda uyari eylemi

Metal iskolunda sézlesme imzalandi

DISK: Insaat is¢ilerinin hakkini korumak sug degildir

Memur-Sen, genel merkez ingaatindaki is cinayetlerine sessiz kaldi!

Birlesik Is¢i Kurultay: yapild:

Binlerce tageron is¢isi “giivenlik sorusturmasi”yla issiz kaldi

Metal iscisi insani kosullarda ¢alismak ve yasamak istiyor
Birlesik Metal-Is Sendikasi: MESS dayatmalarina kars1 “Metal
is¢ilerinin gercegini” agikliyor

Sendikalar seker fabrikalarinin satisina karsi gikiyor

Sendika baskanina alinan 1 milyonluk araba tartisma yaratti

Metalde toplu is sézlesmesi: Ucretler % 24, sosyal 6demeler % 35 artt:

Kaynak: www.emek.org.tr
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Emek sitesinde 24 Ocak 2018 tarihinde yayinlanan Metal is¢isi insani kosullarda
calismak ve yasamak istiyor bashkli haberde, Birlesik Metal-Is Sendikas1 tarafindan
hazirlanan raporun sonuglarmna yer verilmistir. Ote yandan, seker fabrikalarinin
ozellestirilmesiyle ilgili KESK ve DISK’e baglh sendikalarin basin aciklamalarini konu
alan Sendikalar seker fabrikalarimin satisina karsi ¢ikiyor baslikli haberde, 6zellestirme
karar1 karsisinda sendikalarin tepkileri ve elestirileri dile getirilmistir. Haberde, Seker-is
sendikasinin, Ozellestirme karar1 karsisinda tepki gostererek yargiya basvurdugu ve
kampanya baslatarak toplumsal tepkiyle kararin geri alinmasi i¢in calismaya basladigi
belirtilmistir (Emek, 27 Subat 2018). Bunun yani sira, DISK Genel-Is Sendikasi’nin
merkezinde yapilan basin toplantisnin haberi Binlerce taseron is¢isi “giivenlik
sorusturmasi”’yla issiz kaldi bashginda verilmistir. Genel-Is Sendikas1 Baskani’nin
konusmasinin detayl bir sekilde aktarildigi haberin girisinde su ifadelere yer verilmistir:

AKP iktidarmin 900 bin taseron isgisi kadroya gegirildi seklindeki agiklamasma ragmen,
binlerce is¢i “giivenlik sorusturmasi” gerekgesiyle issiz birakildigi anlasildi. Kadroya gegis
siireci sonunda, Genel-Is gelinen noktay1 “Taseron iscilere kadro konusu isci kiyimina
doniistii” olarak tanimladi. DISK Genel-Is merkezinde gergeklestirilen basin toplantisinda
bir¢ok kurumda taseron isgilerin isten ¢ikarildigi kamuoyuna agiklandi (Emek, 4 Nisan 2018).

Sendikalarla ilgili haberler igeriklerinde, iktidara yakin bir konumda yer alan
sendikalar1 elestiren igeriklere de rastlanilmistir. Bu dogrultuda, Memur-Sen Genel merkez
insaatindaki is cinayetine sessiz kaldi! baslikli haberde, Memur-Sen’e ait genel merkez
binasinin insaat yapiminda meydana gelen is¢i 6liimii ile ilgili Is¢i Saghgi ve Is Giivenligi
(ISIG) Meclisi’nin incelemelerinin sonuglarina yer verilmistir (Emek, 8 Agustos 2018).
Haberde, Ankara ISIG Meclisi’nin konuyla ilgili ¢agris1 ve incelemesi higbir degisiklik
yapilmadan oldugu gibi yayinlanmugtir.

6.3. Sosyal Politikalarla ilgili Haberler

Sosyal politika, sosyal devletin gorevi olarak yurttaslarinin saglik, egitim, konut,
giivenlik, sosyal hizmetler ve istihdam gibi temel gereksinimlerini kargilamak amaciyla
uyguladig1 politikalar1 ifade etmektedir. Emek haber sitesinde sosyal politikalar ile ilgili
haberlerde issizlik, yoksulluk, 6zellestirme, taseron is¢ilerin kadroya alinmasinda yapilan
ayrimceilik, kayit dis1 istthdam, giivencesiz ¢alisma, isci sagligl ve is glivenligi, egitim ve
saglik konusunda alinan kararlar gibi konular 6ne ¢ikmaktadir. Sitede 2018 yil1 igerisinde
yayinlanan haber igerikleri arasinda sosyal politikalar kapsamina giren 11 haber tespit
edilmistir.

Tablo 3: Sosyal politikalarla ilgili haber bagliklari

Saka degil: Asgari iicretle sifir araba alabilir!
Bakanlik taseron is¢isine kadro tebligini yayinladi

696 sayili KHK ile emeklinin ¢alisma hakki engellendi

AKP iktidarinin ‘Varlik Baris1® uygulamasinda kimler korunuyor
AKP iktidar1 metal iscileri grevini yasakladi

2.500 tageron is¢isi neden issiz birakildi?
AKP, patronlarin talebiyle sermayeyi koruyan yonetmelik degisikligi yapti
KHK ile isten atma davalarinda emsal olabilecek mahkeme karari
Issizlikte patlama, kriz issiz birakiyor
AKP iddiasinin aksine issizlik azalmiyor, artiyor
Ekonomik kriz derinlesiyor, fatura emekgilere kesiliyor
Emekgiler saglikta siddete kars1 eylemlerini siirdiiriiyor
Kaynak: www.emek.org.tr
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S6z konusu haber igeriklerinde, hiikiimetin sosyal politikalar alanindaki
degisiklikler glindeme getirilmis ve bu degisikliklerin emekg¢i kesimlerin haklarin1 ne
Olclide koruyan ya da ihlal eden uygulamalar oldugu elestirel bir bakis acisiyla dile
getirilmistir. Bu baglamda, 23 Mayis 2018 tarihinde yayinlanan, AKP, patronlarin
talebiyle sermayeyi koruyan yonetmelik degisikligi yapti baslikli haberde is yerlerinde is
sagligi ve giivenligi hizmetlerine iliskin yonetmelikte yapilan degisiklikle ilgili ISIG
Meclisi'nin degerlendirmesine yer verilmistir. Bunun yam sira, DISK Arastirma
Dairesi’nin (DISK-AR) issizlikle ilgili istatistiklere yonelik degerlendirmesinin haberi
yapilmistir. Haberde, TUIK’in acikladigi Temmuz 2018 dénemi Isgiicii Istatistikleri ve
ISKUR tarafindan aciklanan Eyliil 2018 dénemi verileri ile SGK tarafindan agiklanan
Temmuz 2018 donemi sigortali istatistikleri ile ilgili DISK-AR’1n agiklamalarmna ve DISK-
AR tarafindan yapilan aragtirmanin igsizlik ve istihdam verilerine yer verilerek haberin
girisinde su ifadeler kullanilmistir:

DISK-AR Ekim 2018 raporuyla issizlik ve istihdam verilerini agikladi. ISKUR ve SGK verileri
igsizlikte krizin etkisiyle biiylik patlama yasandigini gosteriyor. Kriz nedeniyle isten
cikarilanlarin sayisinin ve issizligin artacagi yoniinde tespitler yapiliyor (Emek, 15 Ekim
2018).

Issizlikle ilgili bir diger haberde de DISK-AR tarafindan agiklanan istihdam ve
igsizlik raporuna yer verilerek raporda hiikkiimetin “milli istthdam seferberligi” uygulamasi
sonucunda kayit dis1 istihdamin ve igsizligin arttig1 yoniindeki degerlendirmesi aktarilarak
bu konudaki sayisal veriler agiklanmistir. Ote yandan, sosyal politika uygulamalari
kapsaminda incelenen haberler arasinda ekonomik kriz ve asgari iicret ile ilgili haberlere
de rastlanilmigtir. Ekonomik krizi konu alan haber igeriginde bir yandan hiikiimetin krizle
ilgili agiklamalar1 ve uygulamalar elestirilirken, diger taraftan konkordato kavramini
tanimlayan kisa bir agiklama yapildiktan sonra konkordato ilan eden isletmelerin isimleri
ve buralarda calisan iscilerin bu durumunda nasil etkilendikleri belirtilmistir (Emek, 24
Eylil 2018). Ayrica, 2018 yil1 asgari iicret tutarin1 konu alan haberde, belirlenen asgari
licretin iscilerin asgari ge¢imlerini bile karsilamadigi belirtilmistir. Bunun yan1 sira, haber
iceriginde “Tiirk-Is konfederasyonunun “muhalifiz” tavrindan baska bir tavir gosteremedi.
Isci siifi ve sendikalar achk smir1 altinda kalan 1603 liralik asgari iicreti kabullendi.
Herhangi bir protesto eylemi, grev, gosteri vb. yasanmad1” (Emek, 2 Ocak 2018) ifadesiyle
de sendikalarin ve is¢ilerin bu durum karsisinda sessiz kaldig1 vurgulanmistir.

6.4. Is Yerleri ve Is Cinayetleri Haberleri

Sitede, 2018 y1l1 igerisinde yayinlanan haber igerikleri arasinda is yerleri alt baslig
kapsaminda toplam 11 haber tespit edilmistir. Haber igeriklerinde genellikle, farkli
sektorlerden isletmelerde is¢ilerin sendikal oOrgiitlenme haklarmin ve yillik izinlerin
kullaniminin engellenmesi, liye olduklar1 sendikalardan istifa etmeleri i¢in baski yapilmasi,
sendikali olduklar1 i¢in ya da ¢alisma kosullarinin iyilestirilmesi talep ettikleri i¢in islerine
son verilmesi, is¢i saghgmin goéz ardi edilmesi, olumsuz calisma kosullarina maruz
birakilmasi vb. uygulamalar goriiniir kilinmistir.
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Tablo 4: Is yerleri ve isci oliimleri ile ilgili haber basliklart

3.Havalimaninda yasananlar ve perde arkasi Eyliil ayinda en az 157 is¢i yasamini yitirdi
Flormar’da sendika diismani patronlardan is¢i kiyimi | Ankara’da son bes yilda 300 is cinayeti
Sendikadan istifa etmeyen, e-devlet sifresini OHAL doéneminde is cinayetleri artt1

vermeyen is¢iler isten atildi
Atatiirk havalimaninda yillik izinler ve is¢i sagligi Is cinayetleri engellenemiyor

En ¢ok kazanan Akbank sug isliyor: Calisanlar Tablo degismiyor: Nisan ayinda 177 is¢i yasamint
baskiyla sendikadan istifa ettiriliyor yitirdi

Posta Gazetesi Yazgiilii Aydogan’in haklarini gasp | Is kazalarinda 166 isci yasanuni yitirdi

ederek isine son verdi
Karabiik Yolbulan Demir’de somiirii, giivencesiz |3 gd¢men emekei yasamini yitirdi
caligma ve sendika baskisi artti!
TAYAS patronu sendika diismanlig1 yapiyor Mimar restorator Dilek Dayar is cinayetindeki
gercekler

Kaynak: www.emek.org.tr

Is yerleri bashig kapsaminda yer alan haberleri, is yerlerinin iscilere ve tiim emekgi
kesimlere yonelik esitsizlik¢i uygulamalarinin ve hak ihlallerinin acik edilmesi yoluyla is
yerler iizerinde denetim saglama mekanizmasi olarak calistigini sdylemek miimkiindiir. Bu
haberlerde, sadece fabrikalarda degil basin kuruluslarindaki hak ihlallerine de yer verildigi
dikkat ¢ekmektedir. Haber bagliklarinda, is¢ilerin neden isten atildig1 ve hangi isletmenin
is¢ilere haksizlik ettigi ve isgilerin can gilivenligini yok saydigi agikca dile getirilmistir.
“Karabiik Yolbulan Demir’de somiirii, giivencesiz ¢alisma ve sendika baskist artti!”
baslikli haberde, DISK Birlesik Metal-is Sendikasinin agiklamalarina ve isletme yoneticisi
ile sendikadan istifas1 istenen is¢i arasinda gecen konusmalarin ses kaydinin metnini yer
verilmistir. Haberde, s6z konusu isletmenin is¢ilere yonelik tehdit ve haksizliklar agik bir
sekilde dile getirilmistir (Emek, 28 Agustos 2018). Bununla birlikte, is yerlerinde meydana
gelen is cinayetleri ve is¢i Oliimleri ile ilgili toplam 17 haber igerigi belirlenmistir.
Incelenen haberler arasinda, is¢i dliimlerine iliskin sayisal veriler ISIG Meclisi’nin aylik
yayimladigi raporlar temel alinarak yayinlanmistir.

6.5. Toplumsal Haberler

Bu baglik altindaki haberlerde, toplumsal alanin disina itilerek “6teki” olarak
konumlandirilan gruplar ve goz ardi edilen konular ele alinmistir. Bu baglamda, insan
haklar1 ihlalleri, kent yasami ve doganm tahribati, tarrm sektoriindeki sorunlar, LGBTI
bireylerinin hikayeleri ve miicadeleleri, hapishanelerdeki hak ihlalleri, etnik-dini ve
miilteci-gogmen sorunlar1 gibi konu basliklarini igeren haber icerikleri iiretilmistir. 2018
yil1 igerisinde yayinlanan haber igerikleri arasinda toplumsal basligi kapsaminda toplam 46
haber yayimnlanmistir.
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Tablo 5: Toplumsal haberlerin bagliklar

“Isimi geri istiyorum’ direnisi yaptig1 igin para cezasi kesildi

Giilmen ve Ozakga aglik grevini sonlandird

Semih Ozakg¢a’nin annesi siiriiklenerek gozalta alindi
Divrigi Kiiltiir Dernegi duyarlilig

OHAL doneminde cezaevlerinde saglik hakki ihlalleri artt
Toplumsal yasamda artan ‘Cocuk Istismari’® sorunu ve yasalar

Yasamin i¢inde yaglilik var

Kamg1 zulmiine son! Faytonlar kaldirilsin

Cumartesi Annelerinin 700. oturma eylemine polis saldirdi

Insan Haklar1 Dernegi 32 yasinda: “Miicadelemiz siiriiyor, siirecek!”

Tekirdag F Tipi hapishanesinde yasanan hak ihlalleri
Tekirdag 2 No’luda iki giinahkar (!): Diren ve Buse

Kaynak: www.emek.org.tr

Emek sitesinde toplumsal alt basligi kapsaminda, anaakim medyanin haber degeri
kriterleri agisindan yer vermedigi konular1 haber igeriklerinde goriiniir kilmaktadir. Bu
baglamda, 30 Mart 2018 tarihli “Yashlarin-emeklilerin yasadigi sorunlar ve ¢oziim
onerileri agiklandi” baslikli haberde Insan Haklari Dernegi (IHD) Istanbul Subesi ve
Emekliler Dayanigma Sendikast (EDS) tarafindan diizenlenen basin toplantisina yer
verilmigtir. Haberde, “Emekli ve emeklilik haklar1 icin miicadele eden, yaslilarla
dayanisma iginde olan Emekliler Dayanisma Sendikasi; IHD Istanbul Subesi ile insan hak
ve Ozgilirliikkleri temelinde yaslilarin-emeklilerin sorunlarini dile getirmis ¢6ziim Onerileri
sunmus, yaslilar1 ve emeklileri yok sayan, yoksullastiran politikalarin takipgisi olacagin
kamuoyuna duyurmustur.”ifadelerine yer verildikten sonra basin toplantisinda agiklanan
metnin tamami dogrudan yaymlanmastir.

Ote yandan, toplumsal basligi altinda, Baris Akademisyenlerinin, KHK ile ihrag
edilen ve islerine geri donmek icin aglik grevi yapan Nuriye Giilmen ve Semih Ozakg¢a’nin
dava siiregleri, gozaltina alinan KESK mali sekreterinin serbest birakilmasini isteyen eylem
haberlerinin yani sira, toplumsal miicadelelere katilim ¢agrisinda bulunan haber igerikleri
bulunmaktadir. 22 Agustos 2018 tarihli bir icerikte Cumartesi Annelerinin 700. oturma
eylemi igin kisa bir ¢agri metni yaymlanmistir. icerikte eylem cagrismin gorsel duyurusu
ile birlikte sadece su ifadelere yer verilmistir: “Cumartesi annelerinin/insanlarinin
“kayiplar” konusunda siirdiirdiigii tarihsel miicadele kararlilikla siiriiyor. 700. hafta eylemi
Taksim/Galatasaray meydaninda yapiliyor. Biz de orada olacagiz ve duyarli herkesi
Galatasaray meydanina ¢agirtyoruz. emek.org.tr.”

Bunun disinda, Emek sitesinde, anaakim medyada yer alan konulara da yer
verilmektedir. Bu kapsamda, Emek sitesinde, bir donem Tiirkiye giindeminde olan hamile
cocuk skandali ile ilgili haber yer almistir. Hiirriyet gazetesinden alinan haber metnine
referansla olusturulan haber “Yozlasmada yeni boyut: Hastanede toplu ¢ocuk istismart
sucu!” (Emek, 17 Ocak 2018) basligiyla verilmistir. Ayrica, haber iceriklerinde toplumda
dislanan ve ezilen gruplardan biri olan LGBTI bireylerinin hikayelerine de rastlanilmistir.
2 Ocak 2018 tarihli “Tekirdag 2 No’luda iki giinahkar (!): Diren ve Buse” baslikli yazi
iceriginde, Bianet haber sitesinde Kiviletm Arat’in cezaevindeki iki trans kadinin
hikayesini anlatan bir yazis1 yayinlanmistir.
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Sonug¢

Bu ¢alismada, Tiirkiye’de anaakim medyanin is¢i sinifina ve miicadelesine yonelik
esitlikci olmayan haber {iretimi karsisinda alternatif medyanin is¢i smifi i¢cin muhalif
kamusal iletisim alani olusturup olusturmadigi ortaya konulmaya calisilmigtir. 1980’li
yillardan sonra diinyada ve Tiirkiye’de yasanan ekonomik ve politik doniisiimlerin
yansimalarindan biri sinifin siyasi, kiiltiirel ve toplumsal alandan diglanan sinifin sonunu
ilan eden goriisler egemen olmaya baslamistir. Bu dogrultuda, is¢i sinifinin anaakim
medyadaki temsiliyeti de toplumsal formasyondaki egemen sdylemlerin yeniden iiretimini
saglamistir. Bu baglamda, Glasgow Universitesi Medya Grubu, medyada sendikalarin,
grevci iscilerin ve endiistriyel iliskilerin tasvirinin biiyiik 6l¢iide giicliilerin (politikacilar,
sirket sahipleri ve diger yoneticiler) bakis agisindan nasil tanimlandigini gostermistir. Buna
gore, medyada isgiler ve temsilcileri en iyi sekilde rahatsiz edici olarak, en koti sekilde

sagduyu ve mantik sinirlar1 disinda ¢alisan sabotajcilar olarak tanimlanmaktadir (Atton,
2001: 4-5).

Emek sitesinin tiretim siireci ve igeriklerinin ¢oziimlenmesi yoluyla is¢i smifi i¢in
mubhalif kamusal iletisim alani olma potansiyelini sorgulayan bu g¢alismada, ilk olarak
Emek sitesinin kurucusu ile yapilan yar1 yapilandirilmis derinlemesine goriisme
gerceklestirilmistir. Gorlisme sonucunda, Emek sitesinin anaakim ve diger alternatif
medyalardan farkli bir konumda yer aldigi tespit edilmistir. Emek sitesinin ortaya
cikmasindaki temel motivasyonun anaakim medyanin ve diger alternatif medya
yayimlarinin is¢i smifin1 yeterli diizeyde temsil etmemesi oldugu belirtilmistir. Emek
sitesinin iiretim siirecine katilanlar giindelik yasamlarinda farklt mesleklere ve islere sahip
ve ayn1 zamanda emekg¢i kesimlerin sorunlarinin, taleplerinin ve hak miicadelelerinin dile
getirilmesinden yana olan kisilerden olugmaktadir. Bunun yani sira, sitenin kurucusu
sendikal hareketin i¢inde uzun yillar ¢alismis ve genel olarak toplumda ezilenlerden,
emekgilerden, insan haklarindan, hukuk ve adaletten yana bir politik bilince sahip olmasi
nedeniyle iceriklerin iiretimi de bu bilingle gergeklestirilmektedir. Anaakim medyadaki
gibi profesyonel gazetecilik kodlar icerisinde kalarak haberi yapmak gibi bir durum séz
konusu degildir. Aksine, Emek sitesi ¢alisanlarinin sosyal ve politik konumlarini temsil
eden goriisler iceriklerin iiretiminde ve iiretim iliskilerinde yol gdstericidir.

Rodriguez’in (2001) ifade ettigi kurumsallasmis medya ortaminin doniisiimii i¢in
aktif bir diizeltme istegi yurttaghik ve kolektivite tarafindan harekete gegirilmemektedir.
Aksine grubun iiyeleri sahip olduklar1 politik bilingten hareketle toplumsal doniisiim i¢in
muhalif potansiyeli harekete gecirmeye calismaktadirlar. Toplumda sesi duyulmayanlara
ses verebilmesinin Otesinde bizzat o sesin kendisinin siyasi bir programin dogrultusunda
sekillendirilmesi de politik bir miicadele insa etme agisindan gerekli goriilmektedir
(Ceyhan, 2009: 204). Emek sitesinin liretiminde goniillii olarak katkida bulunan kisilerin
politik bilinci, is¢i sinifinin ve miicadelelerinin yaninda yer alarak onlarmn seslerini
duyuran, genel olarak toplumdaki esitsizlikleri agikca dile getiren ve dogru haber yapmaya
dikkat eden bir yayimcilik anlayisinda da yansimasini bulmustur. Emek sitesi habercilik
faaliyetlerinin yami sira, is¢i smifinin fabrikalarda ve is yerlerinde karsilastiklar
haksizliklar karsisinda onlarin yaninda yer alarak orgiitlenmelerine ve yasal yollardan
haklarin1 aramalar1 i¢in imkanlar sunmaktadir. Bu, hem sitede iscilerin yasal haklar ile
ilgili bilgilendirici yazilarin yaynlanmasi hem de sahip olduklar1 sosyal iligkiler
araciligiyla iscilerin sorunlarinin ¢Ozlime kavusturulmaya calisilmasiyla
gerceklestirilmektedir. Emek sitesinin is¢i smifinin yani sira, kadinlardan, yaslilardan,
cocuk haklarindan, insan haklarindan, demokratik hak ve hukuktan yana olduklar
sOylenmistir.
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Goriismede, Emek sitesinin, siteyi kuran kisilerin kendi gelirleriyle finanse edildigi
belirtilerek sitede reklam ve tanitimin hicbir sekilde yer almasini tercih etmedikleri ifade
edilmistir. Toplumsal formasyonda ezilen ve haksizlia ugrayan, anaakim medyanin
gormezden geldigi kesimlerin seslerini duyurabilmek i¢in medya kurulusunun ¢ok biiyiik
maddi kazanclar elde etmesinin gerekmedigi, bunun ic¢in gerekli kosulun “toplumla iletisim
ve diyalog kurmak” oldugu vurgulanmistir. Bu anlamda, Emek sitesinin “muhalif ve
elestirel” ve “toplumla diyalog kuran” alternatif bir haber ve bilgi paylasim sitesi oldugu
ifade edilmistir. Bunun yan1 sira, muhalif ve elestirel olan her yaym organinin alternatif
olmadig1 ayrimina da dikkat ¢ekilmistir. Emek sitesinin, habercilik pratiklerinin muhalif ve
elestirel olmasi agisindan Sandoval ve Fuchs’un onerdigi elestirel olarak alternatif medya
modeli kapsaminda degerlendirilebilir. Diger taraftan, gerek gazetecilik pratikleri
kapsaminda tirettikleri haber icerikleriyle gerekse giindelik yasamlarinda emekg¢i siniflarla
olan sosyal iliskilerinde sermaye ve iktidar sahiplerine meydan okuyan bir tutumla is¢ilerin
orgiitlenmesi icin yiirlittiikleri ¢aligmalarla alternatif radikal medya olarak tanimlanabilir.

Sonug olarak, sendikal hareketin i¢inden gelen kisilerin kurdugu bir haber ve bilgi
paylasim platformu olan Emek sitesi, fabrikalarda ve is yerlerinde yasadiklari haksizliklar
ve esitsizliklere kars1 direnis eylemlerinde is¢i sinifinin yaninda yer alarak onlarla birlikte
miicadele etmekte, onlarin sorunlarina hukuki yollardan ¢oziimler iiretmekte ve bunun yant
sira, is¢ilerin sorunlarin1 ve taleplerini haber iceriklerinde goriintir kilmaktadir. Bu
dogrultuda, Emek sitesinin is¢i sinift miicadelesinde mubhalif bir kamusal iletisim alani
olusturma islevine sahip oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Ote yandan, genel olarak, alternatif medyalarin toplumsal formasyonda seslerini
duyurma sansina sahip olmayan gruplarin sorunlarini daha genis kesimlere duyurabilmeleri
ve kamusal goriiniirlik alanlarinin genisletilebilmesi tartisiimasi gereken énemli konular
arasinda yer almaktadir. Dolayisiyla, anaakim medyanin “dordiincii gli¢” olma islevini
yitirdigi giiniimiiz medya ortaminda, alternatif medyalarin daha gii¢clii ve egemen bir
konuma sahip olmasi icin stratejilerin gelistirilmesi, goriiniirliikklerinin artirilmasi ve
yeniden iretimlerinin saglanmasinin yollar1 {izerine akademik tartismalar 6nemli hale
gelmektedir.
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INIF E- DERGI YAYIM VE YAZIM KURALLARI

e Inonii Universitesi Iletisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi, iletisim bilimleri ile ilgili
derleme, arastirma makaleleri, teorik ve kuramsal makaleler, kitap tanitimi vb. yazilarin
yer aldig1 akademik ve hakemli bir dergidir. Kisa ad1 “INIF e-dergi”dir.

e INIF e-dergi Mayis ve Kasim aylarinda olmak iizere yilda iki kezyayinlanir.

e Yazmin INIF e-dergi’ye gonderilmesi, yayimu i¢in basvuru olarak kabuledilir.

e  Yaymlanmak iizere INIF e- dergi’ye gonderilen yazilar daha once higbir yerde
yayinlanmamis ya da yayinlanmak {izere bagska bir yere gonderilmemis olmalidir. Yazinin
kongre, sempozyum veya bir toplantida bildiri seklinde sunulmus olmasi yayinlanmasi
icin engel degildir.

e Makaleler en az iki hakemin olumlu raporuylayayinlanir.

e  Derginin yaz dili Tiirkge ve Ingilizcedir. Ancak, Almanca, Rusca, Arapga, Fars¢a ve
Fransizca dillerinden herhangi biri ile yazilmig yazilarin yayinlanmas: yayin kurulunun
karariabaglidir.

e Dergiye, yaymlanmasi igin gonderilen yazilarin, dergi kurallarma gore uygun bir
sekilde diizenlenerek inifedergi@inonu.edu.tr adresine génderilmesi gerekmektedir.

e INIF e- dergi’ye gonderilen yazilarin tim hukuki sorumluluklar1 yazarlara aittir.
Dergi sorumluluk kabul etmez. Dergiye gonderilen yazilarla birlikte, "Formlar" linkinde
bulunan "Yazar telif hakki devri " formunun da doldurularak gonderilmesi gerekir.
Ayrica, yazarlarin galisma alanlarin1 da iceren ve en fazla 75 kelimeden olusan
Ozgecmislerini, iletisim bilgileri (e-mail ve telefon numarasi zorunludur) ekli sekilde
gondermeleri gerekmektedir.

e Yaynlanan yazilarim her tiirlii telif hakki, INIF e-dergi’ye aittir. Ayrica yazarlara telif
iicreti 6denmez.

e Yaymmlanmasi i¢in gonderilen ¢aligmalarin, akademik yazim kurallarina uyularak
hazirlanmis olmasi sarttir.

e  Makale siirecindeki tiim gelisme ve sonuglar1 online olarak birinci yazara bildirilir.
Bilimsel Arastirma Yontemleri esaslarina gére hazirlanmis ¢ok basarili calismalar editor
karariyla da yayinlanabilir.

e  Yaymlanmak {izere INIF e-dergi’ye gonderilen g¢alisma &nce editdr tarafindan
incelenir, daha sonra yaym kurulunun goriisiine sunulur ve yayin kurulunun olumlu
gortigiinden sonra incelemesi i¢in hakemlere gonderilir. Hakem incelemelerinden gegmis,
yazari tarafindan gerekli eksikleri giderilmis caligsmalar yayin sirasina alinir ve ardindan
yayinlanir.

e Makalelerin inceleme siireci kor hakem teknigine gore yiiriitiilmesi nedeniyle
yiikleme yapilacak makalelerde yazarlara ait ya da ¢alismanin yazarimi agiga ¢ikaracak
nitelikte ¢alisma bashgmna ait herhangi bir bilgiye yer verilmemesi gerekmektedir. Bu
yiizden yazarlar makalelerini ilk yiiklediklerinde yazar ismine, unvanina ya da caligtigi
kurumla ilgili herhangi bir bilgiye ¢alismalarinda yervermemelidir.

e [lgili galismanin hakem siireci tamamlandiktan sonra yazar ya da calisma ile ilgili
bilgiler eklenecektir. Calismanin tez 6zeti, sunulmus bir bildiri vs. olmasi durumunda
editor mesajla bilgilendirilmelidir.

e  Yiiksek lisans ve Doktora tez 6zetlerinin yaymlanmasinda ilgili calismanin daha 6nce
bir jiriden gegmis olmast nedeniyle dergi yayim kapsami ve yazim kurullari geregince
editorliik tarafindan yapilan inceleme sonrast uygun goriildiigiinde hakeme dnerilmeksizin
yayimlanabilir.

e  Metin bir plan dahilinde; asagidaki gibi hazirlanmalidir ve ana metinde yer alan
basliklar numaralandirilmalidir.

TURKCE MAKALE BASLIGI

OZET. ..o, (En en az 250 kelime 10 punto)
ANAHTAR KELIMELER..................... (En az 3 kelime, en ¢ok 6 kelime)
IKINCI DILDEKI MAKALE BASLIGI

ABSTRACT
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KEYWORDS
GIRIS
ANA METIN

2.1.

SONUC VE TARTISMA

KAYNAKCA

EKLER

e  Makalenin baslhigi ilk sayfanin basina biiyiik harflerle bold (koyu) ve ortali olarak 12
punto, alt bagliklar1 ise yalnizca ilk harf biiyiik olmak iizere kiigiik harflerle sola yasli 12 punto
ile yazilmalidir. Yazarin adi ve unvanm bagligin hemen altina saga yash olarak 9 punto bold
olarak dipnot seklinde (Ornegin, Dog. Dr. Fatma NISAN) yazilmali; yazar birden fazla ise
adlan alt alta gelecek sekilde ve sira numarasi birbirini takip edecek sekilde yazilmalidir.
Ayric1 yazarin veya yazarlarin gorev yeri ve e-posta adresi sayfanin altinda dipnot seklinde 9
punto ile gosterilmelidir. (Ornegin, inénii Universitesi iletisim Fakiiltesi Gazetecilik Boliimii,
fatma.nisan@inonu.edu.tr)

e  Biitiin yazilarda metnin baginda Tiirkce 6zet ve altinda Ingilizce baslik ve Ingilizce dzet
verilmelidir.

e Ozetler 10 punto ile yazilmis ve en az 250 kelimeden olusmalidir. “OZET” ve
“ABSTRACT” basglig1 sola dayali, bold (koyu) ve 10 punto ile yazilmalidir. Yazi1 bagka bir
dilde yazilmissa bashgin ve 6zetin Tiirkce terciimeleri yer almalidir. Ozetler, ¢alismanin
amaci, yontemi, bulgulari, sonucu ve orijinalligi gibi konularda kisaca bilgileri igermelidir.

e Dergide yayinlanmak iizere gonderilen yazilar A4 kagidi boyutunda, “Times New
Roman” yaz stiliyle iki yana yasli, tek (1) satir araligi ve 12 punto ile Word programinda
yazilmalidir. Paragraf arali§1 6nce 6nk, sonra Onk olmalidir.

e  Yazida paragraflar, girintili (1,25 cm) olmalidir.

e  Yazilarda sayfa numarasi eklenmemelidir.

e Yaz, ¢izim veya grafiklerin yazim alani i¢inde olmalarina dikkat edilmelidir. Resim,
sekil ve grafikler “Sekil” adi1 altinda gosterilmelidir. Ayrica sekil ve grafikler bilgisayarda
¢izilmeli, sirayla numaralandirilmis olmali, sekil ve tablolara ait kaynaklar, alt tarafta 9 punto
ile verilmeli. Bunun yaninda, sekil ve tabloya ait basliklar (isim) ise 12 punto ve Times New
Roman yaz stili ile ortali olarak yazilmalidir. Tablo i¢i metinler 12 punto ile (gerektiginde 9
puntoya kadar dusiiriilebilir) ve *Times New Roman’ yazi stili olarak yazilmalidir. Tablo igi
metinlerde paragraf araligi 6nce Onk, sonra Onk ve 1 satir araliginda olmalidir.

e  Yaazilar; sekil, resim, grafik ve tablolar dahil 25 sayfay1 gegmemelidir.

e  Sayfa diizeni, iist 2,5 cm, sol 3 cm, alt 2,5 cm, sag 2,5 cm bosluk birakarak
olusturulmalidir.

Sayfa Diizeni

Yazilar, Microsoft Word programinda yazilmali ve sayfa yapilar1t asagidaki gibi
diizenlenmelidir:

Kagit Boyutu: A4 Dikey Ust Kenar Bosluk: 2,5 cm Alt Kenar Bosluk: 2,5 cm Sol Kenar
Bosluk: 3 cm Sag Kenar Bosluk: 2,5 cm

Yazi Tipi: Times New Roman

Yazi Tipi Stili: NormalBoyutu (normal metin): 12 Punto Boyutu (dipnot metni): 9 Punto
Paragraf Arahigi: Once 6nk, sonra 0 nk Satir Araligi: Tek (1)

Kaynaklarin Gosterilmesi

e Kaynaklar metin igerisinde parantez arasinda sirasiyla yazar soyadlari, tarih, sayfa
numarasi yazilarak verilmelidir.

e  Yazar adi ve tarih bilgileri anlatimda geciyorsa parantez i¢inde yinelenmemelidir.

e 3 veya daha ¢ok yazar isimli yazilarda “vd” kisaltmas1 kullanilmalidir.

e  Metin icerisinde ayn1i konuya ait gonderme yapilan kaynaklar birden fazla ise, noktali
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virgiille ayrilmalidir.

e  Eger, yazarin ayni yil i¢inde yaymlanmig birden fazla eserine atif yapiliyorsa, yayin
tarihine gore eskiden yeniye dogru bir siralama yapilarak, ayni yilda yapilan ¢alismalar
i¢in “a,b,c,...” ibareleri kullanilmalidir.

e  Kisa alintilar tirnak isareti i¢inde gosterilmelidir. 4 satirdan uzun alintilar ise ayr1 bir
paragraf olarak sag ve sol 1cm igeriden olmak {izere blok halinde, 10 punto ile
yazilmalidir. Bu durumda tirnak isareti kullanilmamalidir.

e  Tiizel kisiler tarafindan yazilmis eserlerde tiizel kisi ad1 gok uzun ise ve ya kisaltilmis
bi¢imi ¢ok biliniyorsa ilk atiftan sonra kisaltma yoluna gidilebilir. Kisaltma kullanilmasi
disiiniiliiyorsa ilk atifta kurum admin agik hali yazilmali ve yaninda tirnak iginde
kisaltmas1 verilmelidir. Daha sonraki atiflarda sadece kisaltmakullanilmalidir.

e Aym anda birden fazla esere gonderme yapilmak istenirse, hepsi tek bir parantez
icinde, birbirlerinden noktali virgiil ile ayrilarak verilmelidir. Parantez icinde yazar
soyadina gore alfabetik siraizlenmelidir.

e Aym yazarin birden fazla eserine ayni anda atif yapilacaksa yazar yinelenmeksizin
tarih sirasi kiigiikten biiylige dogrusiralanmalidir.

e Eserin yayin tarihi belli degilse, gondermede tarih yok anlamina gelen “t.y
kisaltilmas1 kullanilmalidir.

e Kaynakgalar, asili olarak 1,25 degeri 6l¢iisiindeolmalidir.

e  Metin igerisinde kaynak gosterimi ile ilgili baz1 drnekler asagidasunulmustur:

.......... (Kalafat, 2007: 195). : tek yazarl kaynak gosterimi.

........ (Kocabas ve Elden, 2001: 18). : iki yazarl yaymlarin kaynak gosterimi.

........ (Geray, 2006a: 30, 2006: 120). : ayn1 yazarin ayni1 yildaki birden fazla yayminin kaynak
gdsterimi.

........ (Seker, 2007: 38; Seker, 2008: 205).: ayn1 yazarin ayr1 yayinlarinin kaynak gosterimi
........ (inceoglu vd., 2004: 47). : ikiden fazla yazarlara ait yayinlarin kaynak gosterimi

........ (inal, 2006: 43; Atabek, 2008: 151). : Ayn1 konuya ait gonderme yapilan birden fazla
kaynagin gosterimi

........ (Turkiye Gazeteciler Cemiyeti, 2009). : yazari bilinmeyen ve internet sitesinden

ulagilan yayinlarin kaynak gdsterimi

........ (http://www.bik.gov.tr). : internet kaynaginin gdsterilmesi

........ (Basin Etigi ve Teorileri, 1981).: yazari belli olmayan kaynagin gosterimi

........ (Bagbakanlik Basin Yayin ve Enformasyon Genel Miidiirligii, 2012: 147). : tiizel kisi
tarafindan yazilmis eserin gosterilmesi.

........ (Soézen’den Akt.: Balci, 2004: 55). : Dolayli gonderme kaynagin gdsterimi

........ (Mete Camdereli ile kisisel iletisim, 22 Eyliil 2014). : Goriisme kaynagin gdsterilmesi.

e  Yukarida metin icerisindeki kaynak gosterimleri, yazim dili Tiirk¢e olan makaleler
icindir. Yabanc1 dile yazilan makalelerdeki kaynak gdsterimlerinde kullanilan baglaclar,
yazim dili ile uyumlu olmalidir. Kaynak gdsterimi disinda yapilacak agiklamalar,
“Notlar” baglig1 altinda yazinin sonunda ayr1 bir sayfadaverilmelidir.
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