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EDITORDEN
Merhaba,

Giimiishane Universitesi Iletisim Fakiiltesi Elektronik Dergisinin (e-GIFDER)

degerli okuyuculari. ..

Tiirkiye’de iletisim Bilimleri alaninda saygin bir yer kazanan dergimizin 7.
Cilt 2. sayisim sizlere sunmanin mutlulugunu bir kez daha yasiyoruz. Bilim insanin

mutlulugunu, yeni bilgi iiretmesi ve bunu paylasmasi olarak goriiyorum.

Bu sayimmizda otuz makale yer almaktadir. Her sayimizda oldugu gibi bu
saymimizda da yogun bir makale bagvurusu oldu. Dergimize ilgi gosteren
yazarlarimiza, hakemlerimize, danisma kurulumuza, yaym kurulumuza ve titiz bir

calisma 6rnegi gosteren editor ve editor yardimeilarimiza tesekkiir ediyorum.

Bu sayida yer alan birinci makalede yesil aklama kavraminin yesil marka
degeri iizerindeki etkileri otomobil markalar1 {izerinden bir uygulama ile
gosterilmistir. Tkinci makalede 360 derece artirilmis gergeklik destekli reklamlarin
dis mekan reklamlar tizerindeki etkileri a¢iklanmistir. Yabanci dilde yazilin iiglincii
makalede Tiirkiye’nin kiiltlirel diplomasisinde uluslararasi yayimcilik caligmalari
incelenmigtir. Dordlincli makalede Facebook iizerinde yer alan Twitch Tv
kullanicilarinin  kullanim motivasyonlari, Kullanimlar ve Doyumlar Yaklagimi
baglamindan irdelenmistir. Besinci makalede Tiirkiye’deki halkla iliskiler egitimi
cergevesinde Kocaeli ve Sakarya Universitesi dgrencilerinin halkla iliskiler egitimine
iliskin gortsleri tespit edilmis ve bu goriislerin demografik 6zellikler ile olan iliskisi
ortaya konulmustur. Altinc1 makale ise yeni nesil teknoloji olan Blockcahin
teknolojisinin reklamcilik ve pazarlama alanindaki is yapma bigimlerini nasil

degistirdigini inceleyen derleme ¢aligsmasidir.

Siyasal iletisimde Instagram kullanimimi Tiirkiye’deki liderlerin Instagram
kullanim pratikleri iizerinden inceleyen yedinci makalede, iktidar ve ana muhalefet
liderleri olan Recep Tayyip Erdogan ve Kemal Kiligdaroglu’nun Instagram’da
yaptiklar1 paylagimlar igerik analizine tabi tutulmustur. Sekizinci makalede negatif
marka konumlandirma ve anti — reklamoyunlar ile marka basar1 dykiilerinin yeniden

yapilandirilmasi incelenmistir.  Dokuzuncu makale reklam kod agimlamasinda
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muhafazakar tutumlar arastiran doktora tezinin 6zetidir. Onuncu makale kurumsal
sosyal sorumluluk projelerinin sosyal medya yansimalarini Samsung “Duyan Eller”
projesi Orneginden aciklamaktadir. On birinci makalede reklamlarda g¢ocuklara
yonelik kullanilan séylemler Koton markast 6rnegi iizerinden analiz edilmistir. On
ikinci makalemiz siyasal lidere duyulan giiven baglaminda se¢cmen davraniglarini

arastiran yiiksek lisans tez 6zetidir.

Sosyal medya ve sosyal aglar giinlimiizde besinci giic olarak
adlandirilmaktadir. On iiglincii makalede sosyal aglarda yer alan haberlerin iletisim
fakiiltesi 0grencileri tarafindan nasil algilandigi ve degerlendirildigi incelenmistir.
On dordiincii makalede alternatif diasporanin sosyal medya iletisimi “New Wave in
Berlin” Facebook grubu 6rnegi lizerinden ele alinmistir. On besinci makale Vietnam
savag1 sirasinda Cin-ABD iligkilerini Cin propaganda posterleri lizerinden inceleyen
gostergebilimsel bir analiz ¢aligmasidir. On altinct makale degisen habercilik anlayis
ve giiven iligkisini inceleyen bir saha aragtirmasidir. On yedinci makale Gilimiishane
ilinde yerel basimin tarihsel kokenini ve sorunlarini inceleyerek ¢oziim Onerileri
sunmaktadir. On sekizinci makalede ise, Instagram kullanma aliskanliklar1 dijital

yerliler agisindan aragtirilmstir.

Ulusal meselelerin yerel medyada nasil yer aldigini irdeleyen on dokuzuncu
makalede Amasya basininda Kibris Meselesi ele alinarak inceleme yapilmistir.
Yirminci makalede iletisim arastirmalarinda yeni kullanilmaya baslanan ag analizi
yontemi ile gazetelerin giindem benzerliginin Olciilmesi noktasina yonelik bir
uygulama sunulmustur. Yirmi birinci makalede sosyal medyada futbol ve nefret
soylemi “Mesut Ozil” &rnegi iizerinden aciklanmaktadir. Yirmi ikinci makale
YouTube kullanicilarinin motivasyonlarini irdelemektedir. Yirmi {i¢lincii makalede,
cizgi filmlerin egitsel sunus agisindan ¢oklu ortam tasarim ilkeleri ve Sinematizm-
Animatizm kavramlar1 “The Fixies “¢izgi dizi 6rnegi iizerinden incelenmektedir.
Yirmi dérdiincii makale ise, Sivas Cumhuriyet Universitesi 6grencileri iizerinde

Ogrenci profillerinin belirlenmesi ¢alismasidir.

Dijitallesme ile birlikte sosyal aglar yaymcilikta yeni bir platform olarak
kullanilmaya baslanmistir. Bu baglamda yirmi besinci makalede sosyal aglarin

yayincilikta yeni bir platform olarak nasil kullanildig1 Instagram’da yayinlanan ilk
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korku dizisi olan “Esik” 6rnegi iizerinden agiklanmaktadir. Yirmi altinct makale
iletisim bakis agistyla hamam kiiltiiriinii irdelemektedir. Yirmi yedinci makalede
kamu diplomasisi ¢ercevesinde Avrupa Birligi iiye iilkeleri ve Tiirkiye Disisleri
bakanliklart internet uygulamalari dijital diplomasi kavrami baglaminda
incelenmektedir. Yirmi sekizinci makalede televizyon reklamlarinda kiiltiirel ve dini
gostergelerin - kullannminin ~ gostergebilimsel analizi  Coca-Cola  reklamlari
cercevesinde yapilmistir. Yirmi dokuzuncu makalede Osmanli aydinin sosyoloji
hakkindaki ilk izlenimleri sozliikler ve ilk eserler baglaminda incelenmistir. Son
makale ise doktora tezinin bir boliimiinii temel alan, oyun reklam algisinin tutum ve

davranig niyeti iizerindeki roliinii agiklamaktadir.

2020 yili Mart ayinda yayinlanacak olan 8.Cilt 1. saymmiza degerli
caligmalariniz1 bekler, bu sayidaki tiim makalelerin iletisim bilimleri alaninda ¢alisan

arastirmacilara kaynak olma niteligi tagimasini dilerim.

Ersin DIKER

Editor
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